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Miizeyyen Sevtap AYTUG!

PROFESYONEL MAKYAJ EGITIMI ve BILGILERIN
PAYLASIMINDA SOSYAL MEDYANIN ONEMIi

Ozet

Bu makalede, profesyonel makyaj alanindaki mesleki bilgilerin sosyal medyada
paylasimi incelenmistir. Gegmiste “meslek sur1” olarak tanimlanan ve
deneyimlerle, 6zel egitimlerle kazanilmis pekg¢ok bilginin Sosyal Medya’nin hizla
yayginlagsmasindan sonrasi, nasil herkes ile paylasilir hale geldigi ve “bilgiyi
paylasanin daha degerli” oldugu bir siirecin incelenmesi Uzerinde calisilmigtir
“Sosyal Medya” giindeme gelene kadar, bilgiyi iiretebilen, bilgiye ulasabilen ve
onu kullanan meslek mensuplar1 onu bir ayricalik ve hatta tistiinliikk olarak kullanip,
paylasimi konusunda da son derece tutucu davranmustir. Boylece, pekgok farkli
alanda, mesleki sirlar uzun yillar boyu sadece meslek mensuplarinin usta ¢irak
iligkisi igerisinde bilgileri aktarmalar1 ile sinirli kalmak zorunda kalmistir
Profesyonel makyaj iirlinlerinin tanitimi ve pazarlanmasmda sosyal medya giicli
hem ekonomik hem de cok fazla sayida kisiye ulasim imkam yarattigindan
firmalara daha az maliyet yiikleyerek tanitim imkani getirmistir. Giinlimiizde gerek
irlin gerekse uygulama yontemleri sosyal medyada amatorler, firmalar ve
profesyoneller tarafindan paylasilarak bilgilere herkesin ulasabilmesi imkani
yaratilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: profesyonel makyaj, profesyonel makyaj egitimi, sosyal
medyada profesyonel makyaj

THE IMPORTANCE OF THE INFORMATION TO PROFESSIONAL
MAKEUP AND SHARE SOCIAL MEDIA

Abstract

In this article, the social media sharing of professional knowledge in the field of
professional makeup are explored. In the past, "trade secret" as defined and
experiences, special education has gotten a lot of information with Social Media
rapidly spread from the post, how everyone is shared with the share more valuable
information and "become" is a study of the process have been tried on the "social
media" can produce the information until the agenda, members of the professions,
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which can be accessed, and it uses it as a privilege and even superiority, has been
extremely conservative about sharing. Thus, in many different areas, all with many
years of professional secrets, only members of the profession, master apprentice
relationship information transfers had to stay confined to professional makeup
products promotion and marketing power of social media in both economic and
created a large number of people access to the companies has brought the
possibility of promotion by installing less cost. Today, social media, product and
application methods, amateurs, and professionals interested in the possibility that
everyone can reach the information that will be shared by the executives.

Key Words: professional makeup, professional makeup training, social media and
professional make-up

1. GIRIS

Inceleme yontemi olarak; sosyal medyanimn tarihcesinden baslayarak, giiniimiizdeki
uygulama 6rnekleri arastirilmistir. Benzer sekilde profesyonel makyaj bilgilerinin gegmisteki
paylasimi ve aktarilmasi ve giniimiizdeki durumu mukayese edilmistir. Her iki arastirma
sonucunda, sosyal medyada profesyonel makyaj bilgilerinin paylasimi, firmalarin iiriinlerinin ve
kullamm bilgilerinin tanittiminda kullandiklar1 sosyal medya temsilcileri incelenmistir. Sosyal
medya incelemesi oldugu i¢in, arastirma alani olarak internet daha fazla tercih edilmistir.

2. Sosyal Medyanin Bilgi Paylasimindaki Giicii

Gilinlimiizde, internet ortaminda iletisim kurma ve bilgi paylasimi giicii temsil eder hale
gelmistir. Internette bilgi paylasimi ¢ok ekonomiktir. Boylece, profesyonel makyaj alaninda da
hem firmalar, hem de bireysel uygulamacilar bilgi ve deneyimlerini kolaylikla
paylasabilmektedir. Ayrica, bilgilerin revize edilmesi basili yayimnda olduguna gore ¢ok daha
kolay, hizli ve maliyeti disiiktir. Sosyal Medya’da “Fenomen” olmak yani fazla sayida
takipgisinin olmasi, yaptig1 uygulama karsiliginda bir bedel talep etmese dahi, ne kadar dikkat
cekici olduguna bagli olarak, firmalarin tanitimini yapmak iizere reklam verdigi ve
uygulayicinin maddi gelir elde edebildigi bir alana sahip olmaya doniisebilmektedir.
Profesyonel makyaj malzemeleri iireten firmalar, web sayfalarinda iirtinlerinin kullanimini ve
bu kapsaminda makya tekniklerini de gdsteren videolar yiikleyerek, gecmiste bedel karsilig
alman bilgileri istisnasiz herkesce ulasilabilir hale getirmistir. Ayrica, sitelerine facebook,
twitter, instegram, pinterest, linkedln gibi programlar1 da yiikleyerek o bilgilerin diger takipgiler
tarafindan da arttirilmas1 ve farkli tekniklerinde aktarilabilmesi imkanini yaratmislardir.
Ulkemizde {inlii makyaj sanatcilarmin az sayida da olsa, facebook sayfalari veya bloglarinda
pekeok mesleki bilgiye ulasilabilinirken, yurt dis1 6rneklerinde daha ziyade amatér makyaj
meraklilarinin kendi denemelerinin videolarini youtube’a yiiklediklerini gdzlemlemekteyiz.
Yurtdist drneginde sosyal medyada profesyoneller daha ziyade firmalarin {iriin tanitimlarinda
gorev almaktadirlar.

2.1. Egitimde Sosyal Medya

Universite ve diger egitim kurumlarinin sosyal medya yolundan yararlanarak,
Ogrencileri egitim kurumlarma getirmeden uzaktan egitim ve g¢aligma hayatinin da artik,
kisilerin ister evlerinden isterlerse uygun bir mekandan internetten yararlanarak ¢aligmalar1 yeni
bir ¢caligma modeli olarak yasamimiza girmis durumdadir.
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Bunun o6rneklerinden Coursera gelecegin egitim sisteminin bir Ornegi olarak;
(https://www.coursera.org Erigim Tarihi:22.12.2014) :”Kendi temponuzda ¢alisin” slogani ile
ortaya ¢ikmaktadir. Coursera’da “Diinyanin en iyi dersleri online, iicretsiz” slogani altinda en
iyi iiniversiteler ile isbirligi yaparak herkese acik ( ¢ilinkil egitimin bir insan hakki olduguna
inanilmaktadir) bir egitim platformu olusturulmustur. Ders se¢gme yoOntemi ve sonucunda
sertifikali almarak, diimyanin en iyi akademisyenlerinden online egitim alabilmek miimkiin
olabilmektedir. Global Ceviri Toplulugunun (Coursera Global Translator Community ) destegi
ile kendi ders programinizi olusturabilirsiniz. Vizyonu sekillendiren 4 temel fikir: tam 6grenme,
karma egitim, online 6grenmenin etkinligi ve akran degerlendirmeleridir.

2.2. Profesyonel Makyaj Egitiminde Sosyal Medya

Internet yolu ile makyaj egitimine bir &rnek olarak, The University of Makeup
Membership Program g¢ergevesinde, universityofmakeup.com hem profesyonel makyaj sanatcisi
olmak hem de kendisi makyaj 6grenmek isteyenler i¢in 18 modiil kapsaminda, 77 video, 278
sayfalik makyaj kitabinin internetten indirilebilme, uygulanacak sinavi gectikten sonra da
sertifika alma imkani tamimaktadir. Egitimin siiresi dogrudan katilimciya baglhidir. Burada
dikkat cekici diger nokta, mezun olunduktan sonra da yeni {iriin ve uygulama bilgilerin
katilimeilara ulagtirillmaya devam edilecegidir. Ayrica, internet ortaminda katilimcinin hedef
misteri grubuna bilgilerinin ulastirilacagi da diger bir avantaji olusturmaktadir. Tim bunlar
sosyal medyanin getirebildigi imkanlardir.

3. Sosyal Medyamn Tarihi

Internet fikri 1960’11 yillarda, Licklieder ve Kleinrok tarafindan tiim Diinya’ y1
kapsayan “galaktik ag” tizerinde veri bankalarini insanligin paylasmasi vizyonu ile ortaya
cikmistir.Internet  bilgi  toplumunu  temsil eder. (Akgil Mustafa, tbbdergisi.
barobirlik.org.tr/m2008-78-461) 20.ylizyilda bilgisayar teknolojisi ve 21.ylizyilda internetin
gelisimi ile giiniimiizde “Sosyal Medya” olarak tamimlanan yepyeni bir iletisim yonteminin
hizla yayginlastigi gézlemlenmektedir. Ulasim ve iletisim caglar boyu paralel bir gelisme
gostermistir. Thomas Malone’in “The Future of Work™ kitabinda konusma, yazi, kagit, matbaa,
telefon ve internet asamalar1 ile iletisim teknolojilerinin insanligin gelisimine katkisinin
evrimleri Ozetlenmistir. Bu iki alanin tarihgeleri incelendiginde, iletisimin yazili yapildig1 ve
bilgilerin atli araba, tren, araba, ucak, telgraf, telefon, teleks ve faks gibi ulastirma yontemleri ile
ulagimin saglandig1 izlenmektedir.1970’li yillarda Bilgi ve iletisim cagi baslamistir. 80’li
yillarda telefon hatlarmin dial up veya kiralik olarak kullanildig: siirecten, Tiirkiye’ye 6zel X25
sistemi ve TURPAK’ta daha hizli bilgisayar ortaminda veri iletisiminde, web 1.0 1200-19200
bps hizda kablolu erisim saglanarak kullanilan modem cihazlari ve megabyte icerik
miktarlarinda bilgilerin iletildigi donemlerde temel protokol HTML, tek yonlii bir iletisimle,
siirli igerik, bilgi dagiliminin yayinci tarafindan gergeklestirildigi bir iletisim ortarmdir. En
poptiler uygulama E-ticaretti. Joule-Thomson efekti “kesintinin kabul edilebilir” oldugu ve en
popiiler temsilcisinin Amazon.com’dan sonra web 2.0’da AJAX,REST ana protokoller olarak
dikkat cekmektedir. Iletisim yonleri ¢ok yonlii iletisimdir icerik miktar1 smirsizdir, 3
boyutludur, kablosuz erisim s6z konusudur, ¢cok kullanicilidir, bilgi kullanici tarafindan talep
edilmektedir, kesinti kabul edilemez, en populer uygulama Sosyal Medya’dur,
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3.1. Sosyal Medyanin Giiniimiizdeki Temsilcileri

Sosyal Medya’nin en popiiler temsilcisi Facebook.com’dur. Facebook kendi sitesinde;
“tamdiklarmla iletisim kurmani ve hayatinda olup bitenleri paylasmam saglar” ifadeleri ile
tanitimini yapmaktadir. (http://tr-tr.facebook.com Erisim Tarihi 16/12/2014). 2014 yil1 Internet
ve Sosyal Medya kullanim istatistiklerine gore Diinya iizerinde 2,5 milyar insan internet
kullanmaktadir ve bu kullanicilarin 1,8 milyarmin medya aglarinda hesab1 vardir. Aktif
kullamici istatistiklerine gore; Facebook 1.184 milyar, QQ (Tencent) 816 milyon, Qzone 632
milyon,Whatsapp 400 milyon, Google 300 milyon, Wechat 272 milyon, Linkedin 259 milyon,
Twitter 232 milyon, Tumbl 230 milyon, Tencent Weibo 220 milyon kisi tarafindan
kullanilmaktadir. 7,195,476,818 kisilik Diinya niifusunun 2,484,915,152°si internet ve
1,856,680,860 kisi aktif sosyal network kullanicisidir. 6,572,950,124 kisi mobil abonesidir.
Tirkiye’de ise; 80,694,485 kisilik niifusta, 35,990,932 kisi internet kullanicisi, 36,000,000 kisi
aktif facebook kullanicis1 ve 68,000,000 aktif mobil telefon aboneligi mevcuttur. Cihazlarin
kullanimi dokunmatiktir. Icerik miktar1 Gigabyte’lar diizeyinde, etkilesim ¢ok yonliidiir, web
bazli entegrasyon vardir ve erisimi olan herkes katilimci olabilmektedir. Kullanic1 odaklidir ve
90’11 yillarin basinda web iiniversiteler, yaym kuruluslari, girisimci sirketler tarafindan
kullanilmaya baglanmistir.

Facebook; “tanidiklarinla iletisim kurmani ve hayatinda olup bitenleri paylasmani
saglar” ifadeleri ile tamtimim1 yapmaktadir.(http://tr-tr.facebook.com)( Erisim Tarihi
16/12/2014)

QQ (Tencent) ; Cin kdkenli Tencent firmasinin programidir ve “arkadas edin, dil ve
kiiltiir bariyerlerini sohbet terciime edicisi ile as, medya ve dokiimanlar1 paylas, kullanicilar
arasinda yiliksek kalitede,iicretsiz video haberlesmesi ile eglen” ifadeleri imqq.com’da yer
almaktadir. (Erisim Tarihi 19/12/2014)

Qzone; Tencent firmasi tarafindan 2005 yilinda gelistirilmistir ve kullanicilara blog
olusturma, giinliik tutma, fotograf gonderme, miizik dinleme ve video seyretme imkanina
sahiptir.

Whatsapp:Windows phone ve akilli telefonlarda kullanilabilen bir akilli telefon
uygulamasidir. Arkadaglarmizla anlik gériisme imkani sagliyor ve istenirse goriintiilii mesaj da
gonderilebilir ve licretsizdir.(whatsapp.com) (Erigim tarihi 20/12/2014)

Google;( Arama Motoru) Resim, video, uygulama, haber,blog arama imkani.Kullanici
seceneklerine gore arama;bolgeye,dile, zamana gore.E-posta,ceviri, harita vb. hizmetler.Reklam
verme ve reklam etkinligini analiz etme-yonetme imkani. Bilgisayarlar ve mobil cihazlar i¢in
uygulamalar :haritalar, gmail, gorseller, ceviri.

“YouTube” video barindirma ve izleme servisi (https://www.youtube.com).
Kullanicilarin vidoalarini yiikleme, izleme, yorumlama, deger bigme ve paylasma,kisisel ve
resmi video kanallar1 abone olma ve biiyiik sosyal ag siteleri iizerinden YouTube kullanicilari
baglanmasim saglar. (Erisim Tarihi: 22.12.2014)

Wechat;Ucretsiz mesajlasma ve goriintiili konusma uygulamasidir.Coklu platform
destegi ile akilli telefon ne olursa olsun iletisim kurulmasini saglar.(www.wecaht.com)(Erisim
tarihi 20/12/2014)
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Linkedln;tavsiye edilen adaylara, sektor uzmanlarina ve is ortaklarina dahili baglantilar
kesfetmenize yardimci olan bir ag aracidir” seklinde https://tr.linkedln.com’da tanimlanmustir.
(Erisim Tarihi 20/12/2014)

Twitter: “Arkadaslarimla ve diger etkileyici kisiler ile iletisim kur.ilgini ¢eken
konulardaki giincellemelerden aninda haberdar ol” https://twitter.com’da tanimlanma seklidir.
Kullanicilarina En fazla 140 karakterlik tanimlama imkam verir. (Erisim Tarihi:20/12/2014)

Tumbl:Kendi blogunu olusturma ve diger bloglar1 takip etme imkani.Bloga resim, ses
dosyasi, video ekleme Ozelligi.Gonderileri Facebook ve twitter’da paylasma imkant
(https://www.tumbir.com) (Erisim Tarihi:20/12/2014)

Tencent Weibo:Cin menseli blog olusturma uygulamasi.Kullanicilar 140 karakterlik
mikroblog gelenegi ile Cince karakterleri web, SMS veya akilli telefonlarla iletebilmektedir.
(tt.w.com)(Erigim Tarihi: 20/12/2014)

Yandex Tiirkge’nin dil yapisa goére caligan arama motoru.Ucretsiz e-posta, hava
tahmini ve online ¢eviri.Gorsel,video ve haberler arama o0zelligi (yandex.com.tr) (Erisim
Tarihi:20/12/2014)

Tiirkiye Sosyal Medya kullaniminda, Facebook (%93),Twitter (%72), Google+ (%70),
Linkedln (%33), Instegram (%26) verileri Internetworldstats.com’dan ve Mobil telefon
kullanicilar bilgileri de The International Telecommunications Union (ITV)’den elde edilmistir.

Su anda giindemde olan ise, web3 ODF temel protokoliindedir.Sinirsiz erisim soz
konusu olacaktir. Sonsuz baglanti ile bilgi herkese her yerde ve aninda iletilecek ve kesinti
yasanmayacaktir. Cihazlarin kullanimi dokunmadan, duyularla ve igerik miktar1 petabyte’lar
diizeyinde ve makineler arasi entegrasyonla etkilesim insanlar ve makineler arasinda
saglanacaktir.( Aksu, Halil, Candan,Ugur, Cankaya,Mehmet Nuri, (2011),Her Sey Ciplak
Bildiginiz Internetin Sonu Web3 ,s.45, Istanbul, Kapital Medya Hizmetleri A.S.)

3.2. Sosyal Medyanin fletisim Kuramlar1 Acisindan Incelenmesi

Sosyal Medya, lletisim Kuramlar1 agisindan incelendiginde; Simgesel etkilesimciler
(““Chicago Okulu” ya da “etkilesimciler” olarak da bilinir) anlam ve yorum iizerine yogunlasan
yaklagim ile o6zellikle emoticons agisindan, sosyal medyada kullanilan simgelerin duygularin
ifade edilmesi amaci ile kullanilmasi ve paylasimdaki herkes tarafindan algilanabilmesi olarak
degerlendirilebilinir. Internette sesli harfleri kullanmadan sadece sessiz harflerle kelime
kullanip, bu sekilde ciimleler kurmak giinliik sosyal medya kullaniminda en ¢ok kargimiza ¢ikan
dil kullanim 6rnegidir. Bunun diginda, dilden tamamen bagimsiz olarak, sadece sekillerle,
taraflar arasinda anlagilabilir duygu ifadeleri kullanilmaktadir.”Emoticons” veya “smiley”
olarak isimlendirilen bu duygu ifadelerinden en ¢ok kullanilanlara asagida yer verilmistir.

Emoticons Anlami
Giilimseme
Kag Catma
Nefes Kesilmesi
Siritma

Goz Kirpma
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Huysuz

Gozlikli

Uzgiin

Bagimlilik Modeline gore, sosyal medyayr inceleyecek olursak, bireyler icinde
bulunduklar1 toplumdaki tiim gelismeleri ve degisimleri, sosyal medyadan ve neredeyse
gerceklestigi an takip edebilme imkanina kavugmuslardir. Olay aninda elinde akilli telefonu
olan bir birey birkag dakika i¢inde binlerce kisiye olayin fotograflar1 ve videosunu
ulagtirabilmektedir. Bu sekilde olaylar1 ve arkadaslarini takip edebilen bireyler i¢in sosyal

medya bir miiddet sonra kullanmadigi zaman Diinya ile baginin koptugunu duygusunu yaratan
bir bagimlilik haline doniismektedir.

fletisim Kuramma gore; Shannon ve Weaver’in iletisim arastirmalarindan sorun diizeyi
olarak gordigl, teknik sorunlar (iletisim simgeleri ne kadar kusursuz aktarilabilir?),anlamsal
sorunlar (aktarilan simgeler istenilen anlamlar1 ne kadar kesinlikle iletebilir?) ve etkinlik
sorunlari (alinan anlamlar davranisi isenilen yonde ne 6lgiide etkiler? sorunlarinin cevabi, sosyal
medya s6z konusu oldugunda, hepsi i¢in olumlu olmaktadir. Farkli iilkelerde toplu eylem
organizasyonlarinda sosyal medyanin iletisim giicti kanitlanmistir.(Prof. Dr. Tekinalp, Sermin,
Uzun, Ruhdan, {letisim Arastirma ve Kuramlar1,(2006) Beta Basim A.S.)

4. Profesyonel Makyajin Sosyal Medyada Yer almasiin Incelenmesi

Sinema, tiyatro ve sahne sanatlarinda, oyuncunun yaratacagi karakterin en biiylik
destekgilerinden biri makyajdir. Profesyonel makyaj, sinema ve televizyondan 6nce Japon
Kabuki Tiyatrosu gibi pek ¢ok geleneksel sahne eserinde uygulanmistir. Bu makyajlart
uygulayan kisiler genel olarak, usta ¢irak iliskisi i¢erisinde bilgileri aktarilirken, sonraki yillarda
kitaplar aracilig1 ile bilgi iletilmeye baslanmustir. Profesyonel makyaj alaninda Diinya’da bu
konuda kendini gelistirmek isteyenlerin kullandigi temel eserler;;Gill Davies’in Create Your
Own Stage Make up, Herman Buchman’in Film and Television Makeup, Richard Corson’un
Stage Make up, Rosemarie Swinfield’in Hair &Wigs for the Stage, Richard Corson’un
Fashions in Makeup from Ancient to Modern gibi kitaplarin bir bolimii veya tamaminin izinsiz
kopyalanmasimin yasak oldugu acikca ifade edilirken, giiniimiizde o kitaplarda yer alan bilgiler
tiim detaylar1 ve videolar: ile sosyal medyada yer alabilmektedir. Uzerinde “Top Secret” yazan
ve hicbir boliimiiniin izinsiz basilamayacagmin bilgilerinin yeraldigi 2006 basimi Wolfe
Brothers Face Art&FX Kitabi, kitabin igeriginin yiizlerce kati1 kadar makyaj fotografi sosyal
medyada paylasimcilar: tarafindan Facebook’da “begen” beklentisi ile paylasilmaktadir.

Amerika’da yaymlanan sadece profesyonel makyaj sanat¢ilarina yonelik dergilerden
Make up Artist bilgisayar ortaminda indirilme alternatifini de abonelik kapsamina almus, tstelik
de daha uygun abonellik kosullar1 6nermektedir. Kagit ve baski maliyetlerinden tasarruf imkani
saglayan sosyal medyada bilgi paylasimi, kitaplarin yeni basimlarinda yapilacak degisikliklerde
katlanilmas1 gereken yiiksek bedellerden kurtulma ve gilincel olma agisindan da avantaj
tasimaktadir.

4.1. Profesyonel Makyaj Malzemesi Ureticilerinin Sosyal Medyada Yeralmasimin
Incelenmesi

Sektoriin ilk yillarinda, profesyonel makyaj malzemelerinin biiylik bir kisminin,
makyaj1 uygulayan profesyonel makyaj sanatgisi tarafindan gelistirilmis olmalari, onlarin igerik
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ve kullamm yonteminin uzunca bir siire s6z konusu sanatgilar tarafindan korunmasini da
getirmistir. Sonraki yillarda hem sinema sektoriiniin gelismesi hem de insanlarm inli
oyunculara benzeme talepleri yoniinde, kozmetik firmalar1 ¢ok biiyiik bir hizla biyiiyerek
tanitim ve pazarlamalar1 i¢in daha fazla yatirim yapabilir hale gelmislerdir. Bu makalede
giinimiizde profesyonel makyaj markalar1 olarak taninmig Kryolan, Ben Nye, RCMA, Mac,
Makeup For Ever, Mehron firmalarinin internet kullanimlar ile ilgili aragtirma yapilmis sosyal
medyada yer alig yontemleri ortaya konmustur.

Yukarida sozii edilen her firmanin web sayfast mevcuttur ve asagida listelenmis olan
sosyal medya enstriimanlarina sitelerinde yer verdikleri g6zlemlenmektedir.

Kryolan
www.youtube.com/user/kryolanofficial
www.facebook.com/kryolanprofessionalmakeup
instagram.com/kryolanofficial
http://us.kryolan.com

Ben Nye;

www.bennye.com

Mehron

www.mehron.com

facebook, pinterest, youtube, twitter
Grimas

http://www.grimas.nl

RCMA (The Research Council of Make up Artists)
www.rcmamakeup. net

facebook

MAC

WWW. maccosmetics.com

facebook, instagram, twitter, tumblr
MAKE UP FOR EVER

www.make up for ever.com

facebook, pinterest, instagram,youtube
Screen Face

www.screenface.co.uk

Facebook, plus google, Twitter, linkedIn,

Profesyonel makyaj {iriinleri sadece giizellestirme amacli fonddten, far, allik, ruj,
maskara, eye liner gibi tirlinleri degil plastik makyaj olarak tammlanan yara, yanik, yaglandirma
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yapmakta kullanilan iriinleri de kapsar. Giizellestirme amagli iiriin markalar1 profesyonel alan
disinda da ¢ok fazladir. Ancak, plastik makyajda sadece profesyonel makyaj iiriinleri imal eden
firmalardan tedarik etmek gerekir. Bu iiriinlerin tatbik edilmeleri farkli ve ¢ok detayli uygulama
tekniklerini bilmeyi gerektirmektedir. Bazen 0zel firinlar, laboratuvar kosullar1 gerektirir.
Uriinlerin dogru kullanim ile ilgili detayli bilgilere iiretici firmalar internette yer verdikleri
gozlemlenmektedir. Yurtdisindaki YouTube’da videolar1 yer alan makyaj uygulamalari
incelendiginde daha ziyade amatorlerin kendi iizerlerinde yaptiklari makyaj uygulamalar dikkat
¢ekmektedir. Unlii profesyonel makyaj sanatcilari ise, profesyonel makyaj firmalarmin internet
sitelerindeki uygulamalari ile dikkat cekmektedir.

4.2. Sosyal Medyada Profesyonel Makyaj Uygulamalarina Yer Veren Sanatcilar, Sahne
Eserleri

Ulkemizde Arzu Yurter, Asli Ozden gibi profesyonel makyaj sanatcilarinin makyaj
tekniklerine yer verdikleri bloglar1 oldugu ve facebook, YouTube, Instegram, Pinterest gibi
Sosyal Medya entriimanlarinda yer aldiklar1 dikkat ¢ekmektedir. Ayrica, yurt disinda da Rick
Baker, Stan Winston ve Ve Neill gibi iinlii makyaj sanat¢ilarmin da sosyal medyada katildiklar:
faceoff, IMAT gibi projelerin duyurularmi sosyal medyadan yaptiklarmi gézlemlemek
miimkiindiir. Ulkemizde Internette ¢ok fazla sayida takipgileri de olan bu makyaj sanatcilari,
profesyonel makyajin sosyal medya yolu ile yayginlagmasina da destek olmaktadirlar. Ayrica,
yine makyaj alani igerisine giren dovme konusunda da pekgok ddvme sanatgisimin bilgi
paylasimlarina internette ulasabilmek miimkiindiir. Ayrica, Circ de Soleil, Lion King gibi
makyaji ile O6ne ¢ikan sahne eserlerinin de sosyal medyada gerek web sayfalari gerekse
Facebook, YouTube da yer aldiklar1 gézlemlenmektedir. Makyajin dikkat ¢ekici bir sekilde one
¢ikarildigr bu eserlerin sosyal medyada yer almasi makyaj egitiminin ¢ok da 6nemsenmedigi
iilkemizde birer bilgi kaynagi olarak diisiiniilebilinir.

Sonuc¢

Sosyal medyanin, giiniimiiz bilgi caginda, sadece yetkin bilgi sahipleri degil, konu ile
ilgilenen herkesin bilgi iirettigi ve paylastig1 bir donemde, profesyonel makyaj gibi tamamen
uygulamaya yonelik alanlarda dahi hem egitim alaninda hem de uygulanan tekniklerin
paylasiminda ¢ok yogun olarak kullanildig1 gozlemlenmektedir. Ulkemizde heniiz profesyonel
makyaj alaninda calisan kisilere diploma sorulmadig: siirecte, 6zellikle yurtdisindaki makyaj
uygulamalarin1 youtube’da yeralan videolardan izleyerek kendini yetistirmis ve sektérde calisan
pekcok makyaj sanatgisina rastlamak miimkiin olabilmektedir. Giiniimiizde bilgisayarda
kullanilan pek c¢ok tasarim programinin internetten ogrenilebilmesi gibi makyaj da ayni
yontemle Ogrenilebilmektedir. Ancak, sadece gozlemin yeterli olmadigi ve uygulamalar ile
deneyimin son derece dnemli oldugu profesyonel makyaj alaninda, sadece izleyerek basarili
sonuglar alinabilecegini diigiinmek yaniltict olacaktir. Tiim sanat dallarinda oldugu gibi
makyajda da sadece izlemek degil uygulama basarili sonug igin sarttir.
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