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Oz

Tirkiye’de toplumsal yasam bicimleri 1980’lerden itibaren yillarda siyasi, ekonomik,
demografik etkenlere bagl olarak degismektedir. Diinyadaki kiiresellesme sdylemlerine kosut
uygulanan neoliberal politikalar sosyal yasami bir¢ok yonden etkilemis, kdy ve kent arasinda
giderek artan demografik fark ise geleneksel-modern gerilimi iginde toplumsal alanin yeniden
diizenlenmesini gerektirmistir. Bu yeni diizenlemenin basat araglarindan biri medyadir. Medya
araglar1 bireylerin toplumun yeni yagam bigimlerine adapte olmalarini kolaylastiran bir
mecradir. Caligmada 6zel televizyon yayinciliginin ortaya c¢iktigi 1990 ile 2000 arasi
Tirkiye’deki toplumsal yasam bigimleri degisiminin televizyon dizilerinde yansimalari
aragtirtlmis ve Bizimkiler dizisi temel yagsam bigimi gostergeleri baglaminda niteliksel yoruma
dayali gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle incelenmistir. Calismaya gore yerli televizyon
dramalarinin geleneksel ve modern gerilimi iginde yeni yasam bi¢imlerinin gelecek tasarisiyla
iretildigi gézlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yasam Bi¢imi, Neoliberal Politikalar, Kiiresellesme, TV Dizisi,
Gostergebilim

HOW MODE OF LIFE IS PROJECTED IN TV SERIES IN TURKEY:
CASE OF BiZIMKILER

Abstract

Mode of social life in Turkey has changed since 1980 due to political, economic and
demographic factors. Neoliberal policies which have been implemented parallel to the
globalization discourses around the world have affected the life of society in many ways. The
demographic difference between the village and city that has significantly increased,
necessitated the reorganizing of society with a tension between the traditional and modern. One
of the dominant tools of this reorganizing is the media. Media is a mediim that make it easier
for individuals to adapt to society’s new mode of life. In the study, the reflections of social life
changes in Turkey on TV shows between 1990s and 2000s examines the period when the
private TV broadcasting appeared and the TV series named Bizimkiler was analyzed by
semiotic analysis based on qualitative interpretation in the context of basic life style indicators.
According to study, it has been observed that new mode of life is produced with the future
design in traditional and modern tension of domestic tv series.
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Kitle iletisim araglarinin toplum ile kurdugu iliski, sinirlar1 belirli bir toprak parcasi
tizerinde yasayan ancak birbirlerini tanimayan bireylerin kendilerini bir biitiin olarak tahayyiil
etmesini saglar. Bu biitiinliiklii ¢er¢evenin kurulmasinda en etkin araclardan biri ise hig
siiphesiz, kullanimi1 i¢in higbir egitim ya da Ozel bir beceri gerektirmeyen, ge¢misten
giiniimiize toplumu bilgilendirme ve eglendirme islevi goren televizyondur. ik yillarinda
ulusal cemaat tahayyiilii insas1 i¢in kullanilan televizyonun kamu yararmi goézeterek yaptigi
yayinlar, ulusal kiiltiiriin olusturulmasina hizmet ederken giinlimiizde bu durum siyasal,
ekonomik, teknolojik gelismelerin etkilesimi ile birlikte degiserek modern toplum
tahayyiiliinde tiiketim kiiltlirlinlin olusturulmasina hizmet etmeye baglar. Kiiresellesme
sOylemleri ile birlikte televizyon programlarimin toplum tizerindeki etkilerini tiikketim kiiltiirii
baglaminda anlatan ¢aligmalar tiiketim odakli yeni yasam bigimlerinin televizyon programlari
ile anlamli iliski iginde oldugunu belirtir (Andersen, 1995; Dunn, 1986; Xu, 2007).

Modern toplumsal yasamda bireyler, televizyonu gilindelik yasam pratiklerinde
kullanarak kendi etki alani disinda gerg¢eklesen olay ve olgular hakkinda bilgiye sahip olurlar.
Bilginin kurumlar araciligiyla kitlelere ulastirilmasi hem sosyal bilincin kurulmasini hem de
var olan ya da kurulmak istenen ideolojinin mesrulastirilmasini saglar. Televizyonun mesaj
iceren yapisi, sermaye ile kurdugu iliski sonrasi kiiresellesme sdylemlerine bagli olarak
farklilagir. 1970’11 yillarin ikinci yarisindan itibaren kapitalist ekonominin i¢inde bulundugu
krizi agsmak i¢in olusturdugu ulus-devlet sinirlarinin asilarak kiiresel bir ekonomi yaratma
hedefi, neoliberal politikalarin uygulanmasiyla gerceklesir. Tiirkiye’de 1980 yilinda Turgut
Ozal’in yonetiminde hazirlanan 24 Ocak Kararlar ile uygulanmaya baslanan yeni ekonomi
politikalar, devletin piyasaya miidahalesini ortadan kaldirir. Uygulanan deregiilasyon
politikalari ile radyo ve televizyon sahipliginde degisimler gozlenir (Akbulutgiller ve Erkan,
2016: 102-108; Kadioglu, 2018: 105). Bu degisimler serbest piyasa kosullarinda radyo ve
televizyon yayinciliginda rekabetci bir ortam yaratarak kamusal tekelin ortadan kaldirilmasini
saglamasina karsin tekellesmenin boyut degistirerek biiyiik sermaye gruplarinin egemenlik
kurmasina neden olur. Bu durum ‘holding medyaciligi’n1 ortaya ¢ikararak, televizyon
yayinciliginin niteliksel dontisiimii gerceklesir. Televizyon kanallarinin ¢okuluslu sirketlerin
yonetimi altmma girmesi, Chomsky’nin deyimiyle sermaye yapilarinda yogunlagmalar
meydana getirir (Chomsky ve Herman, 2012: 16).

1990’1ar ticari yayinciligin gelistigi ve biiylidiigli bir donemdir. Biiyiik sermaye
gruplarinin kurdugu yeni kanallar, yaym akislarinda farkli tiirde programlar hazirlayip daha
cok izleyiciye ulasma g¢abasina girer. Bu nedenle televizyon diinyas: tiiketim kiiltiiriiniin

insanlara alistirilmasinda, hem gorsel hem de sézsel ifadelerle yansitilmasinda bir arag¢ olarak
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kullanilir. Bu durum gelenekselliklerin giderek yok olmasina ve modern yasam bigiminin
geleneksel iizerinde tahakkiim kurmasina neden olur. Tirkiye’de geleneksel ve modern
arasindaki gerilim, 1990’1 yillardan sonra kdyden kente yogun goclerle birlikte yeni yasam
bi¢gimlerinin tiiremesiyle yiikselir. Bu donem ayni zamanda gelir dagilimindaki ayirimin iyice
belirginlestigi, alt ve {ist siniflar arasindaki ekonomik ve toplumsal farkin arttii yillardir.
Boylece alt ve iist sinif arasindaki orta sinifin konumu yeniden sekillenir; alt-orta ve Ust-orta
sinif olarak ikiye ayrilir ve Ozal hiikiimeti ile birlikte kiresel diinyaya entegre olarak
zenginlesen {ist-orta smif yavas yavas yeni yasam bigimleri olusturmaya baslar (Uniivar,
2010: 17-22). Televizyon ise toplumda arzulanan bu yeni yasam bigimlerinin
popiilerlesmesini saglayarak kapitalist ekonominin varligin1 devam ettirmesi i¢in gerekli olan
tilketimi normallestirir. Normal olarak algilanan yeni yasam bicimleri, ilerleyen yillarda
toplumda kendi varligimi kabullendirerek kiiltiirel bir form kazanir. Insanlarin hayat
tarzlariin, diistinme bigimlerinin ve birbirleriyle olan iletisimlerinin degistigi yeni kiiltiirel
formda toplum yenilesmeden yana yeni tutumlar kazanir; yeni fikirlere, yeni mallara, yeni bir
hayat tarzina karsi istek duymaya baslar (Oskay, 1971: 74). Bu baglamda yeni hayat tarzlar
geleneksele kars1 -modern (ya da giinimiizde postmodern) olarak- insa edilir.

Tiirkiye’de yayinlanan televizyon programlar1 iginde aksam saatlerini belirten ‘ana
yayin kusagt’ dilimi ¢ok dnemlidir. Ana yayin kusagi (prime time), televizyon programlari
hazirlanmis bir metin olarak diisiiniildiiglinde, izleyicinin katarsise ulastig1 bir zaman dilimi
olarak yorumlanabilir. Prime time’da yaymlanan programlarin genel amaci, ¢alisan bireyi
evine dondiigiinde rahatlatip giinlin yorgunlugunu atmasmi saglayarak ertesi giine
hazirlamaktir. Bu durum is -reel- hayatinda zamanini, enerjisini, bilgisini tiiketen bireyin
kurgusal bir diinya ile reel hayata tekrar hazirlanma siirecidir. Bu siire¢te amag izleyiciyi
giinlik doyuma ulastirmaktir.? Ancak bu doyum, kapitalist yeni ekonomi politikalarin
temelini olusturan ‘tiikketimin smirsizligl’ cercevesinde diisiiniildiiglinde tekrarlanmasi ve
tikenmemesi gereken bir durumdur. Bu nedenle izleyici siirekliliginin saglanmasi en kolay
merak unsurlar1 vasitasiyla saglanmaktadir. Genellikle bu merak unsurlar1 devam niteligine
sahip program tiirii olan dizilerde mevcuttur. Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK)
televizyon izleme egilimleri arastirmasinda belirttigi iizere televizyon dizileri televizyonun en
degerli zaman dilimi olan ‘prime time’da en ¢ok seyredilen program tiirii olarak belirlenmistir
(RTUK, 2009; RTUK: 2013). Bu ¢alismanin temel amac1, ekonomik ve siyasal doniisiimlerin

yasandig1 1990’lardan itibaren Tiirkiye’deki toplumsal yasam bi¢imlerinde meydana gelen

2 Burada s6zii edilen ‘doyum’ Katz’in kavramsallastirdig1 izleyicinin aktif konumda oldugu doyum (grafitication) degildir,
Marksist terminolojinin kullandig: ‘opiate’ (afyon) kavramina daha yakindir. Konu ile ilgili daha detayl1 bilgi i¢in; (Curran,
2005: 27-56).
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degisimleri televizyon dizileri araciligiyla incelemektir. Ayn1 zamanda bu ¢aligma, televizyon
dizileri ve toplumsal yasamin karsiliklt iliskileri baglaminda birbirlerini etkilediklerini, farkli
donemlerde yayinlanan dizilerin toplumsalla birlikte degistigini gostergeler yardimiyla
cozimleyerek gostermeyi hedeflemektedir. Ayrica televizyon dizilerinin kanal yayin
politikalarima gore iretildigini ve kanal yayin politikalarinin donemin siyasal, ekonomik
konjonktiiriine gore sekillendigini géstermeyi amaglamaktadir. Calisma, neoliberal politikalar
sonrasi Ozel televizyon yayinciliginin basladigi 1990’lardan 2000’lere toplumsal yasam
bigcimleri degisiminin televizyon dizilerinde nasil yansidigini inceler.

2. EKONOMI POLITIKALAR VE KULTUR

Marksist perspektiften toplumsal yasam alanlarinda ve bireylerin biling, davranig ve
aliskanliklarinda meydana gelen degismelerin alt yapinin degisimiyle siki bir iliski icinde
oldugu goriilmektedir. Bu baglamda neoliberal politikalarin uzun vadede toplumsal yasam
bicimleri iizerinde etkilerinin oldugu sOylenebilir (Golob, 2009: 626-640). Tirkiye’nin
neoliberal politikalarla tanigsmasi diinyada Biiyiik Patlama olarak isimlendirilen refah ve
bolluk siirecinin tikanmasi ile ayn1 doneme rastlar (Faulkner, 2014: 330-333). ikinci Diinya
Savas1 sonrasinda geligmis iilkelerde uygulanan liberal ekonomi politikalar1 devlet kontrolii
altinda sermaye gruplarinin biiyiimesine olanak tanir. Zaman icinde “sermayenin giderek
merkezilesme ve yogunlagsma egilimi”, 1970’lerde ¢okuluslu sirketlerin ortaya ¢ikmasina
neden olur (Faulkner: 364). Bu durum sirketlerin bazi iilke ekonomilerinden daha giiglii
olmalarini saglayarak uluslararasi islerde imtiyaz sahibi olmalarina olanak saglar. Boylece
ulus-devlet modelinin simirlar1 ulusiistii sirketler tarafindan delinir. Devlet kontrollii liberal
ekonomi politikalar, yogunlasan sermayenin baskisina daha fazla dayanamayip ulusiistii
sirketlerin dayatmasiyla neoliberal politikalar uygulanmaya baslanir.

Gilinlimiizde neoliberal politikalar ekonomik paradigmanin belirleyicisidir. Sermaye
sahipleri ¢ikarlarini ve karlarint maksimum diizeye ¢ikarma dogrultusunda toplumsal alanin
bliylik ¢ogunlugunu denetim altinda tutar (Chomsky, 2000: 7). Bu denetim mekanizmasi
neoliberal politikalarin dayanak noktalar1 olan 6zellestirmeler, glivencesiz ¢alisma ortami ve
igsizlik korkusu, finansallasma, kiiresellesme ile saglanir. Kamuya ait birimlerin
ozellestirilmeleri kamu calisanlarinin orgiitlii yapisim1 parcalar. Boylece sendikal faaliyetler
zayiflayip is¢i icin giivencesiz bir ortam yaratilir. Marx’in yedek emek ordusu kavramindan
yola ¢ikarak isciyi issizlik ile korkutma eylemi diisiik iicretlendirme politikalarinin zorla
kabul ettirilmesinde belirleyici rol oynar.

1990’1ar siyasi ve ekonomik alanda istikrarsiz bir tablo ¢izse de toplumsal yasamda

tilketimin siradanlasip biitiin ekonomik simiftan bireylerin deneyimledigi bir olguya
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doniismesi Ozgiirlik soylemlerini yiikselttigi sdylenebilir. Bu sdylemleri destekleyici 6zel
televizyon yaymlarmin programlart ve kiiresel sermayenin iilkeye girisiyle toplumsal
yasamda degismeler baslar. Bali’ye gore 90’larin basinda toplumda iki egilim kendini belli
etmistir: “Tiketim toplumu olma yoniindeki sarsilmaz irade ve geg¢is doneminin yarattig
dinamizmle karisik kaos i¢inde siradanliktan kurtulup segkinler sinifina terfi etmeye calisan
geng bir kitle” (2002: 57). Bu baglamda Ozal’in uyguladig: ekonomi politikalar ile toplumun
gelir diizeyinde gorece bir ylikselme olmustur. Ancak Bali’nin ifade ettigi gibi bu durumdan
en cok faydalananlar® orta smif i¢inde yer alan ve siuf atlamaya calisan kesim ile sermaye
sahipleridir. Toplumda artan beyaz yakali sayisinin artigi, lilkeye yapilan yatirimlarin
artmasini saglamistir. Boylece biiylik sehirlerde aligveris merkezleri ve liiks siteler insa
edilmeye baslanmstir.

Toplumsal pratiklerde neoliberal politikalarin bireylerin yasam big¢imlerini etkiledigi
acikea goriliir. Gramsci’nin kiiltiirel hegemonya kavrami bu baglamda ele alindiginda
giiniimiizde neoliberalizm artik giindelik yasam pratiklerinin bir pargasidir. Bu baglamda
kapitalizmin kendini yeniden retmesini destekleyen neoliberal politikalar, toplumsal yasami
ekonomik alanda maksimum art1 degere ulasmasini hedefleyen rasyonel bir sistem olarak
yeniden insa eder. Tiirkiye’de yeni toplumsal yasam ingast 90’11 yillarda liiks tiiketim
malzemelerinin tilkeye serbestce girisi ile ayn1 doneme rastlar. Bu donem ayni1 zamanda gelir
dagilimindaki ayirimin iyice belirginlestigi, alt ve st siniflar arasindaki ekonomik ve
toplumsal farkin arttigi yillardir. Boylece alt ve iist smif arasindaki orta sinifin konumu
yeniden sekillenir ve alt orta ve {ist orta sinif olarak ikiye ayrilir. Neoliberal politikalar ile
birlikte kiiresel diinyaya entegre olarak yiikselen (zenginlesen) iist orta sinif yavas yavas yeni
yasam bicimleri olusturmaya baglar. Bourdieu’ya gore, yiikselen orta smf, tiiketim
kiiltiiriiniin ingasinda énemli rol oynayan “kiiltiir aracilar’”dir. Bu durumda Tiirkiye’nin yeni
entelijansiyasi, toplumun yeni kurulacak olan yasam bi¢imlerine uyumunu saglamak i¢in
gorevlendirilmis kisiler olarak diisiiniilebilir. Bu kisiler kitle iletisim araglar1 araciligiyla
toplumda “arzulanan yasam bi¢imlerinin popiilerlesmesini” saglarlar (Dagtas ve Dagtas,
2009: 50). Boylece kapitalist ekonominin varligin1 devam ettirmesi i¢in gerekli olan fazla
tiretimin, tiiketilmesi normallestirilir. Normal olarak algilanan yeni yasam bigimleri, ilerleyen

yillarda toplumda kendi varligin1 kabullendirerek kiiltiirel bir form kazanir.

% Burada ‘faydalananlar’ derken neoliberal politikalar ile gorece ekonomik refah seviyesi yiikselen ve titketime
yonlendirilen, bdylece yagam bigimlerini bir iist sinifa tagiyabilme potansiyelleri olan kesim nitelenmektedir.
Ancak neoliberal politikalarin yaratti1 krizlerden de en c¢ok etkilenen kesim yine orta siif, egitimli, beyaz
yakali ig¢ilerdir.
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Tiiketim kdltiiriiniin degismesi ile toplumsal alanda yeni yasam bicimlerinin
tiiremesine en fazla etki eden mecra kitle iletisim araglanidir. Ozellikle televizyonda &zel
yayinciliga izin verilmesi Tiirkiye’de kiltliriin endiistrilesmesi icin atilan en Onemli
adimlardan biridir. Toplumda tiiketim Kkiiltiirinlin olusmas1 ve yayginlasmasi i¢in kitle
iletisim araglarinin rolii dnemlidir. Ciinkli kitle iletisim araglar1 glinimiizde kar amagh
kuruluglar olarak hizmet vermektedir. Radyo ve televizyonlarin serbest rekabetin
Ozgiirlestirici bir ortam yaratmasi hedefi ile kamusal tekellere son verilip 6zel yatirinmcilara
acilmasi, beklenilenin aksine tekellesmeyi hizlandirmis ve kamusal tekellerin yerini biiylk
sermayeli holdingler almis ve medya alaninda egemenlik kurmuslardir. Tekellesmenin 6zel
kuruluglar arasinda bu kadar hizli gerceklesmesi, sektorde tek bir alanda faaliyet gdsteren
firmalarin, diger sektorlere de gecis yaparak ¢esitli is alanlarinda boliimlenerek blyimesi ve
bu nedenle bir¢ok firmanin birbirleriyle birlesmeleri ile iliskilidir. Bu baglamda medyanin
kitleleri etkileme giicii, ekonomik gii¢ ile orantili iligki i¢ine girmistir. Bu da Marx’in bu
konuda vurguladigi “maddi tiretim araglarini elinde bulunduran sinif, ayn1 zamanda, zihinsel
iretimin araglarii da emrinde bulundurur, bunlar o kadar birbirinin i¢ine girmis
durumdadirlar ki, kendilerine zihinsel iiretim araglari verilmeyenlerin diisiinceleri de ayni
zamanda bu egemen smifa bagimlidir” diislincesini dogrular niteliktedir (Marx ve Engels,
2003: 50,51). Bu bakimdan Tiirkiye’nin toplumsal ve kiiltiirel yapisi, kitle iletisim araclarinin
kapitalist sermaye ile iliski kurmaya basladigi yillardan sonra yavas yavas degismeye
baslamistir. Bu durum cumhuriyetin ilk yillarindaki {iretim toplumunun tiiketim toplumuna
dontisiimiinii nitelemektedir. Diger bir deyisle, geleneksel toplumlarin belirleyici 6zelligi olan
“iretim’, modern toplumlarda ‘tiiketim’ Ozelligine doniisiir. Bu doniisim ayni1 zamanda
bireylerin tutum ve davranislarinda, hal ve hareketlerinde, kisaca kisiliklerinde gergeklesen
degisimlerdir. Tiirkiye’de 1990’11 yillarin ortalarindan baslayarak, 2000°li yillarda tiim
toplumu saran ve 2010’larda toplumun neredeyse tiim kilcallarina ulasan bu degisim;
Beder’in ifade ettigi gibi, karakterin kisilik ile yer degisimidir (Beder, 2004). Diger bir
deyisle, Tiirkiye’nin iiretim toplumu oldugu zamanlarda ¢alismanin deger gordiigii, disiplinli
bireyler; giiniimiiz tiketim toplumunda kisiligin, statiiniin 6n planda tutuldugu bireylere
doniismiistiir. Bu durum bireylerin digsal gostergelerini degerli kildigi i¢in, bireylerin
tiikettikleri tirtinlerin marka degeri 6nem kazanmustir.

Tiiketimin sembolik sistemler ile iliskisi i¢cin Bourdieu’niin ¢alismasi onemli bir
referans kaynagidir. Bourdieu’nun tliketim araclart iizerinde yaptifi caligmalar, yasam
bigimlerinin yeme-icme, giyim-kusam, arag-gere¢ kullanim pratikleri ile farklilastigini

gostermektedir. Bu baglamda Bourdieu i¢in tiiketim “sosyal gruplar arasinda farkliliklar
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olusturmaya yarayan bir toplumsal ve kiiltiirel uygulamalar dizisi”dir. Toplumsal siniflar
arasinda belirginlesen yasam tarzlar1 farkliliklart da bu baglamda ortaya ¢ikar. Bourdieu’ nun
yasam tarzlar1 farkliligit Marx’in smif analizi ile birlikte ele alindiginda is¢i smifi ve kiicik
burjuvanin yasam bi¢imlerini hangi amacla insa ettigi daha kolay anlagilabilir. Yasam
bi¢iminin temel unsurlari baglaminda tiiketim aligkanliklarinin (giyim-kusam, yeme-i¢cme,
arag-gereg, mekan) farkli amaglar gergevesinde ortaya ciktigi anlasilmaktadir. Alt-orta veya
orta smifin yasam bi¢imini kurma amaci sayginlik temelinde kendini gosterirken, isci sinifi
“iyi vakit ge¢irmeye” c¢alisir (Bocock, 2005: 68-71). Bu baglamda Bourdieu, toplumsal
statliniin, yasam bigimlerini farklilagtiran temel unsur olarak gérmektedir. Bu unsur tiketim
pratiklerinin icerdigi gostergeler, degerler ve semboller ¢ergevesinde belirlenmektedir.

3. YASAM BIiCIiMi

Yasam bicimi gibi muglak bir kavrami tanimlamak veya sinirlamak oldukg¢a zordur.
Ancak kavramin ne zaman ve hangi amagla literatiirde yaygin kullanildigin1 saptamak, bu
calismada kavramin nasil sinirlanip kullanilacagini belirlemede yol gosterici olabilir. Marksist
literatiirde yasam bic¢imi kavrami, iiretim siirecinde bireyin konumuna gore belirlenen, genel
hatlariyla degerleri ve tutumlart sekillendiren ve yasam deneyimlerini belirleyen bir olgudur
(Sobel, 1987: 7). Marx’a gore insan, tiim yasami boyunca ekonomik sartlarinin kendisine izin
verdigi Olglide hayatini sekillendirebilir. Kendi toplumsal sinifinda ayni smiftaki diger
bireylerle ortak bir yasam olusturabilir. Bu bakis agisiyla, farkli smiftaki bireylerin ayni
yasam bicimlerini deneyimlemeleri miimkiin degildir. Her seyin giderek metalastigi
giinlimiizde ekonominin yasam bi¢imini belirlenmesinde pay1 ¢ok biiyiiktiir ancak tamamen
yeterli degildir. Bunun nedeni giiniimiizde toplumsal siniflarin ekonomik olarak ayrismasina
ragmen smiflar arasi ayrimlarin giderek daha muglaklagmasidir. Toplum, farkli siifsal
yapilarin bir araya geldigi topluluklardan olugsa da belirli sinirlar igerisinde yasadiklarindan
belirli aynm1 6zelliklere de sahiptirler. Ayn1 sekilde bir toplumun kiiltiirel degerleri, tutumlari,
gelenek ve gorenekleri o toplumun yasayis seklini bi¢cimlendirebilir ancak bunun tamamini
saglayamaz. Diger bir deyisle, bireysel ya da toplumsal olarak incelendiginde yasam big¢imleri
kiiltiir ile iligkili olmasina ragmen tamamen ona gore sekillenmez. Ciinkii verili toplumsal
degerlerin kullanim sekilleri, ‘zamansallik ve uzamsallik’* olgularma gore degisebilir. Bu da
yerlesik olan kavramlarin siireklilik arz etmedigini, degisgen yapida olduklarini gosterir. Bu
nedenle birden fazla bilesenin ortaklasa belirledigi yasam bigimlerini, bilesenlerin herhangi

birinde meydana gelen degisiklik etkileyebilir, formunun degisimine neden olabilir.

2 Toplumsal sistemlerin zaman ve uzam ile iligkisini daha detayli incelemek i¢in (Giddens, 1985), (Giddens, 2012), (Morley
ve Robins, 2011), (Gross, 1982).
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1980 sonrast Tiirkiye’si ele alindiginda neoliberal politikalar ile birlikte kent
yasaminda goriilen niifus artigi, kitle iletisim araglariyla birlikte farkli yasamlara erigimin
kolaylagsmas1 ve modernlik sdyleminin tiiketim ile bilesik yapis1 ‘yasam bi¢imi’ kavraminin
popiilerlesmesine neden olmustur. Bu baglamda kiiresel ekonomi ve medya politikalarin
degisimiyle birlikte yasam big¢imi kavrami, tiiketim ile baglasik bir yap1 kazanmaktadir.
Chaney’e gore yasam bigimleri kavrami, modern diinyanin o6zellikleri arasindadir ve
“insanlar1  birbirinden farkli kilan davramis kaliplaridir” (1999: 14). Chaney’nin
kavramsallastirmasi, yasam bi¢imlerinin insanlarin giindelik yasamda neyi nerede nasil
yaptiklarina génderme yapar. Bu durum yasam big¢imlerinin kiiltiir ile iligkisini ortaya ¢ikarir
ancak biitiiniiyle kapsamaz. Zira “yasam bicimleri kiiltiirel yapilara bagli olmakla birlikte, her
biri bir bi¢im, bir tavir ve bir gruba ait bazi esyalari, yerleri ve zamanlar1 kullanis seklidir”
(1999: 15). Toplumbilimde yasam bigimi gdstergeleri bireylerin yasamlarim siirdiirmek i¢in
uyguladigi temel faaliyetlerin farkli uygulanma bigimleridir. Diger bir deyisle, toplumlarin
ve/veya ayni toplumda farkli sinifta insanlarin yeme-igme, giyinme, barinma, eglenme gibi
cesitli yasamsal faaliyetleri tiiketme bi¢imleridir (Hangerlioglu, 1980: 263).

Ahiska ve Yenal, yasam bicimi kavramini Tiirkiye’deki yapisal degisim sonrasinda
ortaya ¢ikan modern yeni orta sinif ile iliskilendirmektedir. Boylece yasamin bir¢ok farkli
alaninda bireylerin yasam deneyimlerini farklilagmaktadir. Ancak o6zellikle 1980 sonra
degisen ekonomi politikalar: ile belirginlesen yasam bigimleri, keskin sinirlari olmayan bir
yapiya evrilmistir. Bu durum smifsal tahakkiimiin kiiltiirel yapilarin ig¢inde gizlenmesi ile
aciklanmaya calisilmaktadir. Ayrica kitle iletisim araglart ile yansitilan cesitli yasam
bigimleri, “kiiltiirel gostergelerin toplumdaki hiyerarsilerin kuruldugu ve anlamlandirildig: bir
alan olusturmaktadir” (Ahiska ve Yenal, 2006: 5). Bu alan Chaney’in yukarida belirttigi esya,
yer ve eylemlerin farklilastigi tiikketim alaninda agiga ¢ikar. Ortaya ¢ikan tiiketim alani,
modern toplumsal yasamda sembolik degerlerin ve simgesel anlamlarin statii belirleyiciligi
konumunu kazanir. Bu belirleyicilik olgusu bireylerin yasamlarindaki 6zdege formunu veren
bigcimsel 6zelliklerle ortaya ¢ikar. Diger bir deyisle davranigsal kaliplarin ortaya ¢iktigi mekan
ve cesitli eylemsel pratikler temel yagam bi¢imini gosteren degiskenlerdir. Bourdieu, Holt ve
Zablocki-Kanter’in yaptigi ¢alismalar referans alindiginda yasam bigimleri mekan, giyim-
kusam, yeme-i¢me ve arag-gere¢ kullanim pratiklerinde ortaya cikar (Zablocki ve Kanter,
1976: 270; Holt, 1997: 329; Bourdieu, 2015). Bu baglamda yukarida Hangerlioglu’nun da
tanimladig1 ilizere mekan, yeme-igme, giyim-kusam ve arag-gereglerin deneyimlendigi
gostergelerin  ¢oziimlenmesi bu c¢alismada toplumsal yasam bigimlerinin degisimini

anlayabilmek i¢in yeterli olacaktir.
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4. YONTEM

Iletisim kavrami, insanlarm bir arada bulundugu yerlerde yasamin devamini saglayan
ana Ogelerdendir. iletisim, yapisalci yaklasildiginda kisi, zaman ve uzam baglaminda
gerceklesen isaretler dizgesidir. iletisimin olusabilmesi, isaretlerin gonderen ve alicilar
arasinda anlamli bir biitiinliige ulagsmasi ile miimkiindiir. Bu da isaretlerin o toplumsal yapida,
klltiirde sahip oldugu anlamlar biitiinii ile ger¢eklesmektedir. Bu baglamda gostergebilim
‘anlam’ ve ‘anlamlama’ ile ilgilidir. Gostergebilimin temelinde yer alan gosterge, ‘gdsteren’
ve ‘gosterilen’in bir araya gelerek olusturdugu anlamli bir biitiinii ifade eder. Diger bir
deyisle, bir kavram ile isitim imgesinin birlesiminin olusturdugu bir biitiin olan gostergebilim,
“gostergeleri, gosterge dizgelerini ele alan, ¢ok degisik, kimi durumlarda da c¢elisik
yaklagimlari1 kucaklayan, devinim i¢inde bulunan genis bir daldir (Barthes, 1979: 1X).”

Dil iizerine yaptig1 ¢aligsmalar ve gézlemler sonucu Saussure, dili olusturan araclarin
dilin olusturucu giiclinii ortaya koyan bir yaklagimi i¢in gdstergebilim kuramini 6ncelemistir.
Saussure, dilin insan iletisiminin temel araci oldugunu ve gostergelerden olusmasindan
kaynakli gdstergebilime baglandigini belirtir. Ancak Oztokat’m belirttigi gibi, gdstergebilim,
yalnizca dil calismalarini kapsayan sinirlt bir alan olarak diisiinlilemez. Ciinkii gosterge
kavraminin dil dis1 dizgeleri de kapsayan genis bir hareket alam1 vardir. Buna gore
gostergebilimin ¢alisma alanma gorsel gostergeler de girmektedir (Oztokat, 1999: 135). Bu
baglamda gostergebilim disiplinlerarasidir.

Gostergebilim ¢aligmalari, 1960’11 yillardan sonra bir¢ok iilkede yayginlasarak farkli
diisiiniirler tarafindan yorumlanarak gelistirilmistir. Fransiz toplum teorisyeni Roland Barthes,
gostergebilim calismalarint  popiiler kiiltiire uygulayarak farkli bir kanal agmustir.
Gostergelerin anlamlama dizgeleri {izerinde yaptigi ¢alismalar sonucu, diz anlam ve yan
anlam kavramlarina ulagir. Gostergelerin sadece belirttigi ya da niteledigi kavramlar
olmadigini, ortik anlamlar insa ettigini diiglinlir. Buna gore, yan anlam gosterileni,
“diistinyapisal bir 6ge”dir ve kiiltiir, toplum ve tarih ile siki iliski icindedir (Barthes, 1979: 89,
90).

Biitiin bu kuramsal arastirmalar ve ¢oziimlemeler 1s18inda gostergebilim, kisi, zaman
ve mekan baglaminda anlama ulagmaya ¢alisan bir yoldur. Gorsel nesneler iizerinde yapilan
calismalar, anlaml bir biitiine ulagsmak icin yogun bir ¢abay1 gerektirirken; gbrsel nesnenin
sanatsal degerlendirmesi {izerine bir yorum yapmaktan kacinmaktadir. Bu nedenle
gostergebilimsel ¢oziimlemede amag, anlamin nasil diizenlendigine ulagmaktir.

Bu calismada niteliksel aragtirma yontemi kullanilacaktir. Niteliksel arastirma

yontemine gore “gerceklik, gizlilikler ve gizemler ihtiva etti§inden, arastirmaci onlar1 sunar
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ve yorumlamaktan oOteye gecemez (Kiimbetoglu, 2012: 23).” Niteliksel yorum olarak
gostergebilim ¢oziimlemesine dayandirilan ¢alismanin 6rneklemini, Tiirkiye’de 1989 — 2002
yillar1 arasinda yayinlanan Bizimkiler dizisi olusturmaktadir. Yasam bicimi degisiminin
saptamasint yapmak icin her bes yilda segilen dizi Orneginin yayin yilinda raslantisal
orneklem metoduna uygun secilmis yedi boliimii -ulasilan yaym yillarinda (1990/1991,
1994/1995, 1999/2000) yedi bolum, toplamda yirmi bir bolim- temel yasam bigimi
gostergeleri baglaminda ¢ozlimlenecektir. Dizilerin her bes yilda bir secilmesinin nedeni,
secilen donemin basi, ortast ve sonu olmak iizere ii¢ kategoriye ayirarak dizideki hikayenin
timiine hakim olmak ve dizide ger¢eklesen degisimi daha net anlayabilmektir. Bdylece
dizilerden segilen boliimlerde yer alan gostergelerin ¢oziimlemesi yapilacak, dizilerin ve
dolayistyla toplumun yasam bicimlerindeki degisimin gerceklesmesinin donemler arasindaki
karsilikli iliskisi ortaya koyularak saptanacaktir. Bizimkiler dizisinin se¢ilme nedeni 1990-
2000 yillar1 arasinda ara vermeden en fazla izleyiciye ulasan yapim olmasidir.

4.1. Mekan

Bizimkiler dizisi genel ger¢evede ele alindiginda 90’11 yillarin Tiirkiye’sinin genel bir
goriinimiinii ve merkezinde bir ailenin yer aldigi, birbirinden farkli karakterlerin bir arada
yasadig1 ¢cok katmanl bir toplum resmi yansitmaktadir. Dizi, 1980’11 yillarin sonlarina dogru
kirsaldan kente yogun gociin yasandigi ve ilk defa kent niifusunun kirsalin tizerine ¢iktigi
donemde baslamistir. Yogun go¢ ile birlikte sehir merkezlerinde baglayan yiiksek katli
apartmanlar dizinin temel mekani olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Karakterlerin konut mekanlar1 olarak apartman dairelerinin gosterildigi dizide is yeri
olarak apartman (kapici1 Cafer), bakkal, market (Yusuf ve Halil), diikkan (Davut) gibi mahalle
aralarinda yer alan c¢esitli mekanlar kullanilmistir. Dizide yalnizca orta iist ve st sinif
karakterlerin sirketleri bulunmaktadir. Ancak Siikrii ve Sevket, sermaye birikimlerini
artirmalarina ragmen 90’larin bagindan itibaren is yerini mekan olarak degistirmemistir.
Dizide mekan kullanomi1 reel toplumsal yasamda bireylerin giindelik hayatlarinda
deneyimledikleri pratiklerin uygulandigi mekanlarla paralellikler goéstermektedir. Bu
baglamda dis mekan kullanimlar1 genellikle mahalle aralari, deniz kenari, apartman bahgesi
gibi Tiirkiye’nin ¢ogunlugunun yasamlarini siirdiirdiikleri mekanlarina benzer ozellikler
igerir. Dizinin mekansal donisiimiin garpici 6rnegi, 90’larin basinda Ali’nin bos arsada
mahallenin diger ¢cocuklari ile top oynamasidir. Yeni yiiksek katli apartmanlarin insaatlarinin
goriildiigii bu boliimde, ¢ocuklarin oyun oynayabilecegi genis bos arsalarin varligi dikkat

ceker.
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Is adamu Siikrii, iist gelir grubunu yansitan birey olarak apartmanm en iist katinda,
apartmanin kapicist Cafer ise alt gelir grubunu temsil eden bir birey olarak apartmanin
bodrum katinda yasar. Bu durum apartman yasami ile toplumsal sinif arasindaki iliskinin
ekonomik temelli smifsal ayrimi seklinde okunabilir. Bunu destekleyici unsurlar ise ara
katlarda Yavuz, Sedat ve Davut gibi orta sinif ailelerin yasamasidir. Mekansal baglamda alt-
{ist hiyerarsisi kuran bu yap1, evlerin i¢ mekansal orgiitlenmelerinde de fark edilir. Ust siif
bireyin evinde kullanilan donemin esyalari, teknolojik araclari ve evin sik dizayni, alt simif
bireyin evi ile karsilastirildiginda belirgin farkliliklar gériinmektedir. Ayni sekilde Siikrii ve
Sevket’in is adami pozisyonunda sirket sahibi olmalari yasam big¢imlerini etkileyen temel
faktorlerdedir. Is yeri ile konut arasindaki iliski de buradan acikliga kavusmaktadir. Diger bir
deyisle is adam1 olan bireylerin konutlar1 liiks, sik ve modern olmakta; esnaf, beyaz yakali isci
olan bireylerin konutlar1 liiks olmayan ancak sik ve kimi noktalarda modern ve gelenekseli
birlestiren bir goriinlim kazanmakta; vasifsiz is¢i olan bireylerin konutlart ise eski, modern
olmayan bir sekilde diizenlenmektedir. Bu baglamda iist gelir grubuna dahil olan bireyler
moderni, alt gelir grubundaki bireyler ise modern olmayani —geleneksel olani- yansitir. Bu
durum bireylerin konut ve is yeri alanlarinda agikca gosterilmektedir. 90’larda mekansal
degisimi niteleyen Onemli gostergelerden biri de 90’larin basinda bakkal olan mekanin
90’larin  ortalarinda bakkaldan markete, 90’larin sonunda siipermarkete doniiserek
biiyiimesidir. Siipermarketin i¢ mekansal orgiitlenimi de bugiiniin marketlerine benzer sekilde
organize edilir. Mekanin biliylimesine kosut miisterilerin aligverislerini daha kolay
yapabilmesi i¢in aligveris sepeti gibi uygulamalara gecilir.

Tablo 1. Mekansal Degisimler

Yil Siikrii-Nazan Cafer-Giilsum Is Yeri

Bir oda, bir mutfaktan
olusan bir daire. Eski tip
divan ve 6nunde kicuk bir
masa

Genis salon, Ahsap
90’larm Basi mobilya, Avize,
Ansiklopediler, Geng odas1

Bakkal

Yeni modern oturma grubu,
90’larm Ortasi Yeni aydinlatma sistemi, Degisiklik yok Market
Yeni cam esyalar

Biiylik varak ayna, sik
90’larin Sonu abajur, yeni yemek takimu, Degisiklik yok Silipermarket
yeni oturma grubu

4.2. Giyim-Kusam
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Dizideki giyim-kusam pratikleri incelendiginde reel yasama kosut kiyafetlerin
kullanildigr goriilmektedir. Sinifsal farkliliklarin giyim-kusamda siklik, kalite gibi farklar
ortaya ¢ikarmasina ragmen ¢ogunlugu alt orta ve orta sinif olan karakterlerin giindelik giyim-
kusam pratikleri reel toplumsal yasam ile benzerlikler tagimaktadir. Alt gelir grubuna ait
kadin karakterlerin yemeni, basma etek ve hirka gibi belirgin kiyafet secimleri mevcuttur.
Ayni sekilde alt gelir grubundaki erkek karakterler kumas pantolon, siiveter gibi belirgin
olarak kodlanmis kiyafetler giyer. Ust gelir grubundaki karakterlerin genellikle ¢ok ¢esitli
kiyafet segenekleri bulunur. Bu durum karakterlerin her boliimde farkli bir kiyafetle ekrana
yansimas1 sonucunu dogurmaktadir. Buna karsin alt sinif bireylerin yansitildigi karakterlerin
dizinin birgok boliimiinde aym kiyafeti giymesi dikkat ceken &zelliklerdendir. Ozellikle
kapici Cafer, Hiiseyin, Giilsiim, Halil, Sultan gibi kdyden kente go¢ etmis bireyleri yansitan
karakterler kirsal Ozellikleri tagiyan giyim-kusam pratikleri ile kentte yasamlarini devam
ettirmiglerdir. Ilerleyen boliimlerde maddi geliri artan karakterler (Halil, Sultan gibi) kirsal
bolgenin etkisini barindiran sehir yasantisina uygun ‘yeni tip (eskisine gore daha sik olan)
kiyafetler’ giymeye baglamistir. Sosyal statii baglaminda smif atlama gostergesi olarak
nitelendirilebilen kiyafet secimi geleneksel ile modernin sentezi bi¢giminde yansitilir.

Koy ve kent ayriminda belirginlesen kiyafetteki geleneksel ve modern gizgiler,
ozellikle 1980 sonrasi yasanan go¢ dalgasi ile birlikte moderne evrilir. Ithalat ve ihracat
serbestisi, ulus-asirt sirketlerin Tiirkiye’de ticari faaliyet gostermesi, tiiketim iriinlerinin
cesitliligini saglamistir. Bu ekonomik degisimin sosyal alana yansimasi Oncelikle tist simif
bireylerin giyim-kusam pratiklerinde gerceklesir. Dizide st sinifi temsil eden karakterler ayni
giin i¢inde dahi kiyafetlerini degistirebilmektedir. Kiyafetteki nicelik ve nitelik degisimi
sosyal smif baglaminda modern ve geleneksel arasindaki ayrimi netlestirmektedir. Ust gelir
grubundaki kadin karakterlerin kiyafetleri donemin modasin uygun vatkali, etek-ceket takim
ve kimi spor kiyafetlerle siklik, liiks, modernlik gibi olumlu anlam kodlariyla gosterilir. Buna
karsin, alt gelir grubundaki bireyler, eski, sik olmayan, giindelik kiyafetlerle modern olmayani
yansitir. Giyim-kusam pratiginde geleneksel 6zellikler tagiyan alt gelir grubundaki bireyler,
sehir yasaminda negatif anlam kodu yiiklenirler.

Tablo 1’de goriildiigii {lizere karakterlerin gilindelik yasam pratiklerinde
deneyimledikleri giyim-kusam faaliyetleri genellikle gelir grubuna gore degiskenlik
gostermektedir. Dizide farkli gelir grubundan bireyler yansitildigindan giyim — kusam
pratikleri, kadin — erkek ve zengin — yoksul baglaminda kategorilesmektedir. Tiiketim
olgusunun heniiz yeni yerlesmeye basladig1 Tiirkiye’de karakterlerin her bir boliimde ayni ya

da farkli kiyafet ile goriinmeleri; kiyafetlerinin geleneksel ile modern baglam iginde
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ayrimlagsmast; kadinsilik ile erkeksilik o6zelligine gore farklilagmasi; gosterisli ve sik ile
gosterigsiz ve gilindelik baglaminda ikili karsitliklar zeminine oturur. Zaman igerisinde (st
siif bireylerin giyim-kusam pratiklerinde degisme gozlemlenmezken, orta sinif ve kimi alt
sinif bireylerin tiiketim olanaklarinin artmasi sonucu cesitlilik bakimindan farklilagsma
gdzlemlenir. Ust sinifi temsil olarak siklik ve kaliteyi simgeleyen giyim-kusam pratikleri
donemin modasma uygun bir sekilde giincellenmektedir. Dikkat ¢eken bir nokta alt simif
bireyi temsil eden Giilsim’lin ise girdikten sonra giyim-kusamina Ozen goOstermesi ve
modernlesmeye calismasidir.

Kiiresel kiiltiiriin baskin ortaminda bireylerin giyim-kusam pratiklerini, tiiketim
kiiltiiri baglaminda, gergeklestirmeleri zorlayict bir sonug¢ olarak diisiiniilebilir. Modern
kapitalist iiretim bigimi, bireylerin tiiketim ihtiyaglar i¢in gereken tiim alanlari hazir giyim
kaliplari ile Srerek 6zgiir hareket alanmi zorlastirmaktadur.’

Tablo 2. Giyim-Kusam Degisimleri

Yil Siikrii - Sevket Nazan-Mine Cafer Gulsiim

Gri eprimis kumasg

pantolon / Yeni Basma etek / Eski
olmayan bir gdémlek / tarz bir siveter /
Eprimis triko / Eski Yemeni / Siinmis
goriiniimlii yipranmig  hirka  /Terlik  /
bir siiveter/Yesil Nadiren farkli
kadife eski bir ceket kiyafet

Etek, bluz ve gomlek,
Inci kiipe, Altin kolye,
Bilezik, Saat, Makyajli,
Bakimli, Saglar Yapili /
Her boliim farkl kryafet

Sik  klasik takim
1990 (lk elbiseleri, Saat,
Yarisi) Kemer / Her b6lim
farkli kiyafet

/Kasket
.. Ayni tarz ancak
Eﬁt;f;san;l;l;toloné Ayn1  tarz, donemin etekleri eskiye
. haricinde Keten modasma uygun yeni nazaran _k1_rsal
1990 (Ikinci ntolon da goriiniimlii, canli Degisiklik Yok / Her kesimde  giyilen
Yarisi) ba baslar / renklere sahip, gosterigli  boliim aym kiyafet basma tipi etek
%lzrmeggmmas ; rrkh ve sik kiyafetler /Her degildir, genelde
boliim farkh kiyafet tek renk penye

kryafet etek tercih eder.

4.3. Yeme-i¢me
Dizide yeme-i¢me pratikleri ¢ogunlukla ev ig¢inde gergeklestirilir. Sabah kahvaltilari,
ogle yemekleri ve aksam yemeklerinin ¢ogu ailece bir arada yenmektedir. Izlenilen

boliimlerde yalnizca dort kez goriilen ev harici mekanda yeme-igme pratigi genellikle is,

3 Neoliberal politikalar ile 6zgiirlesen sermaye politikalari, ulus-asirt sirketlerin giyim sektoriinde giyim-kusam faaliyetleri
icin gereken moday1 iiretmelerine olanak tanimistir. Ayrica koy ve kent ayiriminda belirginlesen yasam bigimi kaliplarinin,
goc ile birlikte ¢ogunlugun kentte yasayan niifusun modern kaliplar {izerinden yasamlarini inga etmelerini zorlar. Ayrica
gelisen teknoloji ile birlikte kitle iletisim araglarinin ucuzlamasi ve yayginlagmasi, kiiltiiriin kiiresellesmesini saglayan bir
diger faktoérdiir. Bati’nin kurdugu hegemonik diizen, kitle iletisim araglarinin soyledigine gore, post-fordist Uretim
bi¢imlerinin uygulamasi ile birlikte bireylere 6zgiirlestirici tiiketim imkani saglamistir. Buna gore yapilan arastirmalar,
insanlarin tiiketim amaglarint “iyi hayat, medenilesme, Batililasma, ilerleme, Batililar gibi yasama, moda gibi kavramlarla
ifade etmislerdir.” Bu durum bireylerin kapitalist sistemde ¢aligmalarini mesrulastirarak iyi hayati kazanmanin tiiketimde
oldugu sanrisini yaratmaktadir. Giyim-kusam faaliyetindeki yansimasi ise, bireylerin ihtiyag amachi degil sembolik
gdstergeler baglaminda ya da psikolojik doyum, rahatlama, mutlu olma amagh yapildigim1 géstermektedir (Ustiin ve Tutal,
2008: 264).
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kutlama, efkar dagitma gibi islevleri yerine getirmek i¢in kullanilir. Ancak son boliimlerde bu
islevsellik yavas yavas bozulmaya baslamis, disarida yeme-igme pratigi giindelik yasama
eklemlenmeye baslamistir. Ayrica 90’larin sonuna dogru dizide hazir tiikketim maddeleri de
kullanilmaya baslanmistir. Ornegin, Ali’nin ilk boliimlerinde okuldan geldikten sonra
annesinden istedigi ‘ekmek arast’, ilerleyen yillarda ‘hamburger’e evrilir. Dizideki biitiin
aileler yeme-igme pratiklerini masada gergeklestirirken biitiin yemek hazirliklar1 kadinlar
tarafindan yapilir. Yalnizca bekar yasayan karakterler sabah kahvaltisin1 kendisi hazirlar. Bir
diger dikkat ¢eken nokta, yemeklerin hazirlanma siireci ile ilgilidir. Dizide 1990’larin sonuna
kadar hazir tiketim gidalarma kullanilmaylp yemek hazirlama siiregleri ev iginde
gerceklesirken —aksam yemegi i¢in evde manti hazirlanir, ayni sekilde fasulye, bezelye
ayiklayarak aksam yemegine hazirlik yapilir- 1990’larin sonu ve 2000’lerin basinda hazir
tilkketim {iriinlerine dogru bir gecis yasanir. Burada 6nemli olan nokta, hazir tiikketim {iriinlerini
modern, st simif bireylerin kullanmasidir. Bu durum hazir tiiketim gidalarinin kullanimini
olumlamakta; tiikketim toplumu perspektifinde toplumun bu tir gidalarin kullanimina
alismasin1 saglamaktadir. Ayni sekilde 90’larin basinda atistirmalik olarak ekmek arasi
peynir, zeytin, vb., meyve, ev yapimi kurabiye yapilirken; 90’larin sonunda hazir tiiketim
gidalan tiiketilmeye baglanmig, hamburger, kola, cips gibi iirlinler yansitilmistir. Bu baglamda
yeme-i¢gme pratigi 1990’larin basinda heniiz tiiketim kiiltiirii ile i¢ ice gegmemis ve ev iginde
ailenin tiim bireyleriyle gerceklestirilen bir faaliyet olarak kalmisken; bu durum 1990’l
yillarin sonu ve 2000’lerin baginda yok olmaya baglamistir.

Ev dis1 yeme-igme pratiklerinde Siikrii ve Sevket’in 90’larin basinda sirkette 6gle
yemegi olarak hamburger yemeleri onemli bir gostergedir. Bu sahnede Tarik ve Siikrii,
gecmiste Almanya’da siirekli hamburger yedikleri belirtilmektedir:

Sevket: Yer misin? Su fazla ben yiyemeyecegim.

Tarik: Biktim bundan da. Almanya’da hamburger, burada hamburger. Hatirlyyor
musun, Hamburg 'ta buna talim ettigimiz giinleri Siikrii?

Stikrii: Nasul unuturum. Her 6glen.

Neoliberal politikalarla disa agilan Tiirkiye’de hamburger gibi Amerikan tarzi yemek
kaltirii de tanitilmaktadir. Tirk mutfaginda yeri olmayan bu yemegin dizilerdeki sevilen
karakterler araciligiyla tanitilmasi ve iist sinif bireylerin tiikettikleri {irlin olarak gdsterilmesi,
ayrica Bati’da her giin yenilen bir besin maddesi oldugunun altinin ¢izilmesi énemlidir. Zira,
hamburger ve patates kizartmasmnin 90’larin sonunda sirketin diger ¢alisanlarinin (Ergun,
Demet, Biilent) tiikettigi bir iirline doniismesi yeme-igme pratiginin tiikketim baglaminda tist

siniftan alt sinifa dogru kaydigini gostermektedir.
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Kiresel politikalarla birlikte -6zellikle 90’larin sonundan itibaren meydana gelen
degisimler — bireylerin tiikettigi {iriinler, ulusal ya da ulus-asirt sirketlerin iirettigi dogal
olmayan paketlenmis tiriinlere donlismiistiir.

Tablo 3. Yeme-Iigme Degisimleri

Yil Siikrii - Nazan Cafer-Gulsiim Sirket

1990 ilk Porselen Tabak / Cam Sirahi /  Melamin Tabak/ Plastik Sirahi / Ust smif tiiketim
C <. Bezelye, Pilav, Makarna, Kola, Pilav, Tavuk, Cay tabagi i¢inde ikiye 0runi  Hamburger
cyresgt Rak1 kesilmis sogan (Sevket - Stikrii)

Kahvaltida kahve, portakal
suyu, salam, domates, peynir, Kahvaltida zeytin, peynir, taze biber

(%l?tga(; zeytin, regel vb. c¢ok g¢esitli ve domates/ Metal Caydanlik/ -
kahvaltiliklar / Porselen Melamin ve metal tabak
Caydanlik / Porselen Tabaklar
) Alt-orta sif
1990 Son  Hazir Paket Tost Ekmegi Tabaklar ve kaseler farkli takim / tiketim Grand
Ceyregi Ekmek sepeti plastik Hamburger (Ergun -
Demet)

4.4. Arag-Gereg

Tablo 3 incelendiginde arag-gere¢ kullaniminin orta ve st siniflarda degistigi
gorilmektedir. Gelisen teknolojiyi takip eden Siikrii ve Sevket, maddi refah seviyeleri arttigi
oranda evde, is yerinde kullanilan malzemeleri siirekli glincellerler. Dizinin ilk bdliimlerinde
yurtdist ile iletisime gegmek igin kullanilan teleks makinesinin yerini ilerleyen yillarda
bilgisayar alir. Aymi sekilde kordonlu telefonlar, antenli telefonlara sonrasinda araba
telefonuna ve sonunda cep telefonuna evrilir. Arag-gere¢ kullaniminin gelisen teknolojiye
kosut siirekli gilincellenmesi yillar iginde ihtiyag baglamindan koptugunu gostermektedir.
Ornegin, neredeyse her sezon otomobil degistiren {ist simif karakterler bunu ihtiyag
baglaminda degil simgesel diizeyde gergeklestirip aracin model ve marka degisimini statii
aract olarak kullanirlar. Sevket’in iki kisi i¢in miistakil villaya taginmasi da aynm gerekg¢eyi
desteklemektedir. Mutfakta kullanilan ¢esitli arag ve gerecler de zaman gectikce yenilenmekte
ve zamandan tasarruf saglayici nitelikte malzemelere doniismektedirler. Ekmek kizartma
makinesi, mikrodalga firin gibi pratik isleve sahip araglar bireylerin zamandan tasarruf
saglayip bos zaman yaratimini kolaylastirmaktadir. Bog zamani artan {ist sinif bireyler bu siire
icinde sosyal yasamda tiiketime ydnelebilmektedir. Ozellikle iist sinif kadn karaktelerde
goriilen zaman icindeki bu degisim dikkat cekicidir. Arag-gere¢ kullanimi, diger temel
gostergeler gibi modern-geleneksel, alt-iist sinif ayriminda kullanilmistir. Ulasim araci olarak
iist sinif bireyler liikks arabalara sahipken, orta sinif bireyler lilks olmayan arabalara sahiptir.
Alt sinif bireyler ise toplu tasima araglar1 kullanirlar. Ayni sekilde iletisim araci olarak cep

telefonu kullanim1 90’11 yillarin ortalarinda {ist sinif bireylerde gozlemlenmekteyken (Sevket,
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Rasgit vb.), orta ve alt simif bireyler 2000°li yillarin basinda cep telefonuna sahip
olabilmektedir. Ev icinde kullanilan gesitli ara¢ ve gereclerde alt ve {ist sinif baglaminda
ayrimlagmaktadir. Sevket, Siikrii gibi iist smnif bireylerin evinde déonemin modasina uygun
esyalar, arac-gerecler kullanilip her déonem yenilenirken; kapici Cafer, Sabri gibi alt simif
bireylerin evleri hep ayn1 kalmaktadir.

Tablo 4. Arag-Gereg Degisimleri

Yil Siikrii-Nazan Sevket-Mine Sirket
Tekli Kasetcalar, Kordonlu Telefon, Kondisyon bisikleti,
1990 (ilx  Otomatik camasir makinesi, Cift kapili buzdolabr, Teleks makinesi
ceyrek) Cift kapili buzdolab, Bulagik makinesi,  Otomatik meyve sikacagy, Gazete, Bilgisayar
Aspirator, Gazete, Otomobil Gazete, Otomobil
Telsiz Telefon, Yeni buzdolabi, Flat Ekran
1990 Ekmek Kizartma Makinesi, Yeni Model Otomobil, Cep ©°9isayan
(Ortast)  Mutfak Robotu, Cift Kasetgalarli Teyp, ~ Telefonu Printer

Mikrodalga Firin, Yeni Otomobil

1990 Elektrikli Tost Makinesi, Kagit Havlu, Yeni Model Otomobil, Yeni
(Son ) ) Model Televizyon, Yeni Model Internet
Ceyrek) Yeni Otomobil Cep Telefonu

4.5. Yasam Bicimleri Degisiminin Sosyal Yasama Yansimasi

Dizide kadin ve erkek iliskisi incelendiginde geleneksel 6zelliklerin baskinligi 6ne
cikmaktadir. Erkekler calisan, gelir getiren bireyken, kadin ev isleri ile ilgilenen bireyi
yansitmaktadir. Temizlik, yemek yapma gibi faaliyetler kadmin misyonu olarak
gosterilmektedir. 90’larin basinda ev isleri ile siif farki gozetmeksizin ailenin kadinlar
ilgilenirken; 90’larin ortalarindan sonra alt orta ve orta sinif ailelerde ev isleri, yemek yapma
gibi faaliyetlerin bireylerin kendisi, tist orta veya {iist sinif ailelerde ise evdeki yardimcinin
yaptig1 goriilmektedir. Geleneksel yasam bigimlerinde kadin evin merkezinde yer almaktadir.
Genellikle kocasi, cocuklar1 ve cevresiyle iliskilerin odak noktasi olan kadin, ¢alismayan bir
birey olarak tanimlanirken anne ve ev hanimhigi rolleri ile biitiinlesmektedir. Ozellikle Nazan
ve Mine ev hanimi olarak nitelenirken doktor ve banka memuru® harig diger tiim karakterler
maddi yetersizliklerden dolay1 niteliksiz islerde ¢calismaktadir. 90’11 yillarin baginda ev hanimi
olarak gosterilen kadin karakterler ilerleyen boliimlerde ev hanimi kimliklerinden siyrilirlar.

Evlerine aldiklar1 yardimcidan (giindelik¢i) sonra ev isleri ile ilgilenmeyen kadin karakterler

* Dizinin belki de tek vasifli kadin isgisi doktor Tiirkan’dir. Kendi ayaklar iizerinde duran giiclii kadin imgesini yansitan
Tiirkan, aile yapisi icinde gosterilmemektedir. Bu durum giiglii, ayaklar1 iizerinde duran ve kendi kararlarini alan kadinlarin
evlilik konusunda basarisiz oldugunun bir gostergesi olarak yorumlanabilir. Diger taraftan Serpil’in banka memurlugu
kariyer yapabilecegi bir is olarak goriilmektedir ancak Serpil kariyer yapmak i¢in degil ekonomik yetersizliklerden dolay:
caligmaktadir. Bu nedenle bir an 6nce emekli olmak ister ve bunu dizinin birgok boliimiinde Sedat’a kars1 dile getirir.



Yasam Bigimlerinin Televizyon Dizilerinde Yansitilmasi: Bizimkiler Ornegi 2891

zamanlarin1 daha c¢ok sosyal faaliyetlere ayirmaya baslarlar. Bu durum iist smif kadin
bireylerin yasam bic¢imlerinin giderek tiikketim ve eglence baglaminda sekillendigini
gostermektedir. Alt gelir grubuna ait kadinlar ise is hayatina entegre olup aile biitgesine
katkida bulunmaya c¢alisirlar. Bu durum neoliberal politikalar sonucu alt ve {ist sinif gelir
dengesizliginin ve yasam masraflarinin ge¢mise gore arttigini dogrular niteliktedir. Ebeveyn
ve c¢ocuklarin karsilikli iligkileri yine geleneksel 6zellikler tasimaktadir. Siikrii ve ailesinde
Bilge’nin, kiz ¢ocugu oldugu i¢in yurtdisinda yalniz kalmasina, tiyatro grubuyla sehir digina
turneye gonderilmesine izin verilmemesi ebeveynlerin g¢ocuklar1 iizerindeki otoritelerini
gostermektedir. Ayni sekilde Sevket ve Cem’in ilk boliimlerde evlenme konusu ile ilgili
catismalari, Sevket’in Cem’i siirekli azarlamas1 geleneksel aile babasi figiirlinii
yansitmaktadir. Bu gostergeler temel yasam big¢imleri baglaminda modern olarak yansitilan
karakterlerin iliski temelinde geleneksel 6zellikler tasidiklarini belirtmektedir. Boylece maddi
gostergelerle, maddi olmayan gostergeler arasinda belirli bir gecikmenin olabilecegi
goriinmektedir. 1990°l1 yillarin baginda Sikrii, tist gelir grubundaki bir bireyi yansitirken
temel yasam bi¢imi gostergeleri modern, sik ve liiks kavramlari ¢ergcevesinde belirlenmekte
ve bu maddi gostergeler 1990 — 2000 arasinda devamlilik saglamaktadir. Ancak 1990’1
yillarin basinda ailesinde esi Nazan’a ve ¢ocuklarina kars1 ataerkil sdylemleri fazla, otoriter,
kimi zaman muhafazakar, acik goriislii olmayan bir bireyken; 1990’larin sonunda ve
2000’lerin basinda esi ve ¢ocuklarina karst olduk¢a 1limli yaklasan, anlayisli, agik goriislii bir
bireye donligmiistiir. Bu durum geleneksel-modern arasindaki gerilimin maddi ortamdan
maddi olmayan ortama belirli bir gecikme ile gectigini gostermektedir.

Bizimkiler dizisinde yapilan ¢oziimlemeye gore ulasilan sonuglar asagidaki tablolarda

Ozetlenmistir:

Tablo 5. Yasam Bicimi Gostergeleri
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Karakter Meslek Ekonomik Mekan Giyim- Yeme-igme | Arag-Gereg
Simif Kusam
Ev merkezli
— Cok Cesitli ikl
- Apartman Yenilikleri
Sﬁ:;l ve Is Adam Ust Sinif Dairesi — En I\\(/Ieor:liern, Sk, Hazir takip eden,
Ust Kat Tiketim Modern
Urinleri ve
Restoranlar
Ev merkezli
Apartman Cok Cesit,
Dairesi Kimi zaman | venilikleri
Sevket ve is Adam Ust Smf Modern, Sik, restoranda takip eden,
ailesi Yeni Hazir Mpdern,
Villa Tiketim Liks
Gidalar1 ve
Restoranlar
Emekli
. Emekli / Apartman - oo "
S.abr! ve Miizik Alt-Orta Simf | Dairesi-Giris Gunluk, Ev Merkezli Ihtiyaca gore
ailesi N Siradan kullanan
Ogretmeni Kati
(Ozel Ders)
Kapict
Kapici / Apartman A .
C.afe.r ve H agta Alt Simif Dairesi — Eski, Siradan Ev Me.rkeZ“’ Ihtiyaca gore
ailesi Az ¢gesit kullanan
Bakici Bodrum Kat1
(Gllstim)
. Modern
Isci/ Apartman R
iﬁggt ve Bankaci Orta Simif Dairesi - Ara | Sik Ev Merkezli ’;i?mel;:gz
(Serpil) Kat <. b et
egilimli
Apartman
Kapici Alt Simif Dairesi 2;:3:;;;] Sik
Halil ve Bodrum Katt .| Ihtiyaca gore
R Ev Merkezli
ailesi Apartman . kullanan
Esnaf Orta Simif Dairesi Giris Sik olmaya
Kati calisan
Hiisnii ve Apartman Ev Merkezli, E:::i' \i/ebir
ailesi Emekli Orta Sinif Dairesi - Ara | Gunluk cok nadir ?i/radg
Kat restoranda
kullanan

Tablo 6. Yasam Bic¢imi Olarak Gosteren ve Gosterilen
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Gosteren Gosterilen

Mekan Apartman Dairesi (Ust kat) Ust gelir grubu, Modern
Apartman Dairesi (Alt Kat) Alt gelir grubu, Modern olmayan
Yeni, Gtaly, temiz, renk uyumlu o
kiyafetler, modaya uygun, her b6lim S1klik, Zenginlik, Modern

Giyim-Kusam farkli kiyafet
Eski, yeni olmayan kiyafetler, eprimis, Gundelik, Alt-Orta gelir grubu, Modern
yemeni vb., genellikle ayni kiyafet olmayan
Por.se.len, Yemek takimi kullanimi, ¢ok Siklik, Zenginlik, Modern

veme — i cesitli yemekler, Restoran

—lgme Metal ve plastik tabak, bardak vb., az ¢esit .
Alt gelir, Modern olmayan

yemek
Yeni model araba, VYenl model mu2|k seti, Zenginlik, Modern, Statd sahibi
Cep telefonu, Fotograf makinesi

Arag - Gereg - - P -
Eski model araba, Fotograf albiimii, Eski . ..

o o Modern olmayan, Eski, Nostaljik
model dikis makinesi
5. SONUC

Bizimkiler dizisi 1990’lardan 2000’lere dogru yasanan sosyo-ekonomik degisimi
televizyon dizisi araciligryla okuma imkani tanir. 1990 yilinda TRT’de yayinlanan Bizimkiler
dizisinde Almanya’dan Tiirkiye’ye goc¢ etmis iist sinif bir ailenin yagami ele alinmakta;
dizinin ilk bolimlerinden itibaren sermaye sahibi is adami olarak tanitilan Siikrii ve ailesi
zengin bir yasam icinde yansitilmaktadir. Ayn1 zamanda dizide kirsaldan istanbul’a go¢ etmis
bireylerin yasamlar1 da gosterilmekte; kapici Cafer, Halil, Cemil, Davut, Sabri gibi farkl
toplumsal siniftan bireylerin giindelik yasamlari yansitilmaktadir.

Bizimkiler dizisinde yansitilan yasam bigimleri reel toplumsal yasamla kurulan
0zdeslik bakimindan onemlidir. Ev i¢i diizenlemelerinin artan maddi refaha bagli olarak
degiskenlik gostermesi ve siklik ile konfor g6z Oniine alinarak dizayn edilmesi Oonem
kazanmaktadir. 1990-2000 yillar1 arasinda hemen hemen hi¢ degisim gostermeyen alt ve alt-
orta siifin yasam bigimleri genellikle ev merkezlidir. Geleneksel -modern baglaminda 1990-
2000 yillar1 arasinda sermaye birikimi yapabilen ve ekonomik olarak sinif degistiren kisilerin
yasam bi¢imlerinde ise degisim gozlenebilmektedir.

Bu calismada 1990 sonrasinda kiiresel kapitalist soyleme eklemlenmeye calisan
Tiirkiye’nin toplumsal yasaminda baslayan yapisal degisimlerin televizyon dizileri
araciligryla yansimalart mekan, yeme-i¢me, giyim-kusam ve arag-gereg¢ pratikleri kullanimi
baglaminda irdelenmis ve televizyon yayinciligi haber, yarigma, reklam gibi farkli birgok
program tlrinu icerse de, izler-kitlenin en ¢ok tercih ettigi program tiirii olan televizyon
dizilerindeki yasam bi¢imi degisimleri on yillik siire¢ icinde ¢oziimlenmistir.

Dizide maddi gostergeler -zenginlik, konfor ve likks kavramlari ile- ana karakterler
tizerinden modern olarak yansitilirken; kadin ve erkek iliskilerinde geleneksellik 6n planda

tutulmaktadir. Bu durum Ogburn’un kavramsallastirdigi kiiltiirel gecikme ile paralellik
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gostermektedir. Neoliberal politikalar sonucu ithalat-ihracat serbestisi ile yurtdisina agilan is
adamlarinin sermaye birikimleri artmis, buna karsin verili toplumun kiiltiirel degerleri ile
bigimlenen benlikleri, kiiltiirleri, tutum ve davranislar1 ayni hizda degismemistir.

Tiirkiye’nin ekonomi politikalarinda gergeklesen degisimlerin dizide Siikrii ve
Sevket’in sirketinde yurtdisi ile ticari is yapmasina ve giderek zenginlesmelerine ve bunlarin
yasam bigimi gostergelerine kosut yansidigi sOylenebilir. Bu baglamda dizi Tiirkiye nin
neoliberal politikalarla tiiketim aliskanliklarinin iist ve iist-orta sinifta giderek degismesini
yansitmakta ve Kkiiltiirel degerleri geleneksel aile, komsuluk, akraba iligkileri etrafinda
cergevelemektedir. Geleneksel ve modern yasam bigimlerinin tiiketim pratikleri baglaminda
farklilagtigt Bizimkiler dizisinde, ihtiya¢ kavraminin muglaklasmasi s6z konusudur.
Geleneksel yasamda ihtiyaglarin yasamsal faaliyetleri siirdiirmelerini saglayan bir olgu
olmasi, ihtiyac fazlasi tiiketiminin gereksiz ve israf olarak nitelenmesine neden olmaktadir.
Modern yasam big¢imlerinde tiikketim aligkanliklarinin mekan, yeme-igme, giyim-kusam ve
arac-gere¢ baglaminda bir siireklilik iginde degismesi geleneksel ile modern arasindaki
karsithgr gostermektedir. Bu durum Siikrii/Sevket (list smif) ile Cafer/Sabri (alt sinif)
karsithginda yansitilan yasam bigimlerinde ortaya c¢ikmaktadir. Siikrii ve Sevket sermaye
birikimini saglayarak smifsal konumlarin1i koruyacak sekilde temel yasam bigimlerini
degistirme yoluna gidebilmislerdir. Bu nedenle ev, araba, kiyafet degistirip hazir tiikketim
gidalarma yoOnelebilmektedirler. Yeni hazir tliketim drilinleri st smif bireylerin
deneyimleyebildigi pratiklerde yansitilirken reel toplumsal yasamda arzu nesnesi olarak
konumlanir. Ozellikle ihtiya¢ ve arzu baglaminda incelendiginde 1990 yilinda arzu nesnesi
olan nesneler, 2000’lerde ihtiyaca donligmiistiir. Buna karsin alt gelir grubunda yer alan Cafer
ve Sabri’nin yasamlar1 1990’larin bagindan sonuna kadar ayni eksende devam etmekte; kimi
zaman ekonomik kosullarini diizeltmek icin ¢esitli ek islerde ¢aligsalar da sinifsal aidiyetlerini
korumaktadirlar.

Tlrkiye’de yasam bigimleri degisimi televizyon dizilerinde kiiresel kapitalist sistemin
ongordiugi tiketim kiiltiiri baglaminda, bazi ortak yasam noktalar1 ile kesisim alanlari
yaratarak yansitilmaktadir. 90’larin ilk yillarinda toplumla kurulan 6zdeslik, kiiresellesme ile
yok olmaya baglayarak yerini tliketim kiiltiirii ile kurulan 6zdeslige birakmistir. Bununla
birlikte 1990-2000 yillar1 arasinda iiretilen yerli televizyon dramalarinda geleneksel ve
modern gerilimi i¢inde yasam bigimlerinin gelecek tasarisiyla iiretildigi goriilmektedir. Bu
durum Tiirkiye nin kiiresel kapitalist diinyaya ve tiiketim kiiltiirline giderek uyumlandigini
gostermektedir.
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EXTENDED ABSTRACT
The relation mass media builds with society enables individuals, who live on the same land
and not acquainted with each other, to envision themselves as complete. Certainly, most
effective instrument to establish this collective frame is television, that requires no education
or special skills to use and functions to inform and entertain since past until nowadays. The
broadcast made in early stages for community goods in order to build national community
vision, starts to serve forming consumer culture in vision of modern society, nowadays this
situation is evolving by the interaction with political, economical and technological progress
while serving to form national culture. Studies that explain the effects of TV shows on society
with globalization statements in context of consumer culture, indicates consumer culture
oriented new lifestyles are in a meaningful relation with TV shows. The 1990s is a period in
which commercial broadcasting grew. The new channels started by major capital groups
prepare different types of programs in broadcast streams and try to reach more audiences. For
this reason, the television is used as a means of accustoming consumption culture to people
and reflecting it both visually and verbally. This causes to the disappearance of traditions and
the modern mode of life to dominate over the traditional. The tension between traditional and
modern in Turkey rises with the increasing of new mode of life associated with the rural-
urban migration after the 1990s. This period is also the years in which the difference in
distribution of income became more apparent. Thus, the position of the middle class is
reshaped. The lower-middle and upper-middle classes are divided into two, and after Ozal's
government, the upper-middle class, which is enriched by integrating into the global world,
gradually creates new mode of life. Television, on the other hand, normalizes the
consumption to maintain the existence of the capitalist economy by popularizing the new
mode of life desired in society. Society gains new attitudes in favor of innovation and desire
to new ideas, new goods, a new way of life in a new cultural form in which people's lifestyle,
ways of thinking and communication with each other has changed. In this context, new ways
of life are created against the traditional. After 1990 in Turkey, population growth in urban

life with neoliberal policies, projecting different lifestyles by means of mass media and
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compounding discourse of modern with consumption have led to the popularization of the
concept of 'mode of life'. In this context, the concept of mode of life is cohesion with the
consumption in conjunction with the change of global economy and media policies. And so,
the concept of mode of life can be associated with the new modern middle class, which
emerged after structural change in Turkey. This is because mode of life, especially after
changing economic policies, evolved into a structure without sharp social boundaries. This
structure is generally revealed in the consumption area where goods, places and actions have
differed. The area of consumption gains the position of status determination of symbolic
values and meanings in modern social life. This phenomenon arises with the morphological
properties that form to substance in individuals' life. In other words, the place where
behavioral patterns emerge and various actional practices are the variables that show the basic
mode of life. The main purpose of the paper is to examine the changes in the mode of social
life in Turkey through television series since the 1990s. At the same time, this paper aims to
show that television series and social life can affect each other by analyzing through signs. In
the paper, the reflections of social life changes in Turkey on TV shows between 1990s and
2000s examines the period when the private TV broadcasting appeared and the TV series
named Bizimkiler was analyzed by semiotic analysis based on qualitative interpretation in the
context of basic life style signs. According to study, it has been observed that new mode of

life is produced with the future design in traditional and modern tension of domestic tv series
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