Beykoz Akademi Dergisi, 2020; 8(1), 53-72 MAKALE
Gonderim tarihi: 19.10.2019 Kabul tarihi: 07.05.2020
DOI: 10.14514/BYK.m.26515393.2020.8/1.53-72

MAGAZIN HABERLERINDE iSLENEN AILE iCi SORUNLARIN OKUR
UZERINDEKI ETKILERI*

Mehmet Emin BEGTIMUR?, Nursen MAZICI?
Oz

Iletisim alaninda kitle iletisim araclarmin etkilerini dlgmeye yonelik arastirmalar bundan
yaklasik yiizy1l once baslamistir. Bu siirecte farkli arastirmaci ve kurumlar tarafindan farkli
metotlarla etki aragtirmalar1 yapilmis ve aragtirma sonuglari da farkli amaclar i¢in kullanilmistir.
i1k basta gerceklestirilen etki arastirmalari siyasi haberlerin etkilerine odaklanilmisken zamanla
siddet ve ekonomi haberlerinin okur iizerindeki etkileri de arastirma konusu olmustur. Kitle
iletisim araglarinda politik, ekonomik ve siddet haberlerinden sonra biiyiik bir dneme sahip olan
magazin haberleri gerek gazetecilerin gerekse medya kuruluslarinin vazgegilemez can simidi
haline gelmistir. Siyasi baski, kar1 arttirma ve kolay olani yakalama gibi nedenlerden dolay1
magazin igerikli haber ve programlar yayginlik kazanmaktadir. Bu ¢aligmada kitle iletigim
araglarinda biiyiikk bir yer tutan magazin haberlerinin, 6zellikle de internet gazetelerindeki
magazin haberlerinde islenen aile i¢i sorunlarin okurlarin tutum ve davramiglar1 tizerindeki
etkilerine odaklanilmistir. Anket arastirmasi yontemi ile gergeklestirilen bu ¢aligmada, magazin
haberlerinde islenen aile i¢i sorunlarin okurlarin tutum ve davranislari iizerinde orta diizeyde bir
etkiye sahip oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Etki, Magazin Haberi, Aile i¢ci Sorun, Anket Arastirmasi.
Jel Simiflamasi: Y10, Y80, Y90.

THE EFFECTS OF MAGAZINE NEWS ABOUT DOMESTIC PROBLEMS
ON READERS

Abstract

In the field of communication, studies on measuring th effects of mass media have started a
century ago. In this period, effect measuring researches has been made by different researchers
and institiutions with differnet methods and its results had been used for various purposes. When
first studies were focusing on the effects of the political news, the effects of the violence news
and the economic news on readers have started to become the themes of communication studies
by time. Besides political, violence and economic news, the magazine news have an important
place in mass media and has becoming an indispensable lifesaver of journalists and media
organizations. Just because of political oppression and intend of raising the profit, the magazine-
containing news and programs are becoming populer. In this study, it was focused on the effects
of magazin news about domestic problems on the attitude and the behavior of readers. By
survey research methods, this essay has revealed that the magazine news about domestic
problems has medium level effects on the attitude and the behavior of readers.
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1. Giris

Magazin haberlerinin ortaya ¢iktig1 ilk donemde yiiklenen anlamla bugiin kazandigi anlam
birbirinden olduk¢a farklidir. “Eglendirirken bilgi vermek” ilkesiyle ortaya c¢ikan magazin
haberleri artik en onemsiz konular1 bile nemliymis gibi isleyerek bilgi kirliligine yol agmakta;
bir¢cok konunun magazinlestirilerek islenmesi gercek haberin ciddiyetine golge diisiirmekte;
gerekli/gereksiz her tiirlii bilgi bombardimanina maruz kalan okur kitlesi bu kadar 6nemsiz bilgi
yiginin altinda ezilmektedir. Gerek gorsel-isitsel medya olsun gerekse yazili ve internet
yayincilig1 olsun endiistrilesme siirecinin getirdigi gereklilik ve piyasanin ihtiyaglarina paralel
olarak haber iceriklerinin biiyiik bir kismini politika dist konulara kaydirmakta, medya
tirlinlerinin igerigini ¢esitli icerikten yoksun programlar ve magazin haberleri ile doldurmakta,
rekabet piyasasinin tek kurtaricisi olan “kéar1” arttirmak ve daha fazla mal satmak arzusuyla
hareket etmektedir. Bir yandan okur kitlesini toplumun gergek sorunlarindan uzaklastirip
iktidarin ekmegine yag siiren, bir yandan kitle iletisim araclarinin titkenmez haber kaynagi olan,
bir diger yandan da “inli” adimi verdigimiz insanlarin unutulmamasina ve giindemde
tutulmasina imkén saglayan bu magazin haberlerinin i¢eriklerinin ve okur tizerindeki etkilerinin
arasgtirtlmasi 6nem arz etmektedir. Dolayisiyla bu ¢alismamizda medya liriinlerinin biiytik bir
parcast haline gelen magazin haberlerinin okur {izerindeki etkileri, 6zellikle magazin
haberlerinde islenen aile i¢i sorunlarin okur iizerindeki etkileri arastirilmistir. Bu baglamda,
magazin haberlerinde islenen aile i¢i siddet, aldatma, bosanma ve diger ailevi sorunlarin,
okurlarm aile igi iliski ve davranislarina etki edip etmedigini 6l¢mek icin “Magazin haberleri

aile kurumu degerlerini zayiflatmaktadir” hipotezi kurgulanmistir.

Arastirma Yontemi: Arastirmanin kuramsal ve kavramsal cergeve kismia yonelik genis
kapsamli literatlir taramasi yapilmigtir. Uygulama asamasinda ise kurgulanan hipotezi test

etmek i¢in anket arastirmasi kullanilmigtir.

EEINT3

Arastirma Modeli: Isbu ¢alisma “giris”, “iletisim biliminde etki ve etkinin olusum siireci”,
“magazin ve magazin haberciliginin iglevi, “anket arastirmasindan elde edilen verilerin analizi”

ve “sonug¢”’tan olusmaktadir.

Kapsam ve Simirliliklar: Arastirma kapsaminda gerceklestirilen anket arastirmasi1 Ankara, Izmir
ve Istanbul’da ikamet eden toplam 400 magazin haberi okuru ile sinirl tutulmustur. Her
¢alismada oldugu gibi bu calismanin da temel smirliligindan birini zaman faktorii

olusturmaktadir.

Evren ve Orneklem: Calismanin evreni Tiirkiye nin en biiyiik ii¢ sehri olan Ankara, Izmir ve
Istanbul’dan ve segilen 6rneklem isbu ii¢ biiyiik sehirde yasayan ve internet araciligiyla her giin

en az bir-iki adet magazin haberi okuyan 400 katilimcidan olusturulmustur.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi: Arastirma kapsamindaki verilerin toplanmasi 19 Kasim 2018
tarihinden 15 Aralik 2018 tarihine kadar olan 27 giinliik zaman diliminde Ankara, Izmir ve
Istanbul’da arastirmaci tarafindan bu iic sehre bizzat gidilerek ve anket formlar1 elden

dagitilarak toplanmaistir. Anket verilerinin analizinde ise SPSS 25 paket programi kullanilmustir.
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2. Tlletisim Biliminde Etki ve Etkinin Olusum Siireci

Etki kavrami, “bir kimse veya nesnenin bagska bir kisi veya sey tizerindeki giicii, tesiri; bir etken
veya bir sebebin sonucu” (TDK) seklinde tanimlanmaktadir. Farkli bir ifadeyle etkiyi bir
kimsenin ya da bir nesnenin baska bir kimse ya da nesne iizerindeki diigiince, tutum, yon, karar

ve egilimleri degistirmeye yol agan giicii olarak tanimlamak miimkiindiir.

Iletisim bilimlerinde etki, izleyicide iletisim siirecindeki ogeler tarafindan olusturulan
gozlenebilir ve olgiilebilir degisim olarak tanimlanir. Bu 6gelerden her birinde yapilacak
herhangi bir degisim etkide de degisiklik yapar (Erdogan, 1990: 67). “Etki”, alicida siiregteki
tanimlanabilir 6gelerin neden oldugu gézlemlenebilir ve 6lgiilebilir degisimi igerimler (Fiske,
2013: 109). Baska bir deyisle iletisim bilimlerinde etki, kitle iletisim araglarindan iletilen
iletilerin izleyicide olusturacagi degisiklik ya da ortaya ¢ikaracagi sonu¢ olarak da
tanimlanabilir.

Tletisim bilimi, kitle iletisim araclarinin insanlar {izerindeki etkilerinin saptanmasin1 amaglayan
caligmalarla baglamistir. Giingér (2013)’e gore ilk donem iletisim c¢aligmalarinda etki
aragtirmalari en ¢ok zaman ve para harcanan arastirmalar olmustur. iletisim biliminin olusum
stireci olarak nitelendirebilecek 1920’lerden ikinci diinya savasinin sonrasina kadar olan bu
donemdeki ¢aligmalarin genel olarak iki sorun veya amaca odaklandig1 dikkat ¢eker. Birincisi
iletisimin kavramsal ve kuramsal ¢ergevesinin olusturulmasi, ikincisi ise iletigimin ve kitle

iletisim ara¢larmin etkisinin dlgiilmesidir.

Iletisim alaninda arastirma yapma isteginin temelinde egitim, propaganda, telekomiinikasyon,
reklam ve halkla iligkiler alaninda etkiyi arttirma ve test etme istegi yatmaktadir (Tekinalp vd,
2013: 65). Iletisim alanmin ilk yirmi, otuz yilina egemen olan etki calismalarinin alan ve
laboratuvar olmak tizere iki boyutta gergeklestirildigi gézlemlenmektedir. Aslinda iletisim
biliminin kendi basina bir disiplin olarak gelismesinin temelinde de etki sorunsali vardir. Birinci
diinya savasmin acilar1 sarilmadan diinyanmn ikinci biiyiik felaketle karsi karsiya kalmasi
dikkatlerin kitle iletisim araglarma gevrilmesine yol agmistir. Once siyaset bilimciler, ardindan
sosyal bilimlerin diger alanlarinda uzman arastirmacilar iyi is ¢ikaririz diisiincesiyle alana akin
etmiglerdir (Giingdr, 2013: 79). Bu siiregte iiniversiteler, ¢esitli aragtirma sirketleri, resmi ve
ozel kuruluslar tarafindan pes pese iletisim aragtirmalart gergeklestirilmistir. Bu arastirmalarin
bir¢cogunun odak noktasi dzellikle kitle iletisim araglarinin okur tizerindeki etkisi olmustur. Etki
arastirmalarinin sadece iletisim ¢alismalarinin temelinin atildigi ilk yillarda degil, belki 1980’11
yillara kadar yogun bir sekilde devam ettigi hatta giiniimiize kadar da devam ettigini ifade etmek
miimkiindiir. Ozellikle, propaganda ve halkla iliskiler odakli bircok etki arastirmalar1 halen

yuritilmektedir.

Etki kavrammin daha iyi anlasilabilmesi i¢in Once bazi kavramlarin {izerinde durulmasi
gerekmektedir. Ciinkii bir iletinin insan iizerindeki etkisi her zaman aninda ortaya ¢ikmaz, belki
belli zihinsel siire¢ ve asamalardan gectikten sonra ortaya cikar. Yani insanm bir iletiyi
alimlayabilmesi ve anlayabilmesi i¢in dnce o iletiyi duyu organlar araciligiyla algilamasi
gerekir. Ardindan iletiden aldig1 anlam dogrultusunda belli bir yone ya da hedefe giidiilenir.
Zihinsel olarak bir eylem ya da karar almaya hazir hale gelir. Bu asamadan sonra etki olusmaya
baglar ki eger bu siirecte fikir, diisiince, tutum ve davraniglarin degisikligi s6z konusu ise etki
ortaya ¢ikmis demektir. Bu amagla asagida algilama, giidii ve giidiileme, tutum ve tutum
degisikligi kavramlarina goz atilarak, etkinin olusum siirecine agiklik getirilmeye calisilacaktir.
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Algi, duyu organlarimizca tasman duyusal verileri érgiitleyip yorumlamaktadir. Insanlarin
gevresinde yer alan uyaranlara anlam verme siirecidir (Arkonag, 2005: 65). Algt ayrica dig
diinyadan gelen uyarilarin, zihinsel olarak yorumlanmasi olarak da tanimlanabilir. Algilar ne
gordiigiimiizi, nasil yorumladigimizi, neye inandigimizi, nasil davrandigimizi bize
gostermektedir. Algilarimiz ayni zamanda zihnimizde degerler yaratmakta, problemler
olusturmakta ve bu problemleri de ¢ozmektedir. Bu kadar giiglii bir 6zellige sahip olan
algilarimiz, birgok psikolog tarafindan, “gercek” olarak nitelendirilir (Willimon, 2000: 22).

Birbirinden bagimsiz olan gorme, duyma, koklama, tatma gibi duyu organlarindan gelen
duyusal veriler, anlamli bir biitiine doniismesi i¢in bir araya getirilip anlama ya da yoruma
kavusturulur (Eren, 2010: 69). Farkli duyusal veriler, duyusal seviyede nérofizyolojik enerji
haline girer ve bu noktadan itibaren de alg: siireci baslar. Algi siirecinde algiy1 etkileyen
faktorlerin basinda insanin genetik yapisi ve yasadiklar1 gelmektedir. Algi, hem dogustan gelen
yetenekler ve sonradan dgrenilen becerilerin birlesimidir, hem de dogustan gelen yeteneklerin
ogrenme ile sekillenerek gelismesidir (Arkonag, 2005: 65-66). Dolayisiyla algilamanin
gerceklesmesinde gérme, duyma, koklama ve tat alma gibi duyu organlarinin iglevinin yani sira,
insanlarin gereksinimleri, istekleri, bilgi birikimi ve deneyimleri gibi sonradan elde edebilecegi

ve dgrenebilecegi faktorler de 6nemli rol oynamaktadir.

Giidii, “insanin davranisini bir hedefin gergeklesmesine ya da bir nesneyi elde etmeye dogru
yonelten ya da uyaran gii¢”tiir (Mutlu, 1998: 147). TDK’da yer alan tanimlamaya gore, bilingli
ya da bilingsiz davranislar1 doguran, davranislarin siirekliligini saglayan ve onlara yon veren

herhangi bir giictiir giidii.

Giidiiniin Ingilizce karsiligi olan “motive”, hareket etmek anlamindaki Latince sdzciikten
gelmektedir. Dolayisiyla giidii, davranisi harekete gecirici olarak diisiiniilebilir. Gidiiler, i¢
durumlar-organizmanin bir hedefe ulasmak i¢in ¢aba harcamasina neden olan kendi i¢indeki bir
sey-olarak sayilsalar da genellikle dis uyaricilar tarafindan uyarilirlar (Morgan, 2011: 172).
Diger bir deyisle giidii, harekete gegirici, hareketi devam ettirici ve olumlu y6ne yonelticidir
(Eren, 2010: 530). En basit sekliyle ifade edilmek gerekirse giidii, insanlarin tutum ve
davranislarint belli bir hedefe ve yone yonelten ve iten bir giicten ibarettir.

Tutum “bireyin biitiin nesnelere karst gosterecegi tepkiler ve durumlar {izerinde yonlendirici
veya etkin bir giic olusturan ve deneyimlerle Orgiitlenen, ussal ve sinirsel bir davranista
bulunmaya hazir olma halidir” (Hartley, 1985: 11). Smith’e gdre tutum, bir bireye atfedilen ve
onun bir psikolojik obje ile ilgili diisiinme, duygu ve davranislarini diizenli bir bigimde olusturan
bir egilimdir (Kagitcibasi, 1982: 84). Daha basit bir ifadeyle tutum, bireyin nesnelere, fikirlere,
olaylara ve diger insanlara iliskin diisiince, duygu ve davraniglarinin yoniinii belirleyen ve
davranislarin sekillendiren bir egilimdir. Bireylerin kendilerine ait olan tutum, onlarin diisiince,
duygu ve davraniglarinin 6n asamasidir. Belli bir durum, kisi, nesne ve diistincelere belli bir

bicimde tepkide bulunmaya hazir olma halidir.

3. Magazin ve Magazin Haberciliginin Islevi

Tiirk Dil Kurumuna goére magazin, halkin ¢gogunlugunu ilgilendirecek c¢esitli konulardan s6z
eden, bol resimli yayindir. Genellikle sanat, eglence ve spor diinyasinda taninmais kisilerle ilgili
haber ve yorumlardan ibarettir. Eglendirirken bilgi vermeyi amaglayan yaymcilik tiirii olarak
tanimlanan magazin, bilgilendirmekten G6te hosca vakit gecirmek, oyalanmak ve giindelik

hayatin sikintilarindan bir nebze olsun kurtulmak igin izlenmektedir (Dagtas, 2006: 101).
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Kisacast magazin haberleri, kolay okunan, hafif igerikli, eglenceyi &ne c¢ikaran, okuru
bilgilendirmekle beraber merak duygusuna hitap eden, eglenceli zaman gegirmeyi ve psikolojik
bir rahatlama saglamay1 amaglayan haber tiiriidiir. Yazili ve gorsel basinda magazin, giiniimiiz

yayincilik anlayisinda yaygin olarak benimsenip kullanilan habercilik tiirlerinden birisidir.

Magazin haberlerinin kitleler tarafindan yaygin bir sekilde begenilmesinin temel nedeni her
egitim diizeyinden okura hitap edebilmesidir. Medya kuruluslart agisindan bakildiginda,
magazin haberlerine yonelik egilimin nedeni ise ekonomiktir. Ciinkii magazin haber ve
programlari i¢in harcanan para ve emek az oldugu, buna karsin izleyici ya da okuyucu daha
fazla ilgilendigi igin de kitle iletisim araglar1 tarafindan tercih edilirler (Capli, 2002: 98). Tiraj
kaygilar1 da medyadaki magazinellesme olgusunun en Onemli nedenlerinden birisidir.
Medyadaki magazinlesme olgusunun bir diger nedeni ise, iktidarin medya iizerindeki
denetiminin gii¢lii oldugu zamanlarda, medyanin toplumsal sorunlardan ve gerceklikten kagarak
magazinlesme yoluna girmesidir. Bunla ilgili Murat Ozgen (2004: 5), 12 Eyliil déneminde
gazetelerin, iizerlerindeki olumsuz etkiler nedeniyle apolitik bir tavir benimsemek zorunda
kaldiklarini, yazili basimnin asil gérevi olan haber verme, bilgilendirme, toplumsal muhalefeti

dillendirme islevinden uzaklasarak “magazinlesme” egilimi i¢ine girdiklerini ifade eder.

Magazin haberleri ya da magazinlesen haberler, 6zellikle izler kitlenin arzu ve hazlarimi tatmin
etmek amaciyla diizenlenmektedir. Magazin haberciligi kendi dogasina uygun bir sekilde, izler
kitlenin oncelikli olarak duygularma seslenmektedir (Schlapp, 2000: 20). Magazin
haberciliginde izler kitlenin hosuna giden haberlerin yaninda ¢ogu kez kurmaca haberlere de
yer verilmektedir. Magazin medyasinin giinliik haber havuzlarini kurmacaya doniik, tatl renkli
haberler olusturmaktadir. insanlar1 eglendirmek, modern yasamin monoton, sikici is diizeninden
uzaklagtirmak ve beraberinde insan duyularma yonelmek igin gesitli stratejiler gelistiren

magazin haberciligi 6zel alanlarin kamusallagmasina neden olmaktadir (Kuyucu, 2015: 589).

Okunurlugu ya da izlenirligi artirma kaygisiyla ilginci yakalama c¢abalari da magazin
haberlerine kayis saglar. Magazin haberleri insanlarin aslinda bir kagis yoludur. Ancak yine de
magazin haberlerini giinliik hayattan kagis olarak goérse de bu haberlere inanmaz ve kendi
yasamini degistirmez (Tokgdz, 1994: 148). Magazinin akildan ¢ok duygulara hitap eden bir
haber tiirii oldugunu goz 6niinde bulundurursak magazin haberleri, yeniliklerle ve devaml bir
hareketlilikle kitlelerin dikkatini dagitmamay1 amaglamaktadir. Buna gore higbir seye ¢ok uzun

zaman ayirmak ve fazlaca dikkat etmek gerekmemektedir (Dagtas, 2006: 103)

Medyanin islevlerinden biri de eglendirmektir. Magazinin amaci insanlar1 bilgilendirmekten
¢ok onlara hogca vakit gegirtmektir. Magazin, her egitim diizeyine hitap edebildiginden dolay1
oyalanmak maksatli okunur. Bu baglamda magazinin alicisi, fikir gazetelerinin alicilarindan
daha ¢oktur. Magazin ise eglendirirken bilgi vermeyi amaglar ve bu agidan magazin daha ¢ok
eglendirme islevini yiiklenir (Tokgdz, 1994: 285). Magazin bir yandan bireyleri giinliik hayatin
stresinden uzak tutarken diger yandan da toplumsal gergeklerden uzaklastirabilmektedir.
Magazin haberleriyle kitlelere belli bir yasam tarzi sunulur ve beklenti yaratilir. Hatta ¢ogu
zaman izleyici ya da okuyucu habere konu olan inliilerle kendilerini 6zdeslestirir (Oskay, 2014:
148).

Gazetelerin magazin eklerinde ya da magazin haberlerinin bulundugu sayfalarda yer alan ‘hafif’
haberler, okuyucularin hayatin1 renklendirdigi gibi, haberlerde yer alan &znelerin 6zel
hayatlarmma girebilmekte, bu sayfalara haber olan sosyete ya da iist ekonomik smifin

mensuplariyla dolayli yollardan da olsa iligki kurabilmektedir.
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Magazin haberlerini okuyan okuyucular, bu haberlere konu olan insanlar1 bir siire sonra
kendilerine yakin hissedebilmekte, hatta 6zdeslesebilmektedir (Oskay, 2014: 149). Boylece iist
kiiltiir tirinlerini tiiketemeyen alt ya da orta sinif insanlarinin sinif atlama istegini kigkirtarak
kendisinin ait olamayacagi bir diinya ile yakinlagtirmakta ve hatta o diinyaya aitmis gibi
hissettirmektedir.

4. Anket Arastirmasindan Elde Edilen Verilerin Analizi ve Bulgular

Bu boéliimde ii¢ biiyiik sehirde yiiz yiize goriisme teknigi ile gerceklestirilen toplam 400 adet
anketten elde edilen veriler analiz edilmistir. Aragtirmanin hipotezini test etmeye yonelik olarak
elde edilen veriler, sunulus sirasina gore ele alinarak istatistiksel ¢oziimlemeleri yapilmigtir.
Arastirma kapsamindaki verilerin toplanmasi 19 Kasim 2018 tarihinden 15 Aralik 2018 tarihine
kadar olan 27 giinliikk zaman diliminde Ankara, Izmir ve istanbul’da gerceklestirilmistir. Anket
arastirmasinin denekleri ise bu {i¢ biiyiik sehirde yasamakta olan ve internet araciligiyla her giin

en az bir-iki adet magazin haberi okuyan toplam 400 katilimcidan olusturulmustur.
4.1. Olgeklerin Gegerliligi ve Giivenilirligi

Ankette kullanilan dlgekler, genis capli bir literatiir taramas1 sonucu olusturulmustur. Olgekler
olugturulurken aralik 6lgegi tiiriinden yararlanilmistir. Ayrica arastirmada kullanilan 6lgeklerin
Olgmek istenen 6zelligi ne derece dogru 6l¢tiigiinii test etmek amaciyla sosyal bilimler alaninda
aragtirma yapan yedi kisiye gonderilmistir. Onlarin degerlendirmesi ve onerileri sonucunda

anket gelistirilmis ve yeniden diizenlenmistir.

Giivenilirlik, bireylerin test maddelerine verdikleri cevaplar arasindaki tutarlilik olarak
tanimlanabilir. Giivenilirlik, testin 6lgmek istedigi 6zelligi ne derece dogru olgtiigiiyle ilgilidir
(Biiyilikoztiirk, 2017: 183). Yani giivenilirlik, 61¢eklerin 6lgme dogrulugu olarak ifade edilebilir.
Bunun anlami, 6lgeklerin hata olmaksizin sonuglar tiretebilmesidir. Cronbach Alpha degeri en
fazla kullanilan giivenilirlik testidir. Aragtirma formunda tutum 6l¢gmek amaciyla olusturulan
likert tipi derecelemeli sorulara yonelik giivenilirlik testi yapilmis ve sonuglar Tablo 1’de 6zetle

verilmigtir.

Tablo 1. Givenilirlik Analizi

Faktorler Cronbach Alpha Degerleri

Hipotez 0,706

Giivenilirlik analizine gore hesaplanan Cronbach Alpha degerleri sosyal bilimler alaninda
0.70’ten biiylik olmalidir (Yasar, 2014: 63). Tablo 1’de goriildiigli gibi hipotezin hesaplanan
Cronbach Alpha degerleri 0.70’den yiiksek oldugu i¢in 6lgegin giivenilir oldugu ifade edilebilir.

4.2. Katihmcilarin Magazin Haberlerine Yoénelik Tutumlarma fliskin
Verilerin Degerlendirilmesi

Bu calismada magazin haberlerinde islenen aile i¢i sorunlarin okurlarin tutum ve davraniglari
iizerindeki etkilerini dogrudan 6l¢gmeye yarayan toplam dort soru yer almaktadir (Anket formu
toplam 25 sorudan olusmakta olup burada bu ¢alismanin hipoteziyle dogrudan iliskili olan
sorulara yer verilmistir). Anket sorular1 olusturulurken likert tipi derecelemeli aralik 6lgeginden
yararlanilmistir. Olgme birimlerinin arasindaki miktar ve farkin esit oldugu bu derecelemeli

Olgeklerin giivenilirlik analizi ve aldig1 degerler Tablo 1’de verilmistir.
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Veriler analiz edilirken iliskisiz Orneklemler T-Testi (Independent Samples T-Test) yapilmustir;
once bagimsiz degisken (hipotez kurgulanirken degigkenlerin yonii de belirlendigi icin okunan
haber sayisi bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir) ile bagimli degisken arasindaki
anlamlilik diizeyi degerine bakilmis, ardindan bagimsiz degiskenin bagimli degisken tizerinde

ne derece etkili oldugunu gosteren etki bitytikliigii 2 6l¢iilmiistiir.

Anket arastirmasinin birinci sorusunda katilimcilarin magazin haberlerinde ¢okca islenen aile
ici siddet, bosanma, aldatma ve diger aile kurumu degerlerini zayiflatici 6geler igeren konulara
olan tutumunu 6lgmek amaglanmigtir. Soru maddesinde ise “aile i¢i siddet, bosanma, aldatma
vb. aile kurumuna iligkin sorunlarin islendigi magazin haberlerini okudugumda ‘iinliiler de
yapiyormus, ben de yapayim ne olacak’ diigiincesi aklimdan geciyor” tutumuna secenek olarak

“hi¢”, “nadiren”, “bazen”, “sik” ve “cok sik” olmak iizere bes likert tipi derecelemeli 6l¢ek

secenek olarak sunulmustur.

Bagimsiz degisken olan katilimcilarin giinliik okudugu magazin haberi sayisi ile katilimcilarin
aile i¢i sorunlarin iglendigi magazin haberlerine olan tutumu arsindaki iligkinin incelendigi

tablolar asagida sirasiyla verilmistir.

Tablo 2. Katilimcilarm Aile igi Sorunlarin Islendigi Magazin Haberlerine Olan Tutumunun
Giinliik Okunan Magazin Haberi Sayilarina Gore T-Testi ve n2 Sonuglart

Iliskisiz Orneklemler I¢in T-Testi

Varyans
homojenligi testi Ortalamanin homojenligi t-testi
(Levene’s Testi)

Std. 95% Giiven

Serbestlik| Tki yonli Ortfark| Hata arah

FlAnlamhl derecesi |anlamlilik

farka alt ust
Varyanslarm
homojen | aa8 | 0562 |-2552| 137 | 0012 |-0,699 | 0274 | -1,240 | -0.157
oldugu

Tutum| varsayimi
1 [|Varyanslarin
homojen
olmadigi
varsayimi

-2,418 | 11,564 0,033 | -0,699 | 0,289 | -1,331 | -0,066

Etki Biiyiikliigii n2 Sonuglari

Hsp. n degeri Hsp. n2 degeri
,204 ,042

Tutum 1*
Giinliik okunan MH sayis1

Yukaridaki test sonuglarindan anlagilacagi gibi bagimli degiskenin bagimsiz degiskene gore
anlamli farklilik diizeyi degeri t(137)=2,552, p=0,012"dir, bu deger 0,01<=p<0,05 araliginda
oldugundan istatistiksel olarak anlamli farklilik ifade etmektedir. Bu p degeri katilimcilarin
giinliik okudugu magazin haberi sayisi ile aile i¢i sorunlarin islendigi magazin haberlerine olan

tutumu arasinda orta diizeyde anlamli bir iligkinin oldugunu gostermektedir.

Hesaplanan n2 degeri 0,042°dir, bu deger 0,01<n2<0,06 araliginda yer aldigindan bagimsiz
degiskenin bagimli degisken iizerindeki etkisi kii¢iiktiir. Buna gore bu tutum oSlgeginde
gozlenen varyansin yaklasik %4,2’sinin giinliik okunan magazin haberi sayisina bagli oldugu

sOylenebilir.
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Tablo 3. Katilimcilarin Aile I¢i Sorunlarin Islendigi Magazin Haberlerine Olan Tutumunun
Giinliik Okunan Magazin Haberi Sayilarina Gére Capraz Tablo Sonuglart

Katilimeilarm Aile I¢i Sorunlarin Islendigi Magazin Haberlerine Olan Tutumu
Hig Nadiren Bazen Sik Cok Sik Toplam
Degisken

2 o | & Y 2 o 2 o | 8| 5| & o

L - i - i S T — | = i ~
5; 1-2 45 | 352 | 53| 414 | 23| 180 | 7 55 0 00| 128 | 32,2
E 3-4 38| 286 | 42| 316 | 38| 286 | 9 6,8 6 45| 133 | 334
jas]
& 5-6 20 | 250 | 27| 338 | 25| 313 | 6 75 2 25| 80 20,1
<
éﬂ 7-8 5 152 10| 303 | 16 | 485 | 1 3,0 1 30| 33 8,3
§ 9-10 2 154 | 3 231 | 7 538 | 1 7,7 0 00| 13 33
-
Sl a|en|a|seala [36a]2 |182]0 |00 11 |28
= ustu
[=]
& |Toplam| 111| 27,9 | 139 34,9 | 113| 284 | 26 6,5 9 2,3 | 398 | 100,0

Katilimcilarin aile i¢i sorunlarin islendigi magazin haberlerine olan tutumu ile giinliik ortalama
okudugu magazin haberi sayilarinin ¢apraz tablosu, yukaridaki T-testinden farkl olarak frekans
ve yiizde degerlerinden yola ¢ikarak degiskenler arasindaki iliskinin daha agik bir sekilde ifade
edilmesine olanak saglamaktadir. Yukaridaki ¢apraz tabloya detaylica bakildiginda 400
katilimcidan 398 katilimer bu soru maddesini isaretlemistir. Bu 398 katilimcinin 111°1 %27,9
oranla “aile i¢i siddet, bosanma, aldatma vb. aile kurumuna iliskin sorunlarin islendigi magazin
haberlerini okudugumda ‘linliiler de yapiyormus, ben de yapayim ne olacak’ diisiincesi
aklimdan geciyor” tutumuna “hi¢” segenegini isaretlemistir. Haber sayis1 agisindan bakildiginda
giinliik ortalama 1-2 adet magazin haberi okuyan katilimcilarin %35,2’si, giinliik ortalama 3-4
adet magazin haber okuyan katilimeilarin %28,6’s1, giinlilk ortalama 5-6 adet magazin haberi
okuyan katilimeilarin ise %25°i “hi¢” cevabii verirken ortalama 9-10 adet magazin haberi
okuyan katilimcilarin %15,2’si, giinliik ortalama 11 adetten fazla magazin haberi okuyan
katilimcilarin ise %9,1°1 “hi¢” cevabimi vermektedir. Giinliikk okunan magazin haberi sayisi
artttkca soru maddesine “hi¢” cevabimi verme oranit azalmaktadir. Bu da gosteriyor ki
katilimcilarin magazin haberlerinde islenen aile i¢i sorunlara olan “hi¢” tutumu ile giinliik
okudugu magazin haberi arasinda ters orantili bir iliski s6z konusudur. Toplam katilimcinin
139’u %34,9 oranla aile i¢i siddet, bosanma, aldatma vb. aile kurumuna iliskin sorunlarin
islendigi magazin haberlerini okudugunda ‘linliiler de yapiyormus, ben de yapayim ne olacak’
diistincesi “nadiren” aklindan gegmektedir. Haber sayisi agisindan bakildiginda giinliik okunan
magazin haberi sayisi arttik¢a katilimcilarin aklindan boyle bir diisiincenin nadiren gegme orani
az bir istisna hari¢ azalmaktadir. Glinliik 1-2 adet magazin haberi okuyan katilimcilarin %41,4°i
“nadiren aklimdan gegiyor” cevabini verirken giinlik 3-4 adet haber okuyan katilimcilarin
%31,6’s1, glnliik 5-6 adet haber okuyan katilimcilarin %33,8’i, giinliik ortalama 7-8 adet
magazin haberi okuyan katilimcilarin %33,370, giinlik 9-10 adet magazin haberi okuyan
katilimcilarin %23,1°1, giinliik 10 adetten fazla magazin haberi okuyan katilimcilarin ise

%36,4’1 “nadiren aklimdan gegiyor” cevabini vermistir.
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Toplam 113 katilimcinin %28,4°liik oranla aile i¢i siddet, bosanma, aldatma vb. aile kurumuna
iliskin sorunlarin islendigi magazin haberlerini okudugunda “inliller de yapiyormus, ben de
yapayim ne olacak’ diisiincesi “bazen” aklindan ge¢mektedir. Giinlilk okunan magazin haberi
sayisi ile katilimcilarin bu tutumu arasinda dogru orantili bir iliski mevcuttur, giinliik okunan
haber sayisi arttik¢a katilimcilarin haberlerde islenen aile i¢i sorunlart normal karsilama ve
6zenme diisiincesi de artmaktadir. Ornegin “iinliiler de yapiyormus, ben de yapayim ne olacak’
diistincesi giinliik ortalama 1-2 adet magazin haberi okuyan katilimcilarin %18,0’inin aklindan
bazen gecerken giinliikk ortalama 3-4 adet magazin haberi okuyanlarin %28,6’siin, giinlitk
ortalama 5-6 adet haber okuyanlarin %31,3{iniin, giinlilk ortalama 7-8 adet haber okuyanlarin
%48,5’inin, gilinliik ortalama 9-10 adet magazin haberi okuyanlarin ise %53,8’nin aklindan
geemektedir. Katilimeilarin giinlitk okuduklari magazin haberi sayisi arttikga haberde islenen
siddet ve diger aile ici sorunlari taklit etme ve yapma diisiincesi aklindan daha ¢cok gegmektedir.
398 katilimcinin 26’simin aile i¢i siddet, bosanma, aldatma vb. aile kurumuna iligkin sorunlarin
islendigi magazin haberlerini okudugunda ‘tinliiler de yapiyormus, ben de yapayim ne olacak’
diisiincesi “sik” aklindan gegmektedir. Katilimcilarin tutumunun haber sayilarna gore
ylizdelerine bakildiginda az bir istisna harig, gilinliik okunan magazin haberi sayist ile
katilimcilarin aile i¢i sorunlara olan tutumu arsinda dogru orantili bir iliski gézlemlenmektedir.
Goriildiigii gibi giinliik ortalama 1-2 adet magazin haberi okuyan katilimcilarin %35,5’1, giinliik
ortalama 3-4 adet haber okuyanlarin %6,8’i, giinliik ortalama 5-6 adet haber okuyanlarin %7,5’1,
giinliik ortalama 9-10 adet haber okuyanlarin %7,7’si ve giinliik ortalama 11 adetten fazla haber
okuyanlarinsa %15,2’si bu tiir diisiincenin aklindan sik gectigini belirtmistir. Gergi bu segenegi
isaretleyen katilime1 sayisi az ve yiizdeler arasindaki fark az olsa da giinliik okunan magazin
haberi sayisina bagli olarak katilimcilarin aile i¢i sorunlara olan tutumu degismektedir. 398
katilimcinin dokuzu yani %2,32’1 aile i¢i siddet, bosanma, aldatma vb. aile kurumuna iligkin
sorunlarin islendigi magazin haberlerini okudugunda ‘iinliiler de yapiyormus, ben de yapayim
ne olacak’ diisiincesinin “gok sik” aklindan gectigini belirtmistir. Bu katilimcilarin giinliik
ortalama okudugu haber sayisi ile tutumu arasinda diizenli ve anlamli bir iligki

gozlemlenememektedir.

Katilimcilarin aile i¢i sorunlarin islendigi magazin haberlerine olan tutumu ile giinliik ortalama
okudugu magazin haberi sayilari arasindaki iliski incelendiginde katilimcilarin okudugu
magazin haberi sayis1 azaldik¢a haberlerde islenen aile i¢i sorunlari 6zenme ve normal
kargilama oran1 diisiiyorken giinliik okudugu magazin haberi sayist arttik¢a haberlerde islenen
aile i¢ci sorunlart 6zenme ve normal karsilama orani yiikselmektedir. Katilimeilarin giinliik
okudugu magazin haberi sayisinin onlarm aile i¢i siddet, bosanma ve diger ailevi sorunlara olan

tutumu tizerinde orta diizeyde bir etkisinin oldugu goriilmektedir.

Arastirmanin ikinci sorusunda, magazin haberlerinde aile i¢i sorunlarin ¢gok¢a iglenmesinin okur
kitlesinde bu tiir sorunlarin yayginlagmasina neden olup olmadigini test etmek amaciyla
katilimcilarin magazin {inliilerinin aile i¢i sorunlarinin nedenlerine benzer nedenlerle ailevi
sorunlar yasayip yasamadigi arastirilmistir. “Magazin tinliilerinin aile i¢i sorunlarina neden olan
bahanelere benzer gerekgelerle ben de aile iyelerimle sorunlar yasarim” tutumu “hig”,
“nadiren”, “bazen”, “sik” ve “cok sik” olmak iizere bes likert tipi derecelemeli cevap 6lcegi le
ol¢iilmeye calisilmistir. Bagimsiz degisken olan katilimcilarin giinliik okudugu magazin haberi
sayist ile bagimli degisken olan katilimcilarin magazin {inliilerinin aile i¢i sorunlarina neden
olan nedenlere benzer gerekgelerle aile iiyeleriyle sorunlar yasama olasiligi arsindaki

istatistiksel iligskinin incelendigi tablolar asagida sirasiyla verilmistir.
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Tablo 4. Katilimcilarin Haberlerde Islenen Aile i¢i Sorunlart Yasama Olasiligmin Giinliik
Okunan Magazin Haberi Sayilarina Gore T-Testi ve n2 Sonuglari
[liskisiz Orneklemler I¢in T-Testi

Varyans
homojenligi testi Ortalamanin homojenligi t-testi
(Levene’s Testi)

Serbestlik| ki vénli Std. 95% Gliven
F o |Anlamlihk| t W ERLYORL |y fark | Hata aralig1
derecesi |anlamlilik "
farki alt st
Varyanslarin
homojen 16119| 0731 |-1,580 135 | 0116 |-0408 |0,258 | -0,918 | 0,103
oldugu
varsayimi
Tutum|Varyanslarin
2| homojen -1,445 | 11457 | 0,175 |-0,408 | 0,282 | -1,026 | 0,210
olmadig:
varsayimi
Etki Biiyiikliigii n2 Sonuglari
Hsp. 1 degeri Hsp. n2 degeri
Tutum 2*
Giinliik okunan MH sayis1 192 037

Yukaridaki istatistiksel test ve tablolarda goriildiigii gibi glinliik ortalama okunan magazin haber
sayisi olan bagimli degiskenin katilimcilarin tutumu olan bagimsiz degiskene gére anlamli
farklilik diizeyi degeri t(135)=1,580, p=0,116d1r, bu deger P>0,10 araliginda yer aldigindan
fark tesadiifen ileri gelmistir; istatistiksel olarak anlamli farklilik saptanamamistir. Bu p degeri
katilimcilarin giinliik okudugu magazin haberi sayisi ile magazin iinliilerinin aile i¢i sorunlarina
neden olan bahanelere benzer gerekgelerle aile iiyeleriyle sorunlar yasama olasiligi arasinda

diizenli ve anlamli bir iligkinin olmadigin1 géstermektedir.

Bagimsiz degiskenin bagimli degisken iizerindeki etkisinin biyiikliigiinii gosteren n2 degeri
0,037°dir, bu deger 0,01<n2<0,06 araliginda yer aldigindan bagimsiz degiskenin bagimli
degisken lizerindeki etkisi diisiik diizeydedir. Buna gore bu tutum 6lgeginde gézlenen varyansin
yaklasik %3,7’sinin giinliik okunan magazin haberi sayisina bagli oldugunu ifade etmek

mumkiindir.
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Tablo 5. Katilimcilarin Haberlerde Islenen Aile I¢i Sorunlart Yasama Olasiliginin Giinliik
Okunan Magazin Haberi Sayilarina Goére Capraz Tablo Sonuglari

Katilimeilarin Magazin Unlﬁlerinil}. Aile I¢i Sorunlarina Neden Olan Bahanelere
Benzer Gerekgelerle Aile Uyeleriyle Sorunlar Yasama Olasiligt

. Hig Nadiren Bazen Sik Cok Sik Toplam
Degisken

o S S o o e

X X X = = =
w N w N w N w N (7)) N (7)) N
s |8 g[8 |8 |2 |8 |3 |8 |8 |8 |3
= N P4 N = N = N = N = R
L B L = L = L B L B L =
LC > - > - > - > - > - >

1-2 48 38,1 50 39,7 25 19,8

w
N
SN
o
o
o

126 | 31,7

3-4 44 32,8 43 32,1 36 269 9 6,7 | 2 15 | 134 | 338

5-6 24 30,0f 23 28,8 25 313| 6 75 | 2 25 | 80 20,2

7-8 9 273 13 39,4 10 303 0 00 | 1 30 | 33 8,3

9-10 2 154 3 231 5 385 3 231 0 0,0 | 13 33

11 ve

e 2 182 5 455| 3 273 1 9,1 0 0,0 11 2,8
ustu

Giinliik Okunan Magazin Haberi Sayisi

Toplam| 129 | 32,5| 137 | 345| 104 | 26,2| 22 55| 5 1,3 | 397 | 100,

Yukaridaki ¢apraz tablonun satir ve siitun degerleri karsilagtirtlarak okundugunda arastirmaya
katilan 400 katilicidan 397 katilimcinin cevabi veri analizine dahil edilmis, geri kalan ii¢
katilimcinin cevabi ise analizin disinda tutulmustur. Magazin {inliilerinin aile i¢i sorunlarina
neden olan bahanelere benzer gerekgelerle aile tiyeleriyle “hi¢” sorun yagsamayan katilimer 129
katilimer sayisi ile toplam katilimeinin %32,5’ini olusturmaktadir. Katilimeilarin verdigi bu
cevabin oranina giinliik okudugu magazin haberi sayilari esliginde bakildiginda giinliik ortalama
1-2 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda bu oran %38,1, giinliik 3-4 adet magazin haberi
okuyan katilimeilarda %32,8, giinliik 5-6 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda %30,0,
giinliik 7-8 adet okuyan katilimcilarda %27,3, giinliik 9-10 adet okuyan katilimcilarda %15,4,
glinlik 10 adetten fazla magazin haberi okuyan katilimcilardaysa bu oran %18,2 olmustur.
Giinliik okunan magazin haberi sayist arttik¢a “hi¢” cevabini verenlerin orani azalmaktadir. Bu
da ¢ok magazin haberi okuyan katilimcilar az magazin haberi okuyan katilimcilara nazaran
magazin inlilerinin aile i¢i sorunlarina neden olan bahanelere benzer gerekgelerle aile
tyeleriyle sorun yasadigi anlamma gelmektedir. Katilimcilarin 137°si %34,5 oraninda
“nadiren” cevabimi vermistir. Bu oran giinliik ortalama 1-2 adet magazin haberi okuyan
katilimcilarda %39,7 iken giinliik 3-4 adet haber okuyan katilimeilarda %32,1 e diismiis, giinliik
5-6 adet haber okuyan katilimeilarda %28,8’e diismiis, giinliik 7-8 adet magazin haberi okuyan
katilimcilarda %39,4’e yiikselmis; gilinlilk 9-10 adet haber okuyan katilimcilarda %23,1°e
diiserken, giinlilk ortalama 10 adetten fazla magazin haberi okuyan katilimcilarda bu oran
%45,5’e yiikselmistir. Bu verilerin arasindaki iliskiye bakildiginda diizensiz bir dalgalanmanin
oldugu ve anlaml bir iliskinin olmadig1 goériilmektedir. 104 katilimer %26,2 oranla magazin
inliilerinin aile i¢i sorunlarina neden olan bahanelere benzer gerekcelerle aile iiyeleriyle

“bazen” sorunlar yasadigimi belirtmistir.
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Bu %26,2’lik orana haber sayisi agisindan bakildiginda giinlik 1-2 adet magazin haberi okuyan
katilimcilarda %19,8 olan bu oran, giinliik 3-4 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda
%26,9’a, ginlilk 5-6 adet haber okuyan katilimcilarda %31,3’e yiikselmis, giinlik 7-8 adet
magazin haberi okuyan katilimcilarda 30,3’e gerilemis; giinlik 9- 10 adet magazin haberi
okuyan katilimeilarda %38,5’e yiikselmis, gilinliikk 10 adetten fazla magazin haberi okuyan
katilimcilarda ise bu oran %27,3¢ diismiistiir. Glinliik ortalama 10 adetten fazla magazin haberi
okuyan katilimcilarin orani analiz dis1 tutuldugunda katilimcilarin bu “bazen” tutumunun haber
sayisina bagl olarak siirekli arttig1 goriilmektedir. Yani giinlik okunan magazin haberi sayisi
arttikca katilimeilarin magazin iinliilerinin aile i¢i sorunlarina neden olan bahanelere benzer
gerekgelerle aile iiyeleriyle “bazen” sorun yasama olasiligt artmaktadir. Toplam katilimcinin
22’si %5,5’lik oranla “sik” cevabini vermistir. Bu katilimcilarin oranini haber sayisi agisindan
tek tek ele alindiginda giinliik 1-2 adet magazin haberi okuyan katilimeilarda %2,4, giinlik 3-4
adet haber okuyan katilimcilarda %6,7, giinliik 5-6 adet haber okuyan katilimcilarda %?7,5,
giinliik 7-8 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda %0,0, giinliik 9-10 adet magazin haberi
okuyan katilimcilarda %23,1, giinlik ortalama 10 adetten fazla magazin haberi okuyan
katilimcilarda ise bu oran %9,1 olmustur. Bu degerler arasindaki fark diizenli ve siirekli olmasa
da ilk degerden son degere dogru bakildiginda dalgali bir yiikselisten bahsetmek miimkiindiir.
Giinliik okunan haber sayisi ile katilimeilarin “sik” cevabini verme olasilig1 arasinda zayif bir
dogru orantili iliski mevcuttur. Katilimeilarin giinliik okudugu magazin haberi sayis arttikca
magazin inliilerinin aile i¢i sorunlarina neden olan bahanelere benzer gerekgelerle aile
iyeleriyle “sik” sorun yasamaktadir. Toplam katilimcinin besi %1,3’liikk oranla “gok sik”
cevabimi vermistir. Bu katilimcilarin haber sayisina gore oranlarina bakildiginda haber
sayilarina bagli olarak sadece ii¢ degerin yikseldigi ve diger degerlerin sifir oldugu
goriilmektedir. Fakat bu tutumu isaretleyen katilimer sayisinin ¢ok az olmasindan &tiirii anlamli

bir iliski gozlemlenememektedir.

Ozet bir ifadeyle katilimcilarn giinliik okudugu magazin haberi sayis1 ile onlarin magazin
iinliilerinin aile i¢i sorunlarina neden olan bahanelere benzer gerekgelerle aile iiyeleriyle sorun
yasama orant arasinda zayif ama anlamli iligski tespit edilmistir. Haber sayisi arttik¢a
katilimcilarin magazin haberlerinde okudugu aile i¢i sorunlara benzer sorunlar yagsama olasiligi
da artmaktadir. Giinlikk okunan magazin haberi sayilarinin katilimcilarin bu tutumu iizerindeki

etkisi diisiik diizeydedir.

Anket arastirmasinin ti¢iincii sorusunda, katilimcilarin aile i¢i siddet, bosanma ve yoz iligkilerin
islendigi magazin haberlerine olan tutumu dl¢iilmeye ¢alisilmigtir. Katilimeilara “Aile i¢i siddet,
bosanma ve yoz iliskilerin islendigi magazin haberlerini okudugumda, bu tir iligkilerin

toplumda yaygin oldugunu diisliniiyorum.” tutumu ile birlikte “hi¢”, “nadiren”, “bazen”, “sik”

ve “cok sik” olmak tizere bes likert tipi derecelemeli cevap 6lgegi sunulmustur.

Bagimsiz degisken olan katilimcilarin giinliik okudugu magazin haberi sayisi ile bagimli
degisken olan katilimcilarin magazin haberlerinde islenen aile kurumuna iliskin sorunlarin
toplumda yaygin oldugunu diisiinme orani arasindaki istatistiksel iliskinin incelendigi tablolar
asagida sirastyla verilmistir.
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Tablo 6. Katilimcilarin Magazin Haberlerinde Okuduklar1 Aile I¢i Sorunlarin Topumda
Yaygimn Olugunu Diistinme Oraninin Giinlilk Okunan Magazin Haberi Sayilarina Goére T-Testi
ve 12 Sonuglart

[liskisiz Orneklemler I¢in T-Testi

Varyans
homojenligi testi Ortalamanin homojenligi t-testi
(Levene’s Testi)

Std. 95% Giiven

Serbestlik| Tki yonli Ort.fark| Hata aralig1

FjAnlamhlik derecesi |anlamlilik

farka alt ust
Varyanslarin
homojen | yeq | 0227 |-3326| 169 | 0001 |-1,019 0307 |-1,624|-0414
oldugu
varsayimi

Tutum [Varyanslarin
3 homojen

olmadig1

varsayimi

-2,501 | 10,727 0,030 |-1,019 | 0,408 | -1,919 | -0,120

Etki Biiyiikliigii n2 Sonuglari

Hsp. n degeri Hsp. n2 degeri
251 ,063

Tutum 3*
Giinliik okunan MH sayis1

Yukaridaki istatistiksel testlerden elde edilen sonuglar incelendiginde bagimli degiskenin
bagimsiz degiskene gore anlamli farklilik diizeyi degeri t(169)=3,326, p=0,001082’dir, bu deger
0,001<=p<0,01 araliginda yer aldig1 i¢in yiiksek diizeyde istatistiksel anlamlilik ifade
etmektedir. Bu p degeri katilimcilarin giinliik okudugu magazin haberi sayisi ile onlarin
magazin haberlerinde islenen aile i¢i siddet, bosanma ve yoz iliskiler gibi sorunlarin toplumda
yaygin oldugunu diisiinme egilimi arasinda yiiksek diizeyde anlamli bir iligkinin oldugunu

gostermektedir.

Bagimsiz degiskenin bagimli degisken iizerindeki etkinin biiylikliiglini gosteren n2 degeri
0,63’tiir, bu n2 degeri 0,06<n2<0, 14 araliginda yer aldigindan bagimsiz degiskenin bagiml
degisken tlizerindeki etkisi orta diizeydedir. Hesaplanan bu degerlere gore bu tutum dlgeginde
gozlenen varyansin yaklasik %6,3’linlin gilinlik okunan magazin haberi sayisina bagl

oldugunu ifade etmek miimkiindiir.
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Tablo 7. Katilimcilarin Magazin Haberlerinde Okuduklar1 Aile igi Sorunlarin Topumda
Yaygin Olugunu Diisiinme Oraninin Giinliik Okunan Magazin Haberi Sayilarina Gére Capraz
Tablo Sonuglart

Katilimcilarm Magazin Haberlerinde Okuduklari Aile I¢i Sorunlarin Topumda
Yaygin Olugunu Diisiinme Orant

Hig Nadiren Bazen Sik Cok Sik Toplam
Degisk S S S S S S
[ -1 IS - A - I - R R - A R
g S| s S| &S| S| &% |8
| > LC > [ > LC > LC > LC >
7 | 12 ‘5‘ 281 |58 |363 |46 |288 |8 |50 |3 |19 |160 |318
<
wn
= |34 g 2042 |356|39 |331|8 |68 |3 |25 |118 |338
O
<
T | 56 1 159 |23 [333 |22 [319|11 |19 |2 |29 |69 |205
£
178 |2 (74 |6 |222|13 |481]6 |222|0 |oo |27 |81
p=
5910 [1|83 |4 (3335 |417|0 |00 |2 |167 |12 |30
=
v
% llliu‘l’e 1091 |2 |182|5 |455|0 |00 |3 |273|11 |28
£ oplam | & | 217 | 135 | 340 | 130 |327 [33 |83 |13 |33 |397 |1000
) 6

Yukaridaki ¢apraz tabloda goriildiigii izere anket aragtirmasina katilan 400 katilimecinin 397’si
bu tutum sorusunu cevaplamas, ti¢ katilimecinin cevabi analize dahil edilmemistir. Katilimeilarin
verdigi cevaplara bakildiginda 86 katilimecinin %21,7°1lik oranla “hi¢”, 135 katilimcinin cevabi
%34,0’liik oranla “nadiren”, 130 katilimcinin %32,7’lik oranla “bazen”, 33 katilimcinin cevabi
%8,3’liik oranla “sik” ve 13 katilimcmin cevabi ise %3,3’liikk oranla “g¢ok sik” olmustur.
Katilimeilarin bu tutum sorusuna verdigi cevaplarini giinliilk okudugu magazin haberi sayilari
ile birlikte inceledigimizde 86 katilimcinin “hi¢” cevabini verme orani giinliik ortalama 1-2 adet
magazin haberi okuyan katilimcilarda %28,1 iken giinlilk 3-4 adet magazin haberi okuyan
katilimcilarda %6 azalarak %22,0’a diismiis, giinliik 5-6 adet haber okuyan katilimcilarda yine
%0 azalarak %15,9’a inmis; giinliik 7-8 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda %9 azalarak
%7,4 olmus, giinliik 9-10 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda %8,3’¢e yiikselmis, giinliik
10 adetten fazla magazin haberi okuyan katilimcilarda bu oran %9,1 olmustur. Haber sayisinin
artmasina bagli olarak katilimeilarin “hi¢” cevabini verme orani azalmaktadir. Az magazin
haberi okuyan katilimcilar ¢ok magazin haberi okuyan katilimcilara nazaran magazin
haberlerinde islenen aile i¢i sorunlarin toplumda yaygin olmadigini diistinmektedir. 397
katilimeinin 135’1 %34,0 oranla aile i¢i sorunlarin islendigi magazin haberlerini okudugunda bu
tiir sorunlarin toplumda yaygin oldugunu “nadiren” diisinmektedir. Giinliik okunan haber sayis1
acisindan bakildiginda bu oranin giinliik 1-2 adet magazin haberi okuyan katilimeilarda %36,3,
giinliik 3-4 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda %35,6, giinliik 5-6 adet magazin haberi
okuyan katilimcilarda %33,3, giinliik 7-8 adet haber okuyan katilimcilarda %22,2, giinliik 9-10
adet magazin haberi okuyan katilimcilarda %33,3 olmus ve giinliik 10 adetten fazla magazin

haberi okuyan katilimcilarda %18,2’ye inmistir.
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Katilimcilarin “nadiren” cevabini verme orani ile giinliik okudugu magazin haberi sayisi arsinda
¢ok zayif bir iliski bulunmaktadir ki haber sayisi arttikca cevap orani diisiis egilimi

gostermektedir.

130 katilimer %32,7 oranla magazin haberlerinde gordiikleri aile igi sorunlarin toplumda yaygin
oldugunu “bazen” diisiinmektedir. Bu oran, giinlilk otalama 1-2 adet magazin haberi okuyan
katilimeilarda %28,8 iken giinliik 3-4 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda %4,5 diiserek
%33,1, giinlik 5-6 adet haber okuyan katilimeilarda %31,9, giinlilk 7-8 adet magazin haberi
okuyan katilimeilarda %17 artarak %48,1 olmus, giinliik 9-10 adet magazin haberi okuyan
katilimceilarda %41,7’ye inmis, giiliik 10 adetten fazla magazin haberi okuyan katilimcilarda ise
%45,5’e ylikselmistir. Katilimcilarin magazin haberlerinde okuduklar1 aile i¢i sorunlarin
topumda yaygin olugunu “bazen” diisiinme orani ile giinliik okudugu magazin haberi sayisi
arasinda siki bir iliski gdzlemlenmektedir. Giinliilk okunan haber sayisinin artigina bagl olarak
katilimcilarin bu cevabi verme orani da artmaktadir. Toplam katilimcinin 33°G %8,3 oranla
magazin haberlerinde okuduklar1 aile i¢i sorunlarin topumda yaygin olugunu “sik”
diistinmektedir. Bu dagilim giinlilk okunan magazin haberi sayilarina gore incelendiginde, bu
oranin giinliik ortalama 1-2 adet magazin haberi okuyan katilimeilarda %5,0, giinlikk 3-4 adet
magazin haberi okuyan katilimcilarda %6,8, giinliik 5-6 adet haber okuyan katilimcilarda
%135,9, giinliik 7-8 adet haber okuyan katilimcilarda %22,2, giinliik 9-10 adet ve 10 adetten fazla
magazin haberi okuyan katilimcilarda ise %0,0 oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin “sik”
cevabint verme orant, bagimsiz degisken olan haber sayilarinin artmasina paralel olarak ilk
basta siirekli artarken giinliik 9-10 adet ve 10 adetten fazla magazin haberi okuyan katilimeilarda
aniden diislis gostermektedir. Dolayisiyla bu iki degisken arasinda anlamli iligkinin istikrarli
olmadigim ve zayif oldugunu sdylemek miimkiindiir. Toplam katilimcidan 18 katilimer %4,5
oraninda magazin haberlerinde okuduklart aile i¢i sorunlarin toplumda yaygin olugunu “gok
sik” diislindiiklerini belirtmistir. Bu oranin yer aldigi hiicrenin yukarisinda yer alan siitun
degerlerine bakildiginda katilimcilarin “gok sik” diigiinme orani giinliik 1-2 adet magazin haberi
okuyan katilimcilarda %1,9 iken giinliik ortalama 3-4 adet magazin haberi okuyan
katilimecilarda bu oran %0,6 yiikselerek %2,5 olmus, giinlik 5-6 adet haber okuyan
katilimcilarda %0,4 artarak %2,9 olmus, giinliikk 7-8 adet magazin haberi okuyan katilimcilarda
ise %0,0’a inmig; gilinliik 9-10 adet haber okuyan katilimcilarda alt1 kat artarak %16,7 olmus,
glinlik 10 adetten fazla magazin haberi okuyan katilimcilarda yine %10 artis gostererek
%27,3’e ylikselmistir. Katilimeilarin bu tutumu ile okudugu haber say1s1 arasinda giiglii bir iligki
saptanmustir. Glinliik okunan magazin haberi sayisi arttikga katilimcilarin magazin haberlerinde

okuduklari aile i¢i sorunlarin topumda yaygin olugunu “cok sik” diisiinme oran1 da artmaktadir.

Yapilan test ve tablo analizleri sonucunda, katilimcilarin giinliik okudugu magazin haberi say1si
ile magazin haberlerinde okuduklart aile i¢i sorunlarin toplumda yaygin olugunu diisiinme orani
arasinda yiiksek diizeyde anlamli bir iligkinin oldugu tespit edilmistir. Okunan magazin haberi
sayis1 arttikca katilimcilarin magazin haberlerinde okuduklart aile i¢i sorunlarin toplumda
yaygin olugunu “cok sik” diisiinme olasilig1 da paralel olarak artmaktadir. Bagimsiz degisken
olan giinliik okunan magazin haberi sayisinin, katilimcilarin magazin haberlerinde okuduklar1
aile i¢i sorunlarin toplumda yaygin olugunu diisiinme orani olan bagimli degisken iizerindeki

etkisinin orta diizeyde oldugu saptanmustir.

1948’den once Amerika’da orf/gelenege dayali hukuk sistemi (Commonlaw) cariydi. Kinsey

Raporlari’ndan sonra ceza hukuku degistirilerek Model Penal Code (MPC) sistemi gelistirildi.
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Bu hukuk sisteminin degistirilmesi icin, bir Zoolog olan Alfred Kinsey tarafindan bireysel
goriigme ve anket araciligiyla binlerce denck iizerinde arastirma yapmis, arastirmadan elde

edilen sonuglar rapor halinde yayinlanmistir.

Kinsey Raporu islevi gergekte yeni bir cinsellik algist insa etmekten ziyade temelde toplumda
yerlesik olan geleneksel tutum, inang, davranig, cinsiyet ve mahremiyet algilarimi yikmak
olmustur (Giiltekin, 2017:159-170). Bunun i¢in bu raporda, Amerikan toplumunun zannedildigi
gibi geleneksel degerlerini yasayan ve ahlakli bir toplum olmadigini ispatlayan ve tim
ahlaksizligimn yaygin oldugunu gosteren arastirma sonuglari ortaya atilmistir. Gazete ve
dergilerde bu aragtirma sonuglarinin propagandasi yapilmistir. Boylelikle mevcut geleneksel
ceza sistemi ve toplumun sosyal-kiiltiirel degerleri kokten degistirilmistir. Bu konuyla ilgili
olarak Houston Universitesi’nde psikiyatri profesorii olan Clayton, bu olgunun daha iyi
anlagilabilmesi i¢in $0yle bir 6rnek veriyor: “Eger siz toplumda herkesin kirmizi gémlek
giydigini diislinliyorsaniz/goriiyorsaniz sizin de kirmizi gémlek giymenizin iyi bir sey oldugunu
diistiniirstiniiz.” (Neighbors, 2010). Yani toplumda belli bir olgunun yaygin oldugunu
diisiinmek, “zaten bir¢ok kisi yapryor, benim de yapmam normaldir” algisinin olugsmasina neden
olabilmektedir.

Yukaridaki tablo analizlerinden ve alintilardan anlasilacagi iizere katilimcilarin giinliik okudugu
magazin haberi sayist arttikga magazin haberlerinde okuduklar aile i¢i sorunlarin toplumda
yaygin olugunu diigiinme orani da artmaktadir. Bu oran arttik¢a katilimcilarda “zaten birgok kisi
yapiyor, benim yapmam normaldir” algisi olusmaktadir. Olusan bu algi zamanla tutuma ve hatta
davranisa doniisebilmektedir. Dolayisiyla magazin haberlerinde aile i¢i sorunlarin c¢okga
islenmesi ve bu tiir sorunlarin toplumda yaygin oldugu algisiyla verilmesi, aile i¢i sorunlarin

toplumda yayginlagsmasina neden olabilmektedir.

Anket arastirmasinin dordiincii sorusunda, katilimcilarin aile i¢i sorunlarin islendigi magazin
haberlerine olan tepkisini 6lgmek iizere “Aile i¢i sorunlar1 konu edinen magazin haberlerini
okudugunuzda tepkiniz nedir?” sorusu sorulmus ve cevap segencklerinde “Sinirleniyorum”,
“Kintyorum”, “Normal kargiliyorum”, “Higbir fikrim yok™, “Diger (...)”” den olusan bes secenek
sunulmugtur. Asagidaki tabloda katilimcilarin bu soruya verdikleri cevaplarin frekansi ve
ylizdeli dagilimi verilmistir. Ayrica katilimeilarin giinliik okunan magazin haber sayisi ile aile

ici siddete olan tepkisi arsindaki iliski analiz edilmistir.
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Tablo 8. Katilimcilarin Aile igi Sorunlarin Islendigi Magazin Haberlerine Olan Tepkisinin
Giinlik Okunan Magazin Haberi Sayisina Gore Yiizdelik Dagilimi

Katilimeilarin Aile I¢i Sorunlari Islendigi Magazin Haberlerine Olan TepKisi

Normal

Sinirleniy Fikrim .

orum Kimiyorum Karsiliyor yok Diger Toplam
um

Degisken ~ ~ ~ ~ ~ ~
0 | S| o | S ol &S|l S|l o S
c ) ft ) ot [ < [ < ) = Q
IS 2| 3|23 2|3 (28|23
(I > (T > (T > (I > w| > | w >
1-2 34 27,0 | 40 31,7 |23 | 183 |24 | 190 |5 |40 126 | 318
3-4 36 26,9 | 47 351 |28 | 209 |21 |157 |2 | 15| 134|338

5-6 22 275 | 24 300 |19 | 238 |12 |150 (3 |38|80 |202

7-8 7 219 | 11 344 |11 | 344 |3 9,4 0 [00(32 |81

9-10 3 231 |3 231 |5 385 |2 154 |0 |00 13 |33

11 ve

2 182 | 4 364 |5 455 | 0 0,0 0 |00|11 |28
ustu

Giinliik Okunan Magazin Haberi Sayisi

Toplam | 104 | 26,3 | 129 | 326 |91 | 230 |62 | 157 | 10 | 25| 396 | 100,0

Yukaridaki tabloda goriildiigii gibi katilimcilarin aile igi sorunlarin islendigi magazin
haberlerine olan tepkisini 6l¢meye yonelik sorulan bu soruya, 400 katilimcidan 396 katilimecinin
cevabi gecerli kabul edilmistir. Bu 396 katilimeinin 104’{ %26,3’liik oranla aile i¢i sorunlarin
islendigi magazin haberlerine sinirlendigi goriilmektedir. Katilimeilarin verdigi bu tepkinin
yiizdesine giinliik okunan magazin haberi sayisiyla birlikte bakildiginda giinliik ortalama 1-2
adet magazin haberi okuyan katilimeilarin %27,0’si, giinliik 3-4 adet magazin haberi okuyan
katilimeilarin %26,9°u, giinliik 5-6 adet magazin haberi okuyan katilimcilarin %27,5’1, glinliik
7-8 adet magazin haberi okuyan katilimcilarin %21,9’u, giinlik 9-10 adet magazin haberi
okuyan katilimcilarin %23,1°1, giinliik 10 adetten fazla magazin haberi okuyan katilimcilarin ise
%18,2°1 magazin haberlerinde islenen bosanma, siddet ve diger aile i¢i sorunlarin islendigi
magazin haberlerini okudugunda sinirlenmektedir. Bu katilimcilarin giinliik okudugu magazin
haberi sayist ile verdigi tepki arasinda anlamli ve diizenli bir iliski tespit edilmektedir.
Katilimeilarin giinliik okudugu magazin haberi sayist azaldikca aile igi sorunlarin islendigi
haberlere daha ¢ok sinirlenmekte, giinliik okudugu magazin haberi sayisi arttik¢a aile ici
sorunlarin islendigi haberlere daha az sinirlenmektedir. Toplam katilimcinin 129’u %32,6’lik
oranla aile i¢i sorunlarin islendigi magazin haberlerini kinadigini belirtmistir. Bu yiizde toplam
katilimeinin neredeyse 1/3’ini olusturmakta olup bu da katilimcilarin biiyiik bir kisminin aile igi
sorunlarin iglendigi magazin haberlerinden hoslanmadigini ve kinadigini gostermektedir. Bu
katilimcilarin giinliik okudugu magazin haberi sayisi ile verdigi tepki arasinda anlamli ve
diizenli bir iliski tespit edilememektedir. Toplam katilimemin 91°1 ise %23,0 oranla aile igi
sorunlarin iglendigi magazin haberlerini normal karsiladigini belirtmistir. Bu katilimcilarin
verdigi tepki ile giinlilk okudugu magazin haberi sayisina bakildiginda giinliik okudugu haber
sayist1 arttikga katilimeilar aile i¢i sorunlarin islendigi haberleri normal kargilamaktadir.
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Yani giinliik ortalama 1-2 adet magazin haberi okuyan katilimcilarin %18,3’ii aile i¢i sorunlarin
iglendigi magazin haberlerini oraninda normal kargilarken giinlilk ortalama 3-4 adet magazin
haberi okuyan katilimeilarin %20,9’u, ginlik ortalama 5-6 adet magazin haberi okuyan
katilimeilarin %23,8’1, giinliik ortalama 7-8 adet haber okuyan katilimcilarin %40,6’s1, glinliik
ortalama 9-10 adet magazin haberi okuyan katilimcilarin %46,2’si, giinliik ortalama 11 adet ve
daha fazla magazin haberi okuyan katilimcilarin ise %36,4’{i magazin haberlerinde iglenen aile
ici sorunlart1 normal karsilamaktadir. Giinliik okunan magazin haberi sayis1 arttikca
katilimcilarin aile i¢i sorunlari normal kargilama orani da artmaktadir. Toplam katilimcidan 58

katilime1 %14,6’lik oranla aile igi sorunlarin islendigi magazin haberlerine tarafsiz kalmaktadir.

Giinliik okunan haber sayis1 agisindan bakildiginda bagimsiz degisken ile bagimli degisken
arasinda diizenli ve anlamli bir iligki bulunamamaktadir. Geri kalan %2,3’liik orani olusturan
dokuz katilicinin “diger” se¢enegini isaretledigi goriilmektedir. Katilimeilarin bu tiir tepkisi ile

giinliik okunan haber say1si1 arasinda da anlamli bir iliski gozlemlenememektedir.

Giinliik okunan ortalama magazin haberi sayist ile katilimeilarin aile i¢i sorunlarin islendigi

magazin haberlerine olan tepkisi arasinda negatif bir iligki tespit edilmistir.

Magazin haberini az okuyan katilimcilar magazin haberlerinde islenen aile i¢i sorunlara
magazin haberini ¢ok okuyan katilimcilara gore daha yiiksek oranda sinirlenmektedir. Giinliik
okunan magazin haberi sayisi arttikga katilimcilarin aile i¢i sorunlarin islendigi magazin
haberlerini normal karsilama orani da artmaktadir. Bu da sunu gosteriyor ki magazin
haberlerinde aile i¢i sorunlarin ¢okg¢a islenmesi, okur kitlesinin bu tiir sorunlari normal ve

siradan bir olay olarak algilamasina ve dziimsemesine yol agmaktadir.

5. Sonuc¢

Tiirkiye’nin ii¢ biiyiik sehrinde gergeklestirilen anket aragtirmasinda, arastirmanin hipotezini
smnamaya yonelik olusturulan sorularla okurlarin magazin haberlerini nasil algiladiklari,
magazin haberlerinin onlarin tutum ve davraniglarinda herhangi bir degisiklige yol acip
acmadig1 ve bu degisikligin boyutuna odaklanilmistir. Arastirmanin hipotezlerini test etmeye

yonelik olarak elde edilen sonuglari sunulus sirasina gore asagidaki gibi 6zetlemek miimkiindiir.

Giinliik okunan ortalama magazin haberi sayist ile katilimcilarin aile igi sorunlarin islendigi
magazin haberlerine olan tepkisi arasinda negatif bir iliski tespit edilmistir. Magazin haberini
az okuyan katilimcilar ¢ok okuyan katilimcilara gére magazin haberlerinde islenen aile igi
sorunlara daha yiiksek oranda sinirlenmekte ve kinamaktadir. Giinlilk okunan magazin haberi
sayisi arttik¢a katilimeilarin aile igi sorunlarin iglendigi magazin haberlerini normal kargilama
orani da artmaktadir. Yani magazin haberlerinde aile i¢i sorunlarin ¢ok¢a iglenmesi, okur
Kitlesinin bu tiir sorunlar1 normal ve siradan bir olay olarak algilamasina ve 6ziimsemesine yol

acmaktadir.

Katilimcilarin aile i¢i sorunlarin islendigi magazin haberlerine olan tutumu ile giinliik ortalama
okudugu magazin haberi sayilari arasindaki iliski ve istatistiksel analizler irdelendiginde
katilimcilarin okudugu magazin haberi sayisi azaldik¢a haberlerde islenen aile i¢i sorunlari
6zenme ve normal karsilama oram diisiiyorken giinliik okudugu magazin haberi sayis1 arttikga
haberlerde islenen aile ici sorunlar1 6zenme ve normal karsilama orami yiikselmektedir.
Katilimeilarin giinlik okudugu magazin haberi sayisinin onlarin aile i¢i siddet, bosanma ve

diger ailevi sorunlara olan tutumu iizerinde orta diizeyde bir etkisinin oldugu ortaya ¢ikmaistir.
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Bagimsiz degisken olan katilimcilarin giinliik okudugu magazin haberi sayisi ile bagimli
degisken olan katilimcilarin magazin {inliilerinin aile i¢i sorunlarina neden olan bahanelere
benzer gerekgelerle aile tiyeleriyle sorunlar yagama olasiligi arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir iligski saptanmistir. Az magazin haberi okuyanlarin ¢ok magazin haberi okuyanlara goére
magazin haberlerinde gordiikleri aile i¢i sorunlarina benzer sorunlar yagama olasiligi daha
diisitkken cok magazin haberi okuyanlarin az magazin haberi okuyanlara goére magazin

haberlerinde gordiikleri aile i¢i sorunlarina benzer sorunlar yagama olasilig1 daha yiiksektir.

Bagka bir ifadeyle katilimeilarin giinliik okudugu magazin haberi sayist arttikga katilimcilarin
magazin haberlerinde okudugu aile i¢i sorunlara benzer sorunlar yasama olasiligi da

artmaktadir.

Katilimeilarin giinliik okudugu magazin haberi sayisi ile magazin haberlerinde okuduklar aile
ici sorunlarin toplumda yaygin olugunu diisiinme orani arasinda orta diizeyde anlamli bir
iligkinin oldugu tespit edilmistir. Okunan magazin haberi sayisi arttik¢a katilimcilarin magazin
haberlerinde okuduklari aile i¢i sorunlarin topumda yaygin olugunu diigiinme olasilig1 da paralel
olarak artmaktadir. Bu oran arttik¢a katilimcilarda “zaten birgok kisi yapiyor, benim yapmam

da normaldir” algis1 olugsmaktadir.

Olusan bu algi zamanla tutuma ve hatta davranisa doniisebilmektedir. Magazin haberlerinde aile
ici sorunlarin ¢okga islenmesi ve bu tiir sorunlarin toplumda yaygin oldugu algisiyla verilmesi,

aile i¢i sorunlarin toplumda yayginlagsmasina neden olabilmektedir.

Ozetle ifade edildiginde, magazin haberlerinde aile i¢i sorunlarin ¢okca islenmesi ve bu tiir
sorunlarin toplumda yaygin oldugu algisiyla verilmesi, aile i¢i sorunlarm toplumda
yayginlagsmasina neden olmaktadir. Okunan magazin haberi sayisinin okurlarin tutumlari

tizerinde yaratacag etki orta diizeydedir.

Kitle iletisim araclarmin okur tizerindeki etkileri baglaminda, bu ¢alismada ortaya konulan
aragtirma sonuglari magazin haberlerinin etkileri konusunda ileride yapilacak arastirmalara
onemli bir basamak teskil edecektir. Ayrica bu ¢aligmada test edilen hipotezin farkli kitle
iletisim araglar1 (6rnegin televizyon, radyo ve dergi magazin haberi ve programlari) iizerinden
test edilmesi, ileri siiriilen hipotez ve elde edilen sonuglarin gecerliligi agisindan biiyiik 6nem
arz edecektir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar dogrultusunda bir 6neride bulunmak gerekirse, bu konuda en
bliylik sorumluluk gazeteciler ve medya kuruluslarinin omuzlarindadir. Kapitalist sistemde kar
maksimizasyonu mantigiyla habercilik yapan medya kuruluslari ve ¢alisanlarinin, tirettikleri her
bir haberin okur iizerinde yaratacagi etkilerini gbz 6niinde bulundurarak sosyal sorumluluk
anlayisiyla habercilik yapmalari; sirf haber yapmak icin yoz ve carpik iliskilerle birlikte aile i¢i
sorunlar1 giinlerce giindemde tutmak yerine ayni figiirlerin topluma sundugu deger ve katkilari,
rolii, becerileri vb. 6zelliklerinin islenmesi; toplumsal sorunlarin dedikoducusu ve kdriikleyicisi
kimligiyle degil belki gazeteci kimligiyle konuya yaklagmalari magazin haberlerinin okur kitlesi

iizerinde yaratacagi etkisinin yoniini degistirecektir.
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