Oz

Bu ¢aligmanin amaci, ¢agdas kapitalist
sistemde alternatif bir alisveris mekéani
olarak geleneksel semt pazarlarmin kentsel
yasamda sosyallik temelli kamusallig
gelistirme agisindan tasidig1 potansiyelleri
arasgtirmaktir. Calismanin temel hipotezi
geleneksel semt pazarlarimin kentsel yasamin
giindelik pratikleri igerisinde ihmal edilen
kamusal mekanlar oldugu ve bu mekanlarin
sosyallik temelli kamusallik baglaminda
tasidig1 potansiyellerin literatiirde ¢ok fazla
irdelenmedigidir. Istanbulun Eyiip ilgesinde
bulunan geleneksel bir semt pazarinda
yiiriitiilen saha arastirmasina dayanan
¢alismada nitel aragtirma yontemi
kullanilmistir. Calisma bulgulari agirlikli
olarak sahada giiniin farkl saatlerinde
yapilan gozlemlere ve pazar alanini
ziyaretgileri ile yapilan (36 adet) yart
yapilandirilmis anket galismasina
dayanmaktadir. Caligmada geleneksel semt
pazarlarinin, 6zellikle aleniyet ve
rastlantisallik temelinde “toplumsal
kapsayicilik ve gesitlilik”, “farklr iletisim
bigimleri”, “mekansal gegicilik, devamlilik
ve esneklik”, “alternatif aligveris” ve
“dzgunlik ve toplumsal anlam” olmak tizere
birbiriyle iliskili ve birbirinin varligmi
gerektiren 5 temel baslik altinda
incelenebilecek ¢esitli potansiyeller tasidigi
tespit edilmistir. Ayrica pazar yerlerinin
yalnizca “tiiketim” ile 6zdeslestirilerek
kentsel yasamdaki kamusallig1 zedeledigine
iliskin hakim literatiire karsin geleneksel
semt pazarlarinda ortaya ¢ikan tiiketim/
aligveris bigiminin, cagdas kapitalist
sistemdekinden farklilik arz eden
niteliklerinin bulundugu ulasilan sonuglardan
bir digeridir. Sonug olarak galiymada,
geleneksel semt pazarlarimnin sosyallik
temelli kamusallik ile baglantisi, burada
ortaya ¢ikan farkli sosyallik bigimleri ile
iliskilendirilmektedir. Ayrica, kamusallik ve
pazar yerleri iizerine yapilacak bilimsel
¢aligmalarda farkli cografyalarda, farkli
tarihsel kesitlerde ve farkli toplumlarda
ortaya ¢ikip sekillenen pazarlarin her birinin
kendi ozgiinliikleriyle ele alinmas1 ve
kamusal mekan potansiyellerinin bu
gergevede tartigilmasi gerektigi
distintilmektedir.

Abstract

The aim of this study is to investigate the
potentials of traditional street markets as an
alternative shopping space in terms of
developing sociability-based publicity in
urban life in the contemporary capitalist
system. The main hypothesis of the study is
that traditional street markets are public
spaces neglected within the daily practices
of urban life and the potentials of these
spaces in terms of sociability-based
publicness are not adequately studied in the
literature. Qualitative research method was
used in the study based on field research
conducted in a traditional street market in
Eyiip district of Istanbul. In the study,
various potentials based on espacially
publicness and randomness, which can be
examined under 5 main titles that are related
to each other and which require the
existence of each other, in traditional street
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1.  Girig

Calismada temel olarak Istanbul’un giin-
delik yagam pratigi i¢erisinde ge¢misten
giiniimiize varligin1 ve dnemini siirdiiren
geleneksel semt pazarlarinda ortaya ¢ikan
iligkiler ve etkilesimleri kamusallik bagla-
minda ele almak amaglanmistir. “Mekan,
toplumsal bir iiriindiir” diyen Lefebvre
(2014, 5. 21-23 ve 37) bu ifadesiyle mekanin
“lirlin” olma 6zelligine atifta bulunarak
hem bu tiriiniin “iiretim siireci’ne, yani
zaman-mekan baglamina, hem de bu iiretim
stirecinde rol oynayan aktorlere ve aralarin-
daki iliskilere odaklanir. Toplumsal bir {iriin
olan mekanin iiretim siirecinde ise kentte
yasayan insanlarin giindelik hayat pratikleri
son derece 6nemlidir. Lefebvre, mekana
“bilgisi edinilebilecek bir arastirma nesnesi’
olarak degil, toplumu olusturan ve top-

lum tarafindan olusturulan bir iligki siireci
olarak yaklasir ve mekanin gercek bilgisine
bu karsilikli iligkiyi anlayabildigimiz ol¢tide
ulasabilecegimizi belirtir. Bu ¢alismada da
her kent toplumunun kendine 6zgii sosyal,
ekonomik, kiiltiirel ve politik icerigi oldugu
g6z oniinde bulundurulmustur.

bl

Calismanin ¢ikis noktasi “iyi bir kamusal
alan nasil olusturulur?” sorusuna yonelik
normatif bir “model” dnermek degil, ken-
tin farkli sosyallik bigimlerinin olusmasina
olanak veren mekanlarinin kamusallik
iiretme potansiyelini artirmak i¢in atilabi-

lecek adimlara bir altlik olugturmaktir. Bu
baglamda semt pazarlarindaki kamusallig1
mekansal ve tarihsel baglami igerisinde
okuyabilmek ve semt pazarlarinin kamu-
sallik agisindan sundugu potansiyelleri

ve kamusal mekan bilesenlerini saptamak
oncelikli amag olarak belirlenmistir. Calis-
mada, iki temel hipotezi test ederek sonuca
varmak hedeflenmistir. Bunlar:

1. Aligveris etkinliginin sosyallesmeye
olanak saglayacak sekilde kamusal-
lagmas1 kamusal alanin geliskinligi
ile dogru orantilidir.

2. Geleneksel aligveris mekani olarak
semt pazarlari sosyallik odakli kamu-
sal mekanlardir.

Bu amagla ekonomik bir aktivite olan
aligverisin titkketim boyutunun yani sira —ki
semt pazarlarindaki geleneksel tiiketim
bi¢iminin ¢agdas kapitalist tiiketim iligkile-
rinden farklilik arz eden yonlerinin oldugu
diistiniilmektedir—, kamusalligin tiretimin-
de nasil bir rol oynadigini saptamak igin
bir saha arastirmasi yapilmistir. Yapilan
arastirma neticesinde Istanbul’un Eyiip
ilgesinde (Alibeykdy Semti) bulunan geleneksel
bir semt pazari olan Cuma Pazar1 6zelinde,
pazar alaninin kamusal alan olusturmadaki
potansiyelleri ve bunun mekan ile iliskisi
incelenmistir. Calismanin sonunda ise

var olan potansiyelleri gelistirmede engel
teskil eden sorunlara da deginilmistir.
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Istanbul’un pazarlari {izerine yaptiklar1 ¢a-
lismada Ozgii¢ ve Mitchell (2000, s. 37) peri-
yodik pazari, “alici ve saticilarin, otoriteler
tarafindan belirlenmis bir yerde, diizenli
araliklarla bir kamusal toplanma seklidir”
bi¢iminde tanimlamaktadir. Buradaki
“kamusal toplanma sekli” ifadesinde yer
bulan kamusalligin bir analizini sunmak ise
¢alismanin temel amaclarindan biridir. Bu
baglamda ¢aligmaya oncellikle kamusallik,
kamusal alan ve kamusal mekan kavram-
larina iliskin ortaya ¢ikan tartigmalara yer
vererek baslamanin yararli olacag: diisii-
niilmektedir.

2.  Kavramsal Cerceve

2.1. Kamusal Alan ve Kamusal Mekin
Kavramlari Uzerine

Kamu, kamusallik ve kamusal alan tartis-
malar1, modern donem ile birlikte birey,
demokrasi, 6zgiirliik, ulus devlet, sivil
toplum, vatandaslik haklari gibi kavram-
larin 6nemini artirmasiyla birlikte sosyal
bilimler alaninda yayginlagmaya baglamis-
tir. Kamusal kelimesinin bazi toplumlarda
devletin temsil ettigi alan olarak kulla-
nilmasi egilimi, kavram iizerine yapilan
tartigmalarda bir muglaklik dogurmaktadir
(Ozbek, 2004; Firidin Ozgiir, 2017, s. 81). Nitekim
bir¢ok kaynakta kavramin tartigma zemini-
ne gore herkese acik, herkesi ilgilendiren,
6zel olanin karsiti, devlete ait olan ya da
devletin temsil ettigi alan gibi farkli an-
lamlarda kullanildig1 gériilmektedir. Buna
ek olarak Tiirkge kaynaklarda da zaman
zaman kamusal alan ile kamusal mekan
kavramlari birbirlerinin ikamesi olarak
kullanilmaktadir. Oysa kamusal alan, tim
kamuoyunu ilgilendiren konular etrafinda
fikir beyan edebilmeyi odak aldigindan,
bu amacin gerceklestirilebilecegi her tiirli
ortam kamusal alana konu olabilmektedir.
Dolayistyla kamusal alanin mekansal bir
niteligi bulunmasi sart degildir (Firidin Ozgiir;
2017, s. 81).

Kamusal alan kavramina bir¢ok diisiiniir
tarafindan farkli tarihsel donemlerden ve
farkli yaklasimlardan (demokrasi ve hak temelli
yaklasimlar, erisim temelli yaklagimlar gibi) hareket
edilerek farkli agiklamalar getirilmistir.
Habermas (2003) kamusal alani, 6zel olan
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bireylerin fikirlerini olusturma, beyan etme
ve tartismalarina imkan veren iletigim
ortami1 niteligi ile 6n plana ¢ikarmaktadir.
Diger 6nemli hususlar ise s6z konusu ileti-
sim ortaminin bir kamuoyunun olusturula-
bilecegi ve herkesin erisebilecegi nitelik-
leri barindirmasidir. Habermas’a gore 6zel
bireylerin kamusal bir gévde olusturarak
toplandiklar1 her konugma durumunda, ka-
musal alanin bir parcas1 varlik kazanmak-
tadir (Habermas, 2004, s. 95). Ancak burada
Habermas’in kamusal alan1 18. yiizyilin
sonundan itibaren ortaya ¢ikan tarihsel ve
toplumsal gelismeler 1s18inda ele aldigt
unutulmamalidir. Nitekim Habermas’a
gore ilk kez feodal otoriteler 6zel ve ka-
musal unsurlar olarak ikiye ayrildiginda ve
din bireyler i¢in 6zel bir konu haline geldi-
ginde kamusal-6zel ayrimi ortaya ¢ikmistir.
Dolayisiyla Habermas’in 6zel olarak ele
aldig1 konu degisen siyasi ve ticari iligkiler
ile birlikte ortaya ¢ikan burjuva toplumu ve
bu toplumda ortaya ¢ikan kamusal alan-
dir (burjuva kamusu) (Habermas, 2004, s. 97-98).
Burjuva toplumunun gelismesi ile birlikte,
feodalite lider bir birey ile degil ulusal ve
bolgesel devletlerle birlikte ortaya ¢ikan
kamusal bir otorite ile 6zdeslesmistir. Do-
layisiyla artik kamu tiim otoriteye elinde
bulunduran sarayi1 degil otoritenin yasal
kullanimryla var olan bir kuruma kargilik
gelmektedir (Habermas, 2004, 5. 98).

Habermas’in kamusal alan kuraminin
6nemli bir unsuru ise iletisimsel eylem
kavramidir. Toplumu olusturan bireylerin
bir araya gelerek kamuoyunu ilgilendiren
konular ile ilgili fikir sunabilecegi ve tarti-
sabilecegi bir ortam olan kamusal alanlarin
varlig1 her seyden once iletisime baglidir.
Bu noktada Habermas, “iletisimsel eylem”
kuramini ortaya atmistir. Ona gore ileti-
simsel eylem, bireylerin tiim baskilardan
bagimsiz olarak fikirlerini 6zgiirce ifade
ettikleri, kimsenin kimse tizerinde ustiinliik
kurmadig1 ve fikirlerinden 6tiirii birbirini
asagilamadigi bir iletisim ortamini anlatir.
Iletisimsel eylemde, taraflarin bir diinyayla
iliski kurarak karsilikli kabul edilebilir

ya da tartigilabilir gecerlilik iddialarinda
bulundugu anlagma siiregleri iginde dil en
onemli araglardan biridir (Habermas, 2001, s.
127).

markets have been revealed: “social
inclusion and diversity”, “different forms of
communication”, “spatial temporariness,
continuity and flexibility”, “alternative
shopping” and “originality and social
meaning”. In addition, it is another result
that —as opposed to the dominant literature
regarding the fact that the market places
have damaged publicness in urban life by
identifying only with “consumption’— the
consumption/shopping forms that emerged in
traditional street markets has different
characteristics than the forms in the
contemporary capitalist system. As a result,
in the study, the connection of traditional
street markets with publicness is associated
with the different forms of sociability
emerging in these spaces. Finally, it is argue
that each of the street markets emerging and
shaped in different geographies, different
historical sections and different societies
should be handled with its own originality
and the potential of public space should be
discussed within this framework in scientific
studies on publicness and market places.
Anahtar Kelimeler: Semt pazari, kamusallik,
kamusal mekan, sosyallik, kentsel giindelik
hayat.

Keywords: Street markets, periodic markets,
publicness, public space, sociability, urban
daily life.
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Kamusal alanin olusabilmesi i¢in her
zaman bir araciya, bir iletisim ortamina ge-
reksinim duyulmaktadir (Firidin Ozgiir, 2017,
s. 81) Mekanin kamusal alan olusumundaki
etkin rolii ise burada ortaya ¢ikar. Kamusal
mekan da bir arac1 ve ortam olarak bireyle-
rin bir araya gelmeleri, birbirlerine goriiniir
olmalari, birbirleriyle fikirlerini paylasma-
lar1 ve tartigmalari, kendilerini toplumda
var etmeleri i¢in son derece dnemli bir
unsurdur. Kamusal mekanlarin, kamusal
alanin bir pargasi oldugu ve bu mekanlara
ayrim olmaksizin herkesin erisebilmesi

ve herkesin esit hak ve 6zgiirliiklere sahip
olmasi gerekliligi kamusal mekana yonelik
temel yaklasimlarin degismez nitelikleridir.
Mitchell (2003) ve Madanipour (2010) da,
herkesin dahil olabildigi ve herkesin ortak
bir deneyimin pargasi olabildigi mekan-
lar1 demokratik toplumlardaki kamusal
mekanlar olarak tanimlamaktadir. Firidin
Ozgiir (2017, 5. 81-82) ayrica kamusal mekan-
larin kentselligin de 6ziinii olusturdugunu
ifade etmistir. Ona gore; farkli kesimle-
rin, kimsenin sahsina ait olmayan ancak
herkesin esit¢e kullanma hakkinin tanin-
dig1 bir mekanda bir arada bulunabilmesi
kentsel yasamda bir¢ok firsat sunar. Bu
mekanlar toplumsal hayati renklendirirken
ayn1 zamanda farkli olan1 tanima, anlama
ve farkliliklara saygi, elestiri ve elestiriye
tahammiil, ¢eligki ve hosgorii, gelisim ve
kendini yenileme ile ¢atigmalarin yaratici-
liga doniismesi potansiyelini de barmndirir.

Giliniimiizde, kamusal mekana yone-

lik yaklasimlarda iki temel egilim goze
carpmaktadir. Birincisi kentsel yagamda
kamusal mekanlarin azalmasina odaklanan
kotiimser yaklagimlar, ikincisi ise kentsel
mekandaki bir¢ok farkli iliski bigiminin
ortaya cikardigi yeni kamusallik bi¢imle-
rine odaklanan daha iyimser yaklagimlar.
Kotiimser yaklagimlara 6zellikle “Kamusal
Insanin Cokiisii” kitabindaki 6zel alana
geri ¢cekilme ve kamusalligin aginmast
sorununa egilen Sennet (1974/2013), esitsiz
gelisme ve bilyliyen sosyo-ekonomik ayrig-
malara odaklanan Smith (7996) ve Kaznel-
son (1981), neoliberal kentlesme siireci ile
artan Ozellestirmeler ve temalastirma odak-
11 kentsel yapili ¢cevre yaratmaya yonelen
politikalar1 inceleyen Sorkin (7992), Baner-

jee (2001), Atkinson (2003), Mitchell (2003),
Madanipour (2010) 6rnek olarak verilebilir.
Diger tarafta ise kentsel yasamdaki bir¢ok
farkli iligki bigiminin ortaya ¢ikardigi yeni
kamusallik bigimlerine odaklanan daha
iyimser yaklasimlar (Blumer, 1969; Crawford,
1999; Watson, 2009, Young, 1990) bulunmaktadir.
Giiniimiiz neoliberal kentlesme egilimleri
cergevesinde kamusal mekanlara yonelik
kotiimser yaklagimlar etrafinda sekillenen
calismalar yogunluktadir. Bu ¢aligma-

lar agirlikli olarak kamusal mekanlarin
devlet ve 6zel sermayenin egemenliginde
degismesi/doniigmesi/aginmast ve “kamu-
sal” niteliginin azalmasi, kamusal mekan-
larin yalnizca bos zamanlarin gegirildigi,
yeme-igme, gezme ve aligveris aktiviteleri
ile 6zdeslestirilmesi egilimi gibi konular
ekseninde olugsmaktadir.

Geleneksel semt pazarlar aslen temel
amacin aligveris oldugu ancak ¢agdas ka-
pitalist sistemin tiiketim aligkanliklarindan
farklilik arz eden yonlerinin de bulundugu
kentsel mekanlardir. Ancak bu mekanlar-
da ekonomik islevin agir bastyor olmasi,
burada ortaya ¢ikan karsilasma, iletisim-et-
kilesim, paylagim ve kiiltiirel aligverigin
kentsel yasamdaki 6neminin g6z ardi
edilmesini gerektirmemektedir. Bu nedenle
calismada, geleneksel semt pazarlarinin
kamusallik baglaminda mekansal ve yapi-
sal olarak sundugu potansiyeller, bireyin
toplumsal yasaminda ve giindelik dene-
yimlerinde pazarin yeri lizerinden ele alan
bir bakis ag1si1 ile okunmaya calisilmistir.

2.2. Kent Planlama Literatiiriinde Pazar
Yerleri Uzerine Temel Tartismalar

Periyodik pazarlar lizerine gelisen literatiir-
de son yillara kadar ekonomik ve cografi
kaliplar igerisine sikigmig bir aragtirma
egilimi oldugu goriilmektedir. Ozellikle
neoliberal kentlesme siirecinde tiiketim
aligkanliklarinin degismesi ve yeni aligve-
rig mekanlarinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte
pazar kiiltiirtinde de degisimler yagsanma-
ya baslanmistir. Bu yillarda ortaya ¢ikan
bircok arastirma pazar yerlerinin degisen
konumu, aligveris merkezi (4rm) kiiltiiri-
niin ortaya ¢ikmasi, tiikketim deneyimi (Sher-
ry, 1990), pazar alanlarindaki ticaretin devlet
miidahalesi ile iliskisi, devletin bu alanlara
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iligskin politikalari (Bromley, 1990) gibi konu-
lar1 analiz ederken; s6z konusu pazar yerle-
rinin kent sakinlerinin giinliik yagamlarina
nasil etki ettigi konusunda kent planlama
literatiiriinde ¢ok fazla ilgi gosterilmemistir
(Zelizer, 1988; Watson, 2009; Unlii Yiicesoy, 2013).
Oysa periyodik pazarlar birgok yonden
giindelik yagam pratikleri kapsaminda ¢ok
sayida iilke ve kentte varligini ve one-
mini siirdiirmeye devam etmektedir. Son
yillarda ise periyodik pazarlarin kiiltiirel

ve sosyal icerigi lizerine yapilan ¢aligmala-
rin sayist artarken Tiirkce kaynaklarda da
geleneksel semt pazarlar iizerine yapilan
aragtirmalarin yayginlastigi goriillmektedir.
Bu caligmalar ise; pazarlarin 6zellikleri, s1-
niflandirilmasi ve cografi dagilimlari (Ozgii¢
ve Mitchell, 2000; Harun, 2009, 2018, Demir, 2018;
Akbas, 2019), kirsal alanlardaki pazar yerleri
(Bakirel, 1999; Harun, 2009), pazar alanlarinin
¢ekicilikleri ve sorunlart (4gaoglu, 2012),
periyodik pazarlarin alici-satici-satilan mal
iligkileri a¢isindan baslica 6zellikleri (Ozgii¢
ve Mitchell, 2000, Tungel, 2003; Akbas, 2019),
pazar esnafinin sorunlar1 ve orgiitlenme bi-
¢imleri (Gavear, U¢ma ve Koroglu, 2006; Koday ve
Celikoglu, 2011) gibi agirlikli olarak cografi,
ekonomik ve sosyolojik egilimlerin bir par-
¢asini olusturmaktadir. Sehircilik alaninda
ise semt pazarlarmin kentsel mekandaki
yeri ve mekanin farkli kullanimlari (Ozgiic
ve Mitchell, 2000; Caligkan, 2005, 2007), semt
pazarlarinin sehir planlamasi standart ve
ilkeleri agisindan incelenmesi (4ksoy, 2009)
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gibi caligmalar mevcuttur. Kamusal alan ve
kamusal mekan {izerine gelisen literatiirde
geleneksel semt pazarlarina genel olarak
kentin meydan, sokak, cadde, park gibi
kamusal agik alanlarina 6rnekler verilirken
deginilmektedir. Ancak dogrudan gelenek-
sel semt pazarlarimin kentsel yasam igeri-
sinde olusan kamusallik ile iliskisi iizerine
yapilan yayinlar oldukga azdir.

2.3. Istanbul’da Semt Pazarlart

Pazar yerleri biiyiik kentlerde halkin ko-
layca ulasabilecegi yerlerde, haftanin tiim
giinleri kalici olarak ya da bir veya birkag
giiniinde gegici olarak kurulan ¢arsilardir.
Semt pazarlari ise kentin belirli bolgele-
rinde haftanin genellikle bir giinii kurulan
geleneksel alisveris mekanlari olarak uzun
yillardir varligini stirdiirmektedir. Pazar-
cilik genel olarak kentsel yerlesmelerde
insanlarin ihtiyag¢larinin farkli alanlardan
gelen iiriinlerle giderilmesi siirecinde orta-
ya ¢ikmistir. Ulkemizde 6zellikle 1950°1i
yillarda kirdan kente go¢iin artmasi ile
birlikte gb¢ eden niifus dolayisiyla kent-
lerde konut sorunu gecekondu, is sorunu
ise marjinal sektorlerde ¢alisarak ¢oziim-
lenmistir (Keles, 19835). Go¢ eden ve gegim
sikintis1 yasayan niifusun kentteki istihdam
ihtiyaci ve artan kentsel niifusun giinliik/
haftalik yasam ihtiyag¢larinin kargilanmasi
yoniindeki talep de Istanbul’da haftalik
semt pazarlarinin ortaya ¢ikmasinin zemi-
nini olusturmustur.

sekil: 1

Watson’in pazar alanlart iizerinden tanim-
ladigi dort farkli sosyallik bigimi (Watson’in
¢alismasindan (2006, 2009) yararlanilarak
yazar tarafindan olusturulmustur.).
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sekil: 2

Tungel’in Tirkiye'deki pazar yerleri iizerine
yaptigt siniflandirma. (Tungel’in ¢alismasin-
dan (2003) yararlanilarak igerigi degistiril-
meden yazar tarafindan olusturulmustur.).

1 2005 yilinda kanun yirirlikten kalkmistir.
Glinimizde 21.06.2005 tarihli 5362 sayili
Esnaf ve Sanatkdrlar Meslek Kuruluslart
Kanunu bulunmaktadur.

GIDAYA YOMELIK PAZARLAR KIYAFET PAZARLARI HAYWAN PAZARLARI IKINCI EL URDN PAZARLARI

Semt MRzarlsn

eywe-Srhrs Fazar ann SCevC bl ]

Lrparik Mazerler
o knloflk Pazarlar-Kiyla
Fazarlarn

Krya'at FErarlar

Turisti< Egva Pazarlar

Kentlerdeki pazar yerleri incelendiginde
niifusun ihtiyaglarina gore farkli nitelik-
le, farkli nicelikte ve kentlesme siireci
igerisinde farkli zamanlarda olustuklari
goriilmektedir. Pazar yerlerinin tarihgesine
bakildiginda, ilk zamanlarda insanlarin
toplanabildikleri ve kisith diizeyde mal
aligveriginde bulunabildikleri tek yer olan
acik Pazar yerleri giinlimiizde diger alis-
veris yerlerine gore daha ucuz olmasi, mal
cesitliliginin fazla olmasi ve her biitceye
uygun mallarin bulunmasi nedeniyle top-
lumun biiyiik kesimi tarafindan hala tercih
edilmektedir (4ksoy, 2009, s. 27). Geleneksel
semt pazarlar1 ekonomik temelli yapilan-
malar olsalar da yalnizca aligveris yapilan
yerler degil, ayn1 zamanda iginde bulun-
dugu toplumun giindelik yasam pratikle-
rini, kiiltlirlini, gelenek ve goreneklerini
yansitan kentsel mekanlardir.

Satilan mal ag¢isindan incelendiginde bir-
cok farkli kapsamda pazar oldugu goriil-
mektedir. Semt pazarlarinda agirlikli olarak
meyve-sebze ve diger gida tirtinleri, giyim
triinleri, ziicaciye, hirdavat, aksesuar, koz-
metik {irtinleri gibi mallar bulunurken, ¢ok
farkli mallarin satis1 konusunda 6zellesmis
pazar yerleri de bulunmaktadir. Tungel’in
(2003) lilkemizde stiregelen pazarlarin
satilan mala gore siniflandirmasini yaptigi
tablo yukarida verilmistir (bkz. Sekil 2).
Ozgii¢ ve Mitchell’in yaptig1 ¢alismaya
gbre 2000 yilinda Istanbul’da diizenli
olarak kurulan 330’a yakin semt pazari
bulunmaktadir. Istanbul Umum Pazarci-
lar Esnaf Odasi’ndan alian verilere gore
ise 2020 yil1 itibariyle Istanbul’daki semt
pazarlarinin sayist 390’1 gegmektedir (bkz.
Tablo 1). Pazarlarin haftanin tiim giinlerini
biiyiik oranda dengeli dagildig1 gozlem-
lenmektedir. Bu durumun, toplum yapisina

Kurnaa Saralan Bil Passrian

Ens Ferarlar antika Pararlar

Galik Pazarlan Araba Pazarlar

(sosyal, ekonomik, dini vb.) gore farkli iilke ve
kentlerde degisiklik gdsterdigi bilinmekte-
dir. Pazar sayilarinin ilgelere gore dagilimi
incelendiginde ise Kiigiikgekmece (28),
Uskiidar (21) ve Bagcilar (20) ilgelerinin en
cok pazar kurulan ilgeler oldugu goriil-
mektedir. flge bazinda mekansal dagilim
ise Istanbul’da anlamli bir kiimelenme
olusturmamaktadir.

Giin gectikge toplumsal yagamdaki ye-
rini saglamlastiran pazarcilik meslegine
mensup bireyler, yasalarla eggiidiimlii
calisma bigimini hayata gecirebilmek igin
kendi aralarinda gesitli bigimlerde 6r-
giitlenmislerdir. {1k pazarci drgiitlenmesi
1961 anayasasinin ertesinde demokratik
kurum ve kuruluslarin 6rgiitlenme hizinin
artmasiyla, 17.7.1964 tarihli ve 507 sayili
Esnaf ve Sanatkarlar Kanunu"na istina-
eden faaliyetlerine baglamistir. O donem
Istanbul Umum Pazarcilar Ve Seyyar Esnaf
Dernegi adini alan kurum, 1991 yilinda
3741 sayili yasanin yliriirliige girmesiyle
Istanbul Umum Pazarcilar Esnafi Odasi
olarak adin1 degistirerek glinlimiize kadar
islerligini devam ettirmistir (istanbul Umum
Pazarcilar Esnaf Odasi, 2019). Istanbul’da semt
pazarlarinin yer se¢im ve isletme kararlari
ise 2012 tarihli “Pazar Yerleri Y 6netmeli-
81" kapsaminda karara baglanmaktadir.

3.  Saha Arastirmasi: Geleneksel
Semt Pazarlarinin Kamusallik
Baglaminda Tasidig1 Potansiyellerin
Belirlenmesi, Alibeykdy Cuma Pazari
Ornegi

3.1. Yontem

Bu ¢aligsma, toplumsal yagsamda énemli
bir yeri olan geleneksel semt pazarlarin-
da kamusalligin bir boyutunu olusturan
sosyalligi arastirmaya yoneliktir. Caligma,
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iLCE _ Pazartesi Sah Carsamba|Persembe| Cuma |Cumartesi| Pazar Toplam /Tr:l;[rs’;blrl'dalzihaftahlz semt pazart sayisinin
ARNAVUTKOY 2 2 2 0 1 2 3 12 ilgelere gére dagilimi, 2020 (istanbul Umum
AVCILAR i 1 1 1 1 3 1 9 Pazarcilar Esnaf Odasi’ndan (2020) elde
BAGCIU_\R 3 3 3 2 3 5 1 20 edilen veriler isiginda yazar tarafindan
BAHCELIEVLER 1 A 2 2 2 2 2 13 olusturulmustur.).
BAKIRKOY 0 2 1 1 0 1 1 6
BASAKSEHIR 1 2 1 1 1 2 2 10
BAYRAMPASA 1 0 2 1 1 2 1 8
BESIKTAS 0 1 1 1 0 1 1 5
BEYKOZ 1 1 1 1 2 1 1 8
BEYLIKDUZU 0 1 1 1 1 1 3 8
BEYOGLU 1 2 1 2 1 2 4 13
BUYUKCEKMECE 1 1 2 1 2 4 0 11
CATALCA 0 0 0 2 0 0 0 2
ESENLER 1 2 2 2 2 2 2 13
ESENYURT 1 1 1 1 1 1 1 7
EYUP 2 3 1 4 2 3 3 18
FATIH 2 2 i 2 1 1 z 11
GAZIOSMANPASA 1 2 1 2 1 1 2 10
GUNGOREN 2 1 2 1 1 1 2 10
KADIKOY 1 2 2 3 3 1 2 14
KAGITHANE 3 i 2 1 3 3 4 17
KARTAL 1 2 2 il 7 0 2 10
[xOcOkcekmece | s | 3 [ a4 [ s [ 5 [ & | 2 [ 28 |
MALTEPE 1 1 2 3 0 2 2 11
PENDIK 3 2 2 3 3 3 1 17
SARIYER 0 2 2 2 2 3 2 13
SiLiVRI 1 il 3 il 2 1 i} 10
SULTANBEYLI 1 1 1 il 1 1 1 7
SULTANGAZI 2 1 il 1 2 3 2 12
sisLi 1 1 2 1 0 1 2 8
TUZLA 1 1 1 2 0 1 1 7
UMRANIYE 1 2 A 3 4 2 3 17
ZEYTINBURNU 1 1 il 0 1 1 2 7
TOPLAM 44 52 57 58 57 63 62 393

Istanbul’un Eyiip ilcesinde konumlanan
bir semt pazarindan elde edilen verilerin
yorumlanmasi yolu ile geleneksel semt pa-
zarlariin kamusallik baglaminda tagidig:
potansiyellere genel bir ¢ergeve sundugu
i¢in tiimevarimci bir yaklagimin benimsen-
digi sdylenebilir. Calismada nitel aragtir-
ma yontemleri kullanilmis, veri toplama
yoOntemi ise yar1 yapilandirilmis anket ve
gbzlem olarak belirlenmistir. Saha aras-
tirmast, Eyiip Ilgesi’nin Alibeykdy Cirgir
Mabhallesi’nde bulunan semt pazarinda
gergeklestirilmistir. Caligma alani olarak
bu pazarin secilme nedeni, s6z konusu
pazarin yazarin giindelik hayatinda uzun
zamandir kullandig1 bir mekan olmasi,
dolayisiyla pazar alani ile ilgili 6n gézlem
yapma firsatinin bulunmasidir. Bu gézlem-
ler, s6z konusu pazar alaniin mubhitteki
insanlarin glindelik hayatindaki roliiniin
yalnizca ekonomik bir eylem olan aligveris
etkinligi olup olmadiginin sorgulanmasi
gerekliligini beraberinde getirmistir. Ni-
tekim yapilan gozlemlerde pazar alaninin

6 | Sayt 32, Mart 2021

bircok farkli eyleme ev sahipligi yaptigi
belirlenmistir. Bu nedenle ortaya ¢ikan

bu eylemlerin kentsel yagamda sosyallik
temelli kamusalligin gelistirilmesinde bir
rolii olup olmadiginin incelenmesi amag-
lanmistir. Pazar, Cuma giinleri kurulmakta
olup, Ziihal Sokak, Arzu Sokak ve Saray
Sokak’lar1 tizerinde kurulmaktadir. Konut
alanlarin igerisinde yer alan, agirlikli ola-
rak sebze-meyve ve diger gida liriinlerinin
satildig1 klasik bir semt pazari olma 6zel-
ligi gostermektedir ve pazarin yaklasik 30
yildir ayn1 yerde kuruldugu bilinmektedir.

Semt pazarlarindaki sosyallik temelli
kamusalligin sorgulanmasi {izerine yapilan
bu aragtirma birgok farkli yontemin kulla-
nilmasini gerektirmektedir. Saha arastirma-
sinin ilk etabinda pazarda aligveris yapan
kullanicilar ile toplam 36 adet yar1 yapilan-
dirtlmig anket yapilmistir. Buna ek olarak,
saticilarin kendi aralarindaki iletigim ve
kullanici-satict arasindaki iletisime yonelik
ziyaretler sirasinda gozlem teknigine bas-
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Sekil: 3
¢alisma alant konumu ve pazarin ana girisi
(Yazarin kisisel arsivi, 2020).

vurulmustur. Yapilan gézlemde kaydedilen
bilgiler arasinda cinsiyet, tahmini yas, sos-
yal etkilesimde bulunan bireylerin tahmini
etnik kokenleri, sosyal etkilesim bigimi
(karsilagsmalar, selamlagsmalar, kisa/uzun sohbetler,
pazarlik, tahammiil vb.), aligveris yapan kisiler
arasindaki sohbetler, satici-alici iliskileri,
etkilesim yeri ve uzunlugu, catigmalar ve
gerginlikler sayilabilir.

3.2. Bulgular

Calismada, geleneksel semt pazarlarinin
sosyallik ile baglantisi, tarihsel gelisimin
her asamasinda insanlar arasindaki iletisi-
min {iretim, tiiketim ve paylasim olgulari
dogrultusunda gelismesi ile iliskilendiril-
mektedir. Buradan hareketle, pazar alanin-
da sosyalligi olusturan bilesenler, sik sik
ihmal edilen kamusal mekanlar olan semt
pazarlarinda ¢ok sayida yasanan karsilas-
ma ve etkilesimler olarak ele alinmisgtir.
Kamusal bir mekan olan pazar alaninda or-
taya ¢ikan bu karsilasma ve etkilesimlerin
yani sosyalligin artmasi, kentsel yasamda
kamusalligin gelismesini besleyecek bir
unsurdur. Bu noktada, pazar alanlarinda
kamusalligin bir boyutu olan sosyalligi
artiracak unsurlari tespit edip bu unsurlarn
gelismesini saglamak, kentsel yasamdaki
kamusallig1 artiracaktir.

Bu nedenle galismaya, bu unsurlarin tespiti
ile baslanmustir. Tlk olarak calisma alaninda
yapilan gozlem ve anket ¢alismalarindan
hareketle s6z konusu karsilagsma ve etkile-

simlerin nerede, kimler arasinda, ne siklikla
ve ne sekilde ve neyden otiirii gergeklestigi
iizerine bilgiler edinilmistir. Yapilan bu
arastirmalara dayanarak pazar alanina ilis-
kin baz tespitler yapilmistir. Bunlar:

» Pazarda farkli yas, cinsiyet, etnisiteye
mensup bireyler bir arada bulunmak-
tadir.

» Pazarda sabah, 6gle, aksam saatleri
olmak tizere farkli zaman dilimlerin-
de farkl kullanici gruplart yogunluk
gosterebilmektedir.

» Pazardaki ziyaretgiler tanimadiklari
ve tanidiklart insanlarla kars1 karsiya
gelebilmektedir.

+ Pazardaki ziyaretgiler ve esnaf ara-
sinda selamlagma, kisa/uzun sohbet-
ler, pazarlik, ikna gibi farkli iletigim
bicimleri ortaya ¢ikmaktadir.

* Builetisim bigimlerinden ve iletigime
konu olan bireylerden gozlemlendigi
kadariyla pazarm herkes i¢in farkl
bir anlami vardir.

+ Pazarda ziyaretciler ve esnaf agisin-
dan hem aligveris hem de sosyalles-
meye yOnelik sorun ve potansiyel tes-
kil eden bir takim mekansal &zellikler
bulunmaktadir.

Bu noktada, ¢alisma alan1 olan semt
pazarlarinin kamusallik baglaminda tagi-
dig1 potansiyelleri 5 temel baglik altinda
incelenebilecegi diigiiniilmektedir. Bunlar;
“toplumsal kapsayicilik ve gesitlilik”,
“farkl1 iletisim bigimleri”, “mekansal ge-
¢icilik, devamlilik ve esneklik”, “alternatif
aligverig bi¢imi” ve “6zgiinliik ve top-
lumsal anlam”dir. Caligmanin devaminda
¢aligma alani olan Cuma Pazari’ndan elde
edilen veriler s6z konusu bagliklar altin-
da “kamusallik” ile iliskileri baglaminda
yorumlanarak sunulmustur.

3.2.1. Toplumsal Kapsayicilik ve Cegitlilik

Bu baslik altinda pazar alaninda vakit ge-
ciren bireyler ¢esitlilik bazinda incelenmis
ve pazarin toplumsal agidan kapsayicilik
konusunda barindirdig1 potansiyeller tarti-
stlmistir. Bir mekanin kamusal olabilmesi
icin o mekanin herkes tarafindan erisilebilir,
herkese agik olmasi gerekmektedir. Pazarin
bir kamu miilkii olan sokaklar iizerinde
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Farkh Zaman Diliminde Yapilan Gazlemlerde Saptanan Farkh Zaman Dilimlerinde Yapilan Gazlemlerde Saptanan
Kadin-Erkek Saylan Tahrmini Yag Gruplan Dagilim
55 40
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kurulmasi ve kentte bulunan sokaklarin pazarda satilan triinlerin fiyatinin diismesi ~ Grafik: s
. ) . Gozlem | ve Gozlem I1'de saptanan kadin-er-
herkesin kullanimina agik olmasi toplumsal  ihtimali dolayisiyla pazara bu saatlerde kek saylar
kapsayicilik agisindan bir avantaj olus- geldiklerini belirtmistir. Grafik: 2

turmaktadir. Nitekim yapilan saha aras-
tirmasinda da pazarda farkli yas, cinsiyet,
etnisite, egitim durumuna mensup birey-
lerin bir arada bulundugu tespit edilmistir.
Bu degiskenler giiniin farkli saatlerine gore
belli azalma ve artiglar gosteriyor olsa da
genel olarak pazar alaninda oldukga cesitli
bir kullanici profilinin oldugu gézlenmistir.

Aksam saatlerine yaklastik¢a pazara girig
yapan ziyaretgi sayisinda artis oldugu,
gbzlemlenen artigin biiyiik kisminin kadin-
lardan kaynaklandigi, artisin yas gruplarina
gore dagilimi incelendiginde ise 6zellikle
36-60 yas arasindaki bireylerin aksam
saatlerinde pazara daha fazla girig yaptigi
gdzlemlerde raporlanan verilerdir.

Esnaf ile yapilan kisa goriismelerde ise es-
naf, aksam saatlerinde pazardaki kullanici-
larin sayisinda artig oldugunu, biiyiik oran-
da orta yas grubuna dahil olan kadnlarin

Gdzlem | ve Gozlem Il'de saptanan tahmini

Gozlem I: yas gruplart dagilimt.

Alan: Pazar Ana Girisi (4tatiirk Bulvari)
Tarih: 28 Aralik 2019 Cuma

Saat: 15:00-17:00 (Yaya Sayimu: 15:00-15:05)
Gozlem II:

Alan: Pazar Ana Girisi (4tatiirk Bulvari)
Tarih: 28 Aralik 2019 Cuma

Saat: 17:00-19:00 (Yaya Sayimu: 18:00-18:05)

Pazara giris yapan kullanicilara yonelik
yaya sayiminda her iki gézlemde de 18
yasindan kii¢lik 6grencilerin varligi dikkat
cekmistir. Bu 6grenciler genellikle yanla-
rindaki bir veya birden fazla arkadas ile
grup seklinde pazara giris yapmaktadir.2 Bu

ogrenciler pazarin 6zdeslestirildigi “miis-

. X Grafik: 3
teri” profiliyle uyusmamaktadir. Yapilan Gézlem I'de saptanan tahmini yas gruplart
anket ¢alismasinda da bu dgrenciler okula ~ agm
: _ Grafik: 4
Vveya oyun alanina glderken daha kisa rota Gozlem I1’de saptanan tahmini yas gruplari
lar olmasina ragmen tercihen pazar yolunu  dagiim:.
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Gdzlem Yapilan Alandaki Kadinlarnin Yas Gazlem Yapilan Alandaki Erkeklerin Yas
Gruplarnina Gére Dagilim [GEzlem 1) zruplanna Goare Dagilim {Gdzlem 1)
[Pe—— ]
50— 3
e — Y ——
i 5 10 15 20 o 5 10 15 20
0-14 19-35 3b6-50 Gl | 2 4
B Eisi Sayisi B 16 11 5 Kisi Sayisi 3 7 8 4

Grafik: 5

Gozlem I- alandaki kadinlarin yas gruplarina
gore dagilimu.

Grafik: 6

Gozlem I- alandaki erkeklerin yas gruplarina
gore dagilimi.

Grafik: 7

Gozlem I1- alandaki kadinlarin yas grupla-
rina gore dagilimi.

Grafik: 8

Gozlem I1- alandaki erkeklerin yas gruplarina
gore dagilimu.

sectiklerini belirtmislerdir. Bunun nedenini
ise ¢ogunlukla pazarin kalabalik olmasi,
farkl insanlarla bag kurmanin hoslarina
gittigi seklinde tanimlamiglardir. 19-35 ve
36-60 yas arasindaki grubun bir kismi tek
bir kism1 grup seklinde pazara giris yapar-
ken, 60 yas iistli grubun biiylik boliimi tek
basina pazara gelmektedir.

15:00-17:00 arasinda yapilan gdzlemde
pazarda vakit gegiren bireylerin yas grupla-
ria gore dagilimi incelendiginde 19-35 ile
36-60 yas arasindaki bireylerin sayisi daha
fazla olsa da, farkli yas gruplari arasinda
dengeli bir dagilim oldugu soylenebilir.
Bu dagilim cinsiyete gore incelendigin-

de ise kadinlar arasinda 19-35 ve 36-60
yas grubunun baskin oldugu, erkeklerde
ise son derece homojen bir yap1 oldugu
saptanmuigtir.

Alanda yapilan anket ¢aligmasinin %72’si
kadinlar, %281 ise erkek kullanicilar ile
yapilmistir. Anket yapilan kisilerin yas

grubuna gore dagilimi incelendiginde ise
kullanicilarin %39 unun 36-60, %33 ’{iniin
ise 19-35 yas grubuna dahil oldugu goriil-
mektedir. Yag gruplarinin cinsiyet bazinda
dagiliminda ise kadinlarda ¢ogunlugu %42
ile 36-60 yas arasi olustururken, erkeklerde
¢ogunlugu %40 ile 0-18 yas aras1 olustur-
maktadir.

Anket yapilan kisilerin yarisindan ¢ogu
(%53) ilkokul mezunudur. Bunu sirasiyla
lise mezunlari (%31), iniversite mezunlari
(%8), ortaokul mezunlari (%5) ve lisansiistii
mezunlari (%3) takip etmektedir (bkz. Tablo
2,8.3.). Burada yogunluk ilkokul mezunla-
rindan olussa da her 6grenim durumundan
insanin varlig1 dikkat ¢ekmektedir.

Meslek dagilimina bakildiginda ise
%42’1ik biiyiik bir boliimiin ev hanimi
oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda
ogrenciler (%:30) yogunluktadir. Anket
yapilan kullanicilarin %28’lik bir bolimii
ise kartasiyeci, ingaat is¢isi, akademis-

Giazlem Yapalan Alandaki Kadinlarnin Yas
Gruplanna Gore Dagilirm (Gozlem 1)

TG-Gi0]
e T S T T
0-15  EENTTH

0 ] 10 1% 20

25

0-18 | 19-35 | 36560 | GO+

B Kisi Says 5 20 24 5

Gdzlem Yapilan alandaki Erkeklerin Yas
Gruplaring Gore Dagilin [Gazlem 1)
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Tablo: 2
No |Degisken Secenek Oran (%]| HNo |Degisken Secenek Oran (%) Anket calismasindan elde edilen veriler.
51 Cinsiyat =l i Pazan Kullamim ,H?r i = 2
Erkek 10 57 3 s |ki haftada bir 8
Sikhgimz Medir? =
0-18 ] Ayda bir 4
19-35 12 Yalnizea aligveris 19
iy Alisveris+Sosyallesme/Fark-
5.2 Yag Grubu 14 i Pazan Kullarim I insanlarla karsilagma 10
Amacimz Nedir? A
50 fistil Evime-igime-okuluma-
I}
ik " markete giderken tercihen p
lcl:‘)ku:i 0 129 Pazarda Ortalama ig dﬁi:::in = :
o = 59  |HMeKadar vakit - Sl
53 {'lgrcmm Durumu  |Lise 11 R 1-2 szat aras) 20
= - Gegirirsiniz?
Universite 3 2 saatten fazla 2
Lisansiistii 1 Pazarda Apartman- | Hig 2
Ev Hanimi 15 Site Madiren 11
Ogrenci 10 5.10 Komgulanmza/Arka- | Bazen ]
5.4 Meslkeki Daghlim Diger (Kirtasiyeci, Insaat = daglariniza Ne
Igpisi, Akademisyen, Sikhkla Sik sk
Oretmen, Terzi, Terlikgi) 11 Rastiyorsunuz? 15
Cahsan 7 Hig 1
i [l i P
55 Sigortah Bir Iste Call;nrwor (Ew hanina dahil} 18 'azarda . ) Matiren
Calisma Durumu  |Emekli 1 Wiahallenizdeki 2
Ogrenci 10 511 |Diger insanlara Ne no—
Ayni mahall=den 21 Sikhikla - 12
Pazara Mereden
S8 ; Yan sokaktan/cadden 5 Rastliyorsunuz?
Geliyarsunuz? Sk sik
mahalle digindan 10 139

yen, 0gretmen, terzi, terlik¢i gibi meslek
gruplarina dahil olduklarini belirtmislerdir.
Bu %28’lik kesimin tamamt su an ¢alisma-
maktadir. Sigortal1 bir iste ¢alisip ¢alisma-
ma durumlar1 soruldugunda ise katilimci-
larin %50°’si ¢aligmadiklarini bu %50 ye ev
hammlart da dahildir), %281 t')grenci oldu-
gunu, %19’u ¢alistigini, %3°1 ise emekli
oldugunu ifade etmistir (bkz. Tablo 2, S.5.).

Anket yapilan kisilere pazara nereden gel-
dikleri soruldugunda yarisindan ¢ogu (%538)
ayn1 mahalleden (Cir¢ir Mahallesi) geldikle-
rini, %14’1 yine ayni mahalleden olmakla
birlikte yan sokak/caddeden geldiklerini,
%281 ise farkli mahallelerden (aguiiki:
olarak Karadolap Mahallesi ve Yesilpinar Mahallesi)
geldiklerini belirtmistir (bkz. Tublo 2, S.6.).

Bunun yaninda, pazarin kurulu oldugu tiim
bu siire¢ boyunca, haftanin diger giinlerine
kiyasla kullanim amac1 ve siklig1 artarken
ayni zamanda kullanicilar da gesitlenmek-
tedir. Yapilan gézlem ve anketlerde, pazari
farkl1 bir mahalleden gelen ve pazari yalniz-
ca aligverig mekan olarak kullanan kullani-
cilarin yani sira pazardan yalnizca baska bir
yere gitmek amaciyla transit olarak gecen
ancak bu transit gegisi “tercihen” pazar yolu
iizerinden gerceklestiren kullanicilarin var
oldugu tespit edilmistir. Bu kullanicilarin
ozellikle yas ve cinsiyete gore gesitlilik gds-
terdigi de saptanan verilerden bir digeridir.
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Ayrica pazara hem ayni mahalleden hem
de mahalle disindan ziyaretgiler gelmekte-
dir (bkz. Tublo 2, S.6.). Mahalle disindan gelen
ziyaretgilerin biiylik kisminin mahallenin
hemen yaninda bulunan Karadolap ve
Yesilpiar Mahalleleri’nden geldikleri goz
oniine alindiginda Cuma Pazart’nin biiyiik
6l¢iide mahalle ve yakin ¢evresindeki bi-
reyleri bir araya getiren geleneksel bir semt
pazart oldugu séylenebilir.

Bunlara ek olarak yapilan gézlem esna-
sinda Arap, Suriyeli ve Afgan miisterilerin
de pazari kullandiklari tespit edilmistir.
Ayrica pazarda unlu mamiiller, baharat gibi
tirlinler satan pazar tezgahlarinda da Suri-
yeli saticilarin bulundugu gézlemlenmistir.
Alanda “lavag” satig1 yapan Suriyeli bir sa-
ticinin da oldugu goriilmiistiir. Bu durumun
da kiiresellesme ve 6zellikle Suriye’deki
savas sebebiyle Tiirkiye’ye go¢ siirecinde
toplumdaki farkliliklar1 bir araya getirme
ve belli bir etnik kimlige mensup bireylere
kars1 olugan 6nyargiy1 kirma konusunda bir
avantaj oldugu distiniilmektedir. Birbirleri-
ne “farkli” goriinen ve biraraya gelmekten
kaginan kesimlerin ayni mekani paylagsma
deneyimleri farkliliklari tanima konusunda
oldukca 6nemli goriilmektedir. Bu baglam-
da pazar alaninda ortaya cikan cesitliligin
toplumsal kapsayiciligi 6n plana ¢ikaran ve
ayrismay1 yikan bir kamusallik olusturdu-
gu sOylenebilir.

2 Yapilan anketlerde, cogu 6grenci okuldan
eve donerken ya da okula giderken bu yolu
tercihen kullandiklarini belirtmistir.
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sekil: 4

Pazar alanindaki farkli yas, cinsiyet ve
etnisiteye mensup insanlar (Yazarin kisisel
arsivi, 2020).

3.2.2. Farkh ileti,st'm Bicimleri

Pazarlar incelenirken {izerinde durul-
masi gereken bir diger 6nemli baslik ise
pazari1 kamusal bir mekan haline getiren
insanlardir. Mekanin toplumsal bir {iriin
oldugunu ileri siiren Lefebvre (2074, s.

21, 22-23, 37), mekanin igerdigi toplumsal
iligkilere atifta bulunur. Mekan1 mekan
yapan iizerinde olusan gok cesitli ilis-
kilerdir. Calisma alani olan semt paza-
rinda ortaya ¢ikan farkli iligki tiirleri de
burada kamusalligin olusmasinda bagat
rol oynamaktadir. Meseleye yiizeysel bir
bicimde yaklasildiginda pazarda mey-
dana gelen iligkilerin yalnizca aligveris
yapmaya gelen miisteri, lirinlerini satan
pazar esnafi ve pazarda bulunan insan-
lara hizmet veren sucu, simit¢i, pilavcel
gibi pazar sakinleri arasinda ortaya ¢ikan
“ekonomik” iliskiler oldugu diisiiniilebilir.
Ancak yapilan saha arastirmasinda pazar
alaninda farkli kullanicilar arasinda ¢ok
cesitli iligski bi¢imlerinin ortaya ¢iktig1
saptanmistir. Dolayisiyla pazarda bulunan
insanlarin yalnizca satici-miisteri iligkisin-
den farkli rolleri bulunur.

Bunun nedeni ise pazara gelen bireylerin
yalnizca aligveris amaglit burada bulun-
mamast, giindelik yasam igerisinde bir

sosyallesme alani olarak pazari kullan-
masidir. Nitekim yapilan anketlerde de
pazarda bulunan insanlara pazari kullanim
amaglar1 soruldugunda %>53’liik bir kisim
pazar1 yalnizca aligveris amaciyla kullandi-
gin1 belirtirken, %28’lik bir kisim aligve-
rigin disinda sosyallesme/farkli insanlarla
kargilagma amaciyla pazara geldiklerini
belirtmistir (Tublo 2, S.8.).

%19°lik bir kisim ise eve-ige-okula-mar-
kete giderken zorunlu olarak degil tercihen
bu pazar1 kullandiklarini belirtmistir ki
tiim bu sonuglar pazarin sadece ticari degil
sosyal 6nemini de gosteren sosyallesme
istegine vurgu yapar. Burada 6énemli olan
diger nokta ise pazara yalnizca aligveris
amactyla gelen %53’liik bir kesimin sos-
yallesme amaci gilitmese de pazarin 6zgiin
yapist nedeniyle tercihe bagli olmaksizin
pazarda bulunan bir¢ok farkli insanla ileti-
sim ve etkilesim icinde oldugunun gozlem-
lenmesidir.

Pazarda ortaya ¢ikan iletisim bigimleri
yapisal olarak incelendiginde ise, esnaf-es-
naf, esnaf-miisteri, miisteri-miisteri ara-
sinda oldukga farkli iletisim bigimlerinin
ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Bu iletigim ve
etkilesimlerin ¢ogu pazarda olusan rastlan-
tisallik (bkz. Tablo 2, S.10. ve S.11.), geleneksel
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carsidaki aile yapisi ve giiven iligkileri,
pazar mekanini gérmek, bu mekanda go-
riniir olmak ve bu mekéanlar1 baskalari ile
paylasmaktan kaynaklanmaktadir. Pazarda
olusan iletisim bigimleri; pazar alaninin
geleneksellesmis bir iletisim bigimi olan

Sayi 32, Mart 2021

tirlinler lizerine pazarliktan, tilkenin eko-
nomik durumuna dair fikir aligverisinde
bulunmaya, baskalarina pazarda rastlayip
selamlagmaktan, bu selamlagsmalarin uzun
sohbetlere doniistiigii daha yakin iligkilere,
aralarinda uzun siiredir alisveris iligkisinin

Sekil: 5

Pazar alanindaki farkli iletisim bigimlerine
ornekler (sol dst: aynt mekdnt paylasma, sag
idst: pazarlik, sol alt: esnaf-miisteri sohbeti,
sag alt: esnaf-miisteri sohbeti) (Yazarin
kisisel arsivi, 2020).

Sekil: 6

Pazar alanindaki farkli karsilasma ve
selamlasmalara drnekler (Yazarin kisisel
arsivi, 2020).
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Sekil: 7
Pazarin mekdnsal ozelliklerine dair gorseller
(Yazarin kisisel arsivi, 2020).

yasanmasindan kaynaklanan giiven duygu-
su dolayisiyla esnaf-miisteri iletisiminden
(bireysel, ailesel hayat iizerine yapilan sohbetler
gibi), tezgah Onii yer bulabilme ¢atigmalari-
na kadar bir¢ok farkl1 iliski tiiriinii kapsa-
maktadir (bkz. Sekil 5 ve Sekil 6).

Buna ek olarak pazarciligin emek yogun
bir is olmasi ve yonetmelige gore pazar
alaninda %20 oraninda iiretici tezgah-
lariin bulunmasi zorunlulugu, emekgi

ile tiiketici arasinda dogrudan bir iligki
kurulmasina olanak vermesi dolayisiyla da
onemli goriilmektedir.

3.1.1. Mekdnsal Gecicilik, Devamhilik ve
Esneklik

Bu baglik altinda geleneksel semt pazar-
larinin mekansal 6zellikleri dolayistyla
kamusallik baglaminda tasidig1 potansi-
yeller agiklanmaya ¢alisilmistir. Pazarin
bir kamu miilkii olan sokaklar iizerinde
kurulmasi ve sokaklarin herkesin kul-
lanimina agik kamusal alanlar olmast
toplumsal kapsayicilik agisindan bir
avantaj olusturmaktadir. Pazarin kentsel
alanda olusturdugu mekansal 6zgiinliik
ise esasen periyodik olmas1 dolayisiyla
gecici olarak kurulmasidir. Bu kurulum
siirecindeki mekansal 6geler ise uzun
yillardir geleneksel yontemler ve araglar
ile olusturulmaktadir. Pazar alani temel
olarak satis tezgahlar1 ve belli araliklarla
zemine sabitlenen demir ¢ubuklar {izerine
gerdirilerek alanin iizerini ¢evrelemesi
saglanan Ortiilerden olusmaktadir (bkz. Sekil
7). Bu mekénsal bi¢imin ise kamusallik
baglaminda sagladig1 baz1 potansiyeller
bulunmaktadir. Bunlar; kentsel mekanda
cabuk ve kolay kurulabilir gegici mekan-
larin olugmasi, bu mekanlarin periyodik

olarak her hafta kurularak devamliligin
saglanmasi ve yapisal olarak giris ¢ikis-
lar, tezgah arasi1 gegisler, mekanin farkli
bicimlerde tasarlanarak bi¢imlenmesi
konusunda sagladigi esneklik olarak sira-
lanabilir. Tungel’in de belirttigi gibi (2009,
s. 40) pazarlarin i¢c mekan yapisi rastlanti-
sal bir bi¢cimde degil; kullanim rahatlig1,
aligveris gelenegi, tilketim aligkanliklar1
gibi birgok kiiltiirel 6zelligin birikimi ile
tarihsel siire¢ igerisinde olusmus ve bir
diizene kavusmustur.

Calisma alanini olusturan pazarin en 6nemli
Ozelliklerinden biri acik kamusal alanlar
olan sokaklar iizerinde kurulmasidir. Pa-
zarm kuruldugu Zuhal Sokak, Arzu Sokak
ve Saray Sokak, haftanin diger giinlerinde
eve, ise, okula, markete gitmek gibi zorunlu
aktiviteler olarak tanimlanabilecek transit
gegislere hizmet etmek diginda bir aktivi-
teye konu olmamaktadir. Ancak her hafta
diizenli olarak kurulan pazar sayesinde sdz
konusu sokaklar, mahallelinin giindelik
yasantisini yansitan canli, yasayan kentsel
mekanlara doniigmektedirler. Dolayisiyla
kentsel mekanin kullanim amacinda ¢esitli-
lik ortaya ¢ikmaktadir (bkz. Sekil 8 ve Sekil 9).

Yukarida tarif edilen canlilik, pazarin
kuruldugu sabah saatlerinden (08:00 civary
pazarin toplandig1 aksam saatlerine kadar
(20:00 civary) uzunca bir zaman dilimine
yayilmaktadir. Bu da sokaklarin kullanim
sikligini artirmaktadir. Dolayisiyla giinii-
miizde araglarin hakimiyetine birakilan
sokak ve caddelerin ayin belirli giinlerinde
yaya kullanimini yogunlastiracak ve bircok
insan1 bir araya getirecek toplanma mekan-
larina doniigsmesi kentsel yasamda kamu-
salligin olusmasinda énemli bir potansiyel
olusturmaktadir.

Sayt 32, Mart 2021
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Bunun yaninda semt pazarlarindaki kamu-
sallig1 artirabilecek bazi mekansal gelere
deginmek de yararl olacaktir. Insanlarm
mekanda daha fazla vakit gecirmesini
destekleyecek ve insanlar arasindaki
iletisimi artirmaya zemin hazirlayacak
donati elemanlar ve islevlerin varligi, semt
pazarlarinin kamusallik agisindan sagladigi
potansiyelleri artiracaktir. Calisma alanint
olusturan Cuma Pazari’nda ise bu islevlere
verilebilecek birkag 6rnek bulunmakla
birlikte oldukga yetersiz oldugu diisiiniil-
mektedir.

Gozlem yapilan saatler arasinda pazarda
bulunan bireylerin yeme-i¢gme, dinlenme,
tuvalet gibi ihtiyaclarini karsilayabilecek
Ogelere ornek olarak yalnizca bir pilav-

c1, bir tatlici, bir simitci (bkz. Sekil 10) ve
belediye tarafindan pazarin ana giriginin
40-50 metre kadar ilerisine konumlandiri-
lan bir mobil tuvalete (bkz. Sekil 11) rastlan-
mistir. Ancak tiim bunlar insanlarin Pazar
alaninda daha fazla vakit gegirebilmesi i¢in
yeterli degildir. Ozellikle pazarda vakit ge-
ciren bireylerin dinlenme ihtiyacini karsila-
yacak mekansal 6gelere hi¢ rastlanmamasi
biiyiik bir sorundur. insanlarim; su, cay,
kahve i¢ebilecegi mekanlarin, dinlenebile-
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cekleri tasinabilir oturma elemanlarinin var
olmasi burada gegirilen zamani artiracaktir.
Ayrica belediyenin sagladigi mobil tuvalet

de pazarin diger ucundaki alanlara uzak bir
alanda konumlanmakta ve pazar kalabalig1
karsisinda yetersiz kalmaktadir.

Bunlara ek olarak Pazar alaninda mallarin
taginmasi, depolanmasi gibi amaglarla
kullanilan sepet, kasa ve diger araglarin
tezgahlarin arkasinda gelisigiizel sekilde
birakilmasi (bkz. Sekil 12) hem bos mekanla-
rin plansiz bir sekilde kullanilmasina hem
de goriintii kirliligine yol acarak pazarda
daha ¢ok vakit gecirme istegini azaltmak-
tadir. Pazar alanindaki atik meyve-sebze-
ler, ambalaj atiklar1 ve diger ¢opler de bu
durumu olumsuz olarak etkilemektedir.

Giliniimiizde ise, Tungel’in de belirttigi

gibi (Tungel, 2009, s. 40) geleneksel olarak

acik alanlara kurulan pazarlarin biiyiik bir

cogunlugu, 21. yiizyilda 6zellikle kent mer-

kezlerinde bagli bulunduklar: belediyelerce

pazarlarin mekansal kalitesinin arttirtlmast,

hijyen kosullarinin iyilestirilmesi, pazar sa-

kinlerinin her tiir hava kosulunda daha rahat

aligveris yapabilmesinin saglanmasi1 ama-

ciyla kapali alanlara doniistiiriilmektedir.

Sahada yapilan anket ¢aligmasinda pazarda

Sekil: 8

Ayni noktadan giindiiz cekilen iki ayrt
fotograf (sol: bulunulan noktanin éni/
pazarin bitimi, sag: bulunulan noktanin

arkasi/pazarin baslangict) (Yazarin kisisel
arsivi, 2020).

Sekil: o

Aynt noktadan aksam gekilen iki ayri
fotograf (sol: bulunulan noktanin éni/
pazarin bitimi, sag: bulunulan noktanin
arkasi/pazarin baslangict) (Yazarin kisisel
arsivi, 2020).
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sekil: 10
Pazar alaninda bulunan seyyar yiyecek
saticilart (Yazarin kisisel arsivi, 2020).

Sekil: 1
Mobil tuvaletin pazar alanina uzakligt
(Yazarin kisisel arsivi, 2020).

Sekil: 12

Pazar alanindaki tezgdhlarin arkasindaki
tasima malzemeleri ve ¢oplerden olusan gé-
rintd kirliligi (Yazarin kisisel arsivi, 2020).

bulunan bireylere “sizin beklentileriniz
acisinda pazarin sokak/cadde iizerinde mi
yoksa 6zel bir Pazar alaninda m1 kurulmasi
daha cazip?” sorusuna katilimcilarin %72°si
sokak/cadde ilizerinde kurulmasi, %20’si ise
0zel bir Pazar alaninda kurulmasinin daha

cazip oldugu yanitin1 vermislerdir. %7’si
i¢in ise bunun bir farki yoktur (bkz. Tablo 2,
S8.11.). Sokak/cadde iizerinde kurulmasini
daha cazip bulan biiyiik kesim ise genel
olarak aliskanliklarindan ve geleneksel pa-
zar yapisini daha kullanigli bulduklarindan
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dolay1 sokak/cadde lizerinde kurulmasini
daha olumlu bulduklarini belirtmiglerdir.
Gegmisten gliniimiize kadar ulasan “ge-
leneksel semt pazar1 yapisi” insanlarin
hayatlarinda bu mekansal bi¢imiyle yer
etmis gibi gériinmektedir. Bu nedenle pazar
alanlarmin agik mekanlar olarak korunmasi
ve s0z konusu problemlere bu geleneksel
yapilanma bi¢imi korunarak ¢6zliim aran-
mast gerektigi diistiniilmektedir.

3.1.2. Alternatif Aligveris Bicimi

Pazar alanlarina iligkin literatiirde daha
onceki boliimlerde de bahsedildigi gibi pa-
zarin kullanicilar genellikle tezgah agarak
kendi tirettigi ya da bir baskasindan veya
halden temin ettigi tirlinleri satan “satici/pa-
zar esnafi”, bu {irlinleri satin alan “miisteri”
ve pazarda bulunan insanlara hizmet veren
caycl, suyu, pilavci, gézlemeci, tuvalet go-
revlisi gibi “pazar sakinleri” olmak iizere i
temel kategoride ele alinmaktadir. Yapilan
gbzlem ve anketlerde ise pazar alaninda
vakit geciren bireylerin yalnizca ekonomik
aktivitede bulunmadig, burada birgok farkli
sosyallik bi¢ciminin ortaya ¢ikt1g1 6nceki
bagliklar altinda ortaya konulmaya caligildi.
Bu baslik altinda ise 6zellikle “ekonomik
aktiviteler”in tamaminin bir tutuldugu
hakim literatiire kars1 pazar alanlarinin
aligveris etkinliginin sosyallesmeye olanak
tantyacak sekilde kamusallagmasi {istiinde
durulacaktir. Bu kamusallasmanin ¢agdas
kapitalist sistemdeki tiiketim ve aligveris
biciminden farklilik arz eden yo6nleri oldugu
diisiiniilmektedir. Nitekim geleneksel semt
pazarlarinda ortaya ¢ikan aligveris etkinligi
temel amag olsa da, bu amacin yaninda
birgok farkli aktor arasinda gesitli iletisim
bicimleri ortaya ¢ikmakta ve ¢ok farkli
insan gruplart arasinda bir kiiltiir aligverisi
de olugmaktadir. Bu baglamda, semt pazar-
larinda; giiniimiizde aligveris merkezlerinin
veya ¢evrimici aligveris sitelerinin olus-
turdugu aligveris kiiltiirtinden farkli olarak
farkl: insanlarin birbirine goriiniir oldugu,
farkliliklarin tanindigy, giiven duygusu
tizerine kurulu aligveris etkinliginin olusma-
sinda dnemli bir rolii oldugu sonucuna va-
ridmustir. Fincher ve Jacobs’in da degindigi
gibi (1998), kiiresellesme siirecleri, 6zellikle
cesitli go¢ kaliplart diinyanin tiim bolgeleri-
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ni etkiledigi i¢in, hem biiyiik hem de kiigiik
birgok sehir giderek etnik ve irksal farklilik-
larla karakterize edilmektedir. Cok kiiltiirlii
kentlerin giindelik alanlarindan olan semt
pazarlarmin da Bridge ve Watson’in dikkat
cektigi gibi (2011), yerel sosyo-tarihsel
baglamin 6zgiilliigiine bagl olarak bir¢ok
iletisim bi¢imini ortaya ¢gitkmasi ve kiiltii-
rek aktarimlar ile 6zdeslesen etkilesim ve
baglantilarin ortaya ¢iktig1 kentsel mekanlar
oldugu disiiniilmektedir. Ayrica, pazarci-
ligin emek yogun bir is olmasi ve yonet-
melige gore pazar alaninda %20 oraninda
iiretici tezgahlarmim bulunmasi zorunlulu-
gu, emekgi ile tiiketici arasinda dogrudan
bir iligki kurulmasina olanak vermesi
dolayistyla hem farkli iletigim bigimlerinin
olusmast hem de ¢agdag kapitalist sistemde-
ki aligveris bi¢iminden farklilik géstermesi
nedeniyle 6nemli goriilmektedir.

3.1.3. Ozgiinliik ve Toplumsal Anlam

Yapilan saha ¢aligmasinda her Cuma giinii
kurulan pazari ziyaret eden kullanicilarin
cogunun pazara oldukca sadik oldugu tes-
pit edilmistir. Ziyaretgilerin %67°lik biiyiik
bir boliimil pazar1 her hafta ziyaret ettikle-
rini belirtmistir (bkz. Tublo 2, S.7.). Bu noktada
pazara diizenli gelis-gidiglerin pazara 6zgi
Ozellesmis bir sosyal ortam yaratmada

bir potansiyel sundugu diigiiniilmektedir.
Tanigikliktan kaynaklanan giiven duygusu
ve pazarcinin esnaf statiisiinde olmasi da
yillardir siiregelen “pazarcilik kiiltiirii”’niin
bir bilesenidir. Bu sayede toplumun giinde-
lik yasamindaki komguluk iligkileri, esnaf
iliskileri de semt pazarlarinin 6zgiin yapisi
sayesinde devam etmektedir.

Buna ek olarak yapilan anket ¢caligmasinda
(toplam 36 kisi ile), 36 kisinin 6’s1 “bos vakit-
lerini gecirdikleri yer” olarak ev, komsu,
mabhalle parki vb.’den sonra ikinci sirada
semt pazarlarini, 36 kiginin 13 tanesi; ev,
komsu, mahalle, aligveris merkezi vb.’den
sonra {igiincii sirada semt pazarlarini 6ne
cikarmigtir. Bu da s6z konusu toplumda
pazarin giindelik yasamda bos vakitlerini
gecirmek ve sosyallesmek i¢in oldukga
6nemli ve anlam atfedilen bir mekan oldu-
gunu gostergesidir.

Pazarin, pazari kullanan bireyler igin
anlamina dair sorulan “sizin i¢in Pazar ne
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anlam ifade ediyor sorusuna” ise birgok
katilimc1 “ucuz ve taze meyve-sebzeye
erisim” yanit1 birinci sirada olmakla birlik-
te “gelencksel mahalle dokusu, kalabalik,
insanlarla bir arada bulunma” gibi cevaplar
vermislerdir. Bu da pazarm toplum i¢in
yalnizca aligveris yapmak ile degil icinde
bulunduklar1 toplumdaki diger bireylerle
bir araya gelme durumu ile de 6zdesles-
tirildigini géstermektedir. Pazar alaninin
sokaklar iizerinde bigimlenen geleneksel
dokusunun, kullanicilar i¢in tagidig1 6neme
iligskin sorulan “sizin beklentileriniz agi-
sindan pazarin sokaklar/caddeler {izerinde
mi yoksa 6zel bir pazar alaninda kurulmasi
mi daha cazip” sorusuna kullanicilarin
%?72’s1 sokak ve cadde iizerinde kurulmasi
daha cazip yanit1 vermislerdir. Bu cevabi
veren ziyaretgilerin gerekceleri arasinda ise
“daha samimi”, “mahallede dolasiyorsun
hissi veriyor”, “eski kiiltiir”, “aligkanlik”,
“diger pazarlar dar ve iiriin gesitliligi az”
gibi yanitlar bulunmaktadir. Bu yanitlardan
ise sokaklar iizerinde kurulan geleneksel
semt pazarinin 30 yildir ayn1 yerde kuru-
luyor olmasi bilgisinden de yola ¢ikilarak,
icinde bulundugu toplumun anilari, dene-
yimleri, mahalle ile olan baglari, giindelik
yasamlarindaki aligkanliklar ile dogrudan
baglantisi oldugu ¢ikarimi yapilabilir. Tiim
bunlar g6z 6niinde bulunduruldugunda
semt pazarlarinin geleneksel mahalle kiil-
tiriinde gegmisten giiniimiize kadar 6nemi-
ni korudugu yerlesik bir kiiltiir oldugunu
gostermektedir.

4. Sonug

Teoriyi alana uyarlamaya ¢aligmaktansa,
alandan elde edilen verileri anlaml1 bilgiler
haline doniistiiriip bu bilgileri verili teori-
leri gelistirmekte kullanmak veya zaman
ve mekanin kendi dinamiklerine 6zgii
yeni teoriler gelistirme yolunda adimlar
atmak kentsel yasami anlamlandirmakta
daha yararli bulunmaktadir. Bu nedenle,
Bati temelli kamusallik ve kamusal mekan
teorilerini yiizeysel bir bicimde ele alarak
Tiirkiye baglamina oturtmaya ¢alismanin,
kuramsal ve pratik agidan ayaklar1 yere
basan bilimsel ¢aligmalarin iiretilmesinin
oniinde bir engel teskil ettigi diisiintil-
mektedir. Bu noktada Istanbul’un tarihsel

gelisim siirecinde uzun yillardir 6nemini
koruyan geleneksel semt pazarlari {izerine
yapilan bu niteliksel ¢alisma, Istanbul’un
kentsel yasaminda ortaya ¢ikan farkl ka-
musallik boyutlarini incelemek i¢in zengin
bir veri kaynagi olarak goriilmektedir.

Giintimiiz toplumlarinda —6zellikle
Istanbul gibi biiyiik kentlerde—, bu denli
homojenlesme egilimi varken ve insanlar
arasinda ayrisma giderek artarken, bunun
yani sira kentlesme dinamikleri de bunu
beslerken; geleneksel semt pazarlari boyle
bir ortam igerisinde farkliliklara, gesitlili-
ge, acikliga, erisilebilirlige, kiiltiir aktarimi
ve iletisime olanak tanimasi nedeniyle
kamusallig1 besleyen 6nemli mekanlardir.
Bunlara ek olarak semt pazarlarinda ortaya
¢ikan tiiketim/aligveris bi¢iminin, ¢agdas
kapitalist sistemdekinden farklilik arz
eden nitelikleri bulunmaktadir. Ayrica s6z
konusu nitelikler giindelik hayatta aktif
bir sosyallesme ortam1 yaratmaya imkan
tanimaktadir.

Calismada esas olarak bir ekonomik
etkinlik olan aligverigin temel amag oldugu
geleneksel semt pazarlarinin kendine 6zgii
nitelikleri sayesinde olusturdugu kamu-
sallik potansiyelleri ortaya konulmustur.
Istanbul’un kentlesme dinamikleri igerisin-
de hala dnemini siirdiiren geleneksel semt
pazarlari haftanin her giinii kentin ¢esitli
bolgelerinde kurulmakta ve yakin veya
uzak c¢evreden bir¢ok farkli insan grubunu
bir araya getirmektedir. Temel amag olan
aligveris etkinliginin yaninda bir¢ok farkli
etkinlige de ev sahipligi yapan bu kentsel
mekanlardaki kamusallig1 olusturan potan-
siyeller; sokak, meydan gibi agik kamusal
mekanlarda kurulmasi dolayisiyla herkese
acik olmasi, periyodik ve gegici mekan-

lar olarak kurulmasi, yakin ¢evreden ya

da kentin diger bolgelerinden ¢ok sayida
farkli insan grubunu bir araya getirmesi,
zemin hazirladig1 farkli iletigim bicimleri
ve Istanbullularin giindelik yasamlarinda
ortak bir toplumsal anlam1 bulunmasi gibi
bir¢ok 6zgiin dinamik neticesinde gelis-
mektedir. Bu potansiyeller ¢calismada; “top-
lumsal kapsayicilik ve ¢esitlilik”, “farkli
iletisim bi¢imleri”, “mekansal gegicilik,
devamlilik ve esneklik”, “alternatif alis-
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veris bigimi” ve “0zglinliik ve toplumsal
anlam” bagliklar1 altinda incelense de,
farkli cografi mekanda bulunan veya farkli
kullanicilara ev sahipligi yapan farkli semt
pazarlarinda bu basliklarin altinda tartigilan
konular gesitlenebilir veya yeni bagliklar
da tiiretilebilir.

Tiim bunlar nedeniyle giindelik olani,
“toplumsal ger¢ekligin bir yansimasi1”
olarak ele alan bu ¢aligmada semt pazarlari
sosyallik temelli kamusallig1 besleyen giin-
delik yasam pratiklerine zemin hazirlayan
kamusal mekanlar olarak okunmustur.

Son olarak, kamusallik ve kamusal mekan
calismalarinda farkl cografyalarda, farkli
tarihsel kesitlerde ve farkli toplumlarda
ortaya ¢ikip sekillenen mekanlarin her biri
kendi 6zgiinliikleriyle ele alinmali ve ka-
musal mekan potansiyelleri bu gergevede
tartisilmasi gerektigi diisiiniilmektedire
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