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OZET

Universite personelinin yeni medya okuryazarlik diizeyleri ile sosyal medya
bagimlilik diizeyleri arasindaki iligkinin tespit edilmesi aragtirmanin temel amacini
olusturmaktadir. Diger bir amag ise personelin bazi demografik 6zellikleri ile yeni
medya okuryazarlik ve sosyal medya bagimlilik diizeyleri arasindaki farkliliklarin

degerlendirilmesidir.

Bu amaglar dogrultusunda arastirma, nicel arastirma yontemlerinden olan
iligkisel tarama ve nedensel karsilastirma yontemleri tasarlanarak gerceklestirilmistir.
Aragtirmanin  evrenini Istanbul Gelisim Universitesi biinyesinde gorev yapan
akademik ve idari personel, Orneklemini ise (n=237) gonilli katilimci
olusturmaktadir. Istatistiksel analiz olarak Mann Whitney U, Kruskal Wallis H ve

korelasyon analizleri uygulanmistir.

Arastirma sonuglar1 katilimcilarin yeni medya okuryazarlik diizeyine ve sosyal
medya bagimlilik diizeyine yonelik alginin iyi seviyede oldugunu gdstermistir.
Katilimcilarin demografik 6zellikleri ile yeni medya okuryazarlik ve sosyal medya
bagimhilik diizeyleri arasindaki iligki incelendiginde cinsiyet faktdriine gore
fonksiyonel tiiketim boyutunda istatistiksel agidan anlaml farklilik oldugu, elestirel
tilketim, fonksiyonel iiretim, elestirel tliretim boyutunda ve sosyal medya bagimlilik
toplam skorunda ise bu faktoére gore istatistiksel agidan anlamli farkliligin olmadigi

belirlenmistir.

Yas degiskenine gore incelendiginde fonksiyonel iiretim boyutunda ve sosyal
medya bagimlilik genel skorunda istatistiksel agidan anlamli farklilik oldugu
saptanmis, incelenen diger boyutlarda ise farklilik olmadigi tespit edilmistir. Sonuglar
personelin gorevlerine gore yeni medya okuryazarlik ve sosyal medya bagimlilig:
diizeylerinde anlamli farkliligin olmadigimmi gosterirken, egitim diizeylerine gore
fonksiyonel tiiketim, elestirel tiikketim, elestirel liretim boyutlarinda, yeni medya
okuryazarlik genel skorunda ve sosyal medya bagimlilik genel skorunda istatistiksel

acidan anlamli farklilik oldugunu gostermistir.



Sosyal medya kullanim siiresi ve kullanim amacina gore yeni medya
okuryazarlik ve sosyal medya bagimliligi diizeylerinde anlamli farkliligin
bulunmadigi saptanmistir. En sik kullanilan sosyal medya tiiriine gére fonksiyonel
tiiketim, elestirel tiiketim, elestirel iiretim alt boyutlarinda ve yeni medya okuryazarlik
toplam skorunda anlamli farklilik oldugu, fonksiyonel tiretim boyutu ve sosyal medya
bagimlilik toplam skorunda ise farklilik bulunmadigi belirlenmistir. Yeni medya
okuryazarlik diizeyi ile sosyal medya bagimlilik diizeyi arasinda ise orta ve iyi diizeyde

pozitif yonde iligkiler oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Sosyal Medya Bagimliligi, Okuryazarlik



SUMMARY

The main purpose of this study is to determine the relationship between the new
media literacy levels of university personnel and their social media addiction levels.
Another aim is to identify the differences between some demographic characteristics

of the personnel and the levels of new media literacy and social media addiction.

For these purposes, the research was conducted by designing relational screening
and causal comparison methods, which are quantitative research methods. The
universe of the research consists of academic and administrative staff working at
Istanbul Gelisim University, and the sample (n=237) consists of voluntary participants.
As statistical analysis methods, Mann Whitney U, Kruskal Wallis H and correlation

analyzes were applied.

The results of the research showed that the perception of the participants' new
media literacy and social media addiction levels were at a good level. The relationship
between the demographic characteristics of the participants and the new media literacy
and social media addiction levels was examined and it was found that there was a
statistically significant difference in the functional consumption dimension according
to the gender factor while there was not a statistically significant difference in the
critical consumption, functional production, critical production dimension and the
social media addiction total score according to this factor. When examined according
to the age variable, it was determined that there was a statistically significant difference
in the functional production dimension and the general score of social media addiction,
and there was no difference in the other dimensions examined. The results showed that
there was no significant difference in the new media literacy and social media
addiction levels according to the duties of the personnel, while there was a statistically
significant difference in the functional consumption, critical consumption, critical
production dimensions, new media literacy general score and social media addiction
general score according to the education levels. It was found that there was no
significant difference in the levels of new media literacy and social media addiction
according to the duration and purpose of use of social media. It was determined that
there was a significant difference in functional consumption, critical consumption,

critical production sub-dimensions and new media literacy total score according to the
iii



most frequently used social media type, while there was no difference in functional
production dimension and social media addiction total score. The results showed a
moderate and good positive relationship between the level of new media literacy and

the level of social media addiction.

Keywords: New Media, Social Media Addiction, Literacy
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GIRIS
Kavramsal Cerceve

Teknolojinin her gegen giin ucuzlamasi medya araglarinin biiyiik bir kismini liiks
titketim mallar1 olmaktan ¢ikarmis ve her biitgeye uygun teknolojik tiikketim mallarinda
cesitlilik artmistir (Sahin, 2011). Doyasiyla bilgiye ulasma, bilgi analiz ve
degerlendirme siireclerinde okuryazarlik oraninda gelisim goriilmektedir. Medya
okuryazarlig1 yasam boyu devam eden bir siire¢ olarak goriilmektedir (Buckingham,
2003). Sosyal medya kullanimi sosyal ve politik katilim, kendini iyi hissetme,
yalnizlagsmay1 engelleme gibi amaglarla da kullanilmakta, ancak bu anlamda sosyal
aglara asir1 bigimde yaslanma sosyal medya bagimliligini besleyen bir unsur
olabilmektedir (Babacan, 2016). Ayrica iginde bulunulan siire¢ sosyal medya, halkla
iligkiler, pazarlama, aligveris, reklamcilik, habercilik, siyasi kampanya, sivil toplum
orgiitii calismalar1 gibi ¢ok ¢esitli alanlarda islevsel bir konumdadir (Comlekei ve

Basol, 2019).

Arastirmanin Problem Durumu

Medya kullanimi ile birlikte toplumsal bir¢ok etki meydana gelebilmektedir.
Genel olarak geng niifusun yeni medya mecralarinda gecirdikleri siire ve bu yeni
medya mecralarinda giin gectikge fazlalagan iiyelik sayis1 toplumda yeni bir iletisim
seklinin olustugunun en oOnemli gostergelerinden biri oldugu diisiiniilmektedir
(Goksel, 2018, s. 40). internet ve sosyal medya alternatif bir iletisim mecrasi olarak
ortaya ¢ikarken, 6zellikle kamusal alanda/sosyal ¢evrede kendini ifade etmekten korku
duyan bireyler i¢in bir firsat olarak belirmistir. Dolayisiyla yeni medya okuryazarlik
diizeyi ile sosyal medya bagimliligi arasindaki iliskinin yonii ve diizeyi merak
uyandirmaktadir. Universite personelinin yeni medya okuryazarlik diizeyi ile sosyal

medya bagimlilig1 arasinda herhangi bir iliski var midir?

Arastirmanin Hipotezleri

1. Hipotez H1: Katilimcilarin cinsiyetlerine gére yeni medya okuryazarlik

diizeyi ile sosyal medya bagimliligi arasinda farklilik vardir.

2. Hipotez H1: Katilimeilarin yas gore yeni medya okuryazarlik diizeyi ile

sosyal medya bagimlilig1 arasinda farklilik vardir.
1



3. Hipotez H1: Katilimcilarin ¢alisma sekline gore yeni medya okuryazarlik

diizeyi ile sosyal medya bagimlilig1 arasinda farklilik vardir.

4. Hipotez H1: Katilimcilarin egitim durumuna gore yeni medya okuryazarlik

diizeyi ile sosyal medya bagimlilig1 arasinda farklilik vardir.

5. Hipotez H1: Katilimcilarin giinliik ortalama sosyal medya kullanim siiresine
gore yeni medya okuryazarlik diizeyi ile sosyal medya bagimlilig1 arasinda farklilik

vardir.

6. Hipotez H1: Katilimcilarin sosyal medya kullanim amacina gore yeni medya

okuryazarlik diizeyi ile sosyal medya bagimlilig1 arasinda farklilik vardir.

7. Hipotez H1: Katilimcilarin en sik kullandigi sosyal medya platformuna gore

yeni medya okuryazarlik diizeyi ile sosyal medya bagimlilig1 arasinda farklilik vardir.

8. Hipotez H1: Universite personelinin yeni medya okuryazarlik diizeyi ile

sosyal medya bagimliligi arasinda herhangi bir iligki vardir.

Arastirmanin Varsayimlari

Arastirmanin  amact  dogrultusunda  olusturulan  varsayimlar asagida

aciklanmagtir.

Veri toplama araglar1 olarak yeni medya okuryazarlik 6lcegi ve sosyal medya
bagimlilik 6l¢egi arastirma problem durumlarinin belirlenmesi igin gegerli ve giivenilir
Ol¢ekler oldugu, belirlenen 6rneklemin evreni temsil etme biiyiikliigiine sahip oldugu,
veri toplama yontemi olarak anket tekniginin arastirma i¢in uygun ve yeterli bir veri

toplama araci oldugu degerlendirilmektedir.

Arastirmanmin Simirhiliklar:

* Arastirma Istanbul Gelisim Universitesi biinyesinde idari ve akademik olarak

gorev yapan personel ile sinirli tutulmustur.



BIRINCIi BOLUM
GENEL BILGILER

1.1. Okuryazarhk Kavram

Genel anlamiyla okuryazarlik okuma ve yazma becerilerine sahip olmaktir.
Fakat okuryazarlik insanlik tarihinin gelisimi ve teknolojik birtakim ilerlemeler
dogrultusunda muhtevasina tarihsel, farkli anlamlar da eklenerek yeni bir boyut
kazanmustir. Teknolojik ilerlemelere bagli olarak degisime ve gelisime ugrayan
okuryazarlik, bugiin gelinen noktada belirlenmis ve sinirlanmig bir alan bilgisine
ayrintilart ve en ince detaylariyla sahip olmak diye tanimlanmaktadir (Aytas ve
Kaplan, 2017). Okuma ve yazi sembollerini kullanmak sureti ile olusturulan dili
¢ozmek vasitasi ile kullanilmakta olan okuryazarlik ilk baslangigta sadece olusturulan
dili ¢cozmek olarak anlamlandirilmis fakat sonralar: birtakim dil ve zihinsel becerileri
kapsayacak sekilde anlam olarak genisletilmistir (Asici, 2009). Yazili bir metnin
bastan asagr okunmasi ve anlamlandirilmasi olarak algilanan okuma faaliyetinin
aksine okuryazarlik metin ses, grafik, tablo, resim gibi 6geleri de icermekte olan

semsiye bir kavramdir (Aytas ve Kaplan, 2017).

Temel okuma yazma becerilerinin yam1 sira okuryazarlik, birtakim belirli
ozellikleri de iceriginde tasiyan bu 6zellikleri anlama ve hayata gecirme 6zelliklerine
sahip bir yapiya sahiptir. Bireylerin ve toplumlarin gelismesinde onemli bir etkiye
sahip olan okuryazarlik, toplumsal agidan kalkinmanin yani sira bireylerin 6zgiir ve

bilingli olmasin1 saglayarak kisisel gelisime katki saglamaktadir (Y1ildiz, 2007).

Teknolojik gelismeler ve buna bagl olarak yeni ihtiyaglarin ortaya ¢ikmasi
sonucunda ise farkli okuryazarlik tiirleri agia ¢ikmistir. Bunlardan bir tanesi de yeni

medya okuryazarligidir.

1.2. Medya Okuryazarhg

Medya okuryazarliginin en fazla bilinen tanim1 Aufderheide tarafindan ortaya
konmustur. Aufderheide medya okuryazarligini akla gelebilecek farkli bigcimlerde
mesajlara ulagsma, analiz kabiliyeti, degerlendirme ve iletme yetenegi seklinde ifade

etmistir (Aufderheide, 1993). Bir baska ifade ile medya okuryazarlig1 yazili ve yazil



olmayan farkli formatlardaki iletilere erisim saglama, onlar1 ¢dzlimleme,

degerlendirme ve iletme yetenegi seklinde ifade edilmistir (Inceoglu, 2016:19).

Avrupa birligi komisyonu yayimlamis oldugu raporda medya okuryazarligini
giincel bir bakis acisi olarak degil de insanlik tarihinin oldukg¢a gerisine giderek
aciklama yoluna gitmistir. Onlara gore klasik yazili alfabenin kullanilmasi ile baglayan
bir slire¢ olan medya okuryazarligi, elektronik medyanin ve dijitallestirilmis bilgilerin
gelisimine uzanan genis bir perspektiften ele alinmalidir. Medya okuryazarliginin
dogasini fark edebilmek i¢in okuryazarlik tarihine ve doniim noktalarina goz atmak
gerekmektedir. Bunlardan ilki okuma yazma ve anlama siirecine tekabiil eden klasik
okuryazarliktir. Ardindan sinema, televizyon gibi gorsel odakli elektronik medyaya
dayanan okuryazarlik siirecini icermektedir. Dijital okuryazarhk ya da bilgi
okuryazarlig1 bi¢iminde anlamlandirilan giintimiizdeki bilgisayar ve dijital medyaya
dayanan yeni becerileri 6grenme zorunlulugu igeren okuryazarliktir. Medya
yakinsamasi bi¢giminde bir anlam ifade eden elektronik medya (kitle iletisimi) ve dijital
medyanin bir araya gelmesinin sonucu olarak degerlendirilen medya okuryazarlig
klasik donem de dahil tiim okuryazarlik tiirlerinin bir birlesimi olarak degerlendirilir

(Toktas, 2021).

David Buckingham medya okuryazarligi kavraminin kabul edilen dort dnemli
ozelligine deginmektedir. Bu dort temel kavramsal 6zellik temsil, dil, iiretim ve
izleyici/kullanici seklinde belirlenmistir (Buckingham, 2007:48). Bu temel kabuller
etrafinda olusturulan medya okuryazarligi, mesajlarin kime hangi amaclarla
tiretildigini bilme becerisini, temsil edilmekte olan dilin kendine 6zgli bir bigimde
tiretilmekte oldugunun bilincinin, izleyici/ kullanici asamasinda olan kisinin elestirel
bir bakis acisina sahip olmasinin kapisinin aralanmasi siireglerini icermektedir
(Karaduman, 2019:687). Birey medya araglarinin tiimiiniin kendine 6zgii yapisini
analiz etme ve degerlendirme becerisini edinmelidir. Ana hatlariyla diisiinceleri ayirt
edebilmek, diisiinceler arasi gegisleri ve baglantilar1 saglayabilmek maksadiyla sorular
tiretmek ve yanitlar1 olusturup yanlislarn fark edebilmenin {izerinde duran medya
okuryazarligi, iceriginde kendine 6zgli kurallar1 ve bir anlayis1 bulunan bir yapiya

sahiptir (Jolls ve Thoman, 2008:11).

Medya okuryazarligi {iizerine yapilan tanimlarin birgogunda benzerlikler
bulunmaktadir. Bu benzerliklerden bir tanesi medya okuryazarligmmin giincel ve
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popliler konularla alakali olusudur. Verilen egitim de bu iceriklere elestirel bir bakis
acisiyla yaklagmay1 saglamaktadir. Bir diger nokta ise medya okuryazarligi egitimi
alacak olan kisilerin derslerinde aktif rol almalar1 tizerinde durmaktadir. Bu noktada
aktif rol almak sayesinde bireyler ve bununla birlikte gengler derste 6grenmis olduklari
bilgileri giindelik hayatlarina tasiyabilecek ve olaylara/durumlara elestirel bir bakis
acisiyla bakabileceklerdir. Bu durum da analiz kabiliyetlerini yukariya tasiyacaktir.
Bir baska nokta ise bireyleri medya tiiketici olmak yaninda medya iiretici olmaya sevk
etmenin gerekliligidir. Ayn1 zamanda medya okuryazarligimin ne olmadiginin
kendilerine tam manasiyla aktarilmasi gerekmektedir. Medya okuryazarligi mevcutta
bulunan iletileri degerlendirip analiz ederken, o iletinin bulundugu mecray1 veya
ortami suglayici bir tavir i¢cinde bulunmaz veya saldirgan bir tavir benimsemez. Bunun
yant sira sadece iiretim yapmak medya okuryazarligi kavramimni doldurmaz. Kisiler
tiretim yaparken ayni zamanda elestirel bir bakis acgisina sahip olmalilardir. Aslina
bakacak olursak medya okuryazarligi yanlis veya olumsuz oldugu diisiiniilen
mesajlarin normallestirilmesine yonelik bir bakis acisina sahiptir. Hem geleneksel
medya araglari hem de yeni medya araclarindan faydalanmayi, buralardaki iletileri ve
aktarilmak istenenleri kelimenin tam anlamiyla anlayip, ¢oziimlemeyi ve hayata

gecirmeyi ilke edinir.

Medya okuryazar1 olan bireylerin sahip olmasi gereken birtakim ozellikler
bulunmaktadir. Lee, 21. Yiizyilda medya okuryazari bireylerin sahip olmas1 gereken

ozellikleri su sekilde agiklamistir (Lee, 2010:3);

e Toplum ve birey tizerindeki medya etkisine kars1 elestirel bir farkindalik

olusturmak
e Medyanin icerisindeki agik ve kapali mesajlart analiz edebilme

e Medya driinlerini ve performansini degerlendirirken bir standart

olusturmak de adaletle degerlendirmek
e Medya ile 6grenmek
e Yaratici bir bigimde ifade etmek

e Medya performansi ile ilgili geri doniislerde bulunmak ve daha iyisini

aramak



e Medya etigini hem iiretim hem de tiiketim safhasinda unutmamak

e Medyadan 6grenilen bilgileri giindelik hayata akillica ve islevsel bir
bicimde tastyabilmek.

1.3. Medya Okuryazarhgimin Kapsam

Medya okuryazarlig1 erisim, analiz etme, degerlendirme ve iiretme siireclerinden

olusmaktadir. Bu siirecler asagida agiklanmistir.

1.4. Erisim

Erisim en genel ifade ile bilgiyi bulmak, ona erigmektir. Medya iceriginden
yararlanmaktir. Bunun i¢in de belirli bir derecede teknolojinin nimetlerinden
faydalanmak gerekmektedir. Bu kavram dijital boliinmiisliikk kavramlari ile yakinlik
gostermektedir. Bilgiye bilgi teknolojilerini kullanmak yolu ile erisenler ve bilgi

teknolojilerinden faydalanmadan erisenler arasindaki ayrimi ifade eder.

Bu noktada oncelikle bilgiye erisim saglamak i¢in gerekli olan bir araca ihtiyag
duyulmaktadir. Aragtan maksat televizyon, gazete, radyo, internet vs. olabilir.
Bunlardan bir tanesi mevcut ise arag iizerinden erisim saglanabilecek bilgiye ulasip
onu kullanmak, etkili bir bicimde icerik arastirmasi yapmak ve depolamak erigim
kavrami igerisinde degerlendirilir. Kiitiiphane kullanimi, bilgiyi sinirlama yollarindan
yararlanma, video oynaticiyi ileri ve geriye sardirabilme, video cihazlarini otomatik
kayit i¢in kurma, veri tabanlarinin taninmasi, internet ve yapisinin farkinda olma,
internetin igerisindeki video veya miizik i¢eriklerinden yararlanma, arama motorlarin

tanima, kitaplarda konu dizinini kullanma vb. olarak tanimlanmaktadir.

1.5. Analiz Etme

Cesitli varyasyonlardaki medya formlarindan gelen medya metinlerinin sahip
oldugu birtakim ozellikleri tanimak suretiyle bunlarin igerik ve yapi olarak nasil
olusturuldugunun incelenmesi ve duruma elestirel bir bakis agis1 ile bakabilmektir.
Medya okuryazarligr kabiliyetini edinebilmek icin metinleri dogru bir bigimde

okumak ve hayatin her safthasinda bu okumayi artirarak stirdiirmek gerekmektedir.

Analiz etme asamasinda gergek-kurgu, neden-sonug gibi zitliklar ve bunlarin

igerisindeki ayirt edici nitelikleri belirlemeler ve karsilastirmalar yapilir. Reklam gibi
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imaj1 ve mesaj1 yogun igerikler izerinden detay analiz yapilir. Detay analizde 6zellikle
gorseller incelenir. Isik, kamera agilan, sanatsal diizenleme gibi ozelliklerin neyi
anlatiyor oldugu tlizerinde durulur. Goriintiideki insanlarin nasil insanlar oldugu, fiziki

yapilari, yaptiklari isler, giydikleri kiyafetler gibi ayrintilara dikkat edilir.

Ikinci asamada sesler incelenir. Gériintiiler kapatilip, sadece sesler iizerinde

durulur. Akabinde sozler yaziya dokiiliir. Sozclik segimlerine ve vurgulamalara

bakailir.
e Konusulanlarda kim, ne anlatmak istiyor?
e Kullanilan miizik tiirii ne?

e Anlatilanlarda duygusal veya mantiksal olarak nasil bir etki birakilmak

istenmis?
e Psikolojik boyutu ve arka plani ne? Gibi incelemeler yapilir.

Bu bakis agisi ile izlenen yapitin tiirlinti fark edebilme, Oykiiyii ana hatlar ile
fark edebilme, siddet sahnelerinin belirlenmesi, saglikla ilgili noktalarin isaretlenmesi,
Onyargi veya etkileri belirleme, kullanilan propaganda tekniklerinin anlagilmasi,
duygusal anlarin fark edilmesi, kamera hilelerinin anlasilmasi, haberlerdeki denge
unsurunun fark edilmesi gibi etkiler incelenir.

1.6. Degerlendirme

Incelenen medya aracinin diisiinsel boyutta degerlendirilmesi gerekmektedir.
Elde edilmis olan verilerin degerlendirilmesi ve herhangi bir Onyargi unsuru
olmaksizin bir medya organinin konu hakkindaki yaklagiminin taninmasi, izleyen

mesajlara hazir olmasi saglanir.
Ornek vermek gerekirse:
e Karakterin dykiiye uygunlugunu fark etme
e Karakterlerin ahlaken uygun davranip davranmadiklarinin belirlenmesi
e Eniyi oyuncunun belirlenmesi
e Haber igeriginin dogrulugu hakkinda karar verme

e Reklamin ortaya koydugu bilgilerin yansizligini saptama
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e Uriiniin reklamda ortaya koyulanlara gercekten sahip olup olmadiginin

belirlenmesi

e Magazinsel programlarin gengler nezdindeki etkisinin belirlenmesi

1.7. Uretme

Profesyonel medya mesajlarina bir alternatif olarak 6grencilerin kendi medya
mesajlarini iretip kitlelere ulastirmasidir. Bu iiretim sistemi esnasinda igerigin nasil
olusturuldugu, nasil bir kurguya oturtuldugu ve hangi teknikler kullanilarak
uygulanabilir oldugunu &grenciler yasayarak ogrenirler. Ozellikler son yillarda
teknolojik gelismeler 1s1¢inda iiretilen kameralar, telefonlar, video kayit cihazlari
yoluyla amator kisiler de internet aracilifiyla mesajlarint tiim diinyaya
ulagtirabilmektedirler. Bu baglamda amatoér bir kullanicinin {rettigi igerige

‘kullanicinin rettigi icerik’ ismi verilmektedir.

Amatdr bir bicimde mesajlarin {retilip paylasilmasi globallesmenin bir
gbstergesi olarak agiga cikmaktadir. Insanlar iiretmis olduklar diisiinceleri baskalar
ile paylasirken, onlarin diisiincelerini de 6grenebilmekte ve boylelikle demokratik

sisteme daha fazla adapte olabilmektedirler.

1.8. Medya Okuryazarhg Ozellikleri

Ozellikle 1980°li yillarin sonundan itibaren hayatimiza girmis olan medya
okuryazarligi kavraminin belli basli birtakim o6zellikleri bulunmaktadir. Asagida
verilen ortak oOzelliklerin bir bakima bir bileseni olarak aciga c¢ikmaktadir. Bu

dogrultuda medya okuryazarligy;

e Farkl bigimlerdeki iletilere ve mesajlara ulagmaktir,

e Medya yoluyla gelen iletilerin kavranip degerlendirilmesi noktasinda bilgiye

sahip olmaktir,
e Medyanin akilc1 bir bigimde kullanilmasini saglamaktir,

e Medya kaynaklarmin islevlerini tanimak, degerlendirmek ve gerektigi

Olciide faydalanmaktir,

e Degisik kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirmektir,



e Medyanin kisiler ve toplumlar iizerindeki etkilerini fark etmek ve global

captaki degerini fark etmektir,
e Medya kanallar1 aracilig1 ile toplumla etkili ve verimli iletisim kurmaktir,

e Gerekli tepkilerin verilmesi sureti ile bilginin akiciliginin ve siirekliliginin

saglanmasidir,

e Yalnizca fikirde kalmayip, fikrin yan1 sira diistinceleri dogru ve akici bir

sekilde iletme kapasitesine ulagmaktir.

Medya okuryazarlik kavraminin degisik tanimlarindaki ¢ok yonliiligi, goreceli
olmasi, izleyiciye uygunlugu, bilince ve bilinenlere gore mevcudiyeti kisilerin
biitiiniiyle olmasa bile, belirli bir diizeyde medya okuryazari oldugunu ya da

olmadigini1 gosterir.

1.9. Medya Okuryazarhg Egitimi

Kitle iletisim araclarimin yayginlasmasi ile birlikte 1920’lerin Avrupa ve
Amerika’sinda geleneksel medya araclarindan birer egitim materyali olarak
yararlanilmas1 diisiincesi agiga ¢ikmistir. Bunu izleyen yillarda ise medyanin etki
alaninin ve gliciiniin kabul gormesi ile birlikte medyanin egitim materyali olarak arzi
ve teknik yanlarinin da 6gretilmesinin ¢aligmalar1 yapilmistir. Bundan dolayr medya
iletisim birimlerinin yani sira egitim birimlerinin de ilgi alanlarinda kendisine yer
acmis ve insanlarin kiiclik yaslardan itibaren bu konuda egitilmelerine olanak

saglanmistir (Inal, 2009: ss, 15-16).

Allen ve Lee medya egitimi asamasinda birtakim yollarin izlenilmesi gerektigini
sdylemistir. Oncelikle 6grenciler medyanin kar odakli oldugunun ve amacinin
kazanmak oldugunun farkina varmalidirlar. Ogrenciler meyanin temel siireglerini ve
karakteristik yapisim fark etmelidirler. Ornek vermek gerekirse haberler, gergegin
kendisini tamamiyla yansitmamaktadir. Ozellikle elektronik ortamda sunulan
haberlerde verilen haber dzet halinde ve kabataslak olarak sunulmaktadir. Ogrencilerin
gerek televizyonlarda gerekse filmlerde sunulanin gercegin ta kendisi olmadigini fark
etmesi gerekmektedir. Medya insanlari ve onlarin davranislarini etkileme giiciiniin
yant sira zaman zaman sosyal ve kisisel problemlerin de agiga c¢ikmasina sebep

olabilir. Medyanin igerigi onu lireten ve kitlelere sunan kisilerce dnyargili, tarafls,
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c¢ikarlara uygun bir bicimde hazirlaniyor olabilir. Medyada reklam olarak sunulanlar

iirlin ve hizmetin satisin1 amaclarken ayn1 zamanda etik ihlali ve yanlis yonlendirme

hali de agiga c¢ikabilir. Medyadaki {irtinlerin verimliligini yukar1 tasimanin en 6nemli

yollarindan bir tanesi tiiketicinin kararlar1 ve davraniglaridir (Allen ve Lee, 2012: 78-

79).

Medya okuryazarlik egitimi vasitasi ile kisilere kazandirilmak istenen nitelikler

asagida siralanmuistir;

Medyayi tiim incelikleri ve igerikleri ile kavrama

Medyanin iiretilmesi sirasinda diisiince ve degerlerin ne sekilde analiz

edilmesi gerektigini kavrama

Medyanin kisiler, 6nemli tarihler, tanimlar ve ortamlarla ifade edilebilen

gercek olaylara 6zgii durusu ne denli sagladigini fark etme

Medya kapsami icesinde bulunan duygu ve diislincelerin nasil aktarilmasi

gerektiginin dogru analizini yapabilme

Goze ve kulaga hitap eden duygularin medya kapsaminda biitiinlesmesini

incelemek
Kazanilan bilgilere yonelik uygulamalar olusturma

Materyal {retim noktalarmi Ogrenerek duygu ve diisiinceleri gerekli

mecralarda dile getirmek

Bu baglamda medya okuryazarlig1 verecek insanlarin da birtakim kazanimlara

sahip olmalar1 beklenir. Medya okuryazarlig iist bashginda bu egitimi verecek

insanlarin asagidaki konular hakkinda bilgi sahibi olmas1 beklenir;

Bilginin kaynaklari, medyanin iiretimi ve iletisim kanallar1

Bilgi ihtiyaglariin farkinda olma ve bu ihtiyaglari karsilama yontemleri
Yayincilik ve medya endiistrisi

Medyanin kendi biinyesinde barindirdigi 6zellikler

Medya ve bilgi yonetimi

Bilgi okuryazarligi kavrami
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e Medya okuryazarlig1 ve bu baglamda uygulamalar

e Medyanin iiretilmesi ve dagitilmasi siireci

1.10. Medya Okuryazarhginin Temel Ilkeleri

1970’lerde korumaci bir bakis agisiyla ele alinan medya okuryazarligi, sonralari
korumanin yeterli olmadig1 bireylerin elestirel bir bakis acisina sahip olma ve bu
becerilerinin gelistirilmesine ihtiya¢ duyulmustur. Medya okuryazarligi yalnizca
okulda 6gretilen bir ders olmamakta ayn1 zamanda giindelik hayatla da iliskilendirilen
bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu noktadan hareketle medya okuryazarlig
egitiminin igerigi ve bunun igerisinde dikkat edilmesi gerekenlerle alakali bir takim

goriigler ele alinmustir.

Medya okuryazarliginin merkezi bir takim temel ilkeler olusturmustur. Bu
ilkelerde sosyal medya mesajlar ile ilgili bir takim arka planlara yonelik etkenler de
bulunmaktadir. Medya oOkuryazarligi merkezi ortaya koymus oldugu bes ilke igin

hangi sorularin sorulmasi gerektigini de aciga ¢ikarmistir. Bu sorular;
¢ Bu mesaj1 kim olusturdu?
e Bu mesajda hangi ilgiye yonelik nasil etkinliklerden faydalanildi?
e Bu mesaj insanlarda ne gibi duygular olusturabilir?
e Ortaya koyulan mesajda hangi yasam sekillerine, hangi inanislara, hangi

degerlere yer verilmis, hangileri gbz ardi edilmistir?

1.10.1. Medya Okuryazarhg Merkezi’nce medya okuryazarhginin temel

ilkeleri

e Medya mesajlarmin tamami belirli bir plan dahilinde hazirlanmis ve

diizenlenmistir
e Medya mesajlar1 kendine haz 6zgiin icerikler kullanilarak hazirlanmistir
e Bireylerin tiimiiniin mesaj1 algilamasi farkli bigimlerde olmalidir

e Medyanin tam olarak dile getirmedigi, direk sdylemedigi deger ve goriisleri

bulunmaktadir
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e Medyada doniip dolasan mesajlarin 6nemli bir gogunlugu gelir veya gii¢ elde

edebilmek maksadiyla olusturulur

Aufderheide’in 8 madde halinde ortaya koymus oldugu medya okuryazarligi

Medya Okuryazarligi Merkezi’nin 5 ilkesini de kapsamaktadir. Aufderheide

tarafindan olusturulan medya okuryazarliginin 8 maddesi su sekildedir;

Tim medya mesajlar1 belirli bir plan ¢er¢evesinde olusturulmaktadir

Medya gercekligi kendi dogrularina gore diizenlemektedir

Medyanin sunmus oldugu anlamlar1 her birey kendine gore degerlendirip
algilar

Medyanin ticari bir yonii bulunmaktadir

Ideolojik olan medya mesajlar1 deger yargilarini igermektedir

Medyanin toplumsal ve siyasi etkileri bulunmaktadir

Medyada bicim ve igerik birbirleri ile yakindan iliskilidir

Her medyanin kendine 6zgii bir estetik bi¢imi vardir

Ingiltere’de medya egitimi iizerine yaptig1 arastirmalar ile tanman ve bu konunun dncii

isimlerinden oldugu genel kabul olan Masterman medya egitiminin dgretmenlerin

ogrencilere yetkinlik kazandiracak sekilde verilmesi gerektigini savunmustur. Medya

egitiminin okul ve sonraki donemleri kapsamasi ve yasam boyu egitim olmasina vurgu

yapmistir. Ozellikle 6grencilerin medya iginde elestirel ve kritik diisiinme, kontrollii

ve sorumluluk bilinciyle hareket etmelerine yonelik goriisleri bulunmaktadir.

Aufderheide’ye gore daha kapsamli bir medya egitimini savunarak toplumun her

kesimine hitap edici sekilde maddelendirilmistir. Bu maddeler (Sezer, 2009:142):

e Medya egitimi toplumun demokratik yapisini giiglendiren bir etkiye ve
igerige sahiptir

e Medya egitimi kavrami hayatin tiim siireclerini kapsar ve biiyiik bir
etkiye sahiptir

e Medyanin kendisi medyanin egitimini ve igerigini de hazirlamaktadir

e Medyanin egitim siireci elestirel farkindaliktan ziyade elestirel

ozerklige imkan tanimaktadir
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Medya egitimi insanlar1 sorgulamaya ve arastirmaya tesvik edici bir

yapida olmalidir
Medya egitimi giincel olan1 degerlendirmeye yonelik olusturulmalidir
Medya egitimi siireci Oziinii analitik araglardan almalidir

Medyada olusturulmus olan igerikler amag igin birer arag olarak kabul

edilmelidir

Medyada sunulan egitiminin etkililigi ve verimliligi, 6grencilerin
sorumluluklarini ve olaylar karsisindaki tutum ve davranislarin1 dogru

bir bi¢imde degerlendirmektir

Medya egitiminin temel amaci Ogreten ve Ogrenen arasindaki
konusmalar vasitasi ile hedefleri degistirmek ve kazanimlar1 yukariya

tagimak yoniinde sekillenmelidir

Medya egitimi 6gretmen ve 6grencinin karsilikli konusarak hedefleri

degistirmeye gayret etmelidir
Medya diyalog kurmak yolu ile kendini yeniler ve yukariya tasir

Medyada sunulmakta olan egitimin aktif ve yapici bir nitelik tagimasi

gerekmektedir

Medyadaki egitim siirecinde isbirligi odakli ¢alisma basariya ulasma

noktasinda 6nemli bir etkendir

Medyada sunulan egitim uygulama icermeli ve elestirel bir yapida

sunulmalidir

Medya egitimi aile, medya kuruluslar1 ve egitmenler arasindaki

diyalogu kapsamaktadir
Medya egitimi siirekli bir bicimde gelisime de degisime ag¢ik olmalidir

Medya egitimi aktif katilimla yeni bilgilerin agiga ¢ikmasina olanak

saglamaktadir
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1.11. Medya Okuryazarh@mn Tarihsel Gelisimi

Medya okuryazarligi kavrami oOzellikle son 30-40 yillik zaman diliminde
lizerinde disiiniilen ve yeni gelismelerin acgiga ¢iktigi bir alan olarak kabul
gormektedir. Ancak bundan Onceki donemlerde de medya okuryazarligi hakkinda

calismalar bulunmaktadir.

Medya egitiminin Ingiltere’deki babasi olarak nitelendirilen Len Masterman’in
da belirtmis oldugu gibi 1930’larda medya okuryazarligi kavrami, medyanin
maniplilatif dogasina kars1 verilen bir medya karsit1 egitim siirecini kapsamaktadir
(Inceoglu, 2011: 20). 1932 yilina gelindiginde ABD’de New York Times’1n girisimleri
ile medya egitiminde tesebbiisler baslatilmistir. Bu uygulamada 48 bin 6gretmen
bulunurken 17 bin okula gazeteler yonlendirilmis ve 350 basin kurulusu olusturulan

bu uygulamaya destek vermistir (Topuz, 2011: 17).

1970’11 yillara gelindiginde ise medya egitimi ile ilgili ¢alismalar hiz kazanmig
ve ozellikle Italya, Danimarka ve Belgika’da medya egitimi ile ilgili egitimler
verilmeye baglamistir. Avustralya’da ise ilk ve orta 6gretim programlarina medyanin

girisi karar1 1983 yilinda alinmigtir (Topuz, 2011: 16).
Almanya’da 5-10°. Siniflara goniilliiliik esasiyla sunulan medya okuryazarligi;
e Medyanin olumsuz yanlarini gidermek
e Ogrencilere yol gosterici olmak
e Ogrencileri medyayi etkili bir bigimde kullanabilmeleri i¢in egitmek

e Ogrencileri medya yaratabilmeleri noktasinda tesvik etmek

maksadiyla uygulanmistir (Aufderheide, 2001: 82).

Medya okuryazarligi kavrami Avrupa Birligi’nin giindemine 2000 yilinda
Portekiz’in baskenti Lizbon’da gerceklestirilen zirve ile girmistir. 02-03 Aralik 2010
tarihinde ise Belgika Fransiz Toplulugu Medya Okuryazarligi Yiiksek Konseyi
tarafindan “Hepimiz i¢in Medya Okuryazarlig1” bashiginda bir konferans
yiirtitiilmistlir. Konferansin amaci Avrupa vatandaslarinin medya okuryazarlig
kavramini hayat boyu benimsemeleri ve pratik uygulamalar1 ve siyasi tavsiyeleri
birlestirmektir. Bu sekilde medya okuryazarligi hakkinda insanlarin bilgi sahibi olmas1

ve kavramin hayatlaria girmesi hedeflenmistir.
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Avrupa kitasinin disinda da bir¢ok kitada ve iilkede medya okuryazarlig
hakkinda caligmalar yapilmistir. Fakat buralarda yapilan caligmalar iilkelere gore
farklilik arz etmistir. S0z gelimi 1rk ¢atismalarinin hat sathada yasanmakta oldugu
Giliney Afrika’da medya okuryazarligi 6zgiirliik ve sosyal adalet gibi kavramlara
yonelirken, Kanada’da ise Amerikan popiiler kiiltiiriiniin etkisinden kurtulmak igin

basvurulan bir yapiya biirlinmiistiir.

1.12. Medya Okuryazarhgnin Tiirkiye’deki Gelisimi

Tiirkiye’de medya okuryazarliginin istenilen nitelikte gelisim gosterdigi ve bu
calismalarin yeterli derecede oldugunu sdylemek kolay degildir. Tiirkiye’de medya
okuryazarlign kavrami 20-21 Subat 2003’te RTUK tarafindan yapilan bir Iletisim

Surasi’nda giindeme gelmistir.

RTUK ile Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu arasinda bir
protokoliin imzalanmasiyla birlikte 6gretim kurumlarinda medya okuryazarlig1 dersine
yer verilmesinin onii agilmistir. 31 Agustos 2006 tarihinde se¢meli medya
okuryazarligi dersi ilk kez ilkdgretim kurumlarinda uygulanir olmustur. Yine ayni yil

icerisinde medya okuryazarlig1 hakkinda bir kilavuz hazirlanmistir (RTUK, 2007).

Tiim bu gelismelerin akabinde medya okuryazarligi dersi pilot olarak segilen
bazi okullarda okutulmaya ve doniitler alinmaya baslanmistir. Bu okullar Adana-
Seyhan Dumlupinar [Ikdgretim Okulu, Ankara-Cankaya Ahmet Vefik Pasa Ik gretim
Okulu, Erzurum-Merkez Barbaros Hayrettin Pasa Ilkdgretim Okulu, Istanbul-
Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer Erdénmez ilkdgretim Okulu ve Izmir-Karsiyaka
METAS Ilk6gretim Okulu’dur.

Medya okuryazarligi dersi Talim ve Terbiye Kurulu’nun 04.06.2007 tarihli
karari ile 2007-2008 6gretim yilindan itibaren 6. 7. Ve 8. Siniflarda segmeli ders olarak
okutulmak iizere miifredata girmistir. 25.06.2012 tarihli ve 69 sayili Kurul Karar ile
7. Ve 8. Simiflarda haftalik 2 ders saati uygulamasi karara baglanmistir (Aydogdu,
2015).

1.13. Yeni Medya Kavramm

Latince medium (arag) kelimesinin gogulu olarak kullanilmakta olan medya

yillardan beri kitlelerin bilgi ve haber almasinda énemli bir konuma sahiptir. Bilgi
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iletisim faaliyetlerinin gelismesi ve toplumda benimsenmesi asamasinda medya

kavrami bir¢ok yeni 6zellik kazanmistir.

Medya denildigi zaman genel itibari ile yazili basin, fotografcilik, reklam, radio
vs. gelmektedir. Bununla birlikte iletisim medyast denildiginde ise kurum ve

kuruluslar ile bu kurumlarca iiretilen maddi ve kiiltiirel tirtinler kast edilmektedir.

Gazete, radio ve sinemadan farkli olarak gelencksel medyadan ayr1 bir kavram
olarak yeni medya denildiginde dijital kodlama sistemi ile temelleri olusturulan,
yilksek hizda karsilikli ve ¢ok katmanli etkilesimin saglandigi multimedya
bi¢imselligine sahip olan iletisim araglar1 akla gelmektedir (Binark 2007:5).

Medyanin giiniimiizde yeni teknolojiler olarak nitelendirilen televizyon ve
internet ile entegre olmasi bugiinkii anlamiyla yeni medya kavraminin agiga ¢ikmasina
sebebiyet vermistir. Bir anlamiyla 1970’lerden bu yana kullanilmakta olan yeni medya
kavrami bilgisayar ve internet alanindaki gelismeler 1s1ginda bilgi ve iletisim

teknolojileri olarak anlamlandirilmaya baglamistir.

Odaginda bilgisayar ve internet teknolojileri bulunan yeni medya muhtevasinda
yazi, miizik, fotograf, goriintii, grafik ve seslerden olusmakta olan linkler yolu ile
iletimini saglamaktadir. Giliniimiizde internete baglanabilmeye imkan taniyan,
telefonlarla dahi ulasilabilen yeni medya iletisimi farkli bir mecraya tagiyarak ciddi bir

doniisiime sebebiyet vermistir.

Yeni medya tanimu ile alakali birgok farkli arastirmaci tarafindan agiklamalar
gelistirilmistir. Bazi yeni medya tanimlamalar1 bilgisayar teknolojileri {izerine
odaklanirken, bazilar1 ise teknolojinin kullanildigi, sanat, film, reklam, kiiltiirel form

ve olusumlarin tamamini igermektedir (Alioglu, 2011: 16).

Yeni medya internet teknolojisi ile birlikte agiga ¢ikan, bilgiye ulasma
asamasinda kolaylik, siirat ve farkli iletisim yollar1 ve sosyal paylasim aglar1 ve tim

bunlarin hayatimizdaki konumu olarak tanimlanmaktadir (Sisman, 2012: 90).

Balle ve Ermery (1991) yeni medyalar iizerine hazirlamig olduklart kitapta
iletisim Ozgiirligiiniin yeni alanlari olarak yeni medyay1 gostermektedirler. Mattelart
ve Mattelart (2011: 12) ise yeni iletisim ortamin1 bilginin yeni yol gostericileri olarak

anlamlandirmistr.
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Wardrip-fruin ve Montfort ise yeni medyay1 altt 6nemli etkisi ve yansimasi ile

tanimlama yoluna gitmistir. Bu etkiler bagliklar asagida sunulmustur;
e Yeni medya, Internet kiiltiirii degildir
e Yeni medya bilgisayar teknolojisini dagitim kanali olarak kullanir
e Yeni medyada sayisal veri yazilimlar tarafindan kontrol edilir

e Yeni medya mevcut kiiltiirel uygulamalarla yazilim uygulamalarinin

bir karigimidir

e Onceden manuel ya da baska tekniklerle uygulanan algoritmalar

bilgisayarlar sayesinde ¢ok hizli bir sekilde uygulanir

e Her yeni modern medya ve iletisim teknolojilerinde, eslik eden bir

estetik yaklasim vardir (Akt. Uluoglakci, 2011: 6-7).

1.14. Yeni Medya Ortam ve Ozellikleri

Iletisim araglarinin yenilenmesi ile birlikte geleneksel medya olarak tanimlanmus
biitiin iletisim ara¢ ve yontemleri bir doniisiim igerisinde olmustur. Yeni medya dijital
olmasi, interaktif olmasi, ag yapisi igermesi sebebiyle geleneksel medyaya gore
farklilik gostermektedir. Sayisal hale gelen gazeteler ve etkilesimli televizyon
programlart ile birgok ornek artik yeni medyanin toplumu ele alirken disiintilmesi

gereken bir konu oldugunun gostergesidir (Sarialtin, 2013: 37).

Yeni medya eskisinden ii¢ Onemli Ozellik ile ayrilmaktadir. Etkilesim,
kitlesizlestirme ve es zamansiz olarak anlasilacak bu ii¢ 6zellik medya kullanicilarina

medya tiiketicisi olmanin yani sira medya tireticisi de olmanin yolunu agmaktadir (Akt.

Geray, 2003: 18-19).

Etkilesim kavrami yeni medyanin eski medya ile ayrilmasinda one c¢ikan en
onemli 6zelliklerden biridir ve iletisim siirecinde ¢ok biiyiik 6nem tasimaktadir. Yeni
medyanin kitlesellestirme 6zelligi ise ayn1 mesaji birden fazla kisiyle paylagmaktan
ote belirli medya kullanicilarinin her birine fakli mesajlar iletme 6zelligi olarak agiga
¢ikmaktadir. Yeni medyanin {igiincii bir 6zelligi olan es zamansiz olabilme ise bir
mesajin gonderildigi anda goriilmesi zorunlulugunu ortaya koymaktadir. Yani kisi

istedigi anda mesaj gonderebilirken, istedigi anda da mesajin1 alabilir.
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Farkli bir bakis agisina gére medya ile geleneksel medya arasindaki en biiyiik

fark etkilesimci ve multimedya big¢imidir. Bunun yani sira yeni medyanin dijital kod

sistemiyle temellendirilmis olmas1 ayni anda ¢ok fazla mesajin gonderilmesine ve geri

doniisiinlin bulunabilmesine olanak saglamistir (Binark, 2007: 21).

Manovich 2001 yilinda kaleme aldigi Language of New Media isimli

calismasinda yeni medyay1 5 temel ilke ile anlatmastir.

Numaralandirilmig temsil o6zelligi (numarical representation): Yeni
medyanin nesnel verileri sayisal verilere doniistiiriilebilir ve bu bigimiyle
ifade edilebilir. Yeni medya ortami sayisal kodlardan ve matematiksel

ifadelerden olusmaktadir.

Pargall yapisallik (modularity): Yeni medyay1 olusturmakta olan farkli
elementler bagimsiz bir bigimde varligim siirdiirebilirler. Ornek vermek
gerekirse bir web sayfasinda bulunan &gelerde degisiklik yapmak

gerektigi zaman her 6ge ayrica degistirilmelidir.

Ozdevinimsellik (automation): Yeni medyanmn kullanici olmaksizin
iiretebildikleri anlamini tagimaktadir. Bu 0zellik araclarin kendilerini

gelistirmesine imkan vermektedir.

Degiskenlik (varialbility): Yeni medya Ogesinin sonu olmayan bir

bigimde uyarlamasinin olabileceginin bir ifadesidir.

Kod ¢evrimi (Transcoding): Bilgisayar teknolojisi temsilde ve anlayista

belirleyici rol oynamaktadir (Manovich, 2001).

1.14.1. Saysallasma

Sayisallasma veya bir baska ismiyle dijitallesme isminden de anlasilacag: gibi

say1 temelli bir olgu olup verilerin ikili say1 sistemine gore hareket ettirilmesidir. Bu

tanim 15181nda nesneler O ile 1’lerden olusan kodlar bi¢ciminde ifade edilebilmektedir.

Bir baska bi¢gimde ifade etmek gerekirse enformasyon analog bigiminden bilgisayar

ortamindaki bir formata doniistiiriilebilir.

Sayisallagma girilen verilerin elektronik ortamda

Uretilmesini
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e {letilebilmesini
e Paylasilabilmesini
e Saklanmasini saglamaktadir.

Bu sayede ihtiya¢ duyulan bilgiye kolaylikla ulasabilmek miimkiin hale gelmektedir.
Sayisallasma 6zelligi sayesinde veriler kolay kopyalanabilir hale gelmistir. Analog
sistem hakimken bir veri kopyalama isleminde kalite kayb1 yasamak miimkiin iken
dijital sistem sayesinde veriler kalite kaybina ugramadan kopyalanabilir duruma

gelmistir.

1.14.2. Yondesme/Yakinsama

Teknolojik gelisme ile birlikte kitle iletisimi baglaminda yeni bir kavram daha
aciga gikmugtir. Ozellikle internet alaninda goriilmekte olan yondesme ya da bir diger

adiyla yakinsama ses, veri ve kitle iletisiminin tek bir noktada birlesmesidir.

Gilinitimiizde sayisal teknoloji ile telefon veya televizyon ile metin igerikli
elektronik postalar gonderilmesi, radyo kanallar1 yolu ile ger¢ek zaman videolarinin
aktarilmasi, sahsi bilgisayarlardan televizyon izlenip miizik dinlenmesi miimkiin hale
gelmistir (Hepdingler, 2003). Dolayist ile geleneksel medyanin sahip oldugu birtakim
ozellikleri internet aracilig1 ile paketlemek, geleneksel medyay1 bir araya getirmek ile

miimkiin olmustur.

Yondesme olgusu sektorel bazda medyayr da etkilemistir. Yondesme olgusu,

gazete, internet ve radyo icin de {iretimi zorunlu hale getirmistir.

1.14.3. Etkilesim

Yeni medyanin geleneksel medyadan ayristigi en onemli 6zelliklerden biri
etkilesimdir. Etkilesim 06zelligi kullanicilarin iletisim asamasinda pasif bir alici
olmalarindan ziyade aktif rol alarak yonetici konumuna gelmelerine olanak tanimistir.
Yeni medya tarafindan sunulan etkilesimci linkler yolu ile kullanici iletisim

siireclerine ve veri igerigine miidahalede bulunabilmektedir.

Tufan’a gore geleneksel medya bireylerin etkilesimini saglayan bir unsurken,
giiniimiizde iletisim teknolojileri hem insanlari hem de iletisim araclarini etkilesim

kavraminin i¢cime dahil etmektedir. Bu noktadan hareketle etkilesim i¢in diinyay1
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birbirine kenetleyen aglarin arasindaki iligkiyi ifade ettigi yorumu yapilabilmektedir

(Tufan, 2013: 134).

Etkilesimin nasil artirtlacagi kavraminin tizerinde duran Downes ve McMillan

(2000: 173) konu ile ilgili birtakim 6neriler getirmislerdir

e Iki yonlii yapilan iletisim tiim katilimcilarin siirece dahil olmasini

saglayacaktir

e Jletisim zamanlar1 katilimcilarin taleplerini karsilamak icin esnek

tutulmalidir
e {letisimin gevresi bir mekan hiiviyetinde olmalidir

e Katilimcilarda iletisim c¢evresinde daha fazla deneyim sahibi olduklari

algis1 olugmalidir
e iletisim katilimeilar igin yanit verilebilir nitelikte olmalidir

e {letisimin hedefi ikna y&nlii olmasindan ziyade bilgi alisverisi odakli

olmalidir

Yeni iletisim algist ¢ift yonlii olmasi sebebiyle karsilikli enformasyona olanak

tanimistir. Geleneksel medyada ise tek yonlii bakis agis1 hakimdir.

1.14.4. Yeni Medya Ortamlarinda Olanaklar, Riskler ve Engeller

Cagimizda sunulan olanaklarla yeni iletisim ortamlar1 gilindelik hayatin
vazgecilmez bir parcasidir. Yaygin ve yogun bir bicimde gilinliik hayatin her alaninda
kullanilabilen bu araglar insanlarin aligkanliklarini degistirdigi gibi onlara bir takim
yeni imkénlar da sunmaktadir. Bu imkéanlar fayda saglayacak bir bigimde

kullanildiklarinda bireye katki sunmakta, kullanamadiklarinda ise zarar vermektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin artilarindan bahsedecek olursak bu imkanlar
zaman ve mekan gozetmeksizin iletisim olanagin1 sunmakta ve internetle birlikte

yakin-uzak ayrimini ortadan tamamen kaldirmaktadir.

Yeni medya saglamis oldugu olanaklarinin yani sira demokratiklesme
asamasinda da ciddi katkilar sunmaktadir. Toplumdaki insanlarin tiimii goriislerini

sosyal medya vasitasi ile ileterek, fikirlerini ifade etme yoluna gidebilirler.
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Yeni medya sayesinde televizyon alaninda da atilimlar yapilmistir. Sosyal aglar
ve internet araciligiyla televizyon yayinlari esnasinda izleyicilerle iletisim
kurulabilmekte, izleyicinin program ile alakali fikirleri ve diisiinceleri
alinabilmektedir. Bununla birlikte izleyicinin program ile ilgili sorularmma da yer

verilebilmektedir.

Etkilesim faktorii siyasi ve ticari iktidarin mevcudiyetini siirdiirebilmesi
amaciyla gerekli enformasyonu da tedarik etmektedir. Coklu ortamlarda igeriklere
ulasan kullanicilarin demografik bilgilerine yer verilmesi bir elden siyasi iktidarin
kullanabilecegi bir enformasyon olurken, bir yandan da iiriin pazarlamasina
girigenlerin goziinden kagmamaktadir. Pazarlamaci olan kisilerin iirettigi bilgiler

1s18¢1nda bir pazarlama stratejisi gelistirmektedirler.

Icerik baz alindiginda zengin bir enformasyona sahip olan yeni medya her gegen
giin repertuarmi genigletmektedir. Bu durum da 6zellikle gengler arasinda bilginin
artmasi1 ve egitimler esnasinda bilgiye ulagsma noktasinda yararlar saglasa da bunun
paralelinde internette bilgi kirliligine sahip igerikler de artmaktadir. Tiim bunlarin
etrafinda sekillenen siiregte 6zellikle cocuklar arasinda fiziksel, psikolojik ve sosyal

anlamda olumsuzluklar agiga ¢ikmaktadir.

1.14.5. Gozetim, Giivenlik ve Mahremiyet

Cagimizda teknolojinin ilerlemesi ile birlikte kitle iletisim araclar1 da gelismis
ve olumlu birtakim gelisimlerin yani sira gozetim, giivenlik ve mahremiyet gibi
konularda sorunlar olma ihtimali de su yiiziine ¢ikmistir. Iktidarlarin en 6nemli
argiimanlarindan biri olan gozetim, kitle iletisim araglarindaki gelisimle birlikte daha
fazla giindemde olmaya baslamistir. Iletisim teknolojileri egemen giilere ve toplumun
yOnetici pozisyonunda bulunan kisilere verilebilir. Bu noktada son derece 6nemli olan
bu bilgilerin paylasilmas: ise giivenlik ve mahremiyet agisindan sorunlara viicut

verebilir.

Sosyal ag donatilari sayesinde kisilerarasi iletisim, grup iletisimi ve kitle iletisim
boyutlar1 doniistime ugramistir. Dijitallesme ile birlikte bireyler sosyal ag gruplari
igerisinde eszamanl olarak etkilesimde bulundugu gibi onlar1 gozetim de miimkiin

hale gelmektedir (Ustakara, 2014: 338).
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Gozetimi smif gruplar paralelliginde degerlendirme yoluna giden Karl Marx
penceresinden gozetim sermayenin ve egemen simifin kontroliine yaramaktadir.
Gozetimi kapitalist bir bakis agisiyla yiiriitiilen sistemin bir parcasi olarak géren Karl
Marx’a gore ekonominin siirdiiriilebilmesi i¢in gozetim olmazsa olmaz Oneme

sahiptir. Bir bagka ifade ile emek gdzetime tabii tutularak sermayede denetim saglanir.

George Orwell’da “1984” adl1 kitabinda gozetimi gozler oniine sermistir. Biiyiik
birader, diisiince polisi, diisiince sugu, ¢ift diisiin gibi konularin anlatildig1 kitapta
baskici bir iktidarin gdzetimi altinda yasamakta olan toplum anlatilmaktadir. iktidar
giiciinii elinde bulunduran biiyiik birader hitap ettigi halk kitlelerini her firsatta ezerek
hakimiyetini saglamlastirmaktadir. Kendi zihin kabiliyetlerini kontrol etmekten bile
aciz kalan insanlar kendilerine sunulmus ve empoze edilmis bir hayati yasamaya
zorlanmaktadirlar. Diisiinme kabiliyetinden ve duygulardan yoksun hale gelmis halk
diisiince polisleri, dinlenen telefonlar ve kamera sistemleri ile siirekli bir bigimde
kontrol altindadir. iktidara veya bu diizene karsi ¢ikmaya yeltenen insanlar ise zorla,
baskiyla ve iskence ile susturulmaya ve baskilanmaya calisilmaktadir (Aydogdu,

2015).

Cok yaygin ve yogun bir bicimde kullanilmakta olan yeni medya gdzetime
olanak tanimaktadir. Yeni medya yolu ile bireylerin kisisel bilgileri, begenileri ve
yorumlart takip edilir ve bu kisiler hakkinda birtakim kanaatler edinilebilir. Bunun

yani sira legal ve illegal durumlar veya baglantilar agi8a ¢ikabilir.

1.15. Tiiketim Kiiltiirii ve Yeni Medya

Tiiketim giinlimiiz insanlarinda bir ihtiya¢ haline gelmis ve belirli bir toplumsal

yap1 ve statiide bulunmanin yolu da tiiketimde aranmistir.

Insanlarin kimlikleri tiiketim sayesinde olusmakta ve bulunduklar1 ortamda
tiketim ile degerlendirilmektedirler. Bundan dolay: tiiketim Kkiiltiirii sayesinde
markalar ve logolar 6nemli hale gelmistir. Tiim bunlarin yaninda insanlar gezip
gordiikleri yerleri sosyal medya aracilifiyla paylagmaktadir. Bunlar yeni medya

cergevesinde ortaya ¢ikmaktadir.

Yeni medya bir taraftan insanlar1 tiiketmeye ve yeni {riinler almaya tesvik
ederken diger yandan ise tliketilecek iirtinlere hizli bir sekilde erisim imkam

tanimaktadir. Yeni medya lizerinde bulunan pazarlik ortamlari kisilere tatilden esyaya
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mutfak {rlinlerinden kisisel bakim {iriinlerine kadar her tiirlii hizmeti kolaylikla
sunmaktadir. Tiim bu lriinler etrafinda sekillenen iiretime insanlar hizli ve kolay bir

bi¢gimde ulasmaktadirlar.

Ayrica yeni medya kavraminin beraberinde yeni bir ekonomik anlayig
getirdigini savunan goriisler de mevcuttur. Bu goriisiin Oncli isimlerinden olan
Ergiirel’e gore herhangi bir ticret 6demeden kullanim imkani sunulan e-mail ve sosyal
medya gibi hizmetler bireylere kisisel mahremiyet olarak sunulmaktadir. Bundan
dolay artik kisisel mahremiyet bir para birimi 6zelligine sahiptir. Insanlarin interneti
kullanis sekilleri ve aliskanliklar1 bu sirketlere dolayli olarak satilmakta ve bunlarin

karsiliginda hizmet alinmaktadir (Ergirel, 2013).

1.16. Sanal Ortamda Bireyin Yalmizlasmasi

Giiniimiizde internet insan hayatinin her alanma niifus etmistir. Insanlar
eglenmek, gezmek, aligveris yapmak, iletisim kurmak vs. i¢in interneti tercih eder hale
gelmislerdir. Sorunlarin ¢dziimlenmesi, iiziintili, seving, mutluluk gibi duygularin
paylasilmasi i¢in bir zemin olusturan internet, bir noktadan sonra diger insanlarla yiiz
yiize gelmenin, konusmanin, sohbet etmenin Oniline geger olmustur. Sanal hayatin
igerisinde ¢ok fazla bulunan insanlar, fiziksel hayatta ¢ok fazla etkin olamadiklarindan
dolay1 toplumdan uzaklagmakta ve giderek yalnizlagsmaktadirlar. Bireye sikinti veren,
liziicii ve istenmeyen bir durum olan yalnizlik, her bireyde az veya ¢ok miktarda

bulunmakta ve onun hayatini her yoniiyle etkilemektedir (Kaya, 2021).

Yalnizlik bireylerin toplum i¢inde hos olmayan bir konumda bulunmasi ve
psikolojik olarak yipratict bir etkiye sahiptir. Ciinkii toplum iginde birey, norm ve
deger olarak birtakim beklentiler i¢ine girmektedir. Bu beklentiler ve istekler
karsilanmadig1 zaman yalniz hissedebilir. Yalnizlik kavrami bireye zarar vermenin

yaninda toplumsal hayata da zarar verebilir.

Litearatiir incelendiginde yeni teknolojilerin insanlar1 yalnizliga sevk edip
etmedigi konusunda degisik tespitler bulunmaktadir. Bireyler iletisim kurma
noktasinda hem kendi kimlikleriyle hem de olusturmus olduklar1 sahte kimliklerle
iletisim kurmakta ve bu durumda onlarin ger¢ek hayatta insanlarla iletisim kurma

noktasinda yetersiz kalip yalnizlagsmalarina sebep olmaktadir. Aktas da (2007: 124)
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internette uzun siire gegirmenin insanlar1 yalnizlagtirdigini ve toplumsal hayattan

uzaklastirmakta oldugunu ifade etmistir.

Internetin insanlar1 yalmzliga sevk etmedigi ve sosyal hayattan soyutlamadigina
iligkin goriisler de bulunmaktadir. Bu goriislere gore insanlar sosyal aglar sayesinde
iletisim kurup arkadas edinmektedirler. Farkli ilgi alanlarina yonelik gruplar
kurulmakta ve kisiler bu gruplara iiye olabilmektedirler. Yine aym sekilde herhangi

bir konu iizerine agilan forumlar da diger kisilere paylasim olanagi sunmaktadirlar.

1.17. Enformasyon, Manipiilasyon ve Bilgi Kirliligi

Yeni iletisim teknolojilerinin yogun bir bigimde kullanilmasi pasif olan kisileri
aktif hale getirmistir. Bu teknolojilere sahip olan en kii¢ligiinden en biiyiigiine kadar
herkes ayn1 anda medya okuryazarliginin dort bileseninden biri olan mesaj iiretme
olanagini elde etmistir. Bir baska ifade ile medya araclari sunmus olduklari igerigin
yaninda tasidiklar1 Ozellikleriyle daha fazla bilginin {retilmesinde ve bilgi

patlamasinin ortaya ¢ikasina sebep olmuslardir.

Fakat internetin tiim olumlu yanlarinin yaninda insanlara sundugu kuralsizlik ve
paylasilan iceriklerin tam bir gliven vermemesi birtakim kuskulart dogurmustur. Artan
enformasyon sebebiyle a¢iga cikan bilgi kirliligi kafa karisikligina yol agtigr gibi
dogru bilgiye ulagsma noktasinda bireyleri ¢gikmaza sokmaktadir (Babacan vd. 2011).
Bir bagka bi¢imde ifade etmek gerekirse art niyetli insanlarin paylasacag: igerikler
kitlelere bunlar1 inandirabilir, onlar1 harekete gegirebilir ve bunun bir sonucu olarak

ise toplumsal diizenin bozulmas1 durumu agiga ¢ikabilir.

Diinyanin bagka bir tarafinda yasanmakta olan bir gelisme televizyon, gazete,
Internet, cep telefonu, billboardlar yolu ile diger insanlara ¢ok kolay bir bigimde
ulagmaktadir. Dolayisi ile bilgiye ulagim bireyin kendi ¢abasindan ¢ikmaya ve daha
kolay bir bigimde bireylere sunulmaya baslamistir. Bu durum da ulasilan bilginin

sorgulanmasini ve korii koriine inanilmamasini gerektirir (Giines, 2013: 84).
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IKINCI BOLUM
YONTEM

2.1. Arastirma Modeli

Aragtirmada, birden fazla sayidaki degiskenler arasindaki birlikte degisimin
varligini ve derecesini tespit etmeye yonelik arasgtirma modeli olan (Karasar, 2017),
iligkisel tarama yontemi ve mevcut olan bir durumun ortaya ¢ikmis olan nedenlerini
ve bu nedenlere etki etmekte olan degiskenleri veya etkinin sonuglarini agiga ¢ikarma
ama¢ edinen arama modeli nedensel karsilastirma yonteminden (Biiylikoztiirk vd.
2008) faydalanilmistir. Veri toplama yontemi olarak anket teknigi uygulanmis ve
veriler goniilliilik esasiyla yiiz ylize toplanmistir. Arastirma grubuna g¢alismanin
yiirlitiiclisli tarafindan olusturulan tanimlayict bilgi formu, yeni medya okuryazarlik
Olcegi ve sosyal medya kullanim 6lgekleri hakkinda bilgi verildikten sonra veriler

toplanmustir.

2.2. Arastirmanin Evreni

Aragtirmanin popiilasyonunu, Istanbul Gelisim Universitesi biinyesinde gérev
yapan akademik ve idari personel olusturmaktadir. Kullanilacak 6rnekleme yontemi
ise ¢alisanlarin tamaminin 6rnege girme sansinin esit ve tesadiifi oldugu, ayn1 zamanda
arastirma sonuglarinin ¢abuk ve kolay bir sekilde ortaya konulmasini saglayan basit
tesadiifi Ornekleme yontemidir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004). Arastirmanin
orneklemini (n=237) goniilli katilime1 olusturmaktadir. Katilimcilara ¢alisma
hakkinda bilgi verildikten sonra ¢aligmaya katilim goniilliilik esasina dayali olarak

yuriitilmistir.

2.3. Veri Toplama Teknigi:

Katilimcilara Koc ve Barut (2016) tarafindan gelistirilmis ve gerekli gecerlik ve
giivenirlik ¢aligmalar1 yapilan 4 alt boyut ve 35 madden olusan yeni medya
okuryazarlig1 6l¢egi uygulanmistir. Olgegin boyutlar1 fonksiyonel tiiketim (7 madde),
elestirel tiikketim (11 madde), fonksiyonel iiretim (7 madde) ve elestirel iiretim (10
madde) seklindedir. Olgek 5°li likert tipindedir. ‘1-Kesinlikle Katilmiyorum’, 2-
Katilmiyorum’, ‘3-Kararsizim’, ‘4-Katiliyorum’ ve ‘5-Kesinlikle Katiliyorum” olarak

derecelendirilmistir. Cronbach’s Alpha testi uygulanmistir. Cronbach’s Alpha degeri
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0,95 olarak bulunmustur. Olgek, Alt boyutlara gére Cronbach Alpha katsayisi
hesaplanmis ve Fonksiyonel Tiiketim 0,85, Elestirel Tiiketim 0,87, Fonksiyonel
Uretim 0,89 ve Elestirel Uretim 0,93 olarak bulunmustur. Olgek arastirmacilar (Akalin
ve ark. 2021; Girel Goksel, Caz, 2020) tarafindan farkli 6rneklem gruplarina

uygulanmigtir.

Katilimcilarin sosyal medya bagimlilik diizeylerini degerlendirmek i¢in Giinii¢
(2009) tarafindan gelistirilen ve gegerlik-giivenirlik calismasi yapilan Comlekgi ve
Basol (2019) tarafindan revize edilen internet bagimlilig1 6lg¢eginin alt boyutu olan
islevsellikte bozulma kismi kullanilmistir. Olgekte 7 madde bulunmaktadir ve bu
Olcekteki maddeler internet bagimliligi yerine sosyal medya bagimliligi seklinde
revize edilmistir. Olcek maddeleri 5°1i Likert tipi degerlendirme ile dl¢iilmiistiir (1=
Higbir zaman; 2= Nadiren; 3= Bazen; 4= Siklikla; 5= Her zaman). Gerg¢eklestirilen
analiz sonrasinda, sosyal medya bagimlilik dlgeginin igsel tutarligimnin (Cronbach’s

Alpha) 0.850 oldugu tespit edilmistir (Comlek¢i ve Basol, 2019).

2.4, istatistiksel Analiz

Kisisel bilgi formu, yeni medya okuryazarlik ve sosyal medya bagimlilik
Olgeklerinden elde edilen veriler IBM SPSS25.0 paket programina girilmis ve analizler
bu program araciligi ile yapilmistir. Her iki Olgege Dogrulayict faktor analizi
uygulanmis olup, istatistiki islem olarak arastirma amaci dogrultusunda olusturulan
hipotezleri test etmek i¢cin Mann Whitney U, Kruskal Wallis-H Testi ve Spearman

Korelasyon analizlerinden faydalanilmistir.
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] bl -0 .45
b2 —~0 .33
b3 =.0_26
b4 -.0 .32
15 —-0. 62
bﬁ =8 _ 42
b7 -.0 1
Chi-Square=31.23, df=14, P-value=0.00000, RMSEA=0.07&

Sekil 1. Sosyal medya bagimlilik yol semasi anlamlilik diizeyleri

Uyum indekslerinden olan NFI degeri 0,98; NNFI degeri 0,98; IFI degeri 0,99, RFI
degeri 0,96, CFI degeri 0,99, GFI degeri 0,98; AGFI degeri ise 0,94 olarak

saptanmistir. Bu da dogrulayici faktor analizi sonucunda 6l¢egin bir faktor yapisinin

iyi uyum gosterdigini belirtmektedir. RMSEA degerinin 0,076 olmasi ise kabul

edilebilir ve gegerli sonuglar verdigini gostermektedir

Olcege iliskin Uyum Degerleri

Kabul Edilebilir Miikemmel Uyum Ol(;egf Iiskin
Uyum Degerler
NFI =0.90 ve lizeri =0.95 ve lizeri 0.98
NNFI =0.90 ve tizeri =0.95 ve tizeri 0,98
IFI =0.90 ve tizeri =0.95 ve lizeri 0,99
RFI =0.90 ve tizeri =0.95 ve lizeri 0,96
CFI =0.95 ve lizeri =.97 ve lizeri 0,99
GFlI =0.85 ve lizeri =0.90 ve tizeri 0,98
AGFI =0.85 ve lizeri =0.90 ve tizeri 0,94
RMR =0.80 ve <0.08 =0.50 ve <0,050 0,069
REMSEA =0.80 ve <0.08 =0.50 ve <0,050 0,076
X?/df = 2,23
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Boylece sosyal medya baglilik 6l¢eginin 7 madde ve tek faktorlii yapisinin bir model

olarak dogrulandigi belirlenmistir.

Chi-Square=2124.72, df=586, P-value=0.00000, EMSER=0.08&

Sekil 2. Yeni medya okuryazarlik yol semasi1 anlamlilik diizeyleri
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Olcege iliskin Uyum Degerleri

Kabul Edilebilir Miikemmel Uyum Olcegf: iskin
Uyum Degerler
NFI =0.90 ve iizeri =0.95 ve lizeri 0,95
NNFI =0.90 ve iizeri =0.95 ve lizeri 0,95
IFI =0.90 ve iizeri =0.95 ve lizeri 0,96
RFI =0.90 ve iizeri =0.95 ve lizeri 0,92
CFI =0.95 ve lizeri =.97 ve lizeri 0,97
GFI =0.85 ve lizeri =0.90 ve iizeri 0,90
AGFI =0.85 ve lizeri =0.90 ve iizeri 0,88
RMR =0.80 ve <0.08 =0.50 ve <0,050 0,048
REMSEA =0.80 ve <0.08 =0.50 ve <0,050 0,074
X?/df = 2,63

Yeni medya okuryazarlik 6l¢eginin 35 madde ve dort faktorlii ve toplam skorlu
yapisinin bir model olarak dogrulandigi, uyum indekslerinin yeterli diizeyde oldugu

tespit edilmistir.
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BULGULAR

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Degiskenler Gruplar N %
Kadin 136 57,4

Cinsiyet Erkek 101 42,6
Toplam 237 100,0

24-30 53 22,4

31-37 59 24,9

Yas 38-44 32 13,5

45-51 22 9,3

52 ve lizeri 71 30,0
Toplam 237 100,0

Idari Personel 71 30,0

Gorev Akademik Personel 166 70,0
Toplam 237 100,0

On Lisans 17 7,2

Lisans 74 31,2

Egitim Diizeyi Yiiksek Lisans 60 25,3
Doktora 86 36,3
Toplam 237 100,0

1-2 Saat 96 40,5

N 3-4 Saat 50 21,1
7 Saat ve lizeri 47 19,8
Toplam 237 100,0

Eglence 40 16,9

Sosyal Medya Kullanim Tletisim 59 24,9
Amacimz Giindemi Takip Etme 138 58,2
Toplam 237 100,0

Instagram 88 37,1

Twiter 55 23,2

En Sik Kullanilan Sosyal Facebok 37 15,6
Medya Youtube 32 13,5
Diger 25 10,5
Toplam 237 100,0

Tablo 1 incelendiginde, calismaya katilan bireylerin  %57,4’liniin kadin,
%42,6’sin1n erkek oldugu, %22,4’linlin 24-30 yas araliginda, %24,9’unun 31-37 yas
araliginda, %13,5’inin 38-44 yas araliginda, %9,3’liniin 45-51 yas araliginda,
%30’unun ise 52 ve iizeri yas aralifinda oldugu, %30’unun idari personel, %70’inin
akademik personel olarak gorev yapmakta oldugu, %7,2’sinin 6n lisans, %31,2’sinin
lisans, %25,3 linilin yiiksek lisans %36,3 {iniin ise doktora egitim diizeyinde oldugu,
%40,5’inin 1-2 saat, %21,1’inin 3-4 saat, %18,6’siin 5-6 saat, %19,8’inin ise 7 saat
ve tlizeri giinlik sosyal medya kullanim siiresi oldugu, %16,9’unun eglence,
%24,9’unun iletisim, %58,2’sinin ise giindemi takip etme maksath sosyal medyay1

kullanmakta oldugu, %37,1’inin instagram, %23,2’sinin twitter, %15,6’sinin
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facebook, %13,5’inin youtube, %10,5’inin ise diger sosyal medya aglarini

kullanmakta oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Yeni medya okuryazarlik 6lgegine iliskin giivenirlik analizi sonuglari

Madde Diizeltilmis Madde Toplam  Madde Kaldirildiginda Cronbach
Korelasyonu Alpha Katsayisi
Madde 1 ,533 ,944
Madde 2 ,591 ,943
Madde 3 ,614 ,943
Madde 4 ,594 ,943
Madde 5 434 ,945
Madde 6 ,563 ,944
Madde 7 ,657 ,943
Madde 8 ,685 ,943
Madde 9 ,574 ,944
Madde 10 ,554 ,944
Madde 11 ,629 ,943
Madde 12 ,650 ,943
Madde 13 ,543 ,944
Madde 14 ,406 ,945
Madde 15 ,548 ,944
Madde 16 ,733 ,942
Madde 17 ,622 ,943
Madde 18 ,572 ,944
Madde 19 744 ,942
Madde 20 ,713 ,942
Madde 21 ,657 ,943
Madde 22 ,728 ,942
Madde 23 ,560 ,944
Madde 24 ,630 ,943
Madde 25 ,599 ,943
Madde 26 ,570 ,944
Madde 27 ,615 ,943
Madde 28 ,601 ,943
Madde 29 497 ,944
Madde 30 ,372 ,945
Madde 31 ,383 ,945
Madde 32 ,512 ,944
Madde 33 ,372 ,945
Madde 34 ,383 ,945
Madde 35 ,512 ,944
35 Madde Toplam Cronbach Alpha Katsayisi ,945

Tablo 2 incelendiginde, yeni medya okuryazarlik O6lg¢eginden elde edilen
Cronbach’s Alpha degerleri; 6lcegin genelinin yeterli bir dl¢lide glivenilir oldugunu
gostermektedir. Bir baska ifade ile arastirma grubunun 6l¢ek sorularina vermis oldugu

yanitlar kendi igerisinde bir tutarliliga sahiptir.
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Tablo 3. Sosyal medya bagimlilig1 6lgegine iliskin gilivenirlik analizi sonuglari

Madde Diizeltilmis Madde Toplam  Madde Kaldirildiginda Cronbach
Korelasyonu Alpha Katsayisi
Madde 1 ,708 ,882
Madde 2 ,760 873
Madde 3 ,780 ,870
Madde 4 ,754 874
Madde 5 ,589 ,894
Madde 6 ,734 ,876
Madde 7 ,597 ,892
7 Madde Toplam Cronbach Alpha Katsayisi ,896

Tablo 3 incelendiginde, sosyal medya bagimliligi 6lgeginden elde edilen
Cronbach’s Alpha degerleri; 6lgegin genelinin yeterli bir dlgiide glivenilir oldugunu
gostermektedir. Bir baska ifade ile arastirma grubunun 6l¢ek sorularina vermis oldugu

yanitlar kendi igerisinde bir tutarliliga sahiptir.

Tablo 4. Olgeklerin carpiklik-basiklik puanlar

Boyutlar N Carpikhik Basikhik P
Fonksiyonel Tiiketim 237 -2,785 1,929 ,000
Elestirel Tiiketim 237 -1,730 1,520 ,000
Yeni Medya Fonksiyonel Uretim 237 -911 1,553 ,000
OkKkuryazarhk Olgegi Elestirel Uretim 237 -,296 ,220 ,000
Yeni Medya Okuryazarlik 237 - 697 1,744 002

Toplam
Sosyal Medya Sosyal Medya Bagimlilik i

Bagimhhk Olcegi Toplam 231 1,657 842 000

Tablo 4’te yeni medya okuryazarlik 6l¢egi ve sosyal medya bagimlilik 6lgegi
ve alt boyutlarindan elde edilen puanlarda verilerin normal dagilim gosterdigi

belirlenmistir.

Tablo 5. Katilimcilarin 6lgeklere verdigi cevaplarin betimsel analizi

Olgek ve Alt Boyutlar N Min Max Mean+Sd
Fonksiyonel Tiiketim 237 2,00 5,00 4,27+0,53
Elestirel Tiiketim 237 2,09 5,00 4,16+0,55
Fonksiyonel Uretim 237 1,57 5,00 4,0340,69
Elestirel Uretim 237 2,20 5,00 3,88+0,57

Yeni Medya Okuryazarlik Toplam 237 2,14 5,00 4,08+ 0,50
Sosyal Medya Bagimlilik Toplam 237 7,00 35,00 26,12+5,34

Tablo 5 incelendiginde, yeni medya okuryazarlik 6lgegi; fonksiyonel tiikketim
boyutu ortalamasi1 4,27+0,53, elestirel tiiketim ortalamas1 4,16+0,55, fonksiyonel

iiretim ortalamas1 4,03+0,69, elestirel iiretim ortalamasit 3,88+0,57, yeni medya
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okuryazarlik genel ortalamasi 4,08+ 0,50 ve sosyal medya bagimlilik genel ortalamasi

26,12+5,34 olarak belirlenmistir.

Tablo 6. Katilimcilarin cinsiyetlerine gore yeni medya okuryazarlik ve sosyal medya
bagimlilig1 diizeylerinin degerlendirilmesi

Sira Sira

Cinsiyet N Ortalamasi Toplam v P
Fonksiyonel Tiiketim Iéralfgi 18? Eggg gggggg 5650,00 ,019*
Elestirel Tiiketim Iéff;ﬁ 18? ﬁgig 1%2388 682000 926
Fonksiyonel Uretim Iéralféi 12? Ezgé 1222;:88 6638,00 658
AU Kty 300 A o
e T T
SR i U900 sy

*P<0,05; **P<0,01

Tablo 6’da ¢alismaya katilan katilimcilarin cinsiyet degiskenine gore yeni
medya okuryazarlik, fonksiyonel tiiketim boyutunda istatistiksel agidan agiga cikan
farklilik anlamli bulunmustur (p<0,050). Fonksiyonel tiiketim boyutunda erkeklerin
daha yiiksek diizeye sahip oldugu goriilmektedir.

Yeni medya okuryazarlik; elestirel tiiketim, fonksiyonel iiretim, elestirel liretim
boyutunda ve sosyal medya bagimlilik toplam skorunda cinsiyet faktoriine gore
istatistiksel agcidan anlaml farkliligin agiga ¢cikmadig tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 7. Katilimeilarin yas degiskenine gore yeni medya okuryazarlik ve sosyal
medya bagimlilig diizeylerinin degerlendirilmesi

Yas N Sira Ort. sd X2 p Fark
24-30* 53 121,15
. vy - 31-372 59 127,91
Fonksiyonel Tiiketim 38-44° 32 111,04 443 350 -
45-514 22 135,18
52 ve lizeri® 71 108,16
24-301 53 141,29
Elestirel Tiiketim 31-372 59 110,52
38-443 32 101,20 4 8,993 ,061 -
45-514 22 111,48
52 ve iizeri® 71 119,76
24-301 53 143,23
31-372 59 124,22
Fonksiyonel Uretim 38-443 32 105,48 11,403 ,022* 1-5
45-514 22 104,07
52 ve iizeri® 71 107,30
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24301 53 12807

o 31377 50 11596
Elestirel Uretim 38-443 32 12364 1860 761 -

45517 22 10850

52 ve lizeri® 71 115,92

24-301 53 136,90

. 31377 50 11858
Oku;zg;r';flfiyjplam 38-443 32 106,89 5281 260 -

45517 22 11225

S2veizer® 71 11354

24-301 53 14541

sosyal Medya 31377 50 120,14

Basht Toam 38-44° 32 10052 12610 013* 1-3
45517 22 99.86
S2veizer® 71 11260

*P<0,05; **P<0,01

Tablo 7 incelendiginde, caligmaya katilan katilimcilarin yaslarina gore yeni

medya okuryazarlik; fonksiyonel iiretim boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir

farklilik oldugu belirlenmistir (p<0,050). Bu durumun 24-30 ile 52 ve lizeri yas

araligindaki farkliliktan 6tiirii agiga ¢iktig goriillmektedir. Yas degiskenine gore sosyal

medya bagimlilik genel skorunda istatistiksel agidan anlamli bir farkliligin agiga

cikmakta oldugu goriilmektedir (p>0,05). Bu durumun 24-30 yas ile 38-44 yas

arasindaki bireylerden kaynaklanmakta oldugu goriilmektedir.

Tablo 8. Katilimcilarin gérevlerine gore yeni medya okuryazarlik ve sosyal medya
bagimlilig: diizeylerinin degerlendirilmesi

" Sira Sira
Gorev N Ortalamasi Toplanm v P
Fonksiyonel Idari Personel 71 118,58 8419,50
Tiiketim Akademik 166 119,18 1978350 00350 910
Personel
. . idari Personel 71 121,88 8653,50
Elestirel Tiiketim - : :
Akademik 166 117,77 19549,50 5688,50 ,976
Personel
Fonksiyonel Idari Personel 71 112,15 7962,50
. i 5406,50 ,656
Uretim Akademik 166 121,93 20240,50
Personel
Elestirel Uretim Idari Personel 71 122,02 8663,50
Akademik 166 11771 10539 50 5678,50 ,312
Personel
Yeni Medya Idari Personel 71 119,20 8463,50
Okuryazarlik Akademik 5878,50 ,671
Toplam Personel 166 118,91 19739,50
Sosyal Medya Idari Personel 71 118,23 8394,50
Bagimlilik Toplam Al‘jke?,ggrr]rglk 166 119,33 19808,50 583850 951

*P<0,05; **P<0,01
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Tablo 8’de katilimcilarin gorevlerine gore yeni medya okuryazarlik ve sosyal
medya bagimlilig1 diizeylerinde istatistiksel agidan anlamli farkliligin agiga ¢ikmadigi
belirlenmistir (p>0,05).

Tablo 9. Katilimcilarin egitim diizeyi gore yeni medya okuryazarlik ve sosyal medya
bagimlilig1 diizeylerinin degerlendirilmesi

siti sd X2 Fark
E%ltm{ N Sira Ort. P
Diizeyi
On Lisans® 17 138,15 3
. . Lisans? 74 107,95
Fonksiyonel Tiiketim - ; « i
E,llsl;izl; 60 106,82 8,945 ,030 1-3

Doktora* 86 133,23
On Lisans! 17 154,65

. . Lisans? 74 110,59
Elestirel Tiiketim - : * N
\L(IL;I;?]eSl; 60 109,60 7,716 ,042 1-3

Doktora* 86 125,74
On Lisans! 17 145,56

Lisans? 74 105,74
Fonksiyonel Uretim Y_uksel; 60 116,01 6,731 081 i
Lisans
Doktora* 86 127,25
On Lisans! 17 150,50
Lisans? 74 114,11
. & . . * _
Elestirel Uretim Y_uksel; 60 102,69 9,019 ,029 1-3
Lisans
Doktora* 86 128,36
On Lisans! 17 152,09
. Lisans? 74 108,53
Yeni Medya ~ : % )
Okuryazarlik Toplam E:;I;;ZE 60 108,16 9.033 029 13

Doktora* 86 129,03
On Lisans! 17 161,56

Sosyal Medya Lisans? 74 114,88
: . ]
Bagimlilik Toplam ‘L(I‘;I;GSE 60 106,01 9,792,020 1-3

Doktora* 86 124,50

*P<0,05; **P<0,01

Tablo 9 degerlendirildiginde, katilimeilarin egitim diizeyi degiskenine gore yeni
medya okuryazarlik; fonksiyonel tiiketim, elestirel tliketim, elestirel {iretim
boyutlarinda, yeni medya okuryazarlik genel skorunda ve sosyal medya bagimlilik
genel skorunda istatistiksel agidan anlamli farklilik oldugu tespit edilmistir (p<0,05).
Bu durumun o6n lisans ile yiiksek lisans arasindaki farkliliktan kaynaklandig
goriilmektedir. Egitim diizeylerine gore fonksiyonel iiretim boyutunda ise istatistiksel

acidan anlamli farklili§in olmadigi saptanmistir (p>0,05).
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Tablo 10. Katilimcilarin sosyal medya kullanim siiresine gore yeni medya
okuryazarlik ve sosyal medya bagimlilig1 diizeylerinin degerlendirilmesi

Sosyal Medya

2
Kullanmm Siiresi N Sira Ort. sd X p Fark
1-2 Saat? 96 116,39
Fonksiyonel Tiiketim 3-4 Saat? 50 112,95
5.6 Saal’ 44 131,16 1936 586 -
7 Saat ve lizeri* 47 119,39
1-2 Saat! 96 112,26
Elestirel Tiiketim 3-4 Saat? 50 124,86
5-6 Saat® 44 128,76 2,225 527 i
7 Saat ve lizeri* 47 117,39
1-2 Saat! 96 118,51
3-4 Saat? 50 126,17
Fonksiyonel Uretim 5-6 Saat® 44 116,45 799 850 i
7 Saat ve iizeri* 47 114,76 3
1-2 Saat! 96 112,39
. 3-4 Saat? 50 135,24
Elestirel Uretim 56 Saal® v 127,34 5,726 ,126 -
7 Saat ve iizeri* 47 107,41
1-2 Saat! 96 114,05
Yeni Medya 3-4 Saat? 50 126,85
Okuryazarlik Toplam 5-6 Saat® 44 126,47 1953 582 i
7 Saat ve iizeri* 47 113,78
1-2 Saat! 96 113,06
Sosyal Medya 3-4 Saat? 50 132,59 )
Bagimlilik Toplam 5-6 Saat® 44 118,65 2,742 433
7 Saat ve iizeri* 47 117,01

*P<0,05; **P<0,01

Tablo 10°da katilimcilarin sosyal medya kullanim siiresine gore yeni medya
okuryazarlik ve sosyal medya bagimlilig1 diizeylerinde istatistiksel agidan anlamli
farkliligin olmadigi belirlenmistir (p>0,05).

Tablo 11. Katilimcilarin sosyal medya kullanim amaci durumlarina gére yeni medya
okuryazarlik ve sosyal medya bagimlilig1 diizeylerinin degerlendirilmesi

Sosyal Medya Sira )
Kullanim Amaci N Ort. sd X P Fark
Eglence! 40 126,65
. . . ¥ . . 2
Fonksiyonel Tiiketim — I(lietls.l? - 59 111,99 1145 564 )
un Eem‘ ;P 138 119,78
tme
Eglence! 40 122,31
[letisim? 59 110,42
Elestirel Tiiketim . . . 1,239 538 -
Gilindemi ;Faklp 138 12171 2
Etme
Eglence! 40 124,13
T .. 2
— I(lietls?rﬁrli _ 59 118,48 276 871 i
Fonksiyonel Uretim un EGImmleS AP 138 117,74
Elestirel Uretim Eglence! 40 116,79 )
Tletisim? 59 123,16 299,861
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Giindemi Takip

Etmes 138 117,86
Eglence! 40 120,91
==
Yeni Medya Okuryazarlik Gi Iclletls}r? = 59 116,35 129,937 -
Toplam uncemt Jakib 138 119,58
Etme
Eglence! 40 124,06
=S
Sosyal Medya Bagimlilik Gi Iclletlgr? G 59 119,47 ,304 859 -
Toplam un Eetmm‘es &P 138 117,33

*P<0,05; **P<0,01

Tablo 11°de katilimeilarin sosyal medya kullanim amaci durumlarina gore yeni
medya okuryazarlik ve sosyal medya bagimlilig1 diizeylerinde istatistiksel ag¢idan
anlamli farkliligin ortaya ¢ikmadigi tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 12. Katilimcilarin en sik kullanilan sosyal medya tiiriine gore yeni medya
okuryazarlik ve sosyal medya bagimliligi diizeylerinin degerlendirilmesi

En Sik Kullanilan

Sosyal Medya N SiraOrt. sd X2 p Fark

Instagram? 88 128,20

. . Twiter? 55 137,11
Fonksiyonel Tiiketim Facebok’ 37 102,88 14474 006 7

Youtube* 32 88,33

Diger® 25 109,88

Instagram? 88 128,81
Elestirel Tiiketim Twiter? 55 140,66 1-4
Facebok® 37 105,78 19,932 ,001* 24

Youtube* 32 80,20

Diger® 25 106,04

Instagram? 88 123,76

Twiter? 55 132,25
Fonksiyonel Uretim Facebok?3 37 114,81 6,723 , 151 -

Youtube* 32 96,66

Diger® 25 107,90 4

Instagram? 88 128,05

e Twiter? 55 129,24
Elestirel Uretim Facebok? 37 1712 10345 035

Youtube* 32 87,28

Diger® 25 108,00

Instagram? 88 128,61

. Twiter? 55 136,75
Okur\}{lggallrlxllquy:plam Facebok® 37 109,22 15617 004*

Youtube* 32 83,63

Diger® 25 105,88

Instagram? 88 126,40

Sosyal Medya TWiter23 55 125,66
Bagimlilik Toplam Facebok 37 119,97 6,081 ,193 -

Youtube* 32 95,78

Diger® 25 106,56

*P<0,05; **P<0,01
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Tablo 12 degerlendirildiginde, katilimcilarin en sik kullanilan sosyal medya
tiirline gore yeni medya okuryazarlik diizeyi; Fonksiyonel tiiketim, elestirel tiikketim,
elestirel {iretim alt boyutlarinda ve yeni medya okuryazarlik toplam skorunda
istatistiksel agidan anlamli bir farkliligin ortaya ¢iktig1 belirlenmistir (p<0,050). Bu
durumun instagram ile youtube ve twiter ile youtube arasindaki farkliliktan
kaynaklandig1 goriilmektedir. En sik kullanilan sosyal medya tiiriine gére fonksiyonel
iiretim boyu ve sosyal medya bagimlilik toplam skorunda istatistiksel agidan anlamli
farkliligin olmadig tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 13. Yeni medya okuryazarlik ile sosyal medya bagimlilig1 arasindaki iliskinin
degerlendirilmesi

. . . Sosyal
Fonksiyonel E!.e S"fel Fonksiyonel E--lesn.rel JeaipMedya Medya
L Tiiketim P Uretim | Okuryazarhk <
Tiiketim Uretim Toblam Bagimhhk
P Toplam
Fonksiyonel J 1
Tiiketim p
Elestirel Tiiketim | " ,694™ 1
P ,000
Fonksiyonel r ,549™ ,692" 1
Uretim p 000 000
Elestirel Uretim | ' ,491™ ,631™ ,638™ 1
p ,000 ,000 ,000
Yeni Medya r . . wox wx
Okuryazarhk 770 ,886 ,845 ,831 1
Toplam p ,000 ,000 ,000 ,000
SosyalMedya | r | gog 634" 691" 508" 806™ 1
Bagimhhk
Toplam p ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

*P<0,05; **P<0,01; r=Korelasyon Katsayist; p= Anlamlilik Dizeyi

Tablo 13 incelendiginde yeni medya okuryazarlik 6lgegi; fonksiyonel tiiketim
boyutu (r=,596; p=,000), elestirel tiiketim boyutu (r=,634; p=,000), fonksiyonel iiretim
boyutu (r=,691; p=,000), elestirel {iretim boyutu (r=,598; p=,000) ile sosyal medya
bagimlilik diizeyi arasinda orta diizeyde pozitif yonde bir iliski oldugu, Yeni medya
okuryazarlik diizeyi ile sosyal medya bagimlilik diizeyi arasinda ise (r=,806; p=,000),
yiiksek diizeyde pozitif yonde bir iligki bulundugu tespit edilmistir.
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SONUCLAR VE ONERILER

Yeni medya okuryazarlik 6lcegi; fonksiyonel tiiketim boyutu ortalamasi
4,27+0,53, elestirel tiiketim ortalamast 4,16+0,55, fonksiyonel iiretim ortalamasi
4,03+0,69, elestirel iiretim ortalamasi 3,88+0,57, yeni medya okuryazarlik genel
ortalamasi 4,08+ 0,50 ve sosyal medya bagimlilik genel ortalamasi 26,12+5,34 olarak
tespit edilmistir (Tablo 5). Genel olarak degerlendirildiginde katilimcilarin yeni medya
okuryazarlik diizeyine ve sosyal medya bagimlilik diizeyine yonelik algimin iyi
seviyede oldugu anlasilmaktadir. Bu durum 6rneklem grubunda yer alan bireylerin

dijital okuryazarlig1 ve sosyokiiltiirel gelismisligi ile agiklanabilir.

Barkus (2020) tarafindan ebeveynler lizerine yapilan tez c¢alismasinda yeni
medya okuryazarlig1 diizeyleri, fonksiyonel tiiketim, elestirel tiikketim ve fonksiyonel
tiretim boyutlarinda iyi; elestirel iiretim boyutunda ise orta diizey olarak ifade
edilmistir. Baska bir ¢aligmada ise Kara vd. (2018) 6gretmen adaylarina yonelik
yapmis olduklar1 arastirmada yeni medya okuryazarlik boyutlarindan islevsel tiiketim
becerilerinin yiiksek, elestirel tiikketim becerilerinin ise diisiik seviyede oldugu ifade
edilmistir. Bu arastirmalar bulgumuzla benzerlik gdstermektedir. Ozsahin (2019)
tarafindan Ogretmenler iizerine yapilan c¢alismada Ogretmenlerin sosyal medya

bagimlilik diizeylerinin ¢ok diisiik oldugu belirlenmistir.

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore yeni medya okuryazarlik, fonksiyonel tiiketim
boyutunda istatistiksel agidan anlamli bir farkliligin ortaya cikmakta oldugu
belirlenmistir (p<0,050; Tablo 6). Bu dogrultuda 1.hipotez H1 kabul edilmistir.
Fonksiyonel tiikketim boyutunda erkeklerin daha yiliksek diizeye sahip oldugu
goriilmektedir. Bu durum kadinlarin dijital platformda yeterli teknik beceriye sahip

olmayis1 veya yetersiz olusuyla agiklanabilir.

Yeni medya okuryazarlik; elestirel tiikketim, fonksiyonel iiretim, elestirel {iretim
boyutunda ve sosyal medya bagimlilik toplam skorunda cinsiyet faktoriine gore
istatistiksel agidan anlamli bir farkliligin agiga ¢ikmadigi belirlenmistir (p>0,05; Tablo
6). Bu dogrultuda 1.hipotez H1 red edilmistir. Bu baglamda cinsiyetin yeni medya
okuryazarlik diizeyi ve sosyal medya bagimlilik diizeyi iizerinde belirleyici bir
degisken olmadig1 anlasilmaktadir. Sosyal medya bagimliligin erkek &grencilerde

daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Barkus (2020) yapmis oldugu calismada ebeveynlerin cinsiyet agisindan yeni
medya okuryazarlik diizeylerinin degismedigi ifade edilmistir. Tanrikulu (2019)’nun
calismasinda ise kiz 6grencilerin medya okuryazarhigi diizeyleri erkek 6grencilere gore
daha yiiksek oldugu goézlemlenmistir. Sosyal medya bagimlilig1 iizerine yapilan
caligmalar incelendiginde; Ozsahin (2019) sosyal medya bagimliliginin gretmenlerin
cinsiyetlerine gore degistigini ve erkek 6gretmenlerin sosyal medya bagimliliginin
kadin 6gretmenlere gore daha yiiksek oldugu belirtmistir. Cam ve Isbulan (2012)
tarafindan yapilan calismada benzer sekilde erkeklerin Facebook bagimlilik

diizeylerinin kadinlardan daha ytiksek oldugu bulunmustur.

Katilimcilarin yaslarina gore yeni medya okuryazarlik; fonksiyonel iiretim alt
boyutu incelendiginde agiga ¢ikan farkliligin istatistiksel olarak anlamlilik gosterdigi
belirlenmistir (p<0,050; Tablo 7). Bu durumun 24-30 ile 52 ve tizeri yas araligindaki
farkliliktan kaynaklandig1 goriillmektedir. Yas arttikca fonksiyonel iiretim diizeyinin
azaldigr goriilmektedir. Bu baglamda dijital platformlara yonelik teknik bilgi ve
becerinin yas ile ters orantili oldugu anlasilmaktadir. Yas degiskenine gore sosyal
medya bagimlilik genel skorunda istatistiksel agidan anlamli farklilik oldugu
belirlenmistir (p>0,05; Tablo 7). Bu durumun 24-30 yas ile 38-44 yas araligindaki
farkliliktan kaynaklandigi anlasilmaktadir. Sosyal medya bagimlilik diizeyinin
genclerde daha ytiksek oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla bu durum yasca biiyiik
olanlarin sosyal medya ile ge¢ tanigsmis olmasi ve yonelmemesiyle agiklanabilir.
Barsky ve arkadaslarinin (1991) yaptig1 ¢alismada sosyal medya bagimliligi ile yas
gruplar1 arasinda anlamli bir fark olmadig: ifade edilmistir. Dolayisiyla 2.hipotez H1

kabul edilmistir.

Katilimcilarin gorevlerine gore yeni medya okuryazarlik ve sosyal medya
bagimlilig1 diizeylerinde istatistiksel olarak anlamlilik gosteren bir farkliligin ortaya
¢ikmadigr belirlenmistir (p>0,05; Tablo 8). 3. Hipotez H1 red edilmistir. Akademik
personel ve idari personelin yeni medya okuryazarlik diizeyi ve sosyal medya
bagimlilik diizeyleri benzerlik gostermektedir. Bu durumun 6rneklem grubunda yer
alan katilimcilarin dijital platformlara yonelik benzer bilgi, beceri ve donanima sahip
olmalar1 ve bilingli tiiketim yapmalari ile agiklanabilir. Ozkan (2021) tarafindan geng
ve yetigkinlere yapilan ¢alismada meslek durumu ile sosyal medya bagimliligi toplam

puanlar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli farklilik saptanmaigtir.

40



Katilimeilarin egitim diizeylerine gore yeni medya okuryazarlik; fonksiyonel
tiikketim, elestirel tiikketim, elestirel liretim boyutlarinda, yeni medya okuryazarlik genel
skorunda ve sosyal medya bagimlilik genel skorunda istatistiksel agidan anlamli
farklilik oldugu tespit edilmistir (p<0,05; Tablo 9). Bu durumun 6n lisans ile yliksek
lisans arasindaki farkliliktan kaynaklandigi goriilmektedir. Egitim diizeyi diisiik olan
katilimcilarin yeni medya okuryazarlik seviyesinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Yeni medya okuryazarlik ile egitim diizeyi arasinda ters bir orant1 s6z konusudur.

Arastirmanin amact dogrultusunda belirlenen 4. Hipotez H1 kabul edilmistir.

Egitim diizeylerine gore fonksiyonel {iretim boyutunda ise istatistiksel agidan
anlamli farkliigm olmadigi saptanmistir (p>0,05; Tablo 9). Barkus (2020) egitim
durumu daha yiiksek olan ebeveynlerin diger ebeveynlere gore daha yiiksek diizeyde
yeni medya okuryazari oldugunu belirtmistir. Inan (2013)’m calismasinda ise
ebeveynlerin egitim durumu yiikseldik¢e, TV programlarinda ¢ocuklari igin zararli
olabilecek iletilerin bulunabilecegi diisiincesine kapildiklar1 ifade edilmektedir. Cil
(2020) tarafindan yapilan calismada egitim diizeyi ile medya bagimlilig1 mesguliyet,
duygu durum ve tekrarlama alt boyutu puanlarinda anlamli bir fark oldugu ifade

edilmistir.

Katilimcilarin sosyal medya kullanim siiresine gére yeni medya okuryazarlik ve
sosyal medya bagimlilig1 diizeylerinde istatistiksel acidan manidar bir farkliligin
olugmadigi tespit edilmistir (p>0,05; Tablo 10). Bu baglamda sosyal medya kullanim
sliresinin az ya da ¢ok olmasi yeni medya okuryazarlik ve medya bagimlilig tizerinde
belirleyici bir degisken olarak goriilmemektedir. Bu durum medya platformlarinin
artik giindelik yasantida ihtiyac olarak goriilmesiyle agiklanabilir. 5. Hipotez hl red
edilmistir. Comlekei ve Basol (2019) yapmis olduklar1 ¢alismada sosyal medyada
gecirilen silirenin artmasiyla sosyal medya bagimhilik diizeyinin de arttigini

belirtmislerdir.

Katilimcilarin sosyal medya kullanim amaci durumlarina gére yeni medya
okuryazarlik ve sosyal medya bagimlilig1 diizeylerinde istatistiksel agidan ortaya ¢ikan
farkliligin anlamlilik géstermedigi tespit edilmistir (p>0,05; Tablo 11). 6.Hipotez H1
red edilmistir. Comlekei ve Basol (2019) bos zaman degerlendirme ile sosyal medya
bagimlilig1 arasinda ve “insanlar1 daha iyi tanima” ve “fikir aligverisinde bulunma”
gibi sosyallesme ihtiyacina doniik sosyal medya kullanim amagclar1 ile sosyal medya
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bagimlilig1 arasinda pozitif bir iligski oldugunu ifade etmistir. Yeni medya okuryazarlik
diizeyinde ise teknik bilgi ve beceriye sahip olabilme, medya igeriklerini
degerlendirme ve gelistirme gibi birtakim 6zelliklerin sosyal medya kullanim amacina
gore degismedigi anlasilmaktadir. Bu durum oOrneklem grubunda yer alan

katilimcilarin gelismislik ve hazirbulunusluk diizeyi ile agiklanabilir.

Katilimcilarin en sik kullanilan sosyal medya tlirline gore yeni medya
okuryazarlik diizeyi; fonksiyonel tiikketim, elestirel tiiketim, elestirel {iretim alt
boyutlarinda ve yeni medya okuryazarlik toplam skorunda istatistiksel agidan anlaml
farklilik oldugu tespit edilmistir (p<0,050; Tablo 12). Bu durumun Instagram ile
YouTube ve Twitter ile YouTube arasindaki farkliliktan kaynaklandigi goriilmektedir.
7. Hipotez H1 kabul edilmistir. En sik kullanilan sosyal medya tiiriine gore
fonksiyonel iiretim boyutu ve sosyal medya bagimlilik toplam skorunda istatistiksel
acidan anlamli farkliligin olmadigi tespit edilmistir (p>0,05; Tablo 12). 7. Hipotez H1

red edilmistir.

Yeni medya okuryazarlik; fonksiyonel tiiketim boyutu, elestirel tiiketim boyutu,
fonksiyonel iiretim boyutu ve elestirel iiretim boyutu ile sosyal medya bagimlilik
diizeyi arasinda orta diizeyde pozitif yonde bir iligski oldugu, yeni medya okuryazarlik
diizeyi ile sosyal medya bagimlilik diizeyi arasinda ise yliksek diizeyde pozitif yonde
bir iligki bulundugu tespit edilmistir. Bagka bir ifadeyle yeni medya okuryazarlik
diizeyi arttik¢a sosyal medya bagimlilik diizeyi de artis géstermektedir. 8.Hipotez H1
kabul edilmistir.

Sonug olarak katilimcilarin yeni medya okuryazarlik diizeyine ve sosyal medya
bagimlilik diizeyine yonelik algmin iyi seviyede oldugu tespit edilmistir. Universite
personelinin gorsel, isitsel, basili medya kaynaklarini ¢oziimleme ve degerlendirme

acisindan 1yi olduklari, sosyal medyaya yonelik bagimli olmadiklar1 anlagilmaktadir.

Cinsiyetlerine gore yeni medya okuryazarlik, fonksiyonel tiiketim boyutunda
istatistiksel agidan anlamli farklilik oldugu, elestirel tiikketim, fonksiyonel tiretim,
elestirel tiretim boyutunda ve sosyal medya bagimlilik toplam skorunda cinsiyet
faktoriine gore istatistiksel acidan anlamli farkliligin olmadigi tespit edilmistir.
Cinsiyetin sosyal medyaya yonelik bagimlilikta belirleyici bir degisken olmadigi

anlasilmaktadir.
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Yas degiskenine gore yeni medya okuryazarlik, fonksiyonel tiretim boyutunda
ve sosyal medya bagimlilik genel skorunda istatistiksel agidan anlamli farklilik oldugu
saptanmistir. Yeni medya okuryazarlik diger boyutlarinda farklilik olmadigi tespit
edilmigtir. 24-30 yas aralifinda yer alan bireylerin sosyal medya bagimlilik
diizeylerinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Gorevlerine gore yeni medya okuryazarlik ve sosyal medya bagimliligi

diizeylerinde anlaml1 farkliligin olmadigi belirlenmistir.

Egitim diizeylerine gore yeni medya okuryazarlik; fonksiyonel tiiketim, elestirel
tilkketim, elestirel iiretim boyutlarinda, yeni medya okuryazarlik genel skorunda ve
sosyal medya bagimlilik genel skorunda istatistiksel acidan anlaml farklilik oldugu

tespit edilmistir

Sosyal medya kullanim siiresi ve kullanim amacina gore yeni medya
okuryazarlik ve sosyal medya bagimliligi diizeylerinde anlamli farkliligin

bulunmadig saptanmistir.

En sik kullanilan sosyal medya tiiriine gore yeni medya okuryazarlik diizeyi;
fonksiyonel tiikketim, elestirel tiiketim, elestirel tiretim alt boyutlarinda ve yeni medya
okuryazarlik toplam skorunda anlamli farklilik oldugu, fonksiyonel liretim boyutu ve

sosyal medya bagimlilik toplam skorunda ise farklilik bulunmadigi belirlenmistir.

Yeni medya okuryazarlik diizeyi ile sosyal medya bagimlilik diizeyi arasinda

orta ve yiiksek diizeyde pozitif yonde iligkiler oldugu tespit edilmistir.
Aragtirma sonuglar1 dogrultusunda oneriler asagida agiklanmaistir.

e Egitim seviyesi diisiik olan bireylerin sosyal medya bagimliligi hakkinda
tiniversiteler araciligiyla bilin¢lendirilmesi gerekmektedir.

e Bilisim teknolojisin hizla yayilmasiyla yeni medya okuryazarligina yonelik
tiniversitelerin ¢alisanlarmma fonksiyonel tiiketim ve {retim agisindan

destekleyici seminerler vermesi gerektigi diisiiniilmektedir.
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