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OZET

Fuarlar, isletmeler igin ait olduklari sektdrdeki mevcut ve potansiyel musterilere
ulasmak igin iyi ve verimli bir yol olabilmektedir. Fuarlar Griin satma amacina hizmet
etmelerinin yani sira, sektorle baglantili grup toplantilari yapmaya ve tedarikgilerle
bulusmaya imkan saglamaktadir. Uluslararasi arenada boy gosteren firmalarin
yuksek maliyetli reklam ve tanitim faaliyetleri yerine daha dusuk maliyetli fuar
organizasyonlarina katilmalari dnemlidir. Fuarlar sayesinde firmalar UrUnlerini test
etme ve rakip firmalari tanima imkani bulabilmektedir. Fuarlar Glke ekonomisine ciddi
katkilar saglamasinin yani sira ihracatin artmasi saglayan en énemli unsurlardan
biridir. Bu kapsamda ele alinan bu calisma ile fuarlara yapilan yardimlarin ihracat

Uzerindeki etkisi arastiriimistir.

Arastirmada ihracata ydnelik devlet yardimlarinda genel tanimlamalar yapilarak
baslica desteklemelerin neler oldugu ve isleyis slrecleri incelenmistir. Tarkiye’deki
Yurt Disi Fuar Destekleri uygulamasi ele alinarak, celik, elektrik, micevher, metal,
maden ve kimya sektdrlerinin 2014-2018 yillari arasinda gergeklesen 3027 firmanin
ihracat rakamlari ve aldigi yurtdigi fuar destek verileri analiz edilmistir. Bu arastirmada
3 ayri regresyon model kurgulanmigtir. Bunlardan ilki, ihracatin yalnizca ihracat
desteginin bir fonksiyonu olarak kabul edildigi tek degiskenli basit regresyon
modelidir. Bu modelde firmalarin faaliyet gosterdikleri sektor ve degiskenlerin yillara

gore aldiklari degerler dikkate alinmamistir.

ikinci model ise, inracatin ihracat destegi ile beraber firmanin faaliyet gésterdigi
sektorin birer fonksiyonu olarak kabul edildigi sabit etkiler modelidir. Bu modelde,
ihracat desteginin yani sira firmalarin faaliyet goOsterdikleri sektérin de ihracat

oranlarina bir etkisinin oldugu varsayilmaktadir.

Uglincti modelde, ihracat sadece ihracat destegi ve firmanin faaliyet gosterdigi
sektorin birer fonksiyonu dedildir. Ayni zamanda, bagimli ve bagimsiz degiskenin

farkli degerler aldigi zamanin da ihracat tzerinde bir etkisi vardir.

Bu veriler 1s1ginda firmalarin aldiklar destek miktarlarinin ihracat rakamlarini
minimal duzeyde de olsa artirdigi gorulmustir. Firmalara destek miktari arttikca
yapilan ihracatinda arttigi gézlemlenmistir. Destek alan firmalarin ylizde 90’dan
fazlasinin ihracat yaptigi distnuldiginde bu oranin oldukga iyi oldugu
g6zlemlenmigstir. Ote yandan destegin yillara ve sektdrlere gére yapmis oldugu etkinin

farkli oldugu tespit edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Fuar, ihracat, Devlet Yardimlari.



ABSTRACT

Fairs can be a good and efficient way to reach existing and potential customers
in the sector they belong to. In addition to serving the purpose of selling products,
fairs enable group meetings and meeting with suppliers. It is important for companies
that appear in the international arena to participate in lower cost fair organizations
instead of high cost advertising and promotion activities. Thanks to the fairs,
companies have the opportunity to test their products and get to know competitors. In
addition to being one of the strongest methods in increasing exports, fairs make great
contributions to the economy of the regulatory country. With this study, the effect of
aid to fairs on exports was investigated with this study.

In this research general descriptions about export aid are made, major aid are
explained and their functioning process are analyzed. The implementation of "aid for
foreign fairs" in Turkey is discussed, the data of 3027 firms including the export
figures and the amount of the aid they had for foreing fairs are analyzed. In the light
of this data, the effect of the aid that the firms had on their export performances is

emphasised.

Keywords: Fair, Export, State Aid.
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ONSOz

Tuarkiye’nin mevcut ekonomik kosullarinin devam edecegi varsayimi ile ilerleyen
donemlerde Uretimin tim mekanizmalarinda devlet desteklerinin 6neminin artacagini

dusunebiliriz.

Bu acidan bakildiginda, Yurt Dig1 Fuar Destedinin ihracat Uzerindeki etkisinin

incelenmesi onemli olmaktadir.

Bu calismam hazirlanirken her zaman tesvik ederek yol gosteren ve destekleri
ile motivasyonumun yiikselmesini saglayan degerli hocam Sayin Dr. Ogr.Uyesi Hiilya
YILMAZ a tesekkurlerimi borg bilirim.

Bu vesileyle, tezimin hazirlanmasinda blyiik destek saglayan IMMIB Genel
Sekreterligine ve g¢alismalarimin timinde oldugu gibi bu ¢alismamda da her zaman
yanimda yer alan Esra OZYURT un ve Fuar Destekleri Sube Midiiriim Sayin Burhan

CEBRE'nin katkilarini unutmam mumkun degildir.
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GiRiS
Gunumuzde teknolojinin surekli ilerlemesi, iletisim olanaklarinin her gegen gin
gelismesi ve buna bagh olarak tim dunyanin firmalarin pazari haline gelmesi,

pazarlama faaliyetlerinin 6nemini arttirmigtir. Firmalar artik sadece bdlgesel bazda

rakiplerle karsi karsiya kalmaktan ¢ok uluslararasi rakiplerle karsilasmaktadirlar.

Yasanan tim bu degisim ve gelisim sureciyle birlikte fuarcilik endstriyel boyuta
ulasmistir ve sirketler buralara ylksek miktarlarda yatirim yapmaktadirlar. Fuar
alanlarinda sirketler prestiji acisindan da o6nemli rol oynamakta ve kendisini

masgterilerine gésterme firsati yaratmaktadir.

Fuarlar, alici ve saticilarin belirli yerlerde bulustuklari, reklam ve satiglardan
kazanimlarin oldugu, yuz ylze baglantinin yapildigi, iligkilerin olusturuldugu,
firmalarin stratejik planlarina isik tutan, bilgi toplamalarina ve arastirma yapmalarina
olanak saglayan son derece 6nemli tutundurma araglaridir. Tium dinyada oldugu gibi
Tarkiye’de de firmalar fuarlardan buyik dlgtide fayda saglamaktadir. Fuarlarin artan
faydalarina paralel olarak fuarlara verilen deger glin gectikce artmakta; fuarlar etkin

bir pazarlama araci olarak benimsenmekte ve fuarlara katim orani yikselmektedir.

Fuarlar, guinumuzde giderek yayginlasan, genis kitlelere seslenebilen, Grinlerin
tanitildig1, denenebildigi, karsilagtirilabildigi Grin sergileme alanlaridir. Artik fuarlar,
sadece satis yerleri diye gortlmemektedir. Fuara giden katilimcilar arasinda fikir
paylasimi yapiimaktadir.?

Turkiye'nin fuarcilik alt yapisindaki en buyuk eksigi fuar alani yetersizligidir.
Ulke genelindeki toplam fuar alani 600.000 m? olarak bilinmektedir. ABD, Cin, Fransa,
italya ve Almanya gibi Ulkelerdeki bazi fuar alanlari Tirkiye'nin toplam fuar alani
bayukligune esdegerdir. Avrupa ve Asya arasinda, Avrasya pazarinin tam
merkezinde yer alan Turkiye, ilerideki 10-15 yillik siregte dinyanin yeni fuar
merkezlerinden birisi olmaya en biyuk adaydir. Bu baglamda, mevcut fuar alanlarina
yeni fuar alanlar eklenmezse bu firsatlar baska devletlerin eline gececektir. Turkiye
bu firsatlari kagirmamak adina yeni ve iglevsel fuar alanlari yaratmak igin selektif

yatirim destekleri uygulamaldir.

1 Halit Akbay, Ulusararasi Pazarlamada Onemli Bir Promosyon Aracr: Fuarlar, igeme’den Bakis,

1997 s.22.



18. yy.dan baslayan bir devrimler zincirinin, toplumun sosyal, politik,
ekonomik alanlarindaki kokli degisiminin disavurumu olan Dinya Fuarlari/Expolar
duzenlendikleri 1,5 yuz yillik sire¢ boyunca, dinyadaki gelismelerin, ekonomik
yasamin, teknolojinin, sanatin, mimarinin, sosyal ve kiltlrel yapimin asamalarinin

birebir izlenebildigi mekanlar olmuslardir.

Yurt digi fuarlarin ihracati artirarak ilke ekonomisine ¢ok ciddi katkilar saglar.
Bu kapsamda ele alinan bu ¢alisma ile fuarlara yapilan yardimlarin ihracat tGzerindeki
etkisi arastirlmistir. Turkiye’de ihracatci firmalara verilen yurtdisi fuar desteklerin,
firmalarin yapmis olduklari ihracat verileri ile analizleri yapilarak desteklerin ihracat

Uzerine faydali olup olmadiginin gérilmesi amaglanmaktadir.



BiRINCi BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE

Bu bdlimde fuarlarla ilgili temel kavramsal aciklamalara yer verilmigtir.

1.1. FUAR TANIMI

Fuarcilik sektériinde yasanan hizli gelismeler neticesinde fuarciligin kapsam ve
icerigi degisime ugramistir. Bu nedenle fuarin Gzerinde uzlasilabilen tek bir tanimi
bulunmamaktadir. Ayrica fuar tarifleri, fuarin iceriginin degisiminin yani sira bilimsel
disiplinlere, fuar uzmanlarina ve pazarlamacilara gore farklilagsmaktadir. Dolayisiyla
pazardan baslayip fuara daha sonrada Expo'ya uzanan kavramsal yolculuk, farkh
tanimlari da beraberinde getirmistir. Aslinda bu tarifler, anlam itibariyle birbirinden o

kadar da farkl ve uzak degillerdir.?

Tark Dil Kurumu'nun sézligiande fuar kelimesi, “Belirli zaman dilimlerinde, belirli
alanlarda mallarini  tanitmak sebebiyle olusturulan genis yapit” olarak
tanimlanmaktadir. Ekonomi kavramlari sézlugune gore, “Yurt disinda ya da yurt
icinde ticaret hayatini ilerletmek isteyen sirketlerin Urettikleri mallari belirli zaman

dilimleri igerisinde tanitti§i genis ticaret merkezi” seklinde ifade edilmektedir.?

Fuar alanlarinda bulunan katilimcilar, ticari agidan anlagmak igin ayni alanda
toplanmaktadirlar. Konuya bdyle bakildiginda fuar alanlari, ticari c¢alismalari
gelistirmek icin tasarlanan pazar alanlari seklinde nitelendiriimektedir. Fuar alanlari,
periyodik olarak genelde benzer alanda, benzer tarihlerde ve belli zaman dilimlerinde
organize edilen ve belirli sireler igerisinde duzenlenen ticaret iceren aktiviteler olarak

degerlendirilebilmektedir.*

Reklam Terimleri ve Kavramlari Sézlugu'nde ise benzer bir yaklagimla fuarlar,
“Urtinlerin, sanat yapitlarinin vb. halkin gezip gérmesini, tanimasini saglayacak
bicimde toplu olarak sergilenmesi” diye ifade edilmektedir. Bir bagka tarifte ise fuarlar,
“alici ile saticinin belirli bir isi yapmak igin bir araya geldikleri gegici bir pazar" seklinde

tanimlanmaktadir.

Modern zamanlarda, fuar taniminin fuarcilik sektorinin icinden yapilan tarifi su

sekildedir: “Sirketler, hizmet ve Urunlerini fuari gezmeye gelen ziyaretgilerine

2 Orhan Hangerlioglu, Ekonomi Sézliigdi, istanbul, Remzi Yayinlari, 1976, s.80.

3TDK, http://tdk.gov.tr/ (Erigim Tarihi 11.02.2020)

4 Mete Oktav, Digsatimin Gelistiriimesinde Fuarlar ve Uluslararasi Izmir Fuarinin Islevi, Izmir
Fuarcilik Semineri Notlari, izmir, 1976, s.49.
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sunmaktadir. Bu fuarlar, satici ve alicinin yiz yuze iligki kurdugu bir iletisim aracidir”.
Dolayisiyla bu alanlar isadamlari arasinda etkin iletisimin gerceklestigi mekanlar
olarak, daha saglikl ve verimli bir iliskiye kapi aralamaktadir. Halkla iliskiler uzmanlari
ise fuarlari klasik amacina uygun bir tanimla ifade etmektedir. Bu tanim: “Firmalarin
hizmet ve mallarini katihmciya tanittiklari, satici ve alicilarin bir araya geldigi
etkinlikler” olarak yapiimaktadir. Bu bakis agisina gore fuarlar, érgutli olan isletmeler

ile ziyaretgilerin bulugsma noktasi olarak nitelendirilebilmektedir.®
1.2. FUARLARIN TARIHSEL GELISiMi

ingilizce dilinde fuar tanimi yapilmak istendiginde baz kelimeler

kullaniimaktadir. Bu kelimeler su sekilde siralanmaktadir:

e Exhibition
e Fair
e Show

e Exposition

Ortacag zamanlarinda ilk olarak ‘fair’ tabirinin kullanimi yayginlagmigtir.
Latince’de "festival, bayram" demek olan "feriae" kelimesinden tlreyen fuar sézcugu,
Tarkce'ye kelimenin Fransizca'daki "Foire" halinden geg¢mistir. ‘Messe’ kelimesi de

Almanlarin dilinde fuar tanimina karsilik gelmektedir.®

‘Fuar ve sergilerin tarihi cok eski zamanlara dayanmaktadir. Pers Krali
Ahasuerus (Xerxes I) MO 5 yy.da kralligin zenginligini yani gliciinii géstermek igin
180 gunluk bir sergi gergeklestirmigtir ve bu da dunya Uzerinde kaynagina ulagabilen

ilk sergidir’.”

MO Afrika ve Asya'da, dini amagla yapilan ilk diinya fuarlari, diinya fuarlarinin
olusumuna katkida bulunmuslardir. Seyahat yapmanin ¢ok zor oldugu bu eski

zamanlarda fuarlara gelen ziyaretgiler belli bolgelerden gelmekteydi.

O dénemlerde, satin alma gayesiyle Uretilen mallarin bir yerden bagka bir yere

génderimeye baslandi§i anlasiimaktadir. MO. 2000 yillik sire iginde, tlccarlar

>  Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (2019). “Kurulusu, Goérevleri,  Organlar”,

https://www.tobb.org.tr/Sayfalar/Kurulus_Gorev_Organ.php, (Erisim Tarihi: 16.04.2019).

® Elif Coskunkurt, Fuar Organizasyon Ve Yonetimindeki iletisim Stratejileri, Marmara Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali, Reklamcilik ve Tanitim Bilim Dali, istanbul, 2007, s.42.
Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi

7 Cisil Sohodol, Butlnlesik Pazarlama iletisimi Siirecinde Ticari Ihtisas Fuarlarinin Onemi; Fuar Katilim

ve Organizasyonunun Stratejik Planlamasi; Ege Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiis(i, Halkla iligkiler ve
Tanitim Ana Bilim Dali, Izmir, 2003, s.80. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi
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araciligi ile Ulkeler arasi yapillmaya bagslanan ticaret, kervanlarla getirilen mallarin,
festivallerde sergilenmesi ile fuarciigin temelleri atilmistir. M.0.2000 yilinin
sonralarina dogru Tun¢ GCagrna rastlayan ddénemde Suriye'nin, Filistin’in,
Mezopotamya’nin ve Misir'in belli bash sehirlerinde, dnemli dini bayramlar sirasinda,

cok sayida ticaret kervaninin toplandigi bilinmektedir.®

Ortacad Avrupa’sinda buyuk fuarlar dizenlenirken ayni dénemde Anadolu’da
da ulusal ya da uluslararasi diizenlemelere rastlanmaktadir. Oncelikle Anadolu
Turkleri, sonraki yuzyllda Osmanli imparatorlugunda gérilmastir. Kullandigimiz
pazar ve panayir sozcuklerinin varligi bu organizasyonlara dayanmaktadirlar.
Pazarlarin yani sira daha uzun periyotlarla, genellikle yillik olarak, cesitli sehirlerde
dizenlenen panayirlar, pazarlardan ¢ok daha kapsamli olmakta ve dini festivaller de
icinde yer almaktadir. Pek ¢cok kaynakta, “panégyris’ler, yani panayirlar, dini temeli
olan ve periyodik olarak yapilan toplantilar igin kullaniimigtir. Cesitli yerlerden bir¢ok
insanin toplandigi panégyris’lerin en bliyugu Olympia bayramlari olup, kalabaliklarin
toplanmasini firsat olarak goéren tlccarlar igin, panégyris’ler blylk pazarlar

olmusglardir.®

Anadolu'da 13.yy.da Selguklar devrinde, Pazaréren kasabasinda her vyil
‘yabanlu pazar’ isminde uluslararasi fuar kuruldugu goérilmektedir. “Selguklar bu
doénemde kurduklar yol aglari ve Gzerindeki kervansaraylarla bitin dinyadan gelen
ticcarlar agirlamiglardir. Her yilin bahar ayinda kirk gin sure ile agik tutulan bu

fuarlarin, 14.yy’in baslarinda sona erdigi sanilmaktadir”.*

Ortagagin sonunda toplumsal yapida yasanan degisimler sonucunda, uzunca
bir dénem ticari iligkilerin kuruldugu en &énemli mekanlar olan fuarlar 6nemi
kaybetmigtir. Fuarlar bu dénemlerde etkinligini kaybettikten sonra 17. yy.da guzel
sanatlara yonelik ‘salon sergileri’ meydana geldi. 1667 yilinda Fransa krali XIV.
Louis’in ‘Royal Academy of Paiting and Sculpture’ tarafindan ilk dizenlenen bu fuarlar
gunumuz muzeciligin temeli oldu. Bu sergiler ticari amag gutmemisg ve periyodik olarak
dizenlenmemis, cogunlukla goésteri amacgh yapilmistir. Zaman gegtikge farkli

bdlgelerde de dizenlenen bu sergiler 6nem kazanmaya baslamistir.

8 Tulay Bahcgetepe, Fuarlara Katilim Rehberi, istanbul, ITO Yayinlari, 2009, s.10.

9 Sengiil Dilek Ful, Antik Devirde Lydia’da Panayirlar, Fuarlar ve Pazar Yerleri; Ege Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitlisu, Izmir, 1998, s.26 Yayimlanmamis Yiksek Lisans Tezi

10 Faruk Stimer, Yabanlu Pazari-Selguklular Devrinde Milletlerarasi Biiyiik Bir Fuar, istanbul: Tirk
Dunyasi Arastirmalari Vakfi, 1985, s.19-20.



18. yuzyil ve 19. yizyillarda fuarlar, Endustri Devrimi’'yle daha da gelistiriimigtir.
20. yiizyilda ise ingiltere ve Fransa’da yapilan fuarlar, fuar igerigini zenginlestirme

konusunda buyuk adimlar atmis Ulkeler olarak tarihe gegmislerdir.
1.3. FUARLARIN AMACI VE ONEMI

Fuarlarin tarihgesine goéz attigimizda fuar organizasyonlarinin diizenlendigi tlke
icin ne kadar énemli oldugu anlasiimaktadir. Rekabetin olduk¢a yogun oldugu pazar
ortaminda fuarlar, katilimci sirketler icin énemli rol oynamaktadir. Sosyo-kdltirel

ortamdan, ulkelerin ekonomisine uzanan genis bir ¢cerceveye katkilari bulunmaktadir.

Sirket, kurum ya da kuruluslar ¢ok cesitli amaclar dogrultusunda fuarlar
dizenler ya da fuarlara katiima karari alirlar. Bu amaglar asagidaki sekilde

siralanabilir.1t

e Yeni Uriin ya da Hizmetlerin Tanitimi: Kuruluslar piyasaya yeni ¢ikacak olan
Uriin ya da hizmetleri fuarda daha ucuz maliyetle, daha kolay yontemlerle ve
daha kisa surede, ¢ok sayida insana tanitma olanagi bulurlar. Clinkl fuardaki
tanitim maliyeti diger tim reklam maliyetlerinin altinda kalmaktadir.

e Kamuoyunda lyi Bir imaj Olusturmak: Kuruluslar, iiriin ya da hizmetlerini,
kurulus hakkindaki bilgileri fuar slresince ziyaretcilere, yliz ylze goérisme
olanag@i bularak aktarabilirler, 6zellikle uzmanlik fuarlarinda, onlarin yaninda
yer almamak, kurulug icin rekabetten kacmak ya da varligini kaybetmek
anlamina gelebilir. Boyle bir olumsuz imaji dnlemek igin kuruluglar fuarlara
katilmayi tercih ederler.

e Pazarlarini Gelistirmek veya Yeni Pazarlar Olusturmak: Bir¢ok kurulus yeni
pazarlara girme olanagini fuarlar yardimi ile bulabilir. Fuarlar, var olan yerli ve
yabanci pazarlarin gelistirilmesi, kuruluslarin ziyaretgileri ile bilgi aligverigi
yapmasi, birgcok yeni insan ile tanigip, yeni iliskilerin kurulmasi agisindan son
derece yararhdir.

e Aktif Satis Olanadi Saglamak: Ozellikle tiketici fuarlarinda kuruluslar gelen
ziyaretgilere satis yapma olanad! bulurlar. Kisa bir zaman diliminde
gerceklesebilen bu yogun satis olanagi kuruluslarin fuara katiimalari igin
onemli bir nedendir.

e Kamuoyu Arastirmasi Yapma Firsatini Kullanmak: Fuarlarda ozellikle yeni
Uriin ya da hizmetlerin sergilenmesiyle, ziyaretgiler ile Griin ya da hizmetlerin

geligtiriimesi yolunda tartisma, fikir aligverisi ortami saglanir. Gergek anlamda

1 Nuri Abag , Uluslararasi Fuarlar ve Tiirkiye, istanbul: T.C. Basbakanlik Devlet Planlama Teskilati,
Yayin No: DPT: 1431-KD296, 1975, s. 5.



yapilacak bir kamuoyu arastirma galismasi ve ¢abukluk acgisindan fuarlar en
uygun ortamlar olmaktadir.

e Medyanin ilgisini Kuruluslara Yéneltmek: Kurulusun fuar siiresince izledigi
halkla iligkiler ve tanitim politikasi dogru, uygulanan teknikler yeterli ve yaratici
oldugu surece, fuar standinda yapilacak olan gosteriler medyanin ilgisini
cekmektedir. Bu yontemle kuruluslar medyada daha etkili, kolay ve disuk
maliyet ile yer alma firsati bulurlar.

e Kurulusun Dagitim ve Satis Organizasyonunu Gelistirmek: Kuruluglar
fuarda ¢ok sayida 6nemli insan ile kisa bir zaman araliginda tanigsma firsati
bulmaktadirlar. Yine fuarlarda yeni iliskiler kurma, var olan iliskileri gelistirme,
kendi alanindaki kisi ya da kuruluslarin ilgisini kuruluslara yoneltme olanag
bulunmaktadir. Boyle bir ortamda lisans aligverisi, kurulus birlesmeleri, isbirligi
olanaklari, yeni bayiler kazanmak gibi gesitli is iligkileri gelistirilir.

e Rakiplerin Performansim Olgmek: Kuruluslar fuarlarda rakiplerinin fiyat
politikalari, satis teknikleri, halkla iligkiler, reklam, tanitim stratejileri gibi
konularda yaptiklari ¢calismalari daha kolay ve objektif gézle gérme olanag
bulurlar. Dogru bir degerlendirme yaparak, yeni piyasa stratejileri olusturabilir,
farkli uygulamalari gerceklestirebilirler.

e Ziyaretgiler ile Bilgi Aligverisi Yapmak: Kuruluslarin Urin ya da
hizmetlerinin kapasiteleri, gcalisma sistemleri, uygulamalar fuarda ziyaretgilere
sunulmaktadir. Saticilar ve alicilar 6zgur bir ortamda bulusup, daha kolay
iletisim kurmay1 saglayabilmektedirler. Boyle bir ortamda ziyaretgilerin belki da
ilk kez goérlyor olabilecekleri urin ya da hizmetler hakkindaki fikirleri,
izlenimleri, kuruluslarin gelecekte yapacaklari calismalari

yonlendirebilmektedir.

Bunlarla birlikte bu baslik altinda fuarlarin énemi daha da kapsaml olarak

aciklanmaya caligilacaktir. Fuarlarin dnemi 4 agidan incelenmektedir.*?

1.3.1. Katihmci Firmalar Agisindan Fuarlarin Onemi

Turkiye’'de neredeyse butun sektorlerdeki teknolojik gelismeler ile pazarlarda
tanitilan Grunler yogun rekabet ortamini dogurmustur. Yasanan gok yonlu geligsim ve
degisimlerin déneminde tiketici diye tanimlanan Kkisiler mevcuttur. Bu Kkisiler

sayesinde firmalarin pazar payinda ilerleme yasanmaktadir. Tim bunlar

2 30hodol, a.g.e., s.86.



degerlendirildiginde, sirketlerin reklam ve pazarlama c¢alismalari kendilerini

gelistirmeleri agisindan etkin bir rol oynamaktadir'?

Firmalarin boyutu ne olursa olsun, s6z konusu uluslararasi ya da ihtisas fuarlara
katiimasi, onlara ¢ok agidan hizmet eden énemli bir aractir. Uretici ve tiketici
arasindaki mesafenin artmis olmasi, giinimuzde farkli sektorlerde faaliyet gosteren
bircok firmanin baslica sorunu olmaktadir. Fuarlar ise, katilimci firmaya mevcut
mdusteri ile bir araya gelerek iligkileri gelistirmede ve kuvvetlendirmede en mikemmel

firsatlari sunmaktadir.*

Duzenlenen fuarlarda, o sektdrde faaliyet gbsteren ya da sektére girmeyi
distnen uzman katilimcilar bulunmaktadir. Bu uzmanlar fuar alanlarinda Granlerini
kolayca tanitabilmektedir. Fuarlar, dizenlendigi sektore ait birgok isletmeyi bir araya
getirmektedir. Boylece fuarlar, isletmeler arasinda gelecek yatirimlara ve ortak is
yapilmasina imkan vermektedir. Firmalarin sektorlerdeki rakiplerle ayni anda, fuar
stantlarinin kargi karsiya ya da yan yana bulunma sansi onlari yakindan
gbzlemlemeye firsat vermektedir. Yani firmalara, rakiplerin ulastiklari mevcut
durumunu izleme, musterilerle kurduklar iliskiyi degerlendirme, bilgi toplama ve

davranis bigimlerini gorebilme olanagi saglamaktadir.*®

Fuarlar, isletmelerin pazarlama arastirmalarini gergeklestirmede dnemli bir
aractir. Ornegin, pazarlara ilk defa giren bir firma Urinlerini yeniden piyasaya
sunuyorsa, dahil oldugu fuarlarda ziyaretciler hakkinda bilgi toplayarak, Gcretlendirme
konularinda bilgi sahibi olabilir. Bununla birlikte, Griintin barindirmasi gereken temel
Ozellikleri ve faydalari, kalite dlgutleri hakkinda bilgi toplanabilir. Sunulan yeni trindn
piyasadaki basarilarinin degerlendiriimesi, sunulan ya da sunulmayi dusindlen
urtnlerin kabul edilebilirlik durumu incelenebilir. Fuarlar suresinde, firmalar bilgi

alisverisi yolu ile arastirma ve satig faaliyetlerini gelistirilebilir.

Fuarlarin, katilimcilar igin birgok fonksiyonu bulunmaktadir. Bu fonksiyonlar

asagida siralanmaktadir:1®

13 Onder Kuglkerman, Sergiler, Fuarlar, Stantlar Ve Yaratici Tasarimlar, istanbul, 2002, s.22.

4 sohodol, a.g.e., s.82.

15 Ugur Siilin, ihracatta Yeni Pazarlama Stratejisi Olarak Fuarlar ve izmir Uygulamalari, izmir
Ticaret Odasi Yayini, Yayin No: 138, izmir, 2004, s.21.

16 Esra Sahiner ince, Tirkiye'deki KOBI'lerin Pazarlama iletisimi Planlarinda ihtisas Fuarlarina ve

Yayinlarina Yaklagimi, Yeditepe Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi, istanbul, 2013, s.21.
Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi



o Potansiyel musterileri belirlemek ve musterilerle ilk temasi kurmak, yeni
masteriler kazanmak, mevcut muisterilere hizmet sunmak ve musterilerle
yuz yuze dogrudan iletisime gegilerek yakin iligkiler kurmak,

o Musteri ihtiyaglarini belirlemek ve musteri kararlarini etkilemek,

e Urlin sunumunu hazirlamak, Griin bilinirligini artirmak,

o Rakiplerle ilgili inceleme yapmak,

o Urlinlerin sipariglerini ayarlamak,

e Pazar hakkinda bilgi aligverisinde bulunmak,

o Sirketin pazardaki varligini gostermek ve sirketin imajini iyilestirmek.

1.3.2. Kitle iletisim Araci Olarak Onemi

Gunumuzde artan rekabet ve kiresellesme neticesinde isletmeler i¢ ve dis
pazarda varliklarini stirdirmek icin daha ¢ok caba sarf etmektedirler. Artan rekabet
kosullar tanitim faktérinl, Grin ya da hizmet kalitesinin ve niteliginin 6nine
tasimistir. isletmeler bu rekabet sartlarinda tanitim aktivitelerini etkin bir sekilde
kullanarak basariya ulasabilmektedirler. Cagdas toplumlarin hayatlarindaki,
organizasyonlarindaki ve koordinasyonlarindaki gelismelerle degisen insan
medeniyetiyle baglantili bir sekilde zaman gectikce ilerlemektedir. Bu agamada fuarlar
ile ilgili organizasyonlar, isletmelerce halkla iligkiler, reklamlar, imaj guclendirme ve

tanitim yapma konularinda bir kitle iletisim araci olarak etkin olarak kullaniimaktadir.t’

Yukarida bahsedildigi gibi belirli GrGnleri Uretebilen firmalar varliklarini
surdurebilmek amaciyla bu hizmetlerini karli satmak zorundadirlar. Firmalar, rakip
firmalardan 6ne gecgebilmek igin farklilik yapmaktadir. Bu firmalarin Grunlerini
musgterilere tanitabilmek amaciyla tanitimi etkili sekilde yapabilmek ve ayni zamanda

da yurt disI ve yurt ici piyasalara ulagmalari beklenmektedir.*®

1.3.3. Duzenlendigi Alanda Yarattigi Sosyo-Kiilturel Ortam Bakimindan
Onemi

Fuarlar ile ilgilenen eylemler, firma/ilke i¢in édnemli sonuglar dogurmaktadir.
Toplumu egitme, kultirel olarak bilgilendirme amaciyla duzenlenen fuarlar
binyesinde eglence arzusunu da barindirmaktadir. insanlarin yeni Grinleri,
teknolojileri tanimalari agisindan da yararli olmustur. Kisacasi fuarlar, dizenlendigi
alana hareketlilik kazandirmaktadir. Fuarlar misafirlerini bdlgeyle tanigtirir, Glke
halkiyla bir araya getirerek konukseverlik gayesi tasirlar. Blitlin olarak Glkenin imajini

geligtirir. Yatinnm igin gekici bolgeleri ve merkezleri tanitir. Farkli yoére, kilttrlerden ve

7 Akbay, a.g.e., s.51.
18 Oktav a.g.e. s.51.



mekanlardan gelen insanlar fuar silresinde birbirleriyle iletisime gecerek, kultirel

paylasimlar gergeklestirirler.®

Fuarlarin diizenlendikleri bélgeye sosyo-kiiltirel agidan sagladiklari katkilari su

sekilde siralayabiliriz;?°

o Paylagilan deneyim

o Geleneklerin devami

o Toplum gururu

o Toplumsal gruplarin tasdiki

o Toplumsal paylagsimin artmasi

o Yeni ve cesur fikirlerin ifsasi

o Toplumsal bakis acgilarinin genisletilmesi.

1.3.4. Pazarlama iletisimi Agisindan Onemi

Fuar organizasyonlari, reklam iletisimleri icin ¢alismalara destek olmaktadir.
GuUnumuzdeki Urdnlerin Uretilmesi kadar onemli olan, o hizmetlerin ve UrlUnlerin
pazarlamasi olmustur. Pazarin rekabet kosullarinda firma ne kadar kaliteli tGrin Uretse
bile uygun fiyatta Griin/hizmet sunamaz ya da onu dogru bir bicimde tanitmayi

basaramazsa sektorde basari elde edememektedir.?!

Yuzlerce katilimcinin bulundugu alanlarda fuarlar, tlketicilerin standa ¢ekildigi
veya yonlendirildigi durumda talep miktarini kolayca arttirabilmektedir. Diger satig
aktivitelerinden yaklasik 10 kat asarak, isletmelerin glinde 40-50 musteriye hitap

etmesine olanak saglayan fuarlar piyasaya hareket getirmektedir.??
1.4. Turkiye’de Fuarlarin Geligimi

Turkiye’deki  insanlarin  hayatlarindaki  panayirlar  eski ~zamanlara
dayanmaktadir. Bu kelime Yunanca’dan dilimize gelmektedir. Halk arasinda anlami
da “butin halkin toplanmasi” olarak tanimlanmaktadir. So6zlik anlami ise “belli
zamanlarda belirli yerlerde kurulan pazarlar’ olarak tanimlanmaktadir. Anadolu
zamanindaki tarihe bakildiginda kentsel yerlesim yerleri Catalhdylk, Kalkamis ve
Truva olarak bilinmektedir. Fuar konularindaki galismalar [iK'ya (izmir Iktisat

Kongresi) kadar devam etmistir. 1. Tiirkiye Iktisat Kongresi 17.02.1923 tarihinde

19 Mahir Unsaldi, Fuarcilik Ve Tiirkiye’de Fuarcilikla llgili Faaliyetler. Firat Universitesi, Dogu Anadolu
Bolgesi Arastirma ve Uygulama Merkezi, 2007, s:153-156.

20 Ahmet Bllent Goksel Ve Cisil Sohodol, Stratejik Fuar Yénetimi, Mediacat Kapital Medya Hizmetleri
AS Yayincilik, istanbul, 2005, s.76.

21 sdlin, s.g.e., s.56.

22 Sohodol, a.g.e., s.51.
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toplanmistir. izmir Ticaret Odasi 1926 senesinde fuarciik konusunda teklifte
bulunmustur. 04.09.1927 tarihinde o zamanin valisi tarafindan verilen kararla eylul

ayinin 9'unda “Yerli Mallar Sergisi” aciligi yapiimistir.z

1946 senesinde Izmir fuari, UFl'ye (ye olarak adini yazdirmistir. UFI,

Uluslararasi Fuarlar Birligi anlamina gelmektedir.

Turkiye'de fuarcihk sektorinde, rekabetin baglamasiyla ve yeni fuar
yénetmeliginin yayimlanmasiyla birlikte fuar merkezleri konusunda da énemli adimlar
atilmistir. Yakin zamana kadar otel lobilerinde, is hanlarinin alt katlarinda kurulan
fuarlar, yavas yavas tarihe karismaktadir. Tark fuarcilik sektériinde lider olan fuar

sirketleri artik kendi fuar alanlarini kurmaya yonelmislerdir.?*

Ankara Ataturk Kiltir Merkezi ve Ankara Anfa Altinpark Expocenter Fuar
Merkezi isimli fuarlar Ankara’da bulunmaktadir. istanbul sehrinde ise asagidaki fuarlar

bulunmaktadir.®

o Lutfi Kirdar Kongre ve Sergi Sarayi

e Istanbul FMM Avni Sézen Kiiltiir Ve Sanat Merkezi
e Istanbul Hilton Exhibition Center

e Tepebasi - TUYAP

e Beylikdizi - TUYAP

e Ddinya Ticaret Merkezi - CNR

Turkiye'de yer alan yukaridaki fuarlar, fuarcilik sektorinin éncu alanlari olarak
bilinmektedir. Antalya sehri, bu sehirlerden hari¢ olarak zamanla dikkat ¢eken sehir
olmaktadir. Antalya’daki alanin adi ise ‘EXPO Center'dir. Bu alan toplamda 65 bin
metrekare kapali alana, 16 bin metrekare stant alanina, 18 tane odasiyla Turkiye'de

onemli bir yer olarak degerlendiriimektedir.?
Turkiye'de yer alan fuar merkezlerine asagida yer verilmigtir.

Kaynak: http://tfyd.org.tr/fuar-alanlari

e Alanya Park
¢ Alfa Altinpark Expo Center
e Antalya Expo Center

e Cam Piramit Sabanci Kongre ve Fuar Merkezi

23 Goksel ve Sohodol, a.g.e., s.33.
24 Sulun, a.g.e., s.24.

2> Gerd Ruebenstrunk, Fuar Alaninda Patlama istanbul: Final Kiltir Sanat Yayinlari, 2016, s.72.
% Bahgetepe, a.g.e., s.11.
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CNR Expo Center

Corlu Emlak Konutlari

Corum TSO Fuar ve Sergi Kompleksi

Denizli EGS Fuar Merkezi

Diyarbakir Fuar ve Kongre Merkezi

Feshane Uluslararasi Fuar Kongre Sarayi

Fethiye Karagulha Belediyesi Park Alani

Fethiye Sali Pazari Alani

Fulya Fuar & Kongre Merkezi

Gaziantep M1 Alisveris Merkezi Fuar Alani
Gaziantep Uluslararasi Fuar Merkezi (Seap)
Gonen Belediyesi Pazar Alani

Grand Cevahir Hotel ve Kongre Merkezi

Halic Kongre Merkezi

Harbiye Askeri Mizesi Kiltur Sitesi

Haskdy Yiin iplik Fabrikasi

Isparta Stuleyman Demirel Kongre ve Sergi Sarayi
istanbul Expo Center

inegdl Kiiltirpark Uluslararasi Fuar Merkezi

izmir Kiltirpark Uluslararasi Fuar Merkezi
Karaevli Kéyu Acik Alan

Kayseri Ticaret Bakanligi Fuar Merkezi

Kocaeli B. Belediyesi Uluslararasi Fuar Merkezi
KTO TUYAP Konya Uluslararasi Fuar Merkezi
Latfi Kirdar - Rumeli Fuar ve Sergi Salonu

Mersin Yenisehir Belediyesi Fuar Merkezi

Sincan 1. Organize Sanayi Bolgesi

Tepekule Kongre ve Sergi Merkezi

Trabzon Ticaret Bakanligi Fuar Merkezi

TUYAP Adana Uluslararasi Fuar ve Kongre Merkezi
TUYAP Bursa Uluslararasi Fuar ve Kongre Merkezi
TUYAP Diyarbakir Uluslararasi Fuar ve Kongre Merkezi
TUYAP Erzurum Fuar Merkezi

TUYAP Eskisehir Fuar Merkezi

TUYAP istanbul Fuar ve Kongre Merkezi
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e TUYAP Kayseri Fuar Merkezi
e TUYAP Samsun Fuar Merkezi
¢ WOW Convention Center

1.5. FUAR TURLERI

Gunumuzde uretim teknolojilerinin ve hizmet alanlarinin gelismesine bagh
olarak Uriin, hizmet gesitlendirme olanaklari artmistir. iletisim araglarinin gelismesiyle
de Urlnlerin ayni anda bircok degisik yerde tanitiimasi ve satig olanaklarinin
yaratilmasi mimkin kilinmistir. Uretim sistemleri ve pazarlama olanaklarinda
meydana gelen gelismelere bagli olarak Urlnlerin tanitiminda en dnemli aracglardan
biri olan fuarlar gelisme gdstermistir. Farkli niteliklerdeki trlin ve hizmet gruplarinin
tanitiminin ve pazarlamasinin gergeklestirebilmesini saglayan fuarlar farkl gruplara

ayrilabilmektedir.?’

1.5.1. Cografi Esasa ve Hedeflenen Kitleye Gore Fuarlar
Bu siniflandirmada, fuarlarin dizenlendikleri boélge, ziyaret¢i ve katilimci
acisindan hedefledigi kitle dikkate alinmaktadir. Cografi esasa ve hedeflenen kitleye

gore fuarlari asagidaki gibi ifade etmek mimkundur:

1.5.1.1 Yerel Fuarlar: Bu fuarlara gelen katilimcilarin agirhkli oldugu, bireysel

ticaretlerinde yogunlagsma yasandigi fuarlar olarak tanimlanmaktadir.?®

1.5.1.2 Bolgesel Fuarlar: Belli bolgeler dikkate alinarak, yerel fuarlara oranla
daha buyulk olan ve genis bir kitleye hitap eden bir ya da birden fazla ili kapsayacak
sekilde dizenlenen fuarlardir. (")rnegin; Mersin Fuari, Konya Motorshow Fuari, Bursa

Tarim Hayvancilik ve Fidancilik Fuari vb.?°

1.5.1.3 Ulusal Fuarlar: Ulkelerinde faaliyet gdésteren bitiin firmalar,
katihmcilara yonelik caligmaktadir. Bu nedenle de, katilimcilar tlkelerin her yerinden
gelebilir. S6z konusu fuarlara yabancilarin da katildiklarina rastlanabilir. Bu fuarlara
drnek olarak istanbul Ambalaj fuari verilebilir. Bir Glkenin ekonomik potansiyelini
ortaya koymak ve yabanci bir tlke kurulusunun katilmasina izin verilmeyen fuarlara
ulusal fuarlar denilmektedir. Ulke firmalari diginda katilimci firmanin katilmadig

fuarlardir. Kocaeli Sanayi Fuari 6rnek gosterilebilir.°

27 Akbay, a.g.e., S.56.

28 Akbay, a.g.e., s.57.

29 Miistak Caglar ve Mert Ozcdémert, Uluslararasi Fuarlara Katilim Rehberi, istanbul, 2002, s.13
30 Harun Elitok, Fuarlar Ve Onemi, igeme Yayin No. 129, Ankara, 1987, s.13.
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1.5.1.4 Uluslararasi Fuarlar: Ulusal diizeyde katilimci ve ziyaretgilere acik
olmakla birlikte, dlinyanin birgok Ulkesinden katilimci ve ziyaretginin gelmesiyle
kiresel bir dzellik tasirlar. (")rnegin; izmir Fuari, EMITT Turizm Fuari, Uluslararasi
istanbul Plastik Endstrisi Fuari vb42. “Uluslararasi fuarlar, kuruldugu bélge veya
ulkede diger Ulkeleri ve bu ulkelerin firmalarini agirlayan, onlarin Grtin ve teknolojilerini
yerli firma ve vatandaslarina tanitan organizasyonlardir.” UFI tarafindan fuarlarin

uluslararasi tespit islemi yapiimaktadir.3!

Uluslararasi fuarlar, firmanin disa acilimini saglayarak farkli Glkelerle ekonomik
ve kiltirel temaslar kurmasini saglar. Uluslararasi fuarlarin hedefi genel olarak

asagida belirtilen amaclari gergeklestirmektir:32

Tanitim: Ulkenin hammadde ve (rinlerini fuarin acildi§i yerin halkina
tanitabilme,

Propaganda Yapmak: Kendi ulkesi lehine kamuoyu ve sempati yaratmak,
Teknoloji Aktarimi: Fuarin acildigi dlkeye kendi teknolojisini kabul ettirmek,

Sermaye Akimi: Ulkeler arasindaki sermaye akimi olanaklarini arastirmak ve

yabanci sermayeden yararlanma yollarini bulmak,

Rakip Mallarin Etlidii: Sergilenen diger Ulke Urunlerinin kalite, fiyat ve gesit

bakimindan incelenmesi,

Gidilen Ulke Hakkinda Etiit Yapabilme: Fuarin acildigi llkeyi mevzuat,
uygulama, piyasa, is hacmi, pazarlama, yontem, politika ve iligskiler yonunden

inceleme, karsilagtirmalar yapma ve yararlanmaktir.”

1.5.1.5 Expo Organizasyonlari: Teknoloji ve sanayi alanindaki gelismeler,
toplumun ugradigi degisim ve gelismelere sahit olan EXPO, kiltir ve sanat
alanlarinda dikkat ¢cekmektedir. EXPO fuarlari, fuarcilik alaninda gegmisten bugtine
onemli gelismelere sebep olmustur. Fuarcilik alaninda éncllik yapan EXPO’lar,

Ulkeler arasi ekonomik yarista guigllligi temsil etmektedir.®

Fuar yapilanmasi ¢ok eski zamanlara dayanmaktadir. Expo fuarlari ise temeli

daha saglam bir sekilde gunumuze gelmistir. 150 yil gibi bir zaman dilimi iginde Expo,

31 Hiiseyin Atilgan, Pazarlama Agisindan Ihtisas Fuarlari ve Bir Uygulama, Bursa: Uludag Universitesi,
1997, s.12. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),

32 Atilgan, a.g.e., s.13.

33 Sdlun, a.g.e., s.13.
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ciddi adimlar atarak degerli gelismelere sahip olmugtur. 1851 senesinde ve dunyada

dizenlenen ilk Expo, Londra’da bulunan Hyde Park alaninda olmustur.

Uluslararasi Sergiler Blrosu olarak adlandirilan BIE, Expo fuarlari igin Uye
olunmasi gereken bir kurumdur. Expo organizasyonu planlayan Ulkelerin bu blroya
Uye olmasi zorunlu tutulmaktadir. Basvuru iceriginde Expo’nin konusu, tarih ve siresi
de belirlenmelidir.

1.5.2. Dizenlenis Amacina Gore Fuarlar
Bu siniflandirmada, fuarlarin diizenlenme amaglari dikkate alinir. Bu amaclara

gore yapilan boliumlendirme asagida agiklanmistir.

1.5.2.1 Yatay Fuarlar: Cesitlilik iceren tarimsal ve sanayiye dair mallar ile
hizmetler sergilenmektedir. Tuketim mallari, endUstriyel ve tarimsal mallari Yatay —

Genel fuarlarda sergilenmektedir.34

1.5.2.2 Uluslararasi Yatay Fuarlar: Fuarlara katilan kisi veya firmalarin yiksek

yetkiye sahip kisilerinden olusan fuarlardir

1.5.2.3.Yerel Yatay Fuarlar: Fuarlara katilan kisi veya firmalarin birgok alanda

yetkin konumlarda olan sektorlerin yer aldigi fuarlar olarak tanimlanmaktadir.3®

1.5.2.4. intisas (Dikey) Fuarlar: Diizenlendigi sektérlerle iligkili veya ona yénelik
olan Urin ve hizmet ortaya koyan katihmci veya katilimcilarin, teknolojiye bagl ve
uygulamaya yonelik bir bilgi paylasiminin ylkseltiimesi ve ekonomik igbirligine hizmet
edecek enformasyon takasi amaciyla bir ortam olusturulmasi yoluyla gerek duyulan

Uretim mallarinin siparis verilebilmesi maksadiyla organize edilen fuarlardir.®

intisas Fuarlarinin bir takim baska 6zellikleri de bulunmaktadir. Bunlari sdyle
siralamak mumkindur: Firmanin drettigi Grlinler 6zelinde sunum yapilmasina firsat
veren fuarlardir. Ayakkabi, gida vb. gibi sektdrlerde uzmanlasan mallarin sunuldugu

fuarlar Dikey Fuarlar olarak adlandiriimaktadir.

Yatay fuarlardan farkh olan ihtisas fuarlari, diger fuarlara gére oldukga kapsamli
icerige sahiptirler. Sektor 6zelinde degil de, birden fazla sektérin bulusmasiyla
degerlendiriimektedir. En cok ilgiyi bu fuarlar géormektedir. Zaman gectikte ihtisas

fuarlarina talep artmaktadir. Bunun bazi sebepleri vardir. Bunlar;*”

34 Goksel ve Sohodol, a.g.e., s.53.

35 Sdliin, a.g.e., s.8.

36 Akbay, a.g.e., s.51.

37 Jork Beier Ve Simon Dambdck, The Role Of Exhibitions In The Marketing Mix. Ravensburg,
Almanya: University Of Cooperative Education, 2006, s.31.

15



- intisas fuarlariyla ilgilenen kisilerin ayni alanda bulugmasi
- Sergilenen sektor hakkinda tim detaylara ulagiimasi

- Calismalarin verimli olmasi

- Pazarlama ve turizmin artmasina katki saglamasi

- Rakip firmalarin daha kolay analiz edilmesi

- Uzmanlagsmanin st diizey olmasi

- Ticari iligkilerin artmasi

- Yiksek teknolojinin tanimlanmasi olarak siralabilir.

Tdm bu fuar calismalari ylksek profesyonellik cercevesinde ilerlemektedir.

Dinya pazarlari arasinda ihtisas fuarlarinin yeri yiksek diizeydedir.

Bazi kaynaklarda farkh bolimlere ayrilan ihtisas fuarlari bulunmaktadir. Bu

tanimlamalar asagida agiklanmistir.
e Yerel Dikey Fuarlar

Sirketlerin/firmalarin  yonetiminde yer almayan ve agirhik olarak uretimle

ilgilenen yetkililerin dahil oldugu fuarlardir.®
e Uluslararasi Dikey Fuarlar

Bu fuarlar, profesyonellere, yénetimde yer alan yetkililere hitaben, katilimcilarin
mal alim satim iglemlerinde bilgi sahibi oldugu fuarlardir. Dikey diye adlandirilan
fuarlarin icinde, kicgluk ve blyilk olarak 2 ihtisas fuari mevcuttur. Genellikle is
adamlarina acik olan blylk ihtisas fuarlari, sektér ve pazar payl bazinda

gerceklestiriimektedir. KlicUk ihtisas fuarlari ise, kapsam olarak daha kiigUktir.®

Tuketici Fuarlan: TUketici fuarlari, tiketim mallarinin sergilendigi, ziyaretgilerin
¢ogunlugunu fuarin dizenlendigi merkez ve komsu merkezlerden gelen halkin

olusturdugu fuarlar olarak tanimlanmaktadir.

Solo Fuarlar: TOBB madde 9'da ifade edildigi gibi Solo Fuarlar tekli olan, yani
bir Ulkenin bagka uUlkelerde yalniz olarak organizasyonun yapildigi fuarlar olarak

tanimlanmaktadir.

Onemleri glin gegtikge artan solo fuarlarin tanitimlari iyi yapildigi sirece gok iyi
sonuglar alinmaktadir. Bir dlkenin ve o ulkenin Uranlerinin tanitimi, pazarlanmasi ve

yeni pazarlarin agilmasi agisindan solo fuarlar olduk¢a énemlidir. Solo fuarlarda hem

38 Daniel Bello Ve Gloria Barczak, Using industrial Trade Shows To improve New Product. Journal
Of Business And Industrial Marketing, 1990, s.34.
39 alfred Alles, Exhibitions: A Key To Effective Marketing, Southampton, 1989, s.4.
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firmalar kendi Urunlerini hem de bu Uranler vasitasiyla tlkelerini, Ulkelerinin teknolojik
duzeylerini, gelisimlerini tanitmis olmaktadirlar. Sergileme kriterleri belirlenirken solo

fuarlarin bu 6nemli 6zelligi g6z 6niinde bulundurulmalidir.4°

Sanal Fuarlar: Son yillarda yasanan teknolojik gelismeler ve dijitallesmenin her
alanda artmasiyla fuar sektori de elektronik ortama uyum saglamaya baslamistir.
Sanal fuarlarda sirketler internet ortaminda en ¢ok ziyaretci alan sitelere ilanlar
vererek Urlin ve hizmetlerini tanitma ve hedef kitlelere ulasma olanagi bulmaktadir.
Geleneksel fuar yontemleriyle ulasilamayan halk kitlelerine, sanal fuarlar araciligi ile
daha rahat ulasma imkani olabilmektedir. Fuar alanlari 3 boyutlu olarak tasarlandigi
icin klasik bir fuar alanini animsatmaktadir. Stantlar arasinda kolaylikla dolasip
ardinler incelenebilmektedir ve ¢evrimici musteri temsilcileri bulundugu igin sirekli

iletisim halinde olunabilmektedir.**
1.6. TURKIYE’DE FUARCILIK VE SORUNLARI

Tarkiye’de fuar konular ile ilgilenen iki kurum bulunmaktadir. Yurt disi fuar
konularinda yetkili kurum Ticaret Bakanhgi yurt ici fuar konularinda yetkili kurum ise
TOBB’dur. Turkiye fuarcilik sektériinde gelismekte olan bir Ulkedir ve sektorin
biyime hizi ¢cok ylksek degildir. Turkiye, mevcut konumu itibariyle fuarcilik
sektorinde cok onemli yer tutabilecek durumda olmasina ragmen ekonomik
istikrarsizlik, altyapi eksikligi, ulagim sorunlari ve fuar alani yetersizlikleri sebebiyle
sektorde istenen seviyeye ulasamamigtir. Fuarcilik bilincinin olugsmamasi da istenen

verimin alinamamasin da etkili bir faktord(ir.*?

izmir Ticaret Odasi Fuarcillk Masasi, ITOFM olarak ifade ediimektedir.
ITOFMnin hazirladigi analiz raporunda Tiirkiye'de fuarciigin sorunlu yénleri su

sekilde belirtiimigtir.*3
e Yetersiz Fuar Alanlan

Tarkiye’de bulunan fuar merkezlerinde aktif ve pasif olmak Uzere fuar

alanlarinin toplami 820,618 metrekaredir. Bu alan fuar alanlar icin yetersiz

40 Kiigilikerman, a.g.e., s.18.

41 Mutlu Yilmaz ve Ahmet Ozken, lhracat Anlamak ve Yénetmek lgin Bilmeniz Gereken Her Sey.
istanbul: Optimist Yayinlari, 2013, s.46.

42 Safak Aksoy, Uluslararasi Pazarlama: Kavramlar Ve Kapsam. Uluslararasi Pazarlama. (Ed: S.
Aksoy Ve G. Barig). Ankara: Anadolu Universitesi Agik égretim Yayinlari, 2013, s., 13.

43 Dilara Ersdzlii ve Ugur Siliin, fzmir Fuarciliginin Sorunlarr. C6ziim Onerileri, Ticaret Biilteni, Izmir
Ticaret Odasi Yayini, Haziran, Sayi: 95, 2006, s.5-7.
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diizeydedir. Mevcut fuarlarin gogu istanbul ilinde olup diger sehirlerde biyiik ve

modern fuar sayisi gok azdir.*
e Fuar Organizatorleri Arasinda Yasanan Rekabet

Tarkiye’de faaliyet gosteren fuar organizatdrleri arasinda fuarlarin gelismesine,

sektore ve birbirlerine zarar veren blyuk bir rekabetin bulunmasidir.
o Fuar Konusundaki Bilingsizlik

Ulkemizde fuarlar konusunda yeterli bilincin olusmamasi, fuarlara dogru
stratejilerle ve 6rgutlii olarak katilim saglanmamasina sebep olmaktadir. Ulkemizde
dizenlenen fuar sayisinin fazlahdi bu durumu agik¢ca ortaya koymaktadir. Fuar

sayisinin fazla olmasi degil fuar niteliginin Gzerinde durulmahdir.*®
o Fiyat Dengesizlikleri

Ayni fuara katilan firmalarin GrlGnleri arasinda buyuk fiyat farkliliklari s6z konusu

olabilmektedir.
e Dernek Problemleri

Fuarlar ile ilgilenen dernekler, isteklerini yaptirabilmek igin fuarlarin
organizasyonuyla ilgilenen Kigileri ikna etmek igin ugragsmaktadirlar. Dernekler,
isteklerinin gergeklesmedigi durumlarda ilgili fuari protesto ederek baska fuara destek
vermektedir. Daha sonrasinda ise anlagmali olduklari organizasyon yetkilileri

tarafindan yeni fuar arayigina girilmektedir.
e Fuarciliga iligkin istatistiki Bilgi Eksikligi

Fuarcilik sektérinde gelismis Ulkelerde dizenlenen fuarlar hakkinda guven
derecesi yuksek istatistiki verilere rahatlikla erisilirken ve verilere ulasilabilirken
Tarkiye’de s6z konusu verilere ulagsmak oldukga zordur. Fuar sonuglarini rakamsal
olarak tespit edebilecek sistemler bulunmadigi igin fuarciigin ekonomiye katkisi tam

olarak odlgulememektedir.
Fuar tanitiminin yetersiz olmasi

Fuar merkezinin yer aldidi yerlerde kamu desteginden yararlanarak fuarlarin

panolar ve ilanlarla genis kitlelere duyurulmasi gerekmektedir.

44 Bahgetepe, a.g.e, s.42.
4 Oznur Ozkan Tektas, Uluslararasi Pazarlama Alaninda Yapilan Arastirmalarin Kategorik Olarak
Degerlendirilmesi: H. U. iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 28(2), 2010, s.151-174
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IKINCi BOLUM
FUARLARA YONELIK MALI TESVIKLER

1980 yilinda dis dinyaya acilma programinin kabul gérmesi ile Turkiye'de
ihracat ekonomik buyimenin 6énemli gdstergelerinden bir olarak kabul gérmusgtir.
Sonraki sureglerde hikimetler ihracata dayali programlar benimsemis ve bunu tesvik
etmek adina politikalar gelistirmislerdir. 1980 sonrasi dénemde toplumu ihracata
tesvik etmek maksadiyla, Ticaret Mustesarligi, Turk Eximbank, T.C. Merkez Bankasi,
Maliye Bakanhdl ve Hazine ve Dis Devlet Planlama Tegkilati Muastesarligi gibi
kurumlar ihracat yapan kurum ve kuruluglara kredi veya dogrudan nakit 6demeler

seklinde tesvik paketleri ile ihracatcilara destek saglamiglardir.6

Daha sonra 1994 yilinda imzalanan DTO antlasmasina Tirkiye'de imza atmis
ve taraf olmasinin yani sira Avrupa Birligi ile birlikte girmis oldugu Gimruik Birligi
surecinin de yarattigi etkilerden sonra devlet tarafindan saglanan tesvikler geri planda
kalmis ve zamanla son bulmustur. Turkiye’'de ihracat, 1994 yilina kadar “ihracat
performansina bagl ve yasaklanmis slbvansiyonlar olarak kabul edilen tesvikler”

kapsamindaydi fakat bu tir tesvikler 1994 yilinda son bulmustur.

Firmalari ihnracata sevk amaciyla, 27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayili Bakanlar
Kurulu Kararinda tesvik sistemi revize edilmistir. Kararin 4’iincii maddesinde “ihracata
Yonelik Devlet Yardimlar” giindeme alinmigtir. Bu yardimlardan énemli bir baglikta

fuarlar igin yapilan tesviklerdir.*’

Ticaret Bakanhdrnin disinda fuar sahalarina yonelik tesvikler saglayan farkli
kurumlarda mevcuttur. Bu tesviki saglayan kurumlarin bazilari devlete bagh iken
bazilari da 6zel kurumlardir. Bundan dolayi, Turkiye'de fuarlara saglanan tegvikler;
“Devilet Digi Fuar Tesvikleri” ve “Devlet Fuar Tesvikleri” olmak Uzere 2 sekilde

siniflandiriimaktadir.
2.1 TURKIYE’DE FUAR TESVIKLERI

Fuarlarda bulunabilmek maliyetli ve zorlu bir siregtir. Fuara katilim maliyeti
harcanan zaman, para ve emegin toplamidir. Sayilan bu U¢ gereksinimin en zorlu

olani maliyet kismidir. Bu durum bir fuara katihm sartlarini zorlastirmaktadir.

Yapilacak 4-5 gunluk organizasyonlarda yer almak icin klicik ve orta dlgekli

kuruluglar fazla para vermek taraftari degillerdir. Bunu istemeleri durumunda dahi bu

46 Kahraman Arslan. ihracatimizin Siirddrilebilirlik Boyutu, Dis Ticarette Durum Dergisi, 2005, s.45.

47 Ali Boga, Ihracat Stratejik Plani ve Fuarlar, 1. Tiirkiye Fuarcilik Kongresi, Tiirkiye Odalar ve Borsalar
Birligi, Ankara, 2005, s.35.
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Ucreti karsilayabilecek kaynaga sahip ¢ok az firma vardir. Bu durum gdéz dénine
alindiginda, Tudrkiye’de kiUguk ve orta olgekli sirketin ¢ogunlukta oldugu ve bu
durumda destek géremedikleri zaman fuar faaliyetlerinden yeterli sekilde fayda

gormeyeceklerdir.*®

Fuar faaliyetlerinin ihracat konusunda buyuk bir saha olundugu bilinmektedir.
Bu nedenle fuara katilim gdsteren sirketler genel anlamda ihracat yapmakta ve bu
sekilde Ulkenin kalkinmasina katkida bulunmaktadir. Bu durum géz 6niine alindiinda
fuar igin desteklerin hem devlet hem de devletin disindaki kuruluslar tarafindan

saglanmasi Tarkiye igin biylk énem tagimaktadir.

2.2 FUAR TESVIKLERI VEREN KURUMLAR
Tarkiye'de fuar tegvikleri, Ticaret Bakanligi ve KOSGEB olmak Uzere devlet

tarafindan saglanan tesviklerdir.

Ticaret Bakanhg\, icinde fuar tesviklerinin de yer aldigi “ihracata Dayali Devlet
Yardimlar’” adh destekler uygulamasi ile isletmelerin yararlanabilecegi tesvikler
vermistir. Ticaret Bakanhdi 1996 yilinda uygulamaya koydugu “Yurtdisi Fuar
Katilimlarinin Desteklenmesi” ve “Uluslararasi Nitelikteki Yurtigi ihtisas Fuarlari igin
Saglanan Destekler” adlari altinda verilen bu tesvikler ile 1996 yilindan bu yana fuar
katilimcilarina buyik miktarlarda parasal yardimlar yapilmistir. Ticaret Bakanligi, fuar
katihmlari icin, “Uluslararasi Nitelikli Yurtici ihtisas Fuarlarinin Desteklenmesi” ve
“Yurt Diginda Milli veya Bireysel Dizeyde Gergeklegtirilen Fuar Katilimlarinin

Desteklenmesi” olmak Uzere iki ayri tesvik yardimi saglamaktadir.*®

Ticaret Bakanhgrnin fuar katilimlari igin sagladigi bu tesvikleri ile Turkiye'de
binlerce firma, her yil yurt disindaki fuarlara katilmakta ve taninirhgini arttirmaktadir.
Saglanan bu tesvikler dogrultusunda Turkiye’de firmalarin blyluk oranda fuarlara
yonelimi saglanmakta, bunun sonucunda da bir fuar kiltirinin olugsmasina zemin
yaratiimaktadir. Ayrica, firmalarin katildiklari fuarlardan edindikleri verimin de

arttirlmasi saglanmistir.°

1980’li yillarda, hazir giyim sektérinde ihracat yapan bir firmamizin Paris’te
dizenli olarak gergeklestiriien “Pret A Poter” Fuarrna katilimi sadece bir riya
olabilirdi. Ayrica Ihracatgilarimiz, bdylesi markalasmis fuarlara katilabilseler dahi,

onlara verilen yerler her zaman fuar alanlarinin en iglevsiz noktalari oluyordu. Fakat

48 Ertan Koyuncu, Pazarlama Agisindan Fuarcilik Sektori ve Fuar Organizasyonu Konusunda Bir
Uygulama, Izmir: Dokuz Eylul Universitesi, 2001, s.16. (Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi)

49 A. Cigdem Pehlivan, , Fuarcilik, Turkiye ve Avrupa Fuarciligina Kargilastirmali Bir Bakis, istanbul Uni.
Sos. Bil. Enstitiisi, istanbul, 1996, s.73. (Yayimlanmamig Yiiksek Lisans Tezi)

50 Sdlin, a.g.e., s.75.
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ihracatgilarimizin organizatorlerle birlikte yuruttukleri ortak ¢aligmalari neticesinde,
dinya genelinde duzenlenen fuarlarin timdnde, fuarlarin en dnemli kisimlarinda Turk

ihracatgilarimizi ve Glkemizi temsil eden stantlarini gérmek mimkiinddr.5?

Ulkemizin zaman icinde yakaladi§i bu gelisimin temel unsuru, yurtdigi fuar
katilimlari olmustur. Ticaret Bakanhgrnin sagladigi fuar katihm tesvikleri ise bu

gelisimin yagsanmasini saglayan en 6nemli etkenlerden biridir.52

188 sayili Kanun Hikmuinde Kararname (KHK) ile 1983 yilinda, Hazine ve Dig
Ticaret Mustesarligi kurulmustur. Bagbakanligin bagli kurulusu olarak hizmetini on bir
yil sirdirmustir. Daha sonra 4059 sayili Kanunla Dis Ticaret Mustesarli§i, Hazine
Mustesarligi seklinde 2 kurulus olarak ayrilmistir. Bu ifade edilen kanun, Dig Ticaret
Mustesarligr'na (DTM) dis ticarete iliskin politikalar belirleme konusunda
yetkilendirme yapilmistir. Kurumun diger gorevleri tegvikler, muteahhitlik (yurt digi),
dis ticaret, ticari ve iktisadi anlasmalar, olmus bu goérevlerini 2011 yilina kadar on yedi

yil strdirmustar.53

2.2.1 T.C. Ticaret Bakanhgi

Ekonomik entegrasyonun arttigi ticaret alaninda Turkiye, kuresel Olgekte
rakiplerle diinya piyasalarinda etkin bir sekilde rekabet saglanabilmesi ve 2023
hedefleri, vizyonu kapsaminda ihracat igin konulan 500 milyar $ hedefine
ulasilabilmesi icin yeni ekonomide ihracata dayal biyime modeli esas alinmigtir.
ihracat icin hedef olarak konulan rakamdan uzaklasiliyor olsa da, éngériilen modele
iliskin sureglerinin tamamini kapsayacak sekilde 2011 yilinda ihracati odaga alan

Ekonomi Bakanligi’'na donUstirdlmustar.>*

Bagkanlik sistemine gecis sonrasinda yapilan dizenlemeler cgergevesinde
Ekonomi Bakanhgi, Gimrik ve Ticaret Bakanhgi ile birleserek ticaretten mesul

bakanlk haline donuserek T.C. Ticaret Bakanhgi yapisina kavusmustur.

2.2.2 Kamu Kurumu Niteligindeki Kurumlar ve Ust Kuruluslar
Kamu kurumu niteligindeki meslek kuruluslari anayasa gergevesinde kurulan

kurumlardir. Turkiye Cumhuriyeti Anayasasi'nin 135. Maddesinde bu durum “Kamu

1 Hakan Yiice ihracatin Gelistiriimesinde Uluslararasi Fuarlarin Etkisi: Tekstil Sektoriinde Bir Uygulama
Siileyman Demirel Uni. Sos. Bil. Enstitiisi, Isparta, 1999s.14, (Yayimlanmamig Yiiksek Lisans Tezi),
52 Biilent Erten, Fuar Tesviklerinin Azaltilmasi ihracati Olumsuz Etkileyecek, Fuarplus Ulusal Fuar
Sektori Periyodik Yayini, Sayi: 14, 2003, s.32.

>3 Kerim Acartiirk, Fuar Organizasyonlarinin Katilimci Firmalarin Finansal Performanslarina Etkileri.
Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, isletme Anabilim Dali, Uluslararasi igletmecilik Bilim
Dali, Istanbul, 2013, s.25., (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),

>4 T.C. Ticaret Bakanligi (2019). “Strateji ve Mali Yénetim’. https://www_ticaret. gov.tr/kurumsal/strateji-
ve-mali-yonetim, (Erisim Tarihi: 15.01.2019).
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kurumu niteligindeki meslek kuruluglari ve Ust kuruluslari; belli bir meslege mensup
olanlarin musterek ihtiyaclarini kargilamak, mesleki faaliyetlerini kolaylastirmak,
mesledin genel menfaatlere uygun olarak gelismesini saglamak, meslek
mensuplarinin birbirleri ile ve halk ile olan iligkilerinde durustlugu ve guveni hakim
kilmak Uzere meslek disiplini ve ahlakini korumak maksadi ile kanunla kurulan ve
organlar kendi uyeleri tarafindan kanunda gosterilen usullere gore yargi gozetimi
altinda, gizli oyla secilen kamu tiizel kisilikleridir.” seklinde ifade edilmistir. Sinirlari ve

Genel esaslari da anayasanin s6z konusu maddesinde asagidaki gibi tanimlanmistir.

“Kamu kurum ve kuruluslari ile kamu iktisadi tesebbuslerinde asli ve strekli

gorevlerde galisanlarin meslek kuruluslarina girme mecburiyeti aranmaz,
Bu meslek kuruluslari, kurulus amaglari disinda faaliyette bulunamazlar,

Bu meslek kuruluslari ve Ust kuruluslari organlarinin segimlerinde siyasi partiler

aday gosteremezler,

Bu meslek kuruluglarn Uzerinde devletin idari ve denetimine iliskin kurallar

kanunla dizenlenir”.%®

Anayasamizin 135. maddesi g6z oniinde bulunduruldugunda, kamu kurumu
niteligindeki meslek kuruluslarinin, benzer meslekteki mensuplarinin ayni olan
ihtiyaclari ile meslekteki kalitenin artmasini saglayarak, kamu tizel kisiligine sahip,
kurum organlari Uyeleri tarafindan yargi gézetiminde ve bagdimsiz sekilde segilen

kuruluslar oldugu anlasiimaktadir.®®

Anayasada tlzel kisilige haiz olan Kamu Kurumu niteligindeki meslek
kurulusglari, yaptiklari isler agisindan da kamu niteligi kazanmiglardir. Bu nedenle
kamu hukukundan kaynaklanan haklara sahip olmuslardir. Ayrica, 6zerk yapilarindan
dolayl kamu ile 6zel sektdr arasinda képri islevine sahiptirler. Bu kapsam disinda

kalan meslek kuruluslarindan en énemli farklarindan birisi bu 6zellikleridir.>’

Bu kurumlara (iye olunup olunmamasi da énemlidir. Ornek olarak firmalar
ihracata baslayabilmeleri ve devam edebilmeleri icin kamu kurumu niteliginde olan
ihracatc! birliklerine tiye olmak zorundadirlar. istisnai sektér ve firmalar hari¢ tye

olunmadan ihracat i¢in onay verilmez.

STirkiye Cumhuriyeti Anayasasi (2019). https://www.tbmm.gov.tr/
develop/owa/tc_anayasasi.maddeler?p3=135. (Erisim: 20.04.2019).

%6 Baris Demirci ve Ebru Arslaner, Fuar Organizasyonlarinin Yerel Ekonomiye ve Tekrar Gelme Niyetine
Etkileri: Bursa Ornegi, Sosyal ve Begeri Bilimler Dergisi, 4(2), 2012, s.329.

>7 |stanbul Esnaf ve Sanatkarlar Odalari Birligi (2019). “Kamu Kurumu Niteligindeki Meslek Kuruluslari”.
https://www.istesob.org.tr/kamu-kurumu-niteligindeki-meslek-kuruluslari (Erisim Tarihi: 16.08.2019).
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2.2.3 Tirkiye ihracatgilar Meclisi ve ihracatg Birlikleri

TIM biinyesinde sektorel ve bdlgesel olmak lizere faaliyetlerini yiriten altmis
bir ihracatgi birligi vardir. Bunlar yirmi yedi ihracat sektériinden olusur. TiM, ihracata
yon veren bu ihracatgi birliklerinin birlesmesi ile on U¢ tane Genel Sekreterlikten
olusan ulusal ve uluslararasi dizeyde ihracatcilar arasinda koordinasyon ve
dayanismayi saglayan 6zel biitceli bir kurulustur. 5910 sayili kanunla TIM’'in gérev ve
yetkileri belirlenmistir. Sektérler Konseyi Uyeleri, TIM biinyesinde ki 61 ihracatcl
birliginin delegeleri ile olusturulan Genel Kurulda, kendi delegeleri tarafindan her bir
sektor igin bir Gye segilir. TIM Bagkani, Sektorler Konseyinin asil (yeligine hak
kazananlardan, bitiin delegeler tarafindan secilmektedir. TiM'in Yénetim Kurulu

Uyeleri ise, Sektorler Konseyinin yaptigi ilk toplantida, hazir bulunan Gyelerince segilir.

Genel Kurul, Yonetim Kurulu, Denetim Kurulu ile Genel Sekreterliklerden

meydana gelen TiIM'in baslica gérevleri;*®

- Turkiye'nin ihracatinda cati kurulus olarak yurt disinda ve yurt icinde
ihracatgilarin temsilciligini yapmalk,

- Dig ticaret ve yatirnmlarin Turkiye'ye pozitif yansimalari olacak sekilde
gelisimini saglayacak calismalarda bulunmak,

- Ihracatg Birliklerinin arasinda ki koordinasyonu saglamak,

- Ihracat hedeflemesi ve dis ticaret politikalari galismalarina katki saglamak,

- Yurt i¢i ve disinda acilacak olan sergiler ve fuarlara katihm igin Bakanliga
gOrus ve oOnerilerde bulunmak, sergiler ve fuarlarin koordinasyonunu
saglayarak Turk Urdnlerinin yurt disinda tanitiimasina iliskin projeleri ve

calismalari desteklemek.

5910 sayili kanunun 3 (incii maddesi ile ihracatgi Birliklerinin gérev tanimi
belirlenmigtir. Bu kanun maddesinde “dis ticarete ve yurt digi hizmetlere iligkin
konularda ¢alismalar yapmak, bu kapsamda; kamu kurum ve kuruluglari, sivil toplum
kuruluglari ve ulusal ve uluslararasi kuruluslar nezdinde Gyelerinin menfaatlerini Glke
cikarlari gergevesinde koruyucu ve gelistirici galismalar yapmak igin ¢alisir” ifadesi ile

TiM’in faaliyetlerini tamamlayici bir yapisi oldugu belirtimektedir.>®

TiM catisi altinda faaliyette bulunan ihracatgi birlikleri, Ankara, istanbul, izmir,

Antalya, Bursa, Denizli, Gaziantep, Trabzon, Giresun ve Erzurum’da bulunan Genel

58 T.C. Ticaret Bakanhgi, 2019 https://kolaydestek.gov.tr/ (Erisim Tarihi: 16.04.2019).

59 Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi 2019 “Kurulusu, Gorevleri, Organlarr”,
https://www.tobb.org.tr/Sayfalar/Kurulus_Gorev_Organ.php, (Erisim Tarihi: 16.04.2019).
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Sekreterlikler ve kendi bolgelerindeki irtibat burolari ile sektorel ve bolgesel bazda

ayrilmistir. Tlrkiye’de 13 ihracatgi birligi vardir ve bunlar asagida siralanmigtir:®°

© N g A~ e NRF

e o =
w N Pk O

istanbul Maden ve Metaller ihracatgi Birlikleri (iMMIB)
Orta Anadolu ihracatgi Birlikleri (OAIB)

Uludag ihracatci Birlikleri (UiB)

istanbul Tekstil Konfeksiyon ve ihracatgi Birlikleri (ITKiB)
Ege ihracatg! Birlikleri (EIB)

Akdeniz ihracatgi Birlikleri (AKIB)

Glineydogu Anadolu ihracatgi Birlikleri (GAIB)
Denizli ihracatgilar Birligi (DENIB)
Karadeniz ihracatgi Birlikleri (KiB)

. Istanbul inracatgi Birlikleri (iiB)

. Dogu Anadolu ihracatgilar Birligi (DAIB)

. Bati Akdeniz ihracatgilar Birligi (BAIB)

. Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi (DKIB)

ihracatgi Birlikleri ihracat acisindan ¢ok fazla yetkilere sahiptir. Diinya

piyasalarinda rekabet gicl kazanilabilmesi igin TUrkiye'nin ihracatini ¢esitlendirmek

suretiyle trin gaminin artiriimasi neticesinde ihracatin artiriilmasina yonelik ihracatgi

birliklerinin baglica ¢alismalari sunlardir:

inracatgilar biinyesinde teskilatlandirmak suretiyle ihracat artisini ve (lke
yararina gelismelerini saglayarak ihracatgilarina ihracat islemlerinde
yardimci olmak, mesleki is ve islemlerini dizenlemek,

Yurt digl ve yurt ici ve faaliyetlerle ihracatin gelistiriimesini saglamak igin
ihracatgilara kilavuzluk etmek

Tanitim saglanmasi icin yurt ici ve yurt digindaki fuar organizasyonlarina
katiimak, bu fuar organizasyonlarina bunyesindeki ihracatgilarinin
katiliminda yardimci olmak,

Potansiyele sahip Ulkelerden Turkiye'ye yonelik alim heyetleri; Turkiye’den
de potansiyele sahip Ulkelere yonelik ticaret heyetleri organizasyonlarini
duzenlemek,

Baslica faaliyetleri kapsaminda vyayinlar hazirlayarak ihracatgilarinin

bilgisine sunmak,

60

Turkiye  Odalar ve Borsalar Birligi (2019).  “Kurulugsu,  Gobrevleri,  Organlarr’,
https://www.tobb.org.tr/Sayfalar/Kurulus_Gorev_Organ.php, (Erisim Tarihi: 16.04.2019).
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e Seminerler ve toplantilar duzenleyerek ihracatcilarini bilgilendirmek ve

giincel gelismelerden haberdar etmek, cesitli egitimleri organize etmek.5*

ihracatgi Birliklerini kendi icinde siniflandirmak gerekirse DENIB, DAIB, BAIB
bolgesel birlikler olarak siniflandirilabilir. Bunlarin disinda kalan ihracatgi birliklerini de
catisi altinda birden ¢ok ihracatci birligi bulundurdugundan sektérel birlikler olarak

degerlendirmek mimkundar.

Tablo 1 Tirkiye ihracatgilar Meclisi Catisi Altinda bulunan inracatgilar Birligi tizerinden, 2016-2019
Seneleri Arasinda Meydana Gelen lhracat ve lhracatin Oransal Dagilimi®?

1 OCAK - 31 ARALIK DONEMI
2016 2017 2018 2019
. ] Toplam ) Toplam Toplam ih(acat Toplam
IHRACAT | lhracat ihracat lhracat | lhracat ihracat lhracat | (Milyon |lhracat
Cl BIRLIGI | (Milyon |. “."" (Milyon | igerisin ) icerisin | $) icerisind
$) igerisinde | ¢ deki | Milyon $) | ey eki payl
ki payi (%)
pay1 (%) pay1 (%) (%)

imviB 35.182 26,73 40.848 27,75 47.472 29,03 47.207 28,4
uiB 24.524 18,64 29.304 19,91 32.846 20,09 31.741 19,1
iTKIiB 18.390 |13,97 18.690 |12,70 19.717 12,06 |19.582 | 118
EIB 10.901 8,28 11.774 8,00 14.112 8,63 15.826 9,5
OAIB 11.030 8,38 11.822 8,03 13.325 8,15 13.301 8,0
AKIB 10.009 7,61 11.716 7,96 12.515 7,65 13.431 8,1
GAIB 7.771 5,91 8.058 5,47 8.481 5,19 8.919 54

iiB 6.189 4,70 6.753 4,59 7.020 4,29 7.569 4,6
DENIB 2.148 1,63 2.448 1,66 2.544 1,56 2.434 1,5
DAIB 1.877 1,43 1.810 1,23 1.778 1,09 1.842 11
BAIB 1.430 1,09 1.705 1,16 1.756 1,07 1.793 11
KiB 1.331 1,01 1.303 0,89 1.077 0,66 1.411 0,9
DKIB 816 0,62 954 0,65 888 0,54 897 0,5
TOPLAM [131.598 |100 147.185 | 100 163.533 100 165.959 | 100

inracatgi birliklerinin ihracat performans degerlerine gére siralanmasi Tablo
1’de gosterilmistir. Birlikler bazinda 2019 yili iginde Tulrkiye'de ihracat iglemlerinin
yaklasik olarak %45'i il olarak istanbul’dan ITKIB, IMMIB ve iiB (izerinden yapiimistir.
Bolgesel olarak ta Marmara’dan iIMMIB, iTKIB, UiB ve iiB lzerinden ihracatin %65
Uzerinde gerceklesme oldugu gorulmektedir. Bunun nedeni, blyuk Olgekli ¢ogu
firmanin Uretimlerini Tarkiye’nin farkli yerlerinde surdirmesine ragmen firmalarinin
merkezleri istanbul ve cevresinde kayith olmasidir. Kimya, tekstil otomotiv, elektrik ve
celik gibi sanayi sektorlerinin gati kuruluglar olan IMMIB, UIB ve ITKIB Tirkiye
ihracatinin yarisindan fazlasini gerceklestirmek suretiyle 13 birlik arasinda éncu birlik

gOrevini Ustlenirler.

51 Murat Eryeli, Fuar Organizasyonlarinda Gegici Stireli Mekan Kurgusu ve Ziyaretci Davranisi iligkisinin
Sentaktik Olarak irdelenmesi; Istanbul Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisti, Mimarlik Anabilim
Dali, Istanbul, 2017, s.46 , (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),

62 TIM, http://www.tim.org.tr/tr/, (Erisim Tarihi: 03.2.2020)
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Hizmet ihracatgi Birlikleri (HiB), Bakanlik onay! ile IMMIB Genel Sekreterligi
biinyesinde 2018 yilinda TiM tarafindan kurulan son ihracatgi birligidir. Tirkiye dis
ticareti icinde hizmet sektdriince yapilan ihracatlar cari islemler hesabinda gdsterilir.
2018 yilinda 168 Milyar $ gerceklesen mal ihracatina, 50 milyar dolara yaklasan,
hizmet ihracati ilave edildiginde, Turkiye’'nin mal ve hizmet ihracatinin toplam
degerinin 220 milyar dolara yaklastigi goérilmektedir. BlUnyesindeki sektorler
acisindan hizmet ihracatin yapilirken olusan giderler disa bagimhihiginin mal
ihracatina gore daha az olmasindan Turkiye'ye getirisi de gérece olarak daha ¢ok
olacaktir. Bakanlik hizmet sektoriine yoénelik olarak 2015 yilindan itibaren ihracata
yonelik desteklemelerini artirmistir. ilerleyen zamanlarda hizmet sektor ihracatinin
mal sektor ihracati kadar desteklendigi durumda, belli bir potansiyele sahip hizmetteki

ihracatin niteliksel ve niceliksel degerleri hizlica artacagdi 6ngorulebilir.

2.2.4 Ticaret Bakanlhigi Fuar Tegvikleri

Yurtdisi fuarlara katilan veya Ticaret Bakanliginca belirlenen desteklenecek
sektorel nitelikteki uluslararasi fuarlar listesinde yer alan fuarlara bireysel katilim
saglayan Turkiye’de yerlesik sirket, kurum veya kurulus ile Uretici/imalatgi
organizasyonunu ifade eder. Ticaret Bakanligi haricinde KOSGEB de yurtici fuarlara

yonelik olarak katilimciya destek saglamaktadir.

Tablo 2 2016-2019 Yillari Arasinda ihracata Yénelik Devlet Yardimlari Kapsaminda Firmalara Odenen
Hakedis Rakamlari®®

DESTEK TURLERI
(TL) CINSINDEN 2016 2017 2018 2019

PAZARA
GIRIS BELGELERININ
DESTEKLENMESI

(1997/5 - 2014/8) 19.760.533,00  |26.127.590,00 |43.212.825,00 79.316.335,00

PAZAR ARASTIRMA
DESTEGI (2011/2) 23.332.401,00 51.001.225,00 63.655.214,00 82.655.325,00

UR-GE TESVIGI (2010/9) | 41.676.550,00 54.054.774,00 36.823.633,00 46.325.412,00

8 TiM, IMMIB’den alinan Ticaret Bakanli§i tahakkuk programi bilgileri (Erisim Tarihi: 04.01.2020)
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YURT DISI FUAR
KATILIMI (BIREYSEL)
(2017/4 - 2009/11-
2004/11)

141.454.721,00

244.127.205,00

249.127.652,00

433.164.658,00

YURT DISI FUAR
KATILIMI (MILLI) (
2009/11, 2017/4)

151.452.562,00

223.957.262,00

190.463.325,00

229.095.627,00

YURT ICI FUAR KATILIMI

DESTEGI (2014/4 ) 263.752,00 320.157,00 4.295.415,00 78.934.342,00
MARKALASMA (2006/7,

2008/4, 2010/7, 2011/12,

2016/5-7-8) 779.490.495,00 |660.770.202,00 |883.001.520,00 1.068,394,169,81

TOPLAM

1.157.431.131,00

1.260.358.415,00

1.470.579.584,00

2.017.885.868,81

Ticaret Bakanligi 2019 yilinda DFIF fonuna iligkin biitgesi igin 3 trilyon édenek
ayirmistir. Ancak Tablo 2’de goruldugu Uzere bu hedefe ulasilamamigtir. Devlet
destegine yeteri kadar basvuru yapilmamistir. Yapilan bagvurular iginde firmalarin
basvuru hakkinda yeteri kadar bilgi sahibi olmamalari, sire kacirimi ve eksik evrak
tamamlanamamasindan kaynakl firmalar destek alamamigtir. Diger taraftan firmalar
yeteri kadar bilgilendirildigi takdirde bu fonun yeteri kadar kullandiriimasi
saglanacaktir. Tablo 2'ye gore Devlet desteklerinden en buyik pay markalasma
(Turqualty) destedi basvurulari icin kullandinimigtir. Daha sonra yurt digi fuar
destekleri gelmektedir. 2019 yilinda Yurt disi milli ve bireysel fuar katilimlarin
desteklenmesi ile firmalara yaklasik 663 trilyon destek saglanmistir. Devam eden

yillarda bu rakamlarin ¢ok Ustline ¢ikilmasi hedeflenmektedir.

2.2.5 Yurtigi Fuar Destekleri

Bakanlik tarafindan belirlenen sektoérel nitelikli uluslararasi yurt igi fuarlarin dis
tanitiminin  saglanmasi ve uluslararasi dizeyde katilimin artinimasi amaciyla
organizatorler ile katilimcilarin desteklenmesidir. Organizatorlerin tanitim harcamalari
ve katilimcilarin yer kirasi ile stand giderlerinin desteklenmesidir. Bakanlikga (ihracat
Genel Mudurlagu) belirlenerek ilan edilen yurtici fuarlari dizenleyen organizatérler ve

bu fuarlara katilim saglayan Turk Ticaret Kanunu hikimleri gergevesinde kurulmus,
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ihracatg birligine Uye sirketler bagvuruda bulunabilir. Bagvuru yeri ihracatgi Birlikleri

Genel Sekreterligidir.

Fuar Destekleri Unsurlari; Katilimci sirketlerin yurtici fuara katihmi kapsaminda
yaptidi yer kirasi ve stand masraflari icin ddenen fatura tutarinin % 50’si azami 41.000
TL’ye kadar desteklenmektedir. Organizator sirketlerin bir yurtici fuar icin yurt disinda
yaptid1 tanitim harcamalari % 50 oraninda azami 729.000 TL'ye kadar, yurt icinde
yaptidi tanitim harcamalart % 50 oraninda azami 243.000 TL'ye kadar

desteklenmektedir.%

Yurt iginde yapilan fuarlar TOBB tarafindan yurt icinde fuar dizenlenmesine
iliskin yetki verilen organizatorlerce duzenlenir. Ayrica, Bakanlik¢a uygun gorilmek

kosulu ile ilani yapilan sektorel nitelikteki uluslararasi olmasi sarti aranir.

2.2.6 KOSGEB Fuar Tesvikleri
Yurtici ve yurtdigi fuarlarina katihm saglayan isletmeleri KOSGEB destekler.
Ticaret Bakanligi desteginin ardindan uygulamalarda c¢okga tercih edilen destek

taraddr.

KOSGEB desteklerinden faydalanmak igin, gene ayni kurumun belirledigi
tanimlarda kiiglk ve ortak blyuklikteki isletme olmak gerekmektedir. KOSGEB'ler;%®

- Calisan sayisi 1 ile 150 arasinda,

- Faaliyeti Gretim sanayisinde bulunan,

- Sermayesinin payinin yuzde yirmi besten fazlalar buyuk isletmelere dabhil
edilmeyen isletmeler, kiglk ve orta bulylklikteki isletmeler sinifina

girmektedir.

KOSGEPR'in firmalara sundugu tesviklerin pazarlarin gelistiriimesi kapsamina

giren fuarlarin destekleri, dort baslkta toplanmaktadir:%®

e Yurtici Sanayilerdeki Fuarlara Katilm Destekleri
e Yurtici Sanayilerdeki ihtisaslarin Fuari

e Yurtici Genel Sanayilerdeki Fuarlar

6 fjstanbul Maden ve Metal ihracatci Birlikleri (2020). https://www.immib.org.tr/tr/hracat-devlet-

yardimlari-hracatci-birliklerine-yapilan-destek-basvurulari-yurt-disinda-gerceklestirilen-fuar-
katilimlarinin-desteklenmesi-20174-sayili-karar.html (Erisim Tarihi: 17.02.2020).

85 Mete Bilgic, GATT Kurallari ve Uruguay Roundu Kapsaminda Uygulanan Devlet Yardimlari ve
Siibvansiyonlar, KOSGEB Yayini, Ankara, 1999, s.51
66 Elif Coskunkurt, Fuar Organizasyon Ve Ydnetimindeki iletisim Stratejileri, Marmara Universitesi,

Sosyal Bilimler Enstitlisa, iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali, Reklamcilik ve Tanitim Bilim Dali, istanbul,
2007, s.43. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi)
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e Yurtici Uluslar Arasi Sanayilerdeki ihtisaslarin Fuarina Katilim Destekleri

Yukarida belirtilen desteklerin aciklamalari asagida basliklar halinde

incelenmistir.

2.2.7 Yurti¢ci Sanayi Fuarlarina Katilim Tesviki

Firmalarin, rakip tanimalari, yeni teknoloji ve Urunlerle ilgili bilgilerin saglanmasi,
pazar paylarini arttirma igin kimlik olusturmasini saglamak amaciyla, TOBB
tarafindan yurt ici fuarlarin yer aldigi takvimde bulunanlar icinden KOSGEB
aracihgiyla secilmis yurt ici sanayilerindeki ihtisaslarin ve sanayilerin oldugu fuarlara

katihmlarinin tesvik almasini kapsamaktadir.®’

Firmalara saglanacak olan urun sergileme tesviki minimum alti metrekare ve
maksimum yirmi dort metre kare icin metre kare olarak “Yurticindeki Sanayilerin
intisaslar Fuar” ve “Yurticindeki Genel Sanayilerindeki Fuarlara farkli miktarlarda
maddi destekler saglanmaktadir. Hangi organizasyona hangi oranda destek

saglandigi Tablo 3’e yansitiimistir.

Tablo 3 Yurtigi Sanayi Fuarlari Destek Oranlari®®

Destek Odemesi

Ust Destek Orani (%) Tiirii

Limit Geri Geri
Destek Adi (TL) KOY6 NY |GY | Odemesiz Odemeli
Sanayi lhtisas Fuarlarina
Verilen Destekler 980 60 60 60 X
Genel Sanayi Fuarlarina
Saglanan Destekler 720 50 - - X

2.2.8 Yurtici Sanayi ihtisas Fuarlarina Saglanan Destek

Normalde, kalkinmalarin gelismis yonlerde gerceklestirilecek sanayilerdeki
ihtisaslarin fuarina dahil olacak tiim firmalara, organizasyona kapali alanlarda katiml
ise bos alan (yer) kiralari, sabit stantlarin konstriksiyonlari, sabit stantlarin
tasarimlari, fuarlarin oldugu alanlarin genel dizenlenmesiyle ilgili hostesler, fuar
katihmci katalogu, genel guvenlik ve tanitim, temizlikle gereken farkli servis
maliyetlerdeki giderlerin, 150 m? karsiligi 25.000 TL destek fuarlarda maksimum 100
m? karsiligi 15.000 TL KOSGEB araciligiyla 6denebilmektedir.

S6z konusu organizasyonlarda desteklenmis toplamdaki stant boyutu, fuar

alanlarinin ytizde otuzunu ge¢gmedigi gibi bin metre kareden de buylk olamaz.

67 Ceyhun Yazar, Turkiye'de ihracatin Promosyonu ve Fuarlara Katilim, Dokuz Eyliil Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitlisu, 1zmir, 1999, s.38. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi)
%8 KOSGEB,2019 www.kosgeb.gov.tr (Erisim Tarihi: 08.09.2019)
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2.2.9 VYurtigi Genel Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi

Yalniz kalkinmalarda 6ncelik olan yerlerde gerceklestirilecek genel sanayilerin
fuarlarina katillan tim firmalara, organizasyona kapali alanlarda katiimis ise bos
alanlar(yer) kiralari, sabit stant konstruksiyonlari, sabit stant tasarimi, genel guvenlik,
fuar alanlarinin genel duzenlemeleriyle alakali hostesler, fuar katiimci katalogu,
genel tanitimlar, temizlikle gerekli olabilen bagka hizmetlerin masraflarinin, metre
kare karsihgi altmis Tuark Lirasini asmayan fuarlarda maksimum otuz Turk

Lirasi/metre karesi KOSGEB araciligiyla karsilanacaktir.5®

2.2.10 Yurtigi Uluslararasi Sanayi ihtisas Fuarlarina Katilim Destegi

Firmalarin, yeni teknolojiler hakkinda bilgiye ulasma, yeni trlinler piyasa surme,
rakiplerini bilme, pazar paylarini artirma ve Urinlere kimlik olusumu saglamak
amaciyla, TOBB tarafindan yayinlanan yurtici fuarlar listesinde yer alan fuarlardan
KOSGEDPR'in sectidi yurtici uluslararasi sanayi ihtisas fuarlarina katilimlarina tesvik

saglanmasini kapsar.”

Tablo 4’de yurticinde gerceklesen uluslararasi sanayi ihtisas fuarlari icin 6denen

destek miktarlarini gosterilmigtir.

Tablo 4 Uluslararasi Fuarlari Destek Oranlari’®

Destek Odeme
Destek Orani (%) Tiri
Ust Limit Geri Geri
Destegin Adi (TL) KOY6 NY GY Odemesiz | Odemeli
Yurtigi Uluslararasi
Fuarlarina Katilim
Destegi 50000 60 70 70 X

2.2.11 Milli Katihm Diizeyindeki Yurtdigi Fuarlara Katilim Destegi
Firmalarin, yeni teknoloji ve urlnler ile ilgili bilgilenmek rakip firmalari tanima,
ardnlerinin marka imajini olusturma, uluslararasi pazarlara girerek yurtdisi pazar
paylarini artirma amaciyla KOSGEB tarafindan her yil belirlenen yurt disi fuarlarindan
kendilerine yonelik hedef pazar alani olarak disundukleri milli katilim seviyesindeki

yurt disi fuarlara katihmlari durumunda yararlandiklari destekleri kapsar.’?

Tablo 5’de, yurtdigi fuarlara verilen milli katilim dizeyindeki destek rakamlari

gOsterilmektedir.

69 Chien Wein Chen, Integrated Marketing Communications and New Product Performance in
International Markets. Journal of Global Marketing, 24(5). 131, 2011, s.48-49.

0 Bahgetepe, a.g.e., s.62.

1 KOSGEB, www.kosgeb.gov.tr (Erisim Tarihi: 08.09.2018)

72 Nivit Oktay, Tiirkiye’de ihracatta Devlet Yardimlari, Dis Ticarete Giris, 2011, s.51-57.
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Tablo 5 Milli Katihm Diizeyindeki Yurtdisi Fuarlarin Destek Oranlari”®

Destek  Odemesi
Destek Orani (%) Tiri
Ust Limit Geri Geri
Destek Adi (TL) KOY6 NY GY Odemesiz | Odemeli
Milli Katihm  Olarak  Yurtdisi
Fuarlara Katilim Destegi 100000 65 65 65 X

isletmeler, ayni yil icinde ayni iilke igin bir defaya mahsus en cok iki kere bu
destekten yararlanabilirler. Farkli bir kamu kurulusundan ayni yurtdisi fuarina
katiimak icin destek alinmasi durumunda KOSGEB tarafindan verilen bu destekten

yararlanilamamaktadir.

2.2.12 Milli Katihm Disindaki Yurtdisi Fuarlara Katilim Destegi

Firmalarin, yeni teknoloji ve urunler ile ilgili bilgilenmek, rakip firmalar tanima,
urdnlerinin marka imaji olusturma, uluslararasi pazarlara girerek yurtdisi pazar
paylarini artirma amaciyla ile kendilerine yonelik hedef pazar alani olarak
dusundukleri milli katilim disindaki yurt disi fuarlara katilimlari durumunda

yararlandiklar destekleri kapsar.™

Tablo 6, milli katihm disindaki yurtdisi fuarlara verilen destek oranlarini

gostermektedir.

Tablo 6 Milli Katihmin haricindeki Yurtdigi Fuarlara verilen Destek Rakamlari

Destek Odeme

Ust Destek Orani (%) Tiirii

Limit Geri Geri
Destegin Adi (TL) KOY6 NY GY Odemesiz | Odemeli
Milli Katilimin haricindeki
Yurtdigi Fuarlara verilen
Destek Rakamlari

100000 | 60 60 60 X

Uygulamada Ticaret Bakanhgi tesviklerinden sonra gelen en ¢ok saglanan
destek turl olan KOSGEB tesvikleri, kliglk ve orta dlgekli isletmeleri hedef almakta
olup bu igletmelerin yasadigi finansal sorunlara getirilen en etkin ¢ézimlerden biridir.
KOSGERB tarafindan saglanan tegvikler hem kapsadigi masraf kalemleri hem de hem

miktar olarak oldukga tatmin edicidir.

KOSGEB desteklerinin ¢ok karmasik olmasi en buyuk sorunudur. Fuarlara
saglanan destekler dort ayri grup olarak verilmekte, bu gruplar kendi igerisinde

oranlara bélinmekte, her fuar gesidi igin kapali ve agik mekan ayri olarak farkli alt ve

8 KOSGEB, www.kosgeb.gov.tr (Erisim Tarihi: 08.09.2018)
74 Ehlinaz Torun, Aysun Celik. ve Alaeddin Bobat, Pazarlamada Fuarlarin Rolii ve Onemi (Yalova Siis
Bitkileri Ihtisas Fuari Ornegi), KSU Doga Bil. Dergisi, 15(2), 2012
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Ust limitler uygulanmaktadir. Tesvikten yararlanmak igin yapilan iglemlerin zorlugu ve

karmasikligi yaninda tesvikin hesaplanmasinda da zorluk yasanmaktadir.”™

KOSGEDPR'in verdigi desteklerin herhangi birinden faydalanmak igin isletmeler
“Stratejik Yol Haritasi” hazirlamalari gerekir. KOSGEB, stratejik yol haritasini 28
sayfalik oldukgca énemli detayli bilgi ve hedeflerin belirlenmesini iceren “Stratejik Yol
Haritas1 Hazirlama Rehberi” olarak yayimlamistir. Ayrica farkli sehirlerde “Stratejik
Yol Haritasi Hazirlama Egitimleri” dlizenlemektedir. Bagka bir deyisle desteklerden
faydalanmak icin prosedurlerin varligi egitim alinmasi ihtiyacini zorunlu kilmaktadir.
Bu sekilde kapsami genis ve énemli bilgiler iceren calismalarin incelenerek destek
alabilecek KOBJ'lerin belirlenmesi de oldukga zahmetli olup zaman ister. KOSGEB
desteginden faydalanmak igin yerine getirilmesi gereken prosedirlerin fazla
olmasindan dolayi hem KOSGEB hem de igletmeler tarafinda gecikmeler
yasanabilmekte ve pek c¢ok isletme destekten faydalanmak igin bagvuru

yapmamaktadir.

KOSGEB tesviklerinin Ticaret Bakanhgi tarafindan sunulan tesvikler gibi mal
Uretmeyen firmalari tesvik disi birakmasi diger bir zayif yonudur. Destek saglanan
bolimun genigletiimesi ve buna paralel Glkedeki ihracatin artmasi icin yapilan islerin
artmasi igin KOBI taniminin genisleterek, hizmet Uretimi yapan firmalarin da KOBI
olarak kabul edilmesini teminen vyasalarda degisikliklerin yapilmasi fayda

gorilmektedir.”®

KOSGEB ve Ticaret Bakanligrnin fuar katilimlari igcin sunduklari mali
yardimlarin yaninda devletin sagladigi fuar tesvikleri arasinda farkli destekleri de
vardir. Ticaret bakanhgi tarafindan saglanan; dogrudan digsatima degil de firmalarin
yatirimlarina yonelik devlet destekleri kapsaminda yatirim tesvik belgesi verilebilen
fuar ve sergi merkezi yatirimlari bu kapsamda dusunalebilir. Ayrica firma yetkilisinin
yurt disi sempozyum, konferans, kongre, panel ve teknoloji fuarlarina katiimasi
durumunda ulasim ve konaklama masraflarina yapilan mali yardim KOSGEB'’in
teknoloji arastirma ve gelistirme destegi kapsaminda yaptidi bir gesit fuar tesviki

olarak disunulebilir.””

> Nermin Cildir, Fuarcilik Galismalarinin Tanitim Agisindan islevi, Eskisehir, Anadolu Universitesi, 1986,
s.43. (Yayimlanmamis Yiksek Lisans Tezi),

76 Ozlem Sila Durhan, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin Uluslararasi Diinya Fuarlarina Katilimi, ist: Yildiz Teknik
Universitesi, 2002, s.84. (Yayimlanmamig Yiiksek Lisans Tezi),

7 Eryeli, a.g.e., s.56.
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UCUNCU BOLUM
IHRACAT TESVIKLERI VE IHRACATIN ONEMI

Yurt digi fuarlar ihracati artirarak Glke ekonomisine c¢ok ciddi katkilar
saglamaktadir. TUrkiye’de ihracatgi firmalara verilen yurtdigi fuar desteklerin, ¢esitleri,
Ozellikleri ve desteklerin ihracat Uzerine faydali olup olmadiginin Uzerinde

durulmaktadir.

3.1. ULKE KALKINMASINDA iHRACATA YONELIK TESVIKLER VE
IHRACATIN ONEMI

21. asrin baslarinda etkisini iyiden iyiye hissettigimiz globallesme, 1989 yilinda
Dogu Bloku'nun c¢o6kmesi Uzerine dlnya ticaretinde vyerini iyiden iyiye
saglamlastirmistir. Bu donemden itibaren siyasal bloklagsmalar ve Ulkeler arasi
sinirlar, ticaret icin bir engel teskil etmemeye baslamistir. Artik bir Uretici, Urettigi
arint yalnizca yakinindaki alicilara degil tum dunya pazarina Uretmektedir.
Globallesme Ureticiler icin hem blylk imkanlar sunmakla birlikte Ureticiler icin tehlike
de arz etmektedir. Ureticiler agisindan hem imkan hem de tehlikeye sahip bu kavram

dis ticaret kavramidir.”®

Ureticilere sunulmus bir imkan olan dis ticaret, dogru ihracat taktikleri kullanarak
Uretimi yapilan drtnlerin bitin dinyaya satisi gergeklesebilir, yeni pazarlara giris
kolaylasir. Dig ticaret kavrami Ureticiler icin tehlikelidir. Yabanci bir marka, dogru
ihracat taktikleri kullanarak Uretimini yaptid1 Grtnleriyle yerli firmalarin sahip oldugu

yurticindeki pazara hakim olabilir.

Turkiye’de yakin zamanlarda yasanmis olan finansal krizlerden g¢ikmak igin
verilen mucadelelerde ihracat olgusu her zaman kurtarici olarak kabul edilmigtir.

Devlet, Ureticilerin daha fazla ihracat yapmalari igin ekonomi politikalari gelistirmigtir.

Bu politikalarin en akilda kalan 6érnekleri; ihracat artisina yoénelik gelistirilen en
onemli adimlarin birincisi olan 24 Ocak 1980’de atilan adimlardir. 1970Ii yillarda
meydana gelen iki blyuk petrol krizi, diinya ekonomisine blyUk zararlar vermis ve bu
krizler Tarkiye'yi de blydk dlgide etkisine almistir. Turkiye’de kriz déneminde

meydana gelen stagflasyonun giderilmesi ve dévizde yasanan yetersizligin ¢bzulmesi

78 Barig Demirci ve Ebru Arslaner, Fuar Organizasyonlarinin Yerel Ekonomiye ve Tekrar Gelme Niyetine
Etkileri: Bursa Ornegi, Sosyal ve Begeri Bilimler Dergisi, 4(2), 2012, s.51.
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adina 24 Ocak 1980 kararlari adi altinda bir kalkinma paketi gelistirilmis ve

uygulamaya konulmustur.”

Tarkiye Cumhuriyeti’'nin kurulusundan hemen sonrasi incelendiginde endustri
ve ticari alt yapi agisindan Osmanli Devleti'nden devraldigi mirasin pek de parlak
olmadi§i goézlemlenmektedir. Dis ticaret ve genel ekonomi politikalarinda kokli
degisimlerin olusmasi 1929 yilindan sonraki dénemlerde goérilmektedir. 1929’dan
itibaren midahaleci ve korumaci olan bir dig ticaret politikasi benimsenmistir. Bu
doénem icerisinde ekonomi politikalarinin ana stratejisi, ekonomik olarak kendi
icerisinde yeterli bir yapi meydana getirmek olarak belirlenmig, ihracatta ise
ekonominin ana stratejisi hususunda geride kalinmistir. 1960 yilindan itibaren ithal
ikameci politikalar benimsenmis ve bu yolla endUstrilesme ¢abasi 6n plana ¢ikmistir.

Endistrilesme politikasi 1980’li yillara kadar stirmustr.8°

24 Ocak 1980 yilinda uygulanmaya baslayan ekonomik istikrar programiyla
Turkiye, ekonomiyi kapali bir vaziyete tasiyan ithal ikameci anlayisa dayanan
kalkinma modelinden vazgecmis ve “ihracata Dayali Kalkinma Modeli” bazl bir
politika izlemeye baslamistir. Bu baglamda yogun emek gerektiren ve kiresel
pazarda rekabet etmenin ylksek oldugu ticari sektorlerin desteginin saglanmasi, bos

durumdaki kapasitelerinin kullanimi igin galismalar gergeklestirilmistir.8!

Meydana getirilen yeni politikada ihracat seferberligi baslatimistir. Bu
seferberligin nedeni Ulkede yasanan ddviz sikintisi ve dis borg sorunlarini gézmektir.
ihracata dayali kalkinma modeli dogrultusunda meydana getirilen énemli politika
degisikliklerinin 6zeti su sekilde yapilabilir; Meydana getirilen devallasyon sonucunda
Tark Lirasrnin sahip oldugu deder ABD Dolari baz alinarak %49 dismus ve i¢
piyasada azaltilarak ihracata hiz kazandiriimis ve sabit kur dizeninden vazgecilerek

serbest piyasaya endekslenen kur diizenine gegis saglanmigstir.®?

Haberlesme, ulasim ve diger alt yapilar ihracatta onemli oldugundan bu
dogrultuda yeni yatinmlar yapilmis ve burokratik engeller buylk Olgude kaldirilarak

ihracatin éniindeki engeller birer birer kaldiriimaya calisiimistir. ihracat politikalarinda

79 Elif Kagar, Fuar isletmeciliginin Turizm Uzerine Etkileri ve Bir Model Onerisi, Halig Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Istanbul, 2013, s.34. (Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi),

8 Birol Tenekecioglu, Uluslararasi Pazarlama. Eskisehir: Anadolu Universitesi Acik 6gretim Yayinlari,
2011, s.41.

81 Mehmet Karafakioglu, Uluslararasi Pazarlama Yéntemi: Teori, Uygulama ve Ornek Olaylar, 1. Baski,
Dunya Yayinlari, istanbul, 1984, s.54.

82 A Celil Gakici, Toplanti Yonetimi (Kongre, Konferans, Seminer ve Fuar Organizasyonlari). Ankara:
Detay Yayincilik, 2006 , s.57.
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yapilan degisiklikler ve duzenlemeler ile lisans, ruhsat ve tescil uygulamalari askiya

alinmis ve ihracat serbestisi uygulamasi yurirlige konmustur.83

1984 yilinda ¢ikarilan Turk Parasini Koruma yasasi ile ilgili 30 numarali hikim
ile 1989’e kadar kambiyo yonetiminin temeli atmis, bu yilda yapiimis olan degisiklik
ile doviz ithali serbest hale gelmistir. 1990 senesinde Kambiyo yonetimi daha liberal
bir hale dénusturilerek TL'nin konvertibilite 6zelligine gl¢ kazandiriimis ve 32 Sayili

HUkum’ de gidilen degisiklikle TUrk Lirasi ile ithalat ve ihracata serbeste gelmistir.

ihracat ve yatinma yonelik tesviklerin tespit edilmesi uygulanmasi tek elde
toplanmis, ihracat yapilmasi konusunda organize olmak amagcli “Dis Ticaret Sermaye
Sirketleri” (DTSS) tesvik edilmistir.

ihracat artisini saglamak amacl vergi iadesi, Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu
(DFIiF) araciligi ile prim édemesi yapilmasi, faizi duisiik ihracat kredileri, harg ve vergi-
resim istisnasi, navlun ve enerji destegi, konut muafiyetleri, doviz transferlerinde
oncelik tanimasi, ihracat kaydi olan ithalatta gumruk vergisi alinmamasi, ihracat
yaplimas! karsiliginda dovizlerden mahsup gibi nakdi destekler, istisnalar ve

muafiyetlere sahip destek unsurlari yirirlige konulmustur.8

Krediler ve sigortalarla ihracatin destege kavusturulmasina matuf
mekanizmalarin gelisimi, Turk ihracatgisinin kiresel pazarda rakip olma gucunin
artis1 ve Devletin ihracat yapilmasina donuk stratejisine destek saglamak amaci ile
1987 Turk Eximbank kurulmustur. 1980’li yillardan itibaren ylrurlige konulmus
ihracat dncelikli kalkinma modeli ile 1980 yilinda 2,9 milyar Dolar ihracat hacmi 2005
yihnin aralik ayinda yirmi bes kata yakin bir artis gostererek 73,3 milyar Dolar

olmustur.®

24 Ocak 1980 yilinda alinan kararlar ile yururlige sokulan ihracata yonelik
seferberlik ve bu dogrultuda yurtrlige koyulan ekonomi politikalari Turkiye'ye kar

saglamakla birlikte bazi zararlara da zemin hazirlamistir.

1980 yilinda alinan karlarla ylrurlige giren ihracat seferberligi ve bu seneyi
takip eden dénemlerde Turkiye Cumhuriyeti’nin ekonomi politikalarina yon vermekte
buylk pay sahibi konumuna gecen Uluslararasi Para Fonu (IMF), ihracata verilen

destegin yani sira tarima ve Ureticilere yonelik desteklemelerin gogunu sonlandirmisg,

8 Biilent Erten, Fuar Tesviklerinin Azaltiimasi ihracati Olumsuz Etkileyecek, Fuarplus Ulusal Fuar
Sektéru Periyodik Yayini, Sayi: 14, 2003, s.18.

8 Elif Coskunkurt, Fuar Organizasyon Ve Yénetimindeki Iletisim Stratejileri, Marmara Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitlsu, iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali, Reklamcilik ve Tanitim Bilim Dall, istanbul,
2007, s.51. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),

% Erten, a.g.e. s.72.
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bu durum 6nce issizlige neden olmus, sonrasinda ise kirsaldan kente yapilan gdglerin
artisina sebep olmustur. Ayni zamanda yasanan devallasyon, Ucretli kesimi mevcut

Ucretinin yaklasik %60’1 gibi bir Gicretle yasamaya mecbur kilmigtir.8®

Ayni zamanda, 1980 kararlari, o yillarda ihtiyacin ¢cok oldugu doviz gelirlerinin
en basta ihracat olmakla birlikte farkli yéntemlerle Glkeye girisini kolaylastirmistir.
ihracat, Turkiye’de Uretimi yapilan mallarin yetersiz bir i¢ talebe sikismasini énlemis
ve Ulkeye doviz girisi saglamasi amaciyla blylimeye buylk destek saglamistir. 2001
senesinde meydana gelen finansal kriz, mali piyasadan paranin ¢ekilmesini saglamis
ve i¢ Pazar talebinin daralmasina yol agmistir. Yagsanan bu olumsuzluklarin nedeni
olan finansal kriz doneminde firmalarin ayakta kalmasinin en etkili yontemi ihracat

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Krizi ydnetmekte basarili olan firmalar igin basarinin anahtari olan ihracat
konusu, Turkiye’'nin cari acik sorununa ¢o6zim saglamamistir. Bunun nedeni olarak
ara mal ithalati artisinin ihracat artisindan daha hizli meydana gelmesi
gorulmektedir. Buna bagh olarak cari acigin arttig1 distinilmektedir. 1980 senesinde
ithalat hacmi 7.9 milyar Dolar civarinda seyrederken dis ticaret acigi bes milyar Dolar,
yapilan ihracatin ithalati karsilamadaki yakaladidi oran %36,7 dolaylarinda
seyretmigtir. 2005 senesinin sonlarinda yapilan ithalat 116,4 milyar Dolar, dig ticaret
acigl 43,1 milyar dolar, yapilan ihracatin ithalati kargilamadaki yakaladid: oran ise

%63 dolaylarinda seyretmistir.®’

Dis ticarette yasanan agik ve bu agikla paralel seyreden cari agik surekli bir
artisa sahiptir. Dis ticarette yasanan ac¢igin muhakkak suretle azaltilmasi, belirli bir
surecte denge saglanmasi ve acik vermek yerine fazla vermesi saglanmalidir. Bu

sayede cari acik paralel ilerlediginden fazla verir hale gelecektir.

ihracatta meydana getirilebilecek artis, kalkinma ve ekonomik biyiimenin bir
zorunlulugudur. Bu sebeple ihracatin promosyonu sahip oldugu 6nem her donemde
gecerli olmustur. Basbakanlhgin bagh kurulusu olan Dig Ticaret Mustesarligi bu
dogrultuda vermis oldugu tesvikleri “ihracata Yonelik Devlet Yardimlari” bashiginda bir
araya getirmistir. ihracata dayali bilyime modeline gecilmis olan 1980 senesi
sonrasindaki donemlerde ekonomi ile alakal alinan tedbirler dogrultusunda ihracatin

tesviki amach, Maliye Bakanhgi, Tirk Eximbank, Devlet Planlama Tegkilati

8 Deniz Sanem Celep, Pazarlama icinde Fuarcilig Yeri, isletmelerin Fuarcilik Faaliyetine Bakis ile ilgili
Bir Uygulama, Istanbul: Marmara Universitesi, 2008, s.28. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),

87 Boran Toker, fzmir flinin Ihtisas Fuarlari Bakimindan Arz Potansiyeli ve Mevcut Durumun
Degerlendirilmesi, Ege Akademik Bakis, 2007, 7:2, 421-443.
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Mustesarligi, Hazine ve Dis Ticaret Mustesarligi gibi kurum ve kuruluglar tarafindan

asagidaki destekler verilmistir;®

e Enerji ve Navliun Odemesi,

e ihracatta Kurumlar Vergisi istisnasi,

e Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu prim ddemesi,

o Kaynak Kullanimi Destekleme Fonu (KKDF) ddemesi

¢ ihracatta vergi iadesi 6demesi,

Odemesi kamuya yapilan giderlerin mahsup edilmesi gibi nakdi 6édemeler,
dusuk faizli krediler ve istisnalar bicimindeki tesvik unsurlari kullaniimistir. Bu
unsurlarla birlikte, 1994 senesi sonlarinda imzalanan DTO Anlasmasr’nda Turkiye’'nin
taraf olmasi ve ayni zamanda Avrupa Birligi ile GUmrik Birligi strecinin baslamasi,
ihracatin yapillmasini takip ederek meydana gelen dogrudan parasal 6deme
seklindeki nakit desteklemeleri veya ihracat performansiyla paralel ve yasaklanan
subvansiyonlar olarak kabul edilen destekler, 1994 yilinin sonlarina dogru tekrar

glindeme alinmamak Uzere yururligune son verilmistir.

Siubvansiyonlari, Gimrik Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlagsmasi (GATT) U¢

baslikta incelemektedir;®®

1. Yasaklanan Sibvansiyonlar,
2. Karsi Onlem Alinabilen Siibvansiyonlar,

3. Kargi Onlem Alinmasi Gerekmeyen Siibvansiyonlardir.

ihracat performansina veya yerli tiriinlerden yararlaniimasi sartina bagh olarak

verilen suibvansiyonlar “Yasaklanan Subvansiyonlardir”.

ihracat faaliyetlerine yénelik dogrudan verilen yardim ve destekler, yasak
subvansiyonlar bashgi adi altinda incelenmektedir. Herhangi bir subvansiyon
programinin ihracata yonelik subvansiyon olarak degerlendirilmesi igin, ihracattaki
performansinda baglhk faktorinin o programin tek 6zelligini belitmesi zorunlu
degildir. DTO (yesi bir devlet sibvansiyonu verir ve bu siibvansiyonlardan
yararlanilmasi hususunda ihracat performansi diginda farklh élgttlere de basvurabilir.

Bu olcutlerden herhangi biri ihracat performansina baglilik bulundugu sirece, ek bazi

8 yushan Tuerxun, Uluslararasi Fuarlarin Dig Ticaretteki Onemi Cin ve Tiirkiye'de Diizenlenen Fuarlara

Katilimin Degerlendiriimesi, istanbul Ticaret Universitesi, Dis Ticaret Enstitiisii, istanbul, 2017, s.61.
(Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),

8 Toker, a.g.e. 421-443.
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OlcUtlerinde sart kosulmasi, uygulanan programin ihracat slbvansiyonu teskil

etmesine engel olmamaktadir.

ihracattaki performansa endeksli yardimlarin yasagi tizerine, Turkiye’nin tesvik
yasalarinda yenilikler yapmasi zorunlu hale gelmis ve nakit yapilan tesviklerin yerine,
Bakanlar Kurulu’nun almis oldugu 27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayili Hikmin 4.
Maddesinin verdigi yetki ile Dis Ticaret Mustesarligi tarafindan Avrupa Birligi ve GATT

kararlarina paralel olarak belirlenen;*

e 2014/4 sayil Yurt i¢i Fuar Yardimi Tebligi,

e 2014/8 sayili Pazara Giris Belgelerinin Desteklenmesi,

o 2011/1 sayili Pazar Arastirmasi Yardimi Tebligi,

e 2010/6 sayili Yurt Digi Ofis-Magaza Yardimi Tebligi,

e 2006/4 sayih TURQUALITY®'nin Desteklenmesi

e 2015/8 sayili Déviz Kazandirici Hizmet Ticareti Destegi

o 2015/9 sayili Déviz Kazandirici Hizmet Sektorleri Markalagsma Destegi

e 2008/2 sayili Tasarim Destegi Tebligi,

e 2017/4 sayih Yurt Digi Fuar Yardimi Tebligi cergevesinde ihracata dayali tesvikler

yurdrlige konulmustur.

Turkiye'de devlet tesvikleri artik, 27 Aralik 1994 tarihinde alinan hikim geregi
ihraca Yénelik Devlet Yardimlari Karari boyutunda, gelismisligi prensip edinmis
sekilde ve Avrupali Ulkelerin yapmis oldugu uygulamalarla paralel bir vaziyette bir

faaliyetin meydana getiriimesi kosulunda saglanmaktadir.

3.1. IHRACATA YONELIK DEVLET YARDIMLARI

ihracata Yonelik Devlet Yardimlari, Ticaret Bakanhgi tarafindan yuratulmekte
olup yurtdisina acgilma surecinde isletmelere destek saglanmasini hedef kilan
butiinsel bir bakis agisiyla surdurilmektedir.. Uygulama baslklari su sekilde

Ozetlenmektedir:
3.1.1 Yurt Digi Fuar Destekleri

Firmalarin yurt diginda gergeklestirilen fuarlara istiraklerinin ve T.C. Ticaret
Bakanliginca yetkilendirilmis organizatérler tarafindan yurt digi fuarlara yonelik olarak
gercgeklestirilen tanitim faaliyetlerinin desteklenmesi suretiyle her sektérden ve her
dlizeyde firmalarimizin uluslararasi pazarlara girmeleri, hali hazirda ihracat yaptiklar

pazarlarda tutunmalari ve mevcut pazarlarini ¢esitlendirmeleri yoluyla ihracatimizin

% Torun vd., a.g.e., s.43.
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arttirlmasi hedeflenmektedir. Yurt digi fuar desteklerinden Tark Ticaret Kanunu
hikumleri cergcevesinde kurulmus, ihracatgi birligine Uye sirket ile Tarkiye’de yerlesik
Uretici/imalat¢l organizasyonlari yararlandiriimaktadir. T.C. Ticaret Bakanliginca
yetkilendirilmis organizatdrler tarafindan dizenlenen yurt digi fuar organizasyonlarina
veya T.C. Ticaret Bakanliginca belirlenerek ilan edilen ve yurt disinda dizenlenen
sektorel nitelikteki uluslararasi fuarlar listesinde yer alan fuarlara katilm saglayan
Turk Ticaret Kanunu hikimleri gcergevesinde kurulmus, ihracatgi birligine Uye sirketler
ile ayni Uretim dalinda faaliyette bulunan Uretici ve imalatgi sirketleri bir araya getiren
ve temsil eden Turkiye’de yerlesik Uretici/imalatgi organizasyonlari (federasyon, birlik,
dernekler) basvuruda bulunabilmektedir. Basvuru vyeri ihracatgi Birlikleri Genel
Sekreterlikleridir.

1 Temmuz 2017 tarihi itibariyle yurt digi fuar destedi mevzuatinda kokli
degisiklige gidilmis olup, destek mevzuati daha basit ve sade bir hale getirilerek
islemlerin en aza indiriimesi ve destek 6deme surecinin hizlandiriimasi saglanmistir.
Bdylece, ihracatgi firmalarin yurt disinda daha ¢ok fuara katilimlarinin ve daha fazla
pazarda boy gostermelerinin temini, dolayisiyla ihracatimizin ve ihracatimizda pazar

cesitliliginin arttinlmasi hedeflenmektedir.

Yurt disinda fuarlara katilimlarda destege esas olan tutar hesaplanirken alan
kirasi, navlun, stant UGcreti ve ekonomi sinifi olmak Uzere ulasim giderleri esas
alinabilir. Bu destekte tutar hedef secilen ulkeler icin %70 orani ile desteklenirken,
diger Ulkelerde %50 orani ile desteklenir. Firmalar icin saglanan bu desteklerin
hesaplanmasinda esas olan tutarin firmalarin fuar alaninda kiraladiklari metrekare
Olcitl esas alinarak hesaplanan tutar, 2019 yilinda genel kapsaml fuarlar igin 71.000
TL, sektorel kapsamda dizenlenen fuarlar igin 107.000 TL, prestijli fuarlar i¢in de
360.000 TL limitleri seviyesine kadar desteklenebilr. Fuar organizatorleri
yetkilendirildikleri durumda yaptiklari yurt digi fuarlar icin bu limitlerde talep edebilir.

Bakanlik tarafindan her yilin basinda bu rakamlar gtincellenir.%*

Yurtdisi  Fuar Desteginin  Unsurlari;  Firmalarin  ve  Uretici/imalatgi
organizasyonlarinin yurt disinda diizenlenen fuarlara katilimlarina yonelik olarak; T.C.
Ticaret Bakanliginca yer kirasi, nakliye, ulagim ve standa iligkin giderler esas alinarak
metrekare bazinda belirlenen destege esas tutar kapsaminda destek saglanmaktadir.
Destege esas tutar, hedef llkeler igin %70, diger Ulkeler igin ise %50 orani Uzerinden

hesaplanarak belirlenmektedir.

91 T.C. Ticaret Bakanligi (2019) https://kolaydestek.qov.tr/ (Erigim Tarihi 25.03.2019)
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Firmalarin ve Uretici/imalat¢i organizasyonlari metrekare bazinda belirlenen
destege esas tutar ¢ergevesinde, 2020 yili igin genel nitelikli fuarlarda 77.000 TL'ye,
sektorel nitelikli uluslararasi fuarlarda 117.000 TL'ye ve prestijli fuarlarda 394.000
TL’'ye kadar desteklerden vyararlanabilmektedir. T.C. Ticaret Bakanliginca
gbrevlendirilen organizatorlerin, yurt digi fuar organizasyonuna yonelik tanitim

amaciyla yurt disinda gergeklestirdikleri tanitim faaliyetleri destek kapsamindadir.

3.1.2 Fuar Tesviklerinin Tiirkiye ihracati Uzerindeki Etkisi

Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi’nin (UNCTAD) bir organi olan
Uluslararasi Ticaret Merkezi'nin (ITC) verilerine gbre, 115 Ulkede 123 ticaret
gelistirme kurulusu vardir. Bu kuruluslarin sundugu desteklerin ¢cogunun amaci

ihracati gelistirmek olup ihracat rakamlarinin kayda deger bir artisinin saglanmasidir.

Bu “ticaret gelistirme” kuruluslarinin yarisi, ulkelerin Ticaret ya da es deger
Bakanliklar icerisinde etkin olan yapilardir. Kiglik bir kismi tamamen 6zel sektor
kurulusu ve dértte biri de direk bakanliga bagli organlardir. ihracat hamlesi Turkiye'de

1980 yih 24 Ocak kararlari ile baglamis ve halihazirda da devam etmektedir.

24 Ocak 1980°'de doéviz darbogazindan ve stagflasyondan kurtulmak
maksadiyla istikrar Paketi yagsama gegirilmistir. Tiirkiye’nin dis ticaretini ithal ikameci
anlayistan cikararak Ihracat anlayisi (izerine insa edilen Kalkinma Modelini cari
kilmistir. 24 Ocak 1980 kararlar ¢ergevesinde baslayan ihracat seferberligiyle, ABD
Dolari karsisinda TL’nin dederinin %49 oraninda disurilmesi, ihracat yapan firmanin
turll vergi ve harglardan muaf tutulmasi ve dis satim proseddrlerinin azaltiimasi gibi

ihracati kolaylastirmak maksadiyla birgok 6nlem alinmistir.%2

Bu 6nlemlerle 1980 — 2005 doéneminde Turkiye’'de ihracat 25 kat artmis ve 2,9
milyar Dolar'dan 73,3 milyar Dolar'a ¢ikmistir. ihracatin artmasiyla beraber 6demeler
dengesinin “Gériinmeyen islemler” kisminda da kayda deger degisiklik olmustur. Yurt
disinda calisan vatandaslarin doéndiklerinde Ulkeye getirdikleri doévizler, turizm
gelirleri ve diger ulkelerden alinan borglar neticesinde goérinmeyen islemlerde
1980’lerin ilk yillarinda ki doviz acigi, 1980’lerin ikinci yarisindan itibaren fazlalik

vermeye baslamistir.

1994 yilinda ihracatlar ile ilgili uygulamaya baslanilan fuar tegvikleri, devletin
yardim kapsaminda gelistiriimis dnemli bir calisma olarak yer almaktadir. Yirmi bes
tekstil firmasi Ustunde yapilmis ankette, firmalarin cogu fuarlarin ihracati gelistirdigini

sdylemistir.

92 Cildir, a.ge., 34.
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Azinlik bir topluluk Gstinde yapilmis anketten gikarilan sonug ise genel bir
olguyu tanimlamaktadir. Fuar ihracatlarinin gelismesi Ustinde etkili olup, bu agidan
fuarlara katilimda verilmis olan mali tesvik paketleri ihracatlar arttirmaktadir. Bu

sayede, fuarlar igin yapilan tesviklerin, ihracati ne kadar etkiledigi de gorilmektedir.®

Uluslararasi fuarlar i¢in dis pazarlara acilmanin en énemli yollarindan biri, hatta
en 6nemlisi denilebilir. Belirli bir zaman araliginda, belirli yerlerde olusturulan fuarlar
¢ok yonll pazarlama ortamlaridir. Fuarlarda isletmeler mevcut musterileriyle bir araya
gelebildikleri gibi potansiyel musterilerle de temasa gecgerek yeni is baglantilar
kurabilmektedir. Fuarlarda kurulan stantlarda profesyonel personeller tarafindan
yapilacak etkili tanitim ve sunumlar, fuari gezen potansiyel musterileri
cezbedebilmekte ve yeni is ortakliklarinin baglangicina vesile olabilmektedir. Ayrica

fuarlar, isletmeler acisindan oldukga etkili bir imaj tanitim ortamlaridir.

Personelin yetkinligi, birbirleriyle uyumlulugu, kurumsal kimligi 6n plana ¢ikarici
faaliyetleri, alanlarindaki uzmanliklari, hazirlanan stantlarin dikkat cekiciligi fuar
katilimcilarina yonelik énemli imaj calismalaridir. Bir diger husus ise fuarlara katilan
firmalar, kendi sektorlerindeki diger firmalari goézlemleme sansina sahip
olabilmektedir. Bu vesileyle onlarin Urlnlerini yakindan tanima firsati bulabilmekte,
kendilerini rakipleriyle kiyaslama sansi elde edebilmektedirler. Sektérin gerisinde
olanlar fuarlarda goérdukleri yenilikleri isletmelerine entegre ederek gelisimlerini
hizlandirabilmektedir. Uluslararasi fuarlarin bir diger faydasi da personele sagladigi
katkidir. Fuara katilan personel bilgi, gérgu ve tecrubesini arttirmakta, yeni kigiler ve
isletmelerle tanismakta, dis dinyayi gdézlemleme sansi elde edebilmektedir. Kendi
alaniyla ilgili sektoérdeki yenilikleri gorebilmekte, goérdugu yenilikleri déndugunde
isletmesine uyarlamak igin ¢alisma baslatabilmektedir. Ayrica fuar boyunca birgok
medya yayin organi fuarlari ziyaret etmekte ve c¢ekim yapmaktadir. Medya
organlarinin dikkatini cekmeyi basarabilen isletmeler onlari stantlarina gektikleri
takdirde medyada haber olabilmekte ve bdylece isletmelerinin ya da drlnlerinin

tanitimini yapmis olabilmektedirler.

Fuarlar icin destek ya da tegvik alan igletmelerin gogunlugu aldigi destek ya da
tesviki yeterli gormemektedir. Bu hususta gerekli aragtirmalar yapilarak desteklerin
neden yetersiz kaldigi tespit edilmeli, gerekirse tesvik ve desteklerin arttiriimasi
saglanmalidir. Nitekim Aktirk ve $enol (2010) yapmis olduklar ¢alismada

isletmelerin global rekabet ortaminda ihracat yapabilmeleri igin uluslararasi fuarlara

9 Mehmet Cekic, Pazarlama Faaliyetleri iginde Fuarlar- Endistri Kuruluglarinin Fuarlara Yénelik
Tutumlari Ve Madencilik Sektériinde Uygulama. Eskisehir: Anadolu Universitesi, 2009, s.17.
(Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),
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katihmlarinin desteklenmesi gerektigini vurgulamiglardir. Ayci (2011) yapmig oldugu
calismada KOSGEB yurt digi fuar desteginden faydalanan 91 KOBI’den 24’(iniin,
KOSGEB desteginden faydalanmasa yurt disi fuara katilmayacagini belirtmis olup bu
KOBI'lerden bazilarinin yurt digi fuar sonrasi ihracat baslangicina/artisina yonelik

onemli faydalar elde ettigini belirtmistir.%*

2017/4 sayii  “Yurt Disinda Gergeklestiriien Fuar  Katihimlarinin
Desteklenmesine lliskin Karar” kapsaminda, katiimcilarin  yurt disinda
gerceklestirdikleri fuar istiraklerinin ve organizatérler tarafindan yapilan tanitim
harcamalarinin desteklenmesi suretiyle, Turk ihra¢ Urlnlerinin dis pazarlarda

tanitiimasi ve ihracatin artirilmasina katki saglanmasi amaclanmaktadir.

Tark Ticaret Kanunu hikUmleri gergevesinde kurulmus, ihracatgi birligine Gye
sirket ile Tirkiye'de yerlesik Uretici/imalatgi organizasyonlar tarafindan ihracatgi

Birlikleri Genel Sekreterliklerine bu yardim i¢in bagvuruda bulunabilirler.

Firmalarin ve dUretici/imalatgi organizasyonlarinin yurt disinda diizenlenen
fuarlara katilimlarina yonelik olarak Bakanlikga yer kirasi, nakliye, ulasim ve standa
iliskin giderler esas alinarak metrekare bazinda belirlenen destege esas tutar

kapsaminda destek saglanmaktadir.

2014/4 sayili “Sektérel Nitelikli Uluslararasi Yurt igi Fuarlarin Desteklenmesine
iligkin Karar” kapsaminda, Ticaret Bakanli§i tarafindan belirlenen sektorel nitelikli
uluslararasi yurt ici fuarlarin dig tanitiminin saglanmasi ve uluslararasi duzeyde
katilimin artirilmasi amaciyla organizatorlerin yapacaklari harcamalar ile katilimcilarin
harcamalarinin Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu’ndan (DFIiF) karsilanmasi

amaclanmaktadir.

Bakanlikca (ihracat Genel Miidiirliigl) tarafindan belirlenerek ilan edilen yurt igi
fuarlari duzenleyen organizatorler ve bu fuarlara katilim saglayan Turk Ticaret
Kanunu hikumleri ¢gergevesinde kurulmus, ihracatgi birligine Uye sirketler tarafindan
ihracatci Birlikleri Genel Sekreterligine bu yardim icin basvuruda bulunabilirler. Bu
yardim kapsaminda organizatdrlerin tanitim harcamalari ve katilimcilarin yer kirasi ile

stant giderleri desteklenmektedir.

ihracat igin yeni pazarlar bulmayi amaglayan, dinyadaki fuar ve tanitim
organizasyonlarini takip edecek kurullar olusturulmah, bu kurullarda kamu, 6zel

sektor, ihracatgi birlikleri, kooperatifler, Universiteler, STK’larin yer almasi saglanmali

9 Elif Kacar, Fuar isletmeciliginin Turizm Uzerine Etkileri ve Bir Model Onerisi, Halig Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlisi, istanbul, 2013, s.61. (Yayimlanmamis Yilksek Lisans Tezi),
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ve belirli araliklarla bu kurullarin toplanarak caligtaylar diuzenlemesi, dunyadaki
gelismeleri, tuketici egilimlerini, Ulkelere gore degigkenlik gosteren maugteri
beklentilerini analiz etmeleri ve bu c¢alistaylardan ¢ikan sonuglari da sektordeki
isletmelere yeni pazarlar bulmak adina rapor halinde sunmalari saglanmalidir.
Aycrnin (2009) yapmis oldugu ¢alismada anket uyguladidi isletmelerin % 43’UnUn
hedef pazara iligkin bilgisinin olmadigi veya eksik oldugunu belirtmesi bu tespitimizi

dogrular niteliktedir.%®

Kamuda ihracat birimlerinde calisan personeller igin ihracat konusunda
periyodik araliklarla istisare ve koordinasyon toplantilari dizenlenerek konunun
onemi surekli glncel tutulmali, personelin ihracat is ve islemlerinde azami hassasiyeti
ve ivediligi gostermesi saglanmalidir. Ayrica gerekirse kamudaki ihracat biriminde
¢alisan personellerin firmalarla birlikte uluslararasi fuarlara katilimi saglanmali, bu
konuda kamu, 6zel sektor, inracatgi birlikleri ve STK’lar is birligi yapmalidir. Bu sayede
hem kamu personelinin gézleme dayal olarak bilgi ve tecribesi artmis olacak, hem
de firmalar kamu glclUnd yaninda hissederek daha profesyonel destek almis
olacaktir.

3.1.3 Pazara Girig Belgelerinin Desteklenmesi

Cevresel maliyetlerinin destegi, kiresel piyasalarda KOB/'lerin rekabet etme
glglerinin artmasi ve insan saghgi, kalite ve gevre ile alakali kanunlara uyumunun
saglanmasi amaci ile ISO 9000 serisi, CE isareti, ISO 14000 ve kuresel nitelige sahip
diger cevre ve kalite belgelerinin alinmasinda, belgelendirme harcamalarinin %50’si
devlet tarafindan karsilanmaktadir. Bu belgelerin aliminda yapilmig olan harcamalar
belgelendirilmis olmali ve hizmetlerin TSE veya akredite edilmis kurumlardan alinmis

olmasi gereklidir®®

3.1.4 Pazar Arastirmasi Yardimi

Tarkiye, ihracatin ve dolayisiyla yerli Ureticilerin dig pazara agilmasinin 6nunu
acabilmek maksath ¢ogu ulkede basariyla yuratilen modelleri baz almigtir. Daha
once Glney Kore ve Japonya gibi tlkelerde yururlikte olan organizasyonlara benzer
DTSS olusturulmus, daha sonra bu amacin gelistiriimesi saglanarak, 1990’1 yillarda
KOBI'lerin katilimi arttirmak amagh Sektérel Dis Ticaret Sirketleri (SDS) kurulmustur.

% Altan Cetin, Fuar Katilimcilarinin Destinasyon imaji Algilari: Expo 2016 Antalya Ornegi, Anadolu
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitlisii, Eskisehir, 2017, s.21 (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),
% Nesrin Bozkurt, Fuar Mekanlarinda Amac Degiskenine Bagli Gorsel Algi Faktorlerinin incelenmesi,
Ankara: Hacettepe Universitesi, 2001, s.27. (Yayimlanmamisg Yiiksek Lisans Tezi),
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3.1.5 Egitim Yardimi

Egitim yardimi, SDS’leri ve KOBI'leri desteklemek amaciyla yapilmaktadir.
Standartlari IGEME tarafindan belirlenmis olan ve dogrudan dis ticaret ile alakali
konularda SDS’ler ve KOBV'ler aracilidi ile meydana getirilen egitim unsurlarina déniik
masraflar en az 3 ay sire ile SDS’ler icin %75, KOBI'ler igin %50 oraninda tesvik
dahilinde karsilanir. Yurtdisi faaliyetler icin Ug, yurt igi faaliyetler icin ¢ olmak Uizere

toplamda 6 adet egitim faaliyeti editim destegi kapsamina girmektedir.®’

3.1.6 istihdam Yardimi

SDS’lere has olan bu yardim, disg ticaret ile alakali iglemler hususunda
yuksekdgrenim gérmus ve tecribeli eleman ve ydnetim istihdam edilmesini amaglar.
SDS’lere verilen destek; istihdam edilen ve yalnizca dis ticaret 6zelinde galisan 2
elaman ve 1 yodneticinin en az bir yil sure ile maliyetlerinin %75’i kargilamayi

kapsamaktadir.®®

3.1.7 Tiirk Uriinlerinin Yurtdiginda Markalagmasi ve Tiirk Mali imajinin
Yerlestirilmesine Yonelik Faaliyetlerin Desteklenmesi

Uretici Dernek ve Birlikleri, inracatgi birlikler, Tirkiye'de ticari veya sinai
programlar gergeklestiren firmalar, Tlrk moda tasarimcilariyla “Turquality” markasina
sahip magaza isleticilerinin faydalandigi bu destek, Turk Urdnlerinin uluslararasi
pazarda marka kazanmasi amagli meydana gelecek tim programlarla alakali giderler
ile “Turquality” magazalarinin kurulmasi ve isletiminin yapilmasi ile alakal maliyetlerin

karsilanmasini amaglamaktadir.®®

ihracatei Birlikleri igin masraflarin %80’ini karsilayan destek, yukarida belirtilen
diger kurum ve kuruluslar igin masraflarin %50’si kadarini kargilamaktadir. Ek olarak,
urinlerinde de “Made in Turkey” ifadesi kullanildiginda destek orani %55’e,
“Turquality from Turkey” ifadesi kullanildiginda ise %60’a ¢ikmaktadir. Tesvik en fazla

4 yil sireyle saglanmaktadir.®

Uretici Dernek ve Birlikleri, Turkiye’de ticari veya sinai programlar gergeklestiren

firmalar ve Turk moda tasarimcilari igin %50 oraninda destek saglanmaktadir.

97 Hiiseyin Atilgan, Pazarlama Agisindan ihtisas Fuarlar ve Bir Uygulama, Bursa: Uludag Universitesi,
1997, s.13. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),

% Ahmet Nafiz Koldas, Ticari Fuarlarin Satis Gelistirme Etkisi ve Bir Uygulama, Gazi Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Isletme Anabilim Dali, Ankara, 2006, s.18. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),
9 Sakir Saricay, Kiiclk ve Orta Boy isletmelerde (KOBI) Yonelik Fuar Tesvikleri ve Fuarlarin Tiirkiye
Ekonomisine Katkisi; Dokuz Eylil Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Maliye Anabilim Dali, Maliye
Programi Izmir, 2010, s.67. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),

100 jpek Tutiinciioglu, Uluslararasi Pazarlamada Bir Tutundurma Araci Olarak Fuar ve Sergilere Katilimin

Dig Ticaret Sirketleri Acisindan Onemi. Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi, izmir, 2009,
s.54. (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi),
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Bununla birlikte imal edilen drtnlerde “Made in Turkey” ifadesi kullanilirsa bu oran
%55’e, “Turquality from Turkey” ifade kullanilirsa bu oran %60’a g¢ikmaktadir.
ihracatg Birlikleri igin bu oran %80’dir. En ¢ok 4 yil siire ile verilen bu destekler 7 farkli

bicimde verilmektedir

3.1.8 Uluslararasi Nitelikteki Yurti¢i Fuarlari icin Saglanan Destek
Bakanlik tarafindan belirlenen sektoérel nitelikli uluslararasi yurt igi fuarlarin dis
tanitiminin saglanmasi ve uluslararasi dizeyde katihmin artirilmasi amaciyla
organizatorler ile katilimcilarin desteklenmesidir. Organizatorlerin tanitim harcamalari
ve katihimcilarin yer kirasi ile stant giderlerinin desteklenmesidir. Bakanlikga (ihracat
Genel Mudurligu) belirlenerek ilan edilen yurtici fuarlari dizenleyen organizatérler ve
bu fuarlara katim saglayan Turk Ticaret Kanunu hikUmleri ¢gercevesinde kurulmus,
ihracatg! birligine Uye sirketler bagvuruda bulunabilir. Bagvuru yeri ihracatgi Birlikleri

Genel Sekreterligidir.

Fuar Destekleri Unsurlari; Katilimei sirketlerin yurtici fuara katilmi kapsaminda
yaptidi yer kirasi ve stant masraflari igin ddenen fatura tutarinin % 50’si azami 41.000
TL’ye kadar desteklenmektedir. Organizator sirketlerin bir yurtici fuar icin yurt disinda
yaptid1 tanitim harcamalari % 50 oraninda azami 729.000 TL’ye kadar, yurt iginde
yaptigi tanitim harcamalari % 50 oraninda azami 243.000 TL'ye kadar

desteklenmektedir.

Yurt icinde duzenlenen fuarlar TOBB’un yurt icinde fuar dizenleme yetkisini
verdigi organizatorlerce duzenlenebilir. Ayrica, Bakanlikga uygun goérulmek kosulu ile

ilan edilen sektorel nitelikli ve uluslararasi nitelikte olmasi gerekmektedir.

3.2. IHRACAT PAZARLAMASINDA ETKILi BIR ARAG: FUARLAR
ihracatta artisi meydana getiren en énemli hususlardan birisi pazarlamadir.
Satacak Urununuzdn bulunmasi tek basina yeterli olmayacaktir. Bu GriniG ihrag
edebilmek icin pazarlamaya ihtiya¢ duyulmaktadir. 1980 yilindan sonra ihracat
tesvikini konu alan dizenlemeler arasinda Turkiye’'nin en ¢ok ihmal ettigi ve en zayif
oldugu konu pazarlama konusudur. Bu ihmalin iki ana nedeni vardir; Bunlardan ilki,
ihracat konusunda pazarlamayi destekleyen dizenlemeler gergeklestiriimemis
olmasidir. Ikincisi ise, dig ticaret firmalar ya da ihracat yapan kuruluslarin

sermayelerinin pazarlama igin ayrilmamis olmasidir.0t

101 Didem Akyol Altun, Diinya Fuarlarinin/Expolarin Mimari Degerlendiriimesi: Tiirk Vayonlari, izmir:
Dokuz Eyliil Universitesi, 2013, s.47. (Yayimlanmamig Yiiksek Lisans Tezi),
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Bagka bir hususta, firmalarin basari saglamasinda en 6nemli unsur olan
pazarlama konusunun sahip oldugu sorunlarin gelenekgi denilebilecek diger
sorunlardan ayri olarak ¢ozume kavusturulamamasi, diger tum sorunlarin da kaynagi
konumundadir. Kaynak konumundaki sorunlarin esas 6zelligi, kaynagi olduklari diger
sorunlarla benzerlik géstermemeleridir. Bu sebeple fark edilmeleri isletme kérligine
sebep olmakta ve ge¢ fark edilmektedirler. 20 yili agkin ihracat pazarlamasinda etkin
bir role sahip olan fuarlar, her sene diinyanin farkli bir bélgesinde diizenlenen 9000

fuar, ihracat konusunda baglanti saglanmasina aracilik eder durumdadir.

Bilgi teknolojilerinde meydana gelen gelismeler, pazarlama hususunda
firmalara internet ve elektronik haberlesmeye yonelik yeni kapilar agmakla birlikte,
pazarlama ve tanitim araci olarak fuarlarin kullanimini glinden gtine bir Gst seviyeye
¢lkarmaktadir. Buna neden olarak fuarlarin uzaktan erisimde verilemeyen imkanlari
katihmcilara vermesi gosterilebilir. Alici ve saticlyl bir araya getiren, arina alicinin
onlne koyan ve urln ¢esitliligi agisindan zengin olan fuarlar, ticaretin gelisme merkezi
konumundadir. Urlnle birlikte sektériin de ulagmis oldugu teknolojiyi, fiyatlari, rakip
firmalarin mevcut durumunu ve bir baska yerde ulasamayacadimiz ticari bilgileri
saglayan bu merkezler tasidiklari bu avantajlar ile farkh bir Pazar arayisinda olan
firmalari fuarlara ydénlendirmektedir. Bu tlr organizasyonlar, 1980 yilindan sonra
ihracat pazarlamasinda en fazla tercih edilen yontemlerden birisi olarak ticaret

alaninda yerini saglamlastirmigtir.1%2

Farkl milletlerden saticilarin ve alicilarin bir araya geldigi alanlar olan fuarlar;
katilimci kuruluglara Urlnlerini ve hizmetlerini dinyanin farkh Glkelerinden gelen
potansiyel alicilara tanitim, rakip firmalarin sahip oldugu Griin ve teknolojilerin tespiti,
fuarin yapildigi dlkenin ticari mevzuatini, piyasasini, Pazar hacmini ve pazarlama
yontemlerini tespit etme, yeni teknolojileri kesfedip kullanma, yeni ticari ortakliklar

saglamak gibi imkanlar vermektedir.

Basarili bir ihracat gergeklestirmek igin, hedef pazarin buyukliginin, kendine
has Ozelliklerinin, ticaret kanallarinin, musterilerin isteklerinin ve arzi meydana
getirecek yontemlerin sosyo-kultirel cevreye uyarlanmasi gerekmektedir. Bahsi
gecen bilgilerin elde edilebilecegi en iyi konum, o ulkede duzenlenen kuresel

fuarlardir.

Fuarlar, diger pazarlama yéntemlerine oranla sahip oldugu avantajlar nedeniyle

en ¢ok kullanilan yéntemlerin basinda gelmektedir. Uluslararasi fuarlara katiimak,

102 Erten, a.g.e. s.64.
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fuarin duzenlendigi Ulke pazariyla iletisim haline gecgebilmek icin en efkili
yontemlerden biridir. Alicilara iletilecek mesajlar hususunda fuarlar diger tanitim

araglarina gore bazi Ustlnliklere sahiptir. Bunlar;1°3

e Alici ile saticinin birebir diyalog kurmasi,
e Uriiniin gézle gérulir sekilde fuarda bulunmasi,
o Potansiyel alicilarin bahsi gecen yerde bulunmasi ve Uriine veya hizmete alaka

gOstermesi olarak siralanabilir.

3.2.1 Fuarlarin Temel Fonksiyonlari

Fuarlar katiimcilara ¢ok sayida yarar saglamaktadir. Bunlarin en temelleri; tek
bir mekanda ayni anda arz-talep zincirine dahil olma, yluz ylze diyalog kurma,
teknolojik gelismeler ve gelisen teknolojinin evrildigi nokta hakkinda bilgi edinme
olarak siralanmaktadir. Pazarda meydana gelen gelismeleri, pazarin sahip oldugu
potansiyeli ve mevcut pazarin sahip oldugu cesitliligi dogrudan yansitan bu
organizasyonlar ¢ok ©&nemli bir ekonomik gosterge konumundadir. Ihracat
pazarlamasi konusunda 6nemli bir fonksiyon halinde bulunan fuarlara yalnizca

pazarlama araci olarak bakmak eksik bir bakis olacaktir. Fuarlar pazarin kendisidir.1%4

3.2.2 Tanitma, Baglanti Kurma ve Satma Fonksiyonu
Sergi, fuar organizasyonlari hem i¢ pazar hem disg pazar agisindan, daha
dogrusu asagida maddeler halinde belirtilen ve ticaretin genel hedefleri olarak

nitelendirebilecegdimiz amaglara ulasmak adina en elverigli platformlardir;°

e Musteri hacmini genisletmekle birlikte bu musterilerin sadakatini saglamak,
¢ Elde bulunan musterilerin glivenini tazelemek,

e Yeni Urtnlerin ve hizmetlerin tanitimi,

e Urlin yelpazesinin genigligini pazara géstermek,

e Satislar arttirmak,

e Uriinin dolayisiyla firmanin imajini tanitmak, bu sayede guglendirmek,

o Halkla iligkileri kuvvetlendirmek,

e Medyanin ilgisini gekmek.

193 Harun Elitok, Fuarlar Ve Onemi, igeme Yayin No. 129, Ankara, 1987, s.54.

104 International Trade Center Yayini, Successful Services Exporting — A Handbook for Firms,
Associations and Governments, Cenevre, 2001, s.35.

105 jstanbul Maden ve Metal ihracatci Birlikleri (2020). https://www.immib.org.tr/tr/hracat-devlet-

yardimlari-hracatci-birliklerine-yapilan-destek-basvurulari-yurt-disinda-gerceklestirilen-fuar-
katilimlarinin-desteklenmesi-20174-sayili-karar.html (Erisim Tarihi: 17.02.2020).
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Fuarlar, yeni musteriler kazanmak adina en iyi mekan olmakla birlikte bazi
firmalar yalnizca sayginlik saglamak veya sayginhgini giglendirmek adina
kullaniimaktadir. Misteri potansiyeli konusunda sorun yasamayan dinya ¢apindaki
firmalar, kendi sektorlerinde dizenlenen en iyi fuarlarda stant acarak sayginhgini
gugclendirmekte, mevcuttaki masterilerinin givenini arttirmaktir. Coca-Cola sektérin
en muazzam gida fuari olarak gdsterilen KoIn-ANUGA fuarinda, Sony firmasinin
kiresel captaki en buyuk elektronik ve bilisim fuari olan Hanover-CEBIT fuarlarinda

stantlari ile bulunmalari bu duruma ornektir.

3.2.3 Deger Bigme, Ogrenme ve Etkilesim Fonksiyonu
Fayda-maliyet analizi bakimindan ticaret faaliyetlerinin merkezinde bulunmak
adina sonuca en c¢abuk ulastiran yéntem olan fuarlar, is yapmakla birlikte bazi
unsurlara ev sahipligi yapar;1°¢
o Mevcut musteriler ve potansiyel misterilerin sahip olduklari beklentiler hakkinda
en fazla fikri barindirmalari,
e Firmann Grin veya hizmet yelpazesi hakkinda musterilerin diistincelerini almak,
o Musteri veri tabani olusturmak ve veri tabanini buyltmek
e Pazar potansiyelini degerlendirmek, pazardaki rekabet ortami hakkinda bilgi
edinmek,
e lcatlar ve yeni kesfedilen teknolojiler hakkinda bilgi edinmek,
e Firmanin pazardaki varliginin surdarulebilirligi
o Potansiyel subelerle ve dagiticilarla tanismak
o Isbirligi saglamak ve ortak yatirimlar kurmak,

e Sektdrun gerektirdigdi nitelige sahip personellere ulagmak.

Sergi ve fuarlar, firmalara saglamis olduklari yarar ile birlikte dizenlenmis
olduklari sehrin, dolayisiyla Ulkenin ekonomik gelisimini de fayda saglamaktadir.
Fuarlara katihm gerceklestirildiginde, organizatdrlere ve fuarlarla ilgili yan hizmetleri
veren taseron firmalara 6denen Ucretler, katilimci ve ziyaretgiler konaklama, ulasim,
eglence, yeme icme ve diger hizmetler icin para harcalar. Yapilan harcamalar, sadece
bolgesel gelirde artis saglamakla kalmayip, vergi gelirlerinin yukselmesini saglayarak

istihdamda artig saglamaktadir.

106 Howard Barich ve Philip Kotler, (1991). “A Framework for Marketing Image Management”, Winter

1991 Dergisi. Cilt: 32, Sayi: 2, 94-10 https://sloanreview.mit.edu/article/a-framework-for-marketing-
image-management/ (Erigim Tarihi: 01.03.2020).
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Arastirma sonugclarinda, fuar katihmcilarinin yapmis oldugu kisi basi gunlin
ortalama 200-350 Dolar bandinda olan harcamalarinin %50’sinin, organizasyonun
dizenlendigi sehir ve ¢evre bdlgelerde yapildigi gérilmektedir. Fuarlarin, organizatér
firmalara sagladigi kazanclarin yaklagik 6 misli kadarini da bodlge ekonomisine
sagladigr tahmin edilmektedir. Bu olay fuarlarin dolayli faydasi olarak tabir
edilmektedir.1%”

Ulkelerin ihracatinin artmasinda biiyiik 6heme sahip olan fuar organizasyonlari,
1990 yilindan itibaren devlet ve sivil toplum kuruluslari tarafindan desteklenmistir. Bu
destekler parasal, egitim ya da danismanlik destekleri olarak saglanmistir. Saglanan
bu tesvikler Tirkiye’de fuarcilik alaninda blylk oranda gelisim saglamistir. 20 sene
dncesinde vatandaslar tarafindan bilinen tek fuar izmir Enternasyonal Fuarrydi.
Gunumuzde ise fuar ve sergiler, firmalarca ticaretin gelisiminde merkez olma
vasiflariyla faal bir sekilde aragsallastirimakta ve bu organizasyonlar bireyler

tarafindan ilgiyle karsilanmaktadir.

197 [ktisadi Kalkinma Vakfi (2019). “Giimriik Birligi”. https://www.ikv.org.tr/ (Erigim Tarihi: 29.08.2019).
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DORDUNCU BOLUM
YURTDISI FUAR DESTEKLERININ IHRACATA ETKiSi UZERINE

VERI ANALizi

4.1. GALISMANIN AMACI VE ONEMi

Yurt digi fuarlarin Ulke ekonomisine ciddi katkilar saglamasinin yani sira
ihracatin artmasi saglayan en énemli unsurlardan biridir. Bu kapsamda ele alinan bu
calisma ile fuarlara yapilan yardimlarin ihracat Uzerindeki etkisi arastirilmistir.
Turkiye’de ihracatgi firmalara verilen yurtdisi fuar desteklerin, firmalarin yapmis
olduklari ihracat verileri ile analizleri yapilarak desteklerin ihracat Gzerine faydali olup

olmadiginin gorulmesi amacglanmaktadir.

4.2.  ARASTIRMANIN SORUSU VE DEGISKENLER

Bu arastirmada “Yurtdisi fuar desteklerinin ihracata etkisi var midir?” sorusuna
cevap aranmaktadir. Arastirmanin bagimli degiskenini ihracat oranlari olustururken
bagimsiz degiskenini ise devlet tarafindan saglanan vyurtdigi fuar destekleri

olusturmaktadir.

4.3. ARASTIRMANIN HIPOTEZLERI
Arastirmada asagidaki hipotezler test edilmigtir:

H1:Devlet tarafindan saglanan yurtdigi fuar destekleri firmalarin ihracat rakamlarini
artirmaktadir.

H2:Devlet tarafindan saglanan yurtdigi fuar destekleri firmalarin ihracat rakamlarini

faaliyet gosterdikleri sektére gore farkli oranda artirmaktadir.

H3:Devlet tarafindan saglanan yurtdisi fuar destekleri firmalarin ihracat rakamlarini

yillara gore farkli oranda artirmaktadir.
4.4, ARASTIRMADA KULLANILAN VERI SETI

Bu calismada kullanilan veri seti, Ocak 2014 — Aralik 2018 vyillari arasinda
Yurtdisi fuar destegine basvuran Metal, Micevher, Maden, Celik, Kimya ve Elektrik
sektorlerinde faaliyet gésteren 3027 firmanin, ihracat rakamlari ve aldiklari ihracat
destekleri ile ilgili verileri kapsamaktadir. Veriler istanbul Maden ve Metal ihracatg

Birlikleri tahakkuk programindan alinmigtir. Calismanin evrenini her yil dizenli olarak
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fuarlara katilan 3027 firma olusturmaktadir. Evreni olusturan tim firmalar ¢alismaya
dahil edilmigtir.

4.5. TANIMLAYICI iSTATISTIKLER

Bu bolumde fuar desteklerinden faydalanan Metal, Mucevher, Maden, Celik,
Kimya ve Elektrik sektorlerinde faaliyet gosteren 3027 firmanin yillar bazinda
yaptiklari ihracat ve aldiklari destek miktarlari hakkinda tanimlayici istatistiklere yer
verilmigtir.

Tablo 7 Veri Setindeki Firma Sayisi
N Gegerli (3027

Kayip |0

Veri setinde toplam 3,027 firma bulunmaktadir (Tablo 7).
Tablo 8 Sektor Bilgileri

Kiimalatif
Sikhk Yizde Gegerli Yiizde |Yiizde

Celik 94 3,1 3,1 3,1
Elektrik 790 26,1 26,1 26,1
Kimya 1002 33,1 33,1 33,1
Maden 284 9,4 9,4 9,4

Metal 635 21 21 21
Miicevher 222 7,3 7,3 7,3
Toplam 3027 100,0 100,0 100,0

Veri setinde bulunan 3,027 firmanin 94°G celik, 790’1 elektrik, 1002’si kimya,
284’0 maden, 635’i metal ve 222’si micevher sektérindendir. (Tablo-8)

Tablo 9 ihracat Yapan Firmalar

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde |Kiimiilatif Yiizde
Gegerli |Yapmiyor |223 7,4 7,4 7,4
Yapiyor 2804 92,6 92,6 92,6
Toplam 3027 100,0 100,0 100,0

Veri Setinde bulunan 3,027 firmadan 2,804 tanesi 2014-2018 yillari arasi ihracat

yaparken, 223 tanesi hi¢ ihracat yapmamigtir. (Tablo 9).
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Tablo 10 ihracat Oranlari

N Gegerli |2804

Kayip 0
Ort. 28.317.094,44
Medyan 3.733.791,86
Aralik 2.973.220.648
Minimum 170
Maximum 2.973.220.818

ihracat yapan 2804 firmadan, en diisiik ihracat $170 olurken, en yiiksek ihracat
rakami $2.973.220.818 olarak gergeklesmistir. Firma basina ortalama ihracat miktari
$28.317.094 olurken, medyan ihracat $3.733.792 olmustur. ihracat rakamlari normal
bir dagilim sergilemediginden dolayi medyan ihracat rakamlarinin esas alinmasi
dogru olacaktir (Tablo 10).

Tablo 11 Sektdrlere Gore ihracat Miktarlari

N Ortalama Minimum Maximum Medyan
Celik 89 133.098.219,09 |31.065 2.973.220.818 |21.878.071
Elektrik | 726 22.247.347,15 170 1.478.699.940 |3.346.594
Kimya 937 27.016.760,77 234 1.650.723.736 | 4.671.865
Maden 265 21.828.134,79 200 2.146.843.067 |3.598.576
Metal 561 26.349.097,11 176 1.156.086.918 | 3.095.054
Miicevher | 200 24.218.928,51 1.035 859.846.908 2.729.142
Total 2804 28.317.094,44 170 2.973.220.818 |3.733.792

Sektorlere gore ihracat ortalamalarina bakildiginda, en yuksek ihracat
ortalamasi yaklasik $22 milyon ile gelik sektoriine aittir. Celik sektérlinden sonra,
ihracat ortalamalari blyuUklik oranlarina gore, kimya, maden, elektrik, metal ve

mucevher seklinde siralanmaktadir (Tablo 11).

Tablo 12 Destek Alan Firmalar
N Gegerli 3.027
Kayip 0

Veri setinde bulunan firmalarin tamami ihracat destegi almistir (N=3027) (Tablo
12).
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Tablo 13 Destek Oranlari

N Gegerli 3.027
Kayip 0
Ortalama 32.360,08
Medyan 11.815,38
Aralik 2.052.926

Minimum 120
Maximum 2.053.046

ihracat destegi alan 3,027 firmadan, en dusiik destek $120 olurken, en ylksek
destek $45.000 olarak gerceklesmistir. Firma basina ortalama destek $32.360
olurken, medyan destek $11.815 olmustur. Destek rakamlari normal bir dagihm
sergilemediginden dolayl medyan destek rakamlarinin esas alinmasi dogru olacaktir

(Tablo 13).
Tablo 14 Sektorlere Gore Destek Miktari

N Ortalama | Minimum | Maximum | Medyan

Celik 94 19804,38 | 1048 231420 9.704

Elektrik | 790 28963,37 | 120 862167 10.940
Kimya 1002 31839,06 |565 891921 12.245
Maden 284 30532,25 |551 278697 13.870
Metal 635 26374,24 | 853 680315 10.559
Miicevher | 222 74432,71 | 803 2053046 | 26.677
Total 3027 32360,08 |120 2053046 |11.815

Sektorlere gore ihracat destegi miktarlarina bakildiginda, en yliksek medyan
destek yaklasik $27 milyon ile miicevher sektoriine aittir. Miicevher sektoriinden
sonra medyan buyuklUkltlerine gére, maden, kimya, elektrik, metal ve celik seklinde
siralanmaktadir (Tablo 14).

Tablo 15 ihracat-Destek

IHRACAT N Ortalama Standart Sapma |Standart Hata
DESTEK Yapmiyor 223 29.941,86 |52533,742 3517,920
Yapiyor 2804 132.552,40 |73169,222 1381,782

ihracat yapan firmalar ortalama $32.552 destek alirken, yapmayanlar $29.941
destek almislardir. Alinan destek miktarlari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
yoktur (Tablo 15).
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Yillara goére verilen ihracat destegine bakildiginda, destegin 2014, 2015 ve 2018
yillarinda $15 milyon civarinda, 2016 yilinda $20 miyon, 2017 yilinda ise $32 milyon
civarinda olmustur. Egilime bakildiginda, 2014 ve 2015 yillarinda sabit olan destek
miktarinin 2015'den itibaren arttiyi ve son olarak 2018'de ise tekrar dustigu
gorulmektedir (Sekil 1).

Sekil 3 Yillara Gore Destek
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Yillara gore ihracat rakamlarina bakildiginda, 2014 yilinda $14,5 milyar
civarinda olan ihracat rakamlarinin 2015 yilinda $12 milyara geriledigi, 2016 yilinda
$12 milyarin altina geriledigi, 2017 yilinda tekrar ylikselerek $13 milyari astigi ve son
olarak 2018 yilinda $16 milyara kadar ¢iktigi gorilmektedir. Egilime bakildiginda,

Sekil 4 Yillara Gére ihracat
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ihracatin destekte gorilen egilimin tersine (digsbukey) bir g¢izgide ilerledigi
gorulmektedir (Sekil 2).
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Sekil 5 Sektor ve Yillara Gore Destek

Sektorler, aldiklari destek miktarina gore en buyukten en kiicige dogru kimya,
elektrik, micevher, metal, maden ve gelik seklinde siralanmaktadir. En yiksek destek
$10,5 milyonu bulurken en disiik destek $130 binlere kadar inmistir (Sekil 3).
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Sekil 6 Sektor ve Yillara Gore ihracat

Sektorler, yaptiklari ihracat miktarina gére en buyukten en kigige dogru kimya,
elektrik, metal, ¢elik, maden ve mucevher siralanmaktadir. Celik sektérinin maden
ve mucevher sektérine gére daha fazla ihracat yapmasina ragmen daha az destek
aldigi gorulmektedir. Ayni sekilde maden sektériinin de micevher sektériinden daha
fazla ihracat yapmasina ragmen miicevher sektériine gére daha az destek aldigi
gorilmektedir. En yliksek ihracat rakami $5 milyara yaklasirken en disiik ihracat
rakami $650 milyonda kalmistir (Sekil 4).
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4.6. ISTATISTIKSEL MODELLER

Bu kisimda arastirma sorusunun cevaplanabilmesi icin test edilen hipotezlere
yer verilecektir. Arastirma sorusunun cevaplanabilmesi icin ¢ farkli regresyon modeli

test edilecektir.

Bunlardan ilki, ihracatin yalnizca ihracat desteginin bir fonksiyonu olarak kabul
edildigi tek degiskenli basit regresyon modelidir. Bu modelde firmalarin faaliyet
goOsterdikleri sektor ve degiskenlerin yillara goére aldiklari degerler dikkate

alinmamistir. Model asagdidaki esitlikle ifade edilebilir:

y=B+ P+ e

Esitlikte, y bagimh dedisken (ihracat miktarini), 8 bagimsiz degiskenin (ihracat
destegi) etkisinin 0 oldugunda meydana gelen ihracat miktarini, y; bagiml degiskeni
(ihracat destegini), §; bagimsiz degiskende (ihracat destegi) meydana gelen her bir
birimlik artisin bagimli degiskende (ihracat miktari) olusturdugu degisikligi ve ¢ ise
hata payini temsil etmektedir. ikinci model ise, ihracatin ihracat destegi ile beraber
firmanin faaliyet gosterdigi sektériin birer fonksiyonu olarak kabul edildigi sabit etkiler
modelidir. Bu modelde, ihracat desteginin yani sira firmalarin faaliyet gosterdikleri
sektorun de ihracat oranlarina bir etkisinin oldugu varsayllmaktadir. Modeli asagidaki

esitlikle ifade edilebilir:

y=B+pBixitfite
Bu esitlik, ilk esitlige sektor degiskenini temsilen f; eklenmesi ile
olusturulmustur. Esgitlikteki geri kalan sembollerin her birisi ilk esitlikteki temsil ettikleri
degiskenleri temsil etmektedir. ihracat desteginin yillara gére aldig1 degerler farkli igin
yill veya zaman faktorinun dikkate alindigi ikinci bir sabit etkiler modeli daha test

edilecektir. Bu modeli de agagidaki esitlikle ifade edebiliriz:

y=B+Bntfitu+te
Bu esitlik, ikinci esitlige t; (zaman) faktorinin eklenmesi ile olusturulmustur.
Bu esitlige gore, ihracat sadece ihracat destedi ve firmanin faaliyet gdsterdigi
sektorin birer fonksiyonu degildir. Ayni zamanda, bagimli ve bagimsiz degiskenin

farkli degerler aldigi zamanin da ihracat tzerinde bir etkisi vardir.
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4.7. VERIILE iLGILI DUZENLEMELER

Analizlere baglanmadan 6nce iki ve Uguncu modellerde yer alan sektor ve yil
degiskenleri farkli kukla degiskenlerine donUsturdimustir. Bunun nedeni ise, bu
degiskenlerin kategorik degisken olmalari ve kategorik olarak analizlere danhil
edilmelerinin - mUmkdn olmamasidir. Sektor degiskeni 7 farkli kategoriden
olustugundan 7 farkl kukla degiskeni Uretilmis ve bu sekilde analizlere dahil edilmigtir.
Demir sektdriinde bulunan firma sayisi az oldugundan, micevher sektéri de referans
olarak kullanilacagindan dolayi her ikisi de analiz disinda tutulmustur. Ayni seklide yil
degiskeninden de 5 farkl kukla degiskeni olusturulmus ve 2014 yili referans degiskeni
olarak analize dahil edilmemistir. Ayrica, analizlere baslamadan once ihracat ve
ihracat destegi degiskenlerinin Z-skorlarina bakilarak +/- 3,2 standart sapma
degerinin Ustindekiler ve ihracat yapmayan 223 firma korelasyon katsayilarinda

sapma yapmamalari igin analizlere dahil edilmemistir.

4.8. BULGULAR

Tablo 16 istatistiksel Modeller

Degisken Modell Model2 Model3
Sabit 3.151.876*** 2.667.965%** 3.029.223***
(36,09) (9,18) (9,22)
Destek 114%* 118*** 123%**
(15,76) (16,36) (16,80)
Celik 6.549.113*** 6.594.169***
(12,59) (12,68)
Elektrik -207.575 -173.235
(-0,65) (-0,54)
Kimya 668.031* 696.662*
(2,14) (2,23)
Maden -966.565* -935.801*
(-2,57) (-2,49)
Metal 886.281** 919.708**
(2,67) (2,78)
Muicevher 0 0
2014 0
2015 -362.678
(-1,49)
2016 -673.515%
(-2,79)
2017 -1.024.046***
(-4,18)
2018 -8.916
(-0,04)
**+ (n<0.000) F=248,329 F=85,547 F=54,034
* (p<0.001) Adj. R?=,021 Adj. R?=,041 Adj. R?=,043
* (p<0.05)

t-degerleri parantez iginde yazilmistir.
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Tablo-16’da, firmalarin aldiklari ihracat destegi, faaliyet gosterdikleri sektor,
destek oranlarinin degistigi yil degiskenlerinin ihracat oranlarina ne dl¢ide etki
ettigine dair gelistirilen istatistiksel modeller yer almaktadir. TUm modeller istatistiksel
olarak anlamlidir. Ancak, ihracat oranlarindaki degisimi aciklama gugleri nispeten
duguktur. Birinci model, ihracat oranlarindaki degisimin ancak %Z2’sini
aciklayabilirken, sabit etkili modeller %4’Un0 aciklayabilmektedir. Bu baglamda,
firmalarin ihracat oranlarindaki degisimi aciklayan daha farkl degiskenlerin oldugu
aciktir. ihracat desteginin ihracata yaptigi katki her tic modelde de istatistiksel olarak
anlamlidir. ihracat desteginde yapilacak $1 degerindeki bir artis ihracat miktarinda
sirayla $114, $120 ve $124 degerinde bir artisa neden olmaktadir.

ikinci model, birinci modelin aciklayici giictinii biraz daha gelistirmistir. Sektér
degdiskeni modelin agiklama gucuni %2 oraninda artirmistir. Model sabiti yaklagik
$2,3 milyon civarindadir. Diger bir ifade ile ihracat destegi ve sektor degiskenlerinin
etkisi 0 kabul edildiginde, bir firmanin yaklasik ihracat orani $2,3 milyon civarindadir.
ihracat destegindeki $1 miktarindaki bir artis, ihracat oranlarinda $120 civarinda bir
artisa neden olmaktadir. Model disinda tutulan micevher sektoérl referans olarak
kullaniimistir. Diger bir ifade ile modelin sadece sabit ve ihracat destedinden olusan
kismi mucevher sektérindeki firmalarin ihracatina esittir. Diger sektorlere ait
katsayilarin ise bu referans degiskenine gére yorumlanmasi gerekmektedir. T-
degerlerine gére, modele en fazla katkiyi veren dediskenler ihracat destegi ve c¢elik
degiskenleridir.

Uglinci modelde yer alan yil degiskeni de ikinci modelin agiklama gicinu
minimal 6l¢ctde artirmistir. Model sabitinde, ihracat destegi katsayisinda ve sektoér
kategorilerinde bir dnceki modele gére dnemli bir dedisiklik meydana gelmemistir.
Modele gore, bir firmanin ihracat destegdi sabit kaldiginda 2015, 2016, 2017 ve 2018
yillarina ait ihracat oranlari 2014 yili ihracat oranina gore sirayla $363 bin, $673 bin,
$1.24 milyon ve $9 bin daha az olacaktir. Bu modelde de, modele en fazla katkiyi
veren degiskenler inracat destegi, gelik ve 2017 yili degiskenleridir.

Yukaridaki agiklamalardan anlasildigi Uzere, ikinci modelin birinci modelin,
tictincl modelin de ikinci modelin agiklama giictinii artirdigi agiktir. Ornegin, celik
sektoruinde faaliyet gosteren A firmasinin birinci modele gére yapacagi ihracat orani
tahmini olarak $4.496 milyondur. Bu oran veri setinde yer alan bitin firmalar igin
sektor farki olmaksizin aynidir. Halbuki ayni firmanin ikinci modele gére yapacagi
tahmini ihracat orani ise $11.071 civarinda olacaktir. Aradaki fark ikinci modelde yer
alan celik degiskenin katsayisi olan $6.549 milyona esittir. Bu modelde de vyil
degiskeni dikkate alinmadigi igin $11.071 rakami tim vyillar icin aynidir. Halbuki

Uglincli modele gore A firmasinin 2017 yilinda yapacagi tahmini inracat orani $10.047
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milyon civarinda olacaktir. Aradaki fark tUgunci modelde yer alan 2017 yilinin
katsayisi olan $1.024 rakamina esittir.

Goraldugu Uzere, firmalarin ihracat oranlarini dogru tahmin edebilmek igin
ihracata etki eden butun faktorlerin dikkate alinmasi gerekir. Bir istatistiksel modelin
tahmin basarisi bu faktérleri ne 8lgiide dikkate alip modelde igerdigi ile ilgilidir. inracat
oranlarina etki eden tim faktorler dikkate alindigi 6lgclde gelistirilecek olan istatiksel
modellerinde tahmin gucl artacak ve gelecede yonelik isabetli tahmin yapma orani
artacaktir.

Bu arastirmada geligtirilen istatistiksel modeller ihracat politikalarinin
uygulanmasinda da kullanilabilir. Ornegin “Herhangi bir firmanin ihracat destegi %10
artirildiginda, bu artis ihracata ne dlglide yansir?” sorusunun cevabini verebilmek igin
birinci model kullanilabilir. A firmasinin medyan seviyesinde bir ihracat destegi
aldigini farz edelim. Birinci modeldeki forml yerine kondugunda, bu firmanin ihracat
miktari yaklasik $4.496 milyondur. Firmaya yapilan ihracat destegi %10 artirildiginda,
ihracat miktari $4.631 milyona yiikselecektir. Bu da firmanin ihracatinda $135 bin
(%3) oraninda bir artisa tekabul etmektedir. Géruldugu Uzere, birinci model genel
olarak tum firmalara yapilacak ihracat destedinin toplam ihracat olan katkisini
hesaplayabilecek &zelliktedir. Bu tir hesaplamalar sektdér bazinda yapildiginda bu
model yetersiz kalacaktir. O nedenle, sektér bazinda yapilacak ihracat desteklerinin
o sektorun genel olarak ihracat oranlarina nasil yansiyacagini hesaplayabilmek icin
ikinci model daha uygun olacaktir. Gelistirilecek istatistiksel modeller ne dlgude fazla

bilgi icerirse o dlglide dogur tahmin yapmaya elverigli olacaktir.
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SONUG

ihracat yapilmasini 6zendirmek amacl verilen tesvikler igerisinde fuar
desteklerinin ise 6nemli bir konumu vardir. Fuarlar katim gergeklestiren igletmelere
yapilan maddi destekler, diger destek unsurlarina oranla daha g¢abuk sonuca
ulagsmaktadir. Katilim goésterdikleri yurtdisi fuarlari icin Ticaret Bakanhgrrndan maddi
destek alan igletmelerin 2010-2018 senesinde %61lik bir kismi, fuarin
gerceklestirildigi Glkeye fuar sonrasi ihracat gergeklestirmistir. Fuarlar, ihracat
pazarlamasindaki en énemli unsurdur. ihracat konusunda biylk bir dneme sahip
olmasi sebebiyle fuarlar sadece Turkiye'de degil, fuarcilik konusunda dinyanin en
ileri seviye devletleri olarak gésterilen Almanya, ingiltere ve Fransa basta olmak

kaydiyla AB Ulkelerinde de maddi destekler saglanmaktadir.

Bu hususta yapimasi gereken ilk sey, tesviklerin tek elde bir araya
getiriimesidir. ihracata déniik devlet tesvikleri Ticaret Bakanligr'nin uygulama alanina
dahil olmakla beraber bircok kurum ve kuruluglarca belirtilen sirece muidahale
edilmekte, devletin yetkili organlari da ayrica parasal destekler saglamaktadir.
Meydana gelen bu ¢ok baslilik kimi zaman verilen devlet desteklerinin verimliliginde
azalma meydana getirmektedir. ihracata doniik devlet destekleri hususunda mevzuat
dizenlemelerini yapma ve uygulama yetkisi tamamiyla Ticaret Bakanhgr’na verilmeli,

tek elde toplanarak verimlilik artis1 saglanmahdir.

Fuar destek uygulamasinin basladigi 1996 senesinden dnce de birkag istisna
olsa da ihracat seneler igerisinde surekli arti yonli seyretmistir. Ama bu artis
milenyuma kadar disik araliklarda seyretmis, fuar desteklerinin 3 kat artis gdsterdigi
2001 senesinde arti yonlu bir ivme kazanmis ve bu artisi bulundugumuz yila kadar
surdirmeyi basarmigtir. 2001 yili ve sonraki yillarda ihracat hacminin hizli gelisiminde

fuar desteklerinin etkisinin oldugu dusunulmektedir.

Tarkiye’de fuarlara katilim gésterilmesi adina mali destek saglayan iki kurulug

mevcuttur. Bu kuruluslar Ticaret Bakanligi ve KOSGEB’dir.

KOSGEB ve Ticaret Bakanhgi devletin sagladigi butceden Ulke genelindeki

Uretim ve pazarlama alaninda faaliyet gosteren isletmeleri desteklemektedir.

Ekonomik olarak biyime ve sosyal refahin tahsis edilmesinde ihracat konusu

buyuk 6nem arz etmektedir. Bu nedenle ihracat artisini saglamaya donuk alinacak
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her tedbir dogrudan tlke ekonomisinin kalkinmasina destek olmaktadir. isletmelere
ihracat yolunu agan en etkili faktorler olan fuarlara yogun ilgi ve katimin saglanmasi
son derece oOnemlidir. Bununla birlikte, Tuarkiye'deki igletmelerin fuarlara yeterli

dizeyde katilim oldugunun séylenmesi mimkin olmamaktadir.

Tarkiye’de fuarcihk olgusunun gelisimi simdilik devlet politikasi olmamasi ile
birlikte, devletin fuarlara katilimlari tesvik etmek adina 1994 senesinde ihracata donik
tesviklerle fuar desteklerini ilave etmis olmasi ve bunu 1996 yilinda yururlige faal

olarak koymasi, fuarlarin ihracattaki etkilerinin 6nem kazandiginin géstergesidir.

Bununla birlikte 2014-2018 yillari arasinda 5 yil baz alinarak yapilan analizlerde
fuara giden firmalarin aldigi destek rakamlari ve yaptigi ihracat g istatiksel model
olarak incelenmigtir. Firmalarin aldiklari ihracat destedi, faaliyet gdsterdikleri sektor,
destek oranlarinin degistigi yil degiskenlerinin ihracat oranlarina ne Odl¢ide etki
ettigine dair gelistirilen istatistiksel modeller yer almaktadir. Tim modeller istatistiksel
olarak anlamlidir. Ancak, ihracat oranlarindaki degisimi agiklama gugcleri nispeten
dusuktar:

Birinci model, ihracat oranlarindaki degisimin ancak %?2’sini agiklayabilirken,
sabit etkili modeller %4’Unu aciklayabilmektedir. Bu baglamda, firmalarin ihracat
oranlarindaki degisimi agiklayan daha farkli degiskenlerin oldugu agiktir. ihracat
desteginin ihracata yaptigi katki her G¢ modelde de istatistiksel olarak anlamlidir.
ihracat desteginde yapilacak $1 degerindeki bir artig ihracat miktarinda sirayla $114,
$120 ve $124 degerinde bir artisa neden olmaktadir.

ikinci model, birinci modelin agiklayici glictini biraz daha gelistirmistir. Sektor
degiskeni modelin agiklama gucuni %2 oraninda artirmistir. Model sabiti yaklagik
$2,3 milyon civarindadir. Diger bir ifade ile ihracat destegi ve sektér degiskenlerinin
etkisi 0 kabul edildiginde, bir firmanin yaklasik ihracat orani $2,3 milyon civarindadir.
ihracat destegindeki $1 miktarindaki bir artis, ihracat oranlarinda $120 civarinda bir

artisa neden olmaktadir.

Uglinci modelde yer alan yil degiskeni de ikinci modelin agiklama glcini
minimal 6l¢ctide artirmistir. Model sabitinde, ihracat destegi katsayisinda ve sektoér
kategorilerinde bir dnceki modele gére dnemli bir dedisiklik meydana gelmemigtir.
Modele gore, bir firmanin ihracat destegi sabit kaldiginda 2015, 2016, 2017 ve 2018
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yillarina ait ihracat oranlari 2014 yili ihracat oranina gére sirayla $363 bin, $673 bin,

$1.24 milyon ve $9 bin daha az olacaktir.

Yukaridaki agiklamalardan anlasildigi Uzere, ikinci modelin birinci modelin,
iglincti modelin de ikinci modelin acgiklama guciini artirdigi agiktir. Ornegin, gelik
sektorinde faaliyet gosteren A firmasinin birinci modele gore yapacagi ihracat orani
tahmini olarak $4.496 milyondur. Bu oran veri setinde yer alan bitiin firmalar igin
sektor farki olmaksizin aynidir. Halbuki ayni firmanin ikinci modele gére yapacag
tahmini ihracat orani ise $11.071 civarinda olacaktir. Aradaki fark ikinci modelde yer
alan celik degiskenin katsayisi olan $6.549 milyona esittir. Bu modelde de yil
degiskeni dikkate alinmadigi icin $11.071 rakami tim vyillar igin aynidir. Halbuki
Uclincli modele gore A firmasinin 2017 yilinda yapacagi tahmini ihracat oran1 $10.047
milyon civarinda olacaktir. Aradaki fark tclinci modelde yer alan 2017 yilinin

katsayisi olan $1.024 rakamina esittir.

Bu cercevede, firmalarin ihracat oranlarini dogru tahmin edebilmek igin ihracata
etki eden butln faktorlerin dikkate alinmasi gerekir. Bir istatistiksel modelin tahmin
basarisi bu faktorleri ne élgiide dikkate alip modelde igerdigi ile ilgilidir. ihracat
oranlarina etki eden tim faktorler dikkate alindigi élglide gelistirilecek olan istatiksel
modellerinde tahmin guicl artacak ve gelecede yonelik isabetli tahmin yapma orani

artacaktir.

Firmalara destek miktari arttikga yapilan ihracatinda arttigi gézlemlenmistir.
Destek alan firmalarin ylzde 90’dan fazlasinin ihracat yaptigi disunaldiginde bu
oranin oldukga iyi oldugu gozlemlenmigtir. Firmalarin da etkili sekilde eksiksiz olarak

desteklerden faydalanmalari gerekmektedir.

Fuarlarin kazandirdigi dissal yararlardan faydalanmak adina fuarcilik bir devlet
politikas! olarak benimsenmeli ve gelisimi adina yeni projelere imza atiimalidir.
Ornegin, Tlrkiye ile adi yan yana anilacak olan fuarlar yaratmak adina meslek
liselerinde fuarlar icin ara eleman yetistiren boélimler agmak gerekmektedir.
Yuksekokullar dahilinde “Bir fuar projesinde A’dan Z’ye ne gereklidir?” bashginda
nitelikli 6grenci yetistiriimeli, fuarlarda stantlari bulunacak olan igletmelerin fuar
faaliyetlerinden vyararlanmalari adina kisa egitim programlari, seminerler

duzenlenebilir.
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ihracat, tlkelerin kalkinmasi adina énemi yadsinamaz bir etken, fuarlar ise
ihracata giden en etkili yoldur. Fuar desteklerinden faydalanan igletme tabaninin
genisletiimesi ve tesviklerin etkinliklerinin yukseltiimesi Ulkelerin ¢ikari dogrultusunda

olacaktir.
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