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ONSOZ

istanbul Gelisim Universitesi, Iktisadi, Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Yeni Medya ve
iletisim Béliimii ile Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii tarafindan diizenlenen VII.
Uluslararas1 Yeni Medya Konferansi, “Dijital Icerik Uretiminden Tiiketimine Medya ve
Toplumsal Déntlisiim" baslig1 altinda gerceklesmistir.

VII. Uluslararasi Yeni Medya Konferansi bildirileri, dijitallesme ve medya alanindaki hizl
degisimlere farkli perspektiflerden yaklasan temalar etrafinda sekillenmis ve
dijitallesmenin toplumsal ve Kkiiltiirel dinamikler iizerindeki etkilerini ele alan c¢ok
disiplinli bir ortam sunmustur. Dijital platformlardaki icerik tiretimi ve tiiketimi, medya
calismalarinda kiiltiirel cesitlilik, toplumsal cinsiyet ve 1rk temsilleri gibi kritik konular
ele alinmistir. Ayrica, yapay zeka ve etik tartismalari1 da VII. Uluslararas1 Yeni Medya
Konferansi’'nda akademik tartismalarin merkezinde yer almistir.

Bu kitap, VII. Uluslararasi Yeni Medya Konferansi'nda sunulan bildirilerden olusan genis
bir seckinin tam metinlerini icermektedir ve dijital doniisiimiin toplumsal, kiiltiirel ve
ekonomik etkileri lizerinden ¢ok yonlii tartismalar ve analizler sunmaktadir. Tiirkce ve
ingilizce metinlerden olusan igerigiyle bildiri tam metin kitab, yeni medyanin etkilerini
daha derinlemesine incelemek ve toplumsal, ekonomik déntisiimleri anlamlandirmak
isteyen arastirmacilar icin degerli bir kaynak olacaktir. Bu vesileyle, kitaba katilim
gosteren tiim akademisyenlere tesekkiir ederim.

Dr. Ogr. Uyesi Giiler CANBULAT
Editor



PREFACE

The 7th International New Media Conference organized by Istanbul Gelisim University,
Faculty of Economics, Administrative and Social Sciences, Department of New Media and
Communication and Department of Radio, Television and Cinema was held under the title
of “Media and Social Transformation from Digital Content Production to Consumption”.

The proceedings of the 7th International New Media Conference were shaped around
themes that approached the rapid changes in the field of digitalization and media from
different perspectives and offered a multidisciplinary environment that addressed the
effects of digitalization on social and cultural dynamics. Critical issues such as content
production and consumption on digital platforms, cultural diversity in media studies,
representations of gender and race were discussed. In addition, artificial intelligence and
ethical debates were also at the center of academic discussions at the 7th International
New Media Conference.

This book contains the proceedings of a wide selection of papers presented at the 7th
International New Media Conference, and presents multifaceted discussions and analyses
on the social, cultural and economic impacts of digital transformation. With its content in
Turkish and English, the proceedings book will be a valuable resource for researchers
who want to examine the effects of new media in more depth and make sense of social
and economic transformations. On this occasion, I would like to thank all academics who
participated in the book.

Asst. Prof. Dr. Giiler CANBULAT
Editor
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DiJiTAL DONUSUMUN HABERCILIKTEKI YANSIMASI: GAZETECILERIN
YOUTUBE KANALLARI

ibrahim Sena ARVAS*, Rizacan KURTUNLUt

Giris

Kiresel iletisimde etkin rol oynamaya baslayan dijital aktorler, geleneksel medyanin
yerini almis ve giderek popiilerlesen kullanimiyla 6n plana ¢ikmistir. Internetin icadina
paralel olarak olusan “dijital diinya” ortami, kendine has ve yenilikg¢i yapisiyla toplumsal
yasamda teknoloji temelli bir sistemlesmeye neden olmustur. Buna bagh olarak kiiltiirler
arasl bir entegrasyon s6z konusu olmus ve evrensel boyutta, teknoloji olgusu dinamik
toplumsal yasamin sekillendirilmesinde bas aktér konumuna gelmistir (Karabulut, 2015:
12). iletisim teknolojilerindeki dijitallesme, multimedya ozelligiyle geleneksel medya
araclarindaki 6zellikleri tek bir noktada birlestirmis ve teknik inovasyonlarla tasinabilir
hale getirmistir. Bu durum yeni bir iletisim mecrasi olarak “dijital medya” kavraminin
kitle iletisimine kazandirilmasina, sagladigi kullanim kolaylig1 ve interaktif yapisiyla
yayginlasmasina neden olmustur (Yurdakul, 2019: 45). Kitle iletisiminde etkin rol
oynayan dijital medya, internetin ilk donemi olarak adlandirilan Web 1.0 siirecinde
konvansiyonel yayinlarin internete aktarimi ve internet gazeteleri ekseninde ilerlemis,
Web 2.0 doneminde ise sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikisiyla birlikte sosyal
medya gazeteciligine evrilmistir. Kitle iletisiminde kullanilan araglarin sayisindaki artis,
bu araclarin 6zel olarak incelenmesini gerekli kilmistir. letisim araglarinin cesitliligi,
McLuhan’in “ara¢ mesajdir” séylemini diisiinmeye iter. McLuhan’a gore iletinin igerigi tam
olarak aracin kendisiyle iligkilidir ve arag, bir tasiyici gorevi iistlenmekten ziyade
insanlarin algilarini sekillendirir. Ona gore gorme, duyma, isitme yoluyla gonderilen
mesajin, hangi medya araciyla gonderildiginin diisiinme ve davranis bi¢cimleri iizerinde
etkisi bulunmaktadir (Altay, 2005: 15-16). Kultiir, her iletisim araciyla bastan
yaratilmaktadir ve yeni bir forma evrilmektedir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yeni bir
yonelim kazanan iletisim pratiklerinin, gazetecilik ve habercilik meslekleri tizerinde
biiytik bir etkisi vardir.

Web 2.0 Sonrasi Habercilik ve YouTube

Web 2.0 kavraminin ortaya ¢ikisi, O'Reilly Medya ve MediaLive International arasindaki
konferansta gerceklestirilen beyin firtinasi sonucunda ortaya g¢ikmistir. 2000’lerin
basinda, Web’in ¢ok abartildigina yonelik elestiriler baslamisti. Web 6nciisti Tim O’Reilly
ve bagkan yardimcisi Dale Dougherty, o donem igerisinde konusulan “Web ¢okiiyor mu?”
tartismasina yonelik, Web’in ¢okecegine yonelik endiseleri yersiz bulmus aksine hig

*Dog. Dr.,, istanbul Universitesi, ileti§im Fakiltesi, Gazetecilik Bolumi,

E-posta: ibrahimarvas@istanbul.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5558-6913

t Doktora Ogrencisi, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Anabilim Dali,
E-posta: rizacankurtunlu@gmail.com ORCID: 0009-0007-2312-4646
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olmadigi kadar 6nemli bir doneme girdigini belirtmislerdir (O’Reilly, 2005: 225). O’'Reilly
ve Dougherty bu dngorulerinde hakli ¢ikmislardir ve Web’in ikinci donemi istikrarl bir
ivmeyle yiikselisini stirdiirmiistiir.

Web 2.0, kullanicilarina ¢oklu opsiyon saglamakta ve kolayca gezinme olanagi
tanimaktadir. Bu 6zelligiyle ikincil Web, ytliksek kullanici katilimini desteklemektedir. Bir
bilgiyi yayinlamak ve duyurmak adina sosyal aglari, bloglari ve forumlari iceren Web 2.0
eristigi yliiksek katilim sayesinde bunu basitce gerceklestirebilmektedir (Nath, 2022: 2).
Haberlesme, sosyal iligkiler ve igerigin dagilimi konusunda 6ne ¢ikan Web 2.0, kiiresel
captaki kalabaligin yonetilmesine ve bir arada toplanmasina zemin hazirlar. Web 2.0
kavrami ¢ogunlukla bilgi paylasimi, birlikte ¢alisabilirlik, kullanici merkezli tasarim ve
Web uygulamalariyla iligkilidir (Hiremath ve Kenchackkanavar, 2016: 708). Coklu aglar
araciligiyla gerceklesen icerik tiretimi ve tiikketimi s6z konusudur. Dinamik, etkilesimli ve
kolektif zekay1 destekleyen Web 2.0, isbirlik¢i yaklasimi ve sosyal etkilesimiyle (Lattore,
2018: 3), kendinden onceki donemde hakim olan Web 1.0’dan bir¢ok noktada
ayrilmaktadir.

Web 2.0 igerisinde ele alinan sosyal medyanin, bir alternatif olusturacagi ve ¢ekici unsurla
dolu yapisiyla medya kuruluslarini yeniden canlandirmasi umut ediliyordu. Facebook ve
Twitter'in ytkselisi ardindan onu takiben Instagram, Snapchat ve YouTube
platformlarinin 6n plana ¢ikmasiyla dijital donlistimiin gazetecilik icin bir gereklilik
haline geldigi fark edildi (Lewis ve Molyneux, 2018: 11).

Ayn1 zamanda sosyal medya, gazeteciligin yarg: yetkisine iliskin sorunlar1 da glindeme
getirmektedir. Gazeteciligin gelisim asamasinda, editoryal kontrol modeline ve gorece
daha kapali bir profesyonel sistemden ge¢mistir. Fakat sosyal medya ise, isbirlikci ve
baglantili yapisiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Sosyal medya ve dijital kiiltiir, yazarhgin
dogasinda bir ¢esit dontistiiriicii glice sahip olmustur ve bu etki gazeteciye de yansimistir.
Gazetecilerin iletisim alaninda basarili olmasi i¢in basit bir sekilde yerlesik normlar: ve
pratikleri uygulamasi yetersiz kalmaktadir. Dijital donem gazetecilerinde aranan
yetkinliklere, haber ve bilgilerin sosyal medya ekosisteminde nasil ¢alistigin1 anlamalari
ve uygulamalari eklenmistir (Hermida, 2012: 310).

Web tabanli gazetecilik faaliyetlerinde okuyucunun hizlilik, secicilik ve etkilesim
tercihleri vardir. Okuyucular hiperlinkler, baglantili haber biiltenleri ve sosyal aglar
sayesinde ilgi duyduklar1 konulara yonelik haberleri secebilmektedirler. Bu platform
yapisinda, okuyucu ve gazeteci arasinda stirekli bir iletisim hali vardir. Kisisellestirilmis
gazetecilik, geri bildirimler ve gazeteci-okuyucu arasindaki iletisim ortamiyla baslamis
olur. Geleneksel gazetecilikten modern gazetecilik uygulamalarina dogru yonelme hali,
kisisellestirilmis gazetecilik etkisiyle hiz kazanmstir. Isbirlik¢i haber fikrinin kabul
gormesiyle, amator ve profesyonel gazeteci arasinda koprii kurulmus ve en etkili haberi
en hizli sekilde sunmak hedeflenmistir (Safori, 2018: 149). Sosyal aglarin yiikselisiyle,
okuyucu-gazeteci arasindaki temas artarken, profesyonel gazeteci ve amatdr gazeteci
arasinda da is birligi kurulmasi, enformasyon kaynaklarini gili¢clendirmis ve istenilen
bilgiye giden yol kisalmistir.



iletisim teknolojilerinde yasanan ilerleyis, bircok yeni yayincilik platformunun ortaya
¢ikmasini saglamistir. Bu platformlarin farklh dijital araglarla uyumlu halde ¢alisabilmesi
ve icerik Uretimine dair sagladigi kullanim kolayliklar1 tercih edilir olmasinin
nedenleridir. Gittikce popiilerlesen ve kullanici sayilarini artiran bu uygulamalar
interaktif yapisi sayesinde etkilesim ac¢isindan da doyum saglar. Bu platformlara en
belirgin 6rnek YouTube’dur. Izleyici sayisinin ve igerik iireten kanallarin hizh yiikselisiyle
en popiiler dijital platformlar arasinda yer alir (Zinderen, 2021: 933). Uretim ve tiiketimin
bir arada gerceklestigi YouTube, amatdr ve profesyonel icerik tireticileri tarafindan dikkat
cekmektedir.

Platformda influencerlar, YouTuberlar, igerik {ireticileri ve YouTube inliileri gibi,
uygulama icerisinde faaliyet gosteren Kkisileri tanimlamaya yo6nelik kavramlar ortaya
cikmistir. YouTuber tanimlamasi, YouTube’u igerik iiretiminde birincil medya olarak
kullanan kisilere atfedilmistir. YouTuberlarin biyiik bir kismi eglence ve yasam tarzi
kategorisinde ele alinabilecek icerikler tretirken, gazetecilik yapan YouTuberlar habere
konu olabilecek icerikleri tlretiyorlar. Bunu yaparken, YouTube'un gorsel-isitsel medya
yontyle birlesen katilimci kiiltiiri kullanarak biiytik kitlelere erisiyorlar (Lichtenstein vd.,
2021: 1104). Kitlenin biiytikliigi ise sosyal medyanin etkilesimli yapis1 ve algoritma
sistemiyle iliskili oldugu icin YouTube ilizerinden habercilik yapan kisinin algoritma
mantigini dogru bir sekilde kavramasini gerekli kiliyor. Bir¢cok sosyal medya platformu ve
arama motorlari tarafindan algoritmik olarak tiretilmis haber onerilerinin, kisilerin haber
bulma ve tiiketme bicimleri lizerinde énemli bir etkisi bulunmaktadir. Ayni1 zamanda, bu
algoritmalarin ¢alisma teknigine yonelik inanclar da kisilerin haberlere dair glivenirligini
etkileyen unsurlar arasindadir (Nechushtai vd., 2023: 2).

Profesyonel gazetecilerin YouTube platformunda gergeklestirdigi habercilik
uygulamalari, habere olan giivenirligi artiran faktorler arasinda gosterilebilir. YouTube
tizerinden yayinciliklarini gergeklestiren, yiiksek takipgi sayilarina ve etkilesim oranina
sahip bu gazeteciler hem gazeteciligi uygulama bicimlerine hem de islerini yiiritmeye
yonelik cesitli sorumluluklar tistlenmektedirler. YouTube iizerinden gelir elde etmek
isteyen gazetecilerin yapmasi gerekenlere 6rnek olarak; isbirligi, reklam, bagis veya hibrit
bir calisma modelinin gergeklestirilmesi gosterilebilir (Uzunoglu, 2018; akt. Ozmen,
2022).

Gazetecilerin YouTube Kanallarinin Analizi

Bu arastirmanin amaci gazetecilik mesleginin internetin poptiler mecralarindan olan
YouTube lizerinde icra edildiginde ortaya ¢ikan verileri analiz etmektir. S6z konusu analiz
ve karsilastirmalarin gazetecilik mesleginin YouTube iizerindeki halini kanallarinin
gorinumi, takipci sayisi, etkilesimi, program siiresi gibi nicel veriler lizerinden anlamaya
zemin hazirlamasi beklenmektedir.

Arastirmaya dahil edilen YouTube kanallarinin tercihinde ise yukarida s6z edilen tematik
televizyon haber kanallarinda ge¢miste gorev yapmis ve s6z konusu kanallarin popiler
gazetecileri olmus akabinde bu televizyon kanallarindan ayrilarak kendi isimleri ile
YouTube iizerinden kanal acan gazetecilerin kanallar1 secilmistir. Sonuc¢ olarak



arastirmaya dahil edilen kanallar; CNN Tiirk ile 6zdeslesen Ciineyt Ozdemir’in kendi adin
tasiyan YouTube kanali, Haber Tirk ile 6zdeslesen Fatih Altayli'nin kendi adini tasiyan
YouTube kanali ve Halk TV ile 6zdeslesen Ozlem Giirses’in kendi adin1 tasiyan YouTube
kanalhdir.

Bu arastirma yukarida yer alan smirhliklar dahilindeki 6érneklem gurubunun igerik
analizine tabi tutulmasi ile yapilmistir. Bu arastirma nicel perspektifle ele alinan betimsel
nitelikli bir alan arastirmasidir. Dolayisiyla s6z konusu arastirmada kullanilan icerik
analizi yontemi de bu baglamda kullanilmistir.

Karsilastirmali kategori analizi yapilirken, ti¢ kanalin da haber biilteni niteligi tasiyan
programlarinin Mayis 2024 verileri kaynak alinmistir. Kanallarin genel bilgilerini iceren
kurulus tarihi ve takipgi sayis1 bilgilerine ek olarak Ciineyt Ozdemir ile Giindem, Fatih
Altayli Yorumluyor ve Ozlem Giirses ile Giindem programlarinin ortalama yayin siiresi,
ortalama izlenme sayisi, ortalama begeni sayisi ve ortalama yorum sayisi kendi aralarinda
karsilastirilmaktadir.

Tablo 1. YouTube Kanallarinin 2024 Mayis Ay1 Verileri Dogrultusunda Karsilastirilmasi

Kategori Ciineyt Ozdemir | Fatih Altayh Ozlem Giirses
Kanalin Kurulus | 13.12.2010 04.02.2018 27.04.2017
Tarihi

Kanalin Takipgi 1.061.000 1.007.000 499.000
Sayisi

Ortalama Yayin 01:07:05 49:13 01:11:02
Siiresi

Ortalama Izlenme | 168.158 437.627 50.679
Sayisi

Ortalama Begeni | 5.236 18.391 3.182
Sayisi

Ortalama Yorum | 398 1.691 183

Sayisi

Tabloda yer alan veriler dogrultusunda Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinin Fatih Altayh
YouTube kanali ve Ozlem Giirses YouTube kanalindan énce kuruldugu ve daha yiiksek
takipci sayisina sahip oldugu gozlemlenmistir. Hafta ici her giin haber biilteni seklinde
yayinladiklari videolarin Mayis 2024 verileri dogrultusunda yayin stireleri ele alindiginda,
en uzun yayin siiresine sahip programin Ozlem Giirses’e ait oldugu tespit edilmistir.
Programlarin ortalama izlenme sayisi, ortalama begeni sayisi ve ortalama yorum sayisi
acisindan irdelendiginde ise Fatih Altayli’nin yayinladigi programin en ytiksek orana sahip
oldugu bulgusuna erisilmistir.



Sonug

iletisimin bir parcas1 olan haberlesme Kkisilerin ihtiyaglar1 ve talepleri dogrultusunda
habercilik ve gazetecilik alaninin dogmasina neden olmustur. Agora meydanlarinda stire
gelen gazetecilik meslegi, el yazmasi donemde matbaanin bulunusuyla birlikte basili
donemle tanismis ve mesleki profesyonellesme yasamistir. Elektronik donemle teknik
acidan gecirdigi yenilikler sayesinde kiiresel bir boyuta ulasan ve insan hayatinin
vazgecilmez bir parcasi haline gelen gazetecilik, iletisimin dijital doneminde farkli bir
boyuta adim atmistir. Artik iletisim ortamlar agisindan bir¢ok se¢enege sahip olan insan,
diledigi an haberdar olma ihtiyacina yanit bulabilmektedir. Basili, elektronik ve dijital
medyalar araciligiyla gerceklestirilebilen gazetecilik, hi¢ olmadig1 kadar hizl bir sekilde
haberi okuyucusuna, dinleyicisine veya izleyicisine aktarabilmektedir. Televizyon medya
kuruluslarinda yer alan gazeteci ve habercilerin zaman icgerisinde sosyal aglara gecis
egiliminin arttig1 gozlemlenmistir. S6z konusu sosyal medya aglar icerisinde habercilik
acisindan en etkin sekilde kullanilan platformlardan biri ise YouTube olmustur.
Konvansiyonel medya icerisinde yer alan gazeteciler, kendi isimleriyle YouTube kanallari
acmaya baslamis ve bu ortam araciligiyla cesitli haber programlar1 {iretmeye
baslamislardir.

Medyalar arasi yaganan bu déniistimi anlamak adina en iyi yollardan birisi ise geleneksel
medya ortamlar1 ve kuruluslar araciligiyla habercilik kariyerlerinde 6n plana ¢ikmis
gazeteciler arasinda, geleneksel medya kuruluslar1 yerine agirlikli olarak kendi adiyla
actiklar1 YouTube kanallarinda faaliyet gosterenlerin incelenmesidir. Aragtirma kisminda
ele alinan Ciineyt Ozdemir, Fatih Altayh ve Ozlem Giirses’in YouTube haberciligi altinda
gerceklestirdikleri mesleki pratiklerin analizi, medyanin giincel durumunu ¢éziimlemeyi
kolaylastirmaktadir.

Arastirma kisminda incelenen ii¢ gazetecinin YouTube kanallarindaki istatistiklerin
karsilastirlmali analizi sonucunda, YouTube haberciligine dair belirli ¢ikarimlar
saglanmistir. Oncelikli olarak takip¢i sayisinin izlenme sayisi iizerinden dogrudan bir
etkisinin olmadig), en yiiksek takipgi sayisina sahip olan Ciineyt Ozdemir’in izlenme,
begeni ve yorum sayis1 bakimindan Fatih Altayli'nin gerisinde kalmasiyla anlasilmistir.
Ayni sekilde takipci sayisinin etkilesimde basat rol oynamadigini gosteren bir bagka ¢ikti
ise, Ozlem Giirses’in Fatih AltaylI’'nin takipgi say1sinin yarisina sahip olmasi ancak izlenme,
begeni ve yorum etkilesimlerinin, Fatih Altayli'nin elde ettigi etkilesimin yarisindan
olduk¢a diisiik bir oranda olmasiyla iligkilidir. Takip¢i sayisinin izlenme {zerinde
dogrudan bir etkisi olmasi halinde, Ozlem Giirses’in Fatih AltaylI’'nin elde ettigi izlenme
oraninin yarisina sahip olmasi gerekirdi. Ciineyt Ozdemir’in giincel olarak daha yiiksek
takipci sayisina sahip olmasi, kanal kurulus tarihinin Fatih Altayli’nin kanal kurulusundan
8 yil 6nce olmasiyla iliskilendirilebilir. Boylece, etkilesimde rol oynayan asil unsurun
takipci sayis1 olmadigl tespit edilmisti. Aym1 zamanda Ciineyt Ozdemir’'in ve Fatih
Altaylr'nin birbirine ¢ok yakin takipci sayisi olmasina ragmen Fatih Altayli’'nin bu sayiya
kisa stirede erismesi ve etkilesim orami dogrultusunda, Fatih Altayli’'min takipgileri
arasinda yer alan kisilerin aktif kullanici statlistinde olmasi da muhtemeldir.



Kanallarin kendi aralarinda karsilastirilmasi sonucu elde edilen bir baska anlamli iligki ise
begeni ve yorum sayisinin izlenme sayisiyla baglantisidir. Begeni ve yorum sayisinin
yuksek oldugu videolarin ytliksek izlenme sayisiyla orantisi oldugu bulunmustur. Sosyal ag
lizerindeki begeni ve yorum etkilesimi izleyici katihmi olarak ele alnabilir. izleyici
katiliminin, sosyal ag tizerinde gerceklestirilen gazetecilik meslegindeki 6nemi ve
geleneksel habercilik karsisinda en belirgin farki oldugu bilinmektedir. En fazla begeni ve
yorum ortalamasina sahip olan Fatih Altayli ayni zamanda en fazla izlenme ortalamasina
sahiptir. Ayni sekilde begeni ve yorum sayisi1 agisindan diger iki kanalin gerisinde kalan
Ozlem Giirses, izlenme ortalamasi ele alindiginda da en diisiik orana sahiptir. YouTube
uzerindeki habercilik pratiklerinde, izlenme iizerindeki asli etkinin izleyici katilimiyla
gerceklestigi bulgusuna erisilmistir. Buradan hareketle, dijital donem icerisinde mesleki
profesyonelliklerini sosyal aglar lizerinden gergeklestirmeyi ve basarili olmay1 hedefleyen
gazetecilerin, izleyicileriyle temas halinde olmalarinin 6nemi anlasilmaktadir.
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YENi MEDYA MECRALARI UZERINDEN YUKSELEN POST-TRUTH
(HAKIKAT OTESI) OLGUSUNUN PROFESYONEL HABERCILiK
PRATIGINE ETKILERI

Savash PORGHAM*

Farkli Yonleriyle Haber Olgusu

Haberler, pek ¢cok evrensel tanimlamalar: olan, unsurlar1 olan, yapilis ve sunus bigimi
olan, ¢cercevesi olan, kurgulanan, tasarlanan ve dolayimdan gegcirilen iletilerdir. Haber;
temel olarak eglendirmek, bilgilendirmek ve 6gretmek amaglari lizerine tasarlanir ve her
kitle iletisim aracinin 6zelligine gore dolayimdan gecirilip kitlelerle paylasilmaktadir.
Haberler diiz metinler degildir ve haber olabilmeleri icin belirli profesyonel siireclerden
gecirilmeleri gerekmektedir.

Haber, Arapca kokenli bir kelimedir. Haberin Ingilizce dilindeki karsihgina bakildiginda;
North, East, West, South (Kuzey, Dogu, Bati, Gliney) kelimelerinin bas harflerinden
alindig1 sanilmaktadir (Aslan, 2003: 14). Bir habere icerik baglaminda deger katan ve
tasarim siirecinde sekillendiren olgu cercevedir. Haberler icerdikleri bilgiler baglaminda
anlamli ve tutarli metinlere donistiirilmeden 6zgiin bir degere sahip olmamaktadirlar.
Ortiilii anlamlar1 baglaminda haberler dykii olarak degerlendirilebilirler (Ozer, 2012: 20).

Medyayi, iletisimcilerin degil de para pesinde kosan is adamlarinin yonetmesi ve
kurumlarini bilgiye dayali orgiitler gibi degil, tecimsel orgiitler gibi yonlendirmeleri
sonucunda hemen hemen biitiin medya kuruluslarinin holding haline déntlismesi,
oncelikle diisiince yasamina, demokratik yapilanmaya ve toplumsal yapiya biiyiik bir
darbedir. Birkag¢ is adaminin bazi medya gruplarini veya tilkedeki belli basl kitle iletisim
araglarini yonetimleri altina almasiyla baslayan medyadaki tekellesme, medyanin islevi
olan bilgi tiretimi ve dagitiminin yan sira, yansiz bilgiyi tasima ve aktarmay1 da olanaksiz
hale getirmektedir. Gerek medya gerekse oOzellestirme alanlarinda el degistiren
kuruluglar, biitiin bu alanlarla giren paranin/sermayenin niteligi konusunda kuskular
dogurmaktadir. Mafya tiirii bir yapilanmanin medya alanina girmesi ihtimalinin, dogru ve
gercek haber alma hakkina engel olabilecegine iliskin yakinmalar da g6z 6niine
alinmalidir (Dursun ve Alemdar, 1999: 39).

Haber kavramina yonelik pek ¢ok teorik tanimlama yapmak mimkiindiir ancak bir
haberin olusum siirecinde aktif olan muhabir, redaktor, sayfa sekreteri, editor, yazi isleri
midiri ve genel yayin yonetmeni gibi unsurlarin kiiltiirel kodlari, meslek etigine
baghliklari, mesleki deneyimleri, diinya goriisleri ve siyasi fikirleri gibi pek ¢ok olgu
haberin niteligine etki etmektedir. Ote taraftan; her medya mecrasinin birbirlerinden
farklilik gosteren yayin kimligi ve yayin politikasi da o mecrada yayinlanan haberlerin
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gerceklik baglaminda 6zelliklerine etki etmektedir. Boylelikle; ayni bilgi icerigi farkh
medya mecralarinda ¢ok farkli haberlere doniisebilmektedir. Haber, etik ilkelerin, ahlak
kurallarinin, mesleki sinirlarin etki ettigi, gegcmiste meydana gelmis, su an yasanan ve
gelecekte yasanabilecek her tiirlii olay ve olguyu kapsamaktadir.

Bu noktada medyanin belirli bir yonde hareket etmesine neden olan bir takim ekonomik
baski ve unsurlarin altinin ¢izilmesi gerekmektedir. S6z konusu ekonomik baskilar
arasinda ticari medya sistemlerinde reklamlara kota uygulanmasi, reklam gelirlerinin
vergilendirilmesi ya da medya kuruluslarinin devletten alabilecegi tesvik kredileri ve
yardimlarinin sinirlandirilmasi gosterilebilir. Ayrica ticari medya, kamu hizmeti yayin
kuruluslarina oranla ¢ok daha fazla bir bicimde piyasa baskilarina maruz kalmaktadir.
Kamu hizmeti yayin kurumlarinda ise, lisans ticretlerinin saptanmasi ya da kamu
biitcesinden yapilacak yardimlarin belirlenmesi hiikiimetin alacagi kararlara bagh
olmaktadir. Her iki durumda da hiikiimetler, medya kuruluslarinin finansman
kaynaklarinin belirlenmesi asamasinda baski uygulayabilmektedir (Capli, 2002: 37).

Medya endiistrisinde, Ozellikle biiylik sirketlerin, sirket gruplarinin ve holdinglerin
faaliyet gosterdikleri ve bunlarin temel amaglarinin kar etmek oldugu gergegi gz éniinde
bulunduruldugunda, etik uygulamalar icin ¢ok dar bir alan kalmaktadir. Parasal
kaygilarin ve hedeflerin agir bastig1 boylesi bir ortam, bu tiir kuruluslarin ¢alisanlarini,
kendi kisisel etik degerlerini uygulamalar1 a¢isindan da oldukg¢a kisitlamaktadir (Capls,
a.g.e.: 10). Yapilan arastirma sonuglari, medya calisanlarinin ¢ogunun 6znel olduklarina
inandiklarini gdstermektedir. Cogu haberde gazetecilerin ya bilingli olarak 6znelligi tercih
ettikleri ya da kaynaklar1 tarafindan yonlendirildiklerinden dolay1 nesnel olmadiklari
iddia edilmektedir (Cohen, 2002: 7).

GuUnimiizin yeni medya ekolojisi icerisinde internet mecralarinin sosyal medya
ortamlarinin hakim Kkitle iletisim araci haline gelmesiyle haber olgusunun ne denli
gercekleri icerdigi siipheli hale gelmistir. Ozellikle geleneksel medya mecralarinin farkh
angajmanlar geregi uyguladiklan politikalar stiphesiz haberlerin niteligini, kalitesini ve
gercekligini etkilemektedir. Teorik olarak demokrasiye, ifade hiirriyetine, haber alma
hakkina ve kamu yararina hizmet etmesi gereken haber, pratik baglamda farkl siyasal ve
ekonomik glic odaklarinin amaglarina ve hedeflerine hizmet eder hale gelmistir. Bu
durum ise haberin gercekliginin icini bosaltmistir ¢linkii haber olgusu artik objektiflikten
ve nesnellikten uzaklagmistir ve demokratik islevlerini yitirmistir.

Haberin unsurlar1 haber metninin icinde olmasi gereken bilgilere denir. Nerede?, Neden?,
Nereden?, Ne?, Nasil?, Ne Zaman?, + Kim? sorularinin yanitlar1 6N+1K seklinde haberin
unsurlari olarak adlandirilmaktadirlar (Schneider ve Raue, 2000: 42).

Bir haber, manipiilasyon, carpitma, dezenformasyon, misenformasyon gibi yontemler
tizerinden tahrif edilip gerceklik diizleminden koparilmaktadir. Bu tahrifatin tamami da
haberin barindirdig1 unsurlar tizerinden gerceklesmektedir. Boylelikle; haberin unsurlari
uzerinde belirli amaclar ve hedeflere gore yapilan gercek disi degisikliklerle kitlelere
yalan haberler aktarilmakta ve yalan lizerine kurulu haberlerle kitlelerin algilar1 ve
gerceklik okumalar1 negatif olarak yonetilmektedir.



Farkli Yénleriyle Post-Truth (Hakikat Otesi) Olgusu

Genelde esanlaml olarak kullanilsalar da “hakikat” ve “gergek” kelimeleri aslinda hem
dilbilimsel olarak hem de felsefi baglamda birbirlerinden farkli anlamlari
kapsamaktadirlar. Ote taraftan; hakikat ve gerceklik kelimelerinin geldikleri kokleri de
farkl dillerdendir.

Ayverdi'ye gore (2011: 413), gercek kelimesinin koki Tiirkcedir ancak hakikat
kelimesinin kokeni Arapc¢a dilinden gelmektedir. Gercek ve hakikat kelimelerinin
anlamlarn 11.ylizyila kadar kirtii, kéni, kerti gibi sézciiklerle aktarilirken, Tiirklerin Islam
dinini se¢mesiyle birlikte hakikat olarak degismistir.

“Gergek” ve “hakikat” sozcliklerinin es anlaml gibi durup birbirinin yerine kullanilmasi
semantik acidan tartismali bir durumdur. Bu sorun, 6zellikle Arap¢a ve Farscadan
dilimize giren sozctiklere Turkce karsiliklar verilirken ifadelerin sahip olduklar: orijinal
anlamin Tirkcede tam olarak karsilanmamasindan kaynaklanmaktadir. Bu durum,
“hakikat” sozciigiinde kendini gostermektedir. Arap¢adan alinan bu ifade, zamanla
Turkce ifadelerle ayn1 anlam boyutu icerisinde degerlendirilerek anlam kargasasina yol
acmistir. Yazili metinlerde koni, kirtii ve ¢in seklindeki bu yapilarin kiltiir degisimi ile
yabanci bir dilden alinan kelimelerle dilin s6z varligi icerisinde ayni1 diizlemde yer almasi
her ne kadar bir cesitlilige yol agsa da alinan sézctiklerin sahip olduklari orijinal anlamin
Turkcedeki anlamla karsilanmasi “hakikat” s6zciigli baglaminda anlamsal bir soruna
neden olmustur. Kéni, ¢in ve kerti sozciikleri “gercek ve dogru” anlamlarina sahipken
Arapcadan alinan “hakikat” sozcligii, “gercek ve dogru” seklindeki anlamlarla bir
tutulmustur (Isi, 2015: 182).

Gergek kavrami, tasarimdan ve kurgudan uzak, somut olgulara dayanmaktadir. Boylelikle
gercek, varlig1 ispatlanabilen ve sabit olan bir kavramdir. Hakikat ise gercegin bir
yansimasl ve izdlisimi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Gergek, olgusaldir ancak hakikat
algisal bir kavrami temsil etmektedir. Gergek, insan zihni tarafindan tasarlanamaz ancak
hakikat tasarlanabilir bir olgudur. Bu durum elbette haberin kitleler nazarinda gerceklik
yoniinden algilanma bicimini de etkilemektedir. Internet ve sosyal mecralarinin yeni
iletisim bicimine getirdigi olanaklar stiphesiz hedef kitlenin gerceklik ve hakikat algilarini
da etkilemektedir ciinkii siirekli yalan haber ve enformasyon bombardimani altinda kalan
kitleler bir stire sonra gerceklik algilarini da yitirmektedirler.

Ortada bir kanit olup olmamasi ya da olgularin nesnelligi ¢ilginca yorumlar yapilmasini
engelleyememektedir. Bunun nedeni simiilasyon mantiginin her seyi egemenligi altina
almis olmasidir. Bu mantigin olgular ve nedenler mantigiyla hicbir iliskisi yoktur. Ciinki
simtilasyonun en belirgin 6zelligi en 6nemsiz olgulari bile kapsayan gerg¢egin yerini almis
modellerden olusmasidir. Simiilasyon her zaman i¢gin ger¢ege saldirmaktan yanadir.
Kuskunun oldugu yerde en emin yol budur. Bu, giderek icinden c¢ikilmaz bir duruma
doniismektedir ¢linkl simiilasyon yalitilmasi giderek giiclesen hatta imkansizlasan bir
olguya doniismektedir. Bunu basarmasinin saglayan sey ise bizi cevreleyen gercegin
tepkisizligidir. Hipergergeklik ve simiilasyon, insani her tiirli ilke ve amactan
caydirabildigi gibi, bu caydirma yetenegini uzun siire kendisinden yararlanmis olan
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iktidara karsi da kullanabilmektedir. Zaten bugiine kadar kapital her tiirlii gonderen
sistemiyle, insancil amaclarin yok olusuna katkida bulunmus ve bu firsattan ilk énce o
yararlanmistir. Bu sekilde davranarak dogruyla yanls, iyiyle kot arasindaki ayrimlari
ortadan kaldirmistir (Baudrillard, 2010: 35, 41, 43).

Dag’a gore (2011: 101), kendine 6zgu bir hakikat kavramini olusturan ve dayatan Kkitle
iletisim araglari insanlar1 ger¢eklik baglamindan koparmaktadir. Kitle iletisim mecralari
tarafindan yaratilan yepyeni bir hakikat olgusu cevremizi imgelerle degerlendirmekte,
gercekligin izdiislimiinli ve anisini olusturmakta, imgesel olarak gercekten var olmayan
bir evrende ist dili olusturmaktadir. Horrocks’a gore (2000: 41) ise teknolojik
gelismelerin ortaya cikarttigi gerceklik kavraminin her nevi yanilsamay1 da iginde
ogiutmesiyle birlikte inanmaktan ote bir inanilirlik olgusu olusmaktadir. Bu baglamda
olaylar insani ilkeler ve metafiziksel olgular yerine yapay bicimde iiretilen kodlar ve
modeller iizerinden algilanmaktadir.

Gunuimiizde kitlelerin gerceklik algilarn degistiginden, ¢esitli konulardaki dogru ve yanlis
olgularina bakislar1 da degismistir. insanlarin sosyokiiltiirel, sosyoekonomik, siyasi ve
ideolojik algilari, duygusal yonleriyle de birlesmekte ve algilarin1 bir biitiin olarak
etkilemektedir. Boylelikle; alg1 dejenerasyonu yasayan bireyler ve toplumlarin haber
gercekligi baglaminda da algilan etkilenmektedir ve rasyonel olgular yerine duygusal
algilar iizerinden okuma yapmaktadirlar. Internet ve sosyal medya sayesinde artik
gerceklik cesitli glic odaklarinin amaclar1 ve hedefleri dogrultusunda “iiretilebilir” bir
olgu haline gelmistir.

Post-Truth sozcugiiniin Tiirkce cevirisi Uzerine heniiz bir uzlasi saglanmamistir.
Kavramin Tiirkgelestirilmesi i¢in “gerceklik sonrasi”, “hakikat otesi”, “hakikat sonras1”,
“post gerceklik”, “gercek asir1”, “post olgusal”, “gercek otesi” gibi oneriler bulunmaktadir.
Bu durum, hem “post” 6n ekinin, hem de “truth” s6zciigliniin Tiirkcelestirilmesinde cesitli
sorunlar yasanmasindan kaynaklanmaktadir. Post-Truth sézciigiindeki “post” 6n eki, ekin
normaldeki anlamini genisletmektedir. Bu 6n ek, siradan kullaniminda, belirli bir
durumun ya da olayin sonrasina gonderme yapar. Ancak Oxford Sozliiklerinin altini
cizdigi Uzere, Post-Truth sdzcligliinde “post” daha farkli bir gorev tistlenmistir. Anlami
genisletilmis bu kullanimda “post” 6n eki, ek olarak geldigi s6zciiglin 6nemsizlestigi ya da
alakasizlastigl bir doneme isaret eder ve “truth” kavraminin 6nemsizlestigi ya da
alakasizlastig1 bir doneme ait olma anlamini tasimaktadir (Alpay, 2017: 25).

Post-Truth ¢aginin medya ekolojisi icerisindeki propaganda ve riza liretimi faaliyetleri
kapsaminda strekli yalan haber ve enformasyona maruz kalan kitleler bir siire sonra
yalan haberlere gerceklerine nazaran cok daha fazla itibar etmektedirler. Gergeklik
baglaminda kitlelerin okuma aligkanliklar1 da degistiginden, bazen haberlerin yalan
oldugunu bildikleri halde kendi siyasi ve ideolojik gortisleri veya inanc¢ saiklerinden
dolay1 yalan haberleri kasten paylasma ve dolasima sokma yoluna gitmektedirler.
Anaakim medyasi iktidarlarin sanstir baskisi icinde olan toplumlarin stiphesiz demokrasi
ve ozgiirliiklere olan bakis ve algi agilar1 da negatif olarak etkilenmektedir.
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Sonuc¢ ve Yorum

Haber, gercekligi aktarmasi beklenilen, hayatin her evresinde gecmiste olmus, an
itibariyle olan ve gelecekte olmasi1 beklenen her nevi olgu ve olayin eglendirmek,
bilgilendirmek ve egitmek amaciyla aktarildigi bir olgudur. Haberler her medya
mecrasinin 0zelligine, yayin politikas1 ve yayin kimligi dogrultusunda medya
profesyonelleri eliyle tasarlanan ve kurgulanan iletilerdir. Toplumun haber alma, ifade
ozgurligl, demokratik gelisim seyri ve katilimciligina hizmet etmesi gereken haber,
giiniimiizde artik kitlelerin giiven ve inang krizinin bir parc¢asi haline gelmistir.

internet ve sosyal medyanin giiniimiiziin mutlak hakim iletisim ortami haline geldigi
giintimiuizde, kitleler siyasi ideolojileri, inanglari, sosyoekonomik ve sosyokultiirel
kodlarina istinaden yanki odalar: ve filtre balonlari igerisine hapsolmuslardir. Siirekli
kendi fikirlerine yakin Kisileri ve mecralari takip eden kitleler devamli olarak kendilerini
onaylayan iletilere maruz kaldiklarindan kendilerini her konuda hakli gérme ve “6teki”
olarak algiladiklar: diger tiim kesimleri 6nemsememe hali icerisine girmektedirler.

Post-Truth (Hakikat Otesi) cagin icerisinde pek ¢ok siyasi ve ekonomik gii¢ odaklarinin
propaganda ve riza iiretimi alani haline gelen sosyal medya mecralari lizerinden belirli
hedefler ve amaclar dogrultusunda gercek dis1 veri ve yalan haber bombardimani altinda
kalan kitleler artik haberin aktarmasi gereken gerceklige karsi kayitsizlardir. Boylelikle
benimsedikleri mecralar ve kisilerin paylastiklar1 her iletiyi mutlak gergekmis gibi
algilayip, benimsemedikleri kisi ve mecralardan edindikleri iletileri de herhangi bir teyit
ihtiyaci hissetmeksizin mutlak yalan olarak gorebilmektedirler.

Geleneksel anaakim medyasinin siyasi sansiir altinda oldugu toplumlarda sosyal ve yeni
medya mecralarinin demokratik kacis alanlar1 olmasi beklenirken Post-Truth ¢agin
yukselisiyle birlikte bu mecralar beklenenin aksine nefret sdyleminin, dtekilestirmenin ve
aykir fikirler beyan eden birey ve gruplarin toplu linge maruz kaldiklar1 alanlar haline
gelmistir. Kitleler tarafindan herhangi bir profesyonel editoryal siizgecten gecirilmeye
gerek duyulmaksizin paylasilan iletiler yalan bilgi ve haberlerin dolasima sokulmasina
katki saglamaktadir.

Haberlerin gerceklik baglamindan koparildig1 ve giiven zeminini kaybettigi gliniimiiz
medya ekolojisi icerisinde, bu giivenin ve gerceklik algisinin yeniden olusup ytikselise
gecmesi icin medya profesyonellerinin basin meslek ilkelerine baglh olarak hareket etmesi
ve kitlelerin maruz kaldiklar iletileri birbirinden bagimsiz en az iki kaynaktan teyit
ettikten sonra dolasima sokmalari elzemdir.
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INSTAGRAM’IN SEYAHAT TUKETIMINE ETKIiSi UZERINE BIR
ARASTIRMA

Eymen BERBER®, Esra CIZMECI UMIT+*

Giris

Tiiketim, en basit sekilde mal ve hizmetlerin, insanlarin ihtiyac ve isteklerinin
karsilanmasi amaciyla kullanilmasi olarak tanimlanmaktadir. Insanlar tipki diger canlilar
gibi biyolojik varliklarini siirdiirebilmek i¢in tiikketmek zorunda olan varliklardir. Zamanla
evrimleserek sosyallesen insanlik, giizellik, refah gibi degisik isteklerle karsilastiginda
tiiketimin boyutu da degismis ve genislemistir (Akyazi, 2019). Kiiresellesmeyle beraber
diinyanin her yerinde her seyin herkes i¢in ulasilabilir ve tiiketilebilir olmasi, sosyal
medyanin gelisiminden aldig1 riizgarla birgok tiiketim sekillerinin gorilmesine imkan
vermis ve tiiketim aliskanliklar1 yeniden dizayn edilmistir. Tiiketim, mecburi ihtiyaglari
karsilamaktan ziyade duygusal ihtiyaclarnt karsilar duruma gelmistir. Bu sekilde
biyoislevsel ve biyoekonomik mallar ve triinler sisteminin (ihtiyacin ve hayatta kalmanin
biyolojik diizeyi) yerine sosyolojik bir gostergeler sistemine (tiiketime 6zgili olan diizey)
gecilmesi saglanmistir (Baudrillard, 2023, s. 92).

Sosyal medyanin, markalar ve iinli isimler tizerinden kullanicilan tesvik ettigi tiiketim
bicimi, kisinin Uriine ihtiya¢ duyup duymadigi lizerine diisiinmesine firsat vermeden
tiikketim faaliyetinde bulunmasini saglamaktadir. Meta, kulanim degeri yerini miibadele
degerine birakmakla kalmamis; ikinci anlami ile ‘gosterge degeri’ (sign value) edinmistir.
Boylelikle, imajlarla koriiklenen arzular, kitle iletisim araglariyla estetik bir hal almistir
(Esmer, 2012). Instagram’da paylasilan ve ¢ogu zaman daha etkileyici olmasi icin efekt
kullanilan turistik mekan gorselleri, doga fotograflar1 kisiye orada olmasi, aym yeri
kendisinin gidip gérmesi ve ayni kareyi ¢ekip paylasarak bu tecriibeyi kendisinin de
yasadigin1 gostermesi ihtiyacini hissettirmektedir. Sosyal medya kullanicilar1 seyahat
planlarini yaparken gormek istedikleri tarihi yerleri veya dogal alanlar1 kendi se¢im ve
istekleri dogrultusunda degil, sosyal medyada en ¢ok maruz kaldiklari gezi génderilerinde
gordiikleri yerler ve rotalar lizerine belirlemektedir. Kisi, sanal ortamda gordigi
deneyimi, onu deneyimleyenin kisisel tecriibelerini bir sponsor esliginde aktardigini veya
taninan bir sahsiyet olmasinin avantajlarini kullandigini unutarak ayni sekilde yasayacagi
ve ayni hazzi alacagi yanilgisina kapilabilmektedir. Ciinkii tiiketim toplumu insani, hangi
tirden olursa olsun bir hazzi “atlama” korkusuyla yatip kalkmaktadir. Su ya da bu
temasin, su ya da bu deneyimin (Kanarya Adalari’'nda Noel, Viski’de yilanbaligi, Prado,
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LSD, Japon isi ask) kisiye bir “duyu” verip veremeyecegi asla bilinememektedir
(Baudrillard, 2023, s. 94).

Literatiirde yapilan ¢alismalar incelendiginde, tiketim kiiltirti baglamindan bakilarak,
ozellikle Instagram’in tatil ve seyahat tercihlerini sekillendirmesi tizerine bir ¢alismaya
denk gelinmemistir. Bu calismayla, literatiire kayda deger bir katki sunmak ve diger
yapilacak arastirmalara kaynak teskil etmek amac¢lanmaktadir.

Bu calisma, teori ve uygulama olmak tizere iki kissmdan olugmaktadir. Teorik kisim iki
bo6liim halinde ele alinmis olup; birinci boliimde toplum, toplumun ihtiyaglari, tiikketime
iliskin tanimlamalar ve tiiketim kiltiirii; ikinci boliimde ise sosyal medya, Instagram ve
Instagram’in seyahat yonelimlerine etkisi ele alinacaktir. Uygulama kisminda ise
Instagram kullanicilarinin tatil ve turistik seyahat planlarini diizenlerken Instagram
etkisine ne derece maruz kaldiklar ve etkilendiklerini anlamaya yo6nelik yapilan yari
yapilandirilmis goériismelerden elde edilen verilerin betimleyici tematik analizi yer
almaktadir.

ihtiyaclar, Tiiketim ve Toplum

Tirk Dil Kurumu sézliigiinde, tretilen veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi,
yogaltim, istihlak, tiretim karsiti olarak aciklanan tiiketimin; salt mekanik bir siireg
olmadig1 ic¢in, kiiltiirel degerlerden, sembollerden ve imajlardan ayr1 incelenmesi
miumkiin degildir (Dal, 2017).

Tuketim, sanayilesme ile sekil degistirmeye baslamis ve sosyal bilimlerin yogun bir
sekilde icerik tirettigi, alanyazina katkida bulundugu ve her bir s6ylemin kendi alaninda
haklilik pay1 tasidigi ve cogunlukla elestirel pencereden ele alinan bir konu olarak etkin
bir sekilde varliginm1 stirdiirmektedir. 21. ytlzyilin sosyal aglar ile kiiresellesmeyi
hizlandiran ve toplumu dontstiiren hali, tiikketimi de yeniden dizayn etmistir. Tiiketim,
yapilirken bireysel tercihlere yonelik bir faaliyet gibi goziikse de toplumsal bir yap1
icerisinde sosyal, kiiltiirel ve psikolojik acidan degerlendirmeye ihtiya¢c duymaktadir.

Tarihe bakildiginda Ibn-i Haldun’un “Umran” teorisinin temelini olusturan ihtiya¢ olgusu;
karnini doyurma ve barinma ihtiyaclari ile basladig1 diinya macerasinda toplum, gezgin
hayattan, yerlesik hayata ve oradan da uygarlik asamasina ulagirken ihtiya¢ olgusunun
zorunluluk diizeylerine gore seyir izleyen bir yapilanmadan geger (Akt.,, Dal, 2017). Bu
yapilanma, insanin yasamsal faaliyetlerini siirdiirmek icin giidiilendigi karnin1 doyurma,
uyuma gibi fizyolojik ihtiyaclarini karsiladiktan sonra barinma ve giivenlik ihtiyac¢larinin
giderilmesi ile arkadaslik, iliski kurma ve sosyallesme ihtiyaclarinin karsilanmasi
seklinde devam etmektedir. Ihtiyaclar denilince akla gelen ilk isim olan Abraham
Maslow’un sekillendirdigi ihtiyaclar piramidi, sirali olarak karsilanan ihtiya¢larin kendini
gerceklestirme ihtiyaci ile sonuglanmaktadir (Seker, 2014).

Glniimiiz ihtiyaclarinin en 6nemlisi ve 21. Yiizyll insaninin pesinden kostugu kendini
gerceklestirme ihtiyaci, insanoglunun ekmek ve su kadar gerekli gérdiigii ve 6nemsedigi
bir ihtiyactir. Biiytilii bir amag olarak pesinden kosulan kendini gerceklestirme arzusu
giiniimiizde, bireysel bir varolus ve konumlandirmadan ¢ikarak sosyal etkilesimle
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sekillenen ve yonlenen bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kendini gerceklestirme ve
anlatma yolu olarak tiiketimi secen birey, varligini anlaml hale getirip belirli bir yerde
konumlandirirken tiikettigi metalara ve hatta diisiinceye kadar tlkettigi her seye bir
anlam ve deger atfetmektedir. Bir bireyin kendisini diger bireylerden farkl kilabilmek
icin kullandig1 giyim kusam tarzinin diger bireyler tarafindan da anlasilip
yorumlanabilmesi gerekir, o halde bir birey kendisini ancak digerleri ile ortak birtakim
kiltiirel sembolleri paylasabildigi 6l¢iide farkl kilar (Bocock, 2009, s.27).

Glinimuzde, tiiketicilerin satin alarak kendilerini tanimladiklar1 metalar, gesitli imajlar
olusturarak tiikettirme amacina hizmet etmektedir (Dal, 2017). Ornegin, icine esyalarin
konularak kolayca tasinmasi gibi pratik bir ¢6ziim sunan ¢anta, giiniimiizde insanin
esyalarini tasima amacina hizmet etmekten ziyade goriintiisii ve elde edilmesi gerekilen,
siraya girip beklenen, ytklii miktarda 6deme yaparak sahip olunan ve bu sebeple kendini
0zel hissetme ve 0zel olmay1 gésterme amaci tasiyan bir meta olmustur. Glinliik pratik
tiiketimin liituflar1 bir emegin ya da tiretim stirecinin sonucu olarak degil, bir mucize gibi
yasanmaktadir (Baudrillard, 2023, s.24). Kendini ifade etme ve konumlandirma,
gerceklestirme ihtiyacini saglayan bir ¢canta, esyalarini tasimasina yardimci olarak da bir
ihtiyaca karsilik gelmektedir. Yani tiiketim kiiltiirtiniin ortaya ¢ikardigi, tiikketim odakl
insanin ifade ettigi gibi tam bir fiyat-performans iirtinii olmaktadir.

Tarihten bugiine medya, tiiketim kiiltiiriiniin hem treticisi hem de tasiyicisi olarak,
bireylerin ve toplumlarin tiiketim aliskanliklarini sekillendiren 6nemli bir rol
Ustlenmistir. Medya, tliketim kiiltiirtiniin sekillendirilmesinde, bireylerin tiiketim
egilimlerinin yonlendirilmesinde ve tiiketim arzularinin yaratilmasinda merkezi bir rol
oynamaktadir. Geleneksel medyanin énemli mecralar1 olan televizyon, sinema, gazete,
radyo gibi ortamlarin yani sira internet ve sosyal medya platformlar1 araciligiyla da
bireylere siirekli olarak liriin ve hizmetlerin tanitilmasi saglanmaktadir. Calismanin sinirh
alan1 sebebiyle bu noktada tiiketim ve geleneksel medya iliskisinden bahsedilmeyecek,
sosyal medyada tiiketimin yer alis bicimi a¢iklanarak devam edilecektir.

Tiketim Toplumunun Post-Modern Goriinme Alani: Sosyal Medya

Web 1.0, internetin ilk evreleri olan 1989-2005 yillar1 arasinda kullanilan ve web
sayfalarini olusturmak i¢in kullanilan standart bir metin isaretleme dili (HTML) ile varlik
gosterebilen bir terimdir (Giileg, 2016). Web 1.0 déneminde kullanicilarin bilgi edindigi
internet siteleri yer almakta ve kullanicilar tarafindan katki veya geri bildirim sunma
imkan1 olmamasi sebebiyle etkilesimin olmadig), kisith ve pasif bir iletisim alani olarak
varligini sirdiirmekteydi. Web 2.0 internet siirtimiinde ise kullanicilar aktif olarak icerige
dahil olmustur.

Sosyal medyanin siklikla karistirildigr kavramlarin basinda gelen Web 2.0 kavrami Tim
O'Reilly tarafindan 2004 yilinda ortaya atilmistir. Bu kavramda yer alan “2” ve “0”
rakamlari, bilgisayar yazilimlarinin yeni siiriimlerini birbirlerinden ayirt etmek igin
kullanilmaktadir (Esitti ve Isik, 2015). Tiirk Dil Kurumunda, genel agda olusturulan sosyal
aglar lUzerinden kullanicilar arasinda gorsel ve isitsel malzeme paylasimini, aktarimini,
haberlesmeyi saglayan iletisim ortami (www.sozluk.gov.tr) olarak tanimlanan sosyal
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medya, kendi adimizla ya da anonim olarak olusturdugumuz sosyal kimliklerimizle varlik
gosterdigimiz ve zaman mekan ayrimi olmadan her an sosyallesebildigimiz ve hatta
gelisen yapay zeka ile yapabileceklerimizin cesitliligini arttirarak kullanicilara sonunu
bilmedigi bir alan tanimaktadir.

Son yillarda sosyal medya, tiiketim kiiltiirtintin en dinamik alanlarindan biri haline
gelmistir. Instagram, YouTube, TikTok gibi platformlar, kullanicilarin hem tiiketici hem
de iiretici olduklar1 bir mecra sunmaktadir. Ozellikle, influencer denilen sosyal medya
icerik tireticileri, takipgilerine tirtin ve hizmetleri tanitarak tiiketim tercihlerini dogrudan
etkilemektedirler. Bu siireg, sosyal medyada sergilenen hayatlarin gercgeklikten uzak,
idealize edilmis bir tiiketim diinyas1 yaratmasina ve bireylerin bu diinyaya erisim arzusu
nedeniyle tiiketim davranislarinin sekillenmesine yol agmaktadir.

Dijitallesme siirecinin bir pargasi olarak sosyal medya platformlari, bireylerin gilinliik
yasamlarinin vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelmistir. Ozellikle Instagram,
gorsellige dayali yapisiyla diger platformlardan ayrilarak, tiiketim aliskanliklarinin
sekillendirilmesinde giiclii bir rol oynamaktadir. Bu baglamda o6ncelikle Instagram’in
tiiketimle iliskisi ele alinacaktir.

Instagram ve Tiiketim iliskisi

Instagram, licretsiz bir sekilde fotograflar lizerinde filtre ve sesleme uygulamalarina izin
veren bir fotograf paylasma ve diizenleme uygulamasidir (Dogan, vd., 2018). Sosyal
medyanin giinimuzdeki en popiiler platformlarindan biri olan Instagram; Kevin Systrom
ve Mike Krieger tarafindan 2010 tarihinde {cretsiz bir fotograf paylasim uygulamasi
olarak kurulmustur. Onceleri Apple i0S isletim sistemi icin gelistirilen bu uygulama, daha
sonra Android isletim sistemi icin de kullanilabilir hale getirilmis ve kisa siirede bircok
kullaniciya ulasmistir (Kiran, vd., 2019).

Fotograf, video ve anlik olarak yirmi dort saat icinde kaybolan hikaye paylasma 6zelligi
ile ilgi alanlarina, gorsel zevklere gore sayisiz igerik ve kullanici barindiran Instagram’in
Turkiye’deki abone sayis1 57 milyonu asmistir (We are Social, 2024).

Instagram, 2010 yilinda lansmani yapildigindan bu yana, kullanicilarin fotograf ve video
paylasimini tesvik eden gorsel bir platform olarak hizla popiilerlik kazanmistir. Estetik
acidan dikkat cekici igeriklerin 6n planda oldugu Instagram, bireylerin kendilerini ve
yasam tarzlarini belirli bir tiiketim pratigi tizerinden tanimlamalarini tesvik etmektedir.
Bu siireg, bireylerin sosyal medya araciligiyla bir tiikketim kimligi olusturmasini ve bu
kimligin sosyal onay araciliiyla pekistirilmesini saglamaktadir.

Instagram, tiiketim kiiltiiriiniin gorsellige dayali bir sunum alani olarak islev gérmektedir.
Gorsellerin 6n planda oldugu bu platformda, kullanicilar sahip olduklari tiriinleri, seyahat
deneyimlerini, yeme icme aliskanliklarimi1 ve Kkisisel stil tercihlerini paylasarak bir tiir
"tiketim vitrini" olusturmaktadirlar. Bu paylasimlar, takipciler tarafindan begenilmek,
yorumlanmak ve tekrar paylasilmak suretiyle genis bir tiiketim ag1 olusturmaktadir.

Instagram, We are Social ve Meltwater’in hazirladigi ve Ocak 2024’te yayinladigi “Digital
2024 Global Overview” raporunun Tiirkiye bolimiinii detayll sekilde incelemek,
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Tiirkiye’de Instagram’in etkisinin ve 6neminin anlasilmasi agisindan faydali olacaktir.
Rapora gore Instagram, Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu olma
ozelligi tasimaktadir (Gorsel 1). Sosyal medya platformlarinin bir marka aramasi ve kesfi
icin arama motorlarindan sonra en ¢ok tercih edilen yer olmasi, sosyal medyanin etkisini
ve gliclinl gostermesi agisindan 6nemlidir (Gorsel 2).

Sekil 1. En Cok Tercih Edilen Sosyal Medya Platformlar:

EN COK KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

Aylik Her Bir Platformu Kullanan 16-64 Yas Arasi internet Kullanicilaninin Oram

INSTAGRAM 91.8%

WHATSAPP 91.2%

FACEBOOK 71.0%

X (TWITTER) 69.1%

TELEGRAM 51.9%

TIKTOK 47.6%

FACEBOOK MESSENGER 47.0%

38.8%

SNAPCHAT 31.6%

26.1%

Kaynak: https://www.guvenliweb.org.tr/dosya/3deg].pdf

Sekil 2. Marka Kesfinin Kaynaklari
MARKA KESIF KAYNAKLARI

16-64 Yas Arasi internet Kullanicilarmin Belirli Faktirlere Gire Marka Kesif Faktdrleri

ARAMA MOTORLARI 36,8%

SOSYAL MEDYA REKLAMLARI 36,6%

TV’'DEKi REKLAMLAR 35,6%

30,8%
AGIZDAN AGIZA REKLAM 29,2%

27,0%

26,7%

SOSYAL MEDYA ONERILER VEYA YORUMLAR 25,6%

URUN KARSILASTIRMA WEB SITELER| 24,9%

WEBSITE iCERISINDEK| REKLAMLAR 24,8%
PERAKENDE WEB SITESI 20,9%

TUKETICI INCELEME SITELERI 20,1%

MAGAZA iCi KAMPANYALARI 18,5%

E-MAIL VEYA POSTA YOLUYLA REKLAM 18,4%

MARKALARIN SOSYAL PAYLASIMLARI 17,4%

Kaynak: https://www.guvenliweb.org.tr/dosya/3deg].pdf

Turkiye’'nin en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformu olan Instagram, markalarin bu
platforma olan ilgilerini artirmaktadir. Instagram’a o6zel igerik hazirlayan
profesyonellerle ¢alisarak bu biiylik pazar giiciinii dogru ve etkili bir sekilde kullanmak
istemektedir (Gorsel 3).
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Sekil 3. Instagram Reklam Kitlesine Genel Bakis

INSTAGRAM: REKLAM KIiTLESINE GENEL BAKIS

Pazarlamacilarin Instagram’da Reklamlarla Erigebilecegi Potansiyel Kitle

instagram Reklam Erisiminin Instagram Reklam Erigiminin

Toplam Niifusa Orani

it
N

%66.4

instagram Reklamlarinin

Potansiyel Erigimi Orani

@
%16.1

Evlat Edinme

57.10
MiLYON

o kllnstagr_am K(a?é”\( instagram Erkek Reklam
eKlam ersimi asg PR ) . -
Ustii) Erigimi {18 Yag Ustil) ve 18 Yas Ustii Genel Niifus

O © ®

%41.1 %52.9 %86.8

Toplam Internet Kullanicilarina

- Evlat Edinme Kadin instagram
18 Yag Ustl Reklam Erigimi 18 Yag Ustii Reklam Erigimi ve

Instagram Reklam
Erisiminin Yildan Yila
Degisimi

instagram Reklam
Erisiminin Ceyrekten
Ceyrege Degisimi

(=
¥
+0.7% +17.4%

+400 Bin +8.5 Milyon

Evlat Edinme Erkek Jnstagram
18 Yag Ustii Reklam Erisimi ve
18 Yag Ustii Erkek Niifus

Q@

%90.0

18 Yag Ustii Kadin Niifus

&)

%179.0

Kaynak: https://www.guvenliweb.org.tr/dosya/3deg].pdf

Sosyal medya tizerinden gergeklestirilen pazarlama etkinlikleri isletmelere zaman, para
tasarrufu ve hizli geribildirim saglamasi nedeniyle geleneksel pazarlamaya gore daha
fazla talep gérmektedir (Mert, 2018). Ulke niifusunun %66’sina ulasma imkani olan bu
biiyiik pazar, dogal olarak markalarin ve pazarlamacilarin Instagram’in dogal akisi igine
aciktan veya gizliden iiriin yerlestirmeleri ve {riin tanitimlart yapmalarn adina
reklamciligin her ¢esidinin uygulanmaya miisait oldugu bir rekabet ortami sunmaktadir.
Bu rekabet ortami, kendi tinlti yiizlerini ortaya ¢ikararak geleneksel medyada iinlii olmus
insanlarin alternatifi olan influencerlari ortaya ¢ikarmistir. Instagram ile hayatimiza giren
influencerlar paylastiklar1 fotograf, video ve bilgilerle sosyal medya kullanicilarinin
nezdinde takip edilmesi gereken kisiler haline gelmislerdir. Bu kisiler de sosyal aglarda
belirli bir taninma siirecinden sonra topluluklar1 yonlendirme yetenegine sahip
olmalariyla 6n plana ¢ikmaktadirlar (Mert, 2018).

Instagram’in hayatlarimiza dahil ettigi ve bugiin bir meslek olarak kabul goren
influencerlik, reklamcilifi yeni bir boyuta tasimistir. Hayatimizda yer edinen ve
tiiketiciler ve markalar arasinda képru gérevini tistlenen bu pazarlama teknigi, influencer
marketing (fenomen pazarlamasi) olarak adlandirilmaktadir. Influencer marketing, bir
markaya ait lrtiin ya da hizmetin internet aracihigiyla sosyal medya platformlarinda
(Instagram, YouTube, Twitter, Blog vb.) agizdan agiza yayilarak bilinirligin artirildig: bir
pazarlama teknigi olarak tanimlanmaktadir (Candz, vd., 2020).

Geleneksel reklamlarin ve kampanyalarin yetersiz kalmasina, hedef kitleye ulasmakta
zorlanmaya ve reklam biitgelerinin biliylimesine sebep olan influencer marketing,
geleneksel medyada otuz saniyelik bir reklam filmi biitcesinin ¢ok daha aziyla daha ¢ok
getiri elde etme imkani sunmaktadir. Her giin yeni bir sosyal medya tinliisiiniin eklendigi
influencer diinyasinda 6ne ¢ikmak ve giivenilir olmak biiyiik bir mesele haline gelmistir.

19


https://www.guvenliweb.org.tr/dosya/3degJ.pdf

Influencerlar, ilgi alanlarina veya influencer olmadan 6nce yaptiklar1 meslekleri sosyal
medyaya uyarlamalarina gore kendi iclerinde ¢esitli alanlara ayrilmaktadirlar. Gezmeyi
seven veya belirli maddi olanaklara ulastiktan sonra ve yaptigi is geregi yenilikler
tiretmek zorunda oldugu icin gezmeye baslayan, cesitli davet ve etkinliklere katilmak i¢in
seyahat eden ve bunu da igerige doniistiiren influencerlarin sayisi her gegen giin
artmaktadir. Influencerlar kimi zaman yaptiklari is birlikleri ile seyahat ederken kimi
zaman ise tamamen kendi masraflarini karsilayarak geziler gerceklestirmektedirler.

Sekil 4. Influencer Reklamciligina Genel Bakis

iNFLUENCER REKLAMCILIGINA GENEL BAKIS

influencer Reklamlarina Yapilan Harcamalar (ABD Dolari) Ve Dijital Reklam Pazarindaki Payi

Toplam Dijital Reklam

influencer influencer Reklamlari Toplam Dijital Reklam Harcamalarinda influencer
Reklamlarina Yillik Harcamalarinda Yillik Harcamalarinda influencer ~ Reklam Payinin Yila Gére
Harcama (Dolar) Degisim Reklami Payi Degisimi

OO ()

48.468 +9%15.5 %3.2 %5.6
Milyon 6.5$ Milyon

Kaynak: https://www.guvenliweb.org.tr/dosya/3deg].pdf

Goruldigi uizere Instagram’in tiiketim tizerindeki en belirgin etkilerinden biri, influencer
kiltira araciligiyla gerceklesmektedir. Influencerlar, biiyiik bir takipgi kitlesine sahip
bireyler olarak, markalarla is birligi yaparak cesitli iirtin ve hizmetlerin tanitimini
yapmaktadirlar. Bu is birlikleri genellikle organik ve dogal bir bicimde sunuldugu i¢in,
takipciler bu onerilere giivenme egilimindedir. Influencerlarin, takipgilerinin tiiketim
kararlarini etkileyebilme giicii oldukca yiiksektir. Ozellikle moda, giizellik, teknoloji ve
seyahat gibi sektorlerde Influencerlarin 6nerdikleri triinler, takipgiler icin bir tiiketim
rehberi haline gelmektedir.

Geldim, Gordiim, Paylastim: Sosyal Medyanin Amirali Instagram ve Seyahatler

Sosyal medyanin olmadig giinliik yasam icerisinde ¢evresi ile sinirli kalan insan daha az
etkilenmeye acikken; degisen diinya, gelisen ekonomik altyapi ve sosyal medyanin hayata
entegre olusu insanlarin yakin cevreleri disinda kalan kisilerin de etkisine agik hale
gelmelerine sebep olmustur. Instagram’dan uzak akrabalariyla ya da diinyanin obiir
ucundaki hi¢ tanimadig1 insanlarla her an tek tarafli veya karsilikl etkilesimde bulunma
imkdnin1 bulan bireyler, dis etkiye ve eylemlerden etkilenmeye daha acik hale
gelmektedir. Ad1 akla gelmeyecek bir ililke cazibe merkezi haline gelebilirken insan,
haritada yerini gosteremeyecegi bir dagin yamaglarinda manzaraya bakmayi hayal eder
duruma gelmistir. Hayal etmekle kalmayan, hayal ettigi yerleri gezip goérmeyi
gerceklestirmek icin ¢cabalayan bireyler ile diinyada turizm sektorii ivme kazanmis ve
bireyler artik her an hareket halinde olabilen, kesfeden bir toplulugun tiyesi olmuslardir.
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Sosyal medyanin kullanimi ve Instagram’in etkisi ile cevrim ici seyahat harcamalari biiyiik
bir yiikselis gostermistir (Sekil 5). Asagidaki gorselde gorulecegi tizere bir 6nceki yila
oranla ucak harcamalarinda %60 artis yasanmisken, ara¢ kiralama hizmetleri %40’a
varan bir ytkselis yakalamistir.

Sekil 5. Cevrim i¢i Seyahat ve Turizm

CEVRIM iCi SEYAHAT VE TURIZM

Kategorilerine Gire Gevrim ii Toplam Seyahat Ve Turizm Harcamalan

Ugak Arag Kiralama Tren Uzun Yol Otobs
$6.63 $461.6 $57.05 $371.0
MiLYAR MiLYON MiLYON MiLYON
Yillik Degisim: Yillik Degigim: Yillik Degisim: Yillik Degisim:
+%60.4 +%39.6 +%39.6 +%58.1
(+$2.5 Milyar) (+$131 Milyon) (+$131 Milyon) (+$136 Milyon)
Otel Tatil Paketi Tatil Kiralama Gemi
| C (A (&
3.94$ 1.94$ 598.8$ 4.35$
MiLYAR MILYAR MILYON _ MiLYON
$%,209 AT "151 "\%a18
(+$680 Milyon) (+$339 Milyon) (+$79 Milyon) (+$1.3 Milyon)

Kaynak: https://www.guvenliweb.org.tr/dosya/3deg].pdf

Instagram, gorselligin 6n planda oldugu yapisiyla, seyahat deneyimlerinin sergilendigi ve
popiiler hale geldigi bir platform haline gelmistir. Gezi influencerlar1 milyonlarca
kullaniciya ulasarak seyahat destinasyonlarini tanitan, otel ve restoran onerilerinde
bulunan, hatta gezginlerin tiiketim aliskanliklarin1 dogrudan etkileyen figtirler olarak 6ne
cikmistir.

Gezi influencerlari, sosyal medya araciligiyla genis bir kitleye ulasan ve seyahat
deneyimlerini paylasan bireylerdir. Bu influencerlar, gittikleri destinasyonlari,
konakladiklar otelleri, yedikleri yemekleri ve deneyimledikleri aktiviteleri gorsel olarak
sunarak takipcilerine ilham verirler. Influencerlar genellikle takipcileriyle kisisel bir bag
kurduklar icin, onlarin o6nerilerinin glvenilir bulunmas1 ve takipgilerin seyahat
tercihlerini dogrudan etkileme giiciine sahip olmalar1 dikkat ¢ekicidir (Abidin, 2016). Gezi
influencerlary, tiiketicilerin seyahat planlama siirecinde karar verme agamasini dogrudan
etkiler. Yapilan arastirmalar, seyahat edenlerin 6nemli bir kisminin sosyal medya
lizerinden gezi planlarini sekillendirdigini ve influencerlarin 6nerilerine gore hareket
ettigini gostermektedir (Huh, 2020).

Instagram, seyahat influencerlarinin etkisini en iyi gosteren platformlardan biridir.
Gorselligin baskin oldugu bu mecrada, destinasyonlarin ve turistik tirtinlerin ¢ekici bir
sekilde sunulmasi, takipcilerin dikkatini ¢ekmekte ve onlar1 belirli destinasyonlara
yonlendirmektedir. Bu baglamda yapilan bu g¢alismanin arastirma bdliimiinde, gezi
influencerlarinin Instagram kullanicilarinin seyahat tercihleri tizerindeki etkileri nitel bir
arastirma ile ortaya koyulmaya ¢alisilacaktir.
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Yontem
1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tlrkiye’de 57 milyon kullanici sayisi ile ilkenin en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu
olan Instagram, olusturdugu pazar ve etkinligiyle insanlarin hayatlarinda 6nemli bir yer
kaplamaktadir. Instagram kendi dilini, Unliisiini ve kultiirtiinii olusturarak kitleleri
etkilemekte ve yonlendirebilmektedir. Giinlilk yasam igerisinde icilen bir kahveden
gidilen bir arkadas bulusmasina, giinliik rutin anlatisindan; seyahat edilen tilkeye kadar
her deneyimin ve aktivitenin gosteriminin yapildig1 Instagram mecrasi sosyal bilimler
alaninda ¢ok sayida makaleye ve teze konu olmaktadir. Cok ¢esitli noktalardan ele alinan
Instagram kullanimi ve kullanicilar tizerindeki etkisi turizm tiiketimine etkisi noktasinda
daha c¢ok belli bir bolge veya hat icinde ele alinmis ya da sadece gencler lzerinden
degerlendirilmistir.

Bu calisma, farkli egitim ve sosyal seviyeye sahip yetiskin bireyler arasinda Instagram’in
turizm faaliyetlerini ne sekilde etkiledigi uizerine Tiirkiye’de yapilan ilk ¢alisma olma
ozelligi tasimaktadir. Bu calisma ile bundan sonraki alana yonelik calismalara 6ncii olmasi
icin ilham tegkil etmesi ve daha kapsamli calismalar yapilabilmesi adina yol géstermesi
umulmaktadir.

2. Veri Toplama Teknigi

Bu arastirmada nitel veri toplama tekniklerinden biri olan yar1 yapilandirilmis gériisme
teknigi kullanilarak katilimcilara aragtirmanin amacina uygun olarak hazirlanmis sorular
yoneltilmistir. Gorlisme, insanlarin bakis ag¢ilarini, 6znel deneyimlerini, duygularini,
degerlerini ve algilarini ortaya koymada kullanilan oldukea giiclii bir yontemdir (Karatas,
2017). Yar1 yapilandirilmis goériisme, yapilandirilmis ve serbest gériisme arasinda denge
saglayan bir yontemdir. Arastirmaci, belirli bir konuya dair sorular1 6nceden hazrlar,
ancak goriisme sirasinda katilimcinin verdigi yanitlara gore yeni sorular ekleyebilir veya
belirli konular tizerinde daha fazla durabilir (Bryman, 2012). Bu esneklik, arastirmacinin
daha derin ve zengin veri elde etmesine yardimci olur.

Yar1 yapilandirilmis gériismelerin en biiyiik avantajlarindan birisi arastirmaciya esneklik
saglamasidir. Gorismeci, 6nceden hazirlanan sorular1 rehber olarak kullanir, ancak
katilimcinin verdigi cevaplara gore goriismeyi yonlendirebilir. Bu esneklik, beklenmedik
fakat onemli bilgilerin ortaya ¢ikmasina olanak tanir (Galletta, 2013). Yar1 yapilandirilmis
gorisme, katilmcilarin kendilerini daha rahat hissetmelerini saglar. Yapilandirilmis
goriismelerde oldugu gibi kati bir soru-cevap formati olmadig1 icin, katilimcilar
kendilerini daha o6zgiir bir sekilde ifade edebilirler (Kvale, 2007). Ayrica yari
yapilandirilmis goriisme, arastirmaciya katilimcilarin konu hakkindaki algilarimi ve
deneyimlerini daha genis bir perspektiften anlama firsati sunar. Katilimcilarin sadece
onceden belirlenen sorulara yanit vermeleri degil, ayn1 zamanda goriismenin seyrine gore
yeni konulara da deginmeleri miimkiindiir. Bu yontem, arastirmacinin hipotezlerini ve
sorularin1 daha esnek bir sekilde test etmesine ve katilimcilarin 6zgiin bakis agilarina
ulasmasina olanak tanir (Rubin & Rubin, 2011).

22



Nitel arastirmalarda, katilimcilarin sdyledikleri kadar, sdyleme bicimleri ve
vurguladiklar1 noktalar da dnemlidir. Yar1 yapilandirilmis goériisme, bu tir detaylar:
yakalamak icin idealdir. Arastirmaci, katihmcilarin sadece soylediklerine degil, nasil
soylediklerine de dikkat ederek, onlarin diisiince ve duygularini daha iyi analiz edebilir
(Guest, Namey, & Mitchell, 2013). Goriisme sirasinda spontane olarak ortaya c¢ikan
bilgiler, arastirmanin derinlemesine analiz edilmesine olanak tanir. Bu, yapilandirilmis
gorusmelere kiyasla daha ayrintili ve zengin bir veri seti saglar.

Yar1 yapilandirilmis gériismenin diger bir avantaji, arastirmacinin katilimcinin verdigi
cevaplar1 aninda agikliga kavusturabilmesidir. Katilimcinin bir soruyu anlamadig: ya da
arastirmacinin bir cevabi net bir sekilde anlamadig1 durumlarda, arastirmaci hemen yeni
sorular sorarak yanlis anlamalari giderebilir (Flick, 2018). Bu 6zellik, veri kalitesini artirir
ve arastirma sonuglarinin gecerliligini saglamlastirir. Yar1 yapilandirilmis goériisme
yontemi, arastirmaci ile katilimci arasinda daha kisisel ve giivene dayali bir iliskinin
kurulmasina yardimci olur. Bu, katilmcilarin daha agik ve samimi cevaplar vermesini
tesvik eder. Ozellikle toplumsal cinsiyet, gog, saghk gibi hassas konularin arastirildig
durumlarda, katilimcinin giiven duygusu icerisinde kendini ifade edebilmesi 6nemlidir
(Seidman, 2019). Boylece, arastirma stirecinde katilimcinin gériisme sirasinda daha icten
ve derinlemesine bilgi paylasmasi saglanabilir. Tiim bu sebeplerle bu calismada
derinlemesine yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi secilmistir.

3. Veri Toplama ve Analiz Siireci

Bu arastirmada, literatiirdeki konuya iliskin veriler ve sosyal medya ortamlarinda yapilan
gozlemler 151g81nda hazirlanan bir yari1 yapilandirilmis gériisme formu kullanilmis olup,
hazirlanan formun gegerliligini saglamak adina sorular bu alanda ¢alismalar1 bulunan
uzman akademisyenlere sunularak, kendilerinden alinan doniitler dogrultusunda
gorisme formuna son hali verilmistir. Goriisme formu katilimcilara uygulanmadan 6nce
arastirmaya dahil edilmeyen g kisiye sorularak, sorularin agik ve anlasilabilir oldugu
hususunda teyit alinmistir.

Katilimcilarin 6ne ¢ikan ve dikkat ¢ceken cevaplarindan birebir alinti yapilmak suretiyle
gorisme verileri betimsel analiz yapilarak degerlendirilmistir. Betimsel analizde amac,
gorisme ve gozlem sonucu toplanan verilerin diizenlenmis ve yorumlanmis bir sekilde
okuyucuyla bulusturulmasidir (Baltaci, 2019).

Tablo 1. Yar1 Yapilandirilmis Gortisme Sorulari

No Soru

Ne kadar zamandir Instagram kullaniyorsunuz?

Instagram’da giinliik ne kadar zaman harcarsiniz?

Instagram’da en ¢ok ne tarz icerikler ilginizi ¢ekiyor?

Instagram’da takip ettiginiz gezi influencerlar1 veya tur firmalari var mi1?

V| W N =

Instagram’da gordiigiiniiz bir rota/gezi/lilke paylasimi ilginizi ceker mi? En
cok hangi yonden ceker, neden?
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6 Instagram’da gordiigiiniiz bir gezi iceriginden etkilenip gittiginiz bir yer var
m1? Varsa neresi? Gitmek size nasil hissettirdi?

7 Instagram’da goriip gittiginiz bir destinasyon beklentinizi karsiladi m1?
Beklentinizi karsilama veya karsilamama sebepleri nelerdi?

8 Bir gezi plani/rotasi hazirlarken Instagram’dan faydalanir misiniz? Hangi
konularda faydalanirsiniz?

9 Instagram’da gordiigiinliz gezi igeriklerinin faydali bilgiler verdigini
diistiniiyor musunuz? Paylasilan bilgileri hangi agidan faydali buluyorsunuz?

10 | Instagram’da gordiigiiniiz gezi icerikleri merak ettiklerinizi cevaplandiriyor
mu? Mesela en son nasil bir igerik sizin merak ettiklerinize cevap verdi?

11 | Gezi paylasimlarini bir influencerda mi yoksa bir yakininizda mi gériince daha
cok ilginizi ceker? Bunun sebebi nedir?

12 Instagram’da gezen insanlarin paylasimlarini gérmek nasil hissettiriyor?

Arastirma verileri, en az bir yildir Instagram kullanan, arastirmaya gonilli olarak
katilmay1 kabul etmis kisilerden Haziran 2024’te toplanmistir. Goriismeler, ortalama 20
dakika slUrmistir. Yar1 yapilandirilmis goriismede sorulan sorular Tablo 1'de
gorilmektedir.

Bulgular

Arastirmada veri toplamak icin 21 gonulli kisi ile gorisme yapilmistir. Tablo 2’de
gorisme yapilan kisiler ile ilgili demografik bilgiler yer almaktadir.

Tablo 2. Gértisme Yapilan Katilimcilara Ait Bilgiler

Goriismeci | Cinsiyet | Yas | Medeni Hal | Egitim Diizeyi Meslek
K1 Kadin 24 Bekar Lisans Psikolojik Danigsman
K2 Kadin 31 Evli Lisans Doktor
K3 Erkek 34 Evli Lisans Memur
K4 Kadin 35 Evli Lisans Ogretmen
K5 Erkek 31 Bekar | Yiksek Lisans | Miithendis
K6 Kadin 27 Bekar Lisans Ciftci
K7 Kadin 31 Evli Lisans Terciiman
K8 Erkek 49 Evli Lisans Ogretmen
K9 Kadin 34 Evli Lisans Ev Hanimi

K10 Kadin 24 Bekar Lisans Calismiyor
K11 Erkek 26 Bekar Lisans Esnaf

K12 Kadin 27 Evli Lisans Ascl

K13 Erkek 31 Bekar Lisans Reklamci
K14 Kadin 26 Bekar Lisans Diyetisyen
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K15 Erkek 34 Evli Lisans Miihendis
K16 Kadin 30 Bekar | Yiiksek Lisans | Ogrenci
K17 Kadin 35 Evli Lise Ev Hanimi
K18 Erkek 32 Bekar | Yiksek Lisans | Avukat
K19 Kadin 26 Bekar Lisans Ogrenci
K20 Erkek 31 Evli Lisans Memur
K21 Kadin 30 Evli Lise Ev Hanimi

Goriisme yapilan kisiler; 3 ev hanimi, 2 6grenci, 2 memur, 2 6gretmen, 2 miihendis, 1
avukat, 1 reklamci, 1 calismayan, 1 terciiman, 1 doktor, 1 ¢iftci, 1 diyetisyen, 1 esnaf, 1
ascl, 1 psikolojik danismandan olusmaktadir.

Goriisme yapilan 21 kisiden 8’i erkek, 13’ti kadindir ve yas araliklari 24 ile 49 arasinda
degismektedir.

Gorisme yapilan Kkisilerin egitim diizeylerine bakildiginda 2’si lise, 17’si lisans ve 3'l
yiiksek lisans seviyesindedir.

Goriisme yapilan 21 kisinin 10’u bekar ve 11’i ise evlidir.
Instagram Kullanim Dinamikleri

Katilimcilarin, Instagram kullanim pratiklerini anlama amaciyla sorulan ilk ti¢ soru ile
Instagram hesabina sahip olma stirelerinin uzun yillar1 buldugu, bununla da Instagram
kullanimin toplumda yerlestigi, Instagram iceriklerine ve diline asina olundugu sonucuna
varilmaktadir.

Katilimcilarin ¢gogunlugunun Instagram’da iki saat ve tlizeri vakit gegirmesi; bir tiir giinliik
Instagram kullanim rutinin olustugunu, bdylece katilimcilarin platformdaki trendlerden
haberdar olmasinin miimkin oldugunu ve giincelden haberdar olduklarini
gostermektedir.

Katilmcilarin verdikleri cevaplara bakildiginda Instagram’da en ¢ok talep goren
iceriklerin yemek tarifleri ve tadimlari, giinliik pratik bilgilerle beraber kisisel gelisime
katki sunacak igerikler oldugu sonucu ortaya cikmaktadir. Bu sonug; giinliik fizyolojik
ihtiyaclardan biri olan beslenmenin kullanicilar agisindan énemli oldugu, ilgi gordiigi ve
yemegin yapimindan tadimina kadar bilgi edinmenin ve yemege dair icerikler izlemenin
sevildigini gostermektedir.

Katilimcilarin ortalama olarak bes yil ve lizeri stiredir Instagram kullanicisi oldugu tespit
edilmistir. 3’u iki yil, 2’si dort yil, 4’t alt1 y1l, 6’s1 bes yil, 5'i sekiz y1l ve 1’i on yildir
Instagram hesabina sahip olduklarini belirtmistir. Ortalama kullanim siirelerine
bakildiginda katilimcilarin 7’si giinde bir saat, 8'i iki saat, 6s1 li¢ saat, 2’si dort saat, 1’i bes
saat ve 1'i de sayamadig1 kadar ¢ok zamani Instagram’da gec¢irdigini belirtmistir.
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Katilimcilarin Instagram’da en c¢ok ilgisini ¢ceken icerikler arasinda yemek (tarif, mekan,
vb.) iceriklerinin agir basmasinin yani sira; egitimden habere, ebeveynlikten magazine
kadar ilgi gosterilen iceriklerin gesitlilik arz ettigi tespit edilmistir:

“Ebeveynlikle ilgili konularin oldugu igerikler, kisisel gelisim videolari, yemek tarifleri,
haberler” (K2).

“Komik icerikler, hayvanlarin ve bebeklerin videolar: ve yiyeceklerle ilgili icerikler ister
yapmasi ister tadimi olsun, izlemeyi severim” (K6).

“Magazin haberleri, seyahat-gezi tanitimi, makyaj ve pratik bilgiler iceren paylasimlar
ilgimi ¢ekiyor” (K12).

“Egitim igerikleri, glizel fotograflar, evcil hayvan igerikleri ilgimi ¢eker. Hayatin her
alaninda kullanacagim igerikler de mevcuttur” (K19).

Instagram ile Birlikte Popiilerlesen/Arzulanan Rotalar

Katilimcilarin 7’si herhangi bir gezi Influencer’r ve tur firmas: takip etmedigini ifade
etmistir. Gezi Influencer’l, gezi sayfasi ve gezi tur firmalar takip ettigini belirten
katilimcilardan dikkat ¢ceken cevaplar 6rnek olarak sec¢ilmistir:

“Pek fazla gezi influenceri takip etmiyorum. Seyma Yolda hesabini takip ediyorum sadece”
(K1).

"[stanbul kazan ben kepce, Cocukla geziyoruz, Istanbul Etkinlik sayfalarini takip ediyorum”
(K2).

“Tur firmalari var. Tur perisi, Dreams Tour, Tur Rehberim’i takip ediyorum” (K4).

“Influencer takip etmiyorum tur firmasi takip ediyorum sadece ama ismini hatirlamiyorum
ozellikle bakmiyorum karsima ¢ikarsa bakiyorum” (K9).

“Antiksehirler, mugladahayat, Abbieherpert” (K12).
“Ugur Kola, Oguzhan Tirags, Yolumuz Bir'i takip ediyorum” (K13).

Katilmcilardan 5’i Instagram’da rota/gezi/iilke paylasimlarinin ilgilerini ¢ekmedigi
cevabini vermistir. Geriye kalan 16 katilima ilgilerini ¢ektigini belirtirmistir ve 6rnek
olmasi adina secilen bes katilimcinin cevaplari soyledir:

“Yesili ve ormani severim. Dogal giizellikleri, aktivite olanaklari, ¢ocukla gidilmeye
uygunlugu...” (K3).

“Ulkenin tarihi dokusu gastronomisi dikkatimi ceker” (K4).
“Bazen degisik, gidilmemis, burada da bu varmigs dedigim glizel yerler ¢ikiyor karsima” (K9).
“Popliler / poptiler olmayan, hosuma giden her yer ilgimi ceker” (K15).

“Ulkenin tarihi yerleri, yemek kiiltiirti ve insanlarin yasam tarzi ile ilgili paylasimlar
dikkatimi ¢eker...” (K19).
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Katilmcilarin 10'u Instagram’da goriip etkilenip gittikleri bir yer olmadigi cevabini
verirken, diger 10 katilimc Instagram’da gortp gittikleri yerler oldugunu belirtmis, 1
katilimci ise Instagram’da gortip gitmeyi istedigi yerler oldugu cevabini vermistir:

“Isvicre, Balkan tilkeleri, Kazakistan vs. bircok tilkeyi Instagram’da gezi iceriklerinde gortip
begeniyorum. Gitmek istedigim yerler arasindalar ama hentiz gitme imkanim olmadi” (K1).

“Instagram’da gortip Eskisehir’e gittim. Nehri ¢ok giizel, farkli bir iilkeye gitmis gibi
hissettim” (K3).

“Uskiidar Bican Efendi Sokagi ve Kuzguncuk’'a gittim” (K4,).

“Istanbul'daki yerler. Yolculugu kisa siiren keyifli mekdnlar, semtler ve restoranlara gittim.
Mutlu hissettirdi” (K12).

“Karadeniz’e gittim, cok begendim” (K14).

“Mardin Midyat'a gittim. Farkl kiilttirlerin dokusunu hissetmek, gecmisin izlerini gérmek
mutluluk birakti ve merakimi gidermis oldu” (K19).

“Ordu’ya gittim, cok samimi bir sehirdi” (K21).

Katilimcilarin verdigi cevaplar dogrultusunda ¢ogunlugun gezi icerigi lireten hesaplari
takip ettigi ve bu igerikleri sevdigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu durum, Instagram
kullanicilarinin gezi iceriklerine ilgi gosterdigi, bu icerikleri tiketmeyi sevdigini
gostermektedir. Gezi icerik {reticilerinin sundugu turistik yerler ve mekanlar
kullanicilarin hosuna gitmekte, bildigi/yasadig1 yerin kesfedilmemis veya kenarda kalmis
bir noktasini1 fark etmelerini saglamalar1 kullanicilarin beklentilerini karsilamaktadir.
Oturduklar1 yerden kendileri i¢in bir yerleri kesfeden, ¢esitli deneyimler edinen birilerini
izlemek kullanicilarin géormekten ve takip etmekten keyif almasini ve baskasinin
deneyiminden kendisine pay ¢ikarmasiny, fikir edinmesini, bilgilenmesini saglamaktadir.

Instagram Gezi Rotalarinda Giivenilir Kisi Etkisi

Influencerlardan daha etkili olabilen ve ¢ok daha fazla giiven veren bir kitle ise arkadas,
akraba ve yakin c¢evresidir. Yapilan goriismeler, katilimcilarin {igte ikisinin yakinlarinin
tecribe ve tavsiyelerine daha ¢ok giiven duydugunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu baglamda katilimclarin 14’ yakinlarinin gezi paylasimlarini daha gergekgi
bulduklarin1 ve influencerlar bu isten para kazandiklar i¢in gezdikleri yerlere dair
paylasimlarina giivenemediklerini belirtmistir:

4

“Yakinimdan aldigim bilgi daha ¢ok ilgimi ¢ceker. Influencerlara kesinlikle gtivenmiyorum”
(K4).

“Yakinimda, daha samimi geldigi ve dogru bilgileri verdigine inandigim igin” (K5).

“Influencerlar bedavaya gittikleri icin seffaflik ve dogruluk noktasinda giiven vermiyorlar
bana” (K7).
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“Tabii ki yakinimdan biri gidince, influencer dogal olarak kendi isini yapar, para kazanmak
amacl yapar, ¢ok iyi olmasa da oluyormus gibi géziikebilir, ama kendi ¢evremizden biri
gittigi zaman daha net kesin cevaplar aliriz, daha gtivenilir olur” (K9).

Ote yandan katilimcilarin 7’si Influencerlarin bu konuda yaptigi paylagimlari bu isten para
kazanmalari sebebiyle daha profesyonel bulduklarini, dolayisiyla gezilerle ilgili influencer
paylasimlarinin daha ¢ok ilgilerini ¢ektigini ifade etmistir:

“Influencer oldugu zaman daha dogal geliyor. Gezdikleri yerin giizel olup olmadigini,
beklentilerini karsilayip karsilamadigint daha agik ifade ediyorlar. Reklam igerigi olarak
olanlar zaten anlagsiliyor” (K12).

“Ashinda influencer, ¢iinkii bunu bir is olarak gérdiikleri icin iyi veya koti tiim yénlerini goz
ontine seriyorlar” (K19).

“Influencerda daha ilgimi ¢cekiyor, ¢ciinkii detayli gésteriyor anlatiyor” (K21).
Instagram Gezi i¢eriklerinin Faydalar:

Katilmcilarin verdigi cevaplar degerlendirildiginde gezi iceriklerinin kullanicilara
sundugu faydalar; kisiyi seyahate gittiginde karsilasacaklarina hentiz gitmeden 6nce
hazirlamasi, gezerken goriilmesi gereken yerlerin ne kadarinin gorilmesi gerektigi
konusunda oncelik siralamasi yapmaya olanak saglamasi ve yerel yemekler, triinler
noktasinda tercih edilebilir olanlar1 énermesi olarak siralanabilir. Ornegin, Instagram gezi
icerikleri sayesinde bir iliriine ederinden fazla 6deme yapmaktan kac¢inabilmek, doviz
bozdururken zarara ugramamak, yurtdisi seyahatlerinde internet kullanimi1 konusunda
bilgilenmek, bavul hazirlama noktasinda dahi yanina almasi gerekenlere nokta atisi
yapilmasi ya da konaklama konusunda merkezi veya konforlu mekan oOnerileri gibi
hususlarin Instagram gezi paylasimlarim1 katilmcilar icin faydali hale getirdigi tespit
edilmistir.

Katilimcilarin ¢ogu Instagram’da yer alan gezi igeriklerini faydali buldugunu ve bu
iceriklerdeki bilgileri seyahatlerinde kullandiklarini belirtmistir:

“Evet faydali olabiliyor. Birinin daha dnceki tecriibelerinden faydalanmak gezi stirecindeki
riskleri en aza indirebilir. Ulasim, barinma, yemek, gezilecek yerler hakkinda bilgi sahibi
olmak elbette énemli” (K1).

“Evet, hi¢ bilmedigimiz yerler ile ilgili bilgimiz oluyor, belki yani basimizdaki yerleri
ogreniyoruz” (K3).

“Evet. Kalinabilecek otel, gezilecek yerler icin secenek sunuyor” (K10).

Yine katilimcilarin ¢ogu, bir seyahat plan1 yapmadan 6nce Instagram’dan o seyahatle ilgili
cesitli konularda destek aldiklarini ifade etmislerdir:

“Evet faydalanirim, tarihi ve kiiltiirel yerler icin. Ulasim stireci, konaklama vs. her agidan
faydalanmaya ¢alisirim” (K1).

“Faydalaniyorum. Lezzet, ulasim, tarihi doku konularina bakarim” (K4).

“Faydalanirim, gitmeden plan yapmak ag¢isindan faydali oluyor, gézlemlemek adina” (K13).
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“Gidecegim yeri Instagram’dan aratirim, gérmeden 6nce fotograflardan veya videolardan
on bilgim olsun diye” (K19).

Ote yandan katilimcilarin ¢ogu, Instagram’daki gezi igeriklerinde planladiklar1 ya da ilerisi
icin diistinebilecekleri seyahatleri ile ilgili aradiklar: cevaplari bulduklarini dile getirdi:

“Gittigim yerde piknik yapma, mangal yapma imkdani var mi eve ne kadar uzak gibi konular
sorularima cevap oluyor” (K4).

“Evet. Yurtdisinin nasil oldugunu merak ediyordum igerikler sayesinde merak ettiklerimi
gorme imkanim oldu” (K14).

“Merakimi giderir. Yapilan paylasimlarin altinda énceden gezip gérmuis kisilerin yorumlari
begenileri veya begenmemeleri yer alir ve konumun dahi bilgisini verdikleri i¢in sorulan
sorulara cevap veriyor” (K19).

Instagram Gezi i¢eriklerinin Yagattigi Hayal Kirikliklar:

Instagram kullanicisi olarak arka plani bilinmeyen, sadece Instagram’da gosterildigi
kadarina vakif olunan bir hayat, kisilere kendilerini her alanda eksik hissettirebilmekte
ve mutsuzluk olusturabilmektedir. Instagram’da gosterilen bir destinasyona giden Kkisi,
gosterilenle gortilenin uzak diistiiglinii tecriibe edebilmektedir. Goriilecek ¢ok sey var gibi
gosterilen gezi rotalarinin bazen sadece iki, Ug ilgi c¢ekici sokaktan ibaret c¢ikmasi,
beklenenden daha azinin bulunmasi ve planlanan gezinin bosa yapildig1 diisiincesi
seyahat deneyimini keyifsiz hale getirerek kiside hayal kirikligi ve memnuniyetsizlik
olusturabilmektedir:

“Su an hatirlayamamakla beraber genelde Instagram’da her destinasyon biraz abartiliyor.
Siklikla gittigimizde beklentimizi karsilamiyor” (K2).

“Sapanca, beklentimin altindaydi hizmet yoktu” (K21).

Yine bir diger hayal kiriklig1 sebebi, Instagram’da hep gezen insanlar1 gormeye karsilik
kisinin devamli ¢alisiyor veya evde vakit geciriyor olmasinin yarattigl lziinti ve
sorgulama halidir. Kisinin ise gidip geldigi hayatinda kendine ayirdig kisith zamana ve ay
sonuna ancak yetistirebildigi gelirine karsilik her firsatta gezen, tatil yapan insanlari
gormesi kiside sadece kendisi ¢alisiyor ya da bu gezileri yapacak yeterli imkanlara sahip
degil hissiyati olusturabilmektedir. Bu baglamda katilimcilarin bazi cevaplar asagidaki
gibidir:

“Kendim gezmek icin zamanim ve imkdnim yoksa okul, is vs. gibi sebeplerden dolayi, o
zaman duygusal olarak olumsuz etkilenebiliyorum bazen” (K1).

“Bazen ¢ok giizel icerikler oluyor, biiyiileniyor insan, kétii oluyor. Mesela Instagram’da
kesfette vs. son zamanlarda da cok karsima cikan icerikler séyle bashyor, “Istanbul'da cok
az kisinin bildigi sir gibi saklanan o yer..." ben 13 senedir Istanbul’da yasiyorum nasil buray:

bilmem diyorum veya bu millet bu kadar nasil geziyor bir ben mi evde oturuyorum diyorum”
(K3).
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“Bir baskasinin gezisi bana iyi hissettirmiyor tabii ki. Yalnizca kendim gezdigimde nefes
almis oluyorum. Ekonomik u¢urumu daha ¢ok hissettiriyor bu tarz icerikler” (K7).

“Takip ettigim kisilerin paylasimlarini gériiyorum, kendim bir yerlere gidemedigimden
dolayt tiziiliiyorum” (K16).

Sonug ve Oneri

Kiiresellesen diinya ve gelisen teknoloji ile kapitalist diizen igerisinde yagamini siirdiiren
her birey hem miusteri hem etkileyen hem de satic1 olmustur. Elimizden diisiirmedigimiz
akilli telefonlarimiz giinliik hayatimizin her aninin en biiyiik sahitleri olurken, sosyal
medya hesaplarimiz bizim kimligimizin bir pargasi haline gelmistir. Sosyallesmek ve
iletisim kurmak i¢in fiziksel bir araya gelmenin her gegen giin daha da gereksiz bulundugu
diinyamizda tiiketmek ve tiiketimlerimize diinyanin dért bir yanindan izleyici bulmak
reel kisiligimizi sekillendirirken, personamizi onurlandirmaktadir.

Zamanin tim Kkesitlerinde ve tarihin her bir déoneminde insan, etkilesim i¢inde olarak
gelismis ve ilerlemistir. Bilmedigini 6grenmek icin yola diisen bir talebeden topragin
genisletmek isteyen bir krala, ticari faaliyetlerini gelistirmek isteyen tiiccardan
bilinmeyeni bulmak i¢in arayan kasife kadar her bir insan bastig1 yerde iz birakmis ve
binlercesini belki de milyonlarcasini etkilemistir. Gliniimiizde ise milyonlar1 etkilemek
icin telefonunu eline alip arkaya yaslanmak yeterli gelmektedir. Sosyal medya ile satin
alinan bir pantolondan ic¢ilen bir kahveye ve konaklanan otele kadar her sey talep edilir
bir meta haline gelmistir. Etkileyen ve yonlendiren kisi olmanin popiiler ve karlh bir is
olmasi gilinlimiizde her gencin hayalini stislemektedir (https://www.telemediaonline.co.uk,
Erisim Tarihi: 14 Haziran 2024).

Tlrkiye’de en cok liyeye sahip olan sosyal medya platformu olan Instagram, giinliik
hayatlarimizi1 ve hayal diinyamizi sekillendirmektedir. Instagram’da maruz kalinan
icerikler ve reklamlar ihtiyac listemizi yeniden diizenlemektedir. Daha ¢ok gorme, daha
cok bilme, daha fazlasina sahip olma istegini koriikleyen Instagram, bu vesileyle kimi
zaman olumlu kimi zaman olumsuz etkilere sebep olmaktadir. Instagram, kisileri yeni bir
hobi edinme, spor yapmak i¢cin motive etme, yeni bir egitime kaydolma istegi uyandirma
gibi cesitli olumlu faydalar sunup yeni ufuklar agmasinin yani sira ¢ok hizl bir sekilde
degisen trendlere uyum saglama telasina diistirmektedir. Instagram, insanlarin 6grenme,
eglenme, kesfetme isteklerini karsilarken her seyden biraz bilen, her seyi biraz géren ve
cokca tiiketen, dikkat siiresi diisiik, kredi karti ekstresi yliksek bireyler ortaya
cikarmaktadir.

Instagram’in Kkisileri etkiledigi alanlardan biri de gezi paylasimlaridir. Bu baglamda bu
calismada, gorsel icerik paylasmak icin en ¢ok tercih edilen ve kapitalist toplumun gerc¢ek
ihtiyaclar ve suni ihtiyaclar yoniinden tiiketime yonlendirildigi sosyal medya adresi
Instagram’in Kkisilerin gezi faaliyetlerine etkisinin anlasilmasi amaciyla Instagram
kullanicisi olan ¢esitli sosyal statiide ve yasta goniillii ile yapilan gériismeler neticesinde
belirli bulgulara ulasilmis ve ¢esitli sonuclar elde edilmistir.
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Calismada elde edilen verilere gore katilimcilarin hepsi aktif Instagram kullanicisidir ve
en ¢ok yemege dair icerikleri takip etmekle birlikte haberden magazine giindelik yasama
dair bir¢ok icerigi takip etmek icin de Instagram kullandiklar1 belirlenmistir.
Instagram’da en sevilen ve ilgi goren icerik c¢esidinin yemeklerle ilgili olmasiny;
giiniimiizde sayilar1 hizli bir sekilde artan restoran ve kafeleri, artan obezite ve obeziteye
baglh hastaliklari, profesyonel mutfak becerileri edinme kurslarinin ve sef
gorunurliginiin artmasi, hazir yemek talebinde yasanan artis ve yemek siparisi trendinin
ylkselisi lizerinden okumak miimkiindiir.

Katilimcilarin ¢ogunun gezi iceriklerine dair en az bir influencer veya tur firmasinin
hesabini takip ettikleri ve gezi igeriklerinin ilgilerini ¢ektigi tespit edilmistir.
Katilimcilarin yarisi kadar1 ¢ogunlukla yurti¢i lokasyonlar olmak iizere Instagram’daki
gezi iceriklerinden etkilenerek seyahat edip deneyimledikleri rotalar oldugunu ifade
etmisgtir.

Arastirmanin ilerleyen sorularinda, kimi katilimcilarin influencerlardan gelen gezi
paylasimlar1 her ne kadar ilgi ¢ekici olabilse de katilimcilarin yakin arkadas cevreleri ve
tanidiklarinin gezilere dair paylasimlarin1 daha gergeke¢i bulduklari goériilmiistiir. Bu
katilimcilar, influencerlarin bir ¢esit reklam sektorii icerisinde para kazanma amaciyla
icerik trettiklerinin ve dolayisiyla yanh igerik iiretebileceginin farkindadirlar. Kimi
katilimcilar ise aksine influencerlarin gezi paylasimlarini yakinlarinin paylasimlarina
tercih edeceklerini, c¢ilinkii influencerlarin bunu bir is olarak yaptiklar1 i¢in daha
profesyonel ve detayli icerikler olusturduklarini ifade etmislerdir.

Instagram’da ister influencerlar ister yakinlar tarafindan paylasilan gezi detaylarinin
olumlu yanyi, o rotaya gidildiginde neyin nasil yapilacagini géstermek agisindan rehberlik
etmesidir. Yapilacak seyahat dncesi kisinin gidecegi yerin 6nemli noktalarini, iyi yemek
yenilecek mekanlarini, temiz ve uygun konaklama olanaklarini bilmesi, seyahati daha
konforlu hale getirebilmektedir. Instagram’da paylasilan bir seyahat fotografi/videosu
altina bakildiginda oraya daha o6nce giden bir¢ok kullanicinin yorumlarini da bulmak
mimkiindiir. Herkesin kendi tecriibelerini ve tavsiyelerini yazdig1 yorumlar seyahati
planlayan kisi icin biiyiik bir avantaj saglayabilmekte ve gidince karsilasilabilecek
hirsizlik, dolandirilma gibi olumsuz tecriibeler edinme ihtimalini diisliriirken, zamani
daha verimli kullanma imkani sunabilmektedir.

Katilimcilara gore Instagram’da tiretilen gezi icerikleri kisileri o rotaya seyahat etmeden
once detayl sekilde bilgilendirmesi ve aslinda kullanicilar i¢in goriilmeye deger noktalar,
yemek yenilebilecek ya da alisveris yapilabilecek yerler gibi énemli konularda bir nevi
hazir planlama sunmasidir. Bu anlamda Instagram’daki gezi paylasimlari hem kisilerin
seyahat planlamasin1 kolaylastirmasi hem de o noktaya seyahatleri esnasinda
karsilasabilecekleri zorluklara karsi onceden ¢oziim yontemleri sunmasi agisindan
faydali bulunmaktadir.

Instagram gezi rotalarinin katilimcilar agisindan olumsuz ve hayal kirikligina ugratan
yanlari ise izlenen gezi paylasimlarinin hayal edileni ve beklentileri karsilamamasi, o gezi
rotalarina gidecek maddi (gelir) ya da manevi (serbest zaman) imkéanlara sahip
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olunamamasi1 ve dolayisiyla “herkes gezebilirken ben gezemiyorum” hissiyati
olusturmasidir. Beklentilerin karsilanmamasi noktasinda yapilan paylasimlarin maddi
kazan¢ amaciyla medyanin bir normali olarak deyim yerindeyse “parlatilmasi”, yani iyi
yonlerinin 6ne cikarilarak eksikliklerinin gizlenmesi unsuru belirginlesmektedir. Maddi-
manevi imkansizliklardan dolay1 goriilen gezi paylasimlari kiside bir heves olusturmasina
ragmen gidememenin yarattifl olumsuz duygular ise, sosyal medyada her zaman
baskalarinin kendinden daha iyi bir hayat yasadigi hissine kapilma gerceginin gezi
paylasimlarinda da ortaya ¢iktigini1 gostermektedir.

Seyahat etme ihtiyaci, yiikselen egitim seviyesi, artan ekonomik kosullar, gelisen
farkindalik gibi ¢esitli etkenlerin yaninda, sosyal medya kullanimi ile de artis gostermistir.
Instagram gezi igerikleri ile akillara diistiriilen seyahate ¢ikma fikri insanlarin ¢alisma
motivasyonu veya ulasmasi gereken bir hedef haline gelebilmektedir. Biitiin bir yil biitce
ayarlamasi yapmak, planlanan seyahate 6zel alisveris yapmak ve gidildiginde viral olan
her noktay1 kacirmadan gezerek bunu takipcilere gostermek, ani1 yasama istegiyle beraber
herkes gibi bu imkanlara ulasilabildigini gosterme ihtiyact bir zorunluluk olarak
gorilmeye baslanmistir.

Instagram’in hayati kolaylastiran ve merak edileni kisa sirede c¢ok bilgi ile
cevaplandirirken eglenme ve bos zaman gec¢irme ihtiyacini karsilamasiyla beraber giinliik
hayatin kaygi ve streslerinden anlik olarak kopma imkani sunmasi, kullanicilarina
hayatlarini belirli standartlara ulastirma fikrini cazip kilmasi1 goz ardi edilmemelidir.
Instagram’da takip edilen influencerlarin ve yakinlarin gezilerine sahitlik etmek kisilerin
o anki ruh hali ve bulundugu durumla sekillenmekte olup olumlu yonden de insanlari
cesaretlendirebilmekte ve merak duygularini canlandirabilmektedir. Sahnenin arkasinin
degil dekorun ve sergilenen oyunun izleyici tarafindan goriilmesi, gezi iceriklerini kisiler
icin belirli bir cercevede tutarak olumsuz yanlarin1 gélgeleyebilmektedir. Instagram
glinlimiizde tasidig1 yonlendirici giic olma potansiyeli ile goremedigini gorme, tadini
bilmedigini tatma fikrini miimkiin kilan ve insanlarin yasamlarinda tiikettiklerinden
aliskanliklarina kadar her alana niifuz ederek reklam ve is birliklerinin 6tesinde bir ideal
yasam standardi belirleyerek herkesi aynilastirmakta, tiim hayat cesitliligini ve ideallerini
bir potada eriterek ayni deneyimi satmaktadir.

Sosyal medyanin olmadigi doénemlerde televizyonda izlenen belgesel ve gezi
programlarinda gorilen yerler izleyicilere kendileri ve hayatlar ile ilgili bir sorgulama
yaptirmamakta ve duygu durumuna bu denli olumsuz bir etkisi olmamaktaydi.
Instagram’da ise kullanicilarin neredeyse her yaptiklarina dair hayatlarindan kesitler
paylasmasi, influencerlarin “bizden biri” seklinde ¢ok keyif aldiklarimi ifade ettikleri
deneyimlerini halka a¢gmasi, izleyici/takip¢i/kullanicilarin gordiikleri bircok deneyimi
istekten ziyade bir ihtiyac olarak hissetmesine sebep olabilmektedir. Sonu¢ olarak
toplumsal yasamin bir getirisi olarak kisilerde uyarilan “geride kalma hissi” ya da
trendlere uymanin maddi ve manevi zorluklar ile yiizlesmek Kkisileri hayal kirikligina
ugratabilmekte; kendini ¢evreden soyutlama, kendini su¢lama ya da depresyon gibi
sonuglara siiriikleyebilmektedir.
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CURRENT STATUS AND TRENDS IN SPORTS JOURNALISM AND
COMMUNICATION TECHNOLOGIES STUDIES: A BIOMETRIC ANALYSIS

Muhammet Emin DERTLI", Sitkran DERTLIt

Introduction

Technological tools that enable the rapid flow of information and ideas are called
information communication technologies (Sarithan 1999, as cited in Caliskan et al., 2020).
Communication technology; It is used to define remote communication equipment such
as telephone, fax, modem, television, computer and internet, which are used to provide
communication between people, to access information and to reveal information
(Akkoyunlu, 1998, as cited in Akgiil, 2017). Information technology is a field that is related
to and integrated with all disciplines. These technologies are applied in various forms in
other fields, providing unlimited possibilities for impact and development. The impact of
information and communication technologies on sports journalism is felt in a wide range
of areas, from up-to-date presentation of news to content analysis and interaction.
Advances in technology have led to a faster, more generalized and more rapid increase in
sports news. This allows journalists to provide readers richer and more dynamic content
(Yticel and Devecioglu, 2012). At the beginning of the 19th century, the spectators who
followed the modern sports branches that started to be practiced by applying the rules
with interest were curious about the news and comments about these encounters, and
newspapers started to look for writers who were knowledgeable about sports. Thus,
sports articles were published in columns in newspapers and sports journalism came to
the agenda. After the mid-19th century, with the professional organization of sports such
as football teams in England, boxing in America and wrestling in France, the audience
capacity increased and interest grew even more. Therefore, sports journalism started to
develop (Koktener, The case of sport journalism: The effects of internet journalism on the
traditional journalism, 2013). In this sense, sports newspapers have played an important
role in informing and influencing the sports public globally. Today, websites, social media
networks and digital publishing have enabled sports news to reach a faster and wider
audience. Social media and websites have not only accelerated news but also allowed fans,
athletes and clubs to engage in direct communication. This has greatly contributed to the
formation of sports public opinion by showing that social media platforms make it more
possible to follow the sports world instantaneously. (Mil and Sanli, 2015).

Although the number of studies on sports journalism and communication technology has
increased in recent years, the link between sports journalism and communication
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technology has not been examined with bibliometric mapping techniques. Therefore, a
bibliometric study on the link between biotechnology, biodiversity and artificial
intelligence will contribute to the literature. This study aims to reveal the link between
sports journalism and communication technology through bibliometric analysis.

While our study addresses the impact of digital communication technologies on sports
journalism, it is important to provide a more detailed explanation of how technologies
transform the socio-cultural dimension of sports. Digital media tools, especially social
media platforms and instant news-sharing services, enable sports to interact with the
public not only as a field of competition but also as a cultural phenomenon. This
interaction reflects how sport engages with socio-cultural elements such as social values,
identities, ideologies and cultural norms. With the rise of digital journalism, sport is
transforming from a purely local or national activity into a global cultural dynamic.
Analyzing these socio-cultural influences is thought to provide a deeper perspective on
sports journalism studies. Bibliometric analysis is an important tool for understanding
the evolution of the relationship between sports journalism and communication
technologies. However, it should also be clear what concrete contributions this analysis
offers to the reader. In our study, bibliometric analysis of the Web of Science database was
used to examine parameters such as the number of publications by year, citations and
common keywords. With this method, it was determined how the relations between
sports journalism and communication technologies have been shaped over time and
which topics have attracted more attention. Such analyses provide guidance to
researchers and practicing journalists on which areas may come to the fore in the future.
The bibliometric analysis used in our study assessed the impact of digital communication
technologies on sports journalism in a somewhat linear fashion. However, it is necessary
to go beyond this deterministic approach. There is only one way in which technologies
shape sports journalism; on the other hand, sports journalism can also be a factor shaping
technology. Therefore, considering the relationship between sports journalism and
communication technologies as a mutual interaction will provide a deeper understanding.
Technologies can be seen not only as elements that change sports journalism but also as
a tool that leads us to reconstruct the perception, value and identity of sport in society.
This perspective will provide a clearer picture of how digital technologies are intertwined
with social structures and how they transform each other.

Material and Method

Bibliometric analysis is a widely used research method for detecting the state of the art
for a particular field (Ducut et al., 2022). A search was performed using various keywords
from the advanced search section of the Web of Science (WoS) database as shown in
Figure 1.

36



Figure 1. WoS scan

((T8=(«*sport* *newspaper*» or <*sport* *journalism*» or «*sport* *journalism*» or «*sport* *news*»)) AN..- G Copy query link

More options v Search Help

Query Preview

((TS=(«*sport” *newspaper*» or «*sport" journalism*» or «*sport* *journalism*» or «*sport* *news"»)) AND TS=(«*communication” “technolog"» or «*communication® *technolog*»
or «*New communication” *technolog™» or «*New communication® *technolog™» or «*technology™» or «*technolog™s or «*digjtal*s or «*digrtal"» or «* Digital" *technolog™» or

«*Digital” *technolog™ OR «*Information” and *Communication® *Technolog™ OR «*information™ and *Communication* *Technolog®s or «*communication®» OR «*communication

+

or «"telephone®» or «*phone*s or «*Internet*»or «*internet™» or «*radio®» or «*radio*» or «*Local” and *wide® *area network™» or «*print* *media*» or «*print* *media®» or «"written*
*press™» or «"written* *press™» or «*social* *media» or «*social* *media®» or «*blog™» or «*mobile* *apps*» or «'mobile* *apps®» or «*traditional® *media*» or «*traditional®
*media* or «*digital* *age"» or «*digital” *age” or «*smartphone®» or «*smart™ *phone™» or «*tablet™» or «*mobile* *technolog"» or «*mobile® *technolog»)) OR (QMTS=("sport
press")) OR (QMTS=("sport journalism"}) OR (QMTS=("sports journalists")) OR (QMTS=("sports news")) OR (QMTS=("sports communication”)) OR (QMTS=("sports journalism"))

+ Add date range m

The data obtained regarding scientific research were subjected to bibliometric mapping
techniques with R Studio Bibliometrix and VOSviewer programs. Study scope;

Main information of sports journalism and communication technologies studies,
Open access to the study of sports journalism and communication technologies,
WOS Index of Sports Journalism and Communication Technologies Studies,
Annual scientific production of sports journalism and communication technologies
studies,

Average citations per year of sports journalism and communication technologies
studies,

The three-field plot of sports journalism and communication technology studies,
Countries of co-authors of sports journalism and communication technologies
studies,

Countries' collaboration world map of sports journalism and communication
technologies studies,

Network map of common words of sports journalism and communication
technologies studies,

Sports journalism and communication technologies studies keywords plus,
Author's keywords for sports journalism and communication technologies studies,
Titles of sports journalism and communication technologies studies,

Abstracts parameters of sports journalism and communication technologies
studies were analyzed.
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Findings
This section presents the findings obtained through bibliometric analysis.

Figure 2. Main information

Timespan Sources Documents Annual Growth Rate

1981:2024 1420 2593 12.29 %

Authors Authors of single-authored docs International Co-Authorship Co-Authors per Doc

5649 733 14.38 % 2.59

Author's Keywords (DE) References

6621 92627

Document Average Age Average cifations per doc

1.712 11.22

As seen in Figure 2, a total of 2,593 publications were reached as a result of the WOS
search. However, it was determined that 5649 authors addressed sports journalism and
communication technologies studies. It was observed that the studies on the subject were
prepared between 1981 and 2024. At the same time, it was found that these studies used
1420 sources and 6621 author's keywords.

Table 1. Open access

Open Access Record Cound

e All Open Access 774
e Gold 449
e Gold-Hybrid 131
e Free to Read 96

e Green Published 282
e Green Accepted 106
e (Green Submitted 209

In Table 1, it is determined that 774 of the sports journalism and communication
technologies studies have all open access, 449 have gold, 131 have gold-hybrid, 96 have
free to read, 282 have green published, 106 have green accepted and 209 have green
submitted access status.
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Table 2. WoS Index

WoS Index

e SSCI 1,071
e ESCI 778

e SCI-EXPANDED 502
e CPCI-S 351

e A&HCI 154

e CPCI-SSH 104

e BKCI-SSH 71

e BKCI-S 18

Table 2 shows that 1,071 of the sports journalism and communication technologies
studies were included in the Social Sciences Citation Index (SSCI), 778 in Emerging
Sources Citation Index (ESCI), 502 in Science Citation Index Expanded (SCI-EXPANDED),
351in Conference Proceedings Citation Index - Science (CPCI-S). 154 in Arts & Humanities
Citation Index (A&HCI), 104 of them have Conference Proceedings Citation Index - Social
Science & Humanities (CPCI-SSH), 71 of them have Book Citation Index - Social Sciences
& Humanities (BKCI-SSH), and 18 of them have Book Citation Index - Science (BKCI-S)
indexes.

Figure 3. Annual scientific production

Annual Scientific Production
Articles

In Figure 3, it was found that 234 of the sports journalism and communication
technologies studies realized annual scientific production in 2022, 223 in 2023, 206 in
2021,181in 2020,177 in 2018, 175in 2019, 158 in 2016, 151 in 2017, 149 in 2015, 146
in 2024.
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Figure 4. Average citations per year

Average Citations per Year

. 1
AN

Year

an average annual citation of 2.14 in 2020, 1.94 in 2008, 1.93 in 2016, 1.79 in 2018, 1.70

Figure 4 shows that sports journalism and communication technologies studies received
in 2011, 1.681in 2019, 1.67 in 2021, 1.51 in 2000, 1.51 in 2015 and 1.47 in 2003.

Figure 5. Three-field plot

In Figure 5, the three-field plot on sports journalism and communication technologies
studies reveals that words such as news, media, gender, sport, coverage, communication,
social media, journalism, model, television, Twitter, sports journalism are interrelated.
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Figure 6. Countries of co-authors
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Elements of sports journalism and communication technologies studies in Figure 6: 82,
clusters: 14, links: 353, total link strength: 709. However, the co-authors' countries are
the USA: 731 documents, 11491 citations, 200 total link strength, Spain: 259 documents,
2344 citations, 80 total link strength, UK: 195 documents, 4544 citations, 120 total link
strength. People's Republic of China: 189 documents, 1013 citations, 72 total link
strength, Australia: 167 documents, 2551 citations, 91 total link strength, Germany: 108
documents, 1189 citations, 80 total link strength. Canada: 106 documents, 1577 citations,
79 total link strength, India: 77 documents, 764 citations, 24 total link strength, Brazil: 70
documents, 172 citations, 28 total link strength, Russia: 65 documents, 96 citations, 16
total link strength.

Figure 7. Countries' collaboration world map
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Figure 7 shows that 25 of the studies on sports journalism and communication
technologies were carried out in cooperation between countries such as USA-Canada, 23
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between USA-United Kingdom, 18 between USA-Australia, 17 between USA-China, 12
between United Kingdom-Australia, 12 between USA-Germany, 12 between USA-Korea,
10 between Germany-Austria, 9 between Australia-Canada and 9 between United
Kingdom-Canada.

Figure 8. Network map of common words
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The items of sports journalism and communication technologies studies in Figure 8: 238,
clusters: 11, links: 2163, total link strength: 3491, whereas the common words are sports
journalism: 169 documents, 414 total link strength, sports: 152 documents, 507 total link
strength. Media: 133 documents, 464 total link strength, social media: 132 documents,
375 total link strength, journalism: 106 documents, 334 total link strength, gender: 99
documents, 337 total link strength, sports: 85 documents, 280 total link strength.
Football: 83 documents, 219 total link strength, twitter: 66 documents, 195 total link
strength, content analysis: 59 documents, 187 total link strength.
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Figure 9. Keywords plus

e = ll;lwﬂllﬂll ﬁh mm" C=cz
- e e games NEANN men es_nme — heRavior s .,__;
S s 'u I D

e nscululv ||I|Ilaﬂ 1S =

| BWSﬁZZfﬁiEi’i?

= renmentamn — - f
o lﬂlll’lla lsm g
itter s ...:.—— -

_“;‘;E @%ﬁ =g e IOESIOIH cmnse :
“pemier="

Figure 9 shows that sports journalism and communication technologies studies were
included in Keywords Plus with words such as news, media, sports, coverage, gender,
women, communication, social media and sport.

Figure 10. Author’s keywords
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Figure 10 shows that sports journalism and communication technologies studies were
found to include words such as sports journalism, sports, media, social media, journalism,
gender, sports, football, Twitter, and content analysis in the Author's keywords.
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Figure 11. Titles
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Figure 11 shows that the titles of sports journalism and communication technologies
studies include words such as sport, media, news, journalism, sports, analysis, scope,
social, football, work.

Figure 12. Abstracts
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Figure 12 shows that the summaries of sports journalism and communication
technologies studies include words such as sports, media, news, work, social, analysis,
research, content, information, and video.

Discussion and Conclusion

This study reveals the current situation and trends in the field of sports journalism and
communication technologies through a bibliometric analysis. The data obtained provides
important findings in various parameters such as academic production, citation rates, and
international cooperation. In recent years, there has been a marked increase in the
number of articles on sports journalism. In 2022, the highest number of articles (234) was
recorded, followed by 223 in 2023. However, the 146 articles estimated for 2024 indicate
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a decline. This suggests that the field is undergoing a shift in terms of academic interest
and funding. Citation data is an important indicator of the impact of articles. In 2020, the
highest impact was seen with an average of 10.69 citations. However, this number
decreased in the following years. In particular, in 2021, the average citation rate dropped
to 6.66, which may call into question the visibility and level of engagement of research.
This suggests that researchers need to make their work more visible. Cooperation
between countries plays an important role in increasing scientific productivity. Intensive
cooperation between countries such as the US, Canada, the UK, Australia and China. The
US collaborations with other countries, especially when combined with the high number
of articles, show that academic networks in this field are strong. Increasing collaborations
will contribute to the development of the field by providing different perspectives and
information exchange.

The increasing frequency of keywords such as social media, data analytics indicates that
the impact of these technologies on sports journalism is growing. Such trends are likely
to provide academic research as well as industry professionals with the opportunity to
predict future developments. Keyword analysis shows that certain themes are prominent
in the field of sports journalism and communication technologies. Concepts such as
“sport,” “media” and “gender” come up frequently. This reveals that gender perspective is
an important area of research in sports media. In addition, studies on the impact of new
communication tools such as social media are expected to increase. This bibliometric
analysis has comprehensively assessed the current situation in the field of sports
journalism and communication technologies. The increase in the number of articles,
decrease in citation rates and international collaboration data provide important clues in
determining the dynamics and future research directions of this field. It is emphasized
that researchers should develop more effective collaborations by considering these data
and reach a wider audience with their studies. Thus, the academic contributions of the
field of sports journalism can be further increased. Since interdisciplinary studies enable
the development of new perspectives and methods, it has been suggested that the field of
sports journalism should be addressed in interaction with various disciplines such as
sociology, communication, and media studies. In our study, it has been observed that a
specific theoretical framework and sociological perspective are missing while
investigating the effects of digital communication technologies on sports journalism.
Addressing this deficiency would help to provide a more solid foundation for the analysis.
In particular, the combination of media and communication theories and sociological
perspectives allows us to better understand the effects of digital sports journalism on
society. Theories such as media ecology can be useful to examine how digital sports
journalism creates new social structures and norms. These theoretical frameworks allow
us to consider the long-term effects of digital media on society from a broader perspective.

Sports journalism and communication technologies, combined with the metaverse, can
bring many new opportunities and challenges. In this context, the following suggestions
have been made for researchers who plan to study the subject. How can sports journalists
produce more effective content in the metaverse? How does the metaverse enable
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interaction between the audience and athletes in sports journalism? How can the data
collected in the metaverse be used in sports journalism and how can this data transform
news production processes? What are the ethical issues and security concerns when
practicing sports journalism in the metaverse? How can new content formats be
developed in the metaverse with information technologies in sports journalism? What are
the impacts of the metaverse on sports journalism and communication technologies?
More research should be done on the impact of social media use in sports journalism. It is
considered necessary to address the issue of gender more in sports journalism in order
to reveal the existing inequalities in this field and to develop solutions. Training programs
should be organized in the field of sports journalism and these programs should include
the effects of new communication technologies and current trends in this field. Increasing
international cooperation is important to bring together different perspectives and
expertise. Researchers are encouraged to develop joint projects with colleagues in other
countries and participate in international conferences.
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BIOMETRIC NETWORK ANALYSIS OF STUDIES ON THE RELATIONSHIP
BETWEEN SPORTS MEDIA AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Siikran DERTLI*, Muhammet Emin DERTLIt

Introduction

The concept of movement, which is considered to be the most fundamental dynamic of
sport, is estimated to be equivalent to the duration of human life. In the early times, the
set of movements applied to meet basic needs such as protection and hunting were
replaced by ceremonies for entertainment purposes in the future and thus became a
phenomenon that occurred on its own (Voigt, 1998, as cited in Erel and Tlirkmen, 2023).
As the masses became more interested in sports, mass media also focused on sports and
started to produce special content in this field. Over time, the relationship between sports
and the press has turned into an important collaboration that affects large masses
(Koktener, The case of sport journalism: The effects of internet journalism on the
traditional journalism, 2013). Sports and sports media are seen as one of the areas where
both gender stereotypes in general and discourses and norms of hegemonic masculinity
are produced (Unlii et al., 2017). All mass media that offer sports-related publications to
their target audience through various media are called sports media (Dindar and Giiler,
2019). A sports journalist is considered to have a contract with the public on objectivity,
which is the most fundamental criterion of journalism. While performing this public duty,
the sports journalist is responsible first to himself/herself - to his/her profession, and
then to the masses. Sports journalists carefully analyze sporting events, interpret them in
an impartial and expert manner, inform the public and propose the ideal (Cerrahoglu,
2004). For traditional mass media such as newspapers, television, radio and magazines,
sports represent an important sub-field such as politics, economy and art. Today, sports
journalism has become an important journalism discipline that reaches large masses. The
fact that the number of people interested in sports has reached millions worldwide has
significantly affected the structure and functions of sports journalism. Today, media is one
of the sectors where information technologies are used most intensively. Both in the
world and in Turkey, there have been significant transformations in the media under the
influence of technology and new mass media tools have emerged (Ozsoy, 2011).

Today, technology is used extensively and as a result, the use of artificial intelligence has
come to the fore. Recently, with the emergence of artificial intelligence applications in
many fields, it has started to be used by people. (Incemen and Oztiirk, 2024). Artificial
intelligence is the general name for the modeling of systems inspired by the behavior of
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living things and humans (Sucu and Ataman, 2020). Thanks to artificial intelligence
technologies, the field of journalism is changing rapidly. The use of artificial intelligence
technologies in media channels contributes to the production and distribution of news
more easily. Artificial intelligence contributes to identifying the most discussed topics by
monitoring posts and trends on social media. This gives journalists the opportunity to
select stories that resonate with the public and attract attention. Thus, journalists have
the potential to change agendas or create new agendas by reporting on important events
that are far from the current agenda but that can affect public opinion (Giil, 2024). For
example, “statsheet.com”, founded in 2007 in the US, is known as the first news website
to offer algorithm-generated content in sports journalism. In 2010, it announced that all
its news would be generated by artificial intelligence, and in 2011, it changed its name to
“Automated Insights” in order to offer artificial intelligence services in areas other than
sports (Techcrunch, 2011). Artificial intelligence success in automation ushers in a new
era of sports journalism (Ozsoy et al., 2023). Artificial intelligence journalism has the
potential to offer a new perspective on objectivity and credibility that traditional
journalism is increasingly losing. This may mean that concerns that artificial intelligence
will completely hand over the practice of journalism to algorithms and remove the human
element are perhaps unnecessary (Ay, 2023).

Today, the integration of sports media and artificial intelligence has become an important
topic that attracts attention. Sports media contribute to the promotion of sports events,
athletes and teams and the dissemination of information to large masses. Sports media,
which covers a wide range from traditional media such as television and radio to digital
platforms such as social media and mobile applications, is undergoing rapid change and
development in today's world. Artificial intelligence offers significant innovations in areas
such as data analysis, audience experience and content production, playing a critical role
in making sports media applications smarter and more effective. When the existing
studies were examined, it was determined that there was a deficiency in examining the
integration of sports media and artificial intelligence with bibliometric analysis method.
The main purpose of this study is to examine the studies on the relationship between
sports media and artificial intelligence in the Web of Science database by bibliometric
analysis method. This research is an original study that provides information about the
development of artificial intelligence and sports media. Therefore, this study is very
important in terms of analyzing and summarizing the literature on sports media and
artificial intelligence and helping to identify popular topics. This study aims to contribute
to the evaluation of the existing literature and future research in the field of sports media
and artificial intelligence. At this point, the interpretation of the data obtained will help to
better understand the relationship between sports media and artificial intelligence and
contribute to filling the literature gaps in this field.

Material and Method

In this study, bibliometric analysis method was used (Rejeb et al., 2020). At this point,
bibliometric analysis is a statistical method that identifies qualitative and quantitative
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changes in a particular research topic (Apriliyanti and Alon, 2017). bibliometric analysis
is a well-established form of meta-analytical research (Fetscherin and Heinrich, 2015).

The data for this study were obtained from the advanced search section of the Web of
Science (WoS) database. In this context, TS (title, abstract, and keywords) were selected
and searched with the keywords “sports”, “media”, “artificial intelligence”, “sports media”.
The data on 341 scientific researches obtained as a result of the review were analyzed by
bibliometric analysis method and presented through VOSviewer and R Studio
Bibliometrix. During the analysis process, bibliometric parameters related to citation
report, basic information, annual scientific production, average citations per year,
reference spectroscopy, thematic evolution, three-field plot, corresponding author's
countries, countries of co-authors, countries' collaboration world map, trending topics in
abstracts, common words, keywords plus, author's keywords, titles, abstracts were
analyzed. These parameters provided information about the development of the research

area and helped to identify which topics attracted more attention.
Findings

This section presents the findings obtained through bibliometric analysis. The findings
reveal the evolution of research on sports media and Al over time, important trends in the
field, and which topics are receiving more attention.

Figure 13. Citation report

Web of Science™ Search @ Sikran Dertli
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As seen in Figure 1; 341 publications on artificial intelligence and sports media were
reached.
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Figure 2. Basic information
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In Figure 2, it is found that the studies prepared from 1473 authors, 1366 author's
keywords, 277 sources, 341 documents on the subject of artificial intelligence and sports

media were published between 1990-2025.
Figure 3. Annual scientific production
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In Figure 3, the years with the highest annual scientific production values are listed as
follows: 2024 (n:69), 2022 (n:64), 2023 (n:58), 2021 (n:35), 2020 (n:30), 2019 (n:26),

2018 (n:14), 2017 (n:10), 2015 (n:5), 2016 (n:4).
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Figure 4. Average citations per year
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In Figure 4, the years with the highest annual average citation values are listed as follows:
2006 (annual average citation: 9.74), 2021 (annual average citation: 6.08), 2018 (annual
average citation: 4.66), 2016 (annual average citation: 3.89), 2020 (annual average
citation: 3.87), 2022 (annual average citation: 3.21). 2019 (annual average citation:2.60),
2023 (annual average citation:2.04), 2014 (annual average citation:1.73), 2010 (annual
average citation:1.67).

Figure 5. Reference spectroscopy
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In Figure 5, the years with the highest reference spectroscopy values are listed as follows:
2020 (citations: 498), 2018 (citations: 487), 2021 (citations: 445), 2017 (citations: 436),
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2019 (citations: 423), 2016 (citations: 390), 2022 (citations: 378), 2015 (citations: 309),
2014 (citations: 305), 2023 (citations: 234).

Figure 6. Thematic evolution
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As seen in the thematic map in Figure 6, sports, media and artificial intelligence are
interrelated.

Figure 7. Three-field plot
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In the three-field plot distribution in Figure 7, it is found that words such as artificial
intelligence, machine learning, sports, social media, blockhain, media, technology, model,
information, performance come to the fore.
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Figure 8. Corresponding author's countries
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In Figure 8, the countries where the related authors have published the most are listed as
follows: China (n:91), USA (n:53), Korea (n:19), India (n:18), Canada (n:13), Germany
(n:12), Spain (n:12), United Kingdom (n:11), Iran (n:9), Japan (n:8).

Figure 9. Countries of co-authors
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Figure 9 shows the network map of the countries of the co-authors: items: 20, clusters: 5,
links: 60, total link strengt: 78. At this point, the countries with the highest total link
strengt values of the co-authors' authors are listed as follows: USA (total link strengt:75),
China (total link strengt:52), England (total link strengt:30), Canada (total link
strengt:29), Germany (total link strengt:29). Iran (total link strengt:25), India (total link
strengt:19), Pakistan (total link strengt:18), Australia (total link strengt:17), South Korea
(total link strengt:16).



Figure 10. Countries' collaboration world map
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In Figure 10, the most cooperating countries are listed as follows: China with Usa (n:16),
Usa with United Kingdom (n:7), Iran with United Kingdom (n:5), Usa with Australia (n:5),
Usa with Canada (n:5). China with Canada (n:4), China with India (n:4), Usa with Germany
(n:4), Usa with Iran (n:4), Canada with United Kingdom (n:3).

Figure 11. Trend topics in abstracts
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In Figure 11, the most used trending topics in the abstracts are listed as follows data
(n:409), artificial (n:340), intelligence (n:311), sports (n:250), model (n:244), system
(n:238), based (n:234). Research (n:228), ai (n:223), learning (n:200), media (n:200).
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Figure 12. Common words
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Figure 12 shows the network map of common words: items: 304, clusters: 29, links: 1244,
total link strengt: 1289. At this point, the most used common words are: artificial
intelligence (n:100), machine learning (n:31), deep learning (n:23), sports (n:12),

artificial intelligence (n:11). Optimization (n:10), big data (n:10), internet of things (n:9),
computer vision (n:7), social media (n:7).

Figure 143. Keywords plus
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Figure 13 shows that keywors plus uses words such as performance data, impact, news,
artificial intelligence, communication, media, sports, system, big data, challenges,
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computational journalism, framework, internet, models, networks, perceptions, physical
activity, quality, sports, accuracy, augmented reality, behavior, classification.

Figure 14. Author’s keywords
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Figure 14 shows that the author used words such as artificial intelligence, sports, deep
learning, machine learning, social media, computer vision, internet of things, automated
journalism, natural language processing, journalism, robot journalism, emotion analysis,
sports journalism, technology, twitter, 5g¢ mobile communication, anomaly detection,
artificial neural networks, bert, bots, data journalism, media, ethics in keywors.

Figure 15. Titles
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Figure 15 shows that words such as sports, artificial, intelligence, based, analysis,
application, media, data, intelligent, social, sport, study, system, ai, journalism, model,
technology, health are used in titles.
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Figure 16. Abstracts
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Figure 16 shows that words such as sport, artificial, data, intelligence, media, analysis,
research, social, technology, study, model, system, performance, based, education,
information, ai, activities, sport, learning, smart, results, time, human were used in the
abstract.

Discussion and Conclusion

This bibliometric study was conducted to examine the relationship between sports media
and artificial intelligence. The main objective of the study is to reveal the changes in the
level of scientific production and research interest in this field over time. While sports
media has become an important field of communication that reaches large masses today,
the impact of artificial intelligence technologies in this field is gradually increasing. The
data obtained within the scope of the research covers the number of publications on
sports media and artificial intelligence, keywords, levels of cooperation between
countries and the number of citations. In 2024, the highest level of article production was
reached, indicating an increased interest in these topics and an important basis for future
research. However, the visibility and impact of publications need to be increased. As the
masses became more interested in sports, mass media also focused on sports and started
to produce special content in this field. Over time, the relationship between sports and the
media has evolved into an important collaboration that affects large audiences. While the
relationship between sports media and artificial intelligence is important in terms of
research potential, more collaboration should be aimed at reaching a wider target
audience. Country-level collaboration data shows that countries such as China and the
USA are conducting more work in this field. In particular, 16 collaborations between these
two countries reveal that they have developed an important partnership in the field of
reference spectrum. Other countries also participate in these collaborations, but it is
noteworthy that the US stands out among many countries. This shows that similar
collaborations should be developed in the field of sports media and artificial intelligence.
The analysis reveals that studies in the field of artificial intelligence and sports media are
gaining increasing importance. Keyword analysis shows that terms such as “artificial
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intelligence”, “sports”, “data”, “media” are frequently used. This shows that the impact of
Al in sports media is increasing and more research is being conducted in this field. Trend
analysis shows that concepts such as data and artificial intelligence show a continuous
increase from 2019 to 2023, indicating a growing interest in these topics. On the other
hand, the concepts of media and sports are also used with significant frequency, indicating
that the interaction between sports media and Al is deepening. However, the decrease in
the number of citations calls into question the impact or visibility of the research. The rich
content of the research suggests that more emphasis on applied results in the field of sport
and Al could increase its impact. The development of joint projects with leading countries
such as China and the USA has the potential to increase the impact of research. Such
collaborations can ensure the exchange of knowledge and efficient use of resources.
Bringing together researchers from different disciplines in the fields of sports, media and
artificial intelligence should be encouraged. Training programs should be organized for
researchers on artificial intelligence and sports media, and they should be informed about
innovations in these fields. In future research, it is recommended to examine national and
international thesis studies with bibliometric analysis method to examine the
relationship between sports media and artificial intelligence in more depth. Thus, a better
understanding of the existing literature in this field and the effectiveness of the strategies
developed can be increased. In addition, sharing the data obtained through application
examples and case studies will increase the value of the research by showing how
theoretical knowledge is applied in practice. This approach can contribute to the
evaluation of the interaction between sports media and artificial intelligence from a
broader perspective. In future studies, it is suggested that more emphasis should be
placed on applied research as well as theoretical research. Applied studies can reveal the
potential of this technology by providing concrete examples of how Al can be used
effectively in sports media. Such research would provide valuable insights to industry
professionals by examining the practical applications of Al in areas such as data analysis,
content creation and audience engagement. Furthermore, applied research will
demonstrate how academic findings can be applied in real-world scenarios, increasing the
practical value of research and contributing to the development of innovative solutions in
the field of sports media.
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ATAERKIYE BASKALDIRININ POETIKASI: “SIZ BIRAZ UZAK KALDINIZ”
FILMININ ANLATI VE BiCEM ANALIZi

Cem Gokcen GOKKAYA*

Giris

Turk sinemas: ataerkinin domine ettigi bir sektér olmustur (Arslan, 2022). Ekrandan
perde arkasina kadar kadinin varligindan ziyade yoklugu temel tartisma konusudur
(Colin-Dénmez, 2010). Kadinin filmlerdeki temsili degisen toplum ve sektdr yapisina gore
dalgalansa da eril ideoloji mevcudiyetini ve hakimiyetini korumustur (Atakav, 2012;
Arslan 2022). Ancak kokli ataerkil gelenege ragmen kadin filmleri tretilmis, kadin
yonetmenler kendilerini gériiniir kilmistir (Oztiirk, 2004; Tanndéver 2017). Kadin
yonetmenlerin sektordeki etkinligi ve kadinin perdedeki temsili, Tiirk film ¢alismalarinin
kadin sinemasi hakkinda sik yoneldigi konular olmustur. Bu calisma ise kadin
yonetmenlerin nicel katkilar1 veya kadin imgesinin gostergesel anlami lizerine degil,
kadin sinemasinin bi¢imi Uzerinedir. Elif Refig’in 2021 Altin Portakal en iyi kisa film
odilli yapimi Siz Biraz Uzak Kaldiniz, tam anlamiyla bir kadin filmi olarak, sembolik
baglamda degerli olusunun 6tesinde, temsil ettigi temay1 sinema teknigi baglaminda
yaratici bir sekilde sunmasi nedeniyle nitel bir anlat1 analizi icin bigilmis kaftandir. Filmde
ataerkiye baskaldir1 temasi, anlati unsurlar1 araciligiyla, seyirciyi konu hakkindaki 6n
yargilariyla ytizlestiren sekilde kurgulanmistir. Filmin anlatisi, David Bordwell’in (1985,
1989, 2007) sinemanin poetikas1 (poetics of cinema) kurami baglaminda nitel bir
incelemeye tabi tutulmugtur. Inceleme sonucunda filmin anlatisinin geleneksel erkek
merkezli anlat1 kaliplarinin disinda konumlandigi ve Tiirk kadin sinemasi icin degerli bir
yap1 tasi oldugu kanisina varilmistir. Bu ¢alismanin iki temel amaci vardir: Birincisi, Siz
Biraz Uzak Kaldiniz filminin anlatisini goriiniir kilmak, ikincisi ise ilgili literatiire bicimsel
bir bakis a¢is1 saglamaktir. Metnin ilk bélimiinde Turk kadin sinemasinin tarihsel
baglamina deginilmis, ikinci boélimiinde kuramsal c¢erceve agiklanmis ve tlgiinci
boliimiinde ise 6rnek filmin ¢éziimlemesi yapilmistir.

“Kadin"in Tiirk Sinemasindaki Konumlari

Colin-Dénmez (2010), kadinin Tiirk sinemasindaki giincel mevcudiyetini su climleyle
ozetler: “Sektoriin her alaninda aktif rol oynamalari, Tiirk kadininin karmasikligini ve
deneyimini bitiinliyle yansitan olumlu, tarafsiz ve anlamli imgeler yaratmalari
baglaminda, Tirk sinemasinda kadinin durumu- etnik veya dinsel kokenden bagimsiz
olarak- hala goriinmezlik halindedir” (s. 105). Ancak, Oztiirk’iin (2004) ve Tanriéver'in
(2017) kullandig1 verilere gore Tiirk sinemasinda kadin ydnetmenlerin ve kadin
yonetmenli filmlerin sayis1 90’lardan beri kademeli olarak artmaktadir. O halde Colin-
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Donmez (2010), istatistiksel artisa ragmen, Tiirk kadininin sinemadaki halinin neden
‘goriinmezlik’ oldugunu ifade eder? Oztiirk (2004) kadin filmlerini séyle tanimlar: “Kadin
deneyiminden c¢ikan, kadin karakterin ya da kadin sorunsalinin... odakta oldugu, eril
soylemi az ya da ¢ok kiran, hatta yap1 bozumuna ugratan ya da disil séylemi bir bicimde
one c¢ikaran filmler kadin filmleridir” (s. 11). Kadin yonetmenlerin gilincel olarak
tirettikleri filmler Oztiirk’iin (2004) tanimi 1518inda incelendiginde kadin filmlerindeki
niceliksel artisin ‘kadin filmleri’'ndeki niteliksel artisa esdeger olmadig1 sonucu ortaya
cikar. Yani kadin yonetmenlerce lretilen bazi filmler, ataerkil ideolojinin sdylemini
ve/veya yapisini yansitmaktadir (Tanriéver, 2017). Colin-Dénmez’in (2010)
‘goriinmezlik’ iddiasinin ¢ikis noktalarindan birisi de bu nicelik-nitelik dengesizligidir.
Arslan’a (2022) gore Tiirk ana akim ve sanat sinemasinin baskin ideolojisi, hem sektor
hem de anlati gelenegi baglaminda, ataerkidir. Ancak baskin ideoloji ataerki de olsa,
Oztiirk’iin (2004) tanimina uyan ‘kadin filmleri’ de iiretilmektedir. Bu ¢alismanin amaci
da bu filmler arasindaki degerli bir 6rnegi goriiniir kilmaktir.

Colin-Dénmez’in (2010) tasvirinin en aydinlatict noktasi, kadinin Tiirk sinemasindaki
tarihsel baglamini dile getiren ‘hala’ ifadesidir. Kadinin filmlerdeki gériinmezligi yirmi
senelik degil, sinemanin Tirkiye'deki baslangicindan beri siiregelen bir durumdur.
Tiirkiye’de sinema erkeklerce, erkeklere tanmitilmis, (Colin-Dénmez 2010) ilk film
yapimini ordu saglamistir (Oztiirk, 2004). Erkegin sinema iizerindeki dominasyonu
kadinin izleyici ve tretici olarak dislanmasi anlamina gelmistir. Filmlerin Osmanh
imparatorlugu'nda ilk gosterildigi zamanlarda salonlara girmek i¢in miisliiman kadinlar,
gayrimislim kimliklere burinmek zorunda kalmistir (Colin-Dénmez, 2010). Birinci
Diinya Savasi sonrasi déonemde ithal edilen italyan/Fransiz yapimlarindaki ‘diva ve vamp’
kadin imgesinin yarattigl toplumsal kaygi kendini donemin edebiyatinda ve gazetelerinde
gostermis, kadinin sinema filmi izlemesi sakincali gérilmiistiir (Balan, 2010). Yani Turk
kadininin sinemadaki konumu, Tirk sinemasinin ilk yapilandigi donemlerden beri
ataerkinin sdylemi tarafindan regiile edilmistir.

Kadinin perdedeki temsili ayn1 basladig gibi, Yesilcam boyunca, on yilin sartlarina gore
degisiklik gosterse de, ataerkil sdyleme gore sekillenmeye devam etmistir (Atakav, 2012).
Bu senelerde ilk kadin yonetmenler de sektdrde liretime baslamistir. Kadinlarin
yonetmen koltuguna gecisi Tirk sinema tarihi i¢in ne kadar devrim niteliginde olsa da
Oztiirk (2004) ilk yénetmenleri “erkek olmayan kadin yénetmenler” (s. 41) olarak
tanimlamustir. Yani Oztiirk (2004), ilk kadin yonetmenlerin ¢calisma ve iiretme pratikleri
baglaminda ataerkil olmalarini elestirmistir. Yesilcam’in kadin filmlerinin ‘pozitif kadin
temsili’ zirvesi 80’lerdeki ‘kadin filmleri’ tiirii ile olmustur. Seksen darbesi sonrasi kadinin
istihdam1 ve tllkeye ge¢ giris yapan feminizm, Tirk kadinlarinin ataerkil diizeni
sorgulamalar1 ve yeni bir kimlik arayisina girmeleri icin ortam olusturmustur (Colin-
Durmaz, 2010). Colin-Durmaz (2010), Atif Yilmaz'in basini ¢ektigi ‘kadin filmleri’ tiirtintin
kadinin sinemadaki dontlistimiiniin baslangici olabilecegini belirtir. Cindoglu (1991) tam
tersi gorustedir: Bahsi gecen filmlerde temsil bulan bati kdkenli feminizmin sundugu
araclar/coziimler, dogu blogundaki iilkelerin kadin ihtiyacglar icin yetersiz ve uyumsuz
oldugu gibi, bu araglarin/¢6ziimlerin sinemaya yansimasi da problematik bir kadin imgesi
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yaratmistir. Bu filmlerdeki basmakalip 6zgitirlestirilmis kadin bir basinadir, profesyonel
kariyerinde basarilidir, cinsel olarak aktiftir, cocuga sahip degildir ve sosyal yapiya
karmasa getirir. Cindoglu'na (1991) gore bu kaliplasmis Bati tipi, modern ve 6zgiir temsil,
kadin1 yine ataerkil sdylemin sinirlarina mahkim etmistir.

Yesilcam sonrasi ‘yeni Tiirk sinemasi’'nda negatif kadin temsili (Colin-Durmaz, 2010) ve
‘kadin sinemasi’nin eksikligi (Oztiirk, 2004) literatiirde tartisilan konular olsa da pozitif
bir gelismeden de soz edilebilir: Kadin yonetmenlerin artisi ve Urettikleri filmlerin
elestirel kabulii. Tanréver’e (2017) gore, ayni diger kar odakl sinema endiistrileri gibi
Yesilcam’in yapilanmasi da kadinlarin sinemaya dahil olmasini zorlastirmistir.
Yapimcilarin risk almak istemeyisi, kadinin sosyal statliisii ve sektordeki ¢alisma sartlari
cok az sayida kadin yonetmenin Yesilcam dénemi boyunca var olmasina neden olmustur
(Tanriover, 2017). Ancak Tanriéver’e gore bu durum, o6zellikle 2004’ten sonra, umut
verici sekilde degisime ugramistir. Diisiik biit¢eli sanat sinemasinin bir tiir olarak kendini
gostermesi, teknolojinin gelismesiyle diisen yapim masraflari, kadinlar goriiniir kilan
film festivallerinin ¢ogalmasi, lisansiistii egitimin yeni sektor olanaklar1 yaratmasi ve
ulusal/uluslararasi fon firsatlarinin artmasi gibi gelismeler kadinlarin sinemada daha
aktif bir rol oynamasini saglamistir (2017). Tanriéver’in kullandig: verilere gére 2002
yilina kadar yapilan uzun metraj filmlerin %?1.2’si kadinlar tarafindan yonetilirken 2002-
2013 yillar1 arasinda bu oran %8.2’ye yiikselmistir. Tanriover, bu sayinin ideal bir
istatistigi yansitmadigini kabul etse de bu artisin Tiirk sinema tarihi goz onitine
alindiginda umut verici bir baslangici temsil ettigini savunur. 2002-2013 yillar1 arasinda
kadin yonetmenlerce cekilmis filmlerin hepsini ‘kadin filmi’ olarak tanimlamak miimkiin
degildir: Ancak bahsedilen zaman aralifinda ataerkil anlati gelenegiyle iiretilen kadin
yonetmenli filmler bulundugu gibi kadin sinemasinin karakteristik 6zelliklerini tasiyan
filmler de yapilmistir (Tanriover, 2017). Bir bagka deyisle, Tirk kadin sinemasi triinleri
hem nitelik hem de niceliksel olarak yiikselistedir ve ilgili literattiriin bu ytikselisi gériintr
kilmasi 6nem arz etmektedir.

Oztiirk (2004), arastirmasin kapsayan dénemde iiretilmis kadin yénetmenli filmlerin
teknik niteligini, 6zellikle anlati yapis1 baglaminda elestirmistir. Bu elestiri 1s181nda
miiteakip bir sorgu ortaya atilabilir: Tiirk kadin yénetmenlerin film teknigi, literatiir
tarafindan ne kadar incelenmistir? Tirk kadin sinemasi hi¢ olmadigr gibi bir
yukselisteyken (Tanriover, 2017) kadin filmlerinin bicimini ¢calismak ve teknik yetkinligin
literatliriinii olusturmak, kadim1 goriiniir kilan tarih yazimi baglaminda degerli bir
adimdir. Tanridover (2017) psikanalitik ve semiyotik teorinin film yaraticilarin
gormezden geldigini savunur. Tanriover’e gore, kadin sinemasinin sinirlarini ¢izebilmek
icin kadin yonetmenlerin kullandig1 sinematik dil {izerine ayrintili analizler yapilmaldir
(2017). Bu calismanin ¢ikis noktalarindan birisi bu 6nerme olmustur. Tiirkiye'de kadinlar
tarafindan yonetilen filmlerin temsillerini ve bu temsillerin hangi yaratici sinematik
araclar araciligiyla sunuldugunu ¢6ziimlemek, ilgili literattire pozitif bir katk: saglar. Bu
calismanin konusu olan Siz Biraz Uzak Kaldiniz (2021) filmi, Tiirk sinemasinda kadinin
gilincel konumunu hem tematik hem de teknik baglamda anlamak i¢in isabetli bir 6rnektir.
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Sonraki boliimde filmin ¢6zlimlemesinde sadik kalinmis kuramsal ¢ergeve aciklanmis ve
miiteakip boliimde filmin ¢6ziimlemesi yapilmistir.

Kuramsal Cerc¢eve: Sinemanin Poetikasi

Poetika, Yunanca ‘aktif yapim’ anlamina gelen poiesis kelimesinden tliremistir (Bordwell,
1989). Poetika anlayisi, medyum spesifik zanaat iceren bitmis bir sanatsal eseri inceler
(Bordwell, 1989). Herhangi bir temsili mecrada eserlerin insa edildigi temel ilkelere ve
bu ilkelerden ortaya c¢ikan etkilere iliskin her tiirlii sorusturma poetikanin alanina
girebilir (Bordwell, 2007). Aristoteles tarafindan drama ve edebiyat baglaminda
kullanilan kavram, zamanla diger sanat alanlarina da uzanmistir (Bordwell, 1989).
Bordwell'e gore sinemanin poetikasinin ana sorusu sudur: “Filmler, belirli etkileri
yaratmak icin nasil yapilir?” (2007, s. 54). Bu soru sonucunda Bordwell (2007)
yaklasimini iki parcaya ayirir: Ik parcanin birinci ¢alisma alani ¢oziimsel poetikadir.
Coztumsel poetika filmlerin bi¢imini, onlar sekillendiren ilkeleri ortaya ¢ikarmak icin
inceler ve fonksiyonel agiklamalar sunmay1 hedefler (Bordwell, 2007). C6ziimsel poetika
{ic alana ayrilir: Tema, biiyiik él¢ekli yap1 (anlat1) ve bicem (Bordwell, 2007). ilk parcanin
ikinci ¢alisma alani ise tarihsel poetikadir. Tarihsel poetika ise filmlerin bigimini/etkisini
tarihsel strecler 1s181nda aciklar. Yaklasimin ikinci pargasi ise etki (affect) poetikasidir
(Bordwell, 2007). Etki poetikas: izleyicinin aktivitesini inceler (Bordwell, 2007). Bu
calismanin kapsami tarihsel poetikaya ve etki poetikasina deginmeyi miimkiin kilmadigi
icin kuramsal ¢erceve olarak cogunlukla ¢oztiimsel poetikaya sadik kalinmistir. Yine bu
calismanin kapsami nedeniyle c¢ogunlukla ¢6ziimsel poetikanin ‘anlat’’ dalina
odaklanilmis, tema ve biceme filmin anlatisini daha iyi aciklamak i¢in deginilmistir.

Siz Biraz Uzak Kaldiniz (2021) filminin anlatis1 David Bordwell’in Kurmaca Filmde Anlati
(1985) eseri 15181nda ¢oziimlenecektir. Bordwell, film anlati teorisini bilissel psikolojiyi
temel alarak yapilandirmaci (constructivism) bir yaklasimla olusturmustur (Plantinga,
2002). Bordwell (1985), ‘aktif ve ‘amaca yonelik’ (s. 31) bir izleyici profili c¢izer.
Bordwell’e (1985) gore izleyici durmaksizin film tarafindan kendisine sunulan hikaye
bilgisini birlestirerek hipotezler olusturur ve ¢ikarimlarda bulunur. Algisal veya bilissel
aktivitenin oldugu her yerde (film de dahil olmak tizere) organize bilgi kiimeleri hipotez
olusturulmasini saglar ve bu hipotezlerin gruplasmis hallerine sema denir (Bordwell,
1985). Bilissel Sema Teorisine (BST) gore sema, hemen hemen tiim hafiza yapilarini
tanimlayan genel bir kavramdir (Derry, 1996). Yine BST'ye gore dis cevreden gelen
girdilere karsilik olarak etkinlesen semalar sayesinde deneyimler yorumlanir ve yeni bilgi
ozumsenir (Derry, 1996). Benzer bir sekilde, film seyretme sirasinda izleyici, giinliik
yasam tecriibelerinden, farkli sanatsal izlenimlerden ve filmlerle ilgili halihazirda sahip
olunan bilgiler ve beklentilerden tiireyen belirli semalardan yararlanir (Bordwell, 1985).
Belirli bir filmi izlerken karakterler, hikdye diinyas1 ve nedensellik (causality) ile ilgili
sunulan bilgiler tizerine hipotez kuran izleyici, eklenen hikaye girdisini de hikayeyle ilgili
kurdugu temel cerceveye gore degerlendirir (Bordwell, 1985).

Bordwell'e (1985) gore “anlatisal film, izleyiciyi hikdye olusturma etkinliklerini
gerceklestirmeye tesvik edecek sekilde kurgulanir. Film, izleyicinin semalari
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uygulamasini ve hipotezleri test etmesini sekillendiren ipuclari, kaliplar ve bosluklar
sunar” (s. 33). Bordwell (1985), filmin spesifik bir sekilde manipiile edilmis anlatisini
hikaye (fabula) ve olay orgiisii (plot) ve bicem (style) ayrimi lizerinden kristalize etmeyi
sunar: “Kurmaca filmde anlati, olay orgiisii ve bicemin izleyicinin hikayeyi kurmasi i¢in
ipucu verme ve yonlendirme seyrinde etkilesime girdigi stirectir” (s. 53). Siz Biraz Uzak
Kaldiniz (2021) filminin anlatisinin temel motivasyonu izleyiciyi belirli hipotezleri
kurmaya yonlendirmek ve bu hipotezleri gecersiz kilarak izleyiciyi kendi 6n yargilariyla
yuzlestirmektir. Sonraki béliimde film anlatisinin hikayeyi insa ederken kullandig1 bazi
anlati unsurlari ¢6ztimlenecek ve bu unsurlarin ataerkiyle olan goreligi agiklanacaktir.

Analizden 6nce bu ¢alismanin ve genel olarak poetikanin sinirlarini belirtmek énem arz
eder. Poetika, dogru kabul edilmis anlamlardan veya etkilerden yola ¢ikar ve bunlarin
nasil elde edildigini sorgular (Culler, 2000). Bu tanim baglaminda bu ¢alismanin konusu
olan filmle ilgili birka¢ dogru kabul edilmis anlamdan bahsedilebilir. Bir tanesi, Vedat'in
filmin sembolik boyutunda ataerkil ideolojiyi temsil etmesidir. Bir digeri Ayse’nin basortu
kullanmasinin, baska metinsel ipuglariyla da desteklenerek, ‘namus’ olgusunu temsil
etmesidir. Dogru kabul edilen en kapsamli, nihai olgu ise filmin sundugu ‘ataerkiye
baskaldirt’ etkisidir. Buanlam ve etkilerden yola ¢ikarak ¢alisma su soruyu sorar: Siz Biraz
Uzak Kaldiniz (2021) filmi belirli anlati unsurlarini kullanarak ataerkil ideolojiye karsi
cikma etkisini nasil yaratir? Yorumbilimsel bir yaklasim, psikanaliz ya da feminizm gibi,
kadin filmleriyle ilgili ¢cok daha farkl dinamikleri agiklayabilir. Ancak hem ¢alismanin
kapsami hem de bicimsel bir gelenegin kadin sinemasi arastirmalarina
kazandirabilecekleri g6z oniinde bulunduruldugunda poetika yaklasiminin béylesi bir
analiz i¢in degerli oldugu anlasilmaktadir.

Filmin Analizi

Filmin hikayesi kisaca soyledir: Ayse (Nezaket Erden), Melis (Nazli Bulum) ve Vedat
(Sezgi Mengi) arasindaki cinsel iliskiyi engellemek icin Vedat ile bir tir iktidar
miicadelesine girer. Ayse'nin gercek motivasyonu, ataerkil diizenden kacip sigindigi
yoldasim1 kaybetmemektir. Ayse, miicadeleyi kazanir. Bordwell’e (1985) gore olay
orglsiniin sunumunun hikaye bilgisini nasil ¢arpittigini anlamak anlati analizinin ilk
adimlarindan biridir. Bu ¢alismada, filmin anlatisinin sundugu ¢arpitmanin dogasini
anlamak icin olay orgusii iki alt orglye ayrilabilir: 1) Ayse’nin gercek motivasyonun
sunumu, 2) Ayse ve Vedat'in iktidar miicadelesi. Bu iki alt 6rgii, hikayedeki gibi acik bir
sekilde ilerlemez, aksine, filmin anlatisi izleyiciyi olay orgiisiinii spesifik bir sekilde insa
etmesi lizerine kurulmustur. Bordwell’e (1985) gore kurmaca filmde olay 6rgiisii hikayeyi
bozulmamis, saf bir sekilde sunmaz ve “..belirli bir sekilde insa etmemiz i¢in bize
rehberlik etmeyi amaclar” (s. 52). Siz Biraz Uzak Kaldiniz'da olay orgiisii Ayse ve Vedat'in
ihtilafin1 gergin bir belirsizlik yaratmak ve o6zellikle Ayse’'nin eylemleri iizerinden
izleyiciyi on yargilariyla yiizlestirmek tizere sekillenir. Yonetmen Elif Refig, theMagger
dergisi icin verdigi roportajda filmin anlati yapisiyla ilgili sunu dile getirir: “Senaryo
yazimindan baslayarak seyirciyi kendi onyargilariyla ytzlestirecek bir yapi1 kurmayi
amacladik” (Eminoglu, 2022).
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Refig’in yiizlestirmeyi amacladigl 6n yargi, Ayse’nin muhafazakar bir insan olmasi ve bu
sebeple de evlilik dncesi iliskiye karsi olmasidir. Filmin anlatisi, bir bakima, ‘Ayse namus
bekcisidir’ hipotezini kurmasi i¢in izleyiciyi yonlendirir- bu sirada da gostergesel ipuclari
kadar anlat1 unsurlar da kullanilir. Ozellikle anlatinin Ayse-Vedat miicadelesini Vedat
listiinden yansitmasi ve Ayse’nin gercek motivasyonunu bastirmasi filmin arzulanan
hipotezi kurdurmasini saglar. Ayse’'nin gercek motivasyonu nedensel (causal) bir
eksikliktir (gap). “Eksiklikler, belirli hikaye bilgilerini sunma ve digerlerini saklama
secimi sebebiyle olusur” (Bordwell, 1985, s. 55). Bordwell’e gore kurmaca film, eksik
tutulan bilgiyi sunmay1 erteleyebilir (retardation). Siz Biraz Uzak Kaldiniz filminin
anlatisinda da erteleme teknigi kullanilir: Ayse’nin gercek motivasyonu filmin sonunda
kadar tam agikligiyla sunulmaz. Boylece Ayse’'nin motivasyonuyla ilgili ¢carpitilmis bir
ilklik etkisi (primacy effect) olusturmus olur. ilklik etkisi, filmin hikayesiyle ilgili
olusturulan temel semadir ve izlenilen film boyunca sunulan yeni bilgiler ilklik etkisine
uygun olarak eklemlenir (Bordwell, 1985). Siz Biraz Uzak Kaldiniz filminde izleyicinin
kurmasi icin yonlendirildigi ilklik etkisi, (Refig'in deyimiyle 6n yargi) filmin anlatisi
tarafindan ciritilir. Yani Ayse’nin aslinda ‘namus bekgisi’ olmadigi, ¢cok daha anlaml bir
motivasyona sahip oldugu ortaya c¢ikacak ve bodylece seyircinin ilk kurdugu hipotez
bozulacaktir. Boylece Refig’in amagladigi ‘6n yargilarla yiizlestirme’ etkisi saglanmis olur.

Filmin “iktidar miicadelesi” olay oOrgiisiiniin sunumu, 06zellikle teknik tercihler
baglaminda, ‘6n yargl’ etkisini saglayan niteliktedir. Vedat filmin evrenine dahil olduktan
sonra, Ayse’nin motivasyonu Vedat'in kavrayisini yansitacak sekilde sunulur. Bu tercih
‘namus bekgisi’ hipotezini destekledigi gibi, film boyunca ataerkinin aleyhine gelisen
iktidar miicadelesi i¢cin de zemin saglar. Bu konuda en iyi iki 6rnek, tabak kirma ve aksam
yemegi sahneleridir. Tabak kirma sahnesinde Vedat, Melis’le salonda cinsellikle ilgili
konusurlar. Ozellikle Vedat, cinsel iliskiye girdikten sonra Melis’e kitap
okuyabileceginden bahseder. Bu diyalog sirasinda Ayse mutfakta, ancak ekran dis1 ses
olarak sahneye dahil olur. Vedat'in imalar sonrasinda ise sohbeti bolmek icin salata
kasesini ‘diistiriir’. Ayse, ikilinin diyalogunu kesmeyi basarir. Ancak anlati, bu kafa tutucu
eylemi ekranin disinda tutar: Ayse’nin eylemi ancak sessel alanda var olabilir. Olay 6rgiisii
ilerledikce ve Ayse, Melis’i kaybetmekten iyice endise duyunca baskaldir1 da bicemsel
kompozisyonu domine etmeye baslar. Ayse, sofra sahnesinin zirvesinde Vedat’a meydan
okurken tiim gorsel-isitsel alan1 kaplar. Boylece Ayse’nin baskaldiris1 kompozisyonel
olarak dengeye ulasmis olur. Ancak iktidar miicadelesi ¢oziime ulagsa da Ayse'nin
motivasyonunun gercek dogasi hala sunulmamistir. Yemek sahnesinden sonra gelisen
ikinci lavabo sahnesinde gerceklesen etkilesim Ayse ve Melis arasindaki romantik bir
iliskiye dair ipucu verse de filmin son sahnesinde ikilinin iliskisinin gercek dogasi
izleyiciye monolog araciligiyla geriye doniik bilgi verme (recounting) (Bordwell, 1985) ile
sunulur: Ayse’nin anlattig1 hikaye aracilifiyla anlati, Ayse ve Melis’i ataerkil diizen iginde
yasanmis travmay1 paylasan iki ‘yoldas’ olarak sunar. Boylece filmin erteledigi temel bilgi
verilir ve nihai hipotezi tamamlanir: Ayse, birlikte biliytidiigl ve gii¢ buldugu yoldasini
kaybetmemek icin, kasitsiz da olsa, kendilerini travmatize eden ataerkil diizeni
reddetmistir. Baska bir deyisle Ayse’nin ‘sen benim kim oldugumu biliyor musun?
sorusunun arkasindaki motivasyon, ataerkiye bagkaldiridir. Bordwell’e (1985) gore, ilklik
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etkisinin bozulmasi izleyicinin film anlatisina dair geriye doniik nedensel bir sorgulama
yapmasina ve yeni hipotezler olusturmasina sebep olur. Filmin anlatisi, Ayse’nin
eylemleriyle ilgili ilklik etkisini (temel hipotezi) yeni hikaye bilgisi girdisi araciligiyla
bozar ve boylece izleyiciyi, filmin hikayesini yeniden degerlendirmesi icin yonlendirir.
izleyicinin yeni kurdugu hipotez, 6ncekinin tam tersine, Ayse’yi ve eylemlerini ataerkinin
karsisinda konumlandirir. Yani filmin anlatisy, ataerkinin karsisinda gittikce gliclenen bir
kadini temsil eder ve bunu yaratici bir ‘bicim’de yapar.

Sonu¢

Tanriover (2017), Tiirk sinemasinda ytiksek gise yapan kadin yonetmenli filmlerin, anlati
gelenekleri baglaminda ataerkil oldugunu belirtir (s. 332). Peki, film anlatisin1 ataerkil
yapmayan nedir? Bu calismadaki analizle, bu meselenin kurmaca filmde nasil vuku
buldugu ve filmin anlatis1 aracilifiyla nasil ataerkil gelenegin disinda konumlandigi
coziimlenmeye calisilmistir. Yine bu c¢alismayla, Tirk kadin yonetmenlerin teknik
yeterliliklerine 151k tutan yaklasimlarin gerekliligine dikkat cekmek de hedeflenmistir.

Elif Refig’'in yonettigi, Altin Portakal en iyi kisa film 6dulli Siz Biraz Uzak Kaldiniz filminin
anlatisi, belirli semalar1 -ki bu semalar sosyal gercekliklerden de beslenmektedir-
izleyiciyi on yargilariyla yiizlestirmek icin kullanir. Bordwell’in (1985) bahsettigi bosluk
(gap) ve erteleme (retardation) tekniklerini kullanarak filmin anlatisi, Ayse’'nin gercek
motivasyonunu ¢arpitir. Boylece izleyici, Ayse ile ilgili ‘namus bekgisi’ hipotezi kurmasi
icin yonlendirilir. Anlati araglari, bicemsel tercihlerle de desteklenir. Filmin anlatisi,
Ayse’nin eylemlerini ataerkinin temsilcisi olan Vedat'in kavrayisi lizerinden yansitir: Bu
baglamda Ayse filmin gorsel-isitsel kompozisyonunda basta gérinmez bir haldeyken,
olay orgiisii ilerledikce daha baskin olur. Filmin anlatisi, yani, ataerkil irade karsisinda
gittikce daha ¢ok ses ¢ikaran ve goriiniir olan bir kadin karakter gelisimine yer verir. Yani
filmde, Bordwell'in (1985) de wvurguladig1 gibi, bicemsel araglar film anlatisinm
pekistirecek sekilde kullanilir. Filmin son sahnesinde Ayse’nin ‘namus bekgisi’ olmadigi
ve gercek motivasyonunun ‘birlikte ataerkil sistemin disinda durdugu yoldasin
kaybetmemek’ oldugu sunulur. Béylece filmin nihai hikayesi (fabula) kurulur: Ayse,
ataerkil diizenden kacip sigindig1 yoldasi Melis’i kaybetmemek icin ataerkiyi temsil eden
Vedat’a baskaldirir ve baskaldirisinda basarili olur. Bu sekilde film, ataerkil anlati
geleneginin disinda konumlanir.

Bu calismanin sonucu baglaminda, alternatif yapim modlarinin ve kanallarinin Tiirk kadin
sinemasi ¢alismalarinin konusu olarak alinmasi 6nerilebilir. Tanriéver’in (2017) popiiler
sinemada ataerkil turiinler ¢ikaran kadin yonetmenler elestirisi, belirli gelenekleri olan
Tiirk sinema sektoriinde ana akim olmanin zorlugunu gozler 6niine serer. Sonugta Tiirk
sinemasinin dominant modu hala erkek merkezli anlatidir (Arslan, 2022). Eger tanim
olarak kadin filmleri anlatisal ve yapisal baglamda erkek merkezli sinemanin disinda
kaliyorsa, kadin sinemasini konu alan ¢alismalar da erkek merkezli yapim geleneginin
disinda tretilen ve gosterilen yapimlari kendi konusu edinebilir. Sonug olarak bu anlati
analizi calismasiyla Tiirk kadin filmlerine, derinlemesine olmasa da, alternatif bir
yaklasim onerilmistir.
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KADINA YONELIK TOPLUMSAL CINSIYET ALGISINI NESNELESTIiREN
OTOMOBIL REKLAM FILMLERI UZERINE ELESTIREL BiR BAKIS

Ayse Betiil TANRIVERDI"

Giris

Reklamlarda toplumsal cinsiyet farkliliklar1 6n plana c¢ikarilmakla beraber kadina
atfedilen roller, reklamlardaki temsili sunulan meta ile birlikte degistirilmektedir. Bu
durum kadin prototipine, toplumsal cinsiyet roliine ve algisina yonelik temsilinin
nesnelestirilmesine neden olabilmektedir. Medyada idealize edilen imgeler, modellerin
goruntiisi, giyimiyle idealize edilmekte, olumlu beden imajin1 yaratilarak pazarlama
kampanyalar1 yaratilmaktadir. Bu idealize edilen goriinttiler kadinlarin ve 6zellikle geng
kizlarin beden imaj1 lizerinde olumsuz etkileri oldugu gibi sinif esitsizliginde 6nemli bir
etken oldugu ifade edilebilir (Danthinne ve ark., 2022).

Esitsizligin, toplumsal cinsiyet rolleri lizerinden yeniden tiretildigi reklam filmlerinde
cogunlukla, genc¢ ve gilizel kadinlar «kullaniimakta», boylece kadin imgesi genclik ve
giizellik vurgulariyla tiiketiciye sunulmaktadir. Bu dogrultuda yapilan ¢alismada teorik
cerceve toplumsal cinsiyet ve postmodern feminist teori baglamindadir. Otomobilin
yalnizca sinifsal degeri olmamakta, toplumsal cinsiyet acisindan da degeri olmakta,
toplumsal cinsiyetin sunumu markanin begenisini belirlemektedir.

Feminist perspektifle, bir metin ya da bir ataerkil kiiltiir cinsiyet yapilandirmalarini
artiran alanlardir (Evans, 2020). Dolayisiyla giizellik algis1 yalnizca kadinlar1 erkeklerden
ayirmakla kalmaz, kadinlar1 da diger kadinlardan ayirir (Joy & Venkatesh, 1994). Dijital
bir¢cok alanda gorildiigii gibi otomobil reklamlarinda kadin bedeni cinsel ¢ekici unsur
olarak kullanilmakta; bu sayede iiriinlerin satisinin artirmasi amac¢lanmaktadir. Kiiltiirel
olarak ideal 6zelliklere sahip kadinlarin cinsel olarak nesnelestiren reklamlara maruz
kalmasinin hem kadinlarda hem de erkeklerde beden memnuniyetsizligine neden
olmaktadir (Krawczyk & Thompson, 2015). Giinimuzde ¢iplaklik dogas1 geregi cekici
olmasindan dolay1 bir¢ok alanda kullanilmaktadir. Popiiler kiiltiir adeta ¢iplaklik olmadan
varligini idame ettiremez (Tuzla, 2012).

Toplumsal cinsiyetin kendisinin cinsiyet¢i bicimde karakterize edilmesi, kadinsilik ve
erkeksilik rollerinin medyadaki tiiketim araglarinda yeniden iiretilmesine neden
olmaktadir (Bourdieu, 2015). Reklam filmlerinde, televizyon dizilerinde, filmlerinde ve
afislerde kadin imgesinin cinsiyet¢i rollerde temsili kadinin somiirtilmesine, kadinin
tiketim unsuru olarak aterkilligin, erkekligin, erilligin yeniden iiretilmesine neden
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olmaktadir. Bu calisma, otomobil reklamlarinda temsil edilen kadin imgesinin nasil
gosterildigini arastirmak amaciyla yapilmistir. Buna gore asagidaki arastirma sorulari
belirlenmistir:

1. Otomobili kadinla iligkilendiren reklamlarda kadin hangi yodnlerden
gosterilmektedir?

2. Otomobili kadinla iliskilendiren reklamlar, feminist hareketi nasil olumsuz
etkilemektedir?

Reklamcilikta Yaratilan Esitsizlik Ve Otomobil Reklamlarinda Uretilen Cinsiyet
Rolleri

Toplumsal cinsiyet algis1 feminist teorilerle iligkili olarak karsimiza g¢ikmakta olup
ataerkillik kavrami yoluyla ele almanin toplumsal cinsiyet olgusunu anlasilmasinda
onemli bir yere sahiptir. Toplumsal cinsiyet ile cinsiyet arasindaki ayrim, kadinlarla
erkekler arasinda var olduguna inanilan farklarin tarihini ve sonug¢larini arastiran bir¢ok
feministicin yararl olmustur (Rose, 2018, s.35). Feminizm kadin erkek iliskisiyle baslayip
insanlarin dogayla iliskisine, metropollerin somiirgelerle iliskisine kadar kapitalist
ataerkil iligkilerle miicadele etmek zorundadir (Mies, 2011, s. 96).

Toplumsal cinsiyet olgusuna atfedilen bu anlamlar ve simgeler ge¢misin ve simdinin
ruhundan gecerek gelecekteki toplumsal cinsiyet imgesine aktarilmaktadir. Biyolojik
acidan dogustan olan cinsiyet olgusu sosyal bir insa sturecinden gecerek toplumsal bir
konum elde etmektedir. Beden biyolojik olmanin yani sira, psikolojik ve sosyolojik
yonleriyle bir butiindir (Bayhan, 2013, s.148). Toplumsal cinsiyet biyolojik cinsiyetin
yan1 sira, cinsiyetin belirli bir zamanda, belirli bir toplumda her iki cins uygun oldugu
varsayllan davraniglarin kiiltiirel durumudur. Toplumsal cinsiyet ayrimciliginin isaret
ettigi cinsiyetler arasindaki iktidar iliskileri ve tarihsel siireci kavramak agisindan
onemlidir (Berktay, 2015, 5.29).

Reklam imgeleri kadinlara gen¢ goriinmeyi dayatirken ‘giizellik icin tiiket’ mesaji
verilmektedir. Kadin bedeni cazibe unsuru olarak sergilenerek erkegi etkilemek icin
kullanilmaktadir (Alyakut, 2016, s.704- 707). Geleneksel rol modellerden tamamen
uzaklasilmasa da erkekler reklamlarda artik daha bakimli, sportif, kendisine ve fiziksel
goriintiisiine dikkat eden kimseler olarak sunulmaktadir. Bununla birlikte, sadece
kadinlar degil erkekler de cekici bedenleriyle reklamlarda yer almaya baslamistir (Zengin,
2019: 159). Reklamlarda estetik degerler kadar liiks tiiketim araglari tretilen farkh bir
degerin sembolii olmaktadir.

Reklamlarda kadin temsili toplumsal cinsiyet esitsizliginin insa edilmesinde 6nemli bir
imge olarak sergilenmektedir. Liiks tiiketim triinleri, toplumsal cinsiyet rolleri tizerinden
esitsizligi yeniden iiretmektedir. Ornegin pirlanta reklamlarinda iiriinler duygusal
mesajlarla iletilmektedir. Kadim giizellik, cekicilik, giizellikle iliskilendirerek ask ve
romantizm duygulariyla kadina sosyal statili kazandirilmaktadir. Bu konumda kadin, pasif,
erkege bagiml halde sunulmaktadir (Unal ve Kalan, 2021, s.27). Reklamlarda ¢cogunlukla
geng bireyler kullanilmaktadir. Yash bireyler ise sinirh rollerde yer almakta; bu haliyle
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tiikketicilerin yaslanmaya kars: tutumunu sekillendirmektedir. Ornegin, yashlar reklamda
teknolojik, moda, tatil gibi reklamlarda oynatilmak yerine ilag, tibbi hizmetler, yasal
hizmetler alanlarinda temsil edilmektedir (Lee, Carpenter & Meyers, 2007). Bu durumlar,
toplumdaki genglik, giizellik gibi prototipleri belirledigi gibi toplumsal cinsiyet algisini1 da
olusturmaktadir.

Pirlanta, kozmetik, gida, beyaz esya vb. bir¢ok reklamda oldugu gibi otomobil
reklamlarinda da ataerkil cinsiyet kalip yargilari islenmektedir. Kadin imgesi reklamlarda
iki nedenle kullanilmaktadir. ilki reklamin hedef kitlesi olmasindan ikincisi ise etkileme
ve ikna etme amaci tasimasindan kaynaklanir (Dumanli, 2011, s.134). Kadin bedenindeki
estetik algidaki kesif kadinin iletisimsel imge olmasina neden olmustur. Kadinin liiks
tiikketim urtinlerinde kullaniminm1 ve o6zellikle otomobil reklamlarinda godsterimini
artirmistir. Bu durum otomobillerle kadinlar arasinda kimligin unsurlarindan olan
giizelligin ve estetigin otomobillere atfedilmesine sebep olmaktadir (Ozdemir, 2010,
s.109).

Otomobil, yalnizca sinifsal degerler icermemekte; toplumsal cinsiyet acisindan da anlam
tasimaktadir. Beygir giicline sahip olmasi ve kisa siirede uzun yol kat etmesi kullaniciya
glic ve bagimsizlik saglamaktadir. Bu 6zellikleri sayesinde erkek diinyasinin tasiti olmakta
ve otomobillere cinsiyet rolleri atfedilmektedir. Otomobil kullanmak erkekce bir sey
olmakta ve kadin siiriiclilerin zayif kaslara sahip olmasindan dolay1 otomobile hakim
olamayacag1 dusuntilmektedir (Yiiksel, 2006, s.119). Otomobil reklamlarinda erkekler
aracin hizh ve giiclii kullanicisi olarak tasvir edilmekteyken; kadinlar cogunlukla aracin
slisii olarak sunulmaktadir (Johnson & Garcia, 2022). Fiziksel agidan c¢ekici bir kadin
modelin kullanildig1 reklamdaki arabaya daha ¢ekici, iyi anlamlar yiiklendigi
gorilmektedir. Ayrica, ¢iplak modelin kullanildig1 reklamin ¢iplak olmayan modelin
kullanildig1 reklama gore taninirlik acgisindan olumlu etkiye sahip oldugu ortaya
cikmaktadir (Baker & Churchill, 1977, Lombardot, 2007, Tuzla, 2012). Kadinin ¢ekici
giyimi otomobilin algilanan degerini olumlu etkilerken otomobilin hizi, kalitesi lizerinde
onemli bir etkisi yoktur. Ornegin pahali arabalar halihazirda cekici gériiniirken ucuz
arabalarin ¢ekici algilanma ihtiyaci oldugu sdylenebilir (Tuzla, 2012). Buna gore cinsel
cekiciliK objelerin algilanan degerini belirlemektedir (Foucault, 2007). Cinsel ¢ekicilik,
yalnizca kadinlar icin degil erkekler icin de bedenleriyle 6n plana ¢ikan nesne
olabilmektedir. Geleneksel rol modellerden tamamen uzaklasilmasa da erkekler
reklamlarda artik daha bakimli, sportif, kendisine ve fiziksel gortintiisiine dikkat eden
kimseler olarak sunulmaktadir (Zengin, 2019: 159). Reklamlarda sunulan cinsiyet
rollerinin tliketiciye giiclii ve duygusal sunumu, sergilenen cinsiyetin izleyicide marka
tizerindeki begenisinin unsuru olmasiyla iliskiseldir (Orth & Holancova, 2003).

Postmodern Kiiltiirde Uretilen Toplumsal Cinsiyet Rolleri ve Tiiketilen
imajlar

Beden biyolojik olmanin yani sira, psikolojik ve sosyolojik yonleriyle bir bitindiir.
Cinsiyet kadin veya erkek olmanin biyolojik yoniin{i, toplumsal cinsiyet ise kadin ve erkek
olmanin toplum ve kiiltiir tarafindan atfedilen rollerini ve beklentilerini ifade etmektedir
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(Bayhan, 2013, s.153). Toplumsal cinsiyet kultiriin tiriint olup cinsiyet kavramiyla es
anlaml olarak kullanilmaktadir (Rose, 2018, s.17). Fakat cinsiyet ile toplumsal cinsiyet
arasindaki ayrim farklilasmakta, liretilen soylemler Kkiiltiir tarafindan sekillenmektedir
(Butler, 2012, s.50-55).

Kadinsihik imaji her toplumda farkl sekilde insa edilmektedir. Ozellikle Ortadogulu
toplumlardan olan Iran’da kadinin imajinin patriyarsi tarafindan inga edilmesi bunun en
carpict 6rnegidir. Iran’daki giyim zorunlulugunun tersine reklamlarda kadinin sagi,
makyaji, giyim sekli Batili tarzdadir. Bu giyim sekli Batili olarak kabul goérdiigi icin
provakatif olmakta ve iran’in mevcut yapisina meydan okumaktadir. Bu gibi bir kadin
gorintiisi, ‘tiiketicilere’ daha kabul edilebilir bir ‘kadinlik imaji” saglamaktadir. Glindelik
yasamda kadin, erkegin yaninda iligkisel olmayan bir sekilde kabul gérmezken; cinsiyet
esitligine vurgu yapmak ve kadin tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek i¢cin erkegin yaninda
gosterilmektedir (Kian-Thiebaut, 2008; Ghandeharion & Badrlou, 2018). Cinsiyetler
arasindaki uiretilen bu kiiltiirel kaliplar, iktidar iliskilerinin kavranmasini saglanmaktadir
(Berktay, 2015, s. 29). Kiiltiirel diizlemde iiretilen toplumsal cinsiyet kodlar1 bireyler
arasindaki iktidar iliskilerini belirlemekte; sectigi tiiketim malzemeleri sayginlik ve
prestij unsuru olmakta; secilen triinler bedenlerle 6zdeslesmekte bdylece beden
metalasabilmektedir.

Ornegin, konut reklamlarinda kadin ¢ogunlukla ev icinde karsimiza ¢ikmaktadir. Ev
disinda ise bahg¢ede ¢ocuklarla ilgilenirken veya konut sinirlarinda bulunan mekanlarda
vakit gecirirken goriilmektedir. Burada kadin annelik, samimiyet, sicaklik, komsuluk,
giiven gibi kavramlariyla kurgulanmaktadir (Erdas ve Ozmen, 2019, s.20). Bir diger érnek
Nesfit reklaminda goriilmektedir. Giizellik ve 6zgliven algisi burada zayiflik derecesiyle
insa edilmektedir. Reklamin basinda kilosundan memnun olmadig1 i¢cin mayo giyinen bir
kadin istedigi kiloya inerek estetik gortinmek istemektedir. Bunun i¢in reklamdaki kadin
prototipi Nesfit tiiketerek idealize edilen kiloya gelerek begenilmek istemektedir.
Reklamda zayif bir bedene sahip olmak mutlu, giizel hissetmenin sembolii olarak ifade
edilmektedir. Buna gore reklam filminin temel kitlesi geng, glizel ve zayiflamak isteyen
kadinlardir (Dumanl, 2011, s.135). Benzer durum Dogadan bitki ¢ay1 reklaminda da
gorilmektedir. Reklam temsillerinde ince ve sportif bedene sahip olmak isteyen kadinlar
hedef kitleyi olusturmaktadir. Ince bir goriiniise sahip olan kadinin mutlu ve 6zgiivenli
durusu giyindigi tisort ve ince viicut hatlariyla temsil edilmektedir.

Glinimuz toplumlarinda kadin bedeni kimligin insas1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Guzellik, kadina ve onun bedenine yonelik atfedilen anlamlar tiiketim unsurlarini yeniden
sekillendirmektedir (Alyakut, 2016). Tiiketim kiiltiiri baglaminda ve kadin bedeni
0zelinde insan bedenini teshir unsuru olarak kullanilmakta ve farkli temsillerle zihinlerde
denetim altina alinmaktadir. Kadin bedeninin sunumu, titketim maksadiyla bu denetimin
hizmetine sunulmaktadir (Bati, 2010, s.129). Bu tiiketim unsurlarinin yayginlasmasi ve
degismesi reklamlarda vurgulanarak toplumsal degismeyi 6n plana c¢ikarmakta ve
toplumsal degisimin 6znesi olmaktadir.
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Kadin bedeninin bir meta olarak sunumu 19. ylizyilin sonlarina kadar gitmekte olup
tiiketilen Uriniin pazarda sunumu i¢in kullanilmaktadir. Kadinin reklamlarda agirhikh
olarak kullanimi postmodernizmle birlikte artmaktadir (Tuzla, 2012). Kadin bedeninin
erkekle iliskisel 6ne siirtimii ¢ogunlukla ataerkil toplumlarda karsimiza ¢ikmakla beraber
gliiniimiizde kadin haklarindaki gelismeler sayesinde kadinsilik imajini degistirmektedir.
Kadinlar1 hedefe alan Pazar 6rneginde, Dove reklami glizellik ve estetigin amag¢landigl
triinlerden olup kadinin giiclii imaji resmedilmektedir. Dove, reklam filmiyle gercekgi
olmayan giizellik ideallerine yonelik elestirilere yanit vererek kadinlar tizerindeki estetik
baskiy1 azaltmayr amac¢lamaktadir. Dove reklaminin ardindan olumlu beden imajini
destekleyen medya alanlar1 yaratilmaya baslanmasi degisen imajin yansimasidir
(Danthinne ve ark., 2022).

Erkekligin sahip oldugu statii ve konum, kadinin stattstinii de etkilemektedir. Erillik ve
erkeklik, kadin imgesi lizerinden olusturulmaktadir. Olusturulan bu erkeklik ve erillik
sosyal alanlarda karsimiza ¢ikmakta ve toplumsal cinsiyet bakis agisini belirlemektedir
(Mac-An-Ghaill & Haywood, 2020). Kadinlar ve erkekler arasindaki farkliliklar, kiiltiirel
farkliliklardan oldugu kadar hiyerarsik farkliliklardan da kaynaklanmaktadir. Cinsiyet
farkliliklar sinif, etnisite gibi degiskenlerden etkilenmektedir. Bu degiskenler arasinda
hiyerarsik farkliliklar bulunmakta, kadin erkek arasinda oldugu kadar kadinlarin ve
erkeklerin kendi aralarindaki farkhliklarindan kaynaklanmaktadir (Rose, 2018, s.58).

Yontem

Arastirmanin 6rneklemi cinsiyetgi stereotipleri tesvik ederek esitsizligi one ¢ikardigi
varsayilan 2023 Yeni PEUGEOT 408 ve PEUGEOT SUV 3008 reklam filmlerinden
olusmaktadir. Calismada nitel arastirma teknigi kullanilmis olup goéstergebilim ve icerik
analiz teknigine gére yorumlanmistir. Orneklem tiirii amach 6rneklem kapsaminda
kesitsel orneklem kullanilmistir. Nitel arastirma yonteminin kullanildigi ¢alismada,
gostergebilim ve icerik analizleri birlikte kullanilmistir. Nitel arastirma nicelin tersine
gorinenin arkasindaki gorinmeyen mesaji anlamaya c¢ahsir (Bal, 2013, s.43).
Gostegebilim ise, gosteren ile gosterilen arasindaki gostergeden meydana gelmektedir.
Nesne biitiinleri olan giysi, renk, dil, mekan ve sosyal baglamlar dil araciligiyla kitleye
ulasir. Gosterilenler kullanimlarina ve nedenlerine gore anlamlandirilir. Dilsel, yazinsal,
goruntiisel, hareketsel gostergeler birer tiirsel gosterge olusturur (Barthes, 2018).
Reklam gorsellerinin icerik analizi de kullanilan bir nitel yéntem olup (Bal, 2013, s.179)
yapilan icerik analizinde igeriklerin ruhunu yansitma adina betimleyici bir teknik
izlenmistir.
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Bulgular
2023 Yeni PEUGEOT 408 Reklaminin Gostergebilimsel Analizi
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Yukarida verilen 1-6. kesitler, calismanin konusu ve amaci kapsaminda reklam filminden
elde edilmis olup gostergebilimsel ve icerik analizi asagida yer almaktadir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Kadin Kadin

Giyim tarzi ve aksesuarlar | Dekolteli takim elbise Modaya uygun giyim tarzi,
giyinen, siyah gozlik ve 5 | beden dili, durus ile disil
tas pirlanta ytiziik takan cazibe ve kadinsilik 6n
giizel bir kadin plana ¢ikarilmaktadir.

Kullanilan Slogan Her a¢idan goz ahici! Reklamda kullanilan dil
oyuncunun gorunumdu,
glizelligi ve cazibesiyle
0zdesim kuruluyor

Kadin reklamda ara ara 6n | Arac¢ kadin kadar goz alici
plana c¢ikarak kullanici gosterilmekte, kadinin
konumdadir cazibesi ile
benzestirilmektedir. Araci
kullanan kadin arac gibi
modern ve cazibelidir. Bu
haliyle kadin giigli ve
etkileyici gériinmektedir.

Vurgulanan Renk Pastel Mavi Kadinin gencligi, sadeligi
ile aracin ferah, teknolojik
ve glvenilir olusu bir
arada kullanilmistir.

Sosyal Mesaj Araci kullanan tek kadin Giizellik standardina
uygun goriinen kadin
modern, ideal kiiltiirel
normlar1 yansitmaktadir.
Bu haliyle sade, 6zgiir ve
bagimsiz bir imaj
sergilemektedir.

Glizellik standardina uygun goriinen kadin oyuncu modern, ideal kiltiirel normlari
yansitmaktadir. Bu haliyle sade, 6zgiir ve bagimsiz bir imaj sergilemektedir. Fakat kadin
imgesi otomobilden bagimsiz olarak ele alinarak kadini gii¢lii gosteren imgelerden ziyade
kadin yalnizca estetik gorsel imgelerle vurgulanmaktadir.

2023 Yeni PEUGEOT 408 Reklaminin icerik Analizi

Reklamda SUV mavi ara¢ tanitilmaktadir. Oyuncu Nesrin Cavatzade’nin rol oynadigi
reklam filminde kadin oyuncunun arac¢la uyumu dikkat cekmektedir. Bu haliyle aracin
kadin bedeniyle 6zdesimi ortaya c¢ikmaktadir. Kadin oyuncu sik, modern bir takim
giyinmistir. Reklam filminin sonunda oyuncunun parmagindaki 5 tas pirlanta yiiziikle ve
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biiytik gozliikle zenginlik, gorkemlik ve refah vurgulanmistir. “Farkli, etkileyici tarif
edemedigim, bir ¢ekim giicii vardi. Hayal giicimu zorlayan tim duyular i¢ine alan
derinden etkileyen deneyim” sdylemleri kullanilmistir. Her ac¢idan goz alici slogani
sonunda kadinin arag¢ siiriis goriintiisii sergilenmekte, maskiilen imgeler disillik ile
iliskilendirilmektedir.

2022 PEUGEOT SUV 3008 Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

Kesit 7 Kesit 8

Kesit 9 Kesit 10

Kesit 11 Kesit 12
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Kadin Kadin

Giyim tarzi ve aksesuarlar | Kirmizi, dekolteli elbiseli ngiir, mutlu, eglenmeyi
ve ayakkabili kadin figiirii | seven, metropol kadini
figlirii

Kullanilan Slogan Her acidan g6z alici! Reklamda kullanilan dil
oyuncunun gorunumdu,
glizelligi ve cazibesiyle
iliskilendirme.

Reklamda kadin imgesi Otomobil, kadinin disil
cogunlukla eglence cazibesi ve eglence
merkezinde merkezindeki durusuyla
betimlenmektedir. ibenzestirilmektedir. Araci
satin alan boyle cazibeli bir
kadinla eglenebilir.

Vurgulanan Renk Kirmizi Cekicilik, cazibe, disilik

Sosyal Mesaj Araci kullanan kadin Glzellik standardina
uygun goriinen kadin
modern, eglenen kadin
otomobil alicilarina kadin
lizerinden mesaj
vermektedir.

Yukarida verilen 7-10. kesitler, calismanin konusu ve amaci kapsaminda reklam filminden
elde edilmis olup gostergebilimsel analizi yapilmistir. 2022 PEUGEOT SUV 3008 reklam
filminde kadin oyuncunun disiligi, cazibesi ve ¢ekici dis goriintiisii reklam filminin gectigi
alanda 6zgiir, eglenceyi seven kadin figiirliyle bir arada sunulmaktadir. Kadinin imajj,
kadins1 imgelerle otomobille iliskilendirilmis, otomobil tiiketiciye sergilenen bedenle
beraber vurgulanmistir. Calismaya iliskin icerik analizi asagida yer almaktadir.

2022 PEUGEOT SUV 3008 Reklaminin icerik Analizi

Oyuncunun tarzinin, performansinin, deneyiminin arag 6zellikleri ile benzetiliyor olmasi
kadin bedeninin sergilenmesi. Reklam filminde cesur dekolteli ve sik giyimli kadin profili
sergilenmektedir. Gz alic1 bir tarz, goz alic1 bir performans, gz alici bir siirtis deneyimi,
teknolojik ifadeleri kullaniliyor. Diger yandan kadimin disil 6zellikleri vurgulaniyor.
Videoda aracin “bastan sona goz alici1 slogani” ile kadinin bastan asagi cekici 6zellikleri
ozdeslestiriliyor. Video klipte ilk basta oyuncunun topuklu ayakkabisiyla giris yapmakta,
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ardindan kadinin disil imgeleri 6ne ¢ikarilmaktadir. Gece kuliibiinde gegen klipte 6zgtirce
eglenen kentli bir kadin imaji vurgulanmaktadir. Eglence merkezinden doénerken
otomobili kullanan kadin siirtiicli gosterilirken, “Go6z aliciligl, giicli ve dinamizmi ile her ani
benzersiz kilan Pejo SUV 3008’i kesfedin sloganiyla” bitmektedir.

Sonuc¢ Yerine

Her iki reklam filminde kadinin cinsiyetci temsilleri otomobil imgelerinden ve kadinin
giiclii temsillerinden daha fazla 6n plana ¢ikarilmaktadir. Reklam gostergelerinden ve
iceriklerinden elde edilen bilgilere gore kadin temsillerinin giyim tarzi, aksesuar, slogan,
mekan, renk ve sosyal baglamlarinda 6ne ¢ikarildig1 gorilmektedir. Kadinin cinsiyetgi
imajlarla temsili onun kapitalizmin sémiirii unsuru olmasina, esitsizliklerin yeniden
tretilmesine neden olmaktadir. Béylece medya unsuru olarak sunulan kadin temsili,
feminist hareketin insa etmeye calistig1 sinifsal konuma diren¢ olusturmakta; kadin
esitsizligin prototipi olarak medyada yer almaktadir. Bu nedenle kadini ikincillestiren,
kadinin bedenin kapitalizmin unsuru olarak sergileyen, kadinin disiligini sémiiri unsuru
olarak erkek hegemonyasina sunan reklamlar, kadin erkek arasindaki hiyerarsinin
yeniden lretilmesini saglayarak ve kadinin gliclenmesine engel tegkil ederek toplumsal
cinsiyet esitligine zarar vermektedir. Burada merak edilen konu sudur ki, reklam
filmlerinin oyuncusu Nesrin Cavatzade asir1 disil temsillerle sergilenmesinin otomobilin
markalasmasina katkisi nasildir? Kadin bedeninin teshir edilerek kapitalizme sunuldugu
cinsiyetci imajlarin, feminist harekete sosyal etkisi feminist akademisyenler tarafindan
nasil degerlendirilmektedir? Kadin bedeninin cinsel ¢ekici unsur olarak kullanilmasi
gercekten otomobilin satisin1 artirmakta midir, yoksa hedeflenen sadece popiler
kiltlrin yeniden liretimi midir?
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KURUMSAL KIMLIK TANITIMLARINDA YENi MEDYANIN ETKISi: REFIK
ANADOL ORNEGI

Merve SURUCU*

Giris

Modernlesme stiregleri ile beraber sanayi devriminin etkileri lretim alanlarinda
gorilmeye baslanmis, bu durum sanat alanlarini da olumlu bir yonde etkilemistir (Eren
ve Stricl, 2023:166). Teknolojik gelismeler yeni irilinlerin ortaya ¢ikmasina ayni
zamanda da toplumsal dontlisiime neden olmustur. Teknolojinin hizli bir sekilde diinyaya
yayilmasi insanlari tireten bir gii¢ olarak 6n plana ¢ikarmistir. insanlarin yeni teknolojiler

ile bag1 ne kadar gii¢lii olursa olsun, toplumlarin doniisiimii o kadar hizli olmustur
(Castells, 2005a:63’den akt. S181n, 2020:1-2).

Bununla birlikte multi-disipliner yaklasimlar, teknolojik araglar ve internetin bulunusu
ile sanatta ifade bicimleri gelismeye baslamistir (Celik, 2017:55). Celik; “Interdisipliner
sanatin kavramsal yontinu giiclendiren ve gelisiminde kendine pay ¢ikaran Kkitle iletisim
sanati, sahip oldugu malzeme sunumuyla, modernist siirecin sanat anlayislar1 konusunda
boylece bir¢ok tartismanin baslamasini saglamistir.” diye ifade etmistir (Celik, 2017:55).
Sanat yelpazesinin genislemesi ve ¢esitlenmesi, liretim sektorleri gibi farkh alanlarin da
sanat ile isbirligi icerisinde olmasina etki etmistir.

Sanatgilarin dijital programdaki hakimiyeti sanatsal ve yaratici kabiliyetle birlestiginde,
uriinler kendini en iyi sekilde sunabilmistir. Teknolojik gelismeler sanatcilarin
calismalarina daha fazla dijital sunum olanag1 vermistir (Eren ve Dilim, 2022:1265).
Yapilan sanatsal calismalar, sanat alanlar1 ve araglar1 giiniimiiz kosullarina uyum
saglamaya baslamistir. Olcay Ataseven’in de dedigi gibi sanat olgusunun zaman icerisinde
gercek mekan, gercek nesne ve yasayan cevre ile biitiinlestigi gozlemlenmistir (Ataseven,
2017:520).

Sanatgilar kitle iletisim araclarini birer sanat medyumu olarak kullanmaya baslamis ve
biiytik kitlelere daha hizli ulasabilmislerdir. Artik sanatta, bicimden ¢ok kavramsal acidan
degerlendirilen, sorgulanan eserler tliretilmeye baslanmistir. Geleneksel yapilara bagh
kalinmak istenmis fakat hizli bir sekilde gelisen diinyada sanatg1 ve izleyici kitlesi ¢agin
gereksinimlerine uyum saglayarak inovatif distinceler benimsemek zorunda kalmistir.
Bunu nedeni ise donemin ihtiyaclari, politikalar: ve gelisen teknolojiler olmustur (Siirtict,
2024:ii). Kurum ve kuruluslar da kimlikleri ve tanitimlar1 i¢cin teknoloji ve sanat alanlarini
kullanmaya baslamiglardir.

* Yiiksek Lisans Mezunu, Siileyman Demirel Universitesi, Giizel Sanatlar Enstitiisii, Sanat ve Tasarim
Anasanat Dali, E-posta: merve-surucu@hotmail.com ORCID: 0000-0002-9738-3516
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Dijital kiltiir ile birlikte yeni medya ortaya ¢ikip gelismistir. Dijitallesmenin etkisi ile yeni
yapilar, sistemler insa edilmis ve insanlar da olusan yeni alanlara dahil olmustur (Sig1n,
2020:65). Geleneksel medyaya glinlimiizdeki insanlar tarafindan tercihinin azalmasi,
istenilen ihtiyaclar1 karsilayamamasi ve pahali olmasi, yeni medyanin iirtin tanitimlarinda
tercih edilebilir olmasini saglamistir.

Yeni Medyanin Kurumsal Kimlik Tanitimlarinda Kullanilmasi

Yeni tekniklerle iletisim araglar1 degismis, daha uzak mesafelere ileti tasiyan araglar
gelistirilmigtir. Savli: “Iletisim ara¢ ve ortamlarini genel olarak tamimlayan kavram
“medya” olarak bilinmektedir. Giiniimiizde ise medya kavraminin ontine teknolojik
gelismeleri ve iletisimde gerceklesen degisimleri ifade etmek icin “yeni” kelimesi
getirilmistir.” sozleriyle medya kavramini agiklamistir (Savli, 2019:71). 1990’1 yillarda
yeni medya ve internetin gelismesi, 6zneleri farkli bir boyuta tagimistir. Olusturulan sanat
eserleri interaktif bir goriinlim kazanmis, bilgisayar tabanli teknolojiler goriintiileri
akiskan bir hale getirmistir. Sanat ve yeni medya farkli alanda kategorilere ayrilmis
(multimedya sanati, internet sanati, dijital sanat vb.), bu bicimlendirme modellerinden
farkli alanlarda yararlanilmaya baslanmistir (Tokdil, 2018:170).

Uretici ve tiiketicilerin yeni medya ile birlikte ag ilizerinden iletisimde olmalari, ortak
liretim yapmalarina olanak saglamistir. Bunun sonucunda internet ortami basta olmak
lizere reklamlar, sergiler, tiyatrolar, egitimler bile etkilesimli hale gelmistir. Yaratilan bu
yeni alanlarda izleyici pasif bir konumdayken aktif bir konuma ge¢mistir. Bu baglamda
sanatg1 da izleyici de Uretilen ¢alismalarin ortak yaraticisi olmustur (Coban ve Kiligoglu,
2018:235-236).

Glinimuz toplumu kendini yansitmak ve tanitabilmek icin teknolojinin gelismesiyle
birlikte akilli telefonlar1 kullanarak medya alanlarinda (Instagram, Twitter, Facebook vb.)
kendini gostermistir (Grzymkowski, 2021:214). Kurum ve kuruluslar da kendi marka
reklamlarin1 bu platformlarda olduk¢a yaygin kullanmaya baslamis, daha ¢ok insana
ulasmistir.

Reklamlar tiiketiciye birer bildiri niteligindedir. Reklamlarin bir c¢ikis ve iletilmesi
gereken bir kaynagl olmustur (Barthes, 2016:188). Verilen reklamlar bireyleri
yonlendirici unsurlar olmakla birlikte toplumun deger yargilarini da yansitmistir. Son
donemlerde reklamlarda verilen paradokslarda dijitallesmeye daha ¢ok yer verildigi
gorilmiistiir. Tanitimlarda i¢inde yasanilan zamanin ruhuna yer verilirken, dijital ¢agin
izlerini de tasimistir (Glrer, 2020:419). Satislar arttirmak ve tiiketicilerin begenisini
kazanmak icin kurumlar alaninda uzman tasarimcilarla is birligi yapmistir. Yusuf Kes bu
konudaki goriislerini “Blyiik ticari kaygilar giiden firmalarin ¢ogunun web siteleri
incelendiginde, satislar1 arttirmak ve marka imaji gliclendirmek icin sitelerini yetkin
grafik tasarimcilara yaptirdiklar1 gozlemlenmektedir.” sozleriyle ifade etmistir (Kes,
2009:183). Uriinlerin satilabilmesi icin verilen reklamlar birer meta estetik haline
doniismeye baslamistir. Bu donlisimle birlikte siir, miizik, resim vb. sanat alanlari,
sermaye piyasalarinin, holdinglerin ve kar etmek isteyen kurumlarin hizmetine girmistir
(Selim, 1999:128).
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1.2. Kurumsal Kimligin Markalar i¢cin Onemi

Glinlimiizde markalarin fark edilmesi ve rakiplerinden 6nde olabilen bir strateji izlemesi
gerekmektedir. Bu durumu saglayabilmesi icin kurumsal kimligini 6n plana ¢ikarmasi
onemlidir. Markanin kimligi tasarlanirken renkleri, logosu vb. detaylar markanin
olusumuna etki eden Kkiiltiir cercevesinde olmali ve o kurumu yansitmahdir (Gorsel 1)*
Markalarin taninirhiginin kolay olabilmesi i¢cin kurumsal kimliklerinin de sade ve anlasilir
olmasi 6nemli bir etkendir.

Kiiresel kapitalizmi yoneten biiytik sirketler icin markalandirma 6nemli bir yere sahiptir.
Markalandirma, sirketlerin kurumsal kimliklerinden {irtinlerine kadar olan her detay:
karsi tarafa tanitmak icin kendilerine 6zgii bir kimlik insa etme siirecleridir (Artun,
2015a:69). Satis icin pazara ¢ikan ve markalandirilan her iirtin sanat eseri 6zgiinliigiine
sahip olarak gorildugu piyasada uretim, Baudrillard'in da yillar 6nce belirttigi gibi
tiiketim sembollerinin iiretimine dontismustiir (Artun, 2015b:13).

Kurumsal Kimlik

Karmasmn
Kurum Imaji ve Kurumsal Kimlik »  Kurumsal
Performans: e Karmasi Performans
Ltkilesimi
Mali
Davranig Performans
niie Sauglar
Kiltir Kurumsal > Kurumsal | —> 3
Tarihi Strateji = lletisim 2 Imaj | o Cevre
Insan
Kaynaklari
Sembolizm < ve digerleri
T T T | A
Cevre

Gorsel 1. Kurumsal Kimlik Karmasi.

Ornek olarak, bildigimiz gibi Apple’in simgesi 1sirilmis elma seklidir (Gorsel 2)t. Apple
bir¢cok triiniinde bu logoyu kullandig: icin bizim de aklimizda kalici bir sekilde yer
almistir. Kisaca herhangi bir yerde i1sirilmis bir elma gordigiimiizde aklimiza ilk
gelenlerden biri Apple markasi olmaktadir. Bu yiizden kurumlar kimliklerini tasarlarken
akilda kalici, bazen ironi igerebilen etkileri markalarinda kullanmalari 6nemli
olabilmektedir.

* https://www.brandingturkiyve.com/kurumsal-kimlik-nedir-neden-onemlidir-kurumsal-kimlik-ogeleri-

nelerdir/, [08.10.2024].

T https://www.brandingturkive.com/kurumsal-kimlik-nedir-neden-onemlidir-kurumsal-kimlik-ogeleri-

nelerdir/, [08.10.2024].

82


https://www.brandingturkiye.com/kurumsal-kimlik-nedir-neden-onemlidir-kurumsal-kimlik-ogeleri-nelerdir/
https://www.brandingturkiye.com/kurumsal-kimlik-nedir-neden-onemlidir-kurumsal-kimlik-ogeleri-nelerdir/
https://www.brandingturkiye.com/kurumsal-kimlik-nedir-neden-onemlidir-kurumsal-kimlik-ogeleri-nelerdir/
https://www.brandingturkiye.com/kurumsal-kimlik-nedir-neden-onemlidir-kurumsal-kimlik-ogeleri-nelerdir/

é Apple

Gorsel 2. Apple Ornegi.

Apple markasinin New York’un kalbindeki General Motors Plaza’da cam kiipti igerisinde
bulunan apple sembolii (Gorsel 3)* bir bulusma noktasi olmay1 amag¢lamanin 6tesinde

markanin kiiresel varliginin da tonunu belirlemistir. General Motors Plaza 1968’den bu
yana potansiyelini tam olarak gerceklestirememistir. Apple markasinin 32 fitlik cam
kiipiiniin yaratilmasi ile plaza kullanish kentsel bir mekana doéniismiistiir. Markalarin
kurumsal tanitimlarina verdigi 6nem, kullanilan mekanlara da islevsellik ve canlilik
kazandirmistir.

Gorsel 3. Apple Magazasinin, New York’ta 5. Caddede bulunan Mimari Ornegi.
2. Marka Tanitimlarinda Refik Anadol Ornegi

Kurumsal kimliklerini tanitmak i¢in markalar sanatgilar ile isbirligi yapmaya baslamistir.
Buna o6rnek olarak Tirkiye’de ve uluslararasi alanlarda dijital sanat ve dijital enstalasyon
konusunda 6n plana ¢ikan sanat¢1 Refik Anadol’dur.

Anadol’'un ¢alismalarinda ilk zamanlar kamusal alanlarda sergiledigi mimari odakh
verilerle olusturdugu heykel ¢alismalar1 mevcuttur. Bir¢ok alandaki veriyi yapay zeka
(Al) programlariyla islemis ve bu c¢alismalar1 kamusal alanlarda sergileyerek biiytik
projelere imza atmistir. Anadol farkh alanlardaki verileri NASA ve Google gibi bliytlik
kurumlarla isbirligi yaparak toplamistir. Daha sonra diinyanin ve insanlarin raslantisal

* https://www.bcj.com/projects/retail /apple-store-fifth-avenue-new-york/, [08.10.2024].
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sekilde olusturdugu verilerle ¢alismalarin1 yapmay1 basarmistir.” Refik Anadol, Italyan
miicevher markasi Bulgari ile is birligi yaparak markanin iiriin tanitiminda énemli bir etki
yaratmistir. Bulgari markasinin yeni miicevher liriinlerinin tanitiminda, Anadol’'un yapay
zeka ile tasarladigl calismalar sergide markanin miicevher irilnlerini 6n plana
cikartmistir. Uretim sektoriiniin sanat ile ortak calisma yapmasi, sanat ve markalarin
birbirlerine destek vererek iyi projelere imza attigin1 gostermistir. Anadol'un Bulgari
markasi i¢in tasarladigl ve italya’nin Milano sehrinde 2021 yilinda sergilenen “Serpenti
Metamorphosis” li¢ boyutlu dijital enstalasyon sergisi biiyiik ilgi gormiistiir (Gorsel 4-5-
6-7).

BV LOAR;[
". REFIK-ANA|

Gorsel 5. Refik Anadol, “Serpenti Metamorphosis”, Milano, 2021

* https://www.pilevneli.com/tr/artists/29-refik-anadol/overview/, [7.10.2024].
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Gorsel 6. Refik Anadol, “Serpenti Metamorphosis” Enstalasyon Sergisinin 3D Cizimi.

! p A .

Gorsel 7. Refik Anadol, “Serpenti Metamorphosis”, Milano, 2021.

Koleksiyonun sembolti olarak baskalasimi simgeleyen yilandan esinlenilmis, metamorfoz
konseptli, i¢ boyutlu ve cok algili yapay zeka heykeli olan Serpenti Metamorphosis
enstalasyonu ortaya cikmustir. Insanlari etkileyen bir goérsellige sahip olan Serpenti
Metamorphosis sergisi dogadaki sonsuz doniisiim bicimlerini temsil etmistir. Milyonlarca
cicek gorsellerini taniylp kategorilere ayirabilen makine o6grenimi algoritmalari
kullanilan sergide, 200 milyon doga gorseli, 70 milyon cicek gorseli ve 120 binden fazla
yilan gorselinden yararlanilmistir (Gorsel 8-9)™. Sergide bircok duyu hedefalinarak gorsel,
isitsel ve koku alma duyularina da hitap edilmistir
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Gorsel 8. Refik Anadol, “Serpenti Metamorphosis”, Milano, 2021.

Gorsel 9. Bulgari ve Refik Anadol Is Birligi “Serpenti Metamorphosis”, 2021.

Refik Anadol’un Serpenti Metamorphosis sergisi Italya’nin tarihi dokusuyla biitiinlesmis
ve seri olarak farkl iilkelerde de acilmistir. Kurumsal sirketlerin sanatgilarla isbirligi
icerisinde olmasi kendi markalarin1 daha ¢ok 6n plana ¢ikartmistir. Uriin satislarinda
pazarlama stratejilerini yeni teknoloji olanaklarindan faydalanarak ve alaninda uzman
sanatgilarla ¢alisarak ortaya koyan kurumlar, rakip firmalara gore {liriin tanitimlarini daha
kolay yapmustir.

Sonug

Teknolojinin gelismesiyle birlikte insanlarin yasam sgekilleri degisime ugramistir.
Bununla birlikte kiiltiirel alanlarda meydana gelen degisimler tiiketime olan bakis acisini
degistirmistir. Medya alanlarinda daha popiiler ve daha goriiniir olan en ¢ok tiiketilebilen
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nesne haline gelmistir. Kapitalist sistemlerin getirmis oldugu etki ile hizli tiretim ve hizli
tiiketim artmistir. Artan ihtiyaclari karsilamak ve tiretimde 6énde olabilmek icin kurum ve
kuruluslar rekabete girmistir. Bu rekabette 6n plana ¢ikmak isteyen markalar teknoloji
alanlarindan destek almistir. Geleneksel yontemler markalarin ihtiyaglarini karsilamakta
yetersiz kalmistir. Teknolojinin getirmis oldugu olanaklarin giiniimiizde bir¢cok alanlarda
kullanilmasi ile multidisipliner iiretim alanlar1 hizli bir sekilde yayilmaya baslamistir.

internetin yaygin kullanilmaya baslanmasi, medya platformlarinda reklamlarinin
verilmesi sonucunda iiretilen triinlerin taninmasinin ve insanlara ulasmasinin daha kolay
oldugu gorilmiistiir. Kurum ve kuruluslar bunlarla sinirli kalmayip marka kimlikleri
tizerinde o6nemle durmus, bunun icin alaninda uzman tasarimcilardan destekler
alinmistir. Bunun nedeni olarak ise kurumsal kimliklerin iirtiin satislarinda alicilar:
etkilemesi ve istenilen mesajlar1 daha anlasilabilir bir sekilde vermeyi amag¢lamaktir.

Bu calisma ile birlikte yeni medya araclar1 sayesinde kurumlarin kendi markalarini
tanitma firsatin1 bulmasi, zaman ve maliyet gibi etkenlerden tasarruf ederek kiiresel
pazarda yerlerini nasil aldig1 sorgulanmistir. Literatiir calismalar1 yapilarak kurumsal
kimliklerin tanitilmasinda yeni medya ve medya araclarinin 6nemi iizerinde durulmus,
ayrica yeni medya alaninda uzman sanatg¢1 (Refik Anadol) incelenmistir. Calisma sonucu
olarak, geleneksel yapilar yerine teknoloji sistemlerinin kullanilmasi, yeni medya ve
medya araglan ile birlikte kurumsal kimliklerin tanitiminin énemi vurgulanmistir.
Boylece kurum ve kuruluslar marka tanitimlarini daha kolay yapmus, tiretilen trtnlerini
insanlara daha kolay ulastirdig goriilmiistiir.
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CARL ROGERS’IN BENLIK KURAMI BAGLAMINDA BiREYIN SOSYAL
MEDYA UZERINDE iCERIK URETME VE TUKETME PRATIKLERI

Burhan DEMIR*

Giris

Yasadigimiz evrende “iletmek ve iletebilmek” ilk insanlardan bu yana daima insani
iliskileri cesitli kilmanin, ikili iliskilerin devaminin ve anlasmanin temeli olarak
gorulmiustiir. Bu iletme isinde ustalasmay1 secen belirli bir kesimdense nice sairler, nice
ozanlar, nice hitabet insanlar1 ¢ikmistir. Bu bireylerin ortaya koydugu trtinler kendi
benliklerinin stizgeci ve dimagindan olustugu i¢in, insanin kendi i¢in de tiretmesini, ayni
sekilde bu eserleri okuyan Kkisilerinse yine kendi benlikleri icin tiiketmesini dogrular
olmustur. Bu durum, giiniimiiz iletisiminde de es gecilen noktalardan biri olan kisinin
kendiyle de strekli bir iletisim durumunda olabilecegi yaklasimini giiclendirmis,
iletisimin sadece iki ve daha fazla alic1 arasinda olusan datasini kirmistir. Geleneksel
medyanin 6zelliklerini barindirmasiyla bilinen fakat ondan ayrilan yonii olan internet
teknolojilerine dayali olmasiyla yeni medya kavrami, Kisilerin kendileriyle olan tek tarafh
iletisimine sosyal medyada yer a¢mistir ve akabinde psikoloji bilimiyle iletisim
bilimlerinin arasindaki saydamlik, kisinin benlik iletisiminin psikoloji acisindan
yorumlanmasinin yollarin1 da agmistir. Bu ¢alismanin temel hedefi de sosyal medya
tizerinde igerik iireten ve tiiketen bireyin, salt tiiketmek ve tiretmek gibi basit diizeylerde
anilmasinin ardina gecip psikolojik nedenlere erismeye calismakla olusmustur. Bu
baglamda 6nemli psikologlardan biri olan Carl Ransom Rogers (ABD, 1902- 1987) ve
onun benlik anlayisi calismaya eslik edecektir. Rogers, hiimanistik yaklasimin
temsilcilerinden biri olmasinin yani sira psikoloji diinyasim1 “benlik” ve “kendini
gerceklestirme” tlizerine temellendiren bir psikolog olarak bilinir ve bu amagla ¢alisma,
sosyal medyada icerik tliretimi ve tiiketiminin bireyleri ¢epecevre sardigindan yola
cikarak, bireyin benliginin tizerinde nasil dinamikler olusturdugu tizerinde duracak.

Bu asamada tanimlanan problemlerimiz;

e Sagliksiz, dlizensiz igerik liretimi ve tiiketimi
e Kaybedilme tehlikesindeki 6z, 6zgliven problemleri
e Doyumsuzluk

Buradan yola ¢ikilarak, farkindalik olusturma amaci edinildi ve literatiir benlik ve sosyal
medya 0zelinde taranarak yorumlamalar yapildu.

Amag: Kisinin kendi farkindaligin1 artirmak ve gercek diinyada biricik ve en gercek
halimizle var olmay1 hatirlatmak.

* Yiiksek Lisans ()grencisi, Dokuz Eyliil Universitesi, GSF-Film Tasarimi Boliimii,
E-posta: burhandemiracd@gmail.com ORCID: 0009-0005-2817-7427
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Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranmis ve gelecege yonelik 6ngoriiler,
oneri ve tehditler sonug kisminda siralanmistir.

e Sosyal medya iizerinde icerik tiretmek ve tiiketmek bireyin benligini nasil etkiler
ve benliginden nasil etkilenir?

e Insan neden igerik iiretir ve tiiketir?

e insan kendi degerini sosyal medya iizerinden temelleyebilir mi?

e Uretip tiiketerek olmak istedigimiz insana bir adim daha yaklasabilir miyiz?
e Uretilip tiiketilen her icerik bizden bir sey tasir m1 ya da onu ¢arpitir mi1?

e Gelecekteki kullanici profilleri neler olabilir?

e Sanal benlik

Sosyal medya, adindan da anlasilacag1 lizere ‘“sosyallesme” olanagl saglayan ve
baskalariyla etkilesim kurmaya yarayan tiim dijital ortamlari ifade alanina alir. Bunlar;
Twitter, Instagram, Facebook, Youtube olarak sayilabilir. Sosyal medyanin baslangicini
1971’de gonderilen ilk elektronik posta olusturur. Yeni medyanin bir tiriinii olan sosyal
medya kimilerinin otantik benliklerini kimilerininse otantik olanin disinda kalan yeni bir
benlik sergilemeye calistiklar1 bir deneyim alanidir. Etkilesim ve kendini ifadenin oldugu
bu ortamin bash basina 6zgiir bir deneyim alani olmasi bizatihi icerik lretmek ve
tiiketmek i¢in kullanicilarini kendi tizerine ¢ekmek i¢in gili¢lii bir miknatis 6zelligi yaratir.
Ciinki sosyal medya platformlari kullanicilarina miikemmel derecede bir kisisellestirme
diizenegi kurarak diinyaya ag¢ilmalarini saglar.

Ornek: Instagram uygulamasinda var olan biyografi sekmesinin kisilerin 6ne ¢ikarmak
istedikleri yetkinliklere degin bir¢ok farkli amagla organize edilip kullanilabilmesi.

Sosyal medya her ne kadar topluluklardan olussa da kendi 6zelinde bireylerden
olusmakta ve boylece her birey tarafindan yeniden sekillenmektedir. Medya ve iletisim
alaninda profesorliikk yapan Andreas Hepp medyatiklesmenin ne oldugunu anlamak icin
medyanin sekillendirici bir giic icerisinde oldugunu soyler ve buradan hareketle
kullanilan iletisim araglarinin giinliik hayatin tiim alanlarina sizmakta basarili oldugunu
ve bireyin kendini ifade etme sekillerine bile bir baski olusturdugunu ileri siirer (Hepp,
2015).

Rogers ve Benlik

Rogers’in kurami i¢sel yonii anlamak i¢in iyi bir cergevedir. Rogers’a gore insan her zaman
potansiyelini en {ist diizeyde kullanmaya yonelik davranislarda bulunmalidir.

Benlik: Inang+ Algi+ Kim oldugun...

Sosyal medya algilanan benligi carpitmak icin siklikla kullaniliyor olsa da Rogers bireylere
gercek (otantik) benlikleri dogrultusunda kendilerini ifade etmelerini séyler.
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KENDINIZE BAKISINIZ BENLIK ALGISI

KENDINIZE VERDIGINiZ DEGER BENLIK SAYGISI

GERCEKTE OLMAK ISTEDIGINIZ iDEAL BENLIK

Tablo: 1 Benlikle ilgili kavramlar

Birey ideal benlige ulastifinda kendisini ¢ok degerli hissedecektir elbette, bu yiizden
sosyal medya tizerindeki dinamikler siirekli ideal benlik iizerinden sekillenmeye

egilimlidir. Temelde sosyal medyada tiiketilen her icerik bir sonrasinda kendimiz
tarafindan tiretilecek olan biricik icerigimize de bir zemin hazirlar. Bylece bir siire sonra
lirettigimiz her neyse ona yenidogan bir bebek muamelesiyle yaklasir, defalarca onu
tekrar eder, izler ve zaman gectik¢e ona inanir vaziyete geliriz. Tiikettigimizle de liretecek
oldugumuzun hazirligini yapariz. Bu siirecte insan kendi benini bulmak i¢in hep
baskalarina ihtiya¢ duyar. Bu psikolojik olusum, kisinin kurguladig: kisiliklerle kendi
gercek benliginin kosesine ufak ideal benlik tohumlar1 kondurarak sosyal medyaya
sunulmasiyla bas gosterir.

Ornek:

Ali yasina gore kilosu yerinde ve hafif kash bir viicudu var.

Sosyal medyada kesfet kisminda karsisina sporla ugrasan kisiler ¢ikiyor ve kash
vicutlar: goriince o da onlar gibi olmak istiyor, tiikettigi bu igerikle ‘bir erkegin
viicudu kaslh olmalidir’ edimini ediniyor.

Buna karsilik sosyal medyasinda trettigi ve paylastig1 fotograflarla, viicudunu en
kash goziikecek acilardan yakalayip paylasiyor ve gelen begeni ve yorumlarla bir
doyuma ulasiyor.

Aslinda Ali fotografta paylastigi kadar kash degil.

Burada Ali baz1 benlik ¢arpitmalar yasiyor.

92



2K VE iDE LiK ] qie oo s
GRRGEKVE JUEAL BEIS Yanda goriildiigii tizere Ali'nin ideal benligi

SOSYAL ona sosyal medyadaki viicut diisiincesini
MEDYA biinyesine aliyor. Ote yandan Ali’nin var
iDEAL ALiINiN vUcCuUDU olan ve memnun olmadig bir viicudu var,
vUCUT buna gercek benlik tizerinden

ideal Gergek yaklastigimizda Rogers’a gore kiimelerde
benlik benili ideal ve gercek benlik aras1 kesisim ne

kadar fazlaysa Ali'nin o denli uyum
yakalayacag gortliiyor. Oysa bu belli ve
kesin bir uyum diizenegi degil. Sosyal
medyanin kurgusal diizenegindeki uyum
anlayisindan ortaya ¢ikiyor ve Ali sosyal
SOSYAL medya etkisiyle gerceklik tabanindan o

Uygunluk = Eslesme = Uyum

MEDYA kadar uzaklasiyor ki hi¢bir sekilde gercekei
iDEAL VUCUT ALININ bir adim atip spora gitmeyi denemiyor.
Ideal viCUDU %e”f: Ciinkii onun i¢cin sadece resimde ideal

benlik enli

viicudu vermek yeterli. Buradan hareketle
sosyal medyada olusan benlik algisinin
bircok seyle ilintili olabilecegini anliyoruz.
Beden algis1 da bunlardan biri olarak

Uyusmazlik = Uyumsuzluk = Kaygi i A :
y a literatiirde de 6n plana ¢ikiyor.

Eger benlik saygimiz yiiksekse, yani kendimize dair olumlu bir goriisiimiiz varsa,
yeteneklerimize, becerilerimize ve yeterlili§imize giiveniriz. Kendimizi oldugumuz gibi
kabul eder, baskalarinin bizim hakkimizda ne diisiindtgiine fazla takilmayiz ve genellikle
iyimser bir tutum sergileriz. Ancak benlik saygimiz diistikse, yani kendimize karsi
olumsuz bir bakis a¢is1 benimsemissek, kendimize giiven duymayiz. Baskalar1 gibi olma
ya da gorliinme istegi tasir, onlarin hakkimizda ne diisiindiigiine fazlasiyla odaklanir ve
genellikle kotiimser bir ruh durumu i¢inde oluruz. Rogers’a gore bireyin benlik algisinin
dis faktorlere bagh duruma gelmesi psikolojik yonden de bir risk tasir. Rogers ideal
benligin, bireyin ulasmaya calistig1 bir hedef oldugunu, ancak ideal benlik ile benlik
arasinda biiytik bir fark oldugunda bireyin rahatsizlik yasayacagini ve bu durumda ideal
benligin bireyin gelisimine ket vuracagini 6ne stirmiistiir (Frager ve Fadiman, 1998 akt.
Gilrcan, 2015).

icerik Uretme Alanlarimiz

Sosyal medya lzerinde Urettigimiz igerikler belli bash ydnlerimizden dogup ortaya
cikmaktadir. Bunlar;

- Egitim kimligi: bilgi, basar1 ve basarisizliklar: sergilemek
- Etik kimlik: hayvan ve doga sevgisi, dini unsurlar, toplumsal degerlerin paylasimi
- Fiziksel: fiziksel yetenek, fiziksel goriiniim, spor

- Bireysel: sanat yetenegi, hobiler: kendini gerceklestirme- faydal bir yon- icsel
doyum

93



- Aile: akrabalar vs.
- Sosyal: arkadaslik, romantik iliskiler
- Milli: politika, milli degerler
(Yildirim ve Simsek, 2013).
Sosyal Medya Ve Deger

Kendisine gelen begeni ve yorumlarin sayisiyla orantili olarak bireyin kendine verdigi
deger, yine benlik saygis1 kavramina dayanmaktadir. Her begeni aldiginda, beynin frontal
lobunda 6nemli bir etki meydana gelir ve bu da bireyde haz duygusunu tetikler. Ancak, bu
begeni ve yorumlarin her zaman gercegi yansitmayabilecegi ve kisinin gerceklikten
kopmasina yol agabilecegi siklikla goz ardi edilir. Sosyal medyada olusan rekabet ve
kiyaslama kiiltiirt, idealize edilmis dil, goriintii ve iceriklere uyum saglamadiginizda
takipci sayinizin da buna paralel olarak azaldigi bir edim durumunu da ortaya ¢ikarir.

Ornek: Bir X kigisi, arkadasina az énce cekildigi resmi gdsterip onun iizerinden kendini
over. X kisisinin kendi var olan mevcudiyeti bunu sordugu arkadasinin o an yanindayken
X kisisinin kendini belirli bir fotografi iizerinden arkadasina sozel yolla yonelerek
yaklasmasi sosyal medya giizellik algis1 dinamiklerimizi yeterince agiklamaktadir. Clinki
orada biraz sonra sosyal medya lizerinde paylasacag1 o fotografin X kisisi tarafindan
medya oncesi otantik ortamda benlik taramasi yapilip ilk onay arkadas tarafindan
zorunlu olarak alinmaya ¢alisiimaktadir.

Sanal Benlikler

Popiiler olan sosyal aglarin, kendini sunmanin, ortaya koymanin ve sanal benlikler
olusturmanin anahtari oldugu aktarilmistir (Goffman, 2004).

Bilgi cagina gecisle iletisim sekilleri degisip giincellendiginden giinliik yasam tarzlar1 da
degisiyor. Farkllasan icerik tiretimi ve tiketimi de aslinda benliklerin rekabetini

doguruyor.

Gorunir olma arzusuyla sosyal medyaya kosan birey, kalabalik kitlelere ulasip bu kitleler
tarafindan begenilmeyi ve onaylanmayi arayan bir konuma geliyor.

Ornek: Paylasim yapmadan saatlerce diizen ve dikkat icerisinde, gonderi iizerinde emin
olamayan, tiim yakinlarina soran Y Kkisisi.

Sosyal medya bu yoniiyle bize kusursuz imajlarin sunumunu da vermekle sanal
benliklerin kapilarini araliyor. Yasamlar daha estetik, miikkemmellik tizerine kurulmaya
calisiliyor ve zamanla da sanal benlikler sanal duygulari beraberinde getiriyor.
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Kisi gercek benligi dogrultusunda igerik tUrettiginde, gercek benligine daha da baglanir.
Ornegin, bir a takimini tutan bireyin siirekli a takiminin iceriklerini seyretmesi ya da
destek gonderileri paylasmasi o bireyin kendi hayata bakis1 dogrultusunda igerik tiretme
ve tliiketmesini desteklediginden siirekli ideal benlik arayisi icerisinde olan kullanicilarin
disinda olan kullanicilarin da varligini dogrulamak iizere 6rnek olarak verilebilir.

Sosyal Medyada i¢erik Uretme- Tiiketme Ve Etkilenen Benlik

Kendini ve kisisel benligini baskalar1 i¢in goriintir kilma arzusu 2000’li yillardan itibaren
tlim diinyada diizenli olarak artmis ve tam 200 yillik stirede kendini teshir etmenin teknik
altyapisin1 olusturan birey giinlimiizde YouTube vb. sitelerde tim hayatini cekip
paylasmaktadir. Bu durumda igerik iiretim ve tiiketimiyle hayat ve benlik
dinamiklerimizde de 6nemli degisiklikler olmustur.

Bunlar;
- Gizlilik diizeyi azalda.

- Hayat hikayesi anlatma devriyle artik herkesin anlatilmaya degecegini distindiigu
bir hayat hikayesi var ve bunlar sosyal medyada iiretilen iceriklere evrildi.

- Swiirsiz sergileme imkaniyla zaman- mekan kavramu yitirildi.

- Duygularin sunumuyla, soyut duygular somutlastirilmaya basladi. Kimse kimsenin
hislerine tam olarak inanmiyor. Ve duygular artik cok gecisken, ne hissediyoruz
sorusunu cevaplamak sosyal medyada zor.

- Sosyal medyada aranan deger ve takip edilmek tutkusu.
- Sohret liretimi artt1 ve bireye yapamayacaklarini yapma olanagi sagladi.
- Kiyaslama artt1. Béylece bireysel olan benlik kavrami sosyal bir kavrama dontisti.

YouTube da iinlii olmanin yolu bir internet sitesinde soyle aktarilmis: sesiniz giizelse,
dublaj yapiyorsaniz, farkli yetenekleriniz var ya da glindemle ilgili ¢ok carpici
aciklamalariniz var ise yetenek sizsiniz yarismasina segilmek i¢in beklemeyin, YouTube
bu hizmeti zaten ¢oktandir veriyor. (Nasil Unlii Olunur, 2012. Akt. Arik, 2013.)

Sosyal medya kullanicilar1 ¢ogunlukla kendi profillerinde en iyi halleriyle ve
benlikleriyle diger profillere kendini sunma egilimindedir. Bu yiizden paylasim

95



yaptiklar1 resimleri, videolari, yazilar1 vb. en ince ayrintisina kadar inceleyip
iclerinden en kusursuz olanim paylasarak diger sosyal medya kullanicilarinin
onay1 ve gorseline sunmaktadirlar. (Deligoz, 2023).

Eger giindem olan bir olay hakkinda paylasim yapmadiysaniz duyarsiz; arkadaslarinizin
izledigi komik videolar1 seyretmediyseniz popiiler videolardan bihaber olarak
nitelendirilebileceginiz bir yeni medya kultirii icerisinde yasamak aslina bakilirsa
icerisinde oldugumuz ¢agin dijital gliciinii ortaya koymaktadir ki iletisim bicimlerimize
kadar yer edinmeyi basarmis olan sosyal medya, yine ayn1 baglamda ve ayni kanallarda
bu benlik kavramini etkilemek icin calismaktadir. Diger yandan birey siirekli olarak
digerleri tarafindan kontrol edilmek ve nasil algilandiginin bilincine varmak istemesiyle
de sosyal medya da bir pratik sergiler. Bilgi ¢agina gecisle iletisim teknolojilerindeki
degisimler de yasam tarzlarini degistirmis ve bu da icerik Uretim ve tiiketimi
farklilastirmis, yani rekabeti dogurmustur. (Hepekiz, Gokaliler, 2019).

icerik iiretiriz ¢iinkii:

e GoOrunir olma istegi ve bunun sonucu olarak sosyal medyaya akin basladi.

e Sosyal varlik olan insan, sanal iletisim kurarak trettigi icerikle karsiya bir
enformasyon birakir. Ayni zamanda trettigi icerikler kendi hayata bakis agisini
yansitip kendi gibi olan kisileri de ¢ekeceginden, kendi gibi olanlara da ulasma
istegi.

e Diirtiisel bir yaratma, diinyaya ve yarina bir sey birakma istegi

e Kisa stireli ego tatmini

e Sergilenen yetenekler

e Giinliik hayatta s6ze dokiilemeyenlerin ortaya konmasi

e Yardim amagh videolar

e Unlii olmak ve olmak istedigin insana yaklagsmak

icerik tiiketiriz ciinkii:

¢ Bilgi sahibi olma ve haberdar olma istegi, merak itkisi
e (Gozetleme ve dikizcilik (kim ne yapiyor?)
e Eglence, vakit harcama

Bugiin disiiniildiigiinde bilingli icerik iiretimi ¢ok az. Ornegin bir Instagram reel
videosunu izlemek icin kimse ‘ben bir saat reels izleyecegim’ gibi bir yerden yaklasmiyor,
aksine bir maruz kalma ve kalinma sistemi var. Cagimizda sosyal medya araclariyla
fiziksel gerceklikten ayrilarak benlik kavrami Kkisiler tarafindan kurgulanabilmektedir.
(Ozkok, 2019).

Bir ¢alisma yapiliyor, internetten kirk dokuz adet fitness yapan erkek antrenor resmi
alinip inceleniyor. Bu resmin iki yoni var. Antrenortin kendini digerlerine sundugu yon
ve bu sunumu gérenin- tiiketenin ¢iktis1 olan yon. Iste bu ikisi arasindaki etkilesimler
sosyal medyada benlik algisini olusturan 6énemli mihenk taslaridir ve sosyal medyada yer
alan ideal benlik algillarinin o6nemli oraniysa beden ve gilizellik iizerinden
sekillenmektedir. Birey kendini sosyal medyada nasil gostermek istiyorsa, bu gosterimi
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ne derece iyi yaptigiyla basarili olabilmektedir. Birey benligini digerlerine sunma ihtiyaci
hisseder bunun nedeniyse bireyin digerleri lzerinde kendilerine iliskin bir izlenim
birakmak istemesidir. Bu amagla digerleri tarafindan nasil algilandigini 6l¢mek ve kontrol
etmek ister. (Ozkok, 2019).

- Gizem yaratma

- Yanlis sunum, farkl rollere girmek

- Yalnizca olumlu 6zelliklerin sergilenmesi
- Magdur paylasim akini

- Sosyal medyadaki tiretim ve tiiketim siiregleri benlikten tam anlamiyla etkileniyor,
kendimizden bagimsiz degil.

- Geri bildirimler ve olumsuz geri doniitlerle yeniden sekillendirme yapmak
- Baskasinin begenisi ile kendini degerlendirme ve bagimli birey

- Kaybedilen 6zgiinliikle sosyal onay arayis1 en sonunda toplumsal dontisiime de
neden olur.

Bir c¢alismada, ergenler tlzerinde yaptifl1 incelemede ergenlerin sosyal medyada
paylastiklar1 iceriklerin akranlar1 tarafindan begenilmesinin daha o6nemli oldugu
vurgulanmistir (Taylor, 2015).

Profesyonel bir fotografci ile bir grup ergen gen¢ arasinda c¢alisma yapiliyor. Onlarin
resimleri ¢ekiliyor, fotograflara rotus yapiliyor. Grup ikiye ayrilip birine rétuslu, digerine
rotussuz resimler gosteriliyor. Fotograflarin rotuslu oldugunu bilen ergen gengler
arasinda ideallestirilmis beden bilincinin arttig1 ve benlik saygilarinin azaldig: gériliiyor
(Harrison & Hefner, 2014). Giinlin sonunda sosyal medya kullanicilar1 bekleyen ve onlara
iletilmek istenen bir mesaj var: “Kendini filtreler ile degistirebilirsen, sen de diger
kullanicilar gibi daha iyisi ve hatta onlardan daha fazlasi olabilirsin” (Niedzviecki, 2010;
ugurlu, 2015 akt. Deligoz e.,2023).

Glin gectikce insanlar izlenimlerini yonetmede ustalasmakta ve bdylece kendileri
hakkinda cevreye verecekleri imaji, yani benlik goriiniimiinii olusturacak becerikli,
sempatik, cekici gibi bilgileri iletmeye calismaktadirlar (Oksiiz, 2014). Sosyal medya
kullanim siklig1 arttik¢a sosyal medyada tiiketilen fit, giizel, yakisikli, zayif kisilerden
etkilenme orani da artmaktadir (Ercan, 2018).

Sonug, Tartisma Ve Oneriler

- Yakin bir zaman icerisinde sosyal medya kullanici profilleri, daha kompleks bir
konuma gelebilir. Clinkii sosyal medya uygulamalar1 her gecen giin biinyelerine
bir¢ok farkl 6zellik entegre edip bunu kullanicilariyla paylagsmaktadir. Bu durum
sosyal medya uygulamalarinin ana amaci olan sosyallesme saglayan islevini
kullanicilan igin cesitli bir dlizeye tasimaktadir. Yani tek bir sosyal olma odasi
yoktur, tek bir uygulamanin icinde daha c¢ogul sosyallesme odaciklar

97



bulunmaktadir. Bireyler tek bir uygulama tUzerinden istedikleri sekilde
sosyallesebilmektedir. Bu durumu yadirgamayan kullanici ise her yeni 6zelligi bir
glinde kabul edip onun etkisini ya da islevini diislinmeyi es gecip hayatinin parg¢asi
olarak kabul edebilmektedir.

- Psikolojik problemler, 6zgiiven, bagimh kisilik.

- Yeni medyanin her ne kadar yararh ve gtinltik hayati kolaylastirici yonleri olsa da,
olaya biz yeni medyayi kullaniyoruz, o bizi degil gibi bir yerden bakarsak, yararh
yonlerini alip uzun ya da kisa vadede zarar1 olacak taraflarin1 birakip énlimiize
bakariz.

- Baski, hayal kiriklig), yetersizlik hissi asilama: Sosyal medya tizerinde tiiketilen
icerikler.

- Cesitli egitim toplantilari, sosyal medya detokslar1 yapilabilir. Sadece isimizi, ilgi
alanlarimizi ilgilendiren bir sosyal profil acabiliriz.

- Bireyler sosyal medyada kendilerini diiriistce ifade ederlerse, otantik benliklerine
daha yakin hissedebilirler. Bu anlamda sosyal medya benligi destekler de
diyebiliriz.

- Kalabalik kitlelere ulasip bunlar tarafindan begenilmek onaylanmak bir ugras
haline geldi. Yeni medyanin psikolojik hizmeti oldugu sdylenebilir.

- Sosyal medya kusursuz imajlarin sunumunu verir. Hata yapmaktan korkan
otekilesen izole bireylerin miikemmeliyetcilikleri olustu.

- Sosyal medyanin énemi ve olumlu yonleri her ne kadar acik olsa da hayatimizin
anbean paylasimlari glinlimiizde 6zlem ve 6zlemek duygularini bile azaltmistir.
Her an herkes, her seyden ve herkesten haberdar iken ve haberi veren taraf da
hayatinin tiim saniyesini dagitmaktan kopamamis bir vaziyetteyken duygular
gercekliklerini yitirdi. Clinki sosyal medyada her gliniinii ve anini gérdiigiin kisiyi
ne kadar merak edebilir ve 6zleyebilirsin sorusu akillara geldi.

- Bireylerin kimlikleri seffaflasti- benlikler yeniden tanimlanmaya basladi.
- Sanal benlikleri inandirma ihtimali ¢ok ¢ok yiiksek diizeye eristi.

- lcerik iiretme ve tiikketme siireci temelde psikolojiktir. Duygularimizi denetim
altinda tutmay1 6grenmek gercek benligimize sarilmak adina yapilacak 6nemli bir
ilk adim olabilir.
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DiJiTAL AGLAR VE BILGI TEKELI: HAROLD INNIS’IN PERSPEKTIFINDEN
BIR DEGERLENDIRME

Ozgiir YILMAZ"

Giris

Dijital aglarin demokratiklesmeyi artiracagl beklentisi, internetin giindelik yasamdaki
artan roliiyle birlikte ortaya atilmistir. Internetin genis kitlelere bilgi erisimini artiracag
ve bireylerin kamusal alanda daha fazla s6z sahibi olacag: diistiniilmiisttir. Ancak dijital
aglarin sirketler tarafindan kontrol edilmesi, bu demokratiklesme stirecini aksine bir
tahakkiim aracina doniistiirmiistiir. Bu calismada, Harold Innis'in medya teorisi temel
alinarak dijital aglarin nasil bir bilgi tekeline dontstigi ve bu tekellesmenin etkileri
incelenecektir.

Innis’in zaman ve mekan o6nyargili medya kavramlari, dijitallesme siirecinde veri ve
bilginin birkac¢ biiyiik sirket tarafindan nasil kontrol edildigini anlamamiza yardimci
olmaktadir. Ozellikle GAFAM olarak bilinen Google, Apple, Facebook, Amazon ve
Microsoft gibi dev teknoloji sirketleri, sadece bilgi akisini kontrol etmekle kalmayip, ayni
zamanda bu bilginin liretimi ve dagitimi iizerinde de mutlak bir iktidar kurmuslardir. Bu
tekellesme, bilginin demokratiklesmesi yerine, ekonomik ve kiiltiirel tahakkiimiin bir
araci haline gelmistir.

Bu ¢alismada, literatiir taramasi ve kavramsal analiz yontemi kullanilarak Innis'in medya
teorisinin giiniimiiz dijital kapitalizmindeki yansimalar irdelenecektir. Ozellikle Elon
Musk ve Joe Rogan gibi figiirlerin dijital platformlardaki etkileri iizerinden, bilgi
tizerindeki tahakkimiin nasil pekistigi tartisilacaktir. Calismanin amaci, dijitallesme ile
birlikte artan medya tekellerinin, demokratiklesme yerine, bilgi tizerindeki giic iliskilerini
naslil yeniden tirettigini elestirel bir ¢cercevede ortaya koymaktir.

Musk ve Rogan gibi kisiliklerin sosyal medya tizerindeki etkileri, bilginin 6zgiirlesmesi
umudunu zayiflatarak, toplumsal gilivensizlik ve kutuplasmanin artmasina neden
olmaktadir. Bu baglamda c¢alisma, dijital egemenligin sadece ekonomik degil, ayni
zamanda kiltiirel bir glic unsuru olarak nasil isledigini de gozler 6ntline sermeyi
amag¢lamaktadir.

Harold Innis’in imparatorluk Fikri

Harold Innis, iletisim bilimine 6nemli katkilarda bulunmus bir isimdir. Harold Innis’in
goruslerine gore, tarihte yaz1 ve papiriis gibi iletisim araglar biiyiik imparatorluklarin
kurulmasina katki sagladigi gibi, matbaanin ve kdgidin da ulus¢ulugun gelisiminde 6nemli
bir rol oynadigi diisiiniilmektedir (Baldini, 2000, s. 75). Innis, matbaanin kabilecilikten
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ziyade ulusalciiga nasil yol a¢tigin1 ve basimin, kendisinden 6nce var olmayan fiyat
sistemleri ve piyasalarini neden dogurdugunu ac¢iklamaktadir. Medya teknolojisinin
bicimleri toplumsal degisim stirecleri tizerinde biiytik bir etkiye sahiptir (McLuhan, 2020,
s. 74). Ayrica Innis’e gore, matbaanin etkisi on altinci ve on yedinci ylizyillarda goértilen
din savaslarinda net bir sekilde ortaya ¢ikmis ve milliyetciligin yiikselisi ile devrimlere hiz
kazandirmistir. Iktidarin iletisim sanayilerine uygulanmasi bu siireci pekistirmistir
(McLuhan, 2020, s. 303).

Modern kitle iletisim araclari, 6zellikle elektronik medya, zaman ve mekan kavramlarini
organize ederek bilincin temel 6zelliklerine etki eder. Innis'e gore, iletisim araglari
ticaretin diizenlenmesi ve toplumsal denetim tlizerinde mekani kontrol altina alma
egilimindedir (Lull, 2001, s. 42). Innis’e gore, iletisim aglari, tasidiklar1 enformasyonun
otesinde, toplumsal orgiitlenme bicimleri lizerinde genis caplh etkiler yaratir. iletisim
aracglar, ilettikleri mesajlarin aksine, zaman ya da mekana yonelik egilimler gosterir.
Ornegin, matbaa 6ncesi dénemde kullanilan parsomen, kil ve tas gibi araclar zaman
egilimliydi; mekanda tasinmalar1 zordur ancak zamana karsi dayanikhliklariyla 6ne
cikmaktadir (Stevenson, 2015, s. 197). Buna karsin, basili kagit gibi hafif ve daha az
dayanikl araglar mekan egilimlidir ve yer degistirmeleri ¢cok daha kolaydir. Bu tiir araglar
idari iligkilerin mekanda gelismesine ve siyasal otoritenin merkezsizlesmesine katki
saglamistir (Stevenson, 2015, s. 198).

Innis, iletisim tarihini bir dizi temel kavram etrafinda gelistirmistir. Eski Diinya'nin buyiik
uygarliklarinin her biri, zamana veya mekana dayali belirgin bir kiiltiirel yonelime
sahiptir ve bu yénelim kullanilan baskin iletisim aracinin dogasiyla baglantilidir. Ornegin,
antik Misir'da tas, tanrisal bir kralligin merkezilesmis yonetimini destekleyen, uzun
Omiurld, "zaman-egilimli" bir ara¢ olarak kullanilmistir. Ancak papiriis gibi hafif ve
tasinabilir "mekan-egilimli" araglarin ortaya cikisiyla birlikte Misir'in yonelimi degismis
ve genislemis bir imparatorluk haline gelmistir (Crowley & Heyer, 2021, s. 19).

Innis'in gorislerine gore imparatorluklar, kullanilan iletisim araglarinin dogasina bagh
olarak zaman ve mekan egilimli yapilar gelistirmistir. Zaman-egilimli araglar, uzun
omiurli ve dayanikli olduklarindan, merkezilesmis yonetimlerin ve dini otoritelerin
stirekliligini saglarken, mekan-egilimli aracglar daha tasinabilir ve hafif olduklari i¢in genis
topraklarda idari ve ticari iliskilerin kurulmasina yardimci olmustur. Bu iki farkli egilim,
imparatorluklarin genisleme ve yonetim siireclerinde kritik rol oynamis, toplumsal
orgiitlenme bigimlerini ve ticari aglar1 sekillendirmistir. Dijital aglarin sirketler
tarafindan denetlenmesi, Harold Innis’in bakis acisina gore baskin bir imparatorlugun ya
da devletin hirslarina hizmet eden bir "bilgi tekeli" olarak degerlendirilebilir. Innis’e gore,
halka bilgiye erisim imkani saghyor gibi goriinen iletisim sistemlerinin esas amaci, yerel
ve bolgesel topluluklar1 bu bilgi tekelinin korundugu daha genis alanlara cekerek
parcalamak ve boylece kiiltiirel ve ekonomik tahakkiim altina almaktir (Crary, 2023, s.
21).
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Dijital Tekeller: GAFAM

Dijital tekeller dendiginde akla GAFAM gelmektedir. Bu grup, baslangi¢cta Google, Apple,
Facebook ve Amazon’dan olusmus olup zamanla Microsoft da eklenmistir. Bu teknoloji
devleri, genellikle “havay1 yoneten efendiler”, “dijital ekonominin ustalar1”, “dortlii ¢ete”
veya sadece “dortli” gibi isimlerle anilmaktadir. “Efendi” terimi, 6zellikle feodal donemde
her seyi kontrol eden, hatta emegi bile sahiplenen feodal beyleri hatirlattigl icin
anlamlidir. Ayrica, bu gruba yonelik olarak “aglarin efendileri” ifadesi de kullanilmaktadir.
Bu tanmim, hizmet saglayicilar, platformlar, arama motorlar1 ve cihazlar gibi bir elit
tabakay isaret etmektedir. Bu dev sirketler, is modellerini, kullanicilarin giinliik dijital
yasantilarinda trettikleri devasa veri miktarinin kullanimina dayandirmaktadir (de
Bustos & Izquierdo-Castillo, 2019, s. 805).

2017 yazindan bu yana, 6zellikle GAFAM olarak bilinen biiyiik Amerikan sirketleri 6nemli
kazanclar elde etmistir. Bu biiylimenin kaynagi olarak petrol fiyatlarindaki artis ve sirket
vergilerindeki indirimler gosterilebilir. Ancak bu karlar, genellikle kamu yatirimlarinin
azaltilmasi veya devlet borg¢larinin artmasi pahasina elde edilmistir. 2018 yazinda Wall
Street, teknoloji firmalarinin 6nciiliigiinde rekorlar kirdi. GAFAM ve Netflix gibi sirketler,
toplamda 4 milyar dolar1 asan bir piyasa degeri ile 6ne ¢ikmistir (Fontanel & Sushcheva,
2019, s. 22).

Yatay yogunlasma, ayni islevi yerine getiren mal veya hizmet iireten sirketlerin tek bir
karar verme yetkisi altinda toplanmasi olarak tanimlanmaktadir. Bu mal ve hizmetler,
birinin tiiketimindeki bir degisikligin digerinde ters bir degisiklikle dengelendigi, yani
birbirlerinin yerine gecebilen iiriinler olarak kabul edilir. Internette, kisiler aras1 veya
gruplar arasi iletisim ve igerik ile bilgiye erisim saglayan g¢evrimic¢i hizmetler bu agidan
degistirilebilir olarak degerlendirilir. Glniimiizde iletisim hizmetleri e-posta, anlk
mesajlasma ve sosyal aglar iizerinden yaygin olarak saglanmaktadir. E-posta pazarinda
Apple, Google ve Microsoft'un hakimiyeti s6z konusudur. Bu li¢ sirket, pazarin %85'ine
sahiptir. Anlik mesajlasma alaninda ise stratejik agirlik mobil platformlara kaymistir.
Facebook, Messenger ve WhatsApp uygulamalariyla bu alanda baskin bir konuma
gelmistir. Ayrica, Skype gibi diger anlik mesajlasma hizmetleri de hala 6nemli bir kullanici
kitlesine sahiptir. Sosyal aglar arasinda ise Facebook, Instagram ve LinkedIn one
cikmaktadir. icerik ve bilgiye erisim konusunda arama motorlar 6n plana ¢ikmaktadr.
Bu alanda Google rakipsizdir. Ayn1 zamanda Google ve Facebook, haber sitelerine
yonlendirilen trafigin 6nemli bir kismini saglamaktadir, bu da onlar1 medya sektort i¢in
vazgecilmez kilmaktadir. Video pazarinda da YouTube ve Facebook hakimiyeti elinde
bulundurmaktadir ve bu, ¢evrimici reklamcilik agisindan stratejik bir alandir. Reklam
gelirleri de agirlikhi olarak Google ve Facebook arasinda paylasilmaktadir. Ucretli icerik
indirme alaninda ise Apple, iTunes platformuyla liderdir. Ayni sekilde, miuzik akisi
pazarinda Apple Music, Amazon Prime Music ve Google Play gibi platformlar Spotify ile
rekabet etmektedir. E-kitap pazarinda ise Amazon, tiim satislarin dortte lg¢linii elinde
tutarak acik bir lider konumundadir. Bu pazarlardaki sirketler, biiyiik tiiketici kitlesine
ulasmalarinin yani1 sira, igerik dUreticileriyle avantajli anlasmalar yaparak sektor
tizerindeki etkilerini artirmaktadirlar. Bu sekilde, hem piyasalar1 kendi ¢ikarlarina gore

102



diizenleyebilmekte hem de isbirligi yaptiklar kiiltiir ve iletisim sektorlerinin en giicli

oyuncularini destekleyerek konumlarini pekistirmektedirler (Smyrnaios, 2016, ss. 78-
80).

Snowden’in ifsa ettigi veri sizintilarindan Cambridge Analytica ve Facebook skandalina,
Brezilya’da Bolsonaro'nun WhatsApp kampanyasindan Huawei'nin mali isler miidiiriintin
Kanada'da tutuklanmasina kadar uzanan vakalar, bilgi ve veri kontroliiniin jeopolitik
catismalarin merkezinde oldugunu gostermektedir. Dijital aglar ve bu aglara bagh
teknolojiler, artik bilgi ve veri lizerindeki kontrol miicadelesinde kilit birer unsur haline
gelmistir. Bu baglamda, dijital bilgiye sahip olmak, yerel veya kiiresel herhangi bir
hegemonya bicimi i¢in vazgecilmezdir. Gliniimiiz diinyasinda yalnizca ekonomik, askeri
ya da enerji kaynaklarina sahip olmak yeterli degildir. Bu gii¢leri destekleyen gii¢lii bir
dijital ag altyapisi olmadan, bu kaynaklar anlamin yitirmekte ve iilkenin egemenligi
sorgulanabilir hale gelmektedir. Ornegin, hiikiimetler altyapilar iizerindeki kontroli
kaybettiginde, veri erisimi Ulzerinde tam kontrol saglamak amaciyla cesitli yasal
diizenlemeler yapmak zorunda kalmaktadir. ABD'nin yabanci telekomiinikasyon
sirketlerine zorla kabul ettirdigi giivenlik anlagsmalar1 veya Rusya'nin vatandaslarinin
verilerinin yerel sunucularda saklanmasini zorunlu kilan veri yerellestirme yasasi, bu
miicadelenin 6rneklerinden yalnizca birka¢idir. Dijital egemenligin kurulabilmesi i¢in
temel olarak bes farkli seviyede kontrol saglanmasi gerekmektedir: 1) altyapilar
(kablolar, uydular vb.), 2) veri merkezleri, 3) baglant1 saglayicilari, 4) yazilim, hizmet ve
uygulamalar, 5) hikimetler ve kurumlar. Bu bes seviye giiniimizde dijital bilgi
jeopolitiginin temel yap1 taslarim1 olusturmaktadir. Her bir seviye, dijital egemenlik
miicadelesinde farkl stratejiler ve politikalar gerektirmektedir. Internet altyapisi ve
aglarin sahipligi, jeopolitik miicadelenin en 6nemli unsurlarindan biri haline gelmistir. Bu
baglamda, bazi ¢ok uluslu sirketler ile hiikiimetler arasindaki iliskiler gergin
miizakerelere neden olmustur. Ozellikle ABD'deki GAFAM gibi biiyiik teknoloji devleri,
altyap1 yatirimlarini genisletmis ve dijital alanin kontroliinde daha biiytik bir pay sahibi
olmustur. Ozellikle Google ve Amazon gibi devler, sadece yazilim veya hizmet saglayici
olmanin oOtesine gecerek, altyap1 yatirimlarina da yonelmistir. Google, Microsoft ve
Amazon'un kendi veri merkezlerine sahip olmalar ve fiber optik denizalti kablolarina
yatirnm yapmalari, dijital egemenligin altyapisal boyutuna verdikleri 6nemin bir
gostergesidir. Bu dijital sirketler, internetin isleyisini diizenleyen en bilyik ag
saglayicilar1 arasinda yer almaktadir. Bu saglayicilar, kiiresel aglara digerlerinden daha
fazla erisim saglayan yapilar insa ederek, kendi hizmetlerinin diinya ¢apinda sorunsuz
sekilde islemesini garanti altina almaktadir. Diinya genelinde bu saglayicilardan sadece
13 tane bulunmaktadir ve bunlardan 7’si ABD, Birlesik Krallik ve Isve¢’te yer almaktadir.
Ayrica GAFAM'1n sahip oldugu biiyiik mali kaynaklar, altyap1 yatirimlarini destekleyerek
bu firmalarin dijital diinya tlizerindeki kontroliinii daha da giiclendirmektedir. Bu
baglamda, dijital diinya lizerindeki kontrol artik sadece icerik ve hizmet treticileriyle
sinirli kalmamakta, ayni1 zamanda altyapinin sahibi olmay1 da kapsamaktadir. Bu teknoloji
devleri, bulut hizmetlerinden optik fiber kablolara kadar genis bir alanda yatirim yaparak
dijital egemenligin farkl katmanlarinda da s6z sahibi olmaktadir. Ornegin Amazon bulut
hizmetlerinden biiytik gelir elde ederken, Google ve Microsoft gibi sirketler de hem veri
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merkezlerine hem de altyapi projelerine yatirinm yaparak kiiresel dijital ekosistem
lizerinde daha fazla gii¢ kazanmaktadir (Fiormonte & Sordi, 2019, ss. 111-112).

GAFAM';n dijital tekeller haline gelmesi, hem teknolojik hem de stratejik
tstiinliiklerinden kaynaklanmaktadir. Bu sirketler, yalnizca yazilim ve hizmet sunan
aktorler olmaktan ¢ikarak, dijital diinyay1 sekillendiren altyapilara da biiyiik yatirinmlar
yapmistir. Google, Apple, Facebook, Amazon ve Microsoft, genis veri merkezlerine sahip
olup, fiber optik kablolar gibi dijital altyap1 yatirimlariyla kiiresel aglarin kontroliinde
onemli bir rol oynamaktadirlar. Bu altyapi sahipligi, onlar1 yalnizca teknoloji devleri degil,
aynl zamanda dijital diinyada bilgi ve veri akisini yonlendiren gii¢ merkezleri haline
getirmistir.

Ayrica GAFAM, sahip olduklar1 devasa mali kaynaklar sayesinde hem yatay hem de dikey
yogunlasmay1 basariyla uygulayarak, farkli sektorlerde lider konumlarina
yiikselmislerdir. Iletisimden e-ticarete, sosyal aglardan icerik ve bilgiye erisime kadar
genis bir yelpazede hizmet sunmalari, bu sirketlerin kiiresel piyasalar: kendi ¢ikarlarina
gore diizenlemelerine olanak tanimaktadir. Bu da onlarin rekabetten uzak, gticlu dijital
tekeller haline gelmelerine yol agmistir.

Dijital egemenlik, artik sadece teknoloji tiretimi ile sinirli degil, ayn1 zamanda dijital
altyapinin kontroliiyle de yakindan iliskilidir. GAFAM, dijital ¢agin temel taslarim
olusturan altyapiy1 kontrol ederek, yirmi birinci yiizyilin dijital ekonomisinin vazgecilmez
aktorleri olmuslardir. Bu durum, yalnizca ekonomik giicle degil, ayn1 zamanda dijital bilgi
tizerindeki hakimiyetle de yeni bir hegemonya bicimi yaratmaktadir. GAFAM’1n biiyiiyen
glict, dijital diinya tzerindeki kontroliin merkezilesmesine ve bu sirketlerin, kiiresel bilgi
ve veri akisini tekellerinde tutarak, modern diinyanin dijital ekosistemini
yonlendirmelerine olanak tanimaktadir.

Yanilsamadan Gergeklere: Demokratiklesmeden Tahakkiime

internetin gelisimi ile birlikte demokratiklesmede, kamusal alana ve siyasete katihmda
bir artis olacag: diisiiniilmiis ve bu baglamda tezler 6nerilmistir. Bu tezlere bir 6rnek
vermek gerekirse “sanal cemaat” kavrami ele alinabilir. "Sanal cemaat" kavrami, Howard
Rheingold’'un ayni adh kitabiyla internet terminolojisine girmistir. Rheingold, internet
lizerindeki tartisma gruplarinin nasil yeni bir toplumsallik modeli olusturdugunu
tartisarak, bu tiir sanal topluluklar "cemaat" olarak adlandirmistir. internet ortaminda
bir araya gelen ve tartisan bireylerin olusturdugu bu gruplar, yardimlagsma ve dayanisma
erdemlerini yeniden canlandiran bir toplumsallik formu olarak tanimlanmis ancak bu
kavram zamanla elestirel bir ¢ikis noktas1 birakmaksizin, bireylerin hangi amacla
kullandigina bakilmaksizin bir blok haline gelmistir. Bu baglamda, sanal cemaat, internet
tizerindeki her tiirlii gecici veya kalic1 bir arada olma durumunu ifade eden bir terim
haline gelmistir (Kilicbay, 2005, s. 27).

Ancak ozellikle internet sirketleri lizerinde yasanan tekellesme ile birlikte bu tezlerin
ciddi bir sekilde elestiriye ugradig: gériilmektedir. Internet, ideolojik agidan biiyiik 6lciide
egemenlerin soyleminin disina ¢ikamamaktadir. Glinlimiizde en 6nemli bilgi alisveris
araclarindan biri olarak gortlen internet, ayn1 zamanda bilgi ve gii¢ arasindaki iliskiyi
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daha da 6n plana ¢ikaran bir etken haline gelmistir (Inceoglu & Coban, 2015, s. 62). Sosyal
medya ve internet, devrimci araclar degil aksine kolaylikla denetlenebilen Kkitle iletisim
araclaridir. Bu nedenle, Kitlelerin fiili eylemi olmadan sosyal medya ve internetin tek
basina bir etkisi yoktur. Iktidarlar, ellerinden geldigince muhalif sesleri susturmak icin
caba sarf etmektedir. Burada 6nemli olan, insanlarin sokaklar1 doldurarak fiziksel eyleme
gecmesidir; bunu tetikleyen ise diizene karsi duyulan hosnutsuzluktur. Ancak bu
hosnutsuzlugu yalnizca internet lizerinden yaratmak, yaymak ve insanlar1 harekete
gecirmek miimkiin degildir (inceoglu & Coban, 2015, s. 31). Twitter’1 satin aldiktan sonra
ismini X olarak degistiren Elon Musk isimli teknoloji sirketleri sahibinin ve Joe Rogan
isimli komedyenin podcast sovlart demokratiklesmeden tahakkiime gecisi en uygun
anlatacak ornekler olarak gortilebilir.

Elon Musk, baslangicta teknoloji alanindaki yenilikei ve ilerici fikirleriyle 6ne ¢ikan bir is
insan1 olarak bilinmesine ragmen, son yillarda hem politik séylemleri hem de sosyal
medya platformu X tlzerindeki faaliyetleriyle asir1 sag ve fasist egilimlere dogru kayis
gostermistir. Bu doniisiim, 6zellikle politik olarak otoriter liderleri ve asir1 sag ideolojileri
desteklemesiyle kendini gostermektedir. Musk’in Arjantin’de Javier Milei ve Brezilya’da
Jair Bolsonaro gibi asir1 sagc liderlerle kurdugu yakin iliskiler, onun siyasi tercihlerini
acikca ortaya koymaktadir. Milei ile bir araya gelip 6zgiirlik ve kapitalizm gibi kavramlar
etrafinda birlesen Musk, Bolsonaro gibi otoriter figiirlerin séylemlerini ve politikalarini
desteklemistir. Bu liderlerin demokratik yapilar1 zayiflatmaya yonelik politikalari,
Musk’in benimsedigi 6zglrliik¢ii goriintimle celismektedir. Musk’in X'i satin aldiktan
sonra platformda yasakli hesaplar geri getirmesi ve asirn sagci komplo teorilerini
yaymasl, onun siyasi etkisinin sinirsiz 6zgirliik savunusunu asarak fasist egilimleri
normallestiren bir araca dontistiginu gostermektedir. Donald Trump, Alex Jones ve
Tommy Robinson gibi asir1 sagci figtirlerin platforma geri donmesi, bu kisilerin daha fazla
kitleye ulasarak nefret sdylemini yaymalarina olanak tanimistir. Musk’in antisemitik
komplo teorilerini destekleyen paylasimlar yapmasi, sosyal medyada asir1 sagin ve fasist
soylemlerin giiclenmesine katkida bulunmustur. Komplo teorilerinin yayilmasi, 6zellikle
otoriter rejimlerde oldugu gibi, disman yaratma ve toplumsal kutuplasmayi
derinlestirme stratejisinin bir parc¢asidir. Musk’in ekonomik giicii, onu sadece teknoloji
diinyasinda degil, ayn1 zamanda kiiresel siyasette de giiclii bir aktér haline getirmistir.
Ancak, serbest piyasa kapitalizmi ve sinirsiz 6zgiirlik sdylemi, genellikle otoriter
rejimlerle ortiismektedir. Fasizm, bireysel haklar1 ve o6zgiirliikleri kisitlarken, Musk’in
sinirsiz kapitalizmi desteklemesi, sosyal adalet ve esitlik taleplerini zayiflatmakta,
ekonomik ve siyasi giliclin birka¢ elde toplanmasini tesvik etmektedir. Bu da fasizmin
temel oOzelliklerinden biri olan otoriter ve elitist bir diizenin gliclenmesine katki
saglamaktadir (Anderson, 2024).

Joe Rogan, diinyanin en popiiler podcast yayincilarindan biri olarak takipcileri lizerinde
biiytlik bir etkiye sahiptir. The Joe Rogan Experience adli podcast’i, milyonlarca dinleyiciye
ulasarak genis bir kitleye hitap etmektedir. Ozellikle 18-34 yas arasi erkeklerin yogun
takip ettigi programinda, Rogan, heterodoksi olarak bilinen bir akimi desteklemekte ve
elestirel, sistem karsiti diisiinceleri yaymaktadir. Trump’a yonelik suikast girisiminin
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ardindan, bu olayin Tanri’'nin Trump't ABD'nin yozlasmis siyasi sistemini ifsa etmek icin
korudugunu ima eden yorumlari, komplo teorilerini giiclendirmistir. Rogan'in bu tiir
yorumlari, politik guvensizlik ve sisteme olan inangsizligl derinlestirirken, geng
erkeklerin politikadan uzaklasmalarina da katki saglamaktadir. Rogan, yalnizca komplo
teorilerini destekleyen bir figiir degil, ayn1 zamanda genis capta etkili olan bir medya
kisiligi olarak, siyasi goriisleri yonlendirme giiciine sahiptir. Ozellikle COVID-19 ile ilgili
yanlis bilgilendirme ve secim sahtekarligi iddialarina dair yaydigi icerikler, bircok geng
erkegin sisteme olan giivenini sarsmis ve siyasi katilimi zayiflatmistir (Merlan, 2024).

internetin demokratiklesme siirecini destekledigi iddiasi, baslangicta "sanal cemaat"
kavrami gibi pozitif tezlerle gliclenmistir. Ancak dijital ortamda yasanan tekellesme, bu
umutlar1 golgede birakmistir. Elon Musk ve Joe Rogan gibi figiirler, platformlar:
araciligiyla asinn sag ideolojileri yayarak demokrasi yerine tahakkiime yol agmistir.
Musk'in X platformunu satin almasi ve yasakli hesaplar1 geri getirmesi gibi adimlar,
nefret soylemi ve komplo teorilerini yayginlagtirmistir. Rogan’in podcast programi da
benzer sekilde geng¢ erkekleri politikadan uzaklastirip giivensizlik ve apatiyi
beslemektedir. Elon Musk ve Joe Rogan'in érnekleri, dijital diinyadaki tekellesmenin
demokratiklesme umudunu nasil zayiflattigin1 gostermektedir. Baslangicta internet,
ozgurliik¢l bir kamusal alan olarak goriilmiistiir ancak dijital platformlarin birkag buyiik
figliriin elinde toplanmasi, bilginin kontrol edilmesi ve maniptlasyonuyla tahakkiime
donuismiustiir. Musk, sosyal medya platformu X'i satin aldiktan sonra asir1 sagci gortusleri
destekleyerek bu tahakkiimii pekistirmistir. Joe Rogan ise popiiler podcast programi
araciligiyla komplo teorileri yayarak gen¢ erkekleri siyasi katilimdan uzaklastirmakta,
givensizlik ve hosnutsuzluk tohumlar1 ekmektedir. Bu siireg, dijital platformlarin
demokratiklesmeyi  giliclendirmek yerine, otoriterlesmeye katki sagladiginm
gostermektedir. Elon Musk ve Joe Rogan ornekleri, dijital teknolojinin kamusal alanda
basta umut edilen demokratiklesmeyi saglamak yerine, sosyal medya tekellerinin egemen
oldugu bir tahakkiim aracina déniismesinin sonuglarin1 gostermektedir.

Sonug

Harold Innis’in imparatorluk kavrami, gliniimiiz dijital aglarinin ve teknoloji devlerinin,
bilgi lizerindeki tekellerini anlamak icin gii¢li bir analitik ¢cerceve sunmaktadir. Innis’e
gore, iletisim araclar1 imparatorluklarin genislemesinde ve siirekliliginde kritik bir rol
oynamis, zaman ve mekan onyargili medya araclari ile bilgi kontrolii saglanmistir. Dijital
cagda ise bu siirec, GAFAM gibi dev sirketlerin bilgiye erisimi denetlemesiyle devam
etmektedir. Internetin demokratiklesme vaatleri, bu sirketlerin ekonomik ve Kkiiltiirel
tahakkiim araglarina doniismesiyle tersine ¢evrilmistir.

Dijital aglar, basta kamusal alan ve katilim olanaklarini artirma potansiyeline sahip gibi
goriinse de, tekellesen yapilar bu umutlann zayiflatmistir. Google, Apple, Facebook,
Amazon ve Microsoft gibi devler, kiiresel bilgi ve veri akisini kontrol ederek, toplumsal
dinamikler iizerinde genis capl etkiler yaratmislardir. Bu siire¢, dijital medya
platformlarinin yerel ve bolgesel topluluklar kiiresel bilgi tekeline entegre etmesiyle
gerceklesmis ve bu topluluklarin kiiltiirel ve ekonomik bagimsizliklarini zayiflatmistir.
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Harold Innis’in medya teorisi, bu gelismeleri ele almak i¢in giiglii bir arag sunar. Internetin
ve dijital platformlarin baslangicta demokratiklesmeye katki saglama umudu tasidigi
gorilse de, dijital tekellerin bilgi tUzerindeki hakimiyeti, demokratiklesmeden ziyade
tahakkiim mekanizmalarin1 pekistirmistir. Innis'in zaman ve mekan 6nyargili medya
anlayisi, dijital ¢agin imparatorluk yapilarinin nasil sekillendigini anlamamiza olanak
saglamaktadir.

Sonug olarak, dijital aglarin yonetimi, ekonomik ve kiiltirel tahakkiimiin yeni bir bi¢cimini
ortaya c¢ikarmistir. GAFAM gibi devlerin dijital altyapiya yaptigr yatirimlar, bu
imparatorluk yapilarinin gliclenmesine yol agmuis, bilginin kontrolii aracilifiyla sosyal ve
politik dinamikler tizerinde biiytik bir gii¢c kazanmislardir. Innis'in imparatorluk anlays,
giniimiiz dijital kapitalizminin nasil yeni bir bilgi imparatorlugu yarattigin1 anlamamiza
katkida bulunmaktadir.
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DiJiTAL PLATFORMLARDA iLETiSIMIN GRAFIK DILI:
HAREKETLI TiPOGRAFI

Merva KELEKCI OLGUN*

Giris

Tipografi, bilgisayar sistemlerinin sunmus oldugu imkanlarla, sanatsal, dinamik ve
etkilesimli olarak yeni bir boyut kazanmistir. Tipografinin tarihsel olarak gelisimi
incelendiginde sanat ve tipografinin giiclii iligkisi 20. yiizyilda sekillenmistir. Magaralara
cizilen el yazilarinin estetiksel temelleri de modern tipografinin olusmasinda 6énemli
katkilar saglamistir. Resimlerin 1sikla birleserek yeni form olusumlary, duygu ve
diistincenin uygulama arasindaki etkilesimini sanatsal bir bicimde gostermektedir. Bu
bicimsel yaklasim ise tipografinin hem goérsel hem de kavramsal olarak yeni bir
baslangicin olusumunda 6nemli bir temel yapi tasi olmustur.

Tipografinin deneyimsel konsept tasarimlari, yaratici ve etkilesimli bir deneyim
olusturmak icin 6nemli bir rol oynamaktadir. Tipografinin interaktif bir enstalasyon
icinde hazirlanarak sunulmasi yazinin bugiine kadar olan gelisim ve degisiminin
sekillenmesiyle olgunlasmistir.

Tipografinin hafizasina baktigimizda magaraya cizilen resimlerden, piktograma déniisen
kelimelerin gorsel sembollere doénlismesini saglayan bir kodlama cesidi oldugunu
soyleyebiliriz. Eski donemlerde kullanilan gérsel sembol ve simgeler, bir kelimenin yazil
ifadesi olarak farkli bicimlerde kullanilmakta olup, giiniimiiz alfabemizde varligini
stirdiirmektedir. Tipografinin gorsel ve sembolik olarak anlasilabilmesi i¢in tarihsel ve
kiltirel bir kopri olmalidir. Béylece sanatin ve tasarimin ayni zaman da tipografi
acisindan onemli bir bag kurmay1 saglayacaktir.

Hareketli ve Etkilesimli Tipografi

Dijital ¢cag, sanatin teknoloji ile birleserek hizla gelismesi, hareketli ve etkilesimli
tipografinin olusumunda yeni sinirlar ¢izmistir. Bu durumda tipografi sadece metinsel
olarak bir icerik iletmenin disinda sanatsal ve kavramsal ¢ozlimlemelerle gorsel bir ifade
bicimine donlismiistiir. Dijital ortamlar i¢in hazirlanmis olan igeriklerin énemi gorsel
iletisim kaynaklarinda dinamik ve etkilesimli tipografinin izleyici ile olan deneyimsel
stirecini aktif hale getirerek anlat1 bicimini giiclendirmistir (Saffer, 2013).

Hareketli tipografi, bir mesaji iletirken, gorsel acidan etkili ve akilda kalic1 olmasini saglar.
Hareketli tipografiyi, sadece estetik acidan degil psikolojik etkisi devam eden bir grafik
tasarim Urini olarak sayabiliriz. Hedef kitlenin ve izleyicinin dikkatini ¢eken, iletilen
mesajin akilda kaliciligini arttiran ve duygusal bir etki yaratmak i¢in 6nemli bir yaklasim
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olarak kullanilmaktadir. Hareketli tipografinin tarihsel gelisiminde Saul Bass'in 1960-
70’lerde sinema jenerik kullanim drneklerini bizim i¢in énemli bir referans kaynagi
olmaktadir.

I obA

Gorsel 1. Saul Bass, Bir Cinayetin Anatomisi, 1959*

Dijital cagin donlistimii olarak kabul edilen 2000°li yillardan itibaren reklamcilik ve sosyal
medya platformlarinda yer alan video ve igeriklerde de hareketli tipografinin etkileri
gorilmiistiir. Bu etkilerin dijital platformlara yansimasi metin ve animasyonu birleserek
kullania1 etkilesimini arttirmak ve reklam kampanyalarinda mesajlar ileterek gorsel
deneyim giliclinii arttirmistir.

2000’1i yillarin basindan itibaren artik reklamcilik dijital platformlarda yer alan tipografik
reklam cesitleri izleyici ile dinamik etkilesim kurarak dijital pazarlama kategorisinde
gliclii bir iletisim araci haline gelmistir.

Dijital platformlarda kullanilan hareketli tipografi marka tiriinlerinin iletmek istedigi
mesaj1 6zgin ve etkin bir sekilde sunabilmelerine olanak tanimaktadir. Tipografinin
iletisim araci olarak kullanilmasi1 marka degeri acisindan dogrudan 6nemli katkilar
saglamaktadir.

Hareketli Tipografinin Estetik ve Fonksiyonel Yaklasimi: Animasyon ve Tipografi

Modern zamanda dijital ¢cagin tipografiyi animasyonlu bir bicimde kullanarak iletisim
hareketli bir hale getirmis ve mesaji dinamik bir anlat1 6gesine dontistiirmiistiir. Yazinin
hareketli olarak tasarlanmasi iletilmek istenen mesajin gorsel olarak hem algilanmasini
hem de duygusal olaral etkisini giiclendiren bir yontem olarak kullanilmistir. Tipografinin
onemli bir parcasi olan okunabilirlik ve kavranabilir olma ilkesi animasyonun metne
estetik bir boyut kazandirmaktadir. Kinetik tipografi olarak da bilinen hareketli tipografi,
mesajlar1 daha dinamik ve etkileyici bir sekilde iletmek icin metnin animasyonunu ifade
eder. Bu alan, grafik tasarim, dijital sanat ve iletisim teknolojileri gibi ¢esitli disiplinlerden
unsurlarini birlestirerek gelisim saglamistir (McCarthy, 2020).

* https://oldmag.net/2013/05/08 /gunun-doodlei-saul-bass
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Tipografinin ritmik hareketlerini animasyonlu bir bicimde sunulmasi mesajin iletilme
bicimini degistirmektedir. Mesajin ekranda hizli bir bicimde donmesi hiz1 anlatirken,
yumusak bir gecis olmasi ise sakin ve dikkat cekici bir etki yaratmaktadir. Mesajin
izleyiciye iletilmesi sadece gorsel bir unsur degil duyusal bir deneyim de sunarak bir sanat
formu yaratmaktadir (Sarkisian, 2019).

Gorsel iletisimde Dinamik Tipografinin Rolii

Kullanic1 deneyimini Kkisisellestirerek sunan etkilesimli tipografi, geleneksel yazi
bicimlerini statik bir gorlintiiden etkilesimli hale getirerek dinamik bir yapiya
dontstirmektedir. Etkilesimli tipografinin, izleyici ile dogrudan bir bag kurarak yeni bir
deneyim sunmaktadir. Boylece tipografi hedef kitleye islevsel bir deneyim sunar (Lupton,
2017).

Tipografi sadece okunan bir metin degildir. Metnin oynanabilir, manipiile edilebilir ve
kesfedilebilir olmasidir. Bu stire¢ kullanici ile bag kurulmasini saglayarak yeni bir
deneyimin etkilesimli olabilmesini olanak tanimaktadir (Lupton, 2017).

interaktif tipografi sadece metnin gériintiilenme seklini degil, ayn1 zamanda kullanicinin
yazl tipiyle nasil etkilesime girdigini de yeniden tanimlamaktadir.

Etkilesimli Tipografinin Teknolojik Temelleri

Modern grafik isleme teknolojisi, tipografiyi tamamen gorsel bir unsur olmaktan c¢ikarip
kullaniciyla siirekli etkilesim halinde olmasini saglamaktadir. Etkilesimli tipografi,
kullanicilarin metin ile fiziksel ve dijital ortam arasinda bir baglanti olusturmasina olanak
tanir. Bu teknolojik gelismeler geleneksel tipografinin roliinii degistirmekte, kullanici
merkezli bir deneyim sunmakta ve tipografiye yeni bir boyut kazandirmaktadir Vicker, &
Vogel, 2019).

Kullanic1 etkilesimi, dijital platformlarda tipografinin temel taslarindan biri haline
gelmistir. Geleneksel tipografi sabit ve okunakli olmakla sinirhiyken, etkilesimli tipografi
dogrudan kullanic1 etkilesimiyle sekillenmektedir. Kullanicinin metinle etkilesimi
sayesinde metin dinamik olarak degistirilebilmektedir. Dijital platformlar, bu etkilesimler
sayesinde metni daha cazip hale getirir ve kullaniciy1 icerikle birlestirmektedir (Kress, &
Leeuwen, 2006).

Etkilesimli Medya ve Sanatta Tipografi Kullanimi

Tipografinin interaktif medya ve sanatta kullanimi dijital sanatin sinirlarini zorluyor. Bu
alanlarda kullanilan interaktif tipografi, izleyicinin sanat eseriyle aktif bir bag kurmasini
saglamaktadir.

Tipografi sadece gorsel kompozisyonun bir pargasi olarak degil, ayn1 zamanda izleyicinin
eylemleriyle degisen ve sekillenen bir unsur olarak da rol oynar. Etkilesimli sanat
eserlerinde tipografi, izleyicinin katilimiyla anlamini yeniden tanimlar ve kullaniciy1 sanat
eserinin yaratici siirecine dahil eder. Bu, yazi karakterinin islevsel ve sanatsal boyutlarini
birlestirerek interaktif tipografinin dijital sanatin geleceginde 6énemli bir yer tutacaktir.
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Arastirma Amaci

Hareketli tipografinin estetik ve iletisimsel uyumlarini renk, font, boyut, hareket
Ogelerinin iletisim stireci icindeki metnin ses ile biitiinciil yaklasimiyla bilgi aktarimini
mesajin icerik ile gliclendirilmesinin tizerindeki etkileri incelenmistir. Teknolojinin kitle
tizerindeki hareketli tipografinin cekiciligini, mesaj aktariminda etkisini ve marka ile
kurulan baglantiy: ele alir.

Yontem

Arastirma i¢in var olan dijital platformlarda yayinlanan tipografi ile olusturulmus
reklamlar incelenmis olup var olan reklamlardan yola ¢ikarak reklam konsept semasi
olusturulmustur. Reklam konsepti hedef kitleye (gen¢ profesyoneller ve teknoloji
meraklilar1) izletilmistir. Izleyicilerin tipografi hareketlerinden aldiklari mesajlar ve
duygusal tepkiler analiz edilmistir.

18-25 yas araliginda, dijital platformlarda hareketli tipografi egitimi almis Kkisiler
lizerinde analiz yapilmistir.

Bulgular

Katilimcilarin ¢ogu, hareketli tipografinin mesajin giiciinii artirdigini belirtmistir. Biiytik,
kalin ve dinamik harflerin ekranda hareket etmesi izleyicinin ilgisini ¢eker ve mesajin
zihinde kaliciigini saglar.

Neon renklerin kullanimi, 6zellikle gen¢ kitle tarafindan modern ve yenilik¢i olarak
yorumlanmistir. Minimalist arka plan ise mesajin net bir sekilde iletilmesine olanak
saglamistur.

Katilimcilar, ses efektleri ve miizigin mesajin vurgusunu artirdigini belirtmistir. Yiksek
enerjili elektronik miizik, 6zellikle teknolojik gelisme ve yenilik temasini destekleyici
bulunmustur.

DR .

Gorsel 2. Rebrand introduction Burger King*

* https: //www.youtube.com /watch?v=CmP909We2uU
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Burger King, yeniden markalasma siirecinde hareketli tipografi, markanin nostalji ve
modernligi birlestiren yaklasimiin énemli bir parcasi oldu. Ozellikle yeni "Flame Serif"
ve "Flame Sans" yazi tipleri, markanin koklerine donerek 70’ler estetigine dayanan,
yuvarlak hatli ve sicak bir gorsel kimlik sunuyor. Bu hareketli tipografi, dijital
platformlarda markanin samimi ve eglenceli karakterini yansitirken izleyicilere giiven
vererek etkilesim sagladig1 goriilmektedir.

Hareketli tipografi, gliniimiizde dijital iletisimde markalarin samimi ve giivenilir bir
kimlik sunmasi adina kritik bir unsur olarak 6ne cikiyor. Bu yas grubundaki tasarimcilar,
Burger King'in nostaljik unsurlar1 modern tasarim ilkeleriyle harmanlayarak, markayi
gecmise saygl gosterirken gunimiiz tiiketicisiyle bag kuran bir estetik anlayisa
oturttugunu diistintyor. Dijital ¢cagin izleyicileri bu tiir gérsel unsurlarla daha kisisel ve
marka ile duygusal bir bag kurarken, eglenceli ve dinamik tipografi, markanin "samimi"
kimligini giiclendiriyor. Bu sayede, hareketli tipografi, hem izleyiciye giiven asilamakta
hem de markaya olan ilgiyi artirarak dijital etkilesimleri giiclendirmekte 6nemli bir rol
oynadig1 gorusiine varilmistir.

Hello everybody.

Gorsel 3. Don’t Blink, Apple*

Apple’in "Don’t Blink" Reklami: Bu reklam, hizla hareket eden tipografiyi kullanarak,
miizikle senkronize sekilde markanin 6zelliklerini vurgulayan metinleri hizlica
gosteriyor. Uriin gorselleri arasinda piiriizsiiz gecislerle dikkat ceken bu dinamik stil,
hareketli tipografinin birka¢ saniye icinde ana bilgileri etkili sekilde iletme giiciini
yansitmistir. Enerjik tarzi ile 6ne ¢ikan bu 6rnek, kinetik tipografi reklamlari icin 6nemli
bir gelisim ve referans olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Reklam, kinetik tipografinin dijital cagda hizla gelisen bir iletisim araci olarak, sinirl siire
icerisinde genis kapsamli mesajlar1 etkili bicimde sunma giliclinii ortaya koymaktadir.
Apple’in bu yaklasimy, izleyicinin dikkatini hizla ¢ekip bilgiye odaklanmasini saglayan

* https://www.youtube.com /watch?v=tMYj2PH5S5E
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enerjik ve modern bir estetik sunarak, kinetik tipografinin dijital pazarlama
stratejilerinde artan 6nemine referans niteliginde bir 6rnek tegkil etmektedir.

With Extensions,
Bard can

\ A 9

L
)
Gorsel 4. Google Bard, Google*

Google’'in Bard uzantilarini tanitan videoda, hareketli tipografi, triin demosunu
tamamliyor ve yeni aracin faydalarini anlamay1 kolaylastiriyor. Tipografi akici ve
hareketli grafiklerle entegre olup, metin sadece mesaji iletmekle kalmiyor, ayni zamanda
gorsel anlatimi da giiclendirmektedir.

Google'in Bard uzantilarini tanitan videoda hareketli tipografinin, kullanici deneyimini
optimize eden islevsel bir ara¢ olarak kullanimi dikkat ¢ekmektedir. Bu anlati teknigi,
triintin faydalarin1 daha kolay kavranabilir hale getirmekle kalmamakta, ayn1 zamanda
izleyiciyi metin lzerinden yo6nlendiren dinamik bir etkilesim sunmaktadir. Akic1 ve
hareketli grafiklerle entegre edilen tipografi, yalnizca bilgilendirici bir mesaj iletmek
yerine, ayni zamanda gorsel bir anlatima da katkida bulunarak iletisimin ¢ok boyutlu bir
sekilde giiclendirilmesini saglamaktadir. Bu baglamda, videodaki tipografinin islevi,
izleyici tizerinde etkili bir alg1 olusturmak amaciyla icerik ve gorsel anlatim arasinda bir
koprii kurmak olarak degerlendirilebilir.

Sonug

interaktif tipografi ve yapay zeka teknolojileri, tipografinin dijital diinyadaki islevsel ve
estetik rollinli yeniden tanimhiyor. Etkilesimli medya ve sanatta, kullanici deneyimine
dayal tipografik tasarim, dinamik ve kisisellestirilmis etkilesim sunmak i¢in statik bir
ara¢ olarak tipografinin otesine geciyor. Yapay zeka destekli algoritmalar, kullanici
verilerini analiz ederek gercek zamanl tipografik tasarimi miimkiin kilmis, hem sanatsal
hem de ticari alanlarda yaratici ¢6zlimler gelistirme becerisini artirmistir. Bu gelismeler,
tipografinin yalnizca metin merkezli bir anlatim unsuru olarak degil, ayn1 zamanda

* https://www.youtube.com/watch?v=1r87yrvK86w
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duygusal deneyimler ve baglantilar yaratan bir tasarim unsuru olarak da islev gérmesini
saglamistir.

Etkilesimli baskinin potansiyelinden tam olarak faydalanabilmek icin teknolojik altyapi
ve yazihmin daha da gelistirilmesi gerekecektir. Ozellikle, yapay zekanin daha fazla
kullanilmasini saglayan bilgisayar yetenekleri, basili materyalin kullanic1 davranislarina
daha duyarh hale getirilmesi i¢in ¢ok 6nemli olacaktir. Buna ek olarak, artan dijital
okuryazarlik g6z oniine alindiginda, kullanicilarin basili materyallerle daha bilingli ve
anlamli bir gsekilde etkilesime girmelerini saglamak icin egitim diizenlenmesi
gerekmektedir (Schonfeld & Busr, 2017).

Etkilesimli tipografinin kullanici deneyimi tizerindeki etkisini artirmak icin tasarimcilarin
ve gelistiricilerin daha disiplinler arasi bir sekilde isbirligi yapmasi 6énemlidir. Yapay zeka,
insan-bilgisayar etkilesimi ve grafik tasarim gibi disiplinleri birbirine baglayarak
etkilesimli tipografinin yaratici potansiyeli genisletilebilir. Gelecekte bu tiir isbirlikleri,
tipografinin sanat ve dijital medya platformlarinda daha kisisellestirilmis, dinamik ve
anlamli deneyimler sunmasini saglayacak ve kullanicilarla baglanti giiciinii artiracaktir.

Sonug¢ olarak, hareketli tipografi, gorsel anlatinin sinirlarini genisleten ve izleyiciyle
etkilesimi artiran yenilikg¢i bir tasarim unsuru olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Yapay zeka
destekli algoritmalarin bu alanda sundugu olanaklar, hareketli tipografinin dinamik
yapisinl derinlestirerek izleyiciyi daha fazla etkileyen, Kisisellestirilmis deneyimler
olusturmaktadir. Yapilan arastirmalar, tipografinin metinsel icerigi aktarmanin 6tesine
gecerek izleyicinin duyusal algisim1 ve dikkatini yonlendirdigini ortaya koymakta;
boylelikle, hareketli tipografinin metin ile kullanici arasinda ¢ok boyutlu bir bag
kurmasini saglamaktadir. Glintimiizde 6zellikle dijital platformlarda kullanic1 deneyimini
iyilestirmeye yonelik bu uygulamalar, izleyiciyle daha giiclii bir bag kurmak isteyen
tasarimcilar igin stratejik bir arag niteligi tasimaktadir.

Tasarimcilara hareketli tipografi kullaniminda estetik ve islevsellik dengesi gozeterek
izleyiciyle kurduklar etkilesimi giiclendirecek inovatif yontemlere odaklanmalar siirecin
gelisimiyle dogru olarak bir gelis saglanmasina olanak taniyacaktir. Ilerleyen
arastirmalarda, izleyici deneyimini daha derinlemesine incelemek ilizere yapay zeka
destekli tipografi ¢6zlimlerinin kullanici davranislar1 tlzerindeki etkilerine yonelik
calismalarin artirilmasy, dijital etkilesim tasarimina degerli katkilar saglayacaktir.
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“YATIRIM TAVSIYESi DEGILDIR”: YENi MEDYADA FiNFLUENCER
FENOMENI

Sebnem OZDEMIR*

Giris

COVID-19 pandemisi, kiiresel 6l¢cekte sadece saglik alaninda degil, toplumsal yapilar,
ekonomi ve dijitallesme siireclerinde de koklii degisikliklere yol agmistir. Ozellikle
dijitallesmenin hiz kazandig1 bu donemde, bilgiye erisim yontemleri ve bilgi tiiketim
aliskanliklar1 6nemli bir donlisiim gecirmistir. Bu stlirecte yeni medya ekosistemi i¢inde
sosyal medya platformlari, bireylerin finansal bilgiye erisiminde etkili bir mecra haline
gelmistir.

COVID-19 pandemisi, diinya ekonomileri iizerinde derin ve ¢ok yonli etkilere yol agti.
Kiresel tedarik zincirlerinin kesintiye ugramasi, is glicii piyasalarinin yeniden
sekillenmesi ve tiiketici alisgkanliklarinin degismesi gibi faktorler, pandeminin ekonomi
tzerindeki baslica etkilerinden bazilaridir. Pandemi, diinya genelinde genis ¢aph bir
ekonomik daralmaya yol agmistir. Milyonlarca insanin issiz kalmasinin, milyarlarca
insanin da eve kapanmasinin ekonomik etkisinin yani sira ciddi bir sosyal etkisi de olmus
ve sosyal medyada finfluencer fenomeni de bu dénemde ytlikselmistir. Fenomenin ortaya
cikisinin tek sebebi kuskusuz ki pandemi degildir. Ancak finfluencer olarak adlandirilan
finansal fenomenler bu donemde ciddi takipg¢i kazanmistir.

Kripto para birimlerinden hisse senetlerine kadar genis bir yelpazede finansal icerik
sunan ve finansal fenomen veya "finfluencer" olarak adlandirilan sosyal medya figiirleri,
genis kitleler lizerinde glicli bir etki birakmakta ve geleneksel finansal danismanlik
hizmetlerine alternatif olarak goriilmektedir. Finfluencerlarin sosyal medya itizerindeki
etkileri, finansal bilgiye hizli ve erisilebilir bir sekilde ulasmay1 miimkiin kilarken, ayni
zamanda bilgi dogrulugu, etik sorumluluk ve yasal diizenlemelerle ilgili tartismalar1 da
beraberinde getirmektedir.

Finansal icerik treticileri olarak finfluencerlar, sosyal medyanin dinamikleri icinde ¢ok
saylida bireysel yatirnmcinin yatirnm Kkararlarini yonlendirme potansiyeline sahip
olmaktadirlar. Bu durum, finansal piyasalarin geleneksel bilgi akisindan bagimsiz bir
sekilde, daha genis ve ulasilabilir bir tabanda sekillenmesine katkida bulunurken, bilgi
asimetrisi ve manipiilasyon risklerini de giindeme getirmektedir. Dolayisiyla finfluencer
olgusu, bireysel yatirimcilar ve toplum tizerindeki etkileriyle dikkate deger bir arastirma
alani olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bununla birlikte, finfluencerlarin sosyal medya iizerinde
yatirim tavsiyelerinde bulunmalari, finansal regiilasyonlarin kapsamina girmekte ve etik
acidan da degerlendirilmesi gereken bir boyut kazanmaktadir. Ozellikle, sosyal medya
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platformlarinda "YTD - Yatinm Tavsiyesi Degildir" ifadesini kullanarak yasal
sorumluluktan kacinmaya c¢alisan finfluencerlarin, etik sorumluluklarini ihmal edip
etmedikleri konusunda soru isaretleri bulunmaktadir. Bu nedenle finfluencer olgusunun
etik, yasal ve toplumsal boyutlariyla incelenmesi, sadece finansal diizenleyici kurumlar
icin degil, ayn1 zamanda toplumsal bilin¢glenme a¢isindan da 6nem arz etmektedir.

Bu calismanin amaci, Tiirkiye baglaminda Tiirkge igerik tlireten finfluencerlarin sosyal
medya lzerindeKki finansal icerik paylasimlarini analiz etmek ve bu paylasimlarin bireysel
yatirimcilar ile toplum tizerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Literatiirde finfluencer
olgusu farkl agilardan ele alinmis olmakla birlikte, cogu ¢alisma kiiresel diizeydeki
fenomenlere odaklanmakta, Tirkiye'deki finfluencerlar1 ve bu fenomenin yerel
baglamdaki etkilerini géz ardi etmektedir. Bu arastirma, Tiirkiye’deki finfluencerlarin
finansal icerik iiretimindeki rollinii, sosyal medya paylasimlarinin toplumsal ve kiiltiirel
baglamda ne gibi etkiler yarattigini incelemeyi amac¢lamaktadir. Ayrica, finfluencerlarin
yatirim tavsiyeleri sunarken uymak zorunda olduklari yasal diizenlemeler ele alinmistir.
Tirkiye’de Sermaye Piyasast Kurulu'nun (SPK) finfluencerlara yonelik yasal
diizenlemeleri, Amerika Birlesik Devletleri'ndeki SEC ve Avrupa Birligi'ndeki MiFID II
diizenlemeleri ile karsilastirilarak kapsamli bir analiz yapilmistir. Bu karsilastirmali
analiz, farkl tlkelerdeki yasal ¢ercevelerin finansal icerik iiretimi tizerindeki etkilerini
ortaya koyarak, Turkiye’deki diizenleyici eksikliklerin veya giiclii yonlerin belirlenmesine
katki saglamaktadir. Calismanin etik boyutunda ise finfluencerlarin "YTD - Yatirim
Tavsiyesi Degildir" ifadesini kullanarak yasal sorumluluktan ka¢inma girisimlerinin
potansiyel sonuclari tartisiimistir.

Finansal Fenomenler ve Finfluencer Kavrami

Finfluencerlar, ya da diger adiyla finansal sosyal medya etkileyicileri (fenomenler) sosyal
medya platformlarinda finansal bilgi ve tavsiyeler paylasarak belli bir takipci kitlesine
ulasmis kisi ya da hesaplardir. Bir kisinin "influencer" olarak kabul edilmesi i¢in sahip
olmasi gereken takipci sayisi ve diger ozellikler, etkili oldugu sosyal medya platformuna
ve hedef kitlesine baglidir. Bir kisi ya da hesabin finfluencer olarak adlandirilmasi i¢in
gereken takipci sayist ile ilgili herhangi bir resmi ya da gayri resmi kriter bulunmamakla
birlikte genel olarak influencerlar, takipgi sayilarina gore asagidaki kategorilere ayrilir:

e Nano influencer: 1.000-10.000 takipgi

e Micro influencer: 10.000-100.000 takipgi

e Macro influencer: 100.000-1 milyon takipgi
e Mega influencer: 1 milyon ve tlzeri takipgi

Bu siiflandirma platformdan platforma degisebilir. Ornegin Instagram’da takipci sayisi
bu sinirlarda degisirken, YouTube veya TikTok'ta abone sayisi ya da etkilesim orani da
o6nemli bir faktordiir.

Kuskusuz ki finfluencerlarin finansal okuryazarlik tizerinde az ya da ¢ok etkisi vardir.
“Hap bilgi” olarak tabi edilen kisa, 6zet, sikici olmayan ve carpic icerikler lreten
finfluencerlar biitgeleme, yatirim, tasarruf gibi konularda takipgilerin finansal davranisini
biiylik olctide etkileyebilmektedir. Giderek artan etkilerine ragmen, finfluencerlarin
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sagladiklarn tavsiyelerin dogrulugu ve giivenilirligi konusunda 6nemli tartismalara yol
acmaktadir. Bir¢ok finfluencer resmi bir finans egitiminden yoksundur ve takipgi ve
etkilesim kazanmak icin tarafli veya yaniltic1 icerikler {iretmeye meyyaldir.
Finfluencerlarin etkisi iki ucu keskin bir kili¢ gibi goriilebilir. Zira finfluencerlar bireylere
daha fazla finansal okuryazarlik ve toplum destegi saglarken, yanlis bilgilendirme ve
gercekci olmayan finansal beklentilerle ilgili riskler de olusturmaktadirlar.

Tarihsel gelisime bakildiginda ekonomi gazeteciligi ya da finansal gazeteciligin ilk
giinlerinde, gazeteler ve dergiler gibi geleneksel medya, kamu finansal okuryazarligini
sekillendirmede 6nemli bir rol oynamistir. 1889'da kurulan The Wall Street Journal gibi
onde gelen yayinlar, is haberleri, ekonomik olaylar ve yatirim hakkinda kapsaml giinliik
haberler sunmaktaydilar (The Wall Street Journal, 2024). Ancak dijital medya ivme
kazandikea, finansal tavsiye yayiliminin dinamikleri de degismeye baslamistir. Sosyal
medya, baglanti1 kurma ve etkilesim kurma bigimlerinde devrim yaratmis ve biiytik takipgi
kitleleri toplayan ve takipcilerinin goris ve davranislarini etkileme yetenegine sahip
etkileyicilerin (influencerlarin) ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Baslangicta, bu
platformlar yasam tarzi ve eglence icerikleriyle dne ¢ikmakta iken zamanla finans ve
yatirimlar da dahil olmak {lizere yasamin cesitli yonleri hakkinda vazgecilmez bilgi
kaynaklar1 haline gelmislerdir.

2021 yilinda TIAA tarafindan yapilan bir arastirmaya gére Amerika’da yeni yatirimcilarin
licte biri finansal kararlarini alirken sosyal medya platformlarini kullanmaktadir (TIAA
Teachers Insurance and Annuity Association of America, 2021). Giinlimiizde
finfluencerlar o kadar biiytik bir etki giiciine sahiptir ki (belki de finans ya da ekonomi
konusunda egitimi dahi olmayan) pek c¢ok finfluencerin pek ¢ok marka, kurum ya da
kurulustan destek hatta reklam aldig1 dahi goriilebilir. Ornegin FINRA Yatirimc Egitim
Vakfi ve CFA Enstitiisii tarafindan 2023 yilinda yiirttiilen arastirma, Amerika Birlesik
Devletleri'ndeki Z kusagi yatirimcilar1 yatirnm hakkinda bilgi edinmek i¢in sosyal
medyaya oOnemli Olgide (%48) giivendigini vurgulamaktadir (FINRA, 2023).
Finfluencerlarin daha gen¢ demografik gruplara c¢ekici gelmesi, YouTube, TikTok ve
Instagram gibi platformlardaki finansal iceriklerin erisilebilirliginin oldukga kolay ve
maliyetsiz olmasina baglanabilir.

Finfluencerlarin takipcilere fayda saglayip saglamadigi tartisma konusu olmakla birlikte
takipcilerin ekonomi ve finans konusunda farkindaliklarini artirdiklar1 yadsinamaz bir
gercektir. [svicre Finans Enstitiisii'niin Bloomberg ve StockTwits gibi platformlardan elde
edilen verileri kullanarak finfluencerlarin performansini degerlendirdigi genis ¢capl bir
calismaya (Swiss Finance Institute, 2023) gore finfluencerlarin;

e %28'lik bir kesim "skilled" (yetenekli) finfluencer olarak tanimlanmistir ve bu
grup aylik ortalama %2.6 anormal getiri saglamaktadir.

®  %?16'lik bir kesim "unskilled" (yeteneksiz) finfluencer olarak siiflandirilmistir.

e %56'lik bir kesim "anti-skilled" (yeteneksiz veya olumsuz yetenek) olarak
tanimlanmis ve bu grup aylik ortalama -%2.3 anormal getiri liretmistir.
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Finfluencerlar, 6zellikle karmasik finansal kavramlar1 basitlestirip anlasilabilir hale
getirerek, blitce yonetimi, tasarruf, yatirim araglari ve piyasa analizleri gibi konularda
kitleleri bilin¢glendirmeye katki saglayabilir. Bu durum, finansal okuryazarlik diizeyi
diisiik olan gencg ve yeni yatirimcilar i¢in degerli bir 6grenme firsat1 yaratabilir. Bununla
birlikte, ayn1 mekanizma yanlis bilgilendirme, yaniltici icerik ve manipiilasyon gibi etik
sorunlara yol acabilecek bir risk de tasimaktadir. Ozellikle yeni yatirimcilar, karmasik
piyasa kosullarini anlayacak bir bilgi birikimine sahip olmadiklarindan, finfluencerlarin
sundugu iceriklere daha fazla glivenme egilimindedir. Bunun sonucunda, kisa vadede
biiyiik kazanglar vaat eden igerikler veya riskli yatirnm onerileri, takipgiler tizerinde
manipiilatif bir etki yaratabilir. Ornegin, Reddit platformundaki "r/WallStreetBets" gibi
topluluklarda, finfluencer benzeri figiirlerin hisse senedi ve kripto para piyasalari
uzerinde onemli etkiler yarattigi, 2021 yilinda GameStop hisselerinin degerindeki ani
artis gibi olaylarla gozler oniline serilmistir. Bu gibi durumlar, sosyal medya temelli
finansal fenomenlerin, piyasalarda manipiilatif hareketlere yol acabilecegini ve
geleneksel yatirim modellerine meydan okuyabilecegini gostermektedir.

Finfluencerlarin Yasal ve Etik Sorumluluklari

Finfluencerlarin biiytik Kitleler tizerindeki etkileri arttik¢a, bu kisilerin yasal ve etik
sorumluluklar1 da tartisiimaya baslanmistir. ABD’de Menkul Kiymetler ve Borsa
Komisyonu (SEC), Tirkiye'de ise Sermaye Piyasasi Kurulu (SPK) gibi dizenleyici
kurumlarin sosyal medyada yatirim tavsiyesi veren finfluencerlarin izlenmesi ve
gerektiginde miidahale edilmesi konusunda ¢alismalar yaptig1 bilinmektedir. AB’de ise
2018 yilinda yurirlige giren MiFID II (Markets in Financial Instruments Directive II)
yatirimcilarin korunmasini saglamak ve finansal piyasalarda seffaflig1 artirmak amaciyla
tasarlanmis kapsamli bir diizenleme cercevesidir. Ancak, yasal diizenlemelerin
cogunlukla sosyal medya platformlarinin hizli ve dinamik yapisina ayak uydurmakta
zorlandig1 goriilmektedir.

Turkiye’de sermaye piyasasinin giivenilir, seffaf, etkin, istikrarli, adil ve rekabetci bir
ortamda isleyisinin ve gelismesinin saglanmasi, yatirimcilarin hak ve menfaatlerinin
korunmasi icin sermaye piyasasinin dizenlenmesi ve denetlenmesi amaciyla 2012
yuriirliige konulan kanun 6362 nolu Sermaye Piyasasi Kanunu’'dur (Sermaye Piyasasi
Kanunu, 2012). Finfluencerlar1 baglayan en 6énemli kanun bu kanun olsa da Yatirim
Hizmetleri ve Faaliyetleri ile Yan Hizmetlere iliskin Esaslar Hakkinda Teblig, Tiirk Ceza
Kanunu (piyasa dolandiriciligi, haberlesme ve bilisim yoluyla dolandiricilik gibi
maddeler), Bankacilik Kanunu ve Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurumu (BDDK)
Tebligleri, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yoénetmeligi gibi yasal
diizenlemeler de mevcuttur.

Finfluencerlarla ilgili pek ¢ok etik soru(n) da bulunmaktadir. Isvicre Finans Enstitiisiiniin
yaptig1 arastirmanin sonuglarinda da goriildiigii gibi (Swiss Finance Institute, 2023)
finfluencerlarin biiylik kismi1 negatif alfa iiretmektedir. Kategorize etmek gerekirse
finfluencerlarla ilgili etik sorunlar su sekilde tanimlanabilir:

120



e “Yatiim Tavsiyesi Degildir” (YTD) ifadesinin Etik Kullanimi: Finfluencerlar, yasal
sorumluluktan kaginmak icin igeriklerinde siklikla “Yatirnm Tavsiyesi Degildir”
(YTD) ifadesini kullanir. Oysa bu igeriklerin biiylik cogunlugu fiilen ve tam olarak
yatirim tavsiyesidir.

e Manipiilasyon: Ozellikle biiyiik bir takipci kitlesine sahip finflencerlar takipgilerini
belirli bir finansal triine yonlendirerek piyasada manipilatif etkilere neden
olabilirler. Ornegin, bir finfluencerin belirli bir varligi éne ¢ikarmasi halinde
takipcilerinin bu varliga yonelmesine yol acabilir ve fiyatin1 kisa vadeli olarak
ylkseltebilir. Bu tiir manipiilatif davranislar, finansal piyasalarin saglikli isleyisine
zarar verir ve ozellikle kii¢clik yatirimcilarin zarara ugramasina neden olabilir.
Manipilasyon (piyasa dolandiriciligl) 6362 sayili Sermaye Piyasasi Kanunu'nun
(SPKn) 107 nci maddesinin birinci ve ikinci fikrasinda birer sug¢ tipi olarak
diizenlenmistir (Sermaye Piyasasi1 Kurulu, 2024).

e Risk Aciklama Eksikligi: Her yatirim aracinin belli riskleri vardir. Finansal yatirim
onerilerinde bulunurken risk faktorlerinin de mutlaka vurgulanmasi gerekir. Oysa
bazi finfluencerlar sadece potansiyel kazanclara odaklanarak izleyicilerin riskleri
goz ard1 etmelerine yol agabilir ve takipcilerin zarara ugramasina sebep olabilir.

e Yaniticr veya Yanlis Bilgi Verme: Ozellikle finansal egitimleri veya yeterli
uzmanliklar1 bulunmayan finfluencerlar abartili getiri vaatlerinde bulunarak
takipcilerini yaniltabilir.

e (ikar Catismasi: Bir¢ok finfluencer, reklam ve sponsorluk anlasmalari araciligiyla
gelir elde eder. Finfluencerlarin finansal iiriin veya hizmetleri tanitirken,
takipcilerine bu tanitimlarin  sponsorluk anlasmast olup olmadigim
aciklamamalari, ¢ikar ¢atismasi sorununa neden olabilir.

Tiirkiye’de Finfluencer Ekosistemi

Tiirkiye’de finfluencer ekosistemi, diger bircok tilkede oldugu gibi giderek biiyiiyen bir
etkiye sahiptir. Tiirkiye'deki finfluencerlar sosyal medyadaki finansal bilgi akisinda
onemli bir aktor durumundadir. Ancak, Tirkiye’de finansal bilginin paylasimi ve
finfluencerlarin etkisi lizerine yapilan akademik c¢alismalar smirhdir ve finfluencer
olgusunun yerel baglamda daha kapsamli bir sekilde ele alinmasi gerekmektedir.

Merkezi Kayit Kurulusu (MKK) verilerine gore Kasim 2024 itibari ile Tiirkiye’deki toplam
kayith yatirinma sayisi (10,69 milyonu bakiyeli olmak tizere) 35,88 milyondur (Merkezi
Kayit Kurulusu (MKK), 2024). Bu yatirimcilar farkl farkli yatirnm araglarina yatirim
yapabilmektedir. Bu yatirim araclari arasinda pay senedi (hisse senedi), yatirim fonlari,
devlet i¢ bor¢lanma senetleri (DIBS), o6zel sektéor borglanma aracglar1 (OST),
yapilandirilmis irilinler (tiirev piyasalar), Eurobondlar, vb. araclar sayilabilir. En ¢ok
yatirimciya sahip araglardan biri olan hisse senedi piyasasinda Kasim 2024 itibari ile
toplam yatirimci sayis1 7 milyonu agkindir.
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Sekil 1. Merkezi Kayit Kurulusu (MKK) 5 Aralik 2023 X G6nderisi
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il Yatinma Sayisi
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womoo. SONT1yilda %146,06 artarak
8.215.098 oldu.
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3.338.549
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VERi ANALIZ PLATFORMU

MERKEZi KAYIT ia
(ﬁ iISTANBUL @ cvercurcnn VAP

Kaynak: (Merkezi Kayit Kurulusu (MKK), 2023)

MKK verilerine bakildiginda 2019 sonunda 1.2 milyon olan hisse senedi yatirimci sayisi
pandemi siirecinde katlanarak artmis, 6zellikle son yillarda halka arz sayisinin artmasi ile
birlikte (2021’den glintimiize 100’den fazla sirket halka arz ile BIS’e girmistir) yatirimci
sayisinda hizli bir artig gorilmistiir. Yatirimci sayisinin artmasinda halka arzlarin etkisi
yadsinamaz. Bununla birlikte, yatirimci sayisinin artis hizinda finfluencerlarin da etkisi
yadsinamaz.
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Sekil 2. X'te (ve Telegram'da) Halka Arz I¢erikli Paylasimlara bir Ornek

Sayfamda halka arz olmus sirketlerin bilgi analizlerine, Derinlik/AKD sine ve KAP
haberlerine ulasabilirsiniz. Paylasimlar yatinm tavsiyesi degildirl

158,41 B

Gonderiler

Halka Arz Analiz
ﬂ Bin Ulasim ve Akilh Sehir Teknolojileri arzina kag lot talepte
bulunmalnyim?

B TAMAMI ESIT son halka arz kadar katihmci olmas: halinde
25L0T (2.296E) pay diser.

F1y arzinda oldugu gibi ortalamanin attinda talep edenlerden artan
paylann, ortalama

BiN ULASIM VE AKILLI SEHIR

TEKNOLOJILERI A.S.

3-4 EKIM
FERSEMBE-CUMA
10.30-13.00

DAGITILACAK PAY A17.000.000 LOT

LOT FivaT 81,85 €

Kaynak: (Halka Arz Analiz, 2024)

Tirkiye’de sosyal medyada finfluencerlarin artan popiilaritesi, bireylerin finansal
konularda farkindaligini artirmakla birlikte, bazi riskleri de beraberinde getirmektedir.
Ornegin, gen¢ ve yeni yatirimcilar arasinda finfluencerlarin oénerilerine kérii koriine
giivenme egilimi, kisisel tasarruflarin yanlis yonlendirilmesi riskini dogurabilir. Bu
durum, finfluencerlarin igeriklerinin guvenilirligi ve sorumluluklar1 konusundaki
farkindahigin artirlmasimi  gerektirmektedir. Dolayisiyla, Turkiye'de finfluencer
ekosisteminin sosyal ve kiiltiirel etkilerinin yani sira, etik ve yasal duzenlemelerin
gerekliligi lizerine daha fazla arastirma yapilmasi, bu alanin saghkli bir sekilde
gelismesine katki saglayabilir.
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Sekil 3. Lisansh Yatirim Danismanlari ve Finansal Influencer "Finfluencer"

Lisansh Yatirim Danismanlar:: Finfluencerlar:

Yasalari takip eder. Reklam, isbirligi, |Cikar catismalarini her zaman ac¢iklamayabilir.
cikar catismasi gibi hassas noktalar1 | Agiklanmayan bir finansér tarafindan tazmin
es gecmez. ediliyor olabilirler.

Miisterilerle birebir ¢alisarak kisiye
/firmaya 6zel yatirim stratejileri Takipci kazanmak icin icerik tiretirler.
olustururlar.

Profesyonel sinavlar1 gegmek ve yeni |Yatirimcilarin, bir dolandirici ya da profesyonel
irtin ve hizmetler hakkinda giincel olmayan biri yliziinden yasadiklari kayiplari
kalmak zorundadirlar. geri kazanma olasilig sifira yakindir.

Finfluencerlarin bazilar tirettikleri icerikleri kuskusuz ki sadece insanlara faydali olmak,
bilgi vermek ya da popiilarite kazanmak ve kisisel tatmin i¢cin yapmamaktadir. Tamami
olmasa da bazi finfluencerlar;

Reklamlar

Markalarla Isbirligi

Ortaklik Programlari

Kendi Egitim ve Kurslarin1 Satma

Yontemleri ile maddi kazang da elde edebilmektedir.

lﬂlﬂ BeyazYakaGiyer @

Temu’dan alip begendigim ve glindelik hayatta bana
slik eden Grlinler irligi olsa da bu Grlinler
cekten kullandigim {riinler ¥

29,98

Q Takip et

BeyazYakaGiyer &

Finansal 6zgurluk pesinde, muhendis, sektor ve sirket arastinr, sever, hisse
senedi ve fon yatinmeist. - =5 AP beyazyakagiyer@gmail.com - rnavida seti en sevdiklerimden

|
his: 4 pa vs dahi giderken
13,88 valize atiyorum

Kaynak: (Beyaz Yaka Giyer, 2024)
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) o

Sevgili Arkadaslar,
Yarin, Abone olanlar i¢in , 7. Glindem Degerlendirmesi geliyor.

Borsalar

Faizler

Kripto ve yatinm

Kenarda duran paranizin durmasi olasi yerler,

gibi konularnin lizerinden gececegim. Simdiden lyi Okumalar. Size gecen
ayki gibi ciddi yon verecek.

H1.2K

Kaynak: (Demirtas, 2024)

Turkiye’de Tiirkce icerik iireten finfluencerlarin sayisini belirlemenin oldukg¢a zor oldugu
soylenebilir. Bunun altinda yatan en 6nemli iki nedenden birisi finfluencer tanimu ile ilgili
cok net bir cerceve bulunmamasi digeri ise finfluencerlarin basta X ve Telegram olmak
lizere pek cok sosyal medya platformunda aktif olmalaridir. Sadece X platformunda aktif
olan ve finfluencer olarak nitelendirilebilecek hesaplara 6rnek vermek gerekirse;

e Hakan Kara (@ali_hakan_kara)

e Haluk Biirtiimcekgi (@Burumcekci)
e Ahmet (@AhmetBeyefendi)

e 507 (@e507)

e Serkan Unal (@degeryatirim)

e Mahfi Egilmez (@mahfiegilmez)

e Mehmet Gerz (@MehmetGerz53)

e Haydar Acun (@Haydaracunn)

e Mehmet Firat Dicle (@Firatdicle_x)
e Kerim Rota (@kerimrota)

e Baris Soydan (@barissoydan)

e C(ihatE. Cicek (@turc35)

¢ Onur Duygu (@eonurduygu)

e Tunc¢ Satiroglu (@tuncsatiroglu)

e Murat Sagman (@muratSagman)

e Sant Manukyan (@SantManukyan)
e Ozgiir Demirtas (@ProfDemirtas)
e Ege Cansen (@egcansen)

o Atilla Yesilada (@AtillaYesiladal)
e Dr. Nuri Sevgen (@nurisevgen)

e Ahmet Mergen (@ahmet_Mergen)
e Erkin Sahinoz (@ErkinSahinoz)

e Prof. Dr. Yusuf Kaderli (@Yusuf_Kaderli)
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¢ Yunus Sahin (@YUNInvest)

gibi isimler sayilabilir. Sunu da belirtmek gerekir ki yukarida yer alan isimler kolayda
orneklem yolu ile belirlenmistir ve yazarin kendi sahsi yargilarinca belirlendigi tesadiift
olmayan bir 6rneklemdir ve listede yer alan isimlerin (hepsi olmasa da) ¢cogu ekonomi ya
da finans egitimi almis, lisansli ve saygin icerik iireticileridir. Dolayisiyla Tiirkiye’deki
finfluencer ekosistemini tam olarak yansitmamaktadir.

Sonu¢

Pandemi sadece saglik sektoriinii degil, dijitallesme, ekonomi ve toplum yapisi gibi birgok
alani koklii sekilde etkileyerek diinya capinda dontistiiriicii bir gii¢c olmustur. Bu déniisiim
siirecinde 6zellikle dijital platformlar, bilgiye erisim ve bilgi tiiketim aliskanliklarinda
yenilikgi bir degisim yaratmistir. Sosyal medya platformlari, bilgi paylasiminin merkezi
olarak bireylerin finansal bilgilere hizli ve kolay erisim sagladig1 bir mecra haline gelmis,
finansal sosyal medya fenomenleri veya finfluencerlar, bireylerin finansal bilgiye
ulagmasinda 6ncti rol listlenmistir.

Finfluencerlarin pandemi dénemi ile artan etkisi, yatirnmcilar iizerinde gii¢li bir etki
birakmis, ancak bu etkiler sadece olumlu sonuclar dogurmamis; bilgi asimetrisi ve
manipiilasyon gibi ciddi riskler de giindeme gelmistir. Geleneksel finansal danismanlik
hizmetlerinin yerini dijital platformlardaki finfluencerlarin hizli ve erisilebilir bilgi
saglama yetisi almaya baslamis, bu da bilgi dogrulugu, etik sorumluluk ve yasal
diizenlemelerin 6nemini artirmistir. Bu c¢ercevede, c¢alismada Tirkiye baglaminda
finfluencerlarin finansal igerik lretimi sorgulanmistir. Tiirkiye’de finfluencerlar heniiz
yeterince arastirilmamis bir alan olarak 6ne ¢ikmakta, bu da bu arastirmanin énemini
artirmaktadir.

Finfluencerlarin bilgi saglama ve bireysel yatirim kararlarin1 etkileme potansiyeli,
Turkiye’de ve diinya genelinde yatirnmci davranmslarinin dijital ortamda yeniden
sekillenmesine katkida bulunmaktadir. Ancak finansal igeriklerin dogrulugu ve
tarafsizligy, bu igerikleri tireten kisilerin yeterliligi gibi konular da énemli etik ve yasal
soru(n)lar1 beraberinde getirmektedir. Ozellikle, sosyal medya platformlarinda finansal
tavsiye paylasimi yaparken “Yatirim Tavsiyesi Degildir” (YTD) ifadesinin siklikla
kullanilmasi, finfluencerlarin yasal sorumluluklarindan kag¢inma girisimleri olarak
degerlendirilebilir. Bu tiir etik ikilemler, 6zellikle finansal okuryazarlik diizeyi diisiik olan
bireylerin bu iceriklere giivenme egilimini artirarak finansal kararlarinda hata
yapmalarina yol acabilir.

Calismanin bulgulari, Tiirkiye’de finfluencer olgusunun finansal igerik iiretimindeki
roliinii anlamaya yonelik i¢goriller sunmaktadir. Tiirkiye’de finansal bilginin sosyal
medya tizerinden hizli ve genis bir tabana yayilmasi, finfluencerlarin bireylerin finansal
bilgiye ulasmasini saglarken ayni zamanda yatirimcilar1 manipiilatif ieriklerle risk altina
sokma potansiyelini tasimaktadir. Tiirkiye’deki diizenleyici yapi, sosyal medya
fenomenlerinin hizla gelisen dijital finansal diinyada yarattig: etkiyi yonetmekte yetersiz
kalabilmektedir.
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Pandemi doneminde artan finfluencer etkisi, yeni yatirimcilarin finansal bilgi arayisini
dijital mecralara yonlendirmistir. Finfluencerlar, yatirim tavsiyeleri verirken takipcilerini
risklerden haberdar etmeli ve maniptlatif igerik liretiminden kacinmalidir. Bu ¢alismada
ortaya konuldugu tlizere, finfluencerlarin finansal igerik liretiminde etik kurallara uymas;,
Turkiye gibi gelismekte olan piyasalarin yatirnmci koruma mekanizmalarini daha guglu
kilabilir. Finfluencerlarin sorumluluklarini yerine getirebilmeleri i¢in seffaflik, dogru bilgi
aktarimi ve risk aciklama gibi etik prensiplere uymasi 6nem arz etmektedir.

Sonug olarak, bu ¢alisma, finfluencerlarin Tiirkiye’de finansal bilgi paylasimindaki roliinti
ve bunun toplum iizerindeki etkilerini ele almistir. Tiirkiye’de finfluencer fenomeninin
biiyiiyen etkisi, finansal iceriklerin erisilebilirligini artirirken ayn1 zamanda bireylerin
finansal kararlarin1 bilingli sekilde yapabilmeleri icin diizenleyici kurumlarin ve
akademik camianin daha fazla farkindalik yaratmasini gerektirmektedir. Finfluencer
ekosisteminin saglikh bir sekilde biiyiiyebilmesi icin hem bireysel yatirimcilarin egitim
seviyelerinin yiikseltilmesi hem de yasal diizenlemelerin dijital diinyanin hizh
dinamiklerine uyumlu hale getirilmesi biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu baglamda,
finfluencer fenomeninin etik ve yasal boyutlarinin incelenmesi, hem finansal piyasalarin
glivenilirligi hem de bireylerin finansal saghgi agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Bu
calismanin, finfluencerlarin toplumsal ve bireysel etkilerini anlamaya yonelik alanyazina
katk: saglamasi ve bu alanda yapilacak gelecekteki arastirmalara zemin olusturmasi
beklenmektedir.

KAYNAKCA

Beyaz Yaka Giyer. (2024). x.com/beyazyakagiyer. Ekim 16, 2024 tarihinde
https://x.com/beyazyakagiyer adresinden alind1.

Demirtas, O. (2024). x.com/ProfDemirtas. Ekim 16, 2024 tarihinde x.com/ProfDemirtas
adresinden alindu.

FINRA. (2023). FINRA Foundation-CFA Institute Research Focuses on Gen Z Investors.
Ekim 4, 2024 tarihinde finra.org/media-center/newsreleases/2023/finra-foundation-
cfa-institute-research-focuses-gen-z-investors adresinden alindu.

Halka Arz Analiz. (2024, Eyliil 26). x.com/Halkaarzanaliz. Ekim 15, 2024 tarihinde
https://x.com/Halkaarzanaliz/status/1839389734776476012 adresinden alind1.

Merkezi Kayit Kurulusu (MKK). (2023, Aralik 05). x.com/merkezikayittur. Ekim 15,
2024 tarihinde
https://x.com/merkezikayittur/status/17320735245320729167s=43&t=AjP5Rkd65w
NbagDwm8iKmQ adresinden alind1.

Merkezi Kayit Kurulusu (MKK). (2024). MKK Piyasa Verileri. Kasim 6, 2024 tarihinde
mkk.com.tr/ adresinden alind1.

Sermaye Piyasasi Kanunu. (2012). Eylil 4, 2024 tarihinde
mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.6362.pdf adresinden alind1.

127



Sermaye Piyasasi Kurulu. (2024). Sermaye Piyasasinda Piyasa Dolandiriciligl
(Maniptlasyon). Eylil 29 2024 tarihinde spk.gov.tr/yatirimcilar/sermaye-piyasasinda-
piyasa-dolandiriciligi-manipulasyon adresinden alindu.

Swiss Finance Institute. (2023). Finfluencers. Geneva: Swiss Finance Institute.

The Wall Street Journal. (2024, Ekim 3). The Wall Street Journal. www.wsj.com/about-us
adresinden alind1.

TIAA Teachers Insurance and Annuity Association of America. (2021). 2021 TIAA Digital
Engagement Survey: A survey of American attitudes on customer technology in the
financial services industry. New York: TIAA.ss

128



PARLAMENTOLARDA YASANAN SiDDET EYLEMLERININ BIR iLETiSIM
ARACI OLARAK KULLANILMASI

Kubilay CELIK*

Giris

iletisim; kisiler arasinda duygu, bilgi ve haber aligverisidir. Cesitli iletisim araglariyla
olusturdugumuz bilgi aglariyla da, iletisim saglanabilmektedir. Etkili ve saglikli bir
haberlesme icin; anlayish olmak, karsimizdakini dinlemek, o kisi hakkinda dogruya
dayanmayan bilgilerden arinmis olmak, her tiirli kritige anlayisla yaklasmak viicut dili,
bakis temasi ve konusma bigcimine dikkatlice bakmak gerekmektedir. Retorigin (so6z
soyleme sanati) bazi b6liimlerinin 6zellikle ses tonunu nasil kullandig1 gibi unsurlar:1 bazi
insanlarin yaradilisindan gelen o6zelliklerdir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta,
bunlarin bir kismi egitim ve toplum icinde zamanla kazanilabilecek becerilerdir. (Aziz,
2011) Yasamimizda, bizden farkli kisilerin de i¢cinde oldugu tiim eylemleri, haberlesme ve
iletisim becerilerimizi kullanarak devam ettiriyoruz. Bu durumda yararh iletisime
gecmek, basariy1 beraberinde getirmektedir. Iletisim yalnizca konusmayla olmaz. Basta
telefon olmak iizere gelismis iletisim araciyla da yapilmaktadir. Hovland, Janis ve Kelley
“kimin, neyi, kime ve nasil ilettigi” sorusunu ve ikna stirecindeki li¢ genel degiskeni
incelemislerdir. (Tutar, 2014) Bundan baska, iknanin ana merkezindeki ortak paydanin,
iletisim oldugunu gérmekteyiz (Anik, 2000). Aristo ise, Plato ' nun aksine “retorik sanati”n1
insanlari ikna etmenin bir yolu olarak degil, iknanin bilimsel ilkelerini ortaya koyma yolu
olarak degerlendirmistir. (Perloff, 2003). Insanlarin iletisim bicimi sozlii veya sozsiiz
olmak tizere iki bicimde gerceklesmektedir. Yani sosyal etkilesimde bu iki sekilden biri ve
ya ikisinin beraber kullanilmasi da séz konusudur. (Telman & Unsal, 2009). Bir¢ok
arastirmaci; insan iletisiminin sadece yiizde 40 oraninda so6zel oldugu ve
etkilesimlerimizin yiizde 60’1 yalnizca verilen sessiz sinyallerden olustugu sonucuna
varmaktadir. Phutela gore; ‘Beden dili’, yani ‘sessiz dil’, sézsliz bir iletisim bi¢imidir.
(Phutela, 2016) Beden dili, insanlarin viicudunun herhangi bir uzvu ile duygu ve
diistincelerini diger tarafa anlasilir bir sekilde iletmesidir. (Caliskan, 2005) Otoriteler
gore; beden dili insanlar tarafindan kullanilan ilk iletisim bi¢cimi olmustur. Insanlar;
bakislarini, duruslarini, el-kol hareketlerini ve de yiiz ifadelerini bir iletisim aracini
kullanarak; istek duygu ve ruhsal yapilarini paylasmislardir. (Baltas & Baltas, 2016)
‘Siddetle letisim’ modelini otoriteler, ‘insani Caresizlik’ olarak adlandirmaktadir. Burada
en lzilicii noktalardan biri ise; siddeti bir iletisim yolu olarak gérenlerden bazilar1 da,
halka ‘rol model’olmas1 gereken secilmislerdir. Siyasilerin televizyonlardaki canh
yayinlarda gosterdikleri siddet iletisimi, milyonlarca kisi tarafindan izlenmektedir.
Turkiye Blyiik Millet Meclisi'ndeki (TBMM) secilmis temsilcilerden olusan bir kurumun,

* Dr., Maltepe Universitesi, Meslek Yiiksekokulu, Radyo ve Televizyon Programciligl,
E-posta: kubilayc@gmail.com ORCID: 0000-0001-9832-4182
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demokratik normlar ve etkili iletisim ilkeleri dogrultusunda hareket etmesi beklenir.
Ancak, (siyasi ¢atismalar, Kamuoyunun ilgisi ve medya baskisi), halkin temsilcisi olan
vekilleri daha agresif bir tutum sergilemeye zorlamaktadir. Uzmanlar; bu tiir kisisel
gerginliklerin, egitim ve tecriibe eksikligi gibi cesitli sebeplerden dolay1 agirhk
kazandigini sdylemektedir. Eylem, soylem iletisimi; dille sozle bilgi ve kelime dagarcigiyla
anlatamayanlarin, siddet iletisimine basvurduklari bir yontemdir. Uzmanlara gore; kiifiir
dahi bazilar igin bir iletisim bicimidir. Iletisim; vericileri ve alicilar, bir siire ve ortam
icinde birlestiren bir etkinliktir. Ancak bu yalnizca bir siiregten ibaret degildir. Siirece
vurgu yapildigi zaman, daha ¢ok iki tarafli iletisim, yani kisiler arasi iletisim 6ne ¢ikarilmis
olmaktadir. (Tiirkoglu, 2004) Ne yazik ki; ‘iletisim’i, siddetle kars tarafa kabul ettirmek
yolu da, diinyada baz1 kesimlerinde bir iletisim bicimi olarak, cogu iilkelerde karsimiza
¢ikmaktadir. Oysa insanlar yalnizca iletisim vasitasiyla, hem kendilerini hemde toplumun
diger fertleriyle olan iligkilerini yeniden tiretmistir. (Yaylagiil, 2010).iletisimin en énemli
faktorlerinden birisi de ‘ikna’dir. 18. yiizyillda Amerika’da goriilen “ikna becerisi” ¢ok
arzulanan bir 6zellik haline gelmistir. O yillarda “ikna calismalar1” adina, “Amerikan
Bagimsizlik Bildirgesi, Lincoln'un Gettysburg Soylevi” gibi carpici retorik gelismeler
yasanmistir (Oyman, 2012). Soylem ve ikna yoluyla, mesajlarin1 karsi tarafa
iletemeyenlerin basvurduklar1 yontemlerden biri de siddettir. Caglardan beri yerytiziinde
siddet vardir. Gliiniimiizde Siddet Kiiltlri; yasamin her alaninda kendini gostermektedir.
Siddet; sporda, hastanede, okulda, sokakta neredeyse giinliik hayatimizin her aninda
karsimiza ¢ikabilmektedir. Iletisim yoluyla kendilerine karsi yapilan elestirilere, iletisim
yoluyla yanit veremeyenler veya yanit vermekten aciz kisilerin bagvurdugu ilkel yontem
ise genellikle siddettir. Unlii felsefeci ve devlet adami Cicero, bir konusmacinin ikna
kabiliyetine dikkat ¢ekmektedir. Bu inandiriciigr baska birine yollamanin en basaril
yonteminin de iyi bir egitimden gectigini savunmaktadir. (Madran, 2012) Fiziksel siddet
yetiskinin birini elle veya herhangi bir aracla dovme, tekmeleme, kafasini duvara ¢arpma,
sacini cekme ya da sagligini tehlikeye sokacak sekilde zarar verme olarak gorilmektedir.
(Ipsir, 2002) Insanlar arasi iletisimle varhigin1 gostermeye baslayan dil, her gecen
zamanda kavramsal ve soyut diizeyde ilerlemistir. Siddet yalmz sokaklarda degil,
Tiirkiye’nin en saygin kurulusu olan TBMM catis1 altindaki bizleri temsil eden, yani 6rnek
olmasi gereken ‘secilmis’ler arasinda da, sik¢a kendini gostermektedir. Oysaki birilerini
ikna etmeye calisilan zamanlarda, bu mesaji gonderen kaynagin kisisel ozellikleri,
gonderdigi mesajin igerigi kadar yapisi da énemlidir. (Oyman, 2012) TBMM kiirsiistinden;
secildigi bolgenin ya da tlkenin sorunlariyla ilgili bir konusma yapmayan - yapamayan
vekiller, sirf liderine hos goriinebilmek ve politik geleceklerini siirdiirebilmek adina
siddet iletisimine yoluna basvurmaktadir. Cesitli siyasi parti milletvekilleri, siddet
olayina karisan vekili elestirilecegine, takdir etmektedir. Ki, bu durum da, siddetle iletisim
yolunu secgen vekilleri maalesef cesaretlendirmektedir. Bu tiir durumlarda yani siddeti
onlemede; verilecek olan ceza veya odillerin ne (ler) olacagi ve bu durumlarda nasil bir
tavir takinilacagi tartismalidir. Tutum, bireye yakistirilan, onun bir psikolojik obje ile ilgili
diisiince, duygu ve davranislarini diizenli bir bicimde olusturan egilimdir. (Kéknel, 2007)
Demokratik tilkelerde; ister ad1 meclis, ister parlamento olsun, halkin oylariyla secilmis
olan vekil ve senatorler her yontiyle topluma 6rnek olmak (Public Figure) durumunda,
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hatta zorundadir. Yalcin; viicut dilini disiplinlerarasi bir calisma olarak gérmektedir.
(Yalgin, 2016), konusmadan yapilan iletisim, beden hareketlerinin anlasilmasina ve
yorumuna dayanmaktadir. Toplum bunlarin ne dedigine, ne soyledigine, ne mesaj
verdiklerine, yani agzindan ¢ikan her kelimeyi dikkatle takip etmektedir. Ozellikle dijital
platformlarda, bu sec¢ilmislerin binlerce, yiiz binlerce takipgisi vardir. Giyim-kusamdan,
hareketleri kadar, 6fkelenmeleriyle de topluma mesajlar verirler. Bu saydigimiz faktoérler
de bir iletisim bi¢imidir. Siddetsiz iletisim ortami saglikli ve glivenli bir egitim ortaminin
en temel ve vazgecilmez sartlarindan birisidir. Fiziksel siddet ebeveyn ya da ¢ocugun
bakimi ve egitimi ile sorumlu kisilerin kaza dis1 sebeplerle, cocuk tizerinde fiziksel bir
zarar meydana getirmesidir. (Martin, 2000) Saglikh iletisimin temelinde 6gretmenin,
ogrencileri ile empati kurmasi, etkin bir sekilde dinlemesi énemli bir husustur (Kazanci,
1989) ‘Siddet Iletisimi’ yalnizca son yillarda degil, neredeyse TBMM’nin kuruldugu
dénemlerden beri vardir. Siddetle Iletisim’in ne oldugunu daha iyi anlayabilmek igin,
‘letisim’in ve Siddet’in tek basina ne oldugu aciklandi. Daha sonra bu iki kelimenin yani
‘Siddetle Iletisim’in bir araya geldigi zaman, nelere yol acabilecegi 6rnekleriyle belirlendi.
Siddetle Iletisim’ konusunu iceren kaynaklardan literatiir aragtirmalar1 yapildi. Daha
sonra, Hedef kitle olarak, Tiirkiye'nin saygin kisilerinin bulundugu, TBMM {iyelerini yani
milletvekilleri belirlendi. Yontemimizde; siddetle iletisimin; fiziksel, sézlii veya psikolojik
bir olgu oldugu 6rnek yontemlerle ortaya konmustur. Arastirmalarimizda anahtar kelime
olarak; “siddetli iletisim”, “psikolojik siddet”, “s6zlii siddet”, “siddet ve psikolojik etkiler”
gibi terimler iizerinde durulmustur. Yontemler sonucu elde edilen bulgular, asagidaki
boliimde analiz edilmistir. Siddetle iletisim, bir kisinin karsisindakine zarar vermek,
tehdit etmek veya kontrol etmek amaciyla kullandig1 davraniglar ve dil bigimlerini
icermektedir. Bulgularda; fiziksel siddet (dovme-vurma), psikolojik siddet (asagilayici
sozler- tehditler), veya duygusal siddet (stirekli elestiri - manipiilasyon) ortaya ¢cikmistir.
Bazi uzmanlara gore; siddetle iletisim, saglikli ve etkili bir iletisim bi¢imi olarak kabul
edilmemektedir. Siddet; genellikle fiziksel, psikolojik veya duygusal zarar verme amaci
tasiyan bir davranis bigcimidir. Siddet iletisiminin, genellikle sorunlar1 ¢ozmektense, daha
fazla catisma ve zarar yarattigl saptanmistir. Bulgularda; siddetle iletisim bicimlerinin,
toplumsal ve bireysel dinamiklerle nasil iligkilendirildigine dair bazi 6nemli noktalar
oldugu belirlenmistir. Bunlarin kisi tzerinde; psikolojik ve ahlaki sorunlar ortaya
cikardig1 uzmanlar tarafindan aciklanmistir. Ornek alinan kisilerin yaptig1 veya karistign
‘Siddetle lletisim’in, halki da etkiledigi goriilmiistiir. Siddet Iletisimi’nin, biiyiik bir
endistri olan televizyon dizi ve programlarindan da beslendigi ortaya ¢cikmistir. Bulgulara
gore; Siddetle Iletisim kuran kisiler genellikle ayn1 yolu sectikleri belirlendi.
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Tablo 1. SIDDETLE ILETiSIM KURAN KiSILERIN DURUMLARI NASIL ORTAYA CIKAR

a-Ofke ve Kontrol: Hayal Kirikligy, kisisel 6fke

b-Gii¢ ve Kontrol Arzusu: Karsidaki kisiyi kontrol etmek veya gii¢ gostermek.

c-ikili iliskilerde Sorunlar: Catisma ve anlasmazliklarin ¢éziilmedigi durumlar.

d-Toplumsal ve Kiiltiirel Faktorler: Baz1 toplumsal ve kiiltiirel yapilar, siddetle
iletisimi normal bir davranis gibi tesvik edebilir.

Kuruldugu Tarihten itibaren TBMM’deki Siddet Olaylarinin Bazilari

Turkiye Buyuk Millet Meclisi (TBMM), bizi yoneten yuzlerce saygin insanin
bulundugu bir kurumdur. Hepimiz bdyle diisiinlir ve boyle olmasini arzulariz. Peki,
gercekten boyle mi? Ancak yazili ve gorsel medyada verilen haberler, cogu zaman
durumun hig de i¢ agic1 olmadigin1 gostermektedir. 23 Nisan 1920 tarihinde kuruldugu
glinden itibaren TBMM’de meydana gelen ve bazilar1 6liimciil olan bazi siddet ve Siddetle
iletisim Olaylar:

9 Subat 1925: “Ardahan Mebusu Deli Halit Pasa silahla vurularak agir yaralandi, birkag
glin sonra da Meclis revirinde hayatin1 kaybetti.” (1)

23 Subat 1958: “CHP milletvekili Yilmaz Mete ve Demokrat Parti Milletvekili Yasar
Glumiiser arasinda yumruklasma basladi. Bu yumruklasma tiim salona si¢radi ve ylizden
fazla vekilin dahil oldugu arbede ¢ikti. Milletvekili Avni Yurdabayrak’in ise burnu kirildi.”

(2)
21 Subat 1969 : Tirkiye Isci Partisi (TIP) Milletvekilli Cetin Altan, Meclis koltugunda
konusma yaptig1 sirada, ortalik karisti. Adalet Partisi Milletvekili, “Hamido” lakapli Hamit

Fendoglu, Altan’in iizerine atladi. Altan yerde tekmelendi ve yaraland.TIP Konya
Milletvekili Yunus Kogak ise agir yaralanarak hastaneye kaldirildi. (3)

29 Mart 1989: Siirt Bagimsiz Milletvekili Idris Arikan’in, ANAP’l1 Zeki Celiker ile Meclis
kulisinde karsilasmasinin ardindan yasadig: tartisma buyiidi. DYP’li Abdiirrezzak Ceylan
kavgaya engel olmak istedi. Ancak Arikan’in silahindan ¢ikan kursun Ceylan’a isabet etti,
Ceylan tiim miidahalelere ragmen hayatini kaybetti. (4)

28 Subat 1997: CHP Bagkani Biilent Ecevit'in 9 saatlik meclis konusmasinda kavga
cikti(5)

30 Ocak 2001: MHP ve DYP’li milletvekilleri arasinda kavga ¢ikti. DYP milletvekili Fevzi
Sthanhoglu ile MHP milletvekilleri Mehmet Kundakgi, Ismail Cevik, Cahit Tekelioglu ve
Cumali Durmus yumruklasmaya basladi. Sithanhioglu, kalp krizi gecirerek hayatini
kaybetti.(6)

8 Subat 2012: AK Parti (AKP) milletvekili Muhittin Aksak (sagda) Meclis'te yapilan bir
goriisme sirasinda, ana muhalefet, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) milletvekili Mahmut
Tanal’in (solda) kiravatini ¢ekistirerek kavga etti. (7)

132



Fotograf 1.

4 Agustos 2014: AKP-MHP vekilleri kavga etti. MHP [gdir Milletvekili Sinan Ogan (altta)
ve bazi milletvekileri yumruklara hedef oldu. 3 vekil yaralandi. (8)

Fotograf 2.

2 Mayis 2016: AKP-HDP kavga etti, baz1 vekiller yaralandi. HDP Grup Baskanvekili Idris
Baluken'in ise kolu ¢ikti. (9)

19 Ocak 2017: Ankara Bagimsiz Milletvekili Aylin Nazliaka, TBMM Genel Kurulu'nda
kendisini Meclis kiirsiisiindeki mikrofona kelepceledi. AK Parti'li Gokgcen Ozdogan Eng,
HDP milletvekillerine tekme att1. Leyla Birlik ve Burcu Celik ile sa¢ saca kavgaya giristi.
Kargasada CHP’li Safak Pavey sirtiistii yere diistii. Kol protezi ¢cikan Pavey’i yerden partili
arkadaslar1 kaldirdi. Arbedede gogsiine darbe alan HDP’li Bagkanvekili Pervin Buldan da
rahatsizlandi. HDP milletvekili Burcu Celik Ozkan elindeki bir tutam sa¢1 Adalet Bakani
Bekir Bozdag'a gostererek 'Bunu milletvekiliniz yapti. O kadin buraya gelecek' dedi.(10)
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Fotograf 3, 4.

11 Aralik 2019: AKP-CHP kavga etti.(11)
4 Mart 2020: CHP-AKP kavga etti. (12)
26 Aralik 2020: AKP-CHP kavga etti. (13)

10 Haziran 2021: MHP’li vekil Olcay Kilavuz, CHP’li Ozgiir Ozel'i arkadan yumrukladh.
(14) 22 Kasim 2021: MHP-HDP kavga etti. icisleri Bakan Siileyman Soylu’'nun katildig1
TBMM Plan ve Bilitge Komisyonu’'nda MHP’li ve HDP’li milletvekilleri arasinda “Selahattin
Demirtas” kavgasi ¢ikti. (15)

16 Aralik 2021: AKP ve CHP’li kadin vekiller arasinda yasanan kavga ve arbedeyi araya
giren erkek milletvekilleri ayirdi.(16)

6 Aralik 2022: Meclis Genel Kurulu'ndaki biitce goriismelerinde, AKP Bursa Milletvekili
Zafer Isik, Y] Parti Trabzon Milletvekili Hiiseyin Ors’e yumruk atti. Ors, kalp spazmi
gecirerek hastaneye kaldirildi. Kalp pili olan ve aldig1 darbenin ardindan kalp spazmi
geciren Ors’e hastanede elektrosokla miidahale edilerek hayata déndiiriildii.(17)

Fotograf 5.
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16 Agustos 2024: Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) izmir Milletvekili Alpay Ozalan (altta
sagda), Tiirkiye Isci Partisi (TiP) Istanbul Milletvekili Ahmet Sik'a (solda) kiirsiide yumrukla
saldirdi. Halklarin Esitlik ve Demokrasi Partisi (DEM Parti) Kars Milletvekili Giilistan
Kogyigit'in ise kas1 a¢ild1.(18)

Fotograf 6, 7.
Diinya Parlamentolarinda Siddet ve iletisim

8 Mayis 2007: Tayvan'daki siyasi kavgalar da oldukga yaygindir. Tayvanl milletvekilleri,
Taipei'deki parlamentoda ¢ikan bir kavgada kadin milletvekili, milletvekillerinin
birbirlerine tas ve yemek kutulari firlatmaya basladiktan sonra yaralandi.(19)

8 Temmuz 2010: Diinya parlamentolarinda Tayvan, ¢ok sik kavga etmekle tin salmistir.
Tayvan'da muhalefet partisi liyeleri, iktidardaki Milliyetci Parti (KMT) milletvekilleriyle
(tstte) yine kavga etti. Birbirlerine bir seyler firlatti, su sigratti ve tekmeledi. Cikan
kavgada iki kisi hastaneye kaldirildi.(20)

Fotograf 8.

17 Mayis 2024: Tayvan parlamentosunda yasa teklifi nedeniyle, iktidar partisi ve
muhalefet partisi milletvekilleri arasinda kavga ¢ikti. Bir milletvekili, teklifi kagitlarini
alip kacti.(21)

24 Ocak 2008: italyan Udeur senatérii Tommaso Barbato, Roma'daki Senato'da yapilan
giiven oylamasi oturumundan ¢ikarilirken kavgaya tutustu.(22)
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26 Ekim 2011: italyan Parlamentosu'nda muhalefetteki FLI partisinin iiyesi Claudio
Barbato (solda), Roma Parlamentosu'nda Kuzey Ligi'nden Fabio Ranieri (sagda) kemer
sikma tartismalar1 tam bir kavgaya dontstii. (23)

Fotograf 9.

13 Haziran 2024: italya parlamentosunda bélgesel yonetimlere daha fazla ozerklik
ongéren kanun teklifinin gériismeleri sirasinda, italya bayrag: acarak kanun teklifine
tepki gosteren Bes Yildiz Hareketi (M5S) milletvekili Leonardo Donno, yumruklu saldiriya
ugrad. (24)

27 Nisan 2010: Milletvekilleri, Ukrayna parlamentosu salonunda kavga etti.
Milletvekilleri, Rus donanmasiyla yapilan anlasmay1 protesto etmek icin yumurta ve
duman bombalari attilar. (25)

18 Mayis 2011: Ukrayna Vekhovnaya Rada Baskan Yardimcisi Adam Martynyuk (sagda),
Kiev'deki Ukrayna parlamentosu salonundaki bir oturum sirasinda milletvekili Oleg
Lyashko bogmaya calisti.(26)

Fotograf 10.

25 Mayis 2012: Kavgalarla sik sik diinya giindemine gelen Ukrayna Parlamentosu'nda
tarihi bir giin daha yasandi. Ukrayna milletvekillerinin yumruklu ve girtlak girtlaga resmi
dil kanunu goriismesi, Parlamento Bagkani Volodimir Litvin'i zor durumda birakti. (27)
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13 Aralik 2012: Ukrayna parlamentosunun ilk oturumunda, Kiev'de yapilan oylama
kurallar1 konusunda milletvekilleri arasinda arbede yasandi. (28)

19 Mayis 2024: Irak Parlamentosu’'nda vekiller kavga etti. Yeni parlamento baskani
secilemedi. Bazi1 vekiller yaralandi. Kavgay1 ayirmak i¢in, giivenlik gilicleri miidahalede
bulundu. (29)

9 Subat 2022: Slovakya'da parlamentoda; ABD ile imzalanan savunma anlasmasinin
gorisiildigl sirada oylamayi engellemek icin, kiirsiide Slovakya bayragi agan muhalif bir
milletvekili, iktidar partisinden meslektasinin a¢tig1 Ukrayna bayragina su doktii. (30)

17 Eyliil 2015: Japonya parlamentosunda, II. Diinya Savasi'ndan bu yana ilk kez ordunun
yurt disinda savasmasini 6ngoren bir yasa tasarisi sirasinda bir kavga cikti. (31)

Fotograf 11.

19 Mayis 2016: Kanada Federal Parlamentosu'nda kavga ¢ikti. Bagbakan Justin Trudeau (ortada) ile
muhalefet milletvekilleri arasinda arbede yasandi. Bagbakan yasananlardan dolay 6ziir diledi. (32)

Fotograf 12.

Agustos 2007: Bolivya parlamentosunda; hakimlerin yolsuzluk suclamalariyla
yargilanip yargilanmamasi konusunda bir tartisma cikti. Milletvekilleri birbirine girdi.
Kavgaya su atilirken, bir adam tam Bolivya kiyafetleriyle doéviistu. (33)

9 Nisan 2009: Bolivyali muhalif kongre liyesi Fernando Rodriguez, La Paz'da diizenlenen
bir kongre oturumu sirasinda, Devlet Baskani Evo Morales'in partisinin kimligi belirsiz
bir yerli milletvekiliyle kavga etti. (34)
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09 Ekim 2015: Kesmir parlamentosunda; kutsal inek tartismasi kavgaya doniistii. Bir
milletvekili diizenledigi partide sigir eti pisirip ikram ettigi gerekcesiyle, bazi Hindu
milletvekillerinin yumruklu saldirisina ugradi. (35)

Haziran 2010: Nijerya Meclis Baskani'nin yolsuzluk yaptig1 iddialarinin ardindan ¢ikan
kavgada, milletvekillerinin kiyafetleri parc¢alandi. (36)

Kasim 2010: Arjantin Bilitce konusundaki anlasmazlik, muhalefet milletvekili Graciela
Camano'nun bir diger milletvekili Carlos Kunkel'e tokat atti. (37)

22 Kasim 2011: Kosova Parlamentosu’nun Genel Kurul oturumunda iktidar ve muhalefet
milletvekilleri arasinda kavga ¢ikti. Muhalefet milletvekili Mergim Lushtaku, Basbakan
Kurti'ye su firlatti. Engellemeye calisan Maliye Bakani Hekuran Murati ise yumruklarin
hedefi oldu.(38)

27 Subat 2013: Demokrasi yanlis1 milletvekili Leung Kwok-hung, Hong Kong Yasama
Konseyi'nde yillik biitce raporu sirasinda, Hong Kong Maliye Bakani John Tsang'a bulut
seklinde bir yastik firlatarak evrensel bir emeklilik koruma plani talep etti.(39)

24 Aralik 2012: Makedonya milletvekilleri ve muhalefetteki Sosyal Demokrat
Makedonya ittifaki (SDSM) iiyeleri birbirine girdi. Uskiip'te parlamento baskan1 Trajko
Veljanovski'yi korumaya ¢alisirken, parlamento gilivenligiyle ¢ikan ¢atismada, parti liyesi
Vesna Bendevska'y1 (ortada) kurtardilar. (40)

29 Ocak 2024: Maldivler'de, hiikiimet ile muhalefet iiyeleri arasinda ¢ikan kavgada,
milletvekili Abdul Hakeem basindan yaralanarak hastaneye kaldirildi.(41)

12 Mart 2004: Giiney Koreli muhalefet partilerinden milletvekilleri, Cumhurbaskani Roh
Moo-hyun'u destekleyen bir Uri Partisi milletvekilini (C) Seul'deki parlamentoda sozcii
koltugundan ald1. Bu sirada siddetli bir kavga yasandu. (42)

8 Aralik 2010: Gliney Koreli muhalefet partilerinin milletvekilleri, iktidardaki Biiytik
Ulusal Parti'nin (GNP) milletvekilleriyle, Seul'deki Ulusal Meclis genel oturum salonunda
kavgaya tutustu. (43)

22 Kasim 2011: Giiney Koreli Demokratik Is¢i Partisi milletvekili Kim Sun-dong (ortada),
iktidardaki Biiyliik Ulusal Parti'nin ABD ile serbest ticaret anlasmasina iliskin yasa
tasarisini onaylama hamlesini engellemek icin, bagskanlik koltuguna dogru goz yasartici
gaz bombasi patlattl. Daha sonra da giivenlik gorevlileriyle bogustu. (44)

21 Kasim 2011: Sri Lanka'da ana muhalefetteki Birlesik Ulusal Parti milletvekilleri ile
hiikiimetteki parlamento tiyeleri, Devlet Baskan1 Mahinda Rajapaksa'nin Kolombo'daki
parlamentoda 2012 biitcesini sunmasi sirasinda siddete basvurdu. (45)

28 Kasim 2006: Meksika'da PAN'dan Kongre milletvekilleri, Felipe Calderon'un Meksika
cumhurbaskani olarak goreve baslamasindan birkag giin 6nce, kongreyi ele gecirmeye
calisan PRD'den (C) bir milletvekilini kavgaya tutustu.(46)

24 Agustos 2024: Fas ve Cezayir’li diplomatlar; Japonya'nin baskenti Tokyo Uluslararasi
Afrika Kalkinma Konferansi'nda (TICAD) birbirine girdi. iki ilke arasinda yillardir devam
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eden Bati Sahra sorunu nedeniyle bir tiirlii anlasamayan diplomatlar, son 6rnegini
Tokyo’da sergiledi. (47)

Fotograf 13.
ABD’li Politikacilar Arasindaki Siddet Olaylar:

15 Subat 1798: Connecticut Temsilcisi Roger Griswold, kendisine tiitiin suyu tikirdigi
icin, Temsilciler Meclisi'nin Lyon'u meclisten atmamasi nedeniyle Vermont Temsilcisi
Matthew Lyon'a defalarca bastonla vurdu ve Lyon kendini ates masasiyla savundu.(48)

11 Temmuz 1804: Amerikan tarihinin en tnlu Kkisisel siyasi ¢catismalarindan biri olan,
Aaron Burr ile Alexander Hamilton diellosu olarak, 1800'deki baskanlik sec¢imleri
sirasinda gergeklesti. Hamilton, Burr’u bir aksam yemegi partisinde elestirdi. Aralarinda
ofkeli mektuplar basladi. Hamilton 6ziir dilemeyince Burr, New Jersey’de onu diielloya
davet etti. Burr, Hamilton’t vurarak 6ldiirdii.(49)

4 Aralik 1837: Arkansas Genel Meclisi'nin salonunda gerceklesen 6liimciil bigaklama
vardi. Temsilciler Meclisi Baskani ve Arkansas Emlak Bankasi baskani John Wilson,
Anthony'nin eyalet bankasi baskaninin kurt éldiirenler i¢in 6diil vermesini éneren bir
yasa tasarisina degisiklik dnerisi getirmesinin ardindan Temsilci Joseph ]. Anthony'yi
bicaklayarak 6ldiirdii.(50)

24 Subat 1838: iki temsilci ve birka¢ baska adam Maryland, Prince George's County'de
tiifeklerle diiello yapmak i¢in bir araya geldi. Hicbir kongre tyesi tiifekle pek iyi degildi ve
ikisi de ilk iki turda birbirlerini 1skalad1 veya yanlis ates etti. Uciincii turda Graves,
meslektasi Cilley'i vurarak éldirdu. (51)

22 Mayis 1856'da "Kansas'a Karsi Su¢” olarak bilinen bir konusmada Senatér Charles
Sumner, yasa tasarisinin yaraticisi Stephen A. Douglas'a ve koleligi giiclii bir sekilde
destekleyen Giiney Carolina senatorii Andrew Pickens Butler'a saldirdi. Sert konusmanin
ardindan Sumner, Temsilci Preston Smith Brooks tarafindan bastonla dévildi. (52)

22 Subat 1902: McLaurin'in Filipinler'in ilhakin1 desteklemek icin Cumhuriyetcilerin
yaninda yer almaya karar vermesinin ardindan, Senator John McLaurin'i (DS.C.) "kasitl,
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koti niyetli ve kasith bir yalan" sdylemekle sucladi. McLaurin'in Tillman'in yiiziine
yumruk atti. Kavgay1 ayiran diger senatorler de yaralandi. (53)

Uzman Gorisu Ne Diyor?

Tiirk ve diinya parlamentolarda Yasanan Siddet Eylemlerinin, Bir Iletisim Arac olup
olmadigr konusunu; Prof. Dr. Sirr1 Akbaba'ya®™ sorduk. Kisaca; kisinin kendi bilgi
birikimiyle, ‘iletisimin bir iliskisi oldugunu vurguladi.

Prof. Dr. Akbaba; “Siddetle iletisim kiiltiirli, aileden ve dar ¢evreden baslayarak,
okullardaki egitimlerde sekillenip, daha sonra da daha genis ¢evrelere yayilmaktadir”
dedi. Prof. Dr. Akbaba; ‘Siddetle Iletisime basvuranlarin, sézel iletisimde basarili
olamadiklari i¢in, bu ilkel yola basvurduklarini belirtti. Siddetle iletisim yolunu secenler
de, bu toplumun birer ferdidir. Onlar uzaydan gelmemistir. Siddet ve korku iklimiyle
beslenen toplumlarda, bu tiir olaylarin goériilmesi olagandir. Se¢ilmis kisilerin siddetle
iletisim yoluna basvurmasinin, kendi yandaslari ve halk arasinda gordiigii tepki veya tam
aksine alkis, onlar1 bu yolda ylriiyiip yiirimeyeceginin de bir gostergesidir. Aslinda
siddetle iletisime basvuran kisiler, kendi korkularini gizlemek icin bu yola
basvurmaktadir. Eski yillarda; iletisimde ve davranista nezaket kurallarina ¢ok dikkat
edilirdi. Hele aym1 ortamda, kadinlar varsa, erkekler konusma ve tavirlarin1 daha ¢ok
dikkat ederlerdi. Glinlimiizde ise bu konuda karnemiz gittikce zayiflamaktadir. Siddetle
iletisimin oldugu yerde, bu durumun kadinlar tarafindan da kabul edilip, hatta
cesaretlendirilmeleri bir ibret vesikasidir. Tecriibeyle sabittir ki, Demokrasinin tam
oturmus oldugu tlilkelerde; siddetle iletisimin daha az oldugu, ancak Demokrasi karmasasi
yasayan toplumlarda daha fazla oldugu gézlemlenmistir.

Sonu¢

Siddetin sozliikteki anlami; “kuvvet, giic, zorlama, iktidar” ve fiil hali ise “kisitlamak,
zorlamak, siirlamak, baskilamak” olarak tanimlanir. ileti alip-verme kavramlarinin bir
araya gelerek “Siddetsiz iletisim” olusumu, 1999 yilinda Amerikan Psikolog Marshall B.
Rosenberg tarafindan ortaya atilmistir.( medium.com) Etkili iletisim kurmanin en 6nemli
kismi, karsindaki insani dinlemektir. Eger konusan kisinin ne sdyledigini anlamiyorsaniz
ya da anlamak istemiyorsaniz, etkili iletisim kurmaniz bir hayli zor olacaktir. Kimse
suclanmay1 ve hedef gosterilmeyi sevmez. Bu sebeple herhangi bir konuda birisi
suclandigini hissederse sizden gelecek diger iletilere kapanacaktir. (ikas) Iletisime gecen
kisinin, tam olarak ne istedigini ne diisiindiigiinii ve ne hissettigini anlayan kisi, daha
olumlu ve etkili bir iletisime gecebilir. Siddet bir problemdir ve halk sagligi sorunudur.
Siddet konusunda problemin tanimlanmasi, 6nlemlerin belirlenmesi ve bu programlarin
uygulanmasi tim toplum agisindan faydalidir. Toplumlarin ¢agdas egitim seviyelerini
artirmalari, toplumun her ferdinin birbirini anlamalari ve karsi fikirde olsa, iletisim kuran
diger kisinin goriislerine saygi duymasi, siddet sorununun azalmasina neden olacaktir.
Siddetle miicadelede kullanilan mevcut politikalarin gézden gecirilmesi ve daha bilingli
ve etkin ¢oziimler iiretilmesi gerekmektedir. ( acarindex ) Siddetle iletisimle bas etmek

* Uskiidar Universitesi Psikoloji Boliimii, Prof. Dr. Sirrt AKBABA.
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icin, alternatif birtakim yaklasimlar gereklidir. Saglikli bir iletisim icin; A- kars: tarafi
dinlemek ve onlar1 anlamaya calismak, daha saglikli bir iletisim i¢cin 6nemlidir. B- Karsi
tarafla bir empati kurmay1 denemek gereklidir. C-Ayni fikirde olunmasa bile, karsi tarafin
soylediklerine saygi duyulmasi gereklidir. D-Medeni her insanin yapmasi gerektigi gibi,
iletisim kurulan Kkisiyle ortak bir zeminde bulusmaya ¢alismak sarttir. Siddetle iletisim
genellikle daha biiyiik sorunlara yol agabilir ve uzun vadede iliskileri zedeler. Bu yiizden,
saglikli iletisim stratejilerini benimsemek, her zaman daha yapici bir yaklasim olmalidir.
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SOSYAL MEDYANIN BiLiM ILETISIMi AKTORLERI ARASINDA
ETKILESIiM OLUSTURMA POTANSIYELi UZERINE BiR ARASTIRMA

Hatun BOZTEPE TASKIRAN®, Mahmut Enes AGCA'

Giris

Stratejik iletisim bicimlerinden birisi olarak bilim iletisimi; bilime yonelik alg1 ve
tutumlarin desteklenmesini, toplum tarafindan benimsenmesini amaclayan iletisim
faaliyetlerinin tlimiinii iceren ¢ok unsurlu bir siirece isaret etmektedir. Bilim iletisiminin

temel aktorlerinden olan bilim insanlari, bilimin tiretilmesinde ve iretilen bilimsel
bilginin topluma aktarilmasinda gorev olan kilit unsur konumundadir.

Bilim insanlarinin toplumla iletisimini aracisiz bicimde saglayan olanaklardan birisi
olarak sosyal medya, etkilesimli 6zelligi ve katilimc kiiltiirti tesvik etmesiyle bilimsel
bilginin yayilimini saglamakta, bilim insanlarinin toplumu anlamasini, toplumun da
dogrudan bilim insanlariyla iletisim kurabilmelerini saglamaktadir. Alan yazinda bilim
iletisiminin 6nceki dénemlerde var oldugu belirtilen bilim insanlari ile toplum arasindaki
anlasmazlik ugurumunun (Shapin,1990) sosyal medya ile gorece azaldigini ileri siirmek
miimkindir. Toplumla iletisim halinde olan bilim insanlari, bilimsel arastirmalarin
ciktilarin1 herkesin anlayacagi 6l¢iide acik ve anlasilir bicimde sunmaya gayret etmesi
gerektigi ileri siiriilebilir. Ote yandan sosyal medyanin bilim iletisimi baglaminda
sagladig1 bir baska olanak da bilim insanlarinin diger bilim iletisimi unsurlariyla
etkilesime gecmesine olanak tanimasidir.

Bu calismada, Dlinyanin en etkili bilim insanlar1 listesinde ilk siralarda yer alan bilim
insanlan ile ayni listede yer alana Tirk bilim insanlarinin sosyal medya paylasimlari,
bilim insanlarinin bilim iletisimi baglamindaki etkilesimleri kapsaminda analiz
edilecektir. Arastirmanin Diinyanin en etkili bilim insanlar ile Tiirk bilim insanlarinin
sosyal medyayr bilim iletisimi kapsaminda kullanim pratiklerine 1s1k tutmasi
hedeflenmektedir.

Bilim ve Toplum Arasindaki Képrii Olarak Bilim insanlan

Bilimsel bilgiler 1s18inda ilerlemenin gerceklestigi modern toplumlarda bilim,
medeniyetin temelini olusturmaktadir. Bilim, genellenebilir ve sistematik bilgiler
sunmaktadir (Kahya, 2022). Bilim iletisim ise bilim tarafindan iiretilen bilgilerin
anlasilmasi, bilimsel bilginin ve kiiltiirtin toplum genelinde yayginlastirilmasi amaglarini
iceren iletisim siireci olarak tanimlanabilir. Bu iletisim siireci, makro diizeyde bilimin
destekledigi tutumlarin ve davranislarin benimsenmesini hedeflediginden karsilikli

* Prof. Dr., Istanbul Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Bdliimi,
E-posta: hatun.boztepe@istanbul.edu.tr ORCID: 0000-0002-3447-9174
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etkilesim stirecinin 6nem kazandigi bu siirecte bilim insanlarinin roli 6nem tasimaktadir
(Boztepe Taskiran & Agca, 2022).

Stocklmayer (2003, s.184) Bilim iletisiminin temel paydaslarini su sekilde
siniflandirmaktadir:

e Bilim Insanlar:: Bilimsel kuruluslarda, endiistriyel kuruluslarda faaliyetlerini
surdiiren bilim insanlari,

e Aracilar: Bilim iletisimcileri, bilim halkla iligkileri uzmanlari, gazeteciler ve medya
profesyonellerinin de icerisinde oldugu bilim ve toplum arasinda araci roliinde
bulunan unsurlar.

e Karar Vericiler: Bilimsel politikalar1 belirleyen, bilimsel politikalarin gelisim
stirecinde katkida bulunan kisilerdir.

e Dikkatli Kamuoyu: Bilimin yapisi1 ve ilerleme stirecine yonelik temel bilgisi olan ve
bilimsel gelismeleri takip eden kisilerdir.

e ilgili Kamuoyu: Bilimsel ilerleme siirecine yénelik bilgi sahibi olmayan ancak son
cikan bilimsel gelismeleri takip etmeye istekli olan kisilerdir.

e Genel Kamuoyu: Yukarida tanimlanan kamuoyu kavramlarinin igerisinde yer
almayan ve toplumun 6nemli bir b6liimiinii olusturan kesim.

Bilimsel bilginin tiretim siirecindeki birincil unsur olan bilim insanlar, tiretilen bilginin
topluma aktarilmasi yoniinden de bilim iletisiminin paydaslar1 arasinda yer almaktadir
(Burns, O'Connor, & Stocklmayer, 2003; Jucan & Jucan, 2014; Jensen, Rouquier, J.-B., &
Croissant, 2008).

Bilim insanlari, bilim iletisimi i¢in kilit bir konumda yer almalarina ragmen toplumla
iletisim kurma noktasinda zorluklar yasandigi bilinmektedir. Bilim insanlar1 ve toplum
arasindaki bu zorlu iletisim siireci, Shapin (1990, s.994) tarafindan “anlasmazlik
ucurumu” olarak tanimlanmaktadir. Bilim insanlarinin ¢alisma alanlarinda kullandiklari
terminolojik dili, toplumla iletisim kurarken de kullanmalarinin bu anlagmazlik
ucurumunun olusmasindaki kilit faktér oldugunu belirtilirken ayni zamanda bilim
insanlarinin toplumla iletisim kurmadaki isteksizligi de bu ugurumun derinlesmesine
zemin hazirlayan faktorlerden biri olarak gorilmektedir.

2000 yilinda Ingiltere’de yapilan bir arastirma sonucunda; bilim insanlarinin %60’ 1nin
bilimsel arastirmalarin sonug¢larini toplumla paylasmak i¢in istekli olmadigini, medyanin
bilimsel gelismeleri baglamindan kopararak magazinlestirerek sundugunu ortaya
koymustur. (The Welcome Trust, 2000). Yapilan bu arastirma bulgularindan hareketle
benzer bir arastirmayr Danimarka o6zelinde gerceklestiren Nielsen (2007), bilim
insanlarinin toplumla iletisime ge¢me konusunda daha istekli hale geldiklerini ancak
medyaya yonelik benzer kaygilara sahip olduklari sonucuna ulasmistir. Diinyadaki saygin
bilimsel topluluklardan biri olan Royal Society tarafindan hazirlanan raporda bilim
insanlarinin, yapilan ¢alismalarin yalnizca akademiyle sinirli kalmamasi ve toplumun da
bu bulgular bilmesi gerektigine inandiklar1 vurgulanmaktadir (Royal Scoiety, 2006).
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Diinya genelinde iletisimin dijitallesmesi ve sosyal medya platformlarinin
yayginlasmasiyla birlikte bilim insanlarinin da toplumla iletisim kurmaya daha istekli
hale geldikleri ileri siirtilebilir. 2023 yilinda yapilan bir arastirmada, bilimsel bilginin
topluma iletilmesinde bilim insanlarinin kendilerini sorumlu hissettikleri, bu baglamda
kendilerini yeterli gormedikleri durumlarda profesyonel iletisim danismanligina
basvurduklar ortaya konmustur (Rajput & Sharma, 2023). Bilim iletisiminde, bilim
insanlarinin temel roliiniin karmasik bilgilerin toplum tarafindan anlasilmasina yardimci
olmak olarak ifade edilebilir (Silfia & Irwansyah, 2022). Dolayisiyla, dijitallesmenin
etkisiyle bilim insanlarinin toplumla iletisimini saglamanin yolu yalnmizca medya
dolayimiyla degildir. Sosyal medya platformlari bilim insanlarinin toplumla aracisiz
bicimde dogrudan iletisim kurmalarini saglama yoniiyle 6nem kazanmaktadir.

Bilim Iletisiminde Sosyal Medya

Bilim iletisiminin temel unsurlarindan bilim insanlarinin temel rolii, toplumun anlamakta
zorluk c¢ekecegi bilimsel bilgilerin anlasilmasini saglama yo6niinden toplumsal
sorumluluga sahip olduklar belirtilmektedir (Rajput & Sharma, 2023). Bu baglamda
degerlendirildiginde sosyal medya bilim insanlarina toplumla dogrudan iletisim kurma
olanagini saglamaktadir.

Sosyal medya platformlarinin glintimiizdeki yaygin kullanimi, bu platformlarin yalnizca
insanlarin zaman gec¢irmek amaciyla girdikleri, eglendikleri alanlar degil ayn1 zamanda
haber kaynagi olarak gordiikleri bir alan olarak 6ne ¢ikmaktadir. Sosyal medya yalnizca
bilim insanlari ile toplumu degil, bilim iletisimi siirecinin biitiin paydaslarini bir araya
getirmesi yoniiyle 6nemlidir. 2023 yilinda diinya genelinde en ¢ok ziyaret edilen internet
sitelerinin %50’sini sosyal medya platformlarinin olusturdugu ortaya konmustur (We are
social, Meltwater, 2024). Dolayisiyla, toplumla iletisim icin sosyal medya platformlari
kamusal bir alan olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Rauchfleisch vd. (2023, s.2183), sosyal medya platformlarinin bilim insanlarina, genis
kitlelerle etkilesim icerisinde olmalari adina firsatlar sundugunu ifade ermektedir. Ayrica,
sosyal medyanin artan kullanim oranlari, etkilesimi destekleyen bicimde olmasi ve
geleneksel kitle iletisim araclariyla kiyaslandiginda oldukga diisiik maliyetle genis hedef
kitlelere ulasabilmesi ve katilimci bicimde tasarlanmasi sayesinde bilim insanlarinin
bilim iletisimi faaliyetleri yoniinden 6nemli olanaklar saglamaktadir.

Van Dijk ve Alinejan (2023), giiniimiizdeki bilim iletisimi faaliyetlerinin ag baglantil
model cercevesinde gerc¢eklestigini belirtirken, bu modelin odak noktasinin sosyal medya
oldugunu, sosyal medyanin bu konumunun ise bilim iletisiminin biitiin unsurlari arasinda
merkezi bir konuma sahip oldugunu belirtmektedirler. Sosyal medyanin akademik
yonden kullanimini inceleyen Liv d. (2021), sosyal medya platformlarinda gerceklesen
akademik iletisimin bilim iletisimine yonelik aglar1 giiclendirdigi, etkilesimin arttikca
akademik sonuclarin da dalgalar halinde yayilim biiyliyerek yayilim gosterdigini ifade
etmislerdir. Bu baglamda incelendiginde sosyal medyada, bilim insanlarinin etkilesim
kurdugu kitlelerin, kisilerin ve kurumlarin sahip olduklar1 kendi etki degerlerinin de bilim
iletisiminin etkilesimini etkileyecek yondedir.
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ARASTIRMA

Bilim insanlarinin sosyal medya aracili bilim iletisimindeki etkilesimi konu edinen bu
arastirma, bilim insanlarinin sosyal medyanin ag kurma ve kitlelerle etkilesime ge¢cme
pratiklerini incelemeyi amaglamaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda arastirma sorulari ise
asagidaki gibidir:

- Bilim insanlarinin bilim iletisimi amaglh sosyal medya kullaniminda bilim alaniyla
baglantili olarak farkhiliklar var midir?

- Bilim insanlarinin bilim iletisimi amag¢h sosyal medya kullaniminda yararlandiklar:
bilim iletisimi islevleri nelerdir? Bilim alani baglaminda bir farklilik var midir?

- Bilim insanlarinin bilim iletisimi islevi tasiyan paylasimlarinda yararlandiklari igerik
temalarinin dagilimi nasildir?

- Bilim insanlarinin bilim iletisimi islevi tasiyan paylasimlarinda etkilesim kurduklari
kisi ve kurumlarin dagilimi nasildir?

Arastirmada, Tiirkiye’'nin ve diinyanin en etkili bilim insanlarinin sosyal medya lizerinden
gerceklestirdikleri bilim iletisimi X (eski adiyla Twitter) sosyal medya platformundaki
paylasimlar1 baglaminda degerlendirilmistir. Diger platformlar yerine X platformunun
secilmesinin nedeni alan yazinda, X platformunun bilim iletisimi agisindan deger
tasidigina yonelik goriislerdir (Hunter, 2020; Rauchfleisch, Kao,, Tseng, Ho,, & Li, 2023;
Pollet & Rivers, 2020; Rauchfleisch, Kao,, Tseng, Ho,, & Li, 2023). Ote yandan, arastirmanin
on hazirlik evresinde, “Diinyanin en etkili bilim insanlar1 listesi"nde yer alan bilim
insanlarinin sosyal medya kullanimina yonelik 6n tarama gerceklestirilmistir (loannidis,
2022). Buna gore, diinya genelinde en etkili olan bilim insanlarinin sosyal medyay: aktif
sekilde kullanan 10 bilim insani; Zhong Lin Wang, Edward Witten, Geoffrey Hinton,
Gordon Guyatt, Hans Clevers, Michael Marmot, Eric Topol, Albert Barabasi, Richard Ryan
ve George Davey Smith olarak tespit edilmistir. Diinyanin en etkili bilim insanlari
listesinde yer alan ¢alismalarini Turkiye’de stirdiiren bilim insanlari lizerinden yapilan
taramada ise, orneklemi olusturacak olan 10 sosyal medya hesabina ulasilmasi igin
Tiirkiye’den listeye giren kisiler arasindan 82. siraya kadar tarama yapilmasi gerekmistir.
Buna gore, Tirkiye’de calismalarini siirdiirmekte olan bilim insanlar icerisinde sosyal
medyayi aktif bicimde kullanan bilim insanlar1 Mustafa Soylak, Hakan Oztop, Seza Ozen,
Cagan Sekercioglu, Erdal Karapinar, ilkay Erdogan Orhan, Candan Gokgeoglu, Ziya Onis,
Ebru Kavak Akpinar ve Seda Keskin olarak tespit edilmistir. Yapilan tarama sonucunda,
orneklem dahilindeki bilim insanlarinin tiimiiniin bu mecray aktif olarak kullanmasi, bir
baska dayanak noktasini olusturmaktadir.

Arastirmada kullanilan teknik icerik analizi teknigidir. Icerik analizi teknigi
Krippendorff'a (2012) gore, metinsel iceriklerden anlamli ¢ikarimlar elde edilmesine
olanak saglamaktadir. Buradan hareketle, bu arastirmada icerik analizi tekniginden
yararlanilmistir.
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Bulgular

Arastirma 6rneklemin 01 Ocak 2024 ile 30 Haziran 2024 tarihleri arasinda paylastiklari
icerikler; icerigin bilim iletisimi amac1 tasiy1p tasimadigy, icerigi tiirti ve temasi odaginda
incelenmis, ayrica etkilesimde bulunulan kisi ve kuruluslar1 da kapsayacak sekilde
hazirlanan Kriter setiyle igerik analizine tabi tutulmustur. Analizler ise 12 Temmuz 2024
ile 26 Temmuz 2024 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.

Tablol. Tiurk bilim insanlarinin paylasimlarinda yer alan bilim iletisimi
islevlerinin bilim alanlariyla karsilastirilmasi

Tiirk Bilim Insanlar Fen Bilimleri | Saglk Bilimleri | Sosyal Bilimler
f % F % f %

Bilgilendirme 217 | 42,1 |22 25,6 37 97,4
Giiven Olusturma 66 12,8 | 19 22,1 2 5,3
Mesrulastirma 13 2,5 0 0 0 0,0
Kamuoyu Olusturma 84 163 |1 1,2 0 0,0
Kamu Katilimini Saglama | 47 9,1 0 0,0 0 0,0
Yonlendirme 47 9,1 1 1,2 0 0,0
Diger 11 1,7 0 0,0 0,0 0,0

Tirk bilim insanlarinin paylasimlarinda yer alan bilim iletisimi islevlerinin, bilim
alanlariyla karsilastirilmasini gosterir yukaridaki tablo incelendiginde; fen bilimleri
alanindaki bilim insanlarn tarafindan en fazla tercih edilen bilim iletisimi islevinin
bilgilendirme (%42,1, n=217) oldugu goriilmektedir. Kamuoyu olusturma (%16,3, n=84)
ve gliven olusturma (%12,8, n=66) en fazla yer verilen diger bilim iletisimi islevleridir.
Digerleri ise sirasiyla; kamu katilimini saglama (9,1, n=47), yonlendirme (9,1, n=47),
mesrulastirma (%2,5, n=13) ve diger (%1,7, n=11) olarak dagilmaktadir. Saglik bilimleri
alanindaki Ttrk bilim insanlarini paylasimlari incelendiginde; en fazla tercih edilen bilim
iletisimi islevinin bilgilendirme oldugu (%?25,6, n=22) bunu giiven olusturma (%?22,1,
n=19) nin takip ettigi gortlmektedir. Digerlerinin ise kamu katilimini saglama (%1,2,
n=1), yonlendirme (%1,2, n=1) ve diger (%1,2, n=1) seklinde siralandig1 goérilmektedir.
Sosyal bilimler alaninda ise en fazla tercih edilen bilim iletisimi islevinin %97,4 (n=37)
oran ile bilgilendirme olugu bunu mesrulastirmanin (%5,3, n=2) izledigi tespit edilmistir.
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Tablo2. Yabanci bilim insanlarinin paylasimlarinda yer alan bilim iletisimi islevlerinin
bilim alanlariyla karsilastirilmasi

Yabanci Bilim Insanlar1 | Fen Bilimleri | Saghk Bilimleri
f % f %

Bilgilendirme 117 | 68,0 | 667 81,6
Giiven Olusturma 54 31,4 | 152 18,6
Mesrulastirma 41 23,8 | 123 15,1
Kamuoyu Olusturma 39 22,7 | 262 32,1
Kamu Katilimini Saglama | 2 1,2 21 2,6
Yonlendirme 17 9,9 114 14,0
Diger 3 1,7 16 1,9

Yabanci bilim insanlarinin paylasimlarindaki bilim iletisimi islevleriyle bilim alanlari
analiz edildiginde fen bilimleri alanindaki bilim insanlarinin en fazla bilgilendirme
(%68,0) islevini kullandigi, bunu giiven olusturma (%31,4,n=54) ve mesrulastirma
(%23,8, n=41) nin izledigi gortlmektedir. Digerlerinin ise kamuoyu olusturma (%22,7,
n=39), yonlendirme (%9,9, n=17), diger (%1,7, n=3) ve kamu katilimin1 saglama (%1,2,
n=2) seklinde siralandig1 gorilmektedir. Saglik bilimleri alanindaki yabanci bilim
insanlarinin ise bilgilendirme islevini tercih ettigi (%81,6, n=667), bunu kamuoyu
olusturma islevi (%32,1, n=262) ve giiven olusturmanin (%18,6, n=152) izledigi
gorilmektedir. Digerlerinin ise; yonlendirme (%14,0, n=114), kamu katilimini saglama
(%2,6,n=114) ve diger (%1,9, n=16) seklinde siralandig1 tespit edilmistir.

Bilim insanlarinin paylasimlarinda hedef kitlelerle etkilesimi analiz edildiginde 1629
paylasimin %63,2 (n=1029) unda etkilesim unsurlarina yer verildigi gériilmektedir. Tiirk
bilim insanlarinin toplam paylasimlarinin %35,8 (n=368)’inde etkilesim unsurlarinin yer
aldig1 goriliirken yabanci bilim insanlarinin paylasimlarinin %64,2 (n=661)’inde
etkilesim unsurlarinin yer aldig tespit edilmistir.
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Tablo 3. Bilim insanlari tarafindan yapilan etkilesim unsurlari iceren paylasimlarin igerik
paylasim temalarina gore dagilimini gosterir tablo

Etkilesim oranlari Tiirk Bilim Insanlar1 | Yabanci Bilim Insanlar
f % f %

Aciklama 92 25,0 38 57
Bilgilendirme 121 32,9 273 41,3
Elestiri 26 7,1 131 19,8
Bilimsel Analiz- Degerlendirme | 69 18,8 313 47,4

Uyari 23 6,3 34 51
Duyuru 114 31,0 243 36,8
Tebrik- Kutlama 68 18,5 50 7,6

Diger 3 0,8 4 0,6

Bilim insanlar tarafindan yapilan etkilesim unsurlari iceren paylasimlarin igerik
paylasim temalarina gére dagilimini gésterir tablo incelendiginde Tiirk bilim insanlarinin
en fazla bilgilendirme %32,9 (n=12) temasiyla hedef kitlelerle etkilesime gectigi
gorilmektedir. Bunu duyuru (%31,0, n=114) ve aciklama (%25,0, n=92) izlemektedir.
Digerleri ise; bilimsel analiz ve degerlendirme (%18,8, n=69), tebrik ve kutlama (%18,5,
n=68), elestiri (%7,1, n=26), uyart (%6,3, n=23) ve diger (%0,8, n=3) olarak
siralanmaktadir. Yabanci bilim insanlarinin en fazla bilimsel analiz ve degerlendirme
(%47,4, n=313) temasiyla hedef Kkitlelerle etkilesime gectigi gorilirken bunu
bilgilendirme (%41,3, n=273) ve duyuru (%36,8, n=243) takip etmektedir. Digerleri ise
sirasiyla; elestiri (%19,8, n=131), tebrik ve kutlama (%7,6, n=50), aciklama (%5,7, n=38),
uyari (%5,1, n=34) ve diger (%0,6, n=4) olarak siralanmaktadir.

Tablo 4. Tirk bilim insanlarinin bilim iletisimi iceren paylasimlarindaki etkilesim
oranlarini gosterir tablo

Etkilesim Oranlari Tiirk Bilim Insanlar1 | Yabanci Bilim insanlari
f % %

Bilgilendirme 198 53,8 559 84,6
Gliven Olusturma 62 16,8 154 23,3
Kamuoyu Olusturma 61 16,6 207 31,3
Yonlendirme 40 10,9 101 15,3

Kamu Katiliminmi Saglama | 41 11,1 11 1,7

Diger 11 3,0 14 2,1
Mesrulastirma 11 3,0 122 18,5
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Turk bilim insanlarinin bilim iletisimi islevlerindeki etkilesim oranlar incelendiginde;
bilgilendirme iceren paylasimlarin %53,8,(n=198)’inde etkilesime yer verildigi
gorilmektedir. Giiven olusturma iceren paylasimlarin %16,8 (n=62)’inde etkilesim
icerirken bunu kamuoyu olusturma %16, 6 (n=61) ile takip etmektedir. Digerleri ise,
kamu katiliminmi saglama (%11,1, n=41), yonlendirme (%10,9, n=40), mesrulastirma
(%3,0, n=11) ve diger (3,0, n=11) seklinde siralanmaktadir. Yabanci bilim insanlarinin
bilim iletisimi islevi iceren paylasimlarinda ise en fazla etkilesim igeren islevin
bilgilendirme oldugu (%84,6, n=559), bunu kamuoyu olusturma (%31,3, n=207) ve gliven
olusturma (%23,3, n=154) izledigi goriilmektedir. Digerleri ise; mesrulastirma (%18,5,
n=122), yonlendirme (%15,3, n=101), diger (%2,1, n=14) ve kamu katilimin1 saglama
(%1,7, n=11) olarak siralandig1 goriilmektedir.

Tablo 5. Bilim Insanlarinin paylasimlarinda etkilesimde bulunulan kurumlar gésterir
tablo

Tiirk bilim insanlar1 | Yabana Bilim insanlar
f % f %
Uluslararasi kurumlar | 6 1,6 7 1,1
Kamu kurumlari 38 10,3 119 18,0
Medya 64 17,4 47 7,1
Universiteler 72 19,6 49 7,4
Bilimsel topluluklar 25 6,8 133 20,1
Bilim insanlari 148 %40,3 352 53,3
Diger 15 4,0 12 1,8

Bilim insanlarinin paylasimlarinda etkilesimde bulundugu kisi ve kurumlar gosterir
tablo incelendiginde; Tirk bilim insanlarinin %40,3 (n=148) oranla en fazla bilim
insanlariyla etkilesim kurdugu, bunu {niversiteler (%19,6, n=72) ve medya (%17,4,
n=64) takip etmektedir. Digerleri; kamu kurumlar1 (%10,3, n=38), bilimsel topluluklar
(%6,8, n=25), diger (%,0, n=15) ve wuluslararasi kuruluslar (%1,6) seklinde
siralanmaktadir. Yabanci bilim insanlarinin etkilesim kurdugu kisi ve kurumlar: gosterir
tablo incelendigindeyse bilim insanlar1 (%53,3, n=352) ilk sirada yer almaktadir. Bunu
bilimsel topluluklar (%20,1, n=133) ve kamu kurumlar (%18,0, n=119) takip etmektedir.
Digerleri ise; tniversiteler (%7,4, n=49), medya (%7,1, n=47), diger (%1,8, n=12) ve
uluslararasi kurumlar (%1,1, n=7) siralanmaktadir.

Sonug

Bilimle ilgili taraflar arasinda amaca doniik stratejik iletisim faaliyetlerinin tamami
seklinde tanimlanabilecek olan bilim iletisiminde bilim insanlari;; hem bilim iletigimi
strecinin bir paydasi hem de bilimin goriinen yiizii olmalar1 nedeniyle toplumla bilim
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arasindaki bagin kurulmasinda rol oynamaktadir. Bilim insanlarinin gegmiste toplumla
iletisiminde anlasmazlik ugurumu olarak nitelendirilen sorunlar bulunmaktadir.
Dijitallesme siireci pek ¢ok is sektoriinde ve toplumsal yasamda degisikliklere yol ac¢tig1
gibi bilim diinyasinda da olduk¢a 6nemli sonuglara yol ag¢mistir. Bilim iletisimi
baglaminda degerlendirildiginde bilim tiretimi, iretilen bilimin paylasilmasina odaklanan
sosyal aglar (Researchgate, Academia vb.) bilim diinyasinda yaygin bigcimde kullanilirken
ayni zamanda toplumun geneli tarafindan kullanilan diger sosyal medya platformlarinda
da bilim insanlar1 yer almaya baslamiglardir.

Bilim iletisimi baglaminda degerlendirildiginde bilim insanlarinin arada bir esik bekgisi
yer almadan dogrudan toplumla iletisim kurmasina olanak taniyan sosyal aglar, etkilesimi
tesvik eden yapisi ve katilimci kiiltiirti tesvik etmesi gibi 6zellikleriyle bilim insanlarinin
etkilesimlerinin yayilmasina olanak tanimakta, toplum ve bilim insani arasindaki iliskiyi
daha kolay bicimde saglamaktadir. Diinya genelinde en fazla kullanilan sosyal aglardan
birisi olan X Platformu’nda Diinyanin en etkili bilim insanlari listesinde yer alan isimlerin
paylasimlariile ayni listede yer alan en etkili Tiirk bilim insanlarinin paylasimlarini analiz
eden bu calismanin bulgularinda da etkilesim unsuru baglaminda farkhiliklar
gorilmektedir.

Yabanc bilim insanlarinin paylasimlarinda bilimsel analiz ve degerlendirmeler 6n planda
yer aliyorken Tiirk bilim insanlarinin paylasimlarinda yapilan ¢alismalarin duyurularinin
yapildig1 gorilmektedir. Ayrica yabanci bilim insanlarinin kamuoyu olusturmaya yonelik
paylasimlarinin orani dikkat ¢ekici diizeydeyken Tiirk bilim insanlarinin kamuoyu
olusturmaya yonelik paylasimlarinin toplam paylasimlarina oranla daha az oldugu
gorulmektedir. Bilim insanlarinin toplumu yonlendirme ve bilimin destekledigi tutum ve
davranislara yonlendirmesi gerekliligi, bilim iletisimi stirecinin onemli yap1 taslarindan
biridir. Bu baglamda degerlendirdiginde yabanci bilim insanlarinin bilim iletisiminin
gerektirdigi stratejik iletisimi basariyla uygularken Tiirk bilim insanlarinin bu yénden
yetersiz olduklari ifade edilebilir.

Bilim insanlarinin paylasimlarinda etkilesimde bulunduklar1 kurumlar incelendiginde
yabanci bilim insanlarinin diger bilim insanlar1 ve bilimse topluluklara siklikla atif
verirken Tirk bilim insanlarinin siklikla, diger bilim insanlar1 ve iniversitelere atif
verdikleri anlasilmaktadir. Bu durum hem diinya genelinde bilimsel topluluklarin sosyal
medyada daha aktif olmasindan kaynaklanabilecegi gibi ayni zamanda Tirkiye’'deki
bilimsel topluluklarin sosyal medyada aktif bicimde yer almayisindan da
kaynaklanabilmektedir. Bu durumun daha iyi ortaya konabilmesi adina bilimsel
topluluklarin dijital iletisim pratiklerini odak noktasina alan bir arastirma ytirttiilebilir.
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YAPAY ZEKA ALGORITMALARINDA TOPLUMSAL CINSIYET ESITSIZLiGi

Mustafa Dogukan BASALAN*

Giris

Modern diinyada hizla ilerleyen ve yasamimizin her alanina etki eden yapay zeka
teknolojisi, saglk, finans ve ulasim gibi bir¢ok sektérde devrim niteliginde yenilikler
sunmaktadir. Ancak, bu yenilikler beraberinde yeni etik sorunlari da getirmektedir. Bu
sorunlardan biri, yapay zeka algoritmalarinin cinsiyet temelli 6nyargilar1 yansitma ve
pekistirme riskidir.

Yapay zeka sistemleri, genis veri kiimeleri lizerinde egitilerek belirli gorevleri yerine
getirmek iizere tasarlanmistir. Ancak, bu veriler genellikle tarihsel olarak var olan
toplumsal cinsiyet esitsizliklerini yansitir. Ornegin, yiiz tamima sistemleri, egitim
verilerindeki cinsiyet dengesizlikleri nedeniyle kadinlari veya erkekleri dogru tanimakta
zorlanabilir. Bu durum, sistemlerin 6nyargili sonuglar tiretmesine ve toplumsal cinsiyet
esitsizliklerinin daha da derinlesmesine yol agabilir.

Bu baglamda, yapay zeka algoritmalarinda cinsiyet onyargilarinin nedenleri, bu
onyargilarin olasi sonuglar1 ve bu sorunun ¢6ziimiine yonelik 6neriler ayrintili olarak ele
alinacaktir. Yapay zekanin cinsiyet ayrimciligina yol agmasinin baslica sebepleri arasinda,
algoritma tasariminda yer alan Kkisilerin bilin¢siz onyargilar1 ve egitim verilerindeki
cinsiyet dengesizlikleri yer almaktadir. Bu durum, ise alim siiregleri gibi 6nemli alanlarda
ciddi adaletsizliklere yol acabilir ve toplumsal cinsiyet esitligine zarar verebilir.

Kavramsal Olarak Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet

Cinsiyet, bireyin dogustan sahip oldugu fizyolojik, biyolojik ve anatomik o6zellikleri
tanimlamak icin kullanilan bir kavramdir. Biyolojik cinsiyet, lireme organlarinin
farkliligini ve bireyin liremedeki roliinii ifade eder. Toplumsal cinsiyet ise biyolojik
cinsiyetten farkl olarak, toplum tarafindan cinsiyetin yeniden insa edilmesini ifade eder.
Toplum, bireylerin belirli cinsiyet kaliplarina uymasini bekler. Bu baglamda toplumsal
cinsiyet, kiiltiirel ve toplumsal olarak insa edilmis cinsiyeti biyolojik cinsiyetten ayirmak
icin kullanilir (Karakaya ve Ozkan, 2024). Toplumsallasma siireci ve Kiiltiir, kadin ve
erkek olma 6zelliklerini sekillendirir. Kadin ve erkegin sosyal olarak belirlenen rollerini
ve sorumluluklarini tanimlarken, toplum icindeki konumlarin1 ve davranislarini da
belirler. Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek rollerinin kalip yargilar iizerinden
belirlendigi, gercekligi olmayan bir toplumsal kurgudur. 1970’ler ve sonrasinda
toplumsal cinsiyet kavrami {i¢c asamali bir siirecten gecmistir (Karakaya ve Ozkan, 2024).
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ilk asama, kadin ve erkek farkliliklarina vurgu yapilmasidir ve bu farkliliklar biiyiik él¢iide
biyolojik temellere dayandirilmistir. Sonraki asamada, 6grenilen cinsiyet rollerine ve
toplumsallasma stireglerine dikkat c¢ekilmistir. Bu doénemde, toplumsal cinsiyetin
toplumsal diizenlemelerin bir sonucu ve iiriinii oldugu vurgulanmistir (Cankurtaran ve
Kiciikarslan, 2021:9). Son asamada ise toplumsal cinsiyet, tiim sosyal sistemlerin
sekillendirdigi bir kavram olarak ele alinmistir. Birey, icinde bulundugu toplum, aile, is
hayati, ekonomi, hukuk, egitim ve politika gibi bir¢cok alanin etkisiyle kimlik kazanir. Bu
kurumlar, kadin ve erkek cinsiyetlerinin toplumsal algilanis bicimlerinden etkilenir ve
ayni zamanda bireyi de etkiler. Cinsiyet farkliliklarinin insasi, sosyal ve kiiltiirel degerler
tarafindan sekillendirilir (Cankurtaran ve Kiiglikarslan, 2021:9).

Toplumsal cinsiyet ayrimcilig), erkekler icin bir¢cok avantaj yaratirken, ayni zamanda ideal
‘erkeklik’ kavrami, uygulanmasi zor olan ‘erkeklik bicimlerini’ de beraberinde getirir
(Ugan, 2016:6). Feminizm, toplumsal cinsiyet rollerini sorgularken, erkeklerin belirli
rollere sikismasina neden olabilir. Ornegin, erkeklerin giiclii, duygusuz ve her zaman
basarili olmalar gerektigi gibi toplumsal beklentiler, erkekler tizerinde baski yaratabilir.
Baz1 feminist hareketler, kadinlarin lehine olan hukuki diizenlemeleri savunurken,
erkeklerin haklarinin g6z ardi edilmesine yol agabilir; 6rnegin, bosanma davalarinda
velayet hakkinin genellikle kadinlara verilmesi, erkeklerin ¢ocuklariyla olan iligkilerini
olumsuz etkileyebilir (Karakaya ve Ozkan, 2024).

Feminizm, kadinlarin egitim ve is hayatinda daha fazla yer almasini tesvik ederken,
erkeklerin bu alanlarda rekabet etmesini zorlastirabilir. Ozellikle belirli mesleklerde
kadinlarin tesvik edilmesi, erkeklerin bu alanlarda dezavantajli hissetmesine neden
olabilir. Ayrica, feminizm kadinlarin duygusal sagliklarina daha fazla énem verirken,
erkeklerin duygusal saglik sorunlar1 goz ardi edilebilir ve erkeklerin duygusal destek
aramalar1 toplumsal normlar nedeniyle zorlasabilir. Bu elestiriler, feminizmin amacinin
toplumsal cinsiyet esitligi oldugunu unutmadan, her iki cinsiyetin de haklarin1 ve
ihtiyaclarini dengeli bir sekilde ele almanin 6nemini vurgular (Nalbant ve Korkmaz,
2019:165).

Cinsiyet Ayrimciligina Tarihsel Bir Bakis

Kadinlarin is hayatina katilimi diinya genelinde uzun bir zaman igerisinde olmustur.
Tarihin eski donemlerinden giintimiize kadar, kadinlarin yeri genellikle ev olarak kabul
edilmis ve temel gorevleri ailelerine, cocuklarina ve eslerine bakmak olarak gortlmistiir.
Bu diisiince, toplumda erkek egemenliginin siirmesine neden olmustur. Tarimin
baslamasi ve yerlesik hayata gecilmesi bile kadinlarin toplumdaki ikincil konumunu
degistirememistir (Korkmaz vd, 2013:18). L. ve II. Diinya Savaslari sirasinda erkeklerin
askere alinmasiyla birlikte, is giicii acigin1 kapatmak amaciyla kadinlar is hayatina dahil
edilmistir. Sanayilesme siireciyle birlikte, kadinlarin aile ve is yasamindaki rolleri
degisime ugramistir. Kadinlarin emeklerinin karsiliginda ticret almaya baslamasi ise
Sanayi Devrimi ile gerceklesmistir (Kocacik ve Gokkaya, 2005:196).

1950°’li yillardan itibaren gelismis iilkelerin ekonomilerinde sektdrel bir degisim
yasanmis ve tarim ile sanayide calisan kadinlar, hastane ve kamu kurumlari gibi hizmet
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sektorlerinde ¢alismaya baslamistir. 1970’lere gelindiginde ise ticaretin serbestlesmesi
ve ¢cok uluslu sirketlerin artmasi, ucuz is giiciine olan talebi artirmistir. Bu durumdan en
cok etkilenen kesim ise kadinlar olmustur. Kadinlar, diistk ticretlerle ¢calismak zorunda
kalmiglardir. Ancak, bu déonemde kadinlarin ekonomik hayatta aktif olmalari, ¢alisma
haklarina dair diizenlemelerin yapilmasina zemin hazirlamistir (Korkmaz vd,
2013:1850).

Cinsiyet ayrimcilig), yalmzca kadinlara yonelik bir davranis bicimi degildir; erkekler de
bu tir ayrimciliga maruz kalabilirler. Feminizm hareketinin etkisiyle, erkeklerin de
cinsiyet ayrimcligina ugradigi durumlar ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin, yalmzca kadin
calisanlarin istihdam edildigi veya sadece kadin miisterilerin kabul edildigi bir isletmede,
erkeklerin ¢alismasi veya bu isletmeye girmesi miimkiin olmayabilir. Bu tiir uygulamalar,
erkeklerin is hayatinda ve sosyal alanlarda karsilastig: cinsiyet temelli kisitlamalar: ve
ayrimciligl gozler ontine sermektedir (Terzioglu ve Aks6z, 2022). Cinsiyet ayrimcilig, her
iki cinsiyetin de esit firsatlara sahip olmasini engelleyerek toplumsal adaleti zedeler. Bu
nedenle, cinsiyet ayrimciligina karsi miicadele ederken, hem kadinlarin hem de
erkeklerin haklarini ve esitlik taleplerini géz 6niinde bulundurmak énemlidir.

Sonucta, cinsiyet ayrimciligi, toplumsal adaletin saglanmasi ve her iki cinsiyetin de esit
firsatlara sahip olmasi a¢gisindan biiytik bir engel teskil etmektedir. Hem kadinlar hem de
erkekler, cinsiyet temelli ayrimciligin olumsuz etkilerini yasayabilirler. Bu nedenle,
cinsiyet ayrimciligina karsi verilen miicadelede, her iki cinsiyetin de haklarinin
korunmasi ve esitlik taleplerinin dikkate alinmasi gerekmektedir. Toplumun her
kesiminde cinsiyet esitliginin saglanmasi, daha adil ve kapsayici bir diinya yaratma
yolunda 6nemli bir adimdir. Bu baglamda, cinsiyet ayrimciligina karsi farkindalik
yaratmak ve bu tiir ayrimciligin 6nlenmesi icin gerekli adimlar1 atmak, toplumsal gelisim
ve ilerleme i¢in hayati 6neme sahiptir (Terzioglu ve Aksoz, 2022:270).

Algoritmalarin Cinsiyetci Egilimleri ve Feminizmin Etkileri

Yapay zeka sistemleri, egitildikleri veri setlerindeki 6nyargilari yansitabilir ve bu durum,
ozellikle ise alim stireglerinde kadin adaylara karsi ayrimcilik yapilmasina yol agabilir.
Algoritmalarin egitildigi veri setleri, toplumsal cinsiyet 6nyargilarini icerebilir ve bu da
algoritmalarin bu ényargilan siirdiirmesine neden olabilir. Ornegin, tarihsel olarak
erkeklerin daha fazla yer aldig1 miihendislik pozisyonlari icin egitilen bir algoritma, erkek
adaylar tercih edebilir. Yapay zekanin cinsiyetci egilimleri, toplumsal esitsizlikleri daha
da derinlestirebilir ve kadinlarin is giicli piyasasinda dezavantajli duruma diismesine yol
acabilir. Bu sorunlari1 azaltmak icin veri setlerinin daha dengeli ve cesitli hale getirilmesi,
algoritmalarin seffafliginin artirilmasi ve etik denetim mekanizmalarinin olusturulmasi
gibi cesitli yontemler gelistirilmektedir.

Feminizm, toplumsal cinsiyet rollerini sorgularken, erkeklerin belirli rollere sikismasina
neden olabilir. Bu durum, yapay zeka sistemlerinin de benzer 6nyargilar1 6grenmesine ve
pekistirmesine yol acabilir (Nalbant ve Korkmaz, 2019:165). Ornegin, yapay zeka
algoritmalari, erkeklerin gii¢lli, duygusuz ve her zaman basarili olmalar1 gerektigi gibi
toplumsal beklentileri yansitabilir. Bu tiir algoritmalar, erkeklerin duygusal zayifliklarini
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veya basarisizliklarin1 goz ardi edebilir ve bu da erkekler iizerinde baski yaratabilir.
Ayrica, bazi feminist hareketlerin kadinlarin lehine olan hukuki diizenlemeleri
savunmasl, yapay zeka sistemlerinin de bu tiir 6nyargilar1 benimsemesine neden olabilir
(Nalbant ve Korkmaz, 2019:165). Ornegin, bosanma davalarinda velayet hakkinin
genellikle kadinlara verilmesi, yapay zeka sistemlerinin de erkeklerin ¢ocuklariyla olan
iligkilerini olumsuz etkileyebilecek kararlar almasina yol agabilir. Bu tiir cinsiyetgi
egilimler, yapay zeka sistemlerinin toplumsal esitsizlikleri daha da derinlestirmesine
neden olabilir. Bu nedenle, algoritmalarin egitildigi veri setlerinin dengeli ve ¢esitli hale
getirilmesi, algoritmalarin seffaflifinin artirilmasi ve etik denetim mekanizmalarinin
olusturulmasi gibi 6nlemler alinmalidir (Nalbant ve Korkmaz, 2019:165).

Les Glorieuses, Fransa’da cinsiyet esitsizligi konusunda farkindalik yaratmay1 amaglayan
bir feminist hareket olarak bilinir. Yapay zekanin cinsiyet esitsizligi tizerindeki etkileri de
bu hareketin ilgi alanlarindan biridir (URL-1). Yapay zeka sistemleri, egitildikleri veri
setlerindeki dnyargilar yansitabilir ve bu durum, toplumsal cinsiyet esitsizliklerini daha
da derinlestirebilir (URL-1). Ornegin, yapay zeka tarafindan olusturulan referans
mektuplar1 ve makalelerde kadin isimlerinin ev, aile, cocuk ve evlilik gibi kavramlarla,
erkek isimlerinin ise is, yonetici, maas ve kariyer ile iliskilendirildigi goriilmistiir. Bu tir
onyargilar, yapay zeka sistemlerinin kadinlar1 ve erkekleri belirli rollere sikistirmasina
neden olabilir. Ayrica, yapay zeka teknolojilerinin kullanimi, kadinlarin is giici
piyasasinda daha fazla dezavantajli duruma diismesine yol acabilir. Ornegin, yiiksek
gelirli iilkelerde kadinlarin islerinin otomatiklestirilme olasiligl, erkeklere gore daha
yuiksektir. Bu durum, kadinlarin islerini kaybetme riskini artirirken, erkeklerin belirli
mesleklerde daha fazla yer almasina neden olabilir. Bu tiir cinsiyetci egilimlerin 6niine
gecmeKk icin, yapay zeka sistemlerinin egitildigi veri setlerinin daha dengeli ve ¢esitli hale
getirilmesi, algoritmalarin seffaflifinin artirilmasi ve etik denetim mekanizmalarinin
olusturulmasi gibi 6nlemler alinmahdir (URL-1).

Cinsiyet Ayrimciligiyla Miicadelede 5 Madde
1) Veri Egitimi ve Onyargilar

Yapay zeka sistemlerinin performansi, biyiik olciide egitildikleri verilerin kalitesi ve
cesitliligi ile dogrudan iliskilidir. Bu sistemler, devasa miktardaki veriyi analiz ederek
Ogrenirler. Ancak, egitim verilerinde bulunan hatalar, eksiklikler veya yanls
etiketlemeler, yapay zeka modelinin de benzer hatalar1 68renmesine ve dolayisiyla yanh
sonuclar iiretmesine neden olabilir. Ozellikle, veri setlerindeki cinsiyet, irk veya
sosyoekonomik durum gibi faktorlere dayali 6nyargilar, modelin belirli gruplara karsi
ayrimci tutumlar sergilemesine yol agabilir. Ornegin, su¢ tahmini sistemlerinde kullanilan
verilerde 1rksal onyargilar bulunmasi, belirli etnik kdkenlere mensup kisilerin sug
islemeye daha yatkin oldugu yoniinde yanhs sonuglar tretebilir. Bu durum, toplumda
adaletsizlikleri derinlestirebilir ve giivensizligi artirabilir (URL-2).

Veri setlerinin ¢esitliligi, yapay zekd modellerinin genelleme yetenegini artirmanin ve
onyargilar1 azaltmanin en etkili yollarindan biridir. Farkli cografyalardan, kiiltiirlerden ve
demografik gruplardan elde edilen verilerle egitilen modeller, daha genis bir veri
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yelpazesinden 6grenir ve bu sayede gercek diinyadaki durumlar1 daha iyi yansitan
sonuglar iiretir. Bu durum, yapay zeka uygulamalarinin daha adil ve kapsayici olmasini
saglar (URL-2).

2) Cesitlilik ve Kapsayicilik

Yapay zeka teknolojilerinin toplumun her kesimine fayda saglamasi ve esitsizlikleri
azaltmasi icin biitiinciil bir yaklasim benimsenmelidir. Bu yaklasim, yapay zeka
sistemlerinin gelistirilmesi ve kullanim1 sirasinda kiiltirel cesitlilik, toplumsal
kapsayicilik, veri cesitliligi, etik degerler ve kiiresel isbirligi gibi temel ilkelerin dikkate
alinmasim1 gerektirir (URL-3). Yapay zeka wuygulamalarinin, farkli toplumlarin
degerlerine, inancglarina ve ihtiyacglarina saygi gostermesi, gelistirme suireclerinde cesitli
perspektiflerin ve deneyimlerin entegre edilmesiyle miimkiindiir. Boylece, yapay zeka
teknolojileri herkes icin esit faydalar saglayabilir ve dezavantajli gruplarin da bu
yeniliklerden yararlanmasi saglanabilir. Veri cesitliligi, yapay zekanin asiri uyum
saglamasini engeller ve dnyargili sonuclarin ortaya ¢ikmasini 6nler (URL-3). Bu nedenle,
egitim verilerinin farkli demografik gruplar, kiiltiirleri ve cografyalar temsil etmesi
biiylik 6nem tasir. Ayrica, yapay zeka sistemlerinin seffaf, hesap verebilir ve etik olmasi,
algoritmik 6nyargilarin tespit edilmesini kolaylastirir ve toplumun giivenini artirir. Yapay
zekanin is giicii piyasasi ve cevre lzerindeki etkileri de géz 6niinde bulundurularak,
siirdiiriilebilir ve adil bir gelecek icin ¢alismalar yapilmalidir. Son olarak, yapay zekanin
kiiresel olcekte yonetilmesi ve diizenlenmesi icin uluslararasi isbirligi giiclendirilmeli,
ortak standartlar ve etik ilkeler belirlenmelidir. Yapay zeka teknolojileri, insan merkezli
bir yaklasimla gelistirildiginde ve kullanildiginda, toplumsal fayda saglayacak ve daha adil
bir diinya yaratmaya katkida bulunacaktir (URL-3).

Ozetle, yapay zekanin potansiyelini tam olarak gerceklestirmek i¢in, teknolojinin sadece
teknik bir mesele degil, ayn1 zamanda etik, sosyal ve kiiltiirel bir mesele olarak ele
alinmasi gerekmektedir.

3) Algoritma Denetimi

Yapay zeka teknolojilerinin hizla ilerlemesiyle birlikte, bu teknolojilerin getirdigi etik ve
hukuki sorumluluklar da giderek daha fazla énem kazanmaktadir. Ozellikle otonom
sistemlerin karar alma siire¢lerindeki seffaflik eksikligi ve olas1 6nyargilar, insan haklari
ve adalet ilkeleri ac¢isindan ciddi riskler tasimaktadir. Birlesmis Milletler’'in de belirttigi
gibi, riskli alanlarda yapay zeka kullaniminin durdurulmasi gibi onlemler alinmasi
gerekmekle birlikte, teknolojinin ilerlemesi ka¢inilmaz bir gercektir (Efe ve Tuncbilek,
2023).

Bu baglamda, yapay zeka sistemlerinin izlenmesi ve seffafliginin saglanmasi oldukca
onemlidir. Akilli denetim uygulamalari, denetgilerin islerini daha etkin ve verimli bir
sekilde yapmalarina yardimci olmaktadir. Ancak, bu teknolojilerin kullanimi sirasinda
isletme yoneticilerinin de teknolojik gelismeleri yakindan takip ederek kendi kurum
kiltirlerine entegre etmeleri gerekmektedir (Efe ve Tungbilek, 2023).
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Algoritmalarin diizenli olarak gozden gecirilmesi, 6zellikle 6nyargilarin tespit edilip
diizeltilmesi acisindan bilyiik 6nem tasir. Adalet Olciitleri, yapay zeka sistemlerinin
performansini degerlendirmede 6nemli bir rol oynamalidir. Farkli bakis agilarina sahip
bireyleri bir araya getiren kapsayici gelistirme ekipleri, daha adil ve tarafsiz
algoritmalarin olusturulmasina katkida bulunabilir (Efe ve Tungbilek, 2023).

4) Toplumsal Farkindalik

Yapay zeka sistemleri, egitildikleri verilerdeki yansimalarini tasidigindan, toplumdaki
mevcut cinsiyet onyargilarini da igerebilir. Ornegin, ise alim siireclerinde kullanilan yapay
zeka sistemleri, gecmisteki ise alim verilerindeki cinsiyetgi egilimleri 68renerek, belirli
cinsiyetlere ait adaylar1 daha az tercih edebilir (URL-4). Bu durum, yalnizca ise alim
stireclerini degil, ayn1 zamanda sohbet robotlarindan sanat jeneratorlerine kadar bir¢ok
yapay zeka uygulamasinda karsimiza cikabilir ve toplumsal cinsiyet esitsizligini
derinlestirebilir (URL-4).

Bu sorunun iistesinden gelmek icin cesitli ¢6ziim énerileri bulunmaktadir. ilk olarak,
yapay zekanin cinsiyet algisinda daha tarafsiz bir tutum sergilemesine yardimci olmak
icin 6nyargilar: tespit eden algoritmalar gelistirilmelidir (URL-4). Bu algoritmalar, veri
setlerindeki cinsiyetci egilimleri belirleyerek, modelin daha adil sonuglar tretmesini
saglayabilir. Ikinci olarak, yapay zekd teknolojilerinin kullanimiyla ilgili toplumsal
farkindalik artirilmali ve cinsiyet esitligi konusunda egitimler ve kampanyalar
diizenlenmelidir. Bu sayede, hem bireyler hem de kurumlar yapay zekanin potansiyel
onyargilar1 konusunda bilinglendirilebilir (URL-4).

Uciincii 6nemli bir nokta ise, yapay zekd alanindaki kadinlarin temsiliyetinin
artirilmasidir. Maalesef, bu alanda kadin ¢alisanlarin orani hala diisiik seviyelerdedir.
Toplumsal cinsiyet esitligi icin, kadinlarin yapay zeka alaninda daha fazla temsil edilmesi
gerekmektedir. Kadinlarin bu alanda daha fazla yer almasi, yapay zeka sistemlerinin
gelistirilme stireclerinde farkl perspektiflerin ortaya ¢ikmasini saglayacak ve cinsiyet
onyargilarinin azaltilmasina katki saglayacaktir (URL-4).

5) iyi Uygulama Ornekleri

Yapay zeka, tlretimden saghga, iletisimden pazarlamaya kadar pek c¢ok alanda
hayatimizda énemli bir yer edinmistir. Ornegin, robotik firmalar, yapay zeka destekli
robotlarla geri doniisiim siirec¢lerini optimize ederek malzemeleri daha verimli bir sekilde
ayristirmaktadir. Benzer sekilde, otomotiv sektoriinde Tesla gibi sirketler, montaj
hatlarinda yapay zeka destekli robotlar kullanarak tiretim stireglerini hizlandirmakta ve
kaliteyi artirmaktadir (URL-5).

Giinliik yasamda, akilli asistanlar sesli komutlarla islerimizi kolaylastirarak hayatimizi
daha konforlu hale getiriyor. Saglik alaninda ise yapay zeka, tibbi teshis ve tedavi
planlamasinda kullanihiyor. Ornegin, kanser taramalarinda gériintii analizi gibi karmagik
gorevleri lstlenen yapay zeka sistemleri, doktorlara daha dogru ve hizli teshisler
koymada yardimci oluyor. Ayrica, hastalarin saglik durumunu izleyen akill cihazlar,
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yapay zeka teknolojisi sayesinde daha kisisellestirilmis saglik hizmetleri sunmaktadir
(URL-5).

Sirketler, misteri iliskilerini yonetmek i¢in yapay zekdadan faydalanmaktadir. Sosyal
medya izleme araglar1 ve pazarlama sohbet botlari, miisteri taleplerine daha hizli ve etkili
yanit verilmesini saglamaktadir. Ancak, yapay zeka teknolojilerinin kullaniminda bazi
riskler de mevcuttur. Ozellikle, veri setlerindeki onyargilar, yapay zeka sistemlerinin
cinsiyetgilik gibi sorunlara yol acabilir. Bu nedenle, yapay zeka sistemlerinin gelistirilmesi
siirecinde veri g¢esitliligine 6zen gosterilmeli ve algoritmalarin egitiminde 6nyargilarin
onlenmesi i¢cin gerekli tedbirler alinmalidir (URL-6).

Kalic1 Céziim icin Veri Setlerinin Egitimin Onemi

Yapay zeka sistemleri, egitildikleri veri setlerinin yansimasidir. Bu nedenle, veri
setlerindeki cinsiyet esitsizlikleri, algoritmalarin cinsiyet¢i sonuglar tretmesine yol
acabilir. Yapay zeka sistemlerindeki cinsiyet dnyargilarini gidermek igin ¢esitli 6nlemler
alinmahdir. Ilk olarak, veri setlerinin cesitliligi ve temsiliyeti saglanmahdir. Farkh
cinsiyet, etnik koken ve sosyoekonomik diizeylerden Kkisilerin verilerinin yer aldig1 veri
setleri, algoritmalarin daha adil ve tarafsiz sonuglar iiretmesini saglar. ikinci olarak, yapay
zeka gelistiricileri, cinsiyet esitsizligi konusunda bilingli olmali ve algoritmalari
tasarlarken cinsiyet Onyargilarina karsi duyarlh olmaldir. Adil algoritmalarin
gelistirilmesi icin egitim ve farkindalik calismalar1 biiytik 6nem tasimaktadir (URL-7).

Yapay zeka araglari, toplumsal cinsiyet stereotiplerini giiclendirme potansiyeline sahiptir.
Ornegin, kadin sesiyle programlanmis bir yapay zeka asistani, kadinlarin belirli rollere
hapsedildigi algisin1 pekistirebilir. Bu nedenle, yapay zeka sistemlerinin tasariminda
insan odakli bir yaklasim benimsenmeli ve cinsiyet esitligi dikkate alinmalidir (URL-
7).Yapay zeka alaninda ¢alisanlar, sivil toplum kuruluslar1 ve arastirmacilar arasinda
isbirligi yaparak toplumsal farkindalig1 artirabilir. Egitim kurumlari, yapay zeka egitimi
veren programlarinda cinsiyet esitligi konusuna yer vererek, gelecek nesillerin bu konuda
bilingli bireyler olarak yetismesini saglayabilir (URL-7).

Sonug

Yapay zeka algoritmalarindaki cinsiyet 6nyargilarinin kokenlerini, sonuglarini ve ¢6ziim
onerilerini sistemin getirebilecegi riskler cercevesinde ele almaktadir. Arastirmalar,
yapay zeka sistemlerinin egitiminde kullanilan verilerin tarihsel cinsiyet esitsizliklerini
yansittigini ve bu durumun algoritmalara o6nyargi kazandirdigini gostermektedir.
Ozellikle yiiz tanima ve ise alm gibi alanlarda bu ényargilarin ciddi sonuglar dogurdugu
gozlemlenmistir. Cinsiyet temelli 6nyargilar, bireylerin yasam firsatlarini kisitlayarak
toplumsal adaleti zedelemekte ve teknolojinin herkese esit erisimini engellemektedir.
Makale, bu sorunun tstesinden gelmek icin yapay zeka teknolojilerinin gelistirilmesi ve
kullanilmasi siirecinde cinsiyet esitliginin dikkate alinmasi gerektigini vurgulamaktadir
(URL-2).

Yapay zeka sistemlerinin egitimi i¢in kullanilan veri setlerinin ¢esitliligi ve temsiliyeti,
algoritmalarin 6nyargisiz ¢alismasinda 6nemli bir rol oynar. Cinsiyet, etnik koken ve
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sosyoekonomik durum gibi farkli degiskenlere gore dengeli veri setleri olusturmak,
algoritmalarin daha adil ve kapsayici olmasini saglar. Ayrica, algoritmalarin karar verme
siireclerinin seffaf olmasi ve bu siireglere insan denetiminin dahil edilmesi, 6nyargilarin
tespit edilmesi ve giderilmesi agisindan kritik 6neme sahiptir (URL-3).

Yapay zeka sistemlerindeki cinsiyet dnyargilari, bireylerin yani sira toplumsal cinsiyet
rollerini de giiclendirebilir. Ornegin, kadin sesi kullanan bir yapay zeka destekli sesli
asistanin ev isleriyle ilgili komutlara daha duyarl olmasi, kadinlarin geleneksel cinsiyet
rollerine sikismasina neden olabilir. Bu nedenle, yapay zeka teknolojilerinin gelistirilmesi
sirasinda toplumsal cinsiyet rolleri tizerine dikkatlice dustiniilmelidir (URL-2).

Yapay zeka algoritmalarindaki cinsiyet Onyargilarini ortadan kaldirmak, yalnizca
teknoloji alaninin degil, ayn1 zamanda hukuk, etik ve sosyal bilimler gibi cesitli
disiplinlerin ortak cabalarin1 gerektirir. Bu baglamda, yapay zeka icin etik ilkelerin
belirlenmesi ve bu ilkelerin yasal diizenlemelerle desteklenmesi biiyiik 6nem
tasimaktadir (URL-2).

Sonug olarak, yapay zeka teknolojilerinin sundugu potansiyel faydalardan tiim bireylerin
esit sekilde yararlanabilmesi icin cinsiyet oOnyargilarinin ortadan Kkaldirilmasi
gerekmektedir. Bu amagla, yapay zeka sistemlerinin gelistirilmesi ve kullanilmasi
siirecinde cinsiyet esitliginin merkeze alinmasi, veri setlerinin gesitliliginin saglanmas,
algoritmalarin seffaf hale getirilmesi ve insan denetiminin giiclendirilmesi gibi 6nlemler
alinmalidir.
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KAMUSAL YAYINCILIKTA YAPAY ZEKA HABERLERI: BBC NEWS ORNEGI

Dilhan APAK*

Giris

Yapay zeka, insan zekasi gerektiren cesitli is ve gorevleri yerine getirmek icin akill
makineler ve bilgisayar programlari olusturan bir bilim ve teknoloji dali olarak
tanimlanmaktadir. Ozetle, bir insanin yapabilecegi cesitli islevleri taklit eden bir sistemdir
(Minsky, 1961). Yapay zeka alaninda bilinen ilk ¢alisma, 1943 yilinda Warren McCulloch
ve Walter Pitts tarafindan sunulmustur. Ardindan bu alanda ii¢iincti bilinen isim olan John
von Neumann, Princeton Universitesi’'nde lisansiistii 6grenim géren iki 6grenciyle birlikte
1951 yilinda ilk sinir ag1 bilgisayarinin insasina destek vermistir. Yapay zeka alanindaki
bir diger 6nemli isim de Claude Shannon'dur. 1950 yilinda satran¢ oynayan makinelerle
ilgili yayinlamis oldugu makale dikkat ¢ekicidir (Negnevitsky, 2024). Ancak 1980’li yillara
kadar yapay zeka endiistrisinden bahsetmek pek miimkiin degildir. Dolayisiyla yapay
zekda ancak bu seneler itibariyle bir bilim olarak arastirilmaya ve kabul gérmeye
baslamistir. 2000°li yillarla birlikte ise kullanilan bir¢ok elektronik esyada ve bilgisayar
programlarinda yapay zeka teknolojisi tercih edilmeye baslanmistir (Pirim, 2006). Yapay
zeka ile ilgili gelismeler, bircok sektorde belirgin degisimleri ve tartismalar1 da
beraberinde getirmistir. Is yapis sekilleri, zamandan tasarruf, giivenlik sorunlari, etik
tartismalar ve hukuki sorunlar en belirgin konu basliklar1 olarak yer almaktadir.
Dolayisiyla yapay zekd ve beraberinde kullanilan uygulamalarin elestirel agidan ele
alinmasim gerekli kilan belirgin sorunlar bulunmaktadir. Ote yandan medya sektériinde
de yapay zeka kaynakli kokten degisimler meydana gelmektedir. Kiiltiirel ve sosyal
degisimi anlamak i¢cin medyanin icinde bulunulan ortami nasil ve ne yolla olusturdugunu
irdelemeden anlamak miimkiin degildir (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 26). Bu nedenle,
haber iceriklerinin yapay zeka teknolojisi ile yazilmasindan, yalan haberlere;
algoritmalarin seffafligl sorunundan, zaman ve gazeteci tasarrufuna kadar oldukca genis
glindem maddeleri bulunmaktadir.

Reklam ve is modelleri kaygisi sebebiyle medya sirketlerinin yapay zeka kaynakl
sorunlar1 gormezden geldikleri, bilhassa etik kaygilar1 gz ard ettikleri ve daha hizli, daha
cok ve daha fazla kisiye ulasan haber telasina diistiikleri goriilmektedir. Ancak kamusal
yayincilik yapan gorece az sayida kurumun, bu kaygilari 6n planda tutarak, yapay zeka
uygulamalarina farkli agilardan elestirel yaklasarak ve ¢6ziim tiretmeye calisarak haber
yapmasi beklenmektedir. Ciinkii kamusal yayinciligin temelinde kamu yararini gézetmek,
kamuyu dogru bilgilendirmek ve kamu yararina yonelik haber yaparak medyada
cogulculuga katki saglamak yatmaktadir. Hem toplum hem de sirketler tarafindan kisa
siirede benimsenen yapay zeka ve beraberinde kullanilan uygulamalar; kamusal
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ORCID: 0000-0002-7947-0755

166


mailto:dilhanapak@halic.edu.tr

yayincilik kapsaminda dogru cercevelerle ele alinirsa; olasi tehlikeler, endiseler ve
firsatlar da toplum tarafindan daha saglikli ve dogru bir bicimde anlasilabilir.

Bu nedenle, calisma kapsaminda Birlesik Kralligin kamu yayincisi olan BBC (British
Broadcasting Corporation)'nin 1 Nisan-1 Temmuz 2024 tarihleri arasinda yayinlamis
oldugu yapay zeka igerikli toplam 106 haber incelenmistir. Bu haberler, artificial
intelligence anahtar kelimesi kullanilarak arama yapilmasi sonucunda BBC’nin internet
sitesinden elde edilen haberlerdir. Bu ¢alisma ile amaglanan, 6rnek bir kamusal yayinci
olan BBC'nin, yapay zekay: konu alan haberlerdeki yaklasiminin anlasilmasidir. Ciinki
yapay zeka, sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel hayatta belirgin degisimler yaratirken;
bu degisimlerin toplumda olumlu ve olumsuz sonuclar dogurabildigi goriilmektedir. Ote
yandan bu sonuglar, medyada yapisal ve icerik anlamda belirginlesmekle birlikte, s6z
konusu sonuglarin ve degisimin yine medya tarafindan topluma aktarilmasi
beklenmektedir.

Kamusal Yayincilik ve Yapay Zeka

Kamusal yaymncilik, kar amaci giitmeyen, kamu fonlariyla desteklenen, yasalarla
belirlenmis sekilde tiim iilke vatandaslarina karsi sorumlu olan, tiim niifusa hizmet
sunmay! amagclayan, program iceriklerini belirlerken ticari ilkeleri uygulamayan ve
kamusal sorunlar1 c¢éziimleme amaci giiden bir sistem olarak tanimlanmaktadir
(McChesney, 1997). Kamusal yayincilik ile amaglanan, enformasyonun bir meta degil
temel bir hak olarak gérilmesi, medyanin ve kamu otoritelerinin enformasyonu bir miilk
olarak gormelerini engelleyerek, yurttasi enformasyonu edinme hakkinin sahibi kilmaktir
(Encabo’dan akt. Terzioglu, 2022: 71). Bu noktada enformasyona erisim tartismalar1 da
onem kazanmaktadir. Enformasyona erisimin hem elverisli hem de maddi olarak
karsilanabilir olmas1 sorunu; beraberinde medya ve demokrasi konusunu giindeme
tasimaktadir. Stiregelen tartismalarda, enformasyon erisimini sadece piyasaya birakmak
ya da hiikkimet miidahalesini mumkiin kilmak gibi ¢6ziimler konusulmaktadir
(Cuilenburg, 2009).

Tlm bu tartismalar ve yaklasimlar ¢er¢evesinde kamusal yayincilik daha biiyiik 6nem
kazanmaktadir. Fakat tarihsel siirecte incelendiginde John Davies'in iddiasina gore,
“kamusal yayincilik, tiim vatandaslar1 aydinlatma, egitme ve eglendirme arzusundan
dolay1 degil, Birinci Diinya Savasi sonrasinda kablosuz alici tireticilerinin trtinlerini satma
kaygisi nedeniyle ortaya ¢ikmistir”. BBC'nin ilk Genel Midiirii John Reith'in atanmasi,
sirketin odak noktasim kisa siirede degistirmis ve Ingiliz kamu hizmeti yaymcliginin
gelecegini sekillendirmistir (Medhurst, 2020: 9). BBC, bu tarihten sonra Tiirkiye de dahil
olmak iizere bir¢ok iilkedeki kamu yayincilifina da érnek bir model olusturmustur. BBC,
kendini tarafsiz ve bagimsiz olarak tanimlayarak, hem Birlesik Krallik’ta hem de diinyanin
hemen her yerinde milyonlarca insan1 bilgilendiren, eglendiren, egiten igerikler ve
programlar yarattiklarini ifade etmektedir. Yerel, ulusal ve uluslararasi radyo ve
televizyon agiyla ve hem ¢ocuklara hem de yetiskinlere yonelik programlariyla 40’tan
fazla dilde hizmet verdiklerini belirten BBC; bu hizmeti “benzersiz” olarak
tanimlamaktadir (About the BBC, 2024).
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Kamu hizmeti yayinciligi, ticarilesme ftzerine kurulu bu c¢agda o6nemli bir rol
oynayabilmektedir. Ancak bu amacla taze ve giincel bakis agilar1 iceren programlar
yaymlamak, diyalogu genisletmek ve cogulculugu beslemek gibi temel misyonlarini
yeniden teyit etmek i¢in sistemi yeniden diizenlemesi gerekmektedir (Hoynes, 2007).
BBC de bu bakis acis1 ile elestirel yaklasimlar1 degerlendirmekte, iceriklerini
giincellemektedir. Yapay zeka teknolojisi ile ilgili yaklasimi da ayn1 giincel bakis agisinin
sonucu olarak merak uyandirmaktadir. BBC, kendi internet sitesinde yapay zekaya
ayirmis oldugu kisimda, bu teknolojiye yonelik yaklasimlarini ve uygulamada aldiklar
kararlan seffaflikla paylasmistir. Yapay zeka kullaniminin her zaman kamu hizmeti
degerleriyle uyumlu olacagini, yetenege ve yaraticiliga dncelik verecegini, acik ve hesap
verebilir olacagini agik¢a belirtmistir. Bu baglamda, izleyicilerin giivenini sarsmadan,
etkili ve bilgili insan gozetimi ile yapay zeka teknolojisinin kullanilacaginin altini ¢izmistir.
BBC, 6zel olarak hazirlamis oldugu yapay zeka rehberinde, yapay zekayy, icerik olusturma,
tahmin yliriitme ve karar alma gibi insan zekasiyla yaygin olarak iligkilendirilen gorevleri
gerceklestirebilen makine tabanl bir sistem olarak tanimlamaktadir (Guidance: The Use
of Artificial Intelligence, 2024).

Kamusal yayincilik yapan bir kurulus olan BBC, yapay zekdy1 dogrudan igerik liretmek
icin kullanmamakta ancak haber igeriginde kullanmak iizere grafik tasarlamak gibi
amaclar i¢in kullanmaktadir. Dolayisiyla BBC'nin haberlerinde, yapay zekanin manipiilatif
bir etki yaratmadigi iddiasi bu acidan dogru kabul edilebilir. BBC, veri analizinde yapay
zeka kullanimi hakkinda da siipheci bir yaklasima sahiptir. Ciinkii veri analizi stirecinde
algoritmalarin kullanimi sebebiyle tartismaya ac¢ik sonuglar ortaya ¢ikabilmektedir. BBC,
bagimsiz gazeteciler tarafindan olusturulan igeriklerin de denetlenmesi gerektigini,
yapay zekanin potansiyel kullaniminin farkinda olunmasi gerektigini ve yayinlarin yapay
zekd rehberine uygun oldugundan emin olmasi gerektigini de acik¢a belirtmistir
(Guidance: The Use of Artificial Intelligence, 2024).

BBC'nin Yapay Zeka Haberlerinin Icerik Analizi

Calismada igerik analizi yonteminden yararlanilarak, BBC News tarafindan internet
sitesinde yapay zeka ile ilgili yayinlanan haberleri kamusal yayincilik baglaminda analiz
edilmistir. Icerik analizi, medya ve iletisim arastirmalarinda sikca bagvurulan
yontemlerden birisidir. Igerik analizi calismalarinda arastirmanin evreni ve érneklemi,
arastirma sorusu ile belirlenirken; arastirmanin smirhligini da ayni zamanda
arastirmanin nerede, ne zaman, hangi kaynaklarla ve hangi konuda yapilacag:
belirlemektedir (Kogcak ve Arun, 2006). Bu baglamda arastirma sorusu, ‘Kamusal
yayincilik, yapay zeka haberlerini yaparken hangi icerikleri 6n plana ¢ikartmakta, nasil
bir cerceveleme yapmaktadir?’ olarak belirlenmistir. BBC'nin se¢ilmesinin sebebi ise,
diinyanin en eski kamusal yayincilik kurulusu olmasidir. Bu amagla, BBC'nin 1 Nisan -1
Temmuz 2024 tarihleri arasinda yayinlamis oldugu 106 yapay zeka icerikli haber, icerik
analizi yontemiyle arastirilmistir. Burada amag, BBC’'nin yapay zeka ile ilgili haberlerde
hangi tema ve cercevelere yogunlastiginin, yapay zeka ile ilgili kaygi verici meseleleri
hangi acilardan ele aldiginin anlasilmasidir. Calisma itibariyle ele alinan tarih araligi hig
kusku yok ki bir sinirhlik olusturmaktadir. Calisma kapsaminda, yapay zekanin haber
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konusu yapildig1 ana kategoriler ve alt kategoriler belirlenmistir. Calisma kapsaminda,
yapay zekanin haber konusu yapildig1 ana kategoriler ve alt kategoriler belirlenmistir.

1. Kategori: Ekonomi: Is hayati, Rekabet (2 alt kategori)

2. Kategori: Bilimsel Arastirmalar: Saglik, Egitim ve Teknoloji (3 alt kategori)

3. Kategori: Kiltiir & Sanat: Mizik sektoru, Eglence sektort (2 alt kategori)

4. Kategori: Siyaset: Kamusal Hizmet, Se¢imler (2 alt kategori).

5. Kategori: Doga ve Cevre.

6. Kategori: Etik Tartismalar.

Haber iceriklerine uygun olarak toplamda 6 ana kategori ve 9 alt kategori belirlenmistir.
Bulgular

icerik analizi sonucunda, belirlenen kategoriler arasinda yapay zeka ile ilgili bilimsel
arastirma sonuclarinin haber iceriginde en fazla yer aldig1 tespit edilmistir. Bu
arastirmalar sirayla, teknolojik alandaki gelismeler, saghk sektoriindeki gelismeler ve
egitim sektoriindeki gelismeler olarak siralanmaktadir. BBC'nin yapay zeka ile ilgili haber
iceriklerinde, bilhassa siiriiclisiiz arabalar, ev isi yapabilen robotlar, cep telefonu
uygulamalarindaki yenilikler, yapay zeka ile desteklenen saglik uygulamalari ve egitimde
yapay zeka destekli sinav uygulamalar: gibi konular 6n ¢ikmaktadir. Bu {i¢ alt kategori
arasindan sadece egitim alaniyla ilgili haberlerde yapay zeka tarafindan yazilan sinav
cevaplarinin tespit edilememesi ve intihal gibi sorunlar ele alinmistir. Ama saglik ve
teknoloji alaniyla ilgili yapilan haberlerde yapay zekanin hayati kolaylastiric1 ve isleri
hizlandiric1 yoniine vurgu yapilmistir. Saghk alaninda yapay zeka kullanimi sonucunda
sanal hasta uygulamalarinin kullanilmasi, kalp hastaliklarinin erken teshisinin yapay zeka
sayesinde miimkiin hale gelmesi ve Parkinson gibi belli hastaliklarin tedavisinde yapay
zekanin umut olmasi bu baglamda ele alinmistir. Teknoloji alaninda da her gecen giin
yenilenen ve degisen uygulamalar, ¢eviri alaninda gelisen teknolojiler ve cep telefonlari
ve bilgisayarlarda kullanilan yapay zeka teknolojileri haber igeriklerinde yer almistir.
Fakat ayni zamanda, bankacilik alanindaki sanal dolandiricilik vakalarinin yapay zeka
teknolojisi sonucunda artis gosterdigi ve benzer bir durumun turizm alaninda hizmet
veren Web siteleri icin de gecerli oldugu ifade edilmistir. Egitim alaninda yapay zeka
kullaniminda ise hem kaygilar hem de avantajlar ele alinmistir. Kaygilar baglaminda,
sinavlarda ve basar1 6l¢cme/degerlendirme sistemlerinde yapay zekanin kullanilmasi
sonucunda ortaya ¢ikan sonuglarin giivenilirlik sorunu, sahte makalelerin dolasima
girmesi ve yapay zeka tarafindan cevaplanan sorularin tespitinin miimkiin olmamasi gibi
sorunlar ele alinmistir.
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Sekil 1. Kategorilere gore haber dagilimlar:

Ekonomi 23 I§_ Hayat = D
Sirket rekabetleri 8
Saglik 11

Bilimsel Arastirmalar 37 Egitim 9
Teknoloji 17

Kiiltir/Sanat 21 Muuzﬂ( ve sinema sektorii 6
Eglence sektorii 15

Siyaset 3 Kanllusal Hizmet 4
Secimler 4

Doga ve Cevre 9

Yapay Zekanin Etik Dis1 Kullanim 8

Yapay zekanin ekonomi alanina etkisi hakkinda yapilan haberler, icerik analizi sonucunda
BBC'nin 2. ¢ok sayida haber yaptig1 kategori olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ekonomi
alaniyla ilgili haberlerdeki alt kategorilerde, sirasiyla yapay zekanin is hayatina etkisi,
teknoloji sirketlerinin rekabeti ve yapay zeka ile elde edilen sirket karlar1 en ¢ok konu
olan igerikler arasindadir. Haberlerde yapay zeka sirketlerinin borsadaki rekabeti, hisse
senetlerinin durumu, yapilan roportajlarla is hayatinda yapay zekd ve insan
karsilastirmas1 ve ekonomiye olasi etkileri, yapay zeka ve kripto para kullanimi
arasindaki iligskiye dair analizler, yapay zekanin is hayatina olasi etkilerine dair optimist
yaklasimlar: yapay zeka ve insan isbirligi gibi konular ele alinmis. Dolayisiyla bu
kategoride de yapay zekanin ekonomiye olumlu etkileri tizerine bir ¢ergceveleme yapilmis
oldugu dikkati cekmektedir.

Kiltliir ve sanat alanindaki kategoride ise, yapay zekanin sanat, miizik ve eglence
sektoriindeki kullanimi ve yaratmis oldugu degisimler ile ilgili haberler yapilmistir. Bu
haberler arasinda, yapay zeka ile yazilan senaryolar, yapay zekanin sinemada kullanimi
sonucunda ayirt edilmesi neredeyse imkansiz ses ve goriintii benzerlikleri bilhassa farkh
sektorler iizerinden ele alinmistir. Sinema sektoriinlin yapay zeka sebebiyle gelecek
kaygilar1 tasidig1 ifade edilmistir. Mizik sektoriindeki buyiik sirketlerin yapay zeka ile
ilgili kaygilar1 haber yapilmistir. Telif hakki ihlalleri gibi kaygi verici etik sorunlarin da bu
kategori icerisindeki haberlerde yer aldig1 gérilmustiir.

Siyaset kategorisinde, yapay zekanin secimlerde ve kamusal hizmetlerde kullanimi 6n
plana ¢ikmistir. Siyasal iletisimde yapay zeka ve olasi tehlikeler bashikl haberde, mikro
hedefleme ve kisisel veriler konusu ele alinmistir. Analiz edilen haberler igerisinde,
secimlerde yapay zeka kullaniminin ‘gercegi bulaniklastirdigl’ ibaresine yer verilmis,
agirlikli olarak yapay zekanin secimlerdeki kullanim alanlarina deginilmistir. Kamusal
hizmetlerde ise yapay zekdnin verimlilik konusunda saglayacagi yararlar tlizerinde
durulmustur. Bu yararlar, kamusal hizmetlerin yapay zeka sayesinde daha verimli ve hizl
olmasi c¢ercevesinde islenmistir. Yapay zekd teknolojisinin kamusal hizmetlerde
kullanilmasi icin 6ncelikle glivenli, etik ve sorumlu bir devlet politikasinin gerekliliginin
de alt1 ¢izilmistir.
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Doga ve cevre kategorisinde yer alan haberlerde teknolojinin cevresel etkisi iizerinde
durulmus ve ‘Al Washing’ terimi ele alinmistir. Sirketlerin, iirtin ve hizmetlerinde
kullandiklar1 yapay zekdy1 abartarak bir pazarlama taktigi olarak uygulamalaridir.
Yaniltic1 ifadeler ve yapay zeka etkilesimi lizerinde durulmustur. Yapay zekanin verimi
artirmak amaciyla tarim uygulamalarinda kullanimi, ¢6p atanlara kars: 6nlem almak i¢in
yapay zekaya (Al) sahip yeni kameralarin kullanimi, Hindistan’da demiryolu raylarinda
meydana gelen fil 6liimlerini 6nlemek i¢in yapay zeka tabanlh bir gozetleme sistemi
kullanilmasi ve yapay zekanin yardimiyla nehirlerin kalitesini iyilestirmek icin fon
saglandigl gibi haberlerde olumlu cerceveleme yapilmistir. Bu kategoride, ¢evresel
sorunlarin giderilmesinde yapay zekanin sorun ¢6ziicii rolii 6n plana ¢ikarilmistir.

Yapay zekanin etik dis1 kullanimu ile ilgili haberlerde ise, daha ¢ok egitim, siyaset, kiiltiir-
sanat sektoriindeki sorunlar lizerinde durulmustur. Google'in yeni yapay zeka arama
ozelliginin, diizensiz ve yanlis yanitlar sagladig1 gerekcesiyle elestirildigi ve benzer
sirketlere yonelik dijital gruplarin verdigi tepkiler ele alinmistir. Kamusal yayinciligin
geregi olarak bu etik sorunlara yonelik nasil 6nlemler alinabilir? Sorusu da cesitli
roportajlar araciligiyla sorulmustur. Etik sorunlarla ilgili kategoride medyadaki algoritma
ve seffaflik gibi sorunlara ise deginilmedigi goriilmistiir. Dolayisiyla haber iceriklerinde
ele alinan etik dis1 konular 6nemli olmakla birlikte; medya igeriklerini etkileyen yapay
zeka temelli sorunlar bu kapsamda ele alinmamaistir.

Haber igerikleri incelendiginde, BBC'nin yapa zeka ile ilgili konular1 detayly, a¢iklayici ve
disiplinler arasi bir yaklasimla ele almis oldugu bulgulanmistir. Yapay zeka ile ilgili
haberlerin bir kisminda, yapay zekanin tanimindan ve tarih¢esinden de bahsedildigi
gorilmistir. Bu durum, kamusal yayinciligin kamuyu bilgilendirme roli ile
iliskilendirilebilir. Ote yandan, BBC konu ile ilgili farkli uzman goriislerine basvurarak,
tartismaya acik hale getirmis ve medyada ¢cogulculuga uygun bir zemin yaratmistir. Yapay
zeka ile ilgili aymi sektorden farkli bakis agilarinin ve farkli uygulamalarin
orneklendirilmesi, okurlarin vizyonu ve farkindalig1 agisindan da oldukc¢a 6nemlidir.

Sekil 2. Yapay zeka ile ilgili haber kategorileri
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Sonug

Yapay zeka teknolojileri, kullanildiklar1 her sektoérde ve her alanda belirgin degisimler
yaratmaktadir. Bu degisimlerin bazilari kisa siirede yasam tarzi haline gelirken, bazilari
ise sorgulanmakta ve elestirilmektedir. Buradan hareketle, yapay zeka haberlerinin nasil
sunuldugu, nasil bir igerikle haber haline getirildigi ve nasil bir ¢cerceveleme yapildigi
sorular1 6nem kazanmaktadir. Ancak ticari yayin yapan medya kuruluslarinin teknoloji
sirketleri ile ortakliklar1 ya da yondesme gibi nedenlerle yapay zekay1 haberlestirirken
elestirel bir tutuma sahip olamadiklar1 goriilmektedir.

Bu nedenle kamusal yayincilik yapan kuruluslarin bu yeni teknolojiler hakkinda kapsaml,
bilgilendirici ve ayn1 zamanda elestirel haber yapmalar1 6nem kazanmaktadir. Ciinkii her
yeni teknoloji, toplumlar1 6nce ekonomik, sonra da sosyal, siyasal ve kiiltiirel agilardan
etkilemektedir. Dolayisiyla bu teknolojilerin farkli acilardan ele alinmasi, yarattigi etkiler
ve olas1 sonuglar1 detayl olarak haberler iceriklerinde yer almalidir. Kamusal yayincilik
da tanimi geregi toplumun tiimini kucaklayan, bilgilendiren ve eglendiren bir misyona
sahiptir. BBC ise, kamusal yayinciligin ilk 6rnegi olmasi sebebiyle calismanin 6rneklemini
olusturmustur. Analiz edilen haberlerde, yapay zekanin en fazla hangi konu basliklarinda
ele alindig1 anlasilmaya calisilmigtir.

Bu dogrultuda, yapay =zeka ile ilgili en fazla, bilimsel arastirma sonuglarinin
haberlestirilmis oldugu tespit edilmistir. Bu arastirmalar sirayla, teknolojik alandaki
gelismeler, saglik sektoriindeki gelismeler ve egitim sektoriindeki gelismeler olarak
siralanmustir.  Ikinci kategori olan ekonomi alanmiyla ilgili haberlerde yapay zeka
sirketlerinin borsadaki rekabeti, hisse senetlerinin durumu, yapilan réportajlarla is
hayatinda yapay zeka ve insan karsilastirmasi, yapay zekanin ekonomiye olasi etkileri,
yapay zeka ve kripto para kullanimi arasindaki iliskiye dair analizler, yapay zekanin is
hayatina olas1 etkilerine dair optimist yaklasimlar: yapay zeka ve insan isbirligi gibi
konular ele alinmistir. Kiiltiir ve sanat alanindaki kategoride ise, yapay zekanin sanat,
miizik ve eglence sektoriindeki kullanimi ve yaratmis oldugu degisimler ile ilgili haberler
yapilmistir. Siyaset alaninda olasi kusku ve tehlikelerin alti ¢izilirken; kamusal hizmetler
yapay zekanin olumlu sonuglar1 vurgulanmistir. BBC'nin bahsi gecen haberlerde yapay
zekad uygulamalarinda etik ihlallere ve olasi tehlikelere dikkat ¢ekmekle birlikte, bu
haberlerin yapay zekanin hayati kolaylastiricy, is hayatin1 ve piyasay1 hareketlendiren,
eglence sektoriinii zenginlestiren, insanlarin yalnizligina ¢6zim getiren, cevre
sorunlarina umut 15181 olan ve hastaliklarin tedavisi ile teshisinde yardimci bir role
biirtinen yonlerinin 6ne ¢iktig1 haberlerin golgesinde kaldigi bulgulanmistir.

Hi¢ kusku yok ki, bir kamu yayincisi olarak BBC'nin, toplumda kayg1 yaratan ve kamu
yararlt acisindan kusku duyulan konularn daha derin bir sekilde analiz etmesi
beklenmektedir. Haber iceriklerine bakildiginda, bu kaygilar kismen ele alinmis olmakla
birlikte daha ziyade olumlu bir gerceveleme yapildig1 goriilmiistiir. Yapay zekanin is
hayati, sosyal hayat, kamusal hizmetler ve saglik sektoriindeki olumlu yansimalar1 haber
iceriklerinde belirgin bir bicimde 6n planda tutulmustur. Fakat ayn1 zamanda yapay zeka
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ile ilgili yaklasimlar, tartismalar ve giincel gelismeler, kamu hizmeti anlayisina uygun
sekilde farkli goriislerden ve farkli bakis agilarindan yararlanilarak sunulmustur.
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TOPLUMSAL CINSIYET NORMLARI VE SOSYAL MEDYA: KADIN
TEGMENLERIN DONEM BIRINCILIGINE SOSYAL MEDYANIN CINSIYETCI
TEPKILERI

Leyla KANCA*

Giris

insan var oldugu ilk andan itibaren onu tanimlayabilmek icin farkli siniflandirmalar
yapilmistir ve bu siniflandirmalar cercevesinde yasamlarini devam ettirmeleri
beklenmistir. Cinsler arasinda var olan hicbir fark cinsel benliklerinin getirileri kadar
keskin olmamistir. Bu baglamda kadina ve erkege yiiklenen sorumluluklarin biyolojik
temelli oldugu goriilmektedir ancak, bunun ¢ok daha 6tesinde kiiltiirel insay1 temsil eden
ve “toplumsal cinsiyet” kavrami olarak tanimlanan ve bunun etrafinda sekillenen boyutu
da unutmamak gerekmektedir. Toplumsal cinsiyet varsayimina gore kadin ve erkek her
iki cinsiyetten bir¢ok acidan farklilik gostermektedirler ve her cinsiyet kendine uygun
gorilen normlar1 benimsemeli ve bu roller ¢ercevesinde hayatini idame ettirmelidir.
Boyle bir durumda ev ici rollerle sinirlandirilan kadinlar stiphesiz ki toplumsal cinsiyet
esitsizliginin en net magdurlaridirlar. Ciinkii kadinlar ¢aglar boyunca sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve politik alanlarda avantajii konumda yer alan cinsiyet olamamislardir.
Sagliktan, egitime, is hayatindan, siyasi temsillere kadar birgok alanda erkege kiyasla
daha az kaynaga ve imkana sahip olan kadinlar bu esitsizlikle miicadele etmeyi
surdirmiuslerdir. Stiphesiz ki bu micadelenin gosterildigi en kayda deger alanlardan
birini erkek niifusunun fazla oldugu askeri alanlar olusturmaktadir. Erkek niifusunun
yogun oldugu askeri alanlarda kadinlarin kendini gostermesi, basari elde etmesi var olan
toplumsal cinsiyet normlarina ve geleneksel kaliplara bir meydan okuma olarak goze
carpmaktadir. Bu dogrultuda son donemde mezun olan ti¢ kadin tegmen askeri egitimdeki
basarilari ile 6ne ¢ikmis ve bu durum toplumsal cinsiyet esitligi agisindan biiyiik bir 6nem
tasimis ve etki gostermistir. Ancak bu basarilar golgelenen kadin tegmenler 6zellikle
rahat ulasim saglanabilen sosyal medya platformlarinda cgesitli cinsiyet¢i soylemlere
maruz kalmaktan kurtulamamistir. Dolayisiyla bu ¢alisma 1 Eylil 2024 tarihinde
diizenlenen torenle Hava, Kara ve Deniz harp okullarini birincilikle bitiren ve
diplomalarini teslim alan li¢ kadin tegmenin sosyal medya platformlarinda ugradiklar
cinsiyetci soylemler kullanici yogunlugu fazla olmasi sebebiyle Twitter- Facebook gibi
platformlar tizerinden inceleyecektir. Calismanin amaci yeni medyada cinsiyetci séyleme
dikkat ¢ekmek ve basaris1 golgelenen kadinlarin nasil otekilestirildiklerini elestirel
soylem analizi yontemiyle ortaya koymaktir.

* Doktora Ogrencisi, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Béliimii,
E-posta: leyla.kanca@ogr.iu.edu.tmr ORCID: 0000-0002-7940-5144
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Toplumsal Cinsiyet Normlari ve Kadin

Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlarinin 6nemi, bu kavramlarin anlamlari etrafinda
siiregelen tartismalardan gelmektedir. Genel itibariyle tartismalar farkliliklarin kokenine,
yani nedensellik boyutuna odaklanmaktadir. Kadinlar ve erkekler arasindaki
farkliliklarin biyolojik temellere dayandigin1 6ne siirenler, bu farkliliklar1 "cinsiyet"
terimiyle agiklarken s6z konusu ayrimlarin sosyo-kiiltiirel nedenlerden kaynaklandigini
savunanlar bu durumun "toplumsal cinsiyet" terimiyle ifade edilmesi gerektigini iddia
etmislerdir (D6kmen, 2016:19-20). Yani Tiirkcede cinsiyet teriminin, zaman zaman
toplumsal cinsiyet terimini de kapsayacak sekilde kullanildig1 séylenebilir. Bunun nedeni,
toplumsal cinsiyet kavraminin temelinde biyolojik cinsiyet ayriminin bulunmasi ve
“toplumsal cinsiyet” teriminin heniiz yayginlasmamis olmasindan kaynaklhdir.

Toplumsal cinsiyet rollerine dayali olarak her iki cinsiyetin de toplum i¢indeki
konumlandirilmasi, insanlik tarihi kadar eski bir ge¢mise sahiptir. Tarih boyunca
meydana gelen ekonomik, siyasal ve sosyal degisimler cinsiyet iliskilerinde 6nemli
doniisiimlere-degisimlere sebep olmustur. Erkekler, ekonomi araciligiyla gii¢ elde
ederken, din bu giiciin stirdiiriilebilirligini saglamada 6nemli bir rol tistlenmistir, kadinlar
ise Aydinlanma Cagi’'na kadar yasam hakki da dahil olmak iizere pek ¢ok alanda karar
alma hakkindan mahrum birakilmislardir. Bu stiregte kiiltiir ve din, kadin tizerinde baski
kurmak i¢in birer etken olarak kullanilmis ve kadinlar toplumsal hayatta dislanan cinsiyet
olmustur. Kadinin biyolojik o6zellikleri de otekilestirilmesi icin bir gerekce olarak
gorilmiistiir. Ornegin; adet dénemi uzun bir siire problem olarak goriilmiistiir. Bu
donemlerinde kadinlarin evlerinden ve ailelerinden uzak tutulmus, dokunduklari
yiyecekler "kirli" kabul edilmis ve o yiyecekleri tiiketmenin ugursuzluk getirecegine
inanilmistir (Yildirim, 2019:146-147). Bu sekilde dinsel ve kiiltiirel olarak dislanan kadin
her zaman erkegin karsisinda dezavantajli konumda yer alan cinsiyet olarak varlik
gostermistir.

Cinsiyetler arasindaki bu tiir farkliliklar, biyolojik temellere dayanmaktan ¢ok toplumsal
yapilar tarafindan sekillenmektedir. Elbette ki bu siire¢ bebeklerin diinyaya gelmesinin
hemen ardindan baslamaktadir. Dogduklar1 ilk anda kiz ¢ocuklarina pembe, erkek
cocuklarina ise mavi kiyafetler giydirilmesi verilebilecek en giizel 6rnektir. Cocuklarin
giydikleri kiyafetlerin renklerinden oynadiklar oyuncaklara, beden dilinden konusma
tarzlarina kadar pek ¢ok alanda toplumsal cinsiyet rolleri belirgin bir sekilde kendini
gostermektedir.

Bu sekilde varlik gosteren toplumsal cinsiyet esitsizliginde kadin, tarih boyunca tam bir
birey olarak kabul edilmemis, eksik bir varlik olarak gorilmistiir. Buna yani sira
tamamlanmis ve eksiksiz olarak kabul edilen birey ise erkek olmustur. Ataerkil sistemin
egemen oldugu bu yapida, kadin her zaman erkege gore tanimlanmis ve yapilan tanimlar
erkek merkezli olmustur. Ornegin; Havva'nin Adem’in kaburga kemiginden yaratildigina
dair anlatida oldugu gibi, giinliik hayatta kullanilan "insanoglu" kelimesi de aslinda tim
insanlari ifade etmek i¢in kullanilsa da kelimenin icinde yer alan "ogul" ifadesi erkege atif
yapmaktadir. Yine aym sekilde akademik unvanlardan bahsedilirken, kadin
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akademisyenler var olmasina ragmen "bilim adami" ifadesi yaygin olarak kullanilan
(Adagay, 2014:5).

1970’lerde feminist hareket biyolojinin bir kader olmadigini sdylemis ve kadinin ya da
erkegin cinsiyetlerine gore tanimlanmamasi gerektigini bir “birey” olarak
degerlendirilmesinin 6nemine dikkat cekmislerdir. Ancak Antik Yunan’dan beri kadinlar
ve erkekler ayni fiziksel ortamda bulunsalar da ayni toplumsal kosullar1 ne yazik ki
paylasamamislardir. Kadin bedeninin erkek bedenine kiyasla fiziksel olarak daha zayif
olduguna dair var olan yaygin diisiince kadinlarin korunmasi ve kollanmas1 gerektigi
spekilasyonunu da pesinde getirmistir. Zira bu yaklasimin, kadinlarin 6zgiirlesme
surecinin ontinde biiytk bir engel teskil ettigi de acik¢a ortadadir. Zihinsel agidan erkekle
denk olan kadin, ayni 6zgiirliiklerden faydalanamamaktadir. Kadinin yasami kendi elinde
olmaktan c¢ok baskalarinin tahakkimii altindadir. Kadin oncelikle bir erkegin esi,
ardindan bir anne olarak betimlenir ve bu toplumsal beklentiler, kadinin kendisi lizerine
diisinmesini ve bireysel planlarini gergeklestirmesini daraltmaktadir. Bu gerekceyle
kadinlardan kendi isteklerine gore degil, erkeklerin bakis acisina gore sekillendirilmis bir
yasami kabul etmeleri istenmektedir. Ornegin; 19. yiizyilda diisiince akimlarina yon veren
Bonald, kadinlarin kamu hizmetleri i¢in degil, ev isleri i¢in var oldugunu ve onlarin siyasal
toplumun degil ailenin bir parg¢asi olarak goriilmesi gerektigini iddia etmistir. Yine ayni
doénemin 6zgurliikcii distnitrlerinden bir oldugu diistiniilen Balzac ise kadini, bir erkegin
tamamlayici unsuru olarak géormis kadini, bir sézlesmeyle elde edilen, tasinabilir bir mal
gibi tanimlamis ve kim sahiplenirse ona ait oldugunu vurgulamistir (Kayl, 2011:15-17).
Goruldiugu tuzre ozgurlikeli diisiince cercevesinde kendilerini tanimlayan bu
diistintrlerin ifadelerinin 6zgurliik-esitlik temasiyla bir ilgisinin oldugunu séyleyebilmek
glctur.

Sonug olarak gorilmektedir ki tarih boyunca kadindan egemen ataerkil sisteme boyun
egmesi, ona itiraz etmemesi beklenmistir. Kamusal alani ifade eden erkegin karsisinda
kadin 6zel alani ifade eden cinsiyet olmustur. Bu baglamda erkegin gorevi para kazanip
eve ekmek getirmekken kadinin gorevi ise iyi bir es, iyi bir anne, yemek- temizlik yapan
kisi olmaktan oéteye gidememistir. Ustelik kendilerine verilen bu toplumsal cinsiyet
rollerini benimsemeyen kadinlar koétii-fettan kadin olarak kabul edilmis ve toplumsal
diizeni saglayabilmek icin cezalandirilmasi uygun goériilmiustiir. Dolayisiyla denilebilir ki
erkegin arkasinda ikinci cins olarak var olmak istemeyen kadin erkekle ayni haklar: elde
edebilmek icin tiirlti miicadeleler igerisine girmis ve toplumsal cinsiyet esitligi i¢in sesini
yukseltmistir. Elbette ki bu siire¢, hem bireysel hem de kolektif diizeyde kadinlarin
gliclenmesine, toplumsal algilarin degismesine ve daha adil bir toplum yapisinin
olusmasina katki saglamistir.

Tiirk Ordusunda Kadinin Yeri

Genel bir bakis acisiyla tarihi kaynaklara bakildiginda; Tiirk destanlari, hikayeleri ve
efsanelerinde kadinin savasta, avda, ziyafetlerde ve c¢esitli dini, siyasi, insani alanlarda
erkeklerle birlikte bulundugu gortlmektedir. Tiirk kadinlarinin sosyal ve siyasi alanlarda
erkeklerle beraber miicadele etmesi diinya genelindeki kadinlar icin glizel bir 6rnek
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olusturmaktadir. Tiirk toplumunda kadin, bazen aile reisi, bazen de evin diregi olarak
onemli bir rol uUstlenmektedir. Fakat erkegin sadik dostu olan kadinin, o6ncelikle
cocuklarinin saygideger annesi oldugu da unutulmamalidir. Turk kiltir tarihi tGzerine
yapilan bilimsel calismalar incelendiginde, eski Tiirk toplumlarinda kadinin toplum
icindeki ve erkege karsi durumu donemin diger diinya toplumlariyla kiyaslandiginda
daha iyi bir seviyede oldugu asikardir. Elbette ki bu durumu, Tiirk toplumunun yapisi ve
urettigi degerlerle aciklanabilmek mumkundiir (Aksoy, 2016:8).

Genel itibariyle bakildiginda dénemin sosyal-ekonomik ve askeri kosullar1 kadinlarin
toplum i¢inde etkin figiirler olarak varlik gostermelerine sebep olmustur. Bu nedenle
kadinlar, gonulliiliikk temelinde askeri hizmette bulunmus, savaslara katilmis ve boylece
givenlik olgusunun bir parcgasi olarak toplumsal hayatta yer almislardir. Tarihsel
perspektiften bakildiginda, ilk Tiirk topluluklarindan biri olan iskitler (Sakalar) dénemine
ait arkeolojik buluntular kadinlarin silahlariyla birlikte gémiildigi bir¢ok kurganin
varligini ortaya koymaktadir. Siiphesiz ki bu durum, ilk Tirk topluluklarinda kadinlarin
savascl bir rol tistlendiklerini en net 6rneklerinden biridir (Korkmaz,2022:657).

Ancak islamiyet'in kabuliinden sonra Tiirk Devletlerinde ordu, erkeklerin hakim oldugu
bir yap1 ile sekillendirilmistir. Islamiyet 6ncesi dénemde Tiirk ordusu kadin ve erkeklerin
goniilli  katilimlariyla olusmaktayken Islamiyet’in kabuliinden sonra Tiirk-islam
Devletleri olan Karahanli, Gazneli, Selcuklu ve Osmanli donemlerinde olusan diizenli
birlikler yalnizca erkeklerden olusturulmustur (Dalaman, 2022:53). Bu durum,
islamiyet’in kabuliinden énce orduda gorev alabilen kadinlarin Islamiyet’in kabuliinden
sonra alamadiklarim gostermektedir. Islamiyet'in kabulii sonrasinda yasanan bu
degisikligin sebebi Arap, Iran ve Bizans kiiltiirlerinin etkileri oldugu diisiiniilmektedir.
Bunun yani sira Osmanl Imparatorlugunda kadina askeri alanlarda gérev verme
girisimleri oldugu da goriilmektedir ancak bu girisimler sembolik olmaktan o6teye
gidememistir.

Ornegin 1914’te baslayan Birinci Diinya Harbi sirasinda kadinlardan is¢i taburu
olusturulmus ve ordu gerisinde bu taburlara yer verilmistir. Burada kadinlarin gérevi yol
yapimy, terzilik, tarimsal islerle sinirli kalmistir. Ancak burada amag kadini ordu igerisine
dahil etmek degildir, ama¢ yardima muhta¢ kadinlar1 bu sekilde istihdam etmek ve
onlarin yiyecek, giyinme, barinma gibi sorunlarinin ordu tarafindan karsilanmasini
saglamaktir (Sarisaman, 1997:696). Anadolu’nun isgali sirasinda vatanin korunmasi i¢in
Milli Miicadeleye destek veren kadinlar da olmustur; ancak bunlar yalnizca goniillii olarak
tstlendikleri gorevlerdir. Bunun yani sira Cumbhuriyetin ilaninda sonra Tiirkiye’'nin
kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk kadinlarin her alanda erkeklerle esitlik saglayabilmesi
icin 6nemli adimlar atmistir. Bunlardan biride manevi kizi Sabiha Gokgen’e havacilik
egitimi verdirmis olmasi ve onun diinyanin ilk kadin savas pilotu olarak tarihe gecmesine
katki saglamis olmasidir.

20. yuzyillin ortalarinda tim diinyada cesitli gelismeler oluyordu ve Tirkiye'nin de
bunlara kayitsiz kalmas1 miimkiin degildi. Ornegin; Ikinci Diinya Savasi ile baslayan ve
NATO’nun kurulmasiyla devam eden stirecin bircok iilkede kadinlarin askere alinmasina
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etki ettigi diisiiniilmektedir. Tirkiye'nin de 1952’de NATO’ya girmesinin orduya kadin
alimina etki ettigi 6ngorilmektedir. Ancak kendini modern olarak tanimlayan ataerkil
toplumlar gibi Turkiye’de de her alanda erkekle esitli miicadelesi veren kadinlarin orduya
girmesi kolay olmamuistir.

ikinci Diinya Harbi sirasinda gerek goriildigiinde ilan edilebilecek seferberlik
durumunda kadinlarin da askerlik yapabilmesi i¢in ¢esitli yasal diizenlemeler s6z konusu
olmustur. Fakat kadinlarin subaylik meslegine resmi olarak girisi 1955 yilinda
gerceklesmistir ve bu Tiirk Silahli Kuvvetleri'nde kadinlarin askeri kariyerlerine ilk
adimin1 atmalarinm saglamistir (Akal vd., 2022:235). 1955 yilinda Harp Okullarina kadin
ogrenci alimina dair bir karar bulunmamaktadir ancak 1937 Pinarhisar dogumlu Inci
Arcan, Ankara Kiz Lisesi’'nde egitimini stirdiirdiigii sirada Harp Okulu’na kabul edilme
talebini Subat 1955'te sundugu bir dilekce ile dile getirmistir. Fakat donemin
Genelkurmay Baskani Orgeneral Nurettin Baransel tarafindan bu talep geri ¢evrilmistir.
inci Arcan, ilk basvurusunun olumlu sonu¢lanmamasi iizerine 4 Temmuz 1955 tarihinde
Kara Harp Okulu’na ikinci bir basvuru yapmistir. Bu dilek¢e, Harp Okulu Komutanligi
tarafindan 9 Temmuz 1955’te Kara Kuvvetleri Komutanligi’'na iletilmistir. ilgili yazida,
basvurunun takdire deger oldugu ancak Harp Okulu’'nun 273. maddesine gore yalnizca
erkek o6grencilerin kabul edildigi ve daha o6nce bdyle bir uygulamanin bulunmadig:
vurgulanarak, istegin yerine getirilemeyecegi belirtilmistir. Kara Harp Okulu
Komutanhgindan gelen bu yanitin ardindan Inci Arcan, umudunu kaybetmeden dénemin
Milli Savunma Bakani Ethem Menderes’in 6zel kalemini aramis ve bakanla goriisme
istedigini iletmistir. Talebi olumlu karsilanmis ve 6 Agustos 1955 tarihinde Bakan
Menderes ile bir gériisme gerceklestirilmistir. Bu gériismenin sonucunda, Kara Kuvvetleri
Komutanlhgi, 8 Agustos 1955’te Kara Harp Okulu Komutanhgi’na bir emir géndererek, inci
Arcan’in Harp Okulu’'na kaydinin ve kabuliiniin Milli Savunma Bakanlig’'nin soézli
talimatlar1 dogrultusunda yapilmasini istemistir (Akt. Korkmaz, 2022:662-664).

inci Arcan gostermis oldugu bu miicadelede basar saglamis ve Kara Harp Okuluna
girmeyi basarmistir. Bu Tirkiye tarihi icin 6nemli bir gelisme olarak kabul edilmis ve
karar1 Deniz ve Hava harp okullar1 da ayni y1l icerisinde kadin 6grenci almaya baslayarak
desteklemislerdir. Ancak bu destek kisa siirmiis ve 1960 askeri miidahalesi gerekce
gosterilerek orduya kadin alimi durdurulmustur ta ki 1992’e kadar. Goruldigi tizre
orduya girmek icin cesitli miicadeleler gostermek zorunda kalan kadin herhangi bir
olumsuzlukta gozden ilk ¢ikarilan cinsiyet olmustur. Erkekligin bir agsamasi olan askerlik
erkekligi temsil eden bir rol olarak varligini siirdiirmeye devam ederken kadinlardan ise
o askeri yetistiren cinsiyet olarak varlik siirdiirmesi beklenmistir. Israrla kendilerine
bicilen toplumsal cinsiyet rollerinin disina ¢ikmak isteyen ve askeri alanda yer almak
isteyen kadinlarin 6tekilestirilmeleri tarih boyunca siiregelmis bir durumdur.

Facebook ve Twitter'da (X) Donem Birincisi Kadin Tegmenlerin Basarilarina
Yénelik Otekilestirici ve Cinsiyetci Séylemler

Milli Savunma Universitesi Hava Harp Okulunda diploma alma ve devir teslim téreninde
bir ilk yasanmis ve Hava, Kara, Deniz Harp Okullarinin birincileri olan kadin tegmenler

178



basarilariyla dikkat cekmistir (Yigit, 2024). Bu basar1 TSK tarihinde bir ilk olmasi
acisindan 6nem tasimaktadir. Kara Harp Okulunda Ebru Eroglu, Deniz Harp Okulunda
Seyda Yildirim, Deniz Harp Okulunda Ikra Kuyumcu dénemlerini birincilikle bitirmis ve
diplomalarini Cumhurbaskaninin elinden almislardir. Kadin tegmenler gostermis oldugu
bu basari karsisinda bazi1 kesimler tarafindan takdir edilse de cinsiyet¢i sdylemlerden,
otekilestirmelerden, asagilanmalardan da kagamamislardir. Dolayisiyla bu baslik altinda
Facebook, Twitter gibi sosyal medya mecralarinda basarisi golgelenen kadin tegmenlerin
nasil otekilestirildikleri incelenecek ve cinsiyetci sOylemler iceren yorumlar ele
alinacaktir.

Ornegin; B.1. isimli kullanicist: “Erdogan’in en kétii huyu kadinlara boylarindan biiyiik
yetki vermesi”,

B.K. :“Ah1 gitmis vahi kalmis bunlarin erkeklesmigler iyice”,
E.K. :“Bazi seyler yaratilis fitratina aykiridir bilgi sanat gibi dallarin disinda kadinla

kadinlar birinci oldu demek akil tutulmasidir, bu alandaki erkeklere hakarettir, var yine bir
oyun”,

D.B.: “Gordiigiim en geri zekali tegmen”,
B.A : “Tipe bak ya felfecir okuyor gézleri bu nedir Allah muhafaza”,

K.E. : “Kadindan komutan mi olur bir savas c¢iksa binek olmasa nasil muharebe
meydanina kogar bunlar?”,

S.A: “Orduda kadin olmaz...”,

Biyolojik kimlige vurgu yapan bu tiir Facebook yorumlarini ¢ogaltmak elbette
miimkiindiir. Bunun yani sira Twitter’da (X) da benzer olumsuz yorumlar goriilmektedir.

S.K.: “Herkes isini yapsin bu is erkek isi kadinin yeri mutfak kadin tiretir, egitir, biiytitiir”,

0.M : “Askeriyede emniyette hicbir bayan erkegin oldugu yerde birinci olamaz”,

K.T. : “Kadina yakismiyor, yakisiyor diyen kalas kafali odun beyinlidir. Askerlik erkek
isidir erkek”,

C. D.: “Askerlik karilara kadar diismiis”,

F.G.: “Bunlar kadin olduklari icin her seyi bilmezler erkek isine karisip...”

Goruldugi tzre kadin subaylarin askeri okullarda birinci olmalari, sosyal medyada genis
yanki bulmus, ancak bu basarilar1 cinsiyetci sdylemlerle goélgelenmeye calisiimistir.
Yapilan yorumlar incelendiginde, bu soylemlerin biiyiik 6l¢tide geleneksel toplumsal
cinsiyet normlarina dayandig ve askerlik gibi fiziksel gii¢, dayaniklilik ve stratejik liderlik
gerektiren alanlarin erkeklere ait olduguna dair kaliplasmis inanislar1 yansittig
gorilmektedir. Orneklerle gosterilen bu cinsiyetci sdylemler biyolojik temelli cinsiyet
rolleri, kadinlarla erkeklerin ayni1 alanda yer almasi ya da erkeklerin askerlikteki
haklarinin sorgulanmasi gibi temel 6nyargilari temsil etmektedir.
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Ayrica bu tiir cinsiyetci soylemler, yalnizca toplumsal cinsiyet esitsizliklerini
pekistirmekle kalmaz, ayni zamanda kadinlarin askeri basarilarini kiiciimseyerek onlari
marjinallestirir. Sosyal medyada dile getirilen bu yorumlar, kadinlarin askerlikteki
varliklarinin ve basarilarinin hala ciddi bir direnisle karsilastigin1 gosterir. Ancak bu
soylemlere ragmen, kadinlar toplumsal cinsiyet normlarini zorlamaya, geleneksel cinsiyet
normlarina meydan okumaya ve bu alanlardaki basarilariyla varliklarini kanitlamaya
devam etmektedirler.

Sonu¢

Toplumsal cinsiyet esitsizligi, bireylerin cinsiyetleri nedeniyle farkli muamelelere maruz
kaldig1, hak ve firsatlara erisimde adaletsizliklerin yasandigl yaygin ve popiiler bir
sorundur. Kadinlar ve erkekler arasindaki bu dengesizlik, toplumsal normlar, geleneksel
roller ve kiiltiirel 6nyargilar tarafindan pekistirilmektedir. Bu esitsizlik egitimden is
gliciine, siyasetten aile yasamina kadar her alanda varligini hissettirmekte ve ekonomik
kalkinmaya ve toplumsal gelismeye de engel teskil etmektedir. Ornegin, kadinlarin is
hayatina katilimini sinirlayan engeller, ekonomide tiretim kapasitesinin diismesine neden
olurken karar mekanizmalarindaki yetersiz temsiliyet sorunu toplumsal sorunlara
duyarsiz politikalarin iiretilmesine sebep olmaktadir.

Bu nedenle, toplumsal cinsiyet esitligi saglanmadan siirdiiriilebilir bir gelisme miimkiin
gorilmemektedir. Hukuki diizenlemeler, kurumsal reformlar ve toplumsal farkindalik
kampanyalar1 bu esitsizliklerin giderilmesi icin 6nem arz etmektedir. Ancak, en kalici
cozimler, bireylerin zihniyet degisimi ile mimkiindiir. Cinsiyetlere dayali 6ényargilar:
ortadan kaldirmak, her bireyin potansiyelini 6zglirce gerceklestirebilecegi bir toplum
insa etmek i¢in zaruriyettir. Bu basarildig: takdirde askeri egitim alan ve basar1 gosteren
kadinlarin da basarilar1 golgelenmemis olacaktir. Ciinkii basar1 saglayan kadinlara
toplumsal cinsiyet normlari tizerinden yapilan elestiriler esitsizligin net érnekleri olarak
kendini gostermektedir. Kadinin karsisinda erkegin iistiin cinsiyet olarak goriilmemesi ve
bu tiir strateji, fiziksel gii¢, dayaniklilik gibi gerekliliklerin oldugu bir alanda erkeklerin
degil de kadinlarin birinci olmasi bir 6tekilestirme gerekgesi olarak kabul edilmemelidir.

Sonug¢ olarak, toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda sadece kadinlarin degil
erkeklerin de miicadelesi son derece 6nem tasimaktadir. Bu hedefe ulasmak hem
devletlerin hem de bireylerin ortak ¢abalariyla miimkiin olacaktir. Herkesin esit oldugu
bir diinya, daha adil ve huzurlu bir toplumun teminatini sunar.
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IKLIM ADALETI VE EKOSINEMA: POST-APOKALIPTIiK FILMLERDE
TURCULUGUN GOSTERGEBILIMSEL YANSIMALARI

Gulseren Dinvar PEKSEN*

Giris

“Antroposen ¢agl”; yirmi birinci yiizyllda insan tiriiniin ekosistem temelli sorunlar
karsisindaki pozisyonuna isaret eden, ekosistemik ¢iiriime konusunda insan faktoriiniin
derin etkilerine gonderme yapan, ¢aga 6zgii insan temelli sorunlar1 ifade etmek amaciyla
kullanilan popiiler tanimlardan biridir. Antroposen, Cagi/ylizyili ifadesi genel olarak
Sanayi Devrimi sonrasi insan faaliyetlerinin koétiiciil sonuglarinin ekosistemin yapisini
temelden degistirdigi ve aleyhte goriinen yeni bir jeolojik ¢cagin baslandig1 goriisiine atif
yapmaktadir. ilk kez 1980’li yillarda kullanilan kavramin tekrar diisiinsel camiada
dolasima girmesi ve popiilerlesmesi 2000°li yillarin baslamasinin hemen akabindedir.
Atmosfer kimyas alaninda Nobel Odiillii, International Geosphere-Biosphere Programme
(IGBP) [Uluslararas: Jeosfer- Biyosfer Programi] Baskan Yardimcisi Paul Crutzen ve
Eugene Stoermer; 2000 y1linin bir milat oldugunu, son on ila on iki bin yillik buzul sonrasi
jeolojik donemi tanimlayan Holosen Cag doneminin kapandigini, “Antroposen” yiizyilinin
basladigini duyurmuslardir (Demos, 2017:8). Crutzen ve Stoermer’in bu linlii ¢alismasi,
odaklandig1 jeolojik meseleler ve paylastigi sonuclar bakimindan akademik alanda
beklenen ilgiyi goriir. IGBP gibi bilimsel niteligi ytliksek, saygin calismalarla taninan,
faaliyet alanlar1 olduk¢a genis kurum ve kuruluslarin, toplumsal katki odakl
organizasyonlarin, bilim camiasini yon veren aktorlerin bu kullanimi benimsemesiyle de
yirmi birinci ytizyil “Antroposen” etiketi ile anilmaya baslanir.

Kiresel 1sinma, sera etkisi, karbon salinimy, siirdiiriilebilirlik, biyocesitlilik, okyanuslarin
asitlenmesi, ormansizlasma, temiz enerji, esitsizliklerin azaltilmasi, niifus politikalari,
yabanil hayatin korunmasi, iklim adaleti, iklim goc¢i vb. konular bu yiizyilda iklim
degisikligi catisi1 altinda ¢6ziim aranan antropojenik (insan kaynakli) yikimin 6nde gelen
kritik konu bagliklaridir. Diinyanin farkli merkezlerinde yapilan iklim arastirmalari, pes
pese yayimlanan ekoloji temelli bilimsel raporlar ve anlik takiple kaydedilen atmosferik
Olciimler tehlike ¢anlarini daha da guriiltii bicimde ¢almanin ve acil 6nlem planlarinin
devreye sokulmasinin 6nemini vurgulamaktadir (IPCC, 2014;2019;2021;2023). Bilim
diinyas1 1972 tarihli Limits to Growth /Meadows Raporu’nun yayimlanmasindan bu yana
iklim degisikligi konusunda ¢ok yonli ispat degeri olan bulgular1 kamusal alanla
paylasmaya ve istikrarli yapilar konusunda ¢6ziim oOnerileri liretme pozisyonunu
korumaya devam etmektedir. Ancak ekosistemin yapisal sorularina iliskin bilimin
onerdigi ¢ozim Onerileri; ekonomik gerekceler, bilirokratik ve diplomatik engeller
neticesinde hayata gecememekte ya da sinirlhi bir alanda uygulama alani bularak, etki
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alanini genisletememektedir. Kitalar, tilkeler, kimlikler, siniflar, cinsiyetler, tiirler arasi
esitlikci, adil yapilara duyulan gereksinim ise her alanda daha da siddetli bicimde
tartisiimaktadir. Ancak tiirlerin yok olma oranlarinin artmasi ve filogenetik ¢esitliligin
azalmasiyla biiytik bolgesel farkliliklar, ytliksek cesitlilik kaybinin yasandig1 bolgelerin
tespiti tam olarak saptanamamaktadir (Pimm vd., 2014; Ceballos vd., 2017). Antroposen
caginda ¢ozim strecinin ilk asamasindaki sorunlarin dahi asilabildiginden hentiz so6z
edilememektedir.

Ekosisteme doniik temelde insan kaynakli sorunlarin 6énlenmesi konusunda yasanan
sikintilar yine insan faktoriine, onun medeniyet o6l¢iitiine takilmaktadir. Bu akista da
cesitli disiplinlerden bulgulanan bilimsel veri setleri 1s1nda artik kanonik hale gelen, hig
uzak olmayan bir gelecek distopyasinin varligindan bahsedilmektedir.
Holosen’in/Yerkiire’'nin/Yuva’'nin, giivenli ve istikrarli yasamsal alani yok olma tehdidi
altindadir. Iklim degisikliginin antopojenik etkilerine kokten ve kalic1 bicimde miidahale
gecikirse, kiiresel yikim bir sonraki ylzyildaki yasam agini, biyocesitliligi yok edecektir
(IPCC, 2019, 2022). Birlemis Milletler'in 2019'da yayimlamis oldugu raporda insan
faaliyetleri sebebiyle 1 milyon bitki ve hayvan tiirtiniin yok olma tehlikesiyle karsi karsiya
oldugu bilgisi kesin ifadelerle ortaya konulmaktadir (IPBES, 2019). Ekosistemin mevcut
durumu bu derece kritik bir noktada iken yasam doéngiisiinde yer alan tiim biyotik
topluluklarin devamliligi adina, turler arasi ayrim gozetmenden iklim adaletini
yapilandirmanin, tesis etmenin miicadele kanallari ¢esitlenmek ve kapsayici politikalarla
genisletilmek zorundadir. Bu baglamda ekosinema, kiiltiirel alanda ytiriitiilen ekosisteme
doniik onaricit miicadelenin anlamli bir girisimi olarak aktivizme varan hedefleriyle de
dikkat cekmektedir.

Antroposen Caginda Ekosinema

Ekoelestiri: “daha yesil, tim ekosistem adina daha adaletli bir diinya diizeninde nasil
yasanabilir?” sorunu etrafinda sekillenen, kiiltliir anlatilarina ekoetik gozliiklerle ve
gozlemleme dikkatiyle yaklasma prensibine dayanan, yesil okuma pratiginin hattim
belirleyen, elestirel yoniinii ekolojik esaslara dayandiran teoridir. Bir baska tanimla
ekoelestirel teori; kiiltiirel calismalar alanina giren doga varliklarini, insan-doga
iliskisinin temsil edilme bigimlerini, biitiinciil ekosistem vurgusu ile inceleyen, doganin ve
doga canlilarinin 6zgil varhklarinin i¢sel degerine dikkat ¢eken, ekomerkezci ilkelere
dayanan elestirel bir yontemdir. Ekosinema ise 6zl itibariyle; kiiltiir anlatilarindan biri
olan sinema metinlerini, endiistrinin genel durumunu ekolojik hassasiyetler lizerinden
degerlendirme esasina dayanan ekoelestirel teorinin etkili bir alt dalidir. Ekosinema
yaklasiminin literatiir calismalar1 da ekoelestirel ¢calismalarin bir kirilimi olarak 1990’
yillar itibariyle belirmeye baslamistir.

Ekosinemanin 6nci olarak nitelenebilecek ilk ¢alismalarinda; genellikle avangart, cevre
temal1 filmlerdeki temsil yapilarina, tarihsel siirecin pek cok evresinden gecerek insana
aklina bagimli/muhta¢ bir mertebeye indirgenen doganin ve doga canlilarinin merkezi
fikrine (insanmerkezci-ekomerkezci) odaklanilmistir. Ancak o6zellikle ekosistemik
sorunlarin krize doniismesi ve derinlesmesiyle es zamanli olarak, antropojenik etkilerden
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siklikla bahsedilmeye baslamasi, ekosinema yaklasiminin elestiri materyalinde de bir
cesitlilik ortaminin olusmasinin 6niini a¢gmistir. 2000°li yillarla birlikle ekosinema
alaninda; her filme ekolojik hassasiyetler lizerinden bakilabilecegi goriisii 6ne ¢cikmaya ve
akademik calismalar nezdinde de yayginlasmaya baslamistir. Ayrica bu dénemde
ekosinema yaklasimi, sinematik evrende ekolojik baglantilarin nasil insa edildigi ya da
nasll insa edilmedigi, gizlendigi ¢arpitildig: elestirisinin yani sira; sinema sektériint var
eden diger unsurlarin da ekosistem ile iliskilenme biciminin elestirisini kapsamaya
baslamistir. Nitekim giincel yayinlarda ekosinema catis1 altinda yalnizca film metinleri
degil; film tiretim, tiiketim ve dagitim pratikleri, sinema salonlari, festivaller, dagitimcilar,
set kosullari, sinemada canli haklar1 vb. konular da ekoelestirel olarak incelenmektedir.
Antropojenik etkiler altinda bigimlenmeye devam eden ekosinema; yalnizca film
metinlerindeki temsil stratejilerinin, gizil ve agik kod dizgilerinin, isitsel ve gorsel
anlatinin seyirci grubuna ne sdylediginin elestirel olarak desifre edilmesinden ibaret
degildir. Giniimiiz kosullar altinda ekosinema nasil soylendigiyle, hangi aracglar1 hangi
amaclar ugruna kullanmayi tercih ettigiyle de mesgul olmaktadir.

Ekosinema yaklasiminin 6ncelikli hedefi; toplumlar etkileme ve doniistiirme potansiyeli
yuksek profilli filmler araciigiyla ekosistemi onarma faaliyetlerini desteklemek ve bu
amaca hizmet eden anlati unsurlarini yayginlastirarak, toplumsal bilincin, farkindaligin
ekolojik insasina katkilar saglamaktir. Bu baglamda ekosinemanin genel hattini; tarihsel
diyalektik lizerine yeni diisiince kanallar1 agmak, kalici stirdiiriilebilir sistem yapilarini
insa etmek ve sinemada da ekoloji/ekosistem temelli diyalektik ortami tesis edebilmek
fikri olusturmaktadir. Dolayisiyla ekosinema, gezegenin paydasi oldugunun bilincinde
olan, bu anlamda aktivizm yo6nii de bulunan, kiiltiirel alanin 6nemli bir savunum alanina
karsilik gelmektedir. Bu yoniiyle sinema endistrisinde de ekolojik farkindalig tesis
etmek adina etkili bir girisimdir. Ekosinema; ekosistem yapisini onarmak ve refahini
stirdiirtilebilir kilmak adina bilingli, esitlik¢i, her yoniiyle adil film pratiginin tanimidir.

iklim Adaleti

iklim degisikliginin yikici, geri doniilemez etkileri mevcut toplumsal ve ekonomik
esitsizlikler ve adaletsizliklerle kesismektedir. Ekolojik adalet mevcut sistemde var olan,
insanmerkezci yerlesik etik anlayislar ekseninde sekillenmis, adaletsiz sistem yapilarinin
yerine; ekomerkezci ilkelere dayanan, ekosistemik denge ve adalet odakli, her canli i¢in
adil, esitlikci bir etik anlayisin savusudur. Kapitalist ekonomiler altinda artan
yoksullasma, azalan refah ve tiir c¢esitliliginin kritik bir noktaya siiriiklenmesinin birer
sonucu olarak “cevresel adalet” anlayisinin etik baglami da genislemek durumunda
kalmis, ekolojik ihtiyac¢lar1 gozeten yeni bir etik anlayis tartisilmaya baslanmistir.

Ekolojik adalet de mevcut diizende sinirli/kit kaynaklarin diinya tlzerinde esitsiz
dagilimina, sosyal adaletsizliklere dikkat c¢eken durumlara, orgiitsel yapilarin
stratejilerine odaklanmaktadir. Ciinkii biyotik agin her bir canl tyesi, insan
menfaatlerinden bagimsiz olarak, 6zgiil var oluslar1 nedeniyle degerlidir. Koklesen
egemen anlayislarin yeniden degerlendirilmesi, ekosistem yapisinin onarilip,
diizenlenmesi ve saglikl sekilde devam edebilmesi adina ekolojik adaletin tesis edilmesi
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konusu yiiksek Onceliktedir. Bu kapsamda sosyal uygulamalara, kiiltiirel cevre
anlayisindaki bilinclenmeye yonelik yiritiilen; 1rk, sinif, cinsiyet ve tiir baglaminda
otekinin ne oldugunun ve/veya ne olmadiginin ekoloji/cevresel adalet baslig1 etrafinda
yeniden tanimlanmasina dontik ¢alismalar dikkat ¢ekicidir.

Soz konusu ekolojik adaletsizlik ortaminin icerisinde, giinden giine daha da belirgin bir
bicimde kotiiye giden iklim krizinin yarattig1 ve gelecekte de yaratmasi olas1 goriinen
iklim temelli esitsizlikler, adaletsiz uygulamalar ise “iklim adaleti” baslig1 altinda
cercevelendirilmektedir. Birlesmis Milletler Kalkinma Programi'na gore iklim adaleti;
“esitlik ve insan haklarini iklim degisikligine iliskin karar alma ve eylem siireglerinin
merkezinde yer almahdir” (UNDP, 2023). Ilk olarak, uyum politikalariyla ilgili olarak,
“esitsizlik” terimi, 10 Aralik 2010 tarihinde National Adaptation Plan [Ulusal Uyum
Plani’'nda] “gelecekteki iklim degisimin ekonomik biliylimeyi yavaslatmasi, gida
glivenligini asindirmasi ve diinya genelinde esitsizligi artirmasi bekleniyor” ifadeleriyle
yer almistir (Kundzewicz vd., 2010). Kiiresel iklim adaleti genis bir harekete dontiserek,
karar alicilarin ve kamuoyunun giindemini belirlemeye baslamistir (Hadden, 2015).
ikinci iklim Degisikligi Uyum Plan’'nin akabinde de cevreyle ilgili sosyal esitsizlikler
sorununa atifta bulunmak i¢in “iklim adaleti” kavrami kullanimi1 benimsenmistir.

Kavram temel olarak ilk etapta gevreyi en ¢ok kirletenler ile iklim degisikligine bagh
risklere en ¢ok maruz kalanlar, iklime bagh kirilganliktan en ¢ok etkilenenler arasindaki
esitsizliklerin altin1 ¢izmek amach kullanilmistir. ilerleyen siireclerde ise iklim adaleti;
esit degerlilik stratejilerini benimseyen adalet ortaminin her kosulda her canli adina tesis
edilmesini icerlemeye baslamistir. iklim degisikliginden en yogun bicimde etkilenen ve
etkilenmesi 6n goriilen dezavantajli grup ve topluluklar; refah seviyesi diisiik tilkelerin
vatandaslari, azinliklar, yoksullar, engelliler, miilteciler, ¢cocuklar, kadinlar, yashlar ve
konuya iliskin yapilan pek ¢ok ulusal ve uluslararasi ¢alismalarin dahi gormezden geldigi
ekosistemin sessiz iiyeleri hayvanlar olarak siralanabilir.” Iklim adaleti baglaminda
oncelikli olarak degerlendirilmesi ve ¢6zim Onerileri lretilmesi gereken gruplar da
kuskusuz bir nedenle marjinalize edilen, “Otekilestirilen” ekosistemin bu iyeleridir.
Nitekim iklim adaleti ¢alismalari da farkli tiretim ve tiiketim standartlarina sahip iilkeler,
topluklar nezdinde makro ve mikro diizeyde var olan esitsizliklerin nasil stirdiiriilebilir
yapilarla isletilmekte ve korunmakta oldugunu vurgulamaktadir. Sistemik hegemonyay1
miitkemmellestirmekle daha fazla ilgilenmeye baslayan, iktidar lehine ¢calismalar yiiriiten
uluslararasi ¢evre topluklarinin ve érgiitlerinin sdylemlerinin ne derece samimi ve sahici
bir adalet, esitlik 6nermesi icermekte olduguyla da ilgilenmektedir.

iklim adaleti arastirmacilar da 6zellikle kapitalist refah diizeyi yiiksek iilkelerin, kurum
ve kuruluslarin, kurumsal yapilarin; var olan esitsizligi azaltmak ve kaynaklarin esit
dagilimi adina yirittiikleri yapisal politikalar titizlikle inceleme alanina doniistiirmeyi
hedeflemektedirler. Bu eksende greenwashing/“yesil aklama”, yesil kapitalizm,
surdiriilebilirlik konulariyla yakin temaslar1 olan 6nemli bulgularin kamuoyuyla
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185



paylasilmas1 son derece oOnemlidir. Adaletsizligin perde arkasinin goriinmesi ve
pazarlama stratejisine donilisen reklam odakli “yesil politikalarin” yeniden
degerlendirilmesi adina ciddi bir ¢alisma alanidir. Ekstrom ve Moser (2010), iklim
politikalarinin formiile edilmesi ve politik se¢cim enstriimanlarinin nelerden ibaret
olduguna iliskin yapmis olduklar1 ¢calismalarinda, adaletin tesisi konusunda doért engel
tiiriintin varligindan s6z etmektedirler. Adaletin nasil sisteme entegre edilmesi gerektigi
konusundaki dort kesisen engel tiru; liderlik, kaynaklar, bilgi ve degerlerdir. Burada
sunulan c¢ergeve, karar alma siireclerinin her seviyesinde 6zellikle iklim degisikligine
uyum konusunda nihai olarak bilgi verebilecek ve fayda saglayabilecek kritik sorularin
yanitlanmasi icin bir baslangi¢c noktasinin arayisidir. Tipki COP15’te alinan bir kararla;
“refah diizeyi yiiksek tilkelerin, gelismekte olan tilkelere ‘yeni ve ek kaynaklar’ saglamak
yerine, 100 milyar dolar iklim finansmani saglamasini” éneren hedefin (iki y1l gecikmeyle
de olsa) mevcut kalkinma yardimi programlarinin aktarimiyla gergeklesmis olmasi
yetersiz bir adalet kurgusudur (UNDP, 2022). Her ne kadar iklim adaleti ¢er¢evesinde
yuritiilen ¢alismalarin amaglar1 “ekosistemin refahi” odaginda olsa da insanmerkezci
gelisim/ biiytime hedefleri baglamindan kurtulamamaktadir. Bu baglamda “adalet” esash
bilimsel calismalarin dahi Kiresel Giiney’'in durumu/ iklim goci politikalarinin
belirlenmesi, sehircilik ¢alismalari, diplomasi alaninda yogunlasmakta oldugu 6ngértilen,
sasirticlt olmayan bir sonuctur.

Hayvan Etigi ve Tiirciiliigiin Kokeni

Ayrimcihigin etik bir bigimi olarak tiirciiliik ilk kez 1970 yilinda ingiliz Psikolog Richard
Ryder tarafindan kullanilmistir. Ancak kavramin popiilesmesi ve hayvan etigi konusunda
tartisma alanlarindan biri olarak dikkat cekmeye baslamasi Peter Singer’in 1975 yilinda
yayimladigi Hayvan Ozgiirlesmesi kitabinda sonraki dénemde gerceklesir. Tiirciiliik;
bireyin kendi tiirtiniin ¢ikarlarinin diger tiirlerin ¢ikarlarindan daha 6nemli ve tistiin
olduguna dair inang¢ vari kati gorisii ve davranissal yonelimi olarak tanimlanabilir.
Mensubu olunan tiriin tyelerinin ¢ikarlarini -diger tiirlerin tuyelerinin ¢ikarlariyla
ortaklik kurulsa dahi- dncelemeyi ve ayricalikli bir deger atfetmeyi icerir. Bu ayrimcilik
bicimi 6zellikle ahlaki karar alma siire¢lerinde insan ¢ikarlarinin hayvan ¢ikarlarindan
lstiin tutulmasi gibi gesitli bicimlerde ortaya ¢ikabilmektedir. Bireyin yalnizca kendi
tiriine ayricalik atfederek farkhi ahlaki degerlendirme, pozisyon atama ve muamele
yapma tutumlarini icerir. Bu kavram genellikle hayvan haklar1 ve etigi baglaminda,
insanlara kiyasla insan olmayan hayvanlara yapilan haksiz veya 6nyargili muameleyi
vurgulamak icin kullanilmaktadir (Singer, 2018, s.53). Spesifik olarak insan tiirtiniin, tim
tlirlerden ayricalikli bir konumda goriilmesi ve insan menfaatinin her an, her durumda
ustlinliik icerir bir konumda gozetilmesi anlayisidir.

Turciilik; 6zl geregi tiirler arasi1 yatay bir hiyerarsiyi degil, insanin en tlist mertebede
konumlandig1 dikey bir hiyerarsiyi benimsedigi icin derin ekolojinin “biitlinsellik” ve “esit
degerlilik” ilkesini de tamamen yok saymaktadir. Tiirci varsayimlara, 6nyargilara gore;
insan tiirii diger tiirlerden oncelikle akil sahibi olmas1 ve diisiinme yetisi nedeniyle
ayrismaktadir. Insani evrenin hakimi, 6zel ve ayricalikli varlig: kilan da aragsallastirdig
akhdir. Dolaysiyla akilci diisiincenin etkilerinin daha yogun bicimde gozlemlenebildigi
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Bati cografyasinda tiirctliigiin daha yaygin tezahiirlerine rastlamak olagan bir durumdur.
Keza homosapiensin sadece akla sahip oldugu i¢in, diger tiirler tizerinde her tiirlii kontrol
hakkinin, tahakkiim saglama diirttiselliginin, medeniyet catis1 altinda yuruttigii insa
girisimlerinin ve siirdiriilen somiri politikalarinin atesleyici kaynaklar1 da Bati
temellidir. Bu kaynaklar insan tiiriintin evrimsel yolculugu ile degil; Bat1 dini, felsefi
diistincesi, somiirgelestirme ve kapitalizm tarafindan pekistirilmistir (Montford & Taylor,
2020).

Singer Hayvan Ozgiirlesmesi ¢alismasinda tiirciiliigiin (speciesism); irkgilik (racism) ve
cinsiyetcilik (sexism) gibi onyargilara dayandigi goriisiinii, kokensel iliskiler kurarak
“insan hiikiimranligu... tiirciltigiin kisa tarihi” adl1 boliimde detayl bicimde inceler. Ancak
tirculigun irkeilik ve cinsiyetcilige benzer sekilde kendi biyotik toplulugumuz icin tek
tarafli 6n yargilara dayandigi savunusu pek ¢ok diisiiniir nezdinde hala tartismali bir
konudur (Director, 2021; Goldman, 2001; Lowe 2014; McMahan 2002; Kagan, 2016). Bu
distinirler o6nyargl durumlari olmadan da tirci egilimlerin olabileceginin altimi
cizmektedirler. Singer ise; ylizyillara yayilan hakli ve dogal olarak goriilen insanmerkezci
hayvan sémiirtsiini, aslinda “ge¢mis nesillerin, kendi ¢ikarlar i¢in yaptiklarini mazur
gostermek amaciyla tlretilmis ideolojik kamuflajlar” olarak degerlendirmektedir. Bu
boliimde Singer Bati kayakli hayvanlara yaklasimi iki koken iizerinden ¢dziimlemeyi
dener; Yahudilik ve Antik Yunan (Singer, 2018, s.287). Singer, hayvanlara yonelik etik
bilincinin kurgulanmasinda bu iki derin koékenin bir noktada kavusum sergiledigi ve
Hiristiyanlik yoluyla Avrupa’da hakim goriis haline geldigini savunusunu ortaya koyar.
Ayrica Aristotales gibi antik donem filozoflar: tizerinden, felsefi diisiince kanaliyla da insa
edilen; “tiim hayvanlarin insanlar i¢in yaratilmis oldugu” goriisiiniin temel dayanaklari ve
celiskileri izerinde durur. Hayvan haklar1 konusunda mutlak dip nokta olarak ise, 17.
yuzyilin ilk yarisin “akil ¢agl” / “aydinlanma dénemini” isaretler. Hayvanlar i¢in en aci
verici sonuclarin Rene Descartes’in felsefesinde ortaya ¢iktigini belirtir. Descartes’a gore
(2015), “hayvanlar yalnizca birer makinedir, otomattir. Ne haz ne ac1 ne de baska bir sey
hissederler... Hayvanlar Tanr tarafindan yaratilmis makinalardir.” Akil menzilli
aydinlanma sonras1 donemde hayvanlarin ¢ikarlarinin insanlarin ¢ikarlari karsisinda son
derece dnemsiz oldugu, dinsel referans ag1 da degismis, pozitivist toplumlar nezdinde ¢ok
alenidir. Nitekim Avrupa’da canl hayvanlar iizerinde her tiirde, iskence dolu deneyler
yapma 0zgurligli de bu dénemde yayginlasmistir. Singer da bu baglamda 18. ylizyil
sonrasl donemin “mazeretler ¢ag1” olarak adlandirila bilinecegini belirtmektedir. (2018,
s.310)

Keza 18. yiizyilda insanmerkezci felsefi diisiincesinin en o6nemli, aydinlanmaci
figiirlerinden biri kabul edilen Immanuel Kant’'a gére (1963) de “hayvanlar bir amag
ugruna arag olarak kullanilmak icin vardir ve bu amag insandir”. “insanin hiikiimranhg”
n1 mesru bir yonetim degil, bir zorbalik olarak tanimlayan tarihteki ilk diisiiniir ise Jeremy
Bentham’dir. Bentham, 'Akil yiirttebiliyorlar mi1?' ya da konusabiliyorlar m1?' degil, 'Ac1
cekebiliyorlar m1?' olmalidir:' seklinde bir soru ile Kant’a ve onun izlerini takip eden
diistiniirlere baska bir baglam daha gostermeyi denemistir (Singer, 2018, s. 310). Ancak

Bentham’in da hayvan etigi konusunda biiylik bir bilinglilik yaratabildiginden s6z
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edilemez. Esasen Charles Darwin’in ¢alismalarina kadar hayvanlar konusunda anlaml bir
perspektif degisikliginin kaydedildiginden s6z edilmez. Darwin’in tiirler konusunda
yaptig1 calismalar; The Origin of Species [Tiirlerin Kékeni] 1859 ve The Descent of Man
[Insanin Tiireyisi] 1871 hayvan-insan iliskisine ve diger tiirlere dair yeni kavrayislarin
bilim cevreleri tarafindan degerlendirilmesinin dniinii agmistir. Pek ¢ok diisiintir gibi
Singer’a gore de (2018, s.314). Darwin’in kuraminin bilimsel alanda kabul gérmesinin
ardindan “modern doga” anlayisina gecilmistir.

“Dogu dinlerinin ve Batili faydacilarin insandan ¢ok hayvanin aci ¢ekmesine yo6nelik
felsefelerinden; ekofeministlerin, biyomerkezcilerin, anarsistlerin ve Critical Animal
Studies (CAS) [Elestirel Hayvan Calismalari] akademisyenlerinin hiyerarsi karsiti
felsefelerine  kadar, insan-hayvan egemenligi sorgulanmayan kalmamistir”
(House&Williams, 2021, s.88). Hayvan etigi literatiiriine Peter Singer disinda Tom Regan,
Peter Vallentyne, Jeff McMahan, S. Matthew Liao, Lori Gruen gibi daha pek ¢ok tiirciiliik
karsit1 diistiniirler s6z konusudur. Ote taraftan acikca tiirciiliigii onaylayan ve tiirciiligi
desteklemekte herhangi bir sakinca gérmeyen diistiniirler de alanda hala s6z sahibidir. H.
J. McCloskey, Peter Miller, Bonnie Stein- bock, Michael Goldman, Michael Wreen, Alan
Holland, Thomas Scan- lon, Bernard Williams, Eva Kittay gibi daha pek ¢ok isim tiirctligi
acikca makul ve kabul edilebilir gormektedirler (Director, 2021). Ancak tiim ayrimci
zihinsel oOnyargilar gibi tiirciilik konusu da ekoelestirel teorinin ve ekosinemanin
kosulsuz karsit tavir sergiledigi, o6zu geregi de kabul edilemez buldugu konu
basliklarindan biridir.

Yontem

Bu calismanin amaci; tirciliik iceren anlati yapilariyla dikkat ¢ekmekte olan, kiyamet
sonrasini konu edinen iki filmi Roland Barthes’in gostergebilim yontemi ile ¢6ziimlemek
ve hayvanlarin sinemada temsil edilis bicimlerini tiirciiliik iceren kodlar tizerinden iklim
adaleti baglaminda degerlendirmektir. Nitel bir arastirma olan bu c¢alismada,
metinlerarasilik/ gostergelerarasilik baglantilariyla transmedya olma 6zelligi gosteren iki
yapim, calismanin amaci dogrultusunda amacgh o6rnekleme teknigine basvurularak
secilmistir. Neuman’a gore nitel arastirmalar; cesitli kavrayisla insanlarin sosyal
diinyalarin1 arastirmalarina, yasamin biitiiniine iliskin derinlikli ¢ikarimlar elde
etmelerine imkan saglayan sistematik analizler sunan arastirmalardir (Neuman, 2014,
s.131). Bu tarz sosyal arastirmalar evrene erisim imkanlarinin nitel ¢ercevede belli
oOlciitlerle sinirlandirilmasi, dogrulanabilir odakli ¢alisma verilerinine ulasilmasi
bakimindan énemlidir (Krippendorff, 2013, s.17- 22). Nitel arastirmalarda; makro evreni
yliksek oranda temsil eden ve /veya edecegi diisliniilen, evrenin icindeki mikro bir boliime
odaklanilir. Arastirmanin sinirlart da bu dogrultuda belirli 6rnekleme teknikleriyle
sinirlandirilir (Neuman, 2014). Bu tekniklerden biri olan “amacl 6rnekleme teknigi” de
arastirmaya en yliksek oradan katki saglayacagi diisiiniilen arastirma birimlerin
secilmesine ve dogrudan verimli bilgi kaynagi oldugu diisiintilen veri setlerine yonelim
gosterilmesine dayanan bir tekniktir. Arastirmada da nitel arastirmalarda sik kullanilan
amach (yargisal) 6rnekleme tekniginden faydalanilarak, calismanin érneklem evreni The
Island of Doctor Moreau (1996) ve Starship Troopers (1997) 6zelinde daraltilmistir. Ayrica

188



calismanin 6rneklem alani Hollywood yapimlar1 6zelinde ¢ercgevelendirilirken o6lgtit
ornekleme teknigine de basvurulmustur. Arastirmanin temel olgiitleri: dykiiniin post
apokaliptik bir atmosferde ge¢mesi, tiircii anlati kodlarinin filmlerde yogunlukla
izlenebilir olmasi, transmedya 6rnegi olmalar: yani farki kultiir anlatilarinda (edebiyat,
oyun, drama) farkli donemlerde karsilik bulan popililer metinler olmalari seklinde
belirlenmistir. Bu eksende yapilandirilan arastirmada Barthes'in gostergebilimsel analiz
teknigiyle filmlerin tiirciiliik iceren kodlar1 analiz edilmistir.

Bu ¢alisma kapsaminda incelemeye konu olan filmlerde siklikla tekrarlanan benzer
anlamlara karsilik gelebilecek planlar, anlatinin gorsel kodlarina gore siniflandirilmis ve
gosterge, gosteren, gosterilen arasindaki iligkisellikle birlikte diiz anlam ve yan anlam
alanlari ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Dliz anlam gosterenleri ile gosterilenler arasinda
kurulan anlamli bag ile bir gostergede “neyin” “kimin” gosterildigi belirtilmektir. Yan
anlam ise toplumsal ve kiiltlirel baglantilara génderme yaparak gostergenin daha ¢ok “ne
amacla” gosterildigini ifade etmektedir. Ayrica yan anlam gostergelerin ortiik
mesajlarinin algilanmasi ve yeniden tiretilmesi arzu edilen anlama karsilik gelmektedir
(Barthes,1979; 2016).

Bulgular
“The Island of Doctor Moreau” Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

1996 tarihli The Island of Doctor Moreau [Doktor Moreau’'nun Adasi] filmi, yazar Herbert
George Wells’in bilimkurgu kitabinda degindigi hayvan refahina ve bilimin etik sinirlari
baglamlarindan kopuk, bu anlamda o6zgiin versiyona en uzak iciincii sinema
uyarlamasidir. Film nobel 6diilli genetik bilimci Doktor Moreau'nun 1ssiz, tropik bir
adada 17 yil boyunca yaptig1 gizli deneylerle, memelilerin genlerini insan irkina ait
genlerle karistirarak daha “iyi/ideal” bir insan nesline ulasma denemelerini konu
edinmektedir. Filmde genetiklerine miidahale edilerek insansi bir hale getirilmeye
calisilan hayvanlarin kontrol cipini fark edip ¢ikarmalariyla adadaki dengelerin kontrol
edilemez bir noktaya dogru siiriiklenmesi anlatisi lizerinden insanin tstiin varlik oldugu
kurgusu sik sik vurgulanir. Ekosistemin kendi i¢ dengesine miidahale eden Baba (Tanr1)
olarak goriilen Dr. Moreau, yaratig1 ayn1 zamanda kontrol adina ac1 ¢ektirdigi yar1 hayvan
yar1 insan cinsi mutasyon varliklar tarafindan yenilerek o6ldirtiliir. Adadaki yeni giiciin,
otoritenin kimde olacag1 konusunda biiyiik bir i¢ savas ¢cikar ve adanin diizeni yikilir.
Tanrisal insansi glicti ele gecirmeye calisanlarin tamamu 6liir. Yaraticilik, kibir ve bilimin
etik sinirlarini ihlal etme gibi konularda Frankenstein vari nitelikler gosteren filmde,
tirler arasi denge islenirken insanmerkezci tistiinltik anlatisi tekrar kurgulanmaktadir.
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Gorsel 1. Hayvan mutasyonu
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Ameliyathanede cerrahi
islem esnasinda insansi
yaratiklar.

Insan tiiriine ait
olan genetik
ozelliklerin
devredilmesi
korkutucudur.

Ameliyathane

Gorsel 2. insanin kiiltiirel birikiminin aktarimi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan kiiltiiriiniin
mutasyona ugratilmis
tiirlerle paylasimi

Salon Insan medeniyetinin
kultiirel hazinesi bir
birikimin sonucudur.
Diger tiirlere bilimsel
yollarla aktarimi s6z

konusu olamaz.
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Gorsel 1'de ve Gorsel 2’de yer alan gostergelerin diiz anlamlari; insanin verili, genetik ve
kiiltiirel ozelliklerini baska canli tlrleriyle tamamen paylasmasinin hi¢bir surette
mumkiin olmadigidir. Yan anlami ise; insan turunu ayricalikli ve ustin kilan genetik
ozelliklerin -en basta akil ve bilincin- devaminda medeniyet yapisinin hayvanlarla
paylasilmasi, sistemdeki insanmerkezci “adalet” anlayisini derinden sarsacak ve insan
refahi adina olumsuz sonuglar doguracaktir.

Gorsel 3. Turler arasi degisen hiyerarsi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Tirler arasi degisen
hiyerarsik denge

Insan ve mutasyona Insan tiiriinii iistiin
ugramis hayvanlar kilan 6zelliklerin
diger tiirlere
aktarimy, tiirler
arasi alt/iist
hiyerarsisini bozar
ve insan turinin
tstinligiinii
elinden alir.

Gorsel 3’te yer alan gostergelerin diiz anlamlary; insanin diger tiirler tizerinde kontrol
gliclinilin, hiyerarsik tstiinliigliniin devam etmesi insanmerkezci diizenin devami adina
gerekmektedir. Yan anlami; insanin diger tiirler tizerindeki tstiinliik iceren, hakimiyet
alanin1 muhafaza etmesi, kontrol giiciinii hi¢gbir surette paylasmamasi; kiiltiirel, bilimsel
ugraslarini da yine kendi tliriine 6zgli olan zaaflarina yenilmeden, insanmerkezci yapiy1
destekleyecek bicimde kurgulamasi elzemdir. Dolayisiyla bu gostergeler araciligiyla
filmde; aydinlanmaci diistincenin akli ve insani merkeze alan, tiirler arasi dikey
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hiyerarsiyi benimseyen, dogadaki dengeyi, esit degerlilik islesini ve biitiinselligi yok
sayan piramit sistemini onaylayan, mitik inanisa génderme yapilmaktadir. Insan tiiriinii
diger tirlerden ustin ve ayricalikh kilan akildir.

“Starship Troopers” Filminin Gostergebilimsel C6ziimlemesi

1997 yapim Starship Troopers [Yildiz Gemisi Askerleri], Paul Verhoeven yonettigi
distopik bilimkurgu filmidir. Fasist militarist bir gelecekte insanlar ve dis diinyadan gelen
dev bocekler arasi savasi konu alan film Robert A. Heinlein’in kitabindan uyarlanmistir.
Filmde dev boceklerin saldirisi altinda yok olma tehlikesi altindaki insan medeniyetinin
muhafaza edilmesine karsi yiriitilen askeri miicadele anlatilmaktadir. Cinsiyet
gozetilmeden herkesin vatandashik gorevi geregi askere gittigi ve insan medeniyetini
korumak adina bodceklerle savasmak zorunda kaldiklar: film evreninde, tiirciiliik iceren
gorsel-isitsel unsurlar yogunluktadir. Filmde medeniyetin savunucusu pozisyonunda
gosterilen Amerikan militarist giiclerle bocekler arasi catisma insanmerkezci bir
yaklasimla konu edinilmektedir. Paul Verhoeven’'in sinemasina 6zgii anlati gelenegi
geregince de filmde basvurulan tartismali imalar yer yer mizahi bir tona, derin bir
elestiriye stiriiklense de insanmerkezci, tiirciiliik iceren pek ¢ok sahne ve mesaj oldukca
yluzeydedir.

Gorsel 4. Istilac1 boceklerin vahset dolu siddeti

Gosterge Gosteren Gosterilen

[stilac1 boceklerin

T - vahset dolu
ayvan ve insan siddeti

topluluklar: medeniyet alanini yalnizca istila etmekle

Tehlikeli bocekler insana ait olan

kalmaz, insan tiirline savas acarak,
yasam alanlarini yok eder.
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Gorsel 5. Askerler ve bocekler arasi gatisma

Gosterge Gosteren Gosterilen

Dev bocekler ve silahli
askerler arasi ¢atisma

Hayvan ve insan Istilac1 bécekler insan
topluluklar: medeniyetini tehdit
eder.

Gorsel 4 ve 5'te yer alan gostergelerin diiz anlami; istilaci tiirlere/otekine karsit ABD
militarist gilicleri diinyay1 ve yapili cevreyi, insan medeniyetini korumaya hazir
olduklaridir. Gostergelerin yan anlami ise; boceklerin insan tiiriiniin karsisindaki diisman
tir oldugu ve insan tiri i¢in giivenilmez, tehditkar istilac1 giiclere her an dénlisme
potansiyeli tasidiklaridir. “Bocek tirt insan medeniyeti adina tehlikelidir, neslinin
tiilkenmesi ekosistemde bir kayip yaratmadig: gibi insan refahi icin gereklidir” gibi bir
perspektifle tasarlanan sahneler; biyocesitlilikle ters diisen, dikotomik, kutuplastirici
unsurlar barindirmaktadir.
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Gorsel 6. insan beyninin bocekler tarafindan ele gegirilmesi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Devasa bir bocegin riitbeli bir
askerin beynini sogurmasi

Insana 6zgii olan
akil, diger tiirler
tarafindan ele
gecirilmeye calisilan
etkili bir glictiir.

Dev bir bocek ve bir
asker

Gorsel 6’da yer alan gorsel gostergelerin diiz anlami; bécekler/insan disi diger tiirler,
insan tiriine ustlinlik kazandiran beyni/akil giiciinii ele gecirerek, savas ortamindaki
zayifliklarin1 gidermeye calisirlar. Yalnizca insan tiirtine ait olan akil, diger tiirler
karsisinda uistiinliik saglayan 6zel bir aracgtir. Gostergelerin yan anlam tiirler arasinda
sadece insan tiiriine 6zgl olan ve onu ustiin kilan aklin/bilincin, diger tiirler tarafindan
ele gecirilmeye calisildigl, aragsallastirilan aklin ayricalikhi bir silah oldugudur. Oyleyse
insanin bu giliclini ele gecirmek, savasta tistlinliigl ve beraberinde evrene sahip olmayi
getirecektir. Bu baglamda boceklerin akilsiz olduklari i¢in insanlardan ilkel ve noksan
olduklari, hicbir ayricalik tasimadiklari, evrende yasamayr hak etmedikleri anlatisi
tekrarlanir.
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Gorsel 7. Cocuklarin boceklerle miicadele konusunda egitilmesi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Cocuklarin boceklerle

- licadele k d
Insanlar ve bocekler rril_lc_a ee -onusun a Gelecekte yasanilacak
egitilmeleri

tiirsel istilaya ve
diisman
tlirlere/6tekine karsi
geng kusaklarin kendi
tlirleri lehine egitim
gormeleri ve
gorevlendirilmeleri
gereklidir.

Gorsel 7’de yer alan gorsel gostergelerin diiz anlami; ¢ocuklarin béceklerle miicadele
konusunda insan tiiriiniin ihtiyaglarina, medeniyet alanina fayda saglayacak bicimde
egitilmeleridir. Yan anlam alani ise; insan medeniyetini korumak adina militarizme
ihtiya¢ duyuldugu ve ekosistemde var olan hayvan tiirlerinin her an insan tiirtiniin
gelecegi icin tehlikeli ve tehditkar olabilecegi anlatisinin gen¢ kusaklara da aktarilmasi
gerektigidir. Dolayiyla disman tiirlere karsi gen¢ kusaklar da hazirhikh kilinmals,
cocuklarin dahi -tipki ebeveynleri gibi- “lizerlerine diiseni yap”malar1 ve bocekleri yok
etme gorevini devralip, devretmeleri, kendi tiirlerinin refahi adina bir zorunluluk halidir.
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Gorsel 8. Militarist gliclerin medeniyet alanini korumasi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Militarist gii¢ler, insan
tiirtiniin medeniyet alanini

Dev yaratik, . . Insan medeniyetinin
korumakta ve yeniden tesis T
< . refahi icin tiirler arasi
asker toplulugu, etmektedir. )
miicadelede kazanan
Diinya ve uzay araglari daima insan tiirudir.

Gorsel 8'de yer alan gorsel gostergelerin diiz anlami insanlar ve diger tiirler arasi
dogabilecek herhangi bir savasta, her ne olursa olsun iistiinliigiin insanlarda oldugudur.
Yan anlami ise insanin medeniyet alaninin disinda kalan, “ilkel” /yabanil alanlarin diisman
tirlerden/boceklerden temizlenerek bayindir kilinmasinin, medenilestirilmesinin insan
tirtiniin refahi, gelecek vizyonu adina gerekli oldugu ve insanmerkezci medeniyetin
yikilmasinin s6z konusu olmadigidir

Degerlendirme ve Sonug

Ekosistemin mevcut durumu kritik bir noktada iken yasam donglisiinde yer alan tiim
biyotik topluluklarin devamlilig1 adina, tiirler arasi1 ayrim gézetmenden iklim adaletini
yapilandirmanin, tesis etmenin miicadele kanallar ¢esitlenmek ve kapsayici politikalarla
genisletilmek zorundadir. Ornegin; ekosistemin zincirleme kirilganlig karsisinda
hayvanlarin ve diger biyotik topluluklarin, yasam agindaki canliligin durumuna dair iklim
zirvelerinin yiritilmesi, politikalarin gelistirilmesi, yonergelerin hazirlanmasi, ¢6ztime
doniik faaliyet planlarinin olusturulmasi ve sistematiklesmesi gerekirken somut
adimlarin varligindan bahsedilememektedir. Her ne kadar iklim adaleti ¢ergevesinde
yuriitiilen pek cok calisma amaglar1 bakimindan iyi niyet tasisa da insanmerkezci “gelisim,
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biiylime” baglamindan siyrilarak “ekosistemin istiin yarar” safina nadiren
gecebilmektedir. Bu bakimdan “adalet” esash alandaki ¢alismalarin dahi daha ziyade
Kiresel Giiney'in durumu/ iklim goci politikalarinin belirlenmesi, sehircilik ¢alismalar:
ve diplomas1 alaninda yogunlasmakta oldugu ve kati surette insan odaginda seyrettigi
surpriz bir bulgu degildir. Oysa modern insan haklar1 nosyonunun doga ve kiiltiir
arasindaki karsitliktan tiireyerek antropojenik kirllmayi nasil tetikledigi ortadadir.
insanmerkezci Modernist diisiince pratiklerinin kutuplastirici, ayristirici, kusurlu
dikotomik yonlerinin fark edilip; yalmizca insan tiirtinin degil ekosistemin istiin
yararinin esas alindigi, biitiinsel anlayislar1 kavrayan yapilarin benimsenmesi zorunluluk
iceren bir haldir. Bu baglamda ekosinema calismalari, kiiltirel alanda yiritilen
ekosisteme doniik onarici miicadelenin anlamli bir girisimi olarak dikkat ¢ekmektedir.
Aktivizme varan hedefleriyle ekosinema incelemeleri; filmler {izerinden yeni diisiince
kanallar1 agarak, kurgudan hayata daha “esit”, daha “adil” bir “yeryiizii etigi” ni tesis etme
sorumlulugunu paylasmaktadir.

Ekosistemin tiyeleri arasindaki uyumu/dengeyi altiist eden, esit degerlilik ve biitiinsel
ilkelerini yok sayan, biyotik topluluklar arasinda bir 6nem ve hiyerarsi 6neren tiirct
anlayislar; ekolojinin, ekoelestirinin ve ekosinemanin ilkelerine tamamen Kkarsit
argiimanlar icermektedir. “Oteki” olarak kabul edilen, kendi disindaki varliklar {izerinde
tahakkiim ve ayricalik kurma potansiyeli nedeniyle tirciliigiin hi¢bir bicimi ekoloji
calismalar1 alaninda kabul edilemez. Bu yaklasimlar ancak “ideolojik kamuflajlardir”.
Dolayisiyla iklim adaleti ve ekoloji calismalar1 alaninda tiirciiliik lizerine biiyiik bir
kanonik yapinin varligindan s6z edilebilinir. Ekosinema anlayisina gore de tiircii zihinsel
clirimenin sinematik yansimalari, oteki olarak ilan edilen hayvan tiirii iizerindeki
somuriiyu ve tahakkiim alanlarini genisletilmekte ve mesrulastirmaktadir.

Tarihsel, dini, felsefi, sosyo-kiiltiirel, ekonomik kaynaklari olan “insan tiiriniin ontolojik
Ustlinligli” kurgusuna dayanan; milyarlarca hayvanin beslenme, moda, saghk gibi
gerekcelerle sistematik bicimde oldiiriilmesi, act ¢ekmesi ve insan tiirtinin
hizmetkari/mali/kaynag1 statiisiine indirgenerek kullanim degerine donistiiriilmesi
durumu orneklem alanindaki sinema anlatilarinda da gozlemlenmistir. Yiizyillara
dayanan insanmerkezci endiistriyel yapi icerisinde; biyocesitlilik, ekosistemin gergek
ihtiyaclar1 gormezden gelinirken, her iki filmde de insandisi tiirler ve alanlar
diismanlastirilarak, “tehlike” cagrisimh gorsel temsiller lizerinden kodlamistir. Her iki
filmde de yogun bir bicimde rastlanan insanmerkezci gostergesel kodlarin kurucu odagi;
salt insan refahinin korunmasi ilkesidir. Turler arasi esit degerlilik iceren ekosistemik
adaletin, refah ortaminin tesis edilmesi gerektigi konusu Starship Troopers filminin
evreninde s6z konusu dahi degildir. Ancak ¢esitli bakimdan sakincalar icerse de tiirler
arasi 0zgiil degerlilik ve ¢esitlilik vurgusu The Island of Doctor Moreau filminin sonunda
zayif bir seslenisle, nispeten vurgulanmaktadir. Gostergesel yansimalar yerine diyalog
anlatimina basvurularak aktarilan bu mesajin da film evreni icerisinde neredeyse
gosteriye donitistiiriilen tiircii gostergelerden sonra ancak yankilandigy; kayip, ciliz ve yine
insanmerkezci adalet iletisinden ibaret oldugu ¢ok aciktir.
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Her iki filmde de tiircii prensiplere uygun icerikler vasitasiyla insanin ekosistemin
efendisi, listiin tiiri olma pozisyonu bir kez daha onanmaktadir. Bu ¢ogu post-apokaliptik
anlatida oldugu gibi; beyaz adamin insa edilememis yabanil dogay: ele gecirmesi, kontrol
altina alip medeniyetini dayatmasi, hayvanlarin ve diger canlilarin evcillestirilmesi sonra
kolelesmesi akisini takip eden kurgu ile tesis edilmektedir. Sinemada da yalnizca imgesel
olarak degil acik¢a da diismanlastirilan, canavarlastirilan doga ve doga canlhlar 6zleri
geregi degerli bir konumda temsil edilmektedir. Yine cogu anlat1 da gozlemlenebilecegi
gibi bu filmlerde de hayvanlar makul ve makbul olma statiisiine, evcilleserek,
“medenileserek” gecebilirler. Ancak insanin hizmetine, sahiplik iligkisi kurabilecegi
cevresel aga katilarak “degerli” olabilirler. insan akliyla her an bayindir kilinmasi gereken
yabanil dogada, insa edilmemis cevresel alanda dahi hayvan tiirti evin sahibi degildir. Evin
esas sahibi olan insan1 ve onun Kkiiltiirel birikimini, medeniyetini tehdit eden “diisman
tiir’, “canavar istilac’” ve asla savunmaci degil “intikamc1” pozisyondadir. insandan
bagimsiz bir degere sahip olamayan hayvanlarin kendi 6zgiil degerleri yok sayilarak,
insana 0zgu anti Ozellikler -bir tiir “patetik yanilgl” ya diiserek- hayvana ve dogaya
aktarilir. Bilhassa o6rneklem alanindaki iki filmde de go6zlemlendigi gibi hayvanlar;
tehditkar, yok edici, sinsi, istilaci, diisman tiirlerdir. [nsan tiiriiniin tamamen karsi
kitasinda konumlandirilan istilaci, kotiicil hayvanlart maglup etmeye dontik getin bir
miicadelenin anlatildig1 bu popiiler anlatilarda muzaffer olmanin tek yolu olarak insanin
tstlin yoniinii/ akhini kullanarak daha etkili silahlara basvurmasi ve diizeni tekrar
mireffeh kilmasi yiiceltilir. Aydinlanmaci diisiincenin akl ve insan1 merkeze alan, tiirler
aras1 dikey hiyerarsiyi benimseyen, dogadaki dengeyi, esit degerlilik islesini ve
biitlinselligi yok sayan piramit sistemini onaylayan, mitik inanisa gondermeler yapilir.
insan tiiriinii diger tiirlerden iistiin ve ayricalikli kilan akildur.

Yapili ¢evrenin ve insan medeniyetinin, insan dis1 tiirlerden korunmasi gerektigi gibi
insani Ust bir mertebeye konumlandiran, ekosistemdeki dengeyi ve adaleti yok sayan,
tirculik iceren insanmerkezci anlayis, Orneklem filmler araciligiyla da
desteklenmektedir. Keza bu calismanin 6énemli bir savunusu; insan disi tiirlere 6zgi
gelistirilen her tirli fobinin, korkunun, kayginin, onyarginin, ekolojik ve biyolojik
travmanin kiltiirel metinlerden de kaynaklanmakta oldugu, sinemanin yaygin
gostergeler aginin toplumsal bilingdisini insa etmekte oldugudur. Hayvanlar ekosistemin
catis1 altinda tesis edilemeyen iklim adaletinin eksik birakilan sesi, yiizii, bileskesi ayni
zamanda sinemadaki temsil sisteminin de en kor noktasidir. Bu ¢alismanin umudu da
konuya dair akademik kérlesmenin bir nebze de olsa giderilmis olmasidir.
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VIDEO OYUNLARINDA KIYAMET SONRASI TOPLUMSAL DEGISIMIN
TASAVVURU

Oguz Han SIMSEK*

Giris

“Zombiler, bana gore, bir tiir kiiresel degisim disinda hic¢bir seyi temsil etmiyorlar. Ve
hikayeler insanlarin buna nasil tepki verdigi veya tepki veremedikleriyle ilgilidir” der,
kiyamet sonrasi anlatinin sinemadaki o6nemli temsilcilerinden George A. Romero
(McConnell, 2008). Bu ¢alismanin ¢ikis noktasini Romero’nun bu s6zii olusturmaktadir.
Kiyamet sonrasi anlatida toplumsal degisim nasil temayiil edildigi aslinda insanliga dair
umut beklentisini temsil etmektedir. Ciinkii kiyamet sonrasi anlatida konu alinan
felaketler hep insanlarin korktugu potansiyel tehditlerdir.

Kiyamet sonrasi anlaty, popiiler kiiltiirde ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya ¢ikan ve
zamanla evirilen bir tema olarak dikkat ¢ekmistir (Booker & Thomas, 2009, s. 53). Bu tiir,
insanligin niikleer tehditler, iklim degisiklikleri, pandemiler ve diger felaketler
karsisindaki endiselerini ve belirsizliklerini yansitarak, toplumsal degisim ve
adaptasyonun farkli yonlerini ele almaktadir. Literatiirde yapilan incelemeler, kiyamet
sonrasl anlatinin evriminde Hirosima ve Cernobil gibi tarihi olaylarin etkisinin yani sira,
Soguk Savas donemi politik gerilimleri ve kiiresel endiselerin etkisinin oldugunu
gostermektedir (Hicks, 2016; Gurr, 2015; Aarseth & Backe, 2013). Kiyamet sonrasi anlati
yazarlari ve sanatgilari, kiyamet sonrasi toplumlari ele alarak, moderniteye, teknolojiye ve
toplumsal diizenlere elestiriler getirmis ve alternatif gelecek senaryolari sunmustur.

Bu baglamda, kiyamet sonrasi anlatinin video oyunlar tlizerindeki etkisini anlamak,
glinimiiz toplumunun endiselerini ve korkularini yansitabilme kapasitesini
degerlendirmek acisindan 6nemlidir. Bu makalede, kiyamet sonrasi anlatinin video
oyunlarindaki temsili tizerine bir analiz sunulacaktir. Ik olarak, literatiir taramasi
boliimiinde, kiyamet sonrasi anlatinin kokenlerine ve evrimine dair genel bir bakis
sunularak, bu tiiriin literattirdeki yerine odaklanilacaktir.

Makalenin devaminda, kiyamet sonrasi temanin video oyunlarina nasil yansidigini ve bu
temayla toplumsal degisimin nasil kurguladig1 incelenecektir. Bu cercevede, toplumun
gelecekte doga ile iliskisi ve hiikiimetin rolii gibi temel unsurlar: nasil ele aldig1 analiz
edilecektir. Bu arastirma, kiyamet sonrasi anlatinin video oyunlari araciligiyla potansiyel
toplumsal degisim beklentilerini nasil yansittigina dair bir bakis a¢isi sunacaktir.

* Ars. Gor., Sakarya Universitesi, [letisim Fakiiltesi, Yeni Medya ve iletisim Béliimii,
E-Posta: oguzhansimsek@sakarya.edu.tr ORCID: 0000-0002-8471-8153
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Cagdas Kiyamet Sonrasi Anlati

Kiyamet sonrasi anlati, Ikinci Diinya Savasinin ardindan popiiler kiiltiirde kendine yer
edinmeye basladi. Bu stirede, diinyanin gelecegine dair endiseler ve belirsizlikler, savasin
sonuglari, savas sonrasi micadeleler ve insanligin gezegendeki yasami mahvetme
potansiyelini gozler ontine seren niikleer silahlarin endise verici gercekligiyle gecmisti.
Soguk Savas nedeniyle yasanan siyasi gerilimler ve Bati1 Blogundaki tilkelerdeki komiinizm
korkusu da buna eklendi.

Bu konuda Hicks, Hirosima ve Cernobil’deki yikimin kiyamet sonrasi tiiriin yeniden
sekillendirilmesinde muiihim rol oynadigini savunur. Bu déniisim sonucunda, kiyamet
sonrasit ortaya c¢ikan kahramanlar moderniteyi (sanayi toplumunu, pozitivizm ve
kapitalizmi) elestirerek yeniden canlandiracak sekilde resmedilmeye baslandi. Bunun ilk
ornekleri olarak Triffidlerin Giinii (1951) kitabinda ve Diinyanin Sona Erdigi Giin (1955)
gibi filmlerde goriilebilir. Bu eserlerde resmedilen kiyamet sonrasi toplumlar, kirsalda
kiiclik kasabalara siginarak kendilerine basit yasam tarzlar1 kurmustur ve bu yasam tarzi
idealize edilmistir.

1960’larda Philip K. Dick ve ]J. G. Ballard kiyamet sonrasi tiiriin canlanmasinda etkili
oldular. Dick, Dr Bloodmoney (1963) adli romaniyla kapitalizmin ve reklamciligin kiyamet
karsisindaki dayanikliligini tasvir etmistir. Bu donemde Ballard da The Drowned World
(1962) iklim degisikligini kendi a¢isindan kurgulamistir. Bu yazarlar, Hicks’'in de
vurguladigi gibi, yalnizca toplumsal etkileri degil ayn1 zamanda kiyamet sonrasi diinyanin
insan psikolojisi lizerindeki psikolojiyi de ele almislardir (Hicks, 2016, s. 5).

George Romero 1968’de Yasayan Oliilerin Gecesi'ni yayimlayarak sinemada yeni bir alt
tiirtin dogmasina yol agti. Bishop (2014) ve Manning (2014) arastirmacilar bu dénemin
zombi sinemasini ¢esitli toplumsal meselelerle iliskilendirmektedir. Zombiler ve kiyamet
sonras1t korku o6geleri, kitle toplumu ve Kkitle tiiketiminin yiikseldigi 1960’lar ve
1970’lerdeki “6teki’ye duyulan korkuyla iliskilidir. Bu 6tekilere toplumsal diizeni biiyiik
Olciide yok etme kapasitesi olan komiinizm ve kiiresel terorizm gibi donemin unsurlari
dahil edilmektedir. Buna ek olarak, Aalya Ahmad’in “Gray is the new black: race, class, and
zombies” makalesindeki analizindeki gibi, zombinin kayda deger irksal ve somiirgecilige
dair yorumlar da vardir (Ahmad, 2011, s. 130).

1980°li ve 1990’Lh yillarda, siklikla kiyamet sonrasi unsurlarn igeren siberpunk
(cyberpunk) tiri, Neuromancer romani, Blade Runner gibi filmler ve Akira gibi anime
filmler gibi eserlerle yaygin bir popiilerlik kazandi. Moylan ve Baccolini (2003, s. 3-4) bu
egilimi, neoliberalizmin ortaya ¢ikisina, cokuluslu sirketlerin etkisine ve yeni kapitalizme
karsi1 nihilist bir bakis acisiyla karakterize edilen distopik bir tepki olarak géormektedir.
Gurr (2015), Hicks (2016), Hubner, Lebling ve Manning (2014) ile Aarseth ve Backe
(2013), kiyamet sonrasi tiriin son zamanlarda yeniden canlandigini ve doénlsim
yasadigini iddia etmektedir. Yazarlara gore kiyamet sonrasi senaryolari; iklim krizi, 11
Eylil'tin etkisi, diinya geneline yayilan terérizm, ekonomik krizler, 2008’deki biiytlik
ekonomik buhran gibi giincel problemlerle i¢ ice gegmis durumdadir.
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Derin Darbe (1998) Yarindan Sonra (2004), Derin Darbe (2012) ve 2012 (2009) gibi dogal
afet filmlerinin 1990’larin sonlarindan itibaren arttig1 gézlemlenmistir. Bununla birlikte,
The Walking Dead gibi transmedya eserler araciligiyla zombi temasi canlanmistir. Hicks,
Cormac McCarthy’nin The Road (2006) ve Colson Whitehead’in Zone One (2011) gibi yakin
donemde yayillanmis romanlarda kiyamet sonrasi tirin benimsendigine dikkat
cekmektedir (Hicks, 2016, s. 1). 1970’lerde Kkisisel bilgisayarlarin ortaya ¢ikmasiyla
kiyamet sonrasi anlatiya yapay zeka da eklenmistir. The Matrix (1999), Wall-E (2008) ve
Terminator (1984) gibi filmler bunlara érnek gosterilebilir. Bu ¢er¢ceveden bakildiginda,
kiyamet sonrasi anlati, yasanilan dénemin ruhunu ve toplumsal endiseleri yansitan gii¢glii
bir sanatsal ifade bicimi oldugu soéylenebilir. Ozellikle, niikleer tehditlerin, iklim
degisikliginin ve kuresel krizlerin kiyamet sonrasi anlatiya olan etkisi arastirmacilarin
odaklandig1 noktalardan olmustur.

Kiyamet Sonrasi Anlati ve Video Oyun

Video oyunlarinda kiyamet sonrasi temasi, kiiresel capta yok olusa sebebiyet vermesinden
endise duyulan c¢esitli toplumsal endiseler ele alinmaktadir. Bunlarin basinda c¢evresel
felaketler, yapay zekanin kontrolden c¢ikmasi, fosil yakit kaynaklarinin tiikenmesi,
pandemi ve savas vardir. Kiyamet sonrasi tiirdeki ilk video oyunlarindan olan Robotron
2084 ve Ant Attack, en ¢ok tercih edilen iki konuyu ele alir; yapay zeka ve pandemi.
Kiyamet sonrasi temali video oyunlarinda ¢ogu zaman zombilerle miicadele edilir.

Zombilerin konu edildigi video oyunlarinda genellikle diizenli ordu ile zombiler kars:
karsiya gelir, boylece fiziksel gii¢ ile icerdeki diisman arasindaki ¢atismayla politik ve
sosyolojik kaygilar tasvir edilir. Resident Evil (1996) serisi gibi oyunlarda kahramanlar
gizli bir sirket tarafindan tretilen virtsiin bulastif1 zombilerle savasir. Abomination: The
Nemesis Project (1999) de ise veba salgini nedeniyle insanlarin ¢ogu yok olmustur hayatta
kalan bir grup insan bu veba salginina ¢6ziim bulmaya ¢alisir.

Pandemi veya zombileri konu alan bazi oyunalar transmedya anlatilarina déniismustiir.
Cordyceps mantarinin mutasyona ugramasiyla medeniyetin ¢okmesinin konu alindig1 The
Last of Us (2013), 2023 yilinda televizyon dizisi olarak uyarlanmistir. Benzer konulu Dying
Light (2015) da 2016 yilinda Nightmare Row adiyla kitaba uyarlanmistir. Bununla birlikte,
Left 4 Dead gibi transmedya anlatisina doniisen gibi pek ¢ok video oyun, baska oyun
platformlarinda taklit edilmistir (Mastrapa, 2010). Ote yandan, edebi eser olup video
oyununa doniisen ¢ok sayida ornek vardir. Bunlarin basinda The Walking Dead
gelmektedir. 2003’te baslayan bu ¢izgi roman serisi 2023 yilina kadar 11 video oyunu, 10
televizyon dizisi, 10 kurgusal roman, bir rol yapma oyunu ve sayisiz ticari eser olarak
yeniden tretilmistir (The Walking Dead Television Universe, 2023).

Kiyamet sonrasi ve zombi temalarina olan ilgi, her iki oyunun satis rakamlarini olumlu
etkilemis, devam oyunlarinin ¢ikmasini saglamistir. Kiyamet sonrasi temali pandemi
temali oyunlarda kurtarici/kahraman temasi sikca islenmektedir; Left 4 Dead (2008), Zero
Escape: Virtue’s Last Reward (2012), Tom Clancy’s The Division (2015) gibi oyunlarda
hayatta kalmanin yani sira bir grubu ya da tiim insanhig1 kurtarma gibi amaclar da vardir.
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Wasteland, Fallout ve Metro gibi video oyun serileri, niikleer savas endisesi ve
sonrasindaki potansiyel ekonomik, siyasi ve toplumsal degisimleri ele almistir. Metro
serisinde, niikleer savas sonrasi siyasi ve toplumsal olarak tamamen ¢okmis insanligin
icinden ¢ikan ahlakli bir kahramanin ¢evresindekileri ve daha sonra diinyay1 kurtarmasi
konu alinmaktadir. Fallout, ilk kez yayimlanan 1997 yilinda ve hala devam eden acik diinya
bir rol yapma oyunu serisidir. 2077°de ABD ve Cin arasindaki biiytik niikleer savasin
ardindan az sayida insan hayatta kalmis, canlilarin 6nemli bir kism1 mutasyona ugramistir.
Fallout, biiyuk 6lctide retrofitiiristik 1950’ler bilim kurgusundan esinlenir ve ortam,
vakum tiipleri ve monokrom ekranlar gibi 20’nci ytlizyilin ortasindaki teknolojik dgelerini,
son derece gelismis yapay zeka ve enerji silahlari ile birlestirir. Bununla birlikte, Fallout’ta
cok sayida kiyamet sonrasi anlatiy1 konu alan eserlerle veri alisverisi bulunmaktadir (San
& Tas Alicenap, 2018, s. 1645-1646).

Son olarak, kiyamet sonrasi anlatinin, video oyunlarin popiilerligini, devam oyunlarini ve
cesitli transmedya eserlerin ortaya c¢ikmasini sagladigini belirtmek gerekir. Ayrica,
niikleer savasin ve sonrasindaki potansiyel degisimlerin ele alindig1 oyun serileri, kiyamet
sonrasl anlatinin farkli yonlerini ve derinliklerini kesfederken, retro-fiitiiristik
atmosferlerle modern teknolojiyi birlestiren eserler, tiiriin cesitliligini gostermektedir.

Yontem

Bu arastirma nitel icerik analizi yontemiyle yapilmistir. Icerik analizi, yazil ve gorsel
verilerin analizine dayanir. Bu yontem, sosyal bilimler alaninda siklikla kullanilir ve
incelenen konuya iliskin genel egilimleri ortaya ¢ikarmada etkili bir ara¢ oldugu savunulur
(Metin & Inal, 2022; Aziz, 2015; Yildirim & Dudu, 2015). Bu makalenin érneklemdeki
video oyunlarin kiyamet sonrasi diinya tasviri igerik analiziyle yoOntemiyle
degerlendirilmistir.

Secilen ii¢ video oyununda tasvir edilen kiyamet sonrasi diinyadaki toplumun giintimiize
gore degerlendirilecektir. Toplumun degisime dair potansiyel reaksiyonuna dair video
oyun senaristlerinin 6ngoriisii belirlenecektir, buna yo6nelik degerlendirmelerin
yapilacagi calismada ek olarak su sorular sorulmaktadir:

1. Kiyamet sonrasi diinya tasvirinde yeniden hiikiimet kurulmus mudur?

2. Insanlar topluluk halinde mi yoksa yalniz m1 yasamaktadir?
3. Dogayla daha uyumlu bir yasam benimsenmis midir?

4. Insanlar ihtiyaglarini kendisi mi gidermektedir?

5. Irkeilik artmis midir?

Arastirmada sorulara alinacak cevaplarin kapsamini ve derinligini, 6rneklemdeki video
oyunlardaki anlatinin derinligi sinirlamaktadir. Arastirmada kiyamet sonrasi video
oyunlardaki toplumsal degisime dair anlati niteliksel olarak degerlendirilmistir ve
arastirmanin sorularina dair bulgular birer baslk altinda anlatilmistir. Arastirmanin
evreni kiyamet sonrasi anlatiya sahip video oyunlaridir. Arastirmanin 6rneklemini, Days
Gone, Fallout ve Left 4 Dead adh video oyunlarinin evrenleridir. Incelenen video oyun
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evrenlerini konu alan birden fazla yapim oldugu icin bunlar hakkindaki bilgi asagidaki
tablada gosterilmistir.

Tablo 1: Ornekleme dahil edilen video oyun evrenlerini kapsayan yapimlar

Serinin Video Oyun Ad1 Cikis Gelistirici Yayinci Firma
Adi Yilh Firma
Days Days Gone 2019 Bend Studio Sony Interactive
Gone Entertainment
Fallout 1997 Interplay Interplay
Fallout 2 1998 Black Isle Interplay
Fallout Tactics: 2001 Micro Forté 14 Degrees East
Brotherhood of Steel
Fallout: Brotherhood of 2004 Interplay Interplay
Fallout Steel
Fallout 3 2008 Bethesda Bethesda
Fallout: New Vegas 2010 Obsidian Bethesda
Fallout Shelter 2015 Bethesda Bethesda
Fallout 4 2015 Bethesda Bethesda
Fallout 76 2018 Bethesda Bethesda
Left 4 Left 4 Dead 2008 Valve South Valve
Dead Left 4 Dead 2 2009 | Valve Valve

Bu calisma, kiyamet sonrasi diinyada gecen video oyunlara odaklanmaktadir. Video
oyunlarda 6rneklem se¢imi zorludur; bu nedenle hem amagsal hem de raslantisal se¢im
yapilmistir. Secilen video oyunlar, diinyanin en ¢ok kullanilan video oyun dagitim
platformu Steam’de en fazla satilan kiyamet sonrasi anlatiya sahip oyunlardandir. Bu
orneklemin amagsal agisini yansitmaktadir. Rastlantisal (olasilikli-rastgele) olmasinin
sebebiyse secilen 6rneklemin de ait oldugu evreni temsil etmesi gerekmektedir (Kilig,
2013, s. 44-45). Bu nedenle, icinde bulundugu evrenin toplumsal yapisini da yansitan
oyunlar arasindan en c¢ok satin alinan li¢ oyun o6rnekleme dahil edilmistir; bu da
orneklemin rastlantisal yonudir.

Bulgular

Arastirmaya dahil edilen video oyunlarindaki anlati, ana ve alt arastirma sorularina gore
el alinmistir. Elde edilen bulgulara gore, video oyunu evrenlerindeki insanlarin toplumsal
degisime nasil ayak uydurdugu degerlendirilmistir. Kiyamet sonrasi anlatida tasvir edilen
toplumsal degisime dair fikir verecek olan anlati detaylar1 asagida alt basliklar halinde
belirtilmistir.
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Kiyamet Sonrasina Alismak

Kiyamet sonrasi video oyunlarda oyuncularin hikdyeye olan etkisi farklilik
gostermektedir. Ancak ana karakterlerin icinde oldugu durum birbirine benzerdir;
krizden cikis yolu olarak biiyiik topluluklara giivenmeyen veya glivenmemeyi 6grenen
yalmiz veya aile odakli karakterlerdir. Bunlar arasinda arastirmanin 6rneklemindeki
Fallout evreninde yonettigimiz tim ana karakterler ve Days Gone’daki Deacon bdyledir.
Ancak Left 4 Dead evreninde ana karakterler zombi salginina karsi dort kisilik
ekiplerindeki arkadaslariyla sirt sirta vermek zorundadir.

insanlarin degisimlere karsi verdikleri kararlar giiniimiizdekine benzerdir. Fallout ve Days
Gone’da bazi insanlar, yeni diinyaya uyum saglamak icin ¢abalarken, bazilarn ise eski
diizeni geri getirmeye calisir. Days Gone’in bas karakteri Deacon, salginindan once
motosiklet cetesiyle birlikte yasayan bir adamdir. Ancak, salgindan sonra hayatta kalmak
icin yalniz yasamaya baslar. Deacon, yeni diinyada hayatta kalmak icin yeni beceriler
o0grenmek zorunda kalir. Oyunda, eski diizeni geri getirmeye calisan insanlara dair de
bir¢ok érnek goriilebilir. Ornegin, Deschutes Ilce Milisleri, enfektelere karsi savasmak ve
hayatta kalanlar1 korumak i¢in kurulan bir gruptur. Milisler, eski hiikiimet diizenini
yeniden kurmaya calismaktadir. Ancak eski diizeni kurmak ve egemenlik kurmak icin
hayatta kalanlarin giivenlik i¢in kurdugu kamplarini da yok etmeyi amaglamaktadir.

Fallout evreninde de insanlarin felaket sonrasi toplumsal degisime verdigi tepki, cesitlilik
gostermektedir. Bazi insanlar, degisimi kabullenmek ve yeni bir diizen kurmak icin ¢aba
gosterirken, bazilar1 degisime direnmeye ve eski diizeni geri getirmeye c¢alisir. Bu
evrendeki oyunlarin hikayesi bu iki farkli goriisteki gruplarin iktidar miicadelesinin iginde
gecer. Fallout evreninde degisime en olumlu tepki verenler, topluluklarda yasayan
insanlardir. Bu insanlar, birlikte ¢alisarak ve birbirlerine destek vererek, yeni bir diizen
kurmay bagarirlar. Ornegin, Fallout 4 teki Diamond City, niikleer savagtan sag kalan kisiler
tarafindan kurulan bir topluluktur. Bu sehirdeki insanlarin arasinda dayanisma ve birlik
lizerine kurulu bir diizen olusturmustur. Sehirde bir biirokratik yonetim, magazalar, okul,
ibadethane ve basin kuruluslari da vardir.

Fallout'ta degisime en olumsuz tepki verenler, eski diizenin kalintilarini temsil eden
gruplardir. Bu gruplar, niikleer savastan once var olan diizenin geri gelmesini savunur.
Ornegin, Brotherhood of Steel, atomik teknolojiyi korumak icin calisan bir gruptur.
Grubun amaci teknolojinin sadece kendi orgiitlerinde olmasi gerektigini savunur ve bunu
icin savaslar verir. Bu grup, niikleer savastan 6nce var olan diizeni kendi yorumlarina gore
geri getirmeyi amaclamaktadir.

Left 4 Dead evreninde de ayni iki yorum bulunmaktadir, uyum saglayanlar ve eski diizeni
geri getirmeye calisanlar. Ancak bu oyunun anlatisinda eski diizeni geri getirmeye
calisanlarin 6nemli bir kismi kisa siirede yok olmustur. Oyun yeni diinyaya alismaya
calisan insanlarin hikayesini anlatir. Oyundaki dort hayatta kalan kisi, bu degisimi
kabullenen insanlara bir 6rnektir. Bu kisiler, zombi salginina ragmen, hayatta kalmak i¢in
birlikte hareket etmekte ve yeni bir diizen insa etmeye c¢alismaktadirlar. Bunun i¢in
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topluluk halinde yasamaya yonelirler, dogaya daha fazla bagiml olurlar ve ihtiyag¢larini
kendileri giderirler.

Kiyamet Sonrasi Diinya’da Hiikiimetin Varlig:

Days Gone oyununun gectigi evrende bir hiikimet vardir. Ancak, bu hiikiimet, salgindan
onceki gilicinden o6nemli Ol¢lide yoksundur. Freakers olarak adlandirilan yamyam
yaratiklarin istilas1 ve diger hayatta kalanlarla olan ¢atismalar, hiikimetin kontroliini
kaybetmesine neden olmustur. Oyunda, Amerika Birlesik Devletleri hiikiimetinin bazi
kalintilar1 goriilebilir. Ornegin, oyunda (National Emergency Response Organization)
NERO olarak bilinen bir hiikimet kurumu yer alir NERO, salginin baslangicinda
Freakers’in kokenini arastirmakla gorevliydi. Ancak, kurum salgin sirasinda biiytik 6l¢iide
yok edilmistir. Oyunda, Oregon eyaletinde Deschutes ilge Milisleri olarak bilinen bir yerel
hiiklimet de yer alir. Ancak bu yerel milisler, kendilerine katilmayan sivil halka da savas
acmistir.

Fallout evreninde kiiresel savasin ardindan diinya genelindeki tiim hiikiimetler eski
giiclerinin neredeyse tamamini kaybetmistir. Ulke genelinde secimler yapilamamaktadir
ve ABD senatosu ve Kongresi askiya alinmistir. Oyunun gectigi ABD’de hiik(imet sadece
tilkedeki petrol yataklarin1 korumak ve onlara hakim olmakla ilgilenmektedir. Oyundaki
diger tiim orgiitler hiikiimete siipheyle bakmaktadir ve mesruiyetini sorgular.

Resim 1: Left 4 Dead’deki bir duvarda “CEDA nerede?” yazan bir grafiti. (CEDA, 2013)

Left 4 Dead oyununun kiyamet sonrasi diinya tasvirinde, muhtemelen yeniden bir
hiikimet kurulmamistir. Bu savi destekleyen bir grup delil bulunmaktadir;

1. Oyunda, hayatta kalanlar, zombilerden ka¢gmak i¢in terk edilmis askeri tisleri ve
hapishaneleri kullanmaktadirlar.
2. Hayatta kalanlar, zombilerden korunmak i¢in kendi topluluklarin1 kurmaktadirlar.
3. Oyunda, hayatta kalanlar, hiikimetin ¢6ktiigiinii veya biiyiik 6lciide zayifladigini
gosteren afisler ve graffitiler gormektedirler.
Sonug olarak, oyundaki anlati, hiiklimetin ¢oktiigiinti veya biiytik dlciide zayifladigini ima
etmektedir.
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Kiyamet Sonrasinda insanlar Topluluk Halinde Mi Yoksa Yalmiz Mi1?

Days Gone oyununda insanlar hem topluluk halinde hem de yalniz olarak yasamaktadir.
Oyunda, Freakers’a kars: hayatta kalmak i¢in birlikte ¢calisan topluluklar goriilebilir. Bu
topluluklar, genellikle kiiciik kasabalarda veya kamplarda bulunur. Topluluklar,
kaynaklarini paylasmak, birbirlerini korumak ve Freakers’lara karsi savasmak i¢in bir
araya gelir.

Fallout evreninde insan topluluklar diger o6rneklere gore daha cesitli ve egemenlik
acisindan daha gii¢liidiir. Toplu halde yasayan insanlar oldugu gibi kendini toplumdan
soyutlayanlar da vardir. Bu gruplar, genellikle bir lider tarafindan yonetilir ve ortak bir
amac icin cahirlar. Ornegin, Brotherhood of Steel, atomik teknolojinin sadece kendi
tekellerinde olmasi1 ve insanligin tekrar niikleer bir savasa girmesini engellemesini
calismaktadir. Ayrica Minutemen isimli bir milis o6rgiiti vardir, amaclari Boston
bolgesindeki masumlari yagmacilardan korumaktir. Ayrica yerel hiikimetler de vardir,
mesela Kaliforniya boélgesinde “New California Republic” isimli bir cumhuriyet
kurulmustur.

Resim 2: New California Republic’in bastirdig1 100 dolarlik banknotlar (New California
Republic, 2010)

Fallout evreninde toplumdan kendini soyutlayanlar genellikle ya kiyamet sonrasi
diinyanin insanina givenmeyenlerdir ya da aile liyelerini veya arkadaslarini bulmaya
calisan kahramanlardir.

Kiyamet Sonrasi Dogaya Doniis

Kiyamet sonrasi anlatida genellikle insanlar modern insana nazaran dogaya daha
bagimhidir. Ciinkii medeniyetin ¢okmesiyle insanin doga iizerinde kurdugu kismi
tahakkiim tamamen ortadan kalkmistir. Days Gone oyununda insanlar, giiniimiize gore,
dogayla daha uyumlu bir yasam benimsemistir. Oyunda, insanlarin, Freakers’a karsi
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hayatta kalmak i¢in doganin kaynaklarini daha verimli kullanmaya basladig goriilmiistir.
Oyunda, hayatta kalanlarin, yemek, su ve barinak icin dogaya daha fazla bagimli oldugu
goriilebilir. Ornegin, hayatta kalanlar, avcilik, balikgilik ve toplayicilik yaparak yemeklerini
saglarlar. Ayrica, terk edilmis evleri ve binalar1 barinak olarak kullanirlar.

Resim 3: Days Gone’da medeniyetin yikilmasiyla vahsi hayvanlar sehirlere inmistir (Bear,
2019).

Fallout evreninde giiniimuze gore toplum dogayla daha uyumlu bir yasam benimsemistir.
Sadece bu uyum ic¢in kurulmus topluluklar vardir. Bu topluluklar, niikleer savastan sonra
bozulan ¢evreyi onarmak ve doga ile daha uyumlu bir yasam siirmek icin c¢alisirlar.
Bunlarin en dikkat ¢ekeni Niikleer enerjiyi kutsal sayan The Children of Atom
toplulugudur. Niikleer enerjinin dogaya zarar verdigini diisiinmezler ve onu cevreyi
iyilestirmek icin kullanirlar. Left 4 Dead oyununda insanlarin heniliz dogaya dondugi
soylenemez. Her ne kadar temel ihtiyaglar icin dogal kaynaklar gerekse de oyundaki
karakterler kiyametten onceki diinyadan arta kalan malzemelerle hayatlarin1 idame
ettirmeye calisirlar.

Kiyamet Sonrasi Kendin Yap Kiiltiiri

Kiyamet sonrasi oyunlardaki en sik kullanilan unsurlardan bir tanesi de tiliketim
kiltiriine karsi ortaya ¢cikan Do It Yourself (DIY) yani “kendin yap” kiiltliriidir. Days Gone
ve Fallout oyunlarinda oyuncularin kendi aletlerini yapmasi tesvik edilmektedir. Days
Gone’da tuzaklar, kisa mesafe silahlar1 ve tibbi tiriinleri oyuncu kendisi yapabilmektedir.
Eger oyuncu belirli bir sayida bu trtinleri kendisi liretirse oyun tarafindan édillendirilir.
Bunun haricinde oyundaki evrende “kendin yap” kiiltlirii hayatta kalmak i¢in gerekli olan
temel ihtiyaclarn karsilamak amaciyla yaygin olarak kullanilmaktadir. Oyun, hayatta
kalanlarin, ihtiya¢ duyduklar seyleri iiretmek veya onarmak icin ellerindeki kaynaklari
kullandiklarin1 géstermektedir. Ornegin, hayatta kalanlar, avcilik, balikgilik ve toplayicilik
yaparak yemeklerini saglarlar. Ayrica, terk edilmis evleri ve binalar barinak olarak
kullanirlar. Silah ve mithimmat i¢in ise, genellikle dogada bulunan malzemeleri kullanirlar.
Tiiketim kiiltiirti ise, Days Gone oyununda daha az yaygindir. Oyunda, hayatta kalanlar,
genellikle ihtiya¢ duyduklar: seyleri iirettikleri veya bulduklar i¢in, satin alma ihtiyaci
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duymazlar. Ancak, bazi hayatta kalanlar, liiks trtinler veya silah gibi daha 6zel {irtinler icin
ticaret yapabilirler.

Fallout evreninde ise biraz karmasik bir manzara vardir. Fallout'ta insanlar ihtiyaglarini
hem kendileri gidermektedir ama az da olsa tiiketim kiiltliriine dair izler bulunmaktadir.
Oyunda insanlar agirlikla tarima, hayvanciliga veya avciliga dayal bir yasam stirerler. Her
yerlesim yerinde kendisine yetecek kadar tarim ve hayvancilik icin alan vardir. Ote yandan
oyundaki toplumda az da tiiketim kiiltlirii hala yasamaktadir. Bu 6zellikteki topluluklar
genellikle biiyiik sehirlerde yasayan ve ticarete dayal bir yasam siirerler. Ornegin mal ve
hizmetleri tanitmak i¢in reklamlar kullanilmaktadir. Bu reklamlar, genellikle gazete, radyo
ve afisler yoluyla yapilir.

Sekil 4: Fallout oyunundan savas oncesi bir Nuka-Cola reklami, bu igecek kiyametten
sonra dahi hala ragbet gormektedir (Nuka-Cola, 2015)

Left 4 Dead evreninde ise insanlar kendi ihtiyaclarin1 gidermek zorundadir ve giinliik
yasantilarini “hayatta kalabilme” miicadelesi sekillendirmektedir.

Kiyamet Sonrasi Irk¢ilik

Days Gone ve Left 4 Dead oyunlarinda 1rk¢ilik konusu detayli bir sekilde islenmemistir.
Fallout evreninde ise 1rke¢ilik glinlimiizdekinden daha yaygin ancak daha 6liimculdir.
Fallout evreninde ABD’de heniiz irk¢1 tabularin yikilmadig 1950’lerden esinlenilen bir
gelecek tasvir edilmektedir. Bir baska degisle Fallout evreninde 1rkg¢ilik, niikleer savastan
once de var olan bir sorundu. Savastan 6nce, ABD’de siyahiler, hispanikler ve diger
azinliklara kars1 ayrimcilik yaygindi. Savastan sonra bu ayrimcilik daha da artti. Fallout
evreninde kiyametten sonra yeni irkciliklar da eklenmistir, artik sadece farkli irklara degil,
canl tiirleri ve farkli insan gruplarina arasinda da irk¢ilik yapilmaktadir. Ornegin, niikleer
savastan sonra ortaya ¢ikan mutantlara karsi tiim Fallout evreninde bir irk¢ilik vardir,
mutantlar diisman olarak gorilir ve onlara karsi savas verilir. Fallout'ta insanlar
arasindaki 1rki, dini ve kiiltiirel farkhiliklar, ayrimciliga yol acmaktadir. Ornegin, New
California Republic’te, siyahiler ve Hispanikler, beyazlara gore daha diistik statiiye sahiptir.
Fallout evreninde topluluklar arasinda ayrimcilik da vardir. Ornegin, Commonwealth’te,
Diamond City’deki insanlar, diger topluluklardan gelen insanlara karsi ayrimci bir tutum
sergilemektedir.
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Sonug

Video oyunlari, kiyamet sonrasi toplumsal degisimi cesitli yonleriyle ele almaktadir.
Arastirmamizda incelenen video oyunlari, bu degisimi anlatirken farkli temalar1 ve
perspektifleri kullanmaktadir. Kiyamet sonrasi anlatilarda toplumsal degisime dair ortaya
cikan temel bulgular sunlardir:

ilk olarak, kiyamet sonras1 diinyada insanlarin toplumsal degisime verdikleri tepkilerin
cesitliligidir. Fallout evrenindeki Diamond City gibi topluluklar, bir araya gelerek
dayanigma ve birlik iizerine kurulu yeni diizenleri basariyla insa etmektedir. Ote yandan,
bazi gruplar eski diizenin kalintilarini koruma ¢abasindadir. Bu ¢esitlilik, kiyamet sonrasi
toplumun giintimiizdeki gibi karmasikligini1 gostermektedir.

ikincisi, kiyamet sonrasi diinyada hiikiimetin rolii ve varligi énemli bir konu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Oyunlarda glintimiizdeki gibi biiyiik ve yayilmis hiikimetler
yoktur, kurulan kiigiik hiikimetler de sivillere karsi adaletsiz davranmaktadir. Days
Gone’da hiikkiimetin zayiflamasi, Freakers’in istilas1 ve c¢atismalar sonucunda
belirginlesirken, Fallout evreninde ise hiikimetin ¢okmesi ve yerine farkl topluluklarin
kurulmasi goriilmektedir. Left 4 Dead oyununda ise hiikimetin varligina dair belirgin bir
iz bulunmamakta, hayatta kalanlarin kendi topluluklarini olusturarak varliklarini
stirdiirdiikleri anlatilmaktadir.

Uciinciisti, kiyamet sonrasi diinyada insanlarin topluluk halinde mi yoksa yalniz mi
yasadiklart 6nemli bir tema olarak 6ne ¢ikmaktadir. Oyunlar, topluluklar arasindaki
dayanisma ve is birligini vurgulayarak hayatta kalmaya odaklanirken, ayni zamanda
bireyin yalnizlig1 ve bagimsizligin1 da ele almaktadir. Bu temalar, insanlarin kiyamet
sonras1 diinyada nasil bir araya geldiklerini ve birlikte nasil yasamaya ¢alistiklarini
gostermektedir.

Dordiinciisli, kiyamet sonrasi diinyada insanlarin dogaya doéniisii ve kendi baslarina
hayatta kalmaya calismalar1 6nemli bir unsurdur. Oyunlarda, dogadan elde edilen
kaynaklarla hayatta kalmaya c¢alisan insanlar, avcilik, balik¢iik ve toplayicilik gibi
becerilerle dogaya uyum saglamaya calisirlar. Bu, medeniyetin ¢okmesiyle birlikte
insanlarin dogaya olan bagimliliklarinin arttigin1 gostermektedir.

Besincisi kiyamet sonrasi oyunlarda “kendin yap” kiiltlirtiniin énemli bir rol oynadig:
gorilmektedir. Oyuncularin kendi ihtiyaclarini karsilamak i¢in aracglarin1 yapmalarinin
tesvik edildigi oyunlarda, hayatta kalanlar, eldeki kaynaklar: kullanarak silahlar, tuzaklar
ve diger hayati ekipmanlar liretmeye calisirlar. Bu, tiiketim kiltliriintin zayifladig1 ve
insanlarin kendi baslarina hayatta kalmaya odaklandig1 bir kiyamet sonrasi diinyanin
tasvirini ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, video oyunlar1 kiyamet sonrasi diinyanin karmasikligini ve insanlarin bu
zorlu kosullara adaptasyon siireclerini derinlemesine ele alarak, oyunseverlere
distinduiriicii bir deneyim sunmaktadir. Video oyunlar1 kiyamet sonrasi toplumsal
degisimi c¢esitli perspektiflerden ele alarak, insanlarin bu degisimle basa ¢ikma
yontemlerini ve topluluklarini nasil insa ettiklerini gostermektedir. Bu bulgular, kiyamet
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sonrasit anlatilarin zenginlik ve karmasikligina isaret etmektedir. Oyunlardaki ana
karakterler, genellikle yeni diizene uyum saglamaya c¢alisan veya eski diizeni yeniden tesis
etmeye cabalayan bireyler olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kiyamet sonrasi evrende,
topluluklar arasinda cesitli tepkiler ve iktidar miicadeleleri gézlemlenmektedir. Ayni
zamanda, dogaya donus, kendi basina yetebilme kiiltirii ve irkcilik gibi temalar da
toplumsal degisimin ayrilmaz pargalarini olusturmaktadir.

KAYNAKCA

Aarseth, E., & Backe, H. (2013, Agustos). Ludic zombies: An examination of zombeism in
games. DIGRA. http://www.digra.org/digital-library/publications/ludic-zombies-an-
examination-of-zombieism-in-games/

Ahmad, A. (2011). Gray is the new black: Race, class and zombies. S. Bolluk, & W. Lenz
(D) icinde, Generation Zombie: Essays on the Living Dead in Modern Culture (s. 130-
146). Jefferson, NC: McFarland & Co.

Aziz, A. (2015). Sosyal bilimlerde arastirma yéntemleri ve teknikleri. Ankara: Nobel
Yayinlar1.

Baccolini, R., & Moylan, T. (2003). Dark horizons. Science fiction and dystopian
imagination. Londra: Routledge.

Bishop, K. W. (2014). ‘I always wanted to see how the other half lives’: The contemporary
zombie as seductive proselyte. L. Hubner, M. Leaning, & P. Manning icinde, The Zombie
Renaissance in Popular Culture. New York: Palgrave McMillan (s. 26-38). New York:
Palgrave McMillan.

Booker, M. K., & Thomas, A.-M. (2009). The science fiction handbook. John Wiley and Sons.

Bear. (2019, Nisan 29). Days Gone Wiki i¢inde.
https://daysgone.fandom.com /wiki/Bear?file=Bear.jpg

McConnell, M. (2008, Subat 14). Interview: George A. Romero on Diary of the Dead.
Cinema Blend. http://www.cinemablend.com/new/Interview-George-A-Romero-On-
Diary-Of-The-Dead-7818.html

New California Republic. (2010, Ekim 24). Fallout Wiki iginde.
https://fallout.fandom.com/wiki/New California Republic?file=FNV %24100 bill.png

Nuka-Cola. (2015, Aralik 29). Fallout Wiki iginde.
https://fallout.fandom.com/wiki/Nuka-Cola?file=Nuka-Cola ad pre-trailer.png

Gurr, B. (2015). Race, gender, and sexuality in post-apocalyptic TV and film. New York:
Palgrave McMillan.

Hicks, H. (2016). The post-apocalyptic novel in the twenty-first century. Houndmills:
Palgrave McMillan.

213


http://www.digra.org/digital-library/publications/ludic-zombies-an-examination-of-zombieism-in-games/
http://www.digra.org/digital-library/publications/ludic-zombies-an-examination-of-zombieism-in-games/
https://daysgone.fandom.com/wiki/Bear?file=Bear.jpg
http://www.cinemablend.com/new/Interview-George-A-Romero-On-Diary-Of-The-Dead-7818.html
http://www.cinemablend.com/new/Interview-George-A-Romero-On-Diary-Of-The-Dead-7818.html
https://fallout.fandom.com/wiki/New_California_Republic?file=FNV_%24100_bill.png
https://fallout.fandom.com/wiki/Nuka-Cola?file=Nuka-Cola_ad_pre-trailer.png

Hubner, L., Leaning, M., & Manning, P. (2014 ). The zombie renaissance in popular culture.
New York: Palgrave McMillan.

Kilig, S. (2013). Ornekleme yontemleri. Journal of Mood Disorders, 3(1), s. 44-46.
https://doi.org/10.5455/jmo00d.20130325011730

CEDA (2013, 04 21). Left 4 Dead Wiki iginde.
https://left4dead.fandom.com /wiki/CEDA?file=2013-04-21 00031 crop.jpg

Manning, P. (2014). Zombies, zomedies, digital fan cultures and the politics of taste. L. L.
Hubner, & P. Manning icinde, The Zombie Renaissance in Popular Culture. New York:
Palgrave McMillan.

Mastrapa, G. (2010, Eyliil 15). Left 4 Dead Comic tells story between missions. Wired.
https://www.wired.com/2010/09/left-4-dead-the-sacrifice-2/

Metin, 0., & inal, S. (2022). Icerik analizi teknigi: iletisim bilimlerinde ve sosyolojide
Doktora tezlerinde kullanimi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 22(0zel Say
2),s.273-294. https://doi.org/10.18037 /ausbd.1227356

San, R., & Tas Alicenap, C. (2018). “Mad Max” sinema filmi ve “Fallout” oyun serilerinin
gostergelerarasi baglamda incelenmesi. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Elektronik Dergisi, 6(2), s. 1626-1647.

The Walking Dead Television Universe. (2023, Agustos 9). Walking Dead Wiki Fandom
icinde. https://walkingdead.fandom.com/wiki/The Walking Dead Television Universe

Yildirim, B., & Dudu, E. (2015). Farkl Yayin Politikalarina Sahip Gazetelerde Kadina
Yonelik Siddetin Sunumu. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 18(3), s.
23-50.

214


https://doi.org/10.5455/jmood.20130325011730
https://left4dead.fandom.com/wiki/CEDA?file=2013-04-21_00031_crop.jpg
https://www.wired.com/2010/09/left-4-dead-the-sacrifice-2/
https://doi.org/10.18037/ausbd.1227356
https://walkingdead.fandom.com/wiki/The_Walking_Dead_Television_Universe

DiJITAL CAGDA TOPLUMSAL CINSIYETIN DONUSUMU: LGBTQ+
TEMSILININ YENi MEDYADAKI YERI

Siimeyye TABANYELI"*

Giris

Dijital medya, ¢ok sesliligi tesvik eden yapisiyla, bireylerin kendilerini kesfetme ve ifade
etme siireclerini desteklerken, toplumun bu farkli Kkimlikleri anlamasina ve
kabullenmesine de katkida bulunmaktadir. Bu baglamda, LGBTQ+ bireylerin dijital
medyada daha gorinir hale gelmeleri, toplumsal algilar ve sosyal kabul agisindan 6nemli
bir donim noktasini temsil etmektedir. LGBTQ+ bireylerin yasadiklar1 zorluklar,
deneyimleri ve basar1 hikayelerini genis Kkitlelere duyurmalarini miimkiin kilarak, bu
bireylerin toplumsal temsiline katki saglamaktadir (Arikan, 2024, s. 15). LGBTQ+
bireylerin dijital medya araciligiyla kendi anlatilarini olusturmalar1 ve gorinirliik
kazanmalari, toplumsal 6n yargilarin kirilmasina, cinsiyet kimligi ve cinsel yonelim
cesitliligine dair daha genis bir farkindaligin olusmasina olanak tanimaktadir.

Gunimiizde sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte dijital platformlar giinliik
hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Bireylerin toplumsal katmanlari
olusturma siireclerine dogrudan etki eden dijital medya, toplumsal olay ve olgulari
tanimlama ve anlamlandirma gérevini iistlenmektedir. Ozellikle LGBTQ+ bireylerin
gorunurliginde dnemli bir rol oynayan dijital medya, bu gruplar: farkli bakis agilariyla
ele alarak sosyal yasamdaki temsillerini giiclendirmektedir. Dijital medyanin kullandig1
dil ve icerikler, LGBTQ+ bireylerin toplum icindeki yerini ve kabultinii etkilerken, onlara
dair anlamlar1 genis bir kitleye ulastirarak kamusal alanda daha fazla yer bulmalarini
saglamaktadir (Asci, 2013, s. 1). Dolayisiyla dijital medya ¢agiyla birlikte toplumsal
cinsiyet ve cinsiyet kimligi algisinda biiytik bir degisim yasanmstir.

Toplumsal cinsiyet ve cinsiyet kimligi, bireylerin kimliklerini tanimlamalarinda ve
toplumsal rolleri i¢sellestirmelerinde merkezi bir rol oynamaktadir. Toplumsal cinsiyet,
bireylerin biyolojik cinsiyetlerinden bagimsiz olarak toplumda ytiklenen rolleri ve
sorumluluklar: ifade ederken, cinsiyet kimligi bireyin kendini hangi cinsiyete ait olarak
tanimladigina dair 6znel bir algiy1 kapsayan genetik, fizyolojik ve biyolojik 6zellikleri
kapsamaktadir (Taskaya, 2024, s. 4). Dijital medya 6ncesi donemde, bu kavramlar
cogunlukla geleneksel ve heteronormatif degerler lizerinden tanimlanmakta, toplumun
cinsiyet ve cinsiyet kimligine dair algisi geleneksel medya araclar ve sosyal ¢evre gibi
sinirh kaynaklarca sekillendirilen sabit kaliplar iizerinden olusturulmaktaydi. Ancak
dijital medyanin hizla yayginlasmasiyla birlikte, toplumsal cinsiyet ve cinsiyet kimligine
yonelik anlayislar daha esnek ve kapsayici bir hale gelmistir. Ozellikle sosyal medya
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platformlarinin sagladigi genis ifade 6zgiirliigii, bireylerin kendi kimliklerini toplum
onlinde daha rahat ifade edebilmelerine olanak tanimis ve toplumsal cinsiyet rolleri ile
cinsiyet kimligi algilarinda 6nemli degisimler yaratmistir (Celebi, 2022, s. 828).
Dolayisiyla dijital medya, geleneksel toplum yapilarinin dayattifi normlara meydan
okuyarak bireylerin kendilerini 6zgiirce ifade edebilmesine olanak tanimaktadir.
Bireylerin kendi kimliklerini, cinsiyet kimliklerini ve toplumsal cinsiyet rollerini daha a¢ik
bir sekilde ifade etmeleri; toplumun cinsiyet ve kimlik ¢esitliligine daha ac¢ik hale
gelmesine katkida bulunmaktadir.

Bu calismanin amaci, dijital medyada toplumsal cinsiyet ve cinsiyet kimligi algilarindaki
degisimleri ortaya koymak ve LGBTQ+ bireylerin dijital medya araciligiyla kazandiklari
gorunurligin toplumsal etkilerini degerlendirmektir. Bu konuyu ele almak, toplumsal
kabul, cesitlilik ve kapsayicilik gibi temel degerlere dair toplumsal dontisiimii anlamak
acisindan 6nem tasimaktadir. Bu dogrultuda, calismanin LGBTQ+ temsili lizerine dijital
medyanin etkilerini toplumsal degisim siirecindeki rolliine dair akademik bir perspektif
sunmasli hedeflenmektedir.

Dijital Medyada Toplumsal Cinsiyet Doniisiimii ve LGBTQ+ Temsilindeki Rolii

Cinsiyet (sex) kavrami, bireylerin biyolojik yapisina dayanarak kadin ya da erkek olma
durumunu ifade etmektedir. Bu baglamda, cinsiyet bireyin biyolojik yapisindan
kaynaklanan demografik bir 6zelliktir ( Topuz & Erkanli, 2016, s. 303). Toplumsal cinsiyet
ise, toplumun kadin ve erkeklere atfettigi roller ve sorumluluklari tanimlayan bir
kavramdir (Yenmez, 2014, s. 41). Bireylerin toplum icinde cinsiyetleriyle baglantili olarak
belirli roller, davranislar, normlar ve beklentiler ¢ercevesinde sekillenmektedir. Bu
toplumsal cinsiyet rolleri, yasanilan bolgenin kiiltiirel yapisiyla birleserek bireylerin
yasamlarinda ve toplumda oynadiklar1 rolleri belirlemektedir. Cinsiyet cercevesinde
sekillenen toplumsal cinsiyet rolleri yasanilan bélgenin kiiltiirel yapisi ile birleserek
bireylerin yasamlarinda ve toplumda oynadiklari rolleri belirlemektedir (Akkas, 2020, s.
58). Toplumsal cinsiyet, bu anlamda cinsiyetin sosyal ve kiiltiirel boyutlarini yansitan,
toplumun beklentilerine gore sekillenen bir olgudur.

Kadin ve erkeklere atfedilen toplumsal roller, bireyleri cesitli acilardan sinirlamakta ve
kaliplara hapsetmektedir. Bu roller bireylerin giyim tarzlarindan, meslek segimlerine,
cocukken oynadiklar1 oyuncaklardan sosyal davranislarina kadar yasamin her alaninda
etkili olmaktadir. Diinya genelinde ve Tiirkiye’de kadinlara ve erkeklere atfedilen roller
arasinda genellikle bir hiyerarsi bulunmaktadir. Bu hiyerarsik yapida erkekler daha giicli
ve aktif roller {stlenirken, kadinlar daha pasif ve alt seviyede rollerle
sinirlandirilmaktadir ( Yurdigiil & Batur, 2023, s. 83). Bu toplumsal yapi, kadinlar ikincil
bir konuma zorlayarak onlar belirli giizellik standartlarina uymaya itmektedir. Ozellikle
“zayifsa giizel” algisi, kadinlar asir1 diyet yapmaya, yogun egzersizlere ve hatta cerrahi
miidahalelere basvurmaya yonlendirmektedir. Bu durum, 6zellikle geng kizlar i¢in ciddi
saglik riskleri yaratmaktadir (Bal, 2014, s. 18). Bu rollerin ve beklentilerin temelinde,
bireylerin diger kisilere yonelik diisiincelerini, onlardan beklentilerini ve bu kisilere dair
algilarini sekillendirme ihtiyaci yatmaktadir.
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Toplumsal cinsiyet rollerinin, cinsiyet kimliklerinin ve esitsizliklerin sekillendigi ve
pekistirildigi 6nemli bir sosyal birim ailedir. Aile icinde bireyler, toplumsal normlar ve
degerlerle tanismakta, bunlar1 6grenmekte ve bunlar: giinliik yasamlarinda uygulamaya
baslamaktadir. Toplumsal yap1 igerisinde cinsiyet esitsizligini yaratan en temel faktor ise
ataerkil toplum yapisidir. Ataerkil aile yapisinda, erkekler evin basi olarak kabul
edilmekte; ailenin yonetiminde ve karar alma siire¢lerinde en biiytik s6z hakkina sahip
olmaktadir. Kadinlar1 daha ¢ok ev ici rollerle sinirlandirirken, erkekleri dis diinyada daha
giiclii ve bagimsiz bir sekilde var olabilen bireyler olarak konumlandirmaktadir. Bu gii¢
dengesizligi, kadinlarin toplumsal ve ekonomik firsatlardan erkeklerle esit sekilde
yararlanamamalarina yol a¢maktadir. Ayrica, toplumsal cinsiyet esitsizligi, ataerkil
yapilar sayesinde kusaktan kusaga gecerek toplumsal normlar olarak
icsellestirilmektedir. Bu durum ise, kadinlarin daha az firsat ve hakka sahip olmalarina
neden olmaktadir (Bardake1 & Oglak, 2022, s. 73).

Cinsiyet rollerinin ve kimliklerinin aile icinde 6grenilmesi, bireylerin toplumsal yasamda
karsilastiklar rollerin temellerini olusturmaktadir. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet algilar:
ve normlary, dijital medya araciigiyla giderek daha fazla sorgulanmakta ve
sekillendirilmektedir ( Soydan & Kiiciiksen, 2022). Toplumsal cinsiyetin biyolojik
temellerinin Otesinde, toplumlar tarafindan yiiklenen roller ve beklentiler, dijital
platformlar araciligiyla daha esnek ve gesitli bir bicimde ele alinmaktadir. Bu dontistimde,
dijital medya, cinsiyet kimliklerini daha ozgiirce ifade etme imkani sunmakta ve
toplumsal normlarla iliskilendirilmis geleneksel rollerin sorgulanmasina olanak
tanimaktadir.

Toplumun baskin normlarina uymayan LGBTQ+ bireyler, sosyal medyada o6zellikle
hegemonik eril normlarin etkisi altindaki topluluklardan dislanma yasayabilirler. Bu
normlar, genellikle heteronormatif bakis acilarina dayali olarak sekillenir ve LGBTQ+
bireyleri marjinallestirmektedir. Bu durum, bu bireylerin kendi kimliklerini 6zgtirce ifade
etmelerini engellemekte ve onlar: belirli kaliplara ve kliselere uymaya zorlamaktadir.
Sosyal medya, bu nedenle, LGBTQ+ bireyler icin alternatif bir ifade alani1 olarak 6nem
kazanmaktadir. Bu platformlar, 6zellikle toplumsal baskilardan kag¢inarak daha 6zgiir bir
sekilde kendilerini ifade etmelerini saglamaktadir. Ayrica, sosyal medya araciligiyla
LGBTQ+ bireyler, benzer deneyimleri paylasan diger kisilerle baglanti kurmakta ve
toplumsal kabul géormeyen kimliklerini anonimlik altinda ifade etmektedir (Karatas,
2021, s. 460). Bu durum ise sosyallesme pratiklerini kolaylagtirarak otekilestirilmis
gruplarin dayanisma aglar1 kurmalarina olanak tanimaktadir.

Dijital Medyanin LGBT Temsilindeki Rolii

LGBTQ+ kavrami, cinsel yonelimleri ve cinsiyet kimlikleri birbirinden farkl olan
bireylerin haklarini savunmak ve toplumsal esitlik saglamak amaciyla olusturulmus bir
hareketi temsil eder. Bu terim, Ingilizce “Lesbian, Gay, Bisexual, Transgender ve Intersex”
sozclklerinin bas harflerinden olusmaktadir. Kavram, zaman iginde farkh -cinsel
yonelimler ve cinsiyet kimliklerini de kapsayacak sekilde genislemistir (Murathan &
Karaaslan, 2023, s. 3396). Zaman igerisinde bireylerin cinsel yonelimleri ya da cinsiyet

217



kimliklerinden otiirii ayrimciliga ugramamasini, sosyal hayatta esit haklara sahip
olmalariny, istihdam ve egitim gibi alanlarda firsat esitligi elde etmelerini hedefleyen bir
hareket haline gelmistir.

LGBTQ+ hareketinin temel talepleri, cinsel kimliklerini ve yo6nelimlerini 6zgiirce
yasayabilme, toplum icginde esit haklara sahip olabilme ve ayrimciliga maruz kalmadan
var olabilme gibi haklarin korunmasini icermektedir. Bu hareket, sadece LGBTQ+ bireyler
icin degil, toplumun geneli icin oOzgiirlesmeyi hedefleyen bir ideolojiyle hareket
etmektedir (Ozkan, 2018, s. 64). Bu hareketin savunuculari, cinsel kimlik 6zgiirliiiiniin
toplumun tamaminda bir kabullenme kiiltiirii yaratarak, heterosekstiel bireyler dahil tiim
bireylerin kendilerini baski altinda hissetmeden yasayabilecekleri bir ortam
olusturacagina inanmaktadir. Bu ideolojinin temelini, bireylerin toplumda cinsiyet ve
cinsel yonelim farkliliklarina dair bir farkindalik gelistirmesi ve bu farkliliklari oldugu gibi
kabul edebilmesi olusturmaktadir. LGBT hareketi, sadece LGBTQ+ bireylerin degil,
toplumdaki diger bireylerin de kendilerini kisitlayan normlardan arinmasini
hedeflemektedir. Bu normlar, geleneksel olarak cinsiyet rolleri ve toplumsal cinsiyet
beklentileriyle sinirli kalmis, bireylerin kendi kimliklerini tam anlamiyla 6zgtirce ifade
edememelerine neden olmustur.

LGBTQ+ bireylerin medya temsili ve goriiniirliigii, toplumsal normlarin ve ayrimci
yaklasimlarin donlisimiinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu temsillerin artmasi,
toplumlarin ayrimci uygulamalar1 sorgulamasi ve degisim yoniinde adimlar atmasi
acisindan kritik bir etkiye sahiptir. Medyada LGBTQ+ bireylerin goriintirlii§iintin artmasi,
toplumsal adalet ve esitlik acisindan daha kapsayici bir toplum insa etmek icin gereklidir
(Bayraktar, 2021, s. 163). Bu siireg, 6zellikle ayrimc1 ve cezalandirici politikalarin
sorgulanmasina ve bu politikalarin ortadan kaldirilmasina katkida bulunmaktadir.

LGBTQ+ hareketlerinin temel amaci, kendilerini tanitmak ve insan haklarn ile esitlik
odakli eylemler gelistirmektir. Bu hareketler, homofobiye karsi durarak, heterosekstiel
soylemlerin baskin oldugu toplumda esitlik talep etmektedir. Heterosekstiel normlarin
cogunlukla homofobik ifadeler icerdigi bir ortamda, LGBTQ+ kimligi, farkli bir kolektif
kimlik olarak sekillenmis ve homofobi karsitligl, LGBTQ+ hareketlerinin ana miicadele
alani haline gelmistir (Caliskan O., 2019, s. 24). LGBTQ+ bireyleri, sadece kendi haklarin
savunmakla kalmamakta ayn1 zamanda toplumun daha genis bir kesiminin de esitlik ve
insan haklar1 konusunda bilin¢glenmesine katki saglamaktadir. Homofobinin karsisinda
durmak, toplumsal cinsiyet normlarina karsi da bir durus sergilemeyi gerektirmektedir.
Bu baglamda, LGBTQ+ hareketi yalnizca kimlik odakli degil, toplumsal yapilari
degistirmeyi amaclayan bir sosyal hareket olarak da degerlendirilebilmektedir.

Dijital medya, LGBTQ+ bireylerinin kendilerini ifade etmeleri, hak miicadelesi
yuriitmeleri ve toplumsal goriintirlik kazanmalar1 acisindan kritik bir platform olarak
one ¢ikmaktadir. Sosyal medya, bloglar ve video paylasim siteleri gibi dijital araglar,
LGBTQ+ bireylerinin hikayelerini serbestce anlatmalarina ve kimliklerini 6zgiirce ifade
etmelerine olanak saglamaktadir. Bu dijital araclar, bireylerin yalnizca yerel topluluklar
icinde degil, kiiresel diizeyde de seslerini duyurabilmelerini ve dayanisma kurmalarini
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mimkiin kilmaktadir. Bu baglamda, sosyal medyanin giicii ulusal sinirlar1 asarak
uluslararasi boyuta uzanmaktadir. Bir tweet veya sosyal medya paylasimi milyonlarca
insana ulasarak genis Kkitleler tizerinde etkili olabilmektedir. Ancak, sosyal medyanin
getirdigi bu avantajlarin yaninda, yanls bilginin hizla yayilma riski de vardir. LGBTQ+
topluluklar, dijital medyanin sundugu bu firsatlar etkili bir sekilde kullanirken, bilgi
dogrulugu ve sorumlulugu konusunda hassas davranmalidir (Kog, 2017, s. 1575). Boylece,
dijital medya yalnizca iletisim ve dayanisma araci degil, ayni zamanda toplumsal
doniisiim ve hak miicadelesi i¢in giiclii bir platform olmayi stirdiirmektedir.

Bu dogrultuda dijital medya, LGBTQ+ bireylerin kimliklerini 6zglirce ifade etmelerine ve
hak savunuculugu yapmalarina olanak tanirken, sosyal medyanin uluslararasi erisim
giicii bu miicadelenin sinirlari asarak daha genis bir etki yaratmasina katki saglamaktadur.
Bu cift yonlii etkilesim, LGBT haklar1 ve toplumsal gortintirliik agisindan hem bireysel hem
de kolektif anlamda 6nemli degisimlere zemin hazirlamaktadir.

Sonug

Dijital medya, LGBTQ+ bireylerinin toplumsal goriintrlik kazanmalar1 ve kendilerini
ifade etmeleri i¢in gli¢lii bir arag¢ haline gelmistir. Geleneksel medya bigimlerinin sundugu
sinirlamalarin otesinde, dijital medya, LGBTQ+ topluluguna kimliklerini 6zglrce ifade
etme ve daha cesitli temsil bicimlerini insa etme firsatlar1 sunmaktadir. Sosyal medya
platformlari, video paylasim siteleri ve bloglar gibi yeni medya araclari, LGBTQ+
bireylerinin toplumsal cinsiyet ve cinsel kimliklerini dis diinyaya acikca
sergileyebildikleri alanlar yaratmis ve bu alanda daha fazla goériintirliikk kazanilmasina
olanak tanimistir. Ayrica, dijital medya LGBTQ+ bireylerinin kendilerini ifade etmeleri
icin daha kapsayicy, 6zgiir ve farkliliklar: kutlayan bir zemin sunmustur.

Dijital medyanin sundugu olanaklar sadece bireysel ifade 6zgiirligiiyle sinirli kalmamus,
ayni zamanda LGBTQ+ toplulugunun bir araya gelerek gii¢li bir dayanisma agi
olusturmasini da saglamistir. Cevrimici topluluklar, forumlar ve sosyal medya gruplari,
bireylerin benzer deneyimlerini paylastigl, birbirlerine destek oldugu ve toplumsal esitlik
adina miicadele ettigi alanlar haline gelmistir. Bu siirec, dijital dayanismanin giiciinii
ortaya koymakta ve toplumsal hareketlerin kiiresel bir etki yaratmasina imkan
saglamaktadir.

Dijital medyanin LGBT bireylerinin temsili konusundaki etkisi, daha once ana akim
medyada marjinallestirilen veya yanlis temsil edilen kimliklerin daha dogru,
cesitlendirilmis ve kapsayici bir sekilde ifade bulmasina olanak tanimistir. Dijital
platformlar, LGBTQ+ bireylerinin stereotiplere dayali olmayan, ¢cok boyutlu temsillerini
sunmasina olanak saglamakta ve bu durum toplumsal normlarin yeniden
sekillendirilmesine katki saglamaktadir. Bu platformlar, toplumsal cinsiyet ve cinsel
kimliklerin daha genis bir spektrumda ifade bulmasina firsat tanimaktadir.

Dijital medya, LGBTQ+ haklar1 icin yapilan sosyal medya kampanyalarinin hizla
yayllmasina ve toplumsal farkindalik yaratilmasina katki saglamaktadir. Dijital
platformlar, aktivizm ve toplumsal degisim i¢in gii¢cli araglar sunarak, LGBTQ+
bireylerinin toplumsal esitlik ve haklar konusunda daha genis bir kitleye ulasmalarini
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mimkiin kilmaktadir. Hashtag hareketleri ve cevrimici protestolar, toplumsal esitlik
miicadelesini daha hizli ve etkili bir sekilde yaymakta, bireylerin seslerini daha fazla
duyurmasina olanak tanimaktadir.

Sonug olarak, dijital medya, LGBTQ+ toplulugu i¢cin hem bireysel kimlik insasinda hem de
kolektif toplumsal hareketlerde gliglii bir potansiyele sahiptir. Dijital platformlar, cinsiyet
kimliklerinin ve cinsel yonelimlerin daha agik, kapsayici ve gesitlendirilmis bicimlerde
ifade bulmasina, toplumsal esitlik taleplerinin daha genis kitlelere ulasmasina ve kiiresel
bir dayanisma hareketinin giiclenmesine olanak tanimaktadir. Bu nedenle, dijital
medyanin etkisi, yalnizca LGBTQ+ bireylerinin haklarinin savunulmasinda degil, ayni
zamanda toplumsal cinsiyet normlarinin ve cinsiyet anlayislarinin doniisiimiinde de
biiyiik bir rol oynamaktadir.
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MERHAMET HIKAYELERI (KIND OF KINDNESS) 2024 FILMININ
MITOLOJIK RITUEL VE TOPLUMSAL CINSIYET UZERINDEN ELESTIRIiSi

Selma EKEN", Ekin Devrim AKCAYt

Giris

Mitler, insanlik tarihinin derin koklerine dayanan, toplumsal inanclarla sekillenen
kiiltiirel yapitlardir. Ritliellerde bu inanglar bireylerin ve toplumlarin kimliklerini
belirlerken normlarini da sekillendirmektedir. Modern sinema, bu mitolojik unsurlari
yorumlayarak, toplumsal cinsiyet iliskilerini ve dinamikleri yeniden sekillendirir. Bu
baglamda Merhamet Hikdyeleri (2024) filmi karakterlerinin i¢sel c¢atismalarini ve
toplumsal etkilesimlerini inceleyerek mitolojik katmanlarla etkilesime ge¢cmektedir.

Film toplumun cinsiyet rollerine dair elestirel bir bakis acis1 getirirken, kadin ve erkek
figlirleri arasindaki iliskiyi mitolojik rittieller baglaminda ele alir. Dolayisiyla filmde yer
alan kadin ve erkek temsilleri mitoloji ve toplumsal cinsiyet iliskisi baglaminda
sekillenmektedir. Filmde erkek karakterlerin tanrisal giicle olan iliskisi, kadin figiirlerin
erkek egemen sOylemin etkisi altinda oldugu go6zlemlenmektedir. Bu durum, erkek
egemen ideolojinin etkisini ortaya koyarken, ayni zamanda Hristiyanlikta 6nemli bir yere
sahip olan "Baba, Ogul ve Kutsal Ruh" liclemesi tizerinden karakterlerin Tanri ile olan
baglarini sorgular.

Merhamet Hikdyeleri filmi, mitolojik ritiiellerin derin anlamlarini agiga ¢ikarmanin yani
sira, cinsiyetin bu ritiiellerdeki yerine de 151k tutar. Kadin temsilleri, cogu zaman erkek
egemen bakis acisiyla sekillenirken, bu durum toplumsal normlarin yeniden tiretilmesine
katki saglar. Film, bu ikili dinamikleri sorgularken, izleyiciyi cinsiyet, inang ve toplumsal
yap1 Uzerine diisiindiirmeyi amaclar. Merhamet Hikdyeleri, yalnizca bir anlati degil, ayni
zamanda toplumsal cinsiyet ve mitoloji arasindaki karmasik iliskiyi sorgulayan etkileyici
bir yapim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Mitoloji ve Toplumsal Cinsiyet iliskisi

Mitoloji, yalnizca ilkel donem insaninin ilk dusiinsel 6rnekleriyle sinirli kalmayip, ayni
zamanda sosyolojik bir bakis acisina sahip metinlerde de 6nemli bir yer edinmistir.
Mitolojinin toplumlarin inanglariyla olan baglantism Omer Tecimer su sozlerle
anlatmistir:

Belirli bir inanci, diislinceyi ya da ideali aktarma amacini tasiyan mitos bir alegori
niteligine de sahip oldugu i¢in genis simgesel anlamlarin tretilmesini saglar.
Yansittigl simgesel anlamlarla birlikte bir mitosun gercekligi bagh oldugu

* Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii, Film Tasarimi Boliimii,
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toplumun inanglar ve geleneksel benimseyisleriyle dogrulanir (Tecimer,2006:
13).

Bu simgesel anlamlar, mitolojinin temel unsurlarindan biri olan rittiellerle i¢ ice gecmis
durumdadir. Mitolojilerde yer alan ritiieller toplumlarin inanglart dogrultusunda
yaptiklar1 dini ayinler olarak adlandirilabilmektedir. Ge¢misten giiniimiize kadar
gerceklesmis baslica mitsel olaylar, sarkilar ve danslar zamanla hem yeniden animsanmis
hem de dinsel toren bigciminde yeniden canlandirilmistir (Eliade, 1993: 39). Bu baglamda
baktigimizda mitlerde anlatilan eylemler bir ritiiel etkisine sahiptir. Bunun temel
nedenlerinden birisi ilkel insanlarin hayatlarina devam ederken mitler ve simgelerle
diistinmesidir. Bu diisiinme siireci diisler dlemi olarak da bilinmektedir (Armstrong,
2006: 16). Insanlarin tanrilar Aleminde yasadigi bu ilksel diisiinme bicimi bir anlamiyla
da kutsal etkinlikleri olmustur. Zamanin olmadig1 bu boyutta yasayan insanlar, rittelist
eylemleriyle kutsal olanla bag kurarlar. Bu kutsal etkinliklerde ve insanlarin inang
sistemlerinde mitolojinin cinsiyetle olan iliskisi dikkat cekmektedir.

Mitler toplumsal cinsiyet rollerini ve normlarini pekistiren simgeler icerirken, kadin ve
erkek arasindaki dinamikler de ritlelistik pratiklerinde kendini gostermektedir.
Kadinlarin genellikle pasif veya fedakar rollerle temsil edildigi, erkeklerin ise giiclii ve
otoriter figiirler olarak o©ne ¢iktig1 mitolojik anlatilar, toplumsal cinsiyet algisini
sekillendirmektedir. Bu durum mitlerin ve ritiiellerin yalnizca ruhsal bir bag kurmakla
kalmayip, ayni zamanda toplumsal cinsiyet yapilarini da yeniden tretme islevi tasidigini
gostermektedir. Dolayisiyla mitoloji ve ritiiel toplumsal cinsiyetle i¢ ice ge¢mis bir
baglamda ele alinmaldir. Ataerkil toplumlarda goriilen kadin ve erkek rolleri
mitolojilerden bu yana degismemistir. Yunan tragedyalarindan baslayarak melodramlara
yayllan iyi kadin-ideal es soylemleri, modern sinemada da kendine yer bulmustur.
Melodramlarda kadina odaklanan hikayeler, kadin1 domestik alani olan eve hapsetmistir
(Akbulut, 2008: 79). Sanat alaninda feminizm séylemlerinin yayginlasmasi ve sinemada
feminist film kuraminin ortaya ¢ikmasi, kadini arketipsel bicimde ele alma diisiincesini
azaltmistir ancak tamamen bitirememistir. Klasik anlati sinemasinda kadinlar arketipsel
bir bicimde ele alinmaktadir. Bu arketipler iyi kadin ya da koti kadin olarak ikiye ayrilir.
lyi kadinlar evlerine ve eslerine bagli, toplumun onlardan bekledigi sekilde yasayan,
eslerine itaat eden, dogurgan, ¢ocuklarina sahip ¢ikan kisilerdir. Koti kadinlar ise
erkekleri bastan cikaran, cinselliklerini istedikleri gibi yasayan, bagimsiz ve kendi
ayaklar tizerinde duran Kkisiler olarak gosterilmektedir. Filmlerdeki iyi kadinlar kendi
istekleriyle cinselliklerini yasamazlar, cinsellik onlar icin birer gorevdir. Ancak koétii kadin
temsilinde bu durum farkhidir. Toplumun dayattigi normlar1 kabul etmeyen bu Kisiler,
kendilerine gorev olarak dayatilan seyleri kabul etmez, kendi istedikleri dogrultusunda
hareket ederler.

Merhamet Hikayeleri (Kind of Kindness) Filminin Mitolojik Ritiiel ve Toplumsal
Cinsiyet Uzerinden Elestirisi

2023 yapimi Poor Things (Zavallilar) filmiyle Oscar o6duili alan yonetmen Yorgos
Lanthimos, yeni filmi 2024 yapimi Kind of Kindness (Merhamet Hikdyeleri) ile Cannes Film
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Festivali'nde diinya promiyerini yapmistir. Film, kadin, iktidar, tann iliskisi temalarina
deginerek ti¢ farkl hikayeyi izleyiciye sunmaktadir. Film bir nevi tanr1 olan {i¢ farkl
benlige karsi yasamini tekrar kontrol altina almaya ¢alisan insanlar1 konu almaktadir.
Filmin ilk dakikalarinda yer alan “Sweet Dreams” sarkisinda yer alan sozler filmin kontrol
mekanizmasini ilk dakikadan itibaren dogrular. Sarkida yer alan “Onlarin bazilar seni
kullanmak istiyor, bazilar1 da senin tarafindan kullanilmak istiyor. Bazilar1 seni istismar
etmek istiyor.” sozleri filmde insanlar1 Kkontrol altina almak isteyen bir kontrol
mekanizmasinin, yani bir tanri figiirtiniin varligina isaret eder. Filmdeki her ti¢ hikayede
de bir tanr figlirii vardir. Bu baglamda filmin alt metnine bakildiginda Hristiyanlikta yer
alan olan "Baba, Ogul ve Kutsal Ruh" (teslis inanci) ticlemesinin izlerine rastlanir. Bu teslis
inanci film boyunca kurban etme, tanrisal otorite ve kadin erkek temsileri tizerinde
kendini gostermektedir.

Teslis inanc1 Tanri'nin varlik olarak ti¢ farkhi sekilde tezahiir ettigini belirtir. Bu her
unsurun farkli rolleri ve islevleri vardir. Bu unsurlar ile filmde yer alan karakterler
arasinda benzerlikler gorilmektedir. Baba figiirii evrenin sahibi olarak tanimlanir ve
tanrinin otoritesini simgeler. Tanrisal bir imaj olarak baba evrenin sahibidir. Farkli zaman
ve mekanda ayni suretle bu tanrisal imaja rastlanabilir. Filmin alt metnine bakildiginda
bu felsefeden ilham alindig1 goriilmektedir. Filmdeki ti¢ hikdyede de ayni oyuncular yer
almaktadir, ancak her hikaye birbirinden bagimsizdir. Hikayeler farkli olmasina ragmen,
bu tanrisal suret biitlin hikayelerde goriilmektedir. Teslis inancinda yer alan bu icli
tabiat, filmde de kendini gosterir. Birbirlerinden ayrilmayan iglii tabiat, Tanri’'nin
birbirini tamamlayan farkli yansimalari olarak goriiliir. U¢ unsur 6zler bakimdan bir,
sahsiyet olarak ayridir (Inanlar, 2020: 133).

Filmin ilk hikayesinde tanrisal iktidar ve onun kurallan altinda yasayan karakterler
goriiliir. Film adeta tapinagl andiran bir mekan goériintiisiiyle acilmaktadir. ilk sahnede
yer alan kadin karakter, filmdeki Tanr1 figiirti olan Raymond’in bir ¢alisani olan Robert'in
kiyafetlerini inceler ve kiyafetleri tiim detaylariyla Raymond’a aktarir. Raymond,
Robert’in her seyine Kkarisir. Yiyecegi yemeklerden uyanacagi saate, esiyle cinsellik
yasayacagl zamandan ¢ocuk yapip yapmayacaklar1 Raymond’in kararlarina bagladir. Bir
sonraki sahnede Robert bir araba kazasi yapmaya calisirken goriiliir. Robert kazay:
yapmaya calisir ancak beceremez. Bu sahneden sonra Robert bir karar vermek
zorundadir. Ya kendi benligini secip bu kontrol mekanizmasindan vazgececektir ya da
tanrisal bir figiir olan Raymond’in kurallarina boyun egerek bu sekilde yasamaya devam
edecektir. Tanrinin yeni bir kader bahsettigi bu sahneler Yunan mitolojisinde yer alan
tanrisal kadercilige de gonderme yapmaktadir.

Bu yonden filmde yer alan ii¢ hikdyede de ‘ben’ ve ‘Gtekinin’ kolektif temsilleri
gorilmektedir. Diger sahnelerde bu kontrol mekanizmasinin filmdeki karakterler icin ne
denli bir etki yarattigi daha da agiga ¢ikmaktadir. Karakterleri kontrol altinda tutan gii¢
ise nesnelerle kurdugu bagdir. Bu dogrultuda tenis roketi, kitaplar, yasadiklar1 ev, hatta
evlendikleri kisiler bile nesnelesen 6gelere doniismiistiir. Karakterler hem nesnelere hem
de insa ettikleri personalarina bir hayli bagimhdir.
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Evrenin patronu olan Raymond, Robert’in biitiin hayatin1 kontrol etmektedir. Robert’in
es secimi, aile degerleri hatta cinsel yasantisi bile kontrol altindadir. Bir kutsalla bag
kurarcasina karakterler tanrisal figiir olarak gordiikleri Raymond’in kurallarina
tapinmaktadir. Mitlerde goriilen benzer bir durum filmin ilk dakikalarinda a¢iga
cikmaktadir. Mitlerin ilahi olanla var olan bagi bu filmin yapisina da sinmistir. Mitlerde
otorite genellikle tanrilarla 6zdeslesmistir. “Tanri-kral kulti” olarak da adlandirilan ilk
durumda krallarin sahip oldugu otorite yetkisinden hareketle tanrisal bir gorev ifa
ettiklerine iliskin bir inan¢ s6z konusudur” (Giindiiz, 20230: 63).

Filmde tanrisal iligkilerin goriilecegi sahnelerden birisi de Raymond’un Robert’a okumasi
icin Anna Karenina kitabini vermesidir. Bu tesadiif degildir. Clinkii Anna Karenina'nin
hikayesi de evlilik dis1 iliski yasamasi sebebiyle basina gelecek olan cezalandirici adalettir.
Kocas1 Aleksandrovi¢ dindar, saygin ve toplumsal ataerkilligi temsil eden bir figiirdiir.
Anna, kocasinin beklentilerine uygun bir es olmay1 reddettiginde, kocasi onun duygularini
umursamaz. Hikayenin sonunda Anna, “ahlaksiz kadin” olarak nitelendirilir. Secilen bu
kitabin filmde defalarca kez vurgulanmasi, hem filmde yer alan kadin temsillerine hem de
tanrisal kurallarin herkes icin gecerli olduguna vurgu yapmaktadir. Robert, araba kazasi
yapip birini dldiirmeyi reddettiginde kovulur ancak yerine gelen Rita da bu kurallara
uymak zorundadir. Filmin ilk hikdyesinde yer alan kadin temsilinde Sarah ve Vivien ev
iclerinde goriiniir. Ev, sinemada kadinlar icin giivenli alani temsil eder (Oztiirk, 2000:62).
Kadin figirleri de iktidarin etkisi altindadir. Dogurganliklar1 hatta seks saatleri bile
denetlenebilir bir hale gelmistir. Sarah’nin dogurganliginin elinden alinma sahneleri bu
ornekler arasindadir. Bu kadin temsillerini mitolojilerde yer alan tanriga figiirleri olarak
degerlendirmek miimkiindiir.

Lanthimos’un filmlerinde yer alan cinsellik zevk icin degil, zorunluluktan yapilan bir
eylem ve filmlerde yer alan diger tiim iligkiler gibi donuk tavirla sergilenen bir durumdur.
Genellikle cinsel temsiller hetero-normatif ve hiyerarsik bir durumdur” (Eken, 2024:
200). Filmde bireysel ozgirlik, saglikli iletisim ve cinsellik film boyunca siddetli bir
yikima ugramistir. Raymond’'in Robert’1 kendi sirketinden disladig1 sahnelerde Robert bir
persona karmasasi yasamaya baslar. Bagimli oldugu kurallar ve 6zgiirliigl arasinda gidip
gelen tavirlar otoriteye karsi ne kadar bagimh oldugunu gostermektedir. Bu yonden
filmin ti¢c hikayesinde de yer alan cinselligin temsili hetero-normatif iligkilerin 6tesinde
temsil edilmistir. Bu yonden cinsiyet temasi mitolojik referanslarla desteklenmis ve cok
eslilik film boyunca gézlemlenmistir. Yunan mitolojisinde de sik¢a gosterilen escinsel
mitler, bu hikayede de Lanthimos tarafindan izleyiciye aktarilmistir.

Yunan mitolojisinde en bilindik escinsel mitlerinden birisi Orpheus olmustur.
Karisin1 yeralti diinyasindan kurtarmak icin yeralti diinyasina iner. Ancak bu
olaydan sonra kadinlardan tamamen vazgecen Orpheus yoniinii de erkeklere de
cevirmistir (Erhat, 2015: 161).

Yunan escinsel mitlerinde tekrarlanan temalar ise tutku, kiskanclik ve 6liim olmustur.
Ancak filmde yer alan cinsellik eylemi bir tutkunun iirtinii degil, bir nevi filmde yer alan
tanrinin istekleri lizerine gerceklestirilen bir eylemdir. Raymond’un Vivien ile iliskisi de
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bu orneklerden birisidir. Camille Paglia’'nin ifade ettigi sekliyle: “cinsellik biitiin
kiltlrlerde tabularla kusatilmistir. Cinsellik, ahlakin ve iyi niyetin ilkel diirtiilere yenik
distigu, insan ile doga arasindaki temas noktasidir. Ben bunu kesisme olarak
adlandirtyorum. Bu kesisme, her seyin geceleyin geri geldigi Hekate’nin tekinsiz
kavsagidir. Erotizm, hayaletlerin kol gezdigi bir dlemdir” (Paglia, 2006: 16).

Filmin ikinci hikayesinde ana karakterin esinin kaybolmasi ardindan yasayan olaylar ve
pornografik sahneler bu goriisii dogrulamaktadir. Filmin ikinci hikdyesi genel olarak
Daniel ve Liz’in hikayesidir. Liz denizalt1 arastirmalari yapmak i¢in bir arastirma grubuyla
birlikte seyahate ¢ikmistir ancak bu seyahatte arastirma ekibi bir siire ortadan
kaybolmustur ve geri dondiiklerinde Daniel, Liz'in karis1 olmadigini anlamistir. Bu
hikdyede Yunan mitolojisinde yer alan kurban etme ritiieli ve metamorfoz drneklerine
rastlanmaktadir. Ikinci bir kisilikle evine dénen Liz bir tiir fedakarhikla kendini hem
bedensel hem de zihinsel olarak kurban etmis durumdadir. Josep Campbell’a gore kurban
etme yeniden dogumdur, bu yeniden dogum yeniden uyanisi simgeler (Campell, 2021:
38). Filmde Liz'in riiyasini anlattigl sahne bu goériisi dogrulamaktadir.

Liz riiyasinda diinyaya kopeklerin hakim oldugunu ve insanlarla kopeklerin yer
degistirdigini vurgulamaktadir. Bu sahneden sonra Liz hayvanlasan bir tavirla hareket
etmektedir. Ilk olarak kocasinin istegi lizerine parmagini keser, ardindan karacigerini
yerinden sokerek Kkendisini Daniel’a kurban eder. Bu olay mitolojide yer alan
Prometheus’un mitine benzemektedir. Prometheus Zeus tarafindan cezalandirilmistir.
Cezasi ise her gilin yenilenen bir kartalin karacigerini yemesidir. Ardindan kurban etme
ritiiellerinin o6rnekleri gerceklestirilir ve Liz karacigerini yerinden sokerek kendini
kocasina kurban eder. Bu hikayede yer alan mitsel 6rneklerin disinda kadin karakter
aslinda kendini evine hapsetmis ve kocasinin isteklerini yerine getirmeye calismaktadir.
Kocasini cinsel birliktelik yasamak i¢in ikna etmeye calisir, evden disar1 ¢ikmayarak
kocasiyla ilgilenir, ev islerinin hepsini kendi tistlenir ve kocasi ne isterse onu yapmaya
calisir. Bu ac¢idan baktigimizda toplumsal cinsiyet normlarn filmde kendini
gostermektedir. Ataerkil toplumlarda kadinin ev islerini kendi sorumlulugu olarak
gormesi ve kocasinin isteklerini yerine getirmesi bir gorev olarak gosterilir (Saygilgil,
2016:144). Liz her ne kadar kendi isi ve sosyal hayati olan bir kadin olsa da kendi evinde
ve kocasinin yaninda onun istekleri ve toplumun kendisine gorev olarak gosterdigi seyleri

yapar.

Filmin tiglincii ve son hikayesinde bir tarikat hikayesi anlatilmaktadir. Bu tarikatin amaci
oluleri dirilten bir kisi arayisidir. Emily bir sifaci arayisi ile bir tarikata katilmis ve film
boyunca o6lileri dirilten bir sifaci aramistir. Genellikle bu motif mitolojilerde kader
motifiyle 6zdeslesmektedir. “Ornegin Yunan mitolojisinde Tyche, geleneksel tanrilardan
sonra ortaya ¢ikan kii¢iik bir tanrigadir. Hem iyi hem de kotii sansi temsil eder” (Smith,
1867:7). Bu kader tanrigasi kentin talihini ve refahini temsil etmektedir. U¢ hikiyenin
odak noktasi da insanlarin hayatlarin1 elinde tutan bu inangsal bagdir. Yunan
mitolojisinde kader tanrigcalar1 6nemli bir yere sahiptir. Soylenceye gore Clotho insan
kaderinin ipini 6rmiis, Lachesis dagitmis ve Atropos ipini kesmistir. Boylece 6lim ani
ortaya cikmistir. Ozellikle iigiincii hikiyede yer alan tarikat grubu bu mitsel séylencenin
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ornegidir. Tarikat lideri herkesin hayatin1 kontrol etmektedir. Tarikat grubunun 6liileri
diriltecegine olan inan¢ bir¢ok 6limi beraberinde getirmistir. Bu durum tanrinin hem
yasama hem de 6liime karar verme ile bagini yansitmaktadir.

Onun iradesi, gelmis, gecmis ve gelecek biitiin zaman boyutlarina egemendir.
insan, Tanrr'ya, biitiin bedeni ve biitiin ruhuyla tapmak zorundadir. Bu
tapinmay isteyen Baba’nin kendisidir (Inanlar, 2020: 139).

Filmin ilerleyen sahnelerinde Emily’nin hem kocasi hem tarikat grubu tarafindan istismar
edildigi gorilmektedir. Kocas1 Emily’e i¢ki icirip sarhos ederek tecaviiz etmistir, Emily
tarikat lideri disinda birisiyle oldugu i¢in gruptan dislanmistir. Tarikata gore baska biriyle
birlikte olmak kirlenmek anlamina gelmektedir. Kadinin baska birisiyle olma diisiincesi
tarikat tarafindan olumlu karsilanmamistir. Tarikat grubuna gore kirlenen kadinlar ufak
bir kapali alanda terleyip bu kiri atmalar1 i¢cin beklenir. Ardindan suyun etrafinda bir
ritiiel yapilir. Eger bu ritliel sonucunda kadin kirlerinden arindiysa affedilir ancak
kirlerinden arinmadiysa tarikattan atilir. Bu diisiince Yunan mitolojinde yer alan Hera ve
Afrodit’in kutsal pinarda yikanip bakireliklerine geri ddonmelerine benzemektedir. Benzer
bir ikilige Artemis’te de rastlanmaktadir. Artemis hem avci hem bakire hem de dogumun
simgesidir (Paglia, 2004: 54).

Filmde yer alan ti¢ farkli hikaye cinselligin, iktidarin ve bireysel 6zgiirliiklerin karmasik
dinamiklerini ortaya koymus, ayn1 zamanda mitolojik soylencelerle etkilesime ge¢cmistir.
Dolayisiyla Merhamet Hikdyeleri yalnizca bireysel trajedileri degil, ayn1 zamanda kolektif
bilinci yeniden sekillendiren bir anlatimla izleyiciyi diisiinmeye sevk etmektedir. Tanrisal
otorite, cinselligin tabular1 ve toplumsal cinsiyet rollerinin sorgulanmasina dair bir
elestiri sunarak, mitolojik yapilarla insan iligkileri arasindaki karmasik bagi gozler éntine
sermektedir.

Sonug

Merhamet Hikdyeleri filmi mitolojik unsurlari modern sinema diliyle harmanlayarak
toplumsal cinsiyet ve iktidar iliskilerini sorgulayan bir anlati sunmustur. Film erkek ve
kadin figiirlerinin temsillerini mitolojik ritiiellerin etkisi altinda inceleyerek cinsiyet
rollerinin nasil yeniden iiretildigini gozler 6éntline sermektedir. Filmdeki her ti¢ hikayede
de cinsellik ve iktidar iligkisi mitolojik referanslarla ele alinmaktadir. Dolayisiyla
Merhamet Hikayeleri sadece bireysel trajedileri degil, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet
normlarini sorgulayan ve mitolojik yapilarla insan iliskileri arasindaki inangsal bagi aciga
cikaran bir yapima déniismektedir. Ozellikle Hristiyan mitolojisindeki “Baba, Ogul ve
Kutsal Ruh” liclemesi tizerinden karakterlerin tanrisal otorite ile iligkileri hem bireysel
hem de kolektif bilin¢teki cinsiyet algisini ele almaktadir. Teslis inancina gére Tanri’'nin
uclii tabiati1 Baba, ogul ve kutsal ruh tarafindan olusur. Bu ti¢lii tabiat birbirinden ayrilmaz,
Tanr’'nin bir tamamlayicisi olarak var olurlar. Filmin her ¢ hikadyesinde de teslis
inancinin 6rnekleri goriilmektedir.

Kadinlarin pasif ve fedakar rollerde temsil edildigi, erkeklerin ise glic ve otoriteyi
simgeledigi anlatilar, filmdeki karakterlerin igsel catismalarini ve toplumsal normlarla
olan iligkileriyle birlestirerek, izleyiciyi diisiinmeye sevk eder. Filmde ti¢ farkli hikayede
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yer alan tanrisal otorite figiirii diger karakterlerin yasamlarini nasil kontrol altinda
tuttugunu acikca gostermektedir. Bu baglamda cinsellik ve bireysel 6zgiirliik arasindaki
gerilim klasik anlati unsurlarini da alt tist etmektedir. Klasik anlatida cinsellik ve bireysel
ozgurlik toplumun ahlak normlarina uygun olmayan davranislar olarak gosterilmektedir.
Ailenin kutsalligin1 ve toplumsal cinsiyet kaliplarini izleyiciye aktarmaya calisan klasik
anlati, modern sinemada da bu sekilde devam etmektedir. Bu baglamda baktigimizda
aslinda bir modern sinema 6rnegi olan filmin toplumsal normlar1 kirmadigin1 séylemek
mimkindir. Film izleyicileri cinsiyet, iktidar ve inang tlizerine derin bir diislince
yolculuguna davet etmektedir ancak bu diistince yolculugunda izleyiciye belli seyleri
empoze eder. Ornegin ev islerini kadinin gérevi, erkegi evin otorite figiirii olarak gosterir.
Bunun yaninda bagh oldugu tarikat disinda bir kisiyle cinsellik yasayan kadini kirlenmis
olarak gosterir. Kadinlar erkeklere itaat etmesi gereken Kkisiler olarak yansitilmistir.
Filmde yer alan mitolojik unsurlar da bu anlatiy1 destekler niteliktedir. Mitolojilerde yer
alan kadin ve erkeklere ytiklenmis gorevler, bu filmde de kendine yer bulmustur. Sonug
olarak bu film bir modern sinema 6rnegi olsa da filmde yer alan mitolojik unsurlar ve
toplumsal cinsiyet rolleri, filmi klasik anlatidan uzaklastiramamistir.
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