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‘ TEKNO-GUNDEM

YAPAY ZEKANIN _
REKLAMCILIKTAKI
YENI TRENDLERI

Dr. Ogr. Uyesi Ipek ISILAY
Reklamcilik Bolumu

Yapay zeka (YZ), reklamcilik alaninda kokli degisimlere yol acarken her gecen gin yeni trendlerle
karsimiza cikmaktadir. Reklamcilikta dijital dénisimun merkezinde yer alan yapay zeka, pazarlama
stratejilerinin yeniden sekillenmesini saglamakta ve markalarin tiketiciye ulasma bicimini koklu
sekilde degistirmektedir. Bu degisim, yalnizca daha verimli kampanyalar olusturmakla kalmayip, ayni
zamanda kullanici deneyimini de kisisellestirmektedir.

Gunumuzde teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte yapay zeka, birgok sektorde oldugu gibi reklamcilik
alaninda da onemli degisimlere yol acmistir. Reklamciligin temel amaci olan dogru mesaji dogru
kitleye, dogru zamanda ve etkili bir bicimde ulastirma hedefi, yapay zekanin sundugu olanaklarla ¢ok
daha verimli bir sekilde gerceklestirilebilmektedir. Bu gelisme, hem reklam ajanslarinin calisma
yontemlerini hem de markalarin tiketiciyle olan etkilesimini derinden etkilemistir.

1. Hedef Kitle Analizi ve Kisisellestirme

Yapay zekanin reklamcilikta en ¢ok 6ne ciktigi alanlarin basinda hedef kitle analizi gelmektedir.
Geleneksel yontemlerde demografik verilerle sinirli kalan hedefleme calismalari, artik yapay zeka
algoritmalari sayesinde kullanicilarin internet tizerindeki davraniglari, arama gec¢misleri, sosyal medya
etkilesimleri gibi ¢cok daha genis veri yelpazesi Uzerinden yapilabilmektedir. Bu sayede, reklamlarin
belirli kisilere 6zel olarak hazirlanmasi mimkin olmakta ve bu da reklamlarin etkinligini biyik oranda
artirmaktadir. Ornegin, bir e-ticaret sitesini ziyaret eden kullanicilarin énceki alisveris aliskanliklari ve
gezinme davraniglari analiz edilerek onlara 06zel drin Onerileri ve reklam kampanyalari
sunulabilmektedir. Bu kisisellestirme, musteri deneyimini iyilestirirken, markalarin satis oranlarini da
artirmaktadir.

2. Yapay Zeka Destekli icerik Uretimi

Son yillarda icerik Uretiminde kullanilan yapay zeka araclari buyuk ilgi gérmektedir. Chat GPT gibi dil
modelleri, sosyal medya gonderilerinden blog iceriklerine kadar pek ¢cok alanda reklam metinlerinin
olusturulmasinda kullaniimaktadir. Gorsel Uretiminde ise DALL-E veya Midjourney gibi sistemler,
0zgun ve etkileyici gorseller olusturmakta kullaniimaktadir. Bu sayede ajanslar, kisa sirede yiiksek
kaliteli icerikler tUretebilmekte ve farkl hedef kitleler icin 6zgiin kampanyalar gelistirebilmektedir.
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3. Programatik Reklamcilikta Otomasyon

Programatik reklamcilik, yapay zekéanin en yogun kullanildi§i alanlardan biridir. Bu sistem,
reklam alanlarini otomatik olarak satin alir ve hedef kitleye en uygun zamanda, en etkili
platformda reklamlarin gosterilmesini saglar. Gergcek zamanh veri analizi ve 6grenme yetenegi
sayesinde, programatik reklamcilik stirekli optimize edilen ve yiksek déntsim oranlarina sahip
kampanyalar sunmaktadir.

4. Sesli ve Goruntulu Asistanlarla Entegrasyon

Akill asistanlar (Google Assistant, Alexa, Siri) ile entegre edilen reklam stratejileri yeni bir trend
olarak 6ne cikmaktadir. Tuketicilerin sesli aramalari artirmasiyla birlikte, sesli reklamlara olan
ilgi artmis ve yapay zekanin bu alandaki kullanim potansiyeli de buyumustir. Ayni sekilde,
video iceriklerin otomatik analiz edilerek hedeflenmis reklamlarin yerlestiriimesi de
yayginlasmaktadir.

5. Duygu Analizi ve Tiiketici icgoruleri

Yapay zekanin dogal dil isleme (NLP) yetenekleri, tiketicilerin duygu ve tutumlarini analiz
ederek reklamlarin duygusal tonlamasini kisiye 6zel hale getirmeyi mumkin kilmaktadir. Sosyal
medya yorumlari, kullanici geri bildirimleri gibi verilerden yola c¢ikarak olusturulan iggdoriler,
daha etkili reklam stratejilerinin gelistiriimesine katki saglar.

6. Artirillmis Gerceklik (AR) ve Sanal Deneyimler

Yapay zeka, artirilmis gerceklik uygulamalari ile birleserek tliketiciye Urunleri sanal ortamda
deneyimleme imkani sunmaktadir. Ornegin, bir kullanici telefon kamerasini kullanarak bir
mobilyayl odasinda nasil gozikecegini gorebilmekte ya da bir makyaj Urinini ylzinde
denemektedir. Bu tir etkilesimli deneyimler, tiketicinin karar verme sirecini dogrudan
etkileyerek markalara avantaj saglamaktadir.

Sonug olarak, yapay zekad reklamcilik sektérine yalnizca verimlilik degil, ayni zamanda
yenilikcilik ve kisisellestirme getirmektedir. icerik Uretiminden hedef kitle analizine, reklam
yerlestirmeden duygusal bag kurmaya kadar pek ¢ok alanda yapay zekanin sundugu olanaklar,
sektorii her gecen gun ileriye tasimaktadir. Onumiizdeki yillarda bu teknolojilerin daha da
gelismesiyle birlikte, reklamcilikta yapay zekanin etkisi daha da belirgin hale gelecektir.
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ASI DIDITAL ZIHIN: GROK

Ars. Gor. Tarik YILMAZ
Isletme (Ingilizce) Boliimii

Grok, teknoloji dinyasinda hizla yanki bulmakta olan yeni nesil bir yapay zeka asistanidir.
Ismini, Amerikali yazar Robert A. Heinlein’in 1961 tarihli bilimkurgu romani “Yabanci
Diyarlardaki Yabanci’dan almaktadir. Romanda "grok" kelimesi, derinlemesine anlamak,
icsellestirmek anlamina gelmektedir. Buradan hareketle Grok yalnizca bilgi veren bir yapay
zeka degil, ayni zamanda kullaniciyr “anlayan” ve onunla butinlesen bir sistem olarak
tasarlanmistir.

Elon Musk’in kurucusu oldugu xAl yapay zeka sirketi tarafindan gelistiriimis olan Grok,
Ozellikle X (eski adiyla Twitter) platformuna entegre sekilde galismasiyla dikkat cekmekte ve
bu yonuyle rakiplerinden ayrilmaktadir. Kullanicilarin bilgiye daha hizli, dogru ve
kisisellestiriimis bicimde ulasmasini saglamayr amac¢ edinmistir. Grok, sosyal medya
etkilesimleri, anlik trendler ve gindem verileriyle beslendigi icin hem gincel hem de dinamik
bir icerik Uretim kapasitesine sahiptir.

Grok’'un sistem isleyisi, X platformundaki gercek zamanli veri akisini analiz ederek,
kullanicinin ilgi alanlarina goére vyanitlar Uretmek Uzerine tasarlanmistir. Ancak Grok'u
benzerlerinden ayiran en dnemli 6zelligi, alisilagelmis yapay zekéa tonunun disina ¢ikmasidir.
Mizahi, zaman zaman alayci ve sinirlari zorlayan yanitlariyla dikkat ceken Grok, sansirden
arindirilmis  bir deneyim sunmaylr amaclamaktadir. Elon Musk’'in ifadesiyle "politik
dogruculuga karsi bir panzehir'-olma iddiasiyla yola c¢ikan sistem, o6zellikle 6zgur ifade
alaninda kullaniciya daha esnek bir iletisim kurma imkani tanimaktadir. Grok, yapay zeka
teknolojisini sadece akilli degdil, ayni zamanda asi ve cesur bir hale getirmeyi hedeflemektedir.
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Trumpconomics ve Slowhalization:

Kuresel Ticaretin Yavaglayan Nabzi

Kiresel ekonomi artik yalnizca rakamlarla degil, ayni zamanda giindeme yon veren kavramlarla da
tanimlaniyor. Bu baglamda, Donald Trump’in baskanlik déneminde sekillenen Trumpconomics ve
kiresellesmenin ivme kaybetmesini ifade eden Slowbalization, dinya ticaret sistemindeki donisimun
iki sembolll haline geldi. Bu iki kavram bir arada dustnildigunde, siyasi liderlik tercihlerinin kiresel
ekonomik yapiyl ne denli donusturebildigi acikca gorilebiliyor.

Trumpconomics, ABD’nin dis ticaretinde korumaciligi esas alan agresif bir yaklasimi ifade ediyor.
“Make America Great Again” slogani yalnizca i¢ politikada degil, dis ticaret politikasinda da yanki
buldu. Trump’in 6nceki baskanlik doneminde Cin’e yonelik uyguladigi yuksek gumrik vergileri, NAFTA
yerine USMCA gibi bdlgesel anlasmalarla ticareti yeniden sekillendirme hamleleri ve uUretimin ulke
sinirlari igine ¢ekilmesi hedefi, Trumpconomics’in temelini olusturuyordu. Bu sirecte kuresel ekonomik
iliskilerin daha bolgesel bir karakter kazanmasi ve uluslararasi ticaret hacmindeki artisin yavaslamasi
ise Slowbalization kavramini 6ne cikardi. The Economist tarafindan kavramsallastirilan bu terim,
kiresellesmenin tamamen sona ermedigini ancak cok daha yavas, secici ve temkinli ilerledigini ifade
ediyor. Ozellikle 2008 Kiresel Krizi sonrasi goriilen bu yavaslama, pandemi ve Rusya-Ukrayna Savasi
gibi gelismelerle daha da belirginlesti. Ayni zamanda kavram, IMF ve Dinya Bankasi gibi kurumlarin
raporlarinda da sikca yer aliyor. Kiiresellesmenin sonu degil ama yeni bir formu olusuyor. Artik Gretim,
tiketim ve ticaret iliskileri ge¢cmisteki kadar hizli ve entegre ilerlemiyor.

2025 yil itibariyla bu iki kavramin etkileri daha da somut hale geldi. 2024 secimlerini yeniden kazanan
Donald Trump, Ocak 2025'te goreve gelir gelmez dis ticaret cephesinde yeni adimlar atti. Subat
ayinda Cin’'den ithal edilen tim drinlere %10 ek gumrik vergisi getirilirken, bu oran Mart ayinda
%20’ye yukseltildi. Nisan ayindan itibaren ise dzellikle yuksek teknolojili Cin Urunlerine %50'ye varan
oranlarda ek vergiler uygulanmaya baslandi. Trump ydnetimi bu politikalari “adil ticaretin yeniden
tesisi” ve “Amerikan uUretiminin korunmasi” gerekcesiyle savunurken, Cin’den hizli ve sert tepkiler
geldi. Cin, tarifelere karsilik olarak ABD’den ithal edilen tarim Urlinlerine ve bazi kimyasal maddelere
yonelik vergiler koydu. Ayni zamanda Cin, ABD’li teknoloji devlerini “glivensiz kuruluslar” listesine
alarak bazi lisanslari askiya aldi. Ek olarak doéviz kuru muidahaleleri ve ihracat destekleri gibi
uygulamalarla Cin hikimeti, hem i¢ piyasa istikrarini korumaylr hem de dis ticarette rekabet gicuni
artirmayi amacladi.

Bu gelismeler kiresel ticaretin dogasini yeniden tartismaya acti. Trumpconomics, siyasi yonlendirmeli
agresif dis politika tercihleriyle kisa vadeli sarsintilar yaratirken, Slowbalization bu sarsintilarin
kalicilasmasina neden olan daha derin ve vyapisal bir dontsime isaret ediyor. Dolayisiyla
Trumpconomics ve Slowbalization kavramlari birbirini tetikleyen bir siire¢ haline geliyor. Uluslararasi
ticaretin gelecegi, ekonomik avantajlarin yani sira siyasi stratejilerle de sekilleniyor. Artik ¢ok kutuplu,
politik olarak gerilimli ve ticaretin hizla degil dikkatle sekillendigi bir diinya dizeninden bahsediyoruz.
Uluslararasi iktisadi takip eden d6grenciler ve arastirmacilar i¢in bu iki kavram, glinumuz ticaret rejimini
anlamanin anahtari héaline geliyor.

Ars. G6r. Eslem BUYUKARSLAN
Ekonomi ve Finans Bolimui

(ingilizce)
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Kiiltiir
Sanat
Edebiyat

Reklamcilik, yalnizca Grin ve hizmet tanitimindan ibaret olmayan; estetik,
yaraticilik ve iletisimin harmanlandigl bir disiplindir. Sanat tarihinin cesitli
donemlerinde ortaya c¢lkan sanat akimlari, reklamciligin gelisiminde ve
dontusiminde 0©6nemli rol oynamistir. Sanat akimlarindan alinan ilhamla
hazirlanan reklamlar, hedef kitleye duygusal ve gorsel olarak daha etkili sekilde
ulasmayl basarmistir. Bu baglamda reklamciligin sanatla kurdugu iliski hem
tasarim hem de anlatim bi¢cimi agisindan dikkat ¢ekici bir zenginlik sunar.

1. Art Nouveau ve Reklamciligin Estetiklesmesi
19. yuzyilin sonlari ile 20. yuzyihn baslarinda ortaya ¢cikan Art Nouveau akimi,
reklam tasariminda bayuk etki yaratmistir. Akimin kivriml ¢izgileri, doga temali
figurleri ve dekoratif unsurlari, 6zellikle afislerde kendini gostermistir. Alphonse

~ Mucha gibi sanatcilar bu dénemin reklam vyiizlerini olusturmus; sanati, ticari
¢ R aranlerin tanitiminda kullanarak estetikle pazarlamayi bir araya getirmistir. Bu
durum, reklamlarin yalnizca bilgilendirme araci degil, gérsel bir sanat eseri

! ~ olabilecegini gostermistir.
- 2. Kubizm ve Modern Yaklasimlar
- 20. yuzyill baslarinda gelisen Kibizm, nesneleri geometrik formlarla yeniden
h yorumlamasiyla dikkat c¢ekmistir. Bu yaklasim, reklam tasariminda farkl

perspektiflerin bir araya getirilmesine olanak saglamistir. Ozellikle modern grafik
tasarimda, tipografi ve dizenlemelerde kubist anlayisin izleri gorilmektedir.
Reklamda dikkat c¢ekici ve 0zgun kompozisyonlar olusturmak isteyen
tasarimcilar, bu akimdan ilham alarak estetikle islevselligi bir araya getirmistir.

3. Pop Art ve Tuketim Kaltarinun Yuceltilmesi

1950’li yillarda ortaya c¢ikan Pop Art akimi, tuketim kdltirinl sanata tasiyarak
reklamcilikla dogrudan iliski kurmustur. Andy Warhol’'un Campbell ¢orba kutulari
gibi siradan tuketim drdnlerini sanat nesnesi héaline getirmesi, reklam estetiginin
sanata donusumuini gostermistir. Renkli, carpici ve tekrar eden gdrsellerle dolu
Pop Art, 6zellikle ambalaj tasarimi ve afislerde yaygin olarak kullaniimistir. Bu
akim sayesinde reklamlar, hem eglenceli hem de kultirel olarak etkileyici hale
gelmistir.
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4. Surrealizm ve Dussel Anlatimlar

Sarrealizm, bilincaltini ve ruyalari ifade eden imgeleriyle reklamcilikta sira disi
ve carpicl anlatim bicimlerine ilham vermistir. Reklam kampanyalarinda hayal
gucunid tetikleyen, gercekisti kompozisyonlarla dikkat ceken bircok calisma,
tiketicide merak uyandirmay! basarmistir. Salvador Dali'nin etkileri, dzellikle
moda ve parfum reklamlarinda acik¢ca gorulebilir. Sdirrealist yaklasim,
reklamlarin sadece bilgi vermekle kalmayip duyusal deneyimler sunmasina da
olanak tanimaktadir.

5. Minimalizm ve Sadeligin Gucl

20. yuzyihn ikinci yarisinda ©6ne c¢ikan Minimalizm akimi, reklamcilikta “az
coktur” anlayisini benimsetmistir. Ozellikle dijital reklamciligin artmasiyla birlikte
sade, net ve mesaj odakli tasarimlar tercih edilmeye baslanmistir. Bosluk
kullanimi, sinirli renk paleti ve gucglu tipografi ile olusturulan minimalist
reklamlar, hem estetik hem de islevsel acgidan etkili sonuclar vermektedir. Bu
yaklasim, markalarin kimligini sade ama gicli bicimde yansitmasina olanak
saglar.

Sonug

Sanat akimlari, reklamciligin hem bicimsel hem de kavramsal gelisiminde buyuk
rol oynamistir. Sanatin estetik anlayisi ile ticari hedeflerin birlesmesi, reklamin
yalnizca bir satis araci degil, ayni zamanda bir anlatim bicimi ve kultlurel ifade
bicimi olmasini saglamistir. Reklamcilik, gecmiste oldugu gibi ginimizde de
sanattan beslenmeye devam etmekte ve bu sayede vyaratici gucini
artirmaktadir. Gelecekte de yeni sanat egilimleriyle birlikte reklamcilik, evrimini
surdurecektir.
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Ars. Goér. Hilal BILGILI
Amerikan Kiiltiirii ve Edebiyati B6liimii

23 Nisan, Turkiye’de cocuklarin neseyle kutladigi bir bayram iken, edebiyat
dunyasi icin de anlaml bir guin: William Shakespeare’in hem dogum hem de
Olim yil donimi. 1616'da hayata veda eden Shakespeare’in 23 Nisan
1564'te dogmus olmasi muhtemel. Sanki kendi hayatini bir oyun gibi yazmis,
baslangic ve bitisi ayni sahnede bulusturmus.

Her yil ingiltere’de, 6zellikle Stratford-upon-Avon’da dodum giini cesitli
etkinliklerle kutlanir. Bu yil da Royal Shakespeare Company, dogum ginu
senliklerini cocuklara ve ailelere yonelik renkli etkinliklerle strduriyor. Kukla
yapim atolyeleri (Drop-in Craft: Making Puppets), sokak gecit toéreni (RSC in
the Town Parade), The Play’s The Thing sergisinin yeniden acihsi, topluluk
temsilleri (Community Shakespeare Performances), Speaking Shakespeare
atblyesi ve kesif yurayisu gibi etkinlikler hem Shakespeare’in mirasini
yasatiyor hem de cocuklarin katilimiyla bayram havasi estiriyor. Daha detayl
bilgi icin Royal Shakespeare Company’nin web sitesini ziyaret edebilirsiniz.

Shakespeare’in eserlerinde cocuk karakterler ¢cok yer almasa da, onlarin
anlami derindir. Macbeth'teki kiclk c¢ocuk, masumiyetin sessiz tanigidir.
Romeo ve Juliet'teki genc asiklar, yetigkin dinyasinin sertligine karsi cocuk
kalbinin kirllganhgini tasir. Bir Yaz Gecesi Ruyasi’’'nda s6zu dahi olmayan
Hintli ¢ocuk, periler dinyasinda ugruna cekisilen, ama kendi sesi hic
duyulmayan bir figir olarak masumiyetin ve edilgenligin simgesine donusuir.
Shakespeare’in kaleminde cocukluk, sadece bir yas degil, insan ruhunun saf
halidir.

¢

Bu nedenle 23 Nisan’'i hem Shakespeare’i anmak hem de cocuklari kutlamak
icin disinmek anlamhdir. Kukla sovlariyla, atolyelerle ve akillara kazinan
Shakespeare replikleriyle buglin, ge¢misle gunimuzi, oyunla hayati, cocukla
sanatclyr birlestiriyor. Cinkd her cocuk, sahneye cikmaya hazir bir
karakterdir. Ve her sahne, cocuklarin hayal guiclyle yeniden yazilir.




SOSYOCOM
RAF

MUSTAKBEL SUCLAR
(CRIMES OF THE FUTURE)

ARS. GOR. ECE DEMIRKAPY
REKLAMCILIK BOLUMU

S2022 yapimi bir film olan Gelecegin Suclari (Crimes of the Future) David Cronenberg’in
yazip yonettigi, beden korkusu ve transhiimanizm temalarini isleyen c¢arpici ve felsefi bir
bilimkurgu-gerilim filmidir. Film, insanligin evrimsel olarak yeni bir asamaya gectigi,
duygularin azaldigi, fiziksel acinin hissedilmedigi ve hastaligin neredeyse yok oldugu
distopik bir gelecekte gecer. Bu yeni dinyada beden, bir sanat alani haline gelmistir.
insanlar cerrahi midahaleleri canli performanslara dénistirirken, bazi bireylerde
“Hizlandirilmis Evrim Sendromu” adli bir durum gelismistir. Bu kisiler vicutlarinda yeni
organlar tretmeye baslar. Distopik bir gelecek portresi cizen film, kiguk bir ¢cocuk olan
Brecken’in plastik bir ¢op kovasini yedigi sahneyle baslar. Annesi, oglunun dogasinin
"anormal" oldugunu dustndigl icin onu bogarak éldurur. Bu olay, gelecekteki gelismeleri
tetikler.

Filmin baskarakterleri Saul Tenser (Viggo Mortensen) ve Caprice (Léa Seydoux)
karakterleridir. Saul Tenser yeni organlar ureten bir performans sanatgisidir. Bedeni
surekli degistigi icin, partneri Caprice ile birlikte bu degisimleri sahneye tasiyarak sanat
eseri haline getirir. Caprice ise Saul'un partneri ve eski plastik cerrahtir. Onun
bedeninden ¢ikan organlari sahne performanslarina donustirir. Tenser’in bedeni, surekli
yeni, kimligi belirsiz organlar Uretmektedir. Bu organlar ne ise yarar belli degildir;
bazilarinin islevsiz oldugu dusunulir. Saul, aci hissi azalmis insan bedenini sanatin
merkezine yerlestirir. Caprice ile birlikte, bu organlarin canli cerrahi performansini
sergilerler. Seyirciler, Saul’'un bedeninin acilmasini, yeni organlarin c¢ikarilmasini
hayranlikla izler. Bu yeni organcilik caginda, devlet organ Uretimini takip etmeye calisir.
Timlin ve ortagr Wippet, yeni cikan organlari belgelemekle yikimludir. Timlin, Saul’'un
sanati karsisinda buyillenir ve saplantili bir hayranlik gelistirir. Ayni zamanda filmde,
devletin daha derin bir amaci oldugu da ima edilir: Evrimin ydninu kontrol altinda
tutmak.

Devlet evrimin ydninid kontrol etmeye calisirken bunun aksine olaylar yasanir. Lang
Dotrice karakteri plastik yiyebilen bir organizmanin ilk 6rne@i olan Brecken’'in babasidir.
Brecken genetik olarak modifiye edilmistir. Lang, oglunun yeni bir tartn ilk ornegi
olduguna inanir ve bu evrimi normallestirmeye c¢alisir. Lang’in plani, oglunun plastik
sindirebilen yeni bir insan tirt oldugunu kanitlamak i¢in Brecken’in otopsisini bir sanat
performansina dénistirmektir. Caprice de evrimi kontrol altinda tutmak fikriyle ilgilenir.
Ancak, devletin (ve onun kontrolindeki organ kaydi biriminin) bu tir bir evrimi bastirmak
istedigi ortaya cikar. Timlin, bu “devrim”e karsidir ve Brecken’in bedeninin yok edilmesini
saglar. Yeni tarlerin dogusu bir tehdit olarak algilanir ve devletin biyopolitik
mudahalesiyle bastiriimaya calisilir. Saul’un devletle olan isbirligi, onun da bir tur muhbir
olup olmadigini sorgulatir. Film boyunca Saul'un sagligr kétulesmektedir. Yeni organlar
tretmesi hem fiziksel aciya hem de yasam kalitesinde disuse yol acar. Ozel bir
beslenme sandalyesi sayesinde hayatta kalmaktadir. Filmin sonunda Saul, Lang'’in
onerdigi "yeni besin" olan plastikten yapilmis bari yemeyi dener. Once bir sey olmaz gibi
gorunlr, sonra ytuzinde bir rahatlama ifadesi belirir. Bu sahne, Saul’'un evrim gecirdigini
ve "yeni insan tldrine" gectigini ima eder.

insan bedeninin devlet, sanat ve teknolojiyle olan karmasik iliskisinin ele alindig: film,
evrimsel ilerlemenin bireysel duzeyde yasanip yasanamayacagini sorgular. Bedenin
degisimi hem bilimsel hem sanatsal olarak ele alinir. Performans sanati, varolussal bir
ifade bicimine donusir. Crimes of the Future, sadece bir bilimkurgu ya da korku filmi
degdil; insan bedeninin ve kimliginin sinirlarini irdeleyen felsefi bir yapimdir. Cronenberg,
bedenin hem 6zgurlestirici hem de sinirlandirict yonlerini gostererek, gelecekteki evrimin
yalnizca biyolojik degil, ayni zamanda politik ve sanatsal bir mesele oldugunu
savunmustur.
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BIiR KiTAP

ARS. GOR. HiLAL BiLGILI

YEVGENI ONEGIN:
ROMANTIK BiR GAGIN
iCINDEN BIREYSEL
YALNIZUK

AMERIKAN KULTURU VE EDEBiYATI BOLUMU

Aleksandr Puskin’in 1833 tarihli basyapiti Yevgeni Onegin, yalnizca Rus
edebiyatinin degil, dinya edebiyatinin da en 6zgun eserlerinden biridir. “Verse-
novel” yani nazim roman turindeki bu eser, bicimsel olarak bile yenilik¢idir:
Maskilen ve feminen kafiyelerin ustalikla harmanlandigi siirsel bir anlatimla ilerler.
Ancak bicim kadar icerik de bu romani 6zel kilar. Ana karakter Yevgeni Onegin,
doénemin edebi arketipi olan “superfluous man”in (fazlalitk adam) klasik ornegidir.
Toplumsal normlara yabanci, duygusal olarak donuk, kararsiz ve melankolik...
Onegin, romantik donemin bireysel yalnizliginin vicut bulmus halidir.

Ancak romanin belki de en ilging karakteri, Tatyana’'dir. Tatyana, romanin
baslarinda kendini romantik kitaplarla besleyen, dissel bir ask anlayisiyla yasayan
naif bir genc¢ kizdir. Onegin’e yazdigi mektupla duygularini ifade ettiginde,
reddedilmesi onun ic¢in buyuk bir kirilma olur. Fakat zamanla bu Kkirilma bir
donusume evrilir. Tatiana, askin idealize edilmis héalinden siyrilarak, duygularini
kontrol altina alabilen, giicli ve bagimsiz bir kadina donusir. Ozellikle dénemin
kadin temsil anlayisi disuntldiaginde, Tatiana'nin bu degisimi, kadin karakterler
icin oldukca guclendirici ve sira disidir.

Romanin icerigi kadar, Puskin’in kendi yasamiyla olan paralellikleri de dikkat
cekicidir. Onegin ve sair arkadasi Lensky arasindaki diello sahnesi, sadece
dramatik bir olay dedgil, ayni zamanda Puskin’'in trajik sonuna dair neredeyse
kehanet niteligindedir. Puskin, yillar sonra benzer bir sekilde dielloda hayatini
kaybetmistir. Bu durum, eserin biyografik boyutunu gtlclendirirken, Vladimir
Lensky’'nin Puskin’'in genclik ideallerini temsil eden karakteri oldugu yorumlarini da
anlamli kilar.

Ayrica Yevgeni Onegin, Puskin’in Bati'dan gelen romantik ve bireyci degerleri
sorgularken, Rus toplumunun geleneksel yapisina ve "Rus ruhu"na sadik kalma
cabasini da yansitir. Bati etkisindeki karakterlerin yasadigl yabancilasma, Puskin’in
yerel kimligi koruma istegiyle ortisir. Bu yoéniyle roman, yalnizca bireysel degil,
kultarel bir catismanin da edeb? izduasumauadur.

Yevgeni Onegin, bireyin i¢sel catismalarini, toplumsal rolleri ve askin dogasini
incelikle isleyen, zamansiz bir eserdir. Hem karakter analizleriyle hem de yapisal
bicimiyle, Puskin'in sanatsal dehasini gdzler &6nlne serer. Tatyana'nin
olgunlasmasi, Onegin’in duygusal donuklugu ve Puskin’in kaderle flért eden kalemi,
bu romani yalnizca okunacak degil, Gzerine distnilecek bir metin haline getirir.
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ADOLESCENCE

Ars. Gor. Dr. Aydan UNLUKAYA CEVIRIiCI

Reklamcilik Bolimii

Yénetmen: Philip Barantini
Senarist: Jack Thorne, Stephen Graham
Oyuncular: Stephen Graham, Owen Cooper, Ashley Walters, Erin Doherty, Faye Marsay, Christine Tremarco

Netflix'in 2025 yilinda yayimladig:r dért bélimlik mini dizi Adolescence, yalnizca bicimsel cesaretiyle degil,
tematik derinligiyle de dikkat ¢ceken, ¢cok katmanli bir yapim. Dizi, 13 yasindaki Jamie’'nin bir kiz édrencinin
6limuyle suclanmasinin ardindan gelisen olaylari merkezine alirken; genclik, dijital medya, dijital ugurum,
toplumsal cinsiyet ve aile dinamikleri gibi pek cok meseleyi de ayni anda ele aliyor. Her bdlumun tek plan (plan-
sekans) ile ¢cekilmis olmasi, yalnizca teknik bir tercih degil; izleyiciyi olaylarin icine ¢cekerek zamanin baskisini
ve karakterlerin ¢aresizligini daha dogrudan hissettiren, son derece etkili bir anlatim bigimi.

Dizinin merkezindeki Jamie karakteri Gzerinden islenen ergenlik temasi, oldukca carpici. Kimlik arayisi, sosyal
medya uzerinden kabul gérme arzusu, maskuilenlik baskisi gibi pek cok unsur bir arada isleniyor. Jamie’nin
sosyal medya tarafindan nasil manipile edildigi, arkadas cevresinde nasil davranmak zorunda kaldigi, ergen
bireylerin ne denli kirilgan bir zeminde kimlik insa etmeye calistigini gdzler éniine seriyor. Burada sosyal medya
adeta karanlik bir mentor gibi isliyor; Jamie'nin siddete yonelimi bireysel bir kotuluk degil, algoritmalarin
sekillendirdigi bir kimlik krizinin disavurumu olarak sunuluyor. Bu, dizinin sucun yalnizca bireysel degil ayni
zamanda sistematik bir mesele olduguna dair gig¢li bir séylem kurdugunu gdésteriyor.

Ozellikle Jamie'nin; yalnizligi, reddedilmesi ve arkadas cevresinde “erkek gibi” gériinme baskisi, onu radikal
iceriklerin etkisine acik hale getiriyor. Bu noktada dizi, incel (involuntary celibate / istemsiz bekér) kultirtine
dogrudan deginmese de onun sOylemsel diinyasina gic¢li gondermeler yapiyor. Jamie'nin internette karsilastigi
icerikler, kadin dismanhgini mesrulastiran bir dijital evrenin parcasi olarak beliriyor. Ozellikle genc¢ erkeklerin
kendi kirilganlklari Gzerinden 6fke, nefret ve intikamla beslenen bu tir dijital topluluklara yénelmesi, dizinin
elestirel damarini olusturuyor.

Aile dinamikleri de dizinin 6ne cikan baska bir boyutunu olusturuyor. Jamie'nin babasi Eddie’'nin oglunu
“kaybetmemek” adina verdigi mucadele, modern ebeveynligin caresizligine dair énemli bir érnek sunuyor. Dizi
boyunca babanin 6fkesi ve annenin suskunlugu udzerinden, ebeveynligin duygusal acmazlari ve iletisim
kopukluklari oldukca etkileyici bir sekilde isleniyor. Cocugun dijital yasamina erisemeyen ebeveynler, adeta
kendi evlerinde “yetkisiz kullaniciya” doéntsidyor. Bu durum, yalnizca bireysel degil, yapisal bir kopusun da
isareti.

Bazi elestirmenlerin hakli olarak isaret ettigi bir diger mesele ise genc erkeklerin temsili. Dizi, erkekligi
cogunlukla o6fke, glic gosterisi ve siddet ile iliskilendiriyor. Jamie'nin duygularini ifade edememesi, babasinin
futbol oynayamadig! icin Jamie'den utanmasi gibi toksik erkeklik kaliplarinin nasil i¢sellestirildigini ortaya
koyuyor. Fakat dizinin eksik kalan yanlarindan biri, alternatif erkeklik bicimlerinin —6rnegin empati kuran,
duygularini acikca ifade edebilen erkek figurlerinin— hikdyeye dahil edilmemesi olabilir. Bu yonuyle, dizi
maskilenlige dair elestirel bir farkindalik sunsa da ¢ézim uretmekten ¢cok sorunun agirligini ortaya koymayi
tercih ediyor.

Sonuc¢ olarak Adolescence, izleyicisini yalnizca bir su¢ hikayesine degil, etik bir yizlesmeye davet ediyor. Sug
nedir? Suclu kimdir? Bir ¢cocuk neden siddete basvurur? Ve biz bu hikdyenin neresindeyiz? Bu sorulara kolay
cevaplar vermektense, izleyicinin ic¢ini huzursuzlukla doldurmayi, konforlu yargilarimizi sorgulatmayi tercih
ediyor. Dizinin basarisi da belki tam olarak burada yatiyor: Gormezden geldiklerimizi, dijital ¢agin yeni
travmalarini ve c¢ocuklarin kayboldugu sessizlikleri yuzimuize carpmasi. Adolescence, hem bi¢cimsel hem de
iceriksel olarak gicliu bir cagdas dram 6rnegi ve genglige, suca ve topluma dair s6zi olan cesur bir yapim olarak
hafizalarda kaliyor.
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Avin Kitap Incelemesi
Ayrim- Pierre
Bourdieu

Ars. Gor. Ece DEMiRKAPU
Reklamcilik Boliimii

1930 dogumlu Pierre-Felix Bourdieu 23 Ocak 2002'ye kadar yasamis ve hayati Paris’te son bulmustur. Fransiz sosyolog,
antropolog ve felsefecidir. Fransa’nin en inlii okullarindan biri olan Ecole Normale Supérieure'de felsefe egitimi almistir.
ikinci Diinya Savasi sonrasinin en yaratici ve en verimli arastirmacilarindan biri olarak kabul edilmektedir. Askerligini
yaptigi Cezayir'de Fransiz sémurgeciligini yakindan tanima firsati bulmustur ve bu deneyimi arastirmalarini da oldukca
etkili bir hale getirmesini saglamistir. Ayni zamanda Avrupa Sosyoloji Merkezi'nin de kurucusudur.

1979 yilinda yayimlanan Pierre Bourdieu'nun "Ayrim: Begdeni Yargisinin Toplumsal Elestirisi" adli eseri, kiltturel tiketim
ve toplumsal sinif (is¢i sinifi, kiicik burjuvazi, orta ve Ust siniflar) arasindaki iliskiyi inceleyen énemli bir sosyolojik
calisma olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bourdieu, bu calismasinda 1217 kisilik bir 6rnekleme uygulanan sorulara verilen
cevaplarin analizleriyle bir arastirma tasarlamistir. Bu arastirma sonucunda farkli siniflarin kilttirel begenileri ve kiltirel
tiketim yatkinliklari arasindaki iliskiyi ele almistir. Ayrim, bireylerin ait oldugu toplumsal siniflarin bireyler Gizerinde hem
psikolojik hem de estetik begeniler olusturdugu fikri izerine insa edilmistir. Bourdieu, kilttrel begenilerin sinifsal bir yapi
olusturdugunu savunmaktadir. Ona gore kultirel tiketim aliskanliklari, bireylerin sosyal sinifini belirlerken ayni zamanda
bu siniflar arasindaki hiyerarsileri de pekistirmektedir. Kitapta, egitim sisteminin bu slrecteki roli 0&zellikle
vurgulanmistir. Ona gore egitim kurumlari, bireylerin sosyal konumlarini belirleyen ve pekistiren mekanizmalar olarak
islev gormektedir. Bourdieu’'ye goére begeni yargisi, sinif miicadelesinin gizli bir boyutu olarak ortaya c¢ikar.

Bourdieu bu kitabinda begeni disinda "habitus", "sermaye" ve "alan" gibi glinimiiz sosyolojisinde ¢cok dnemli konumda
olan kavramlari da ortaya koymustur. Ortaya koydugu en o6nemli kavramlardan biri “habitus”tur. Habitus, bireylerin
toplumsal konumlarina goére gelistirdikleri, distince ve davranis bicimlerini belirleyen kaliplardir. Bourdieu her sinifin
kendi habitusunu yarattigini ifade etmistir. Bireylerin toplumsal cevrelerinden edindikleri deneyimler ve aliskanliklar
baglaminda bu kaliplar ortaya cikmaktadir. Habitus, bireyin icinde bulundugu sosyal ortamdan etkilenmektedir. Bu
nedenle farkli sosyal gruplar arasinda farkli habituslar olusmaktadir. Ayrica habitus dinamik ve esnektir. Bireyin yasami
boyunca yeni deneyimler edinmesi ve sosyal etkilesimler yasamasiyla da sekillenmektedir. Bunun yaninda bireylerin
secimleri ve davranislari habitus tarafindan ydnlendirilir. Kisaca, bireylerin begeni ve tercihleri icinde bulunduklari
habitus baglaminda sekillenmektedir.

Bourdieu’nun Ayrim kitabindaki bir diger énemli kavram ise “sermaye” kavramidir. Sermaye, ekonomik, sosyal ve kiltirel
sermaye olarak tuce ayrilmistir ve bu baglamlarda bireylerin toplumsal yasamda nasil konumlandigini gésterir. Bourdieu,
ktltirel sermayeyi “bireylerin sahip oldugu kiltirel bilgi, beceri ve deneyimlerin toplami” olarak tanimlar. Ekonomik
konum bireylerin sinifini belirlerken, kismen ekonomik sermaye tarafindan kosullandirilan kiltirel sermaye de sinifsal
kesimleri yaratmaktadir.

Bourdieu'nun teorisinde kultiirel sermaye ve habitus birbirini tamamlayan unsurlardir. Kiltirel sermaye, kisaca, bireyin
sahip oldugu bilgi ve yetenekleri ifade ederken habitus bu bilgilerin nasil kullanilacagini belirlemektedir. Bu noktada sinif
ayriminin bu kavramlar tGzerinde belirleyici oldugunu ileri sirmustir. Farkli siniflara ait bireylerin sahip oldugu kultirel
sermaye diizeyleri, onlarin habituslarini sekillendirir. Ust sinifa ait bireyler genellikle daha fazla ekonomik sermaye ve bu
dogrultuda kultirel sermayeye sahip olduklarindan, bu durum onlarin aliskanlhklarini ve tercihlerini etkilemektedir. Bir
diger 6nemli kavrami olan “alan” ise bu sermayelerin etkilesimde bulundugu toplumsal mekanlari ifade eder. Bu
kavramlar, bireylerin sosyal hayat igcindeki davranislarini, tercihlerini ve kimliklerini sekillendiren temel unsurlardir.

Sonug¢ olarak, Bourdieu'nun "Ayrim" kitabinda islenen kulturel sermaye ve habitus kavramlari, bireylerin toplumsal
konumlarini anlamak adina ¢cok 6nem arz etmektedir. Bu kavramlar araciliiyla Bourdieu, toplumsal yapilarin nasil
sekillendigini ve bireylerin bu yapilar i¢indeki rollerini aciklamaktadir. Kitap sadece sosyolojide degil, felsefe ve diger
sosyal bilimlerde de énemli bir referans kaynagi olmus ve olmaya devam etmektedir. Bourdieu'nun-bu eserdeki yaklasimi,
"kultirel hepgcillik" elestirisinin yani sira, asiri deterministik olmakla suclanmistir. Ancak o bireylerin eylemlerinin
toplumsal yapi ile nasil etkilesimde bulundugunu ortaya koyarak bu elestirileri yanitlamistir./ Bourdieu'nun calismasi,
kilturel begenilerin toplumsal yapilar zerindeki etkisini anlamak icin kritik bir cerceve sunmaktadir. Bu eser araciligiyla
Bourdieu, sinif savasinin kilturel boyutunu derinlemesine inceleyerek literatiire énemli bir katkrdalbulunmustur.
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Ars. Gor. Mustafa Nurkan BITLISLI

Siyaset Bilimi ve Kamu Yo6netimi Bolumu

Nisan Ayi icin Bir Secki

Nisan ayi, doganin yavas yavas
canlandig, havalarin ISinmaya
basladigi ve giin 1s1gInIn icimize daha
cok isledigi bir zaman. Bu ayin
tazeligine eslik etmesi icin klasik
gitarin 6ne ciktigi bir secki hazirladik.
Listede yer alan eserler; melodileri,
duygusal anlatimlari ve orkestrayla
kurduklari uyum sayesinde, dinleyeni
kisa sireligine de olsa bulundugu
yerden uzaklastiriyor.

Rodrigo’nun “Concierto de Aranjuez”i
gibi klasiklesmis eserlerin yani sira,
Villa-Lobos ve Nikita Koshkin gibi
bestecileri de dahil etmek adina ugras

verdigimiz bu liste, umariz nisan
ayinda size eslik eder. Keyifli
dinlemeler dileriz.
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https://open.spotify.com/playlist/2EAxJLFy9GBuUYdhfnFscG

REKLAMCIL
SUREGLERiNIN DONUSU
YAPAY ZEKANIN ROLU

Dog. Dr. Yelda ULKER

Reklamcilik Bolimu

GlUnimuzde reklamcilik sektoru, teknolojinin gelisimiyle birlikte yapay zek&d (YZ) temelli
teknolojilerden yogun bicimde yararlanmaktadir. Ozellikle reklam grafik tasariminda yapay zeka,
hedef kitle analizine dayali 6zellestirme yapiimasini saglamakta ve dikkat ¢ekici gorsellerin hizli ve
disuk maliyetle Uretilmesine imkan tanimaktadir. Ayrica, yaratici sireci destekleyerek tasarimcinin
zaman ve emek tasarrufu yapmasina olanak saglamaktadir. Diger bir deyisle, yapay zekanin
sundugu olanaklar, reklam iceriklerinin Gretim sirecinde hem estetik hem de islevsel yeniliklerin
ortaya cikmasina katkida bulunmaktadir. Reklamcilar, yapay zek& destekli icerik analiz araclari
sayesinde tuketici davranislarini, estetik tercihleri ve gorsel egilimleri analiz ederek veri temelli bir
tasarim altyapisi olusturabilmektedir. Ornegin, bir kampanya icin hangi renklerin daha dikkat cekici
oldugu ya da hedef kitlenin hangi gorsel bicimlere daha olumlu tepki verdigi gibi bilgiler yapay zeka
yardimiyla belirlenebilmektedir. Ayrica, metin-gérsel eslestirmesi, logo olusturma ve sosyal medya
icin optimize edilmis gorsel icerik Uretimi gibi gdrevlerde, yapay zek& destekli tasarim yazilimlari
aktif bicimde kullanilmaktadir. Farkli gorsel Uretim odakli yapay zek& platformlari, reklamcilarin
yalnizca birka¢ kelimelik metin girdisiyle 6zgin ve yuksek c¢oézundarlikla grafikler elde etmelerini
mumkin kilmaktadir. Bu durum, tasarimcilarin zamandan tasarruf etmesine ve daha c¢ok stratejik
planlamaya odaklanmasina olanak tanimaktadir. Bunun yani sira, slrekli 6drenen algoritmalar
sayesinde sistem, zamanla kullanici tercihlerine adapte olarak daha kisisellestiriimis tasarim
Onerileri sunabilmektedir. Ancak reklam grafik tasariminda yapay zeka kullaniminin dezavantajlari
da bulunmaktadir. Ozellikle, yapay zeka uygulamalarinin c¢ogunlukla mevcut veri setlerine
dayanmasi nedeniyle tamamen o6zgin ve vyaraticit fikirler Gretme kapasitesinin sinirli oldugu
yoninde elestiriler yapilmaktadir. Bu durumun, tasarimlarin birbirine benzemesine ve 6zgunlikten
uzaklasmasina yol actigr dne surilmektedir. Ayrica, yapay zekd uygulamalariyla Uretilen goérsellerin
telif haklari belirsiz olabilmekte ve bu durum hukuki sorunlara yol acabilmektedir. Bunlara ek olarak,
yapay zekad uygulamalariyla toplumsal hassasiyetleri géz ardi eden iceriklerin ortaya cikmasi da
mumkin olabilmektedir. Son olarak, yapay zeké teknolojilerine asiri bagimlilik, insan tasarimcilarin
yaraticiligini koéreltebilmekte ve mesleki becerilerin zamanla degersizlesmesine yol agabilmektedir.

Sonug¢ olarak, reklam grafik tasariminda yapay zeka kullanimi, sirecgleri hizlandirarak verimlilik
saglamakta ve kisisellestirilmis gorseller Gretme imkani sunmaktadir. Ancak, yapay zekanin sinirli
yaraticl kapasitesi, tasarimlarin benzerlesmesine yol acabilmekte ve telif haklari gibi etik sorunlari
beraberinde getirebilmektedir. Bu nedenle, yapay zekéa teknolojilerinin reklam tasariminda faydali
olabilmesi i¢in, insan yaraticiligini destekleyecek sekilde dikkatli ve dengeli bir bicimde kullanil
onemlidir.
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Gunumiz dijital caginda bilgiye erisim hi¢c olmadigr kadar kolay. Sosyal medya
platformlari, haber siteleri ve video uygulamalari, kullanicilari icerikten icerige
yonlendiren sonsuz bir akis sunuyor. Bu durum, "siUrekli kaydirma (scrolling)”
kultarind dogurdu. Parmagimizi ekran Uzerinde yukari asagl hareket ettirmek
artik bir aliskanliktan 6te, neredeyse otomatiklesmis bir refleks haline geldi.

Bu kultar, bireylerin dikkat sirelerini ciddi sekilde etkiliyor. Eskiden birkacg
dakikalik bir yaziya veya videoya odaklanmak siradan bir durumken, artik
saniyeler icinde ilgimizi kaybetmeye basliyoruz. Hizla tuketilen icerikler,
beynimizi surekli yeni ve daha uyarici bilgileri aramaya sartliyor. Neticede derin
dusinme, odaklanma ve anlamli bilgi Uretme kapasitemiz zayifliyor.

Arastirmalar, ortalama dikkat suresinin yillar icinde belirgin bicimde azaldigini
gosteriyor. Ozellikle geng nesillerde, bir icerige verilen ortalama dikkat suresi 8
saniyenin altina inmis durumda. Bu, baligin dikkat slresiyle kiyaslandiginda bile
dusundurtct bir tablo ortaya koyuyor.

Surekli kaydirma aliskanligi sadece bireysel dikkati degil, toplumsal 6grenme
bicimlerini de dedistiriyor. Yilzeysel bilgiye asiri maruz kalmak, bireyleri
derinlemesine diusinmekten ve elestirel sorgulama yapmaktan uzaklastirabiliyor.
Ayni zamanda zihinsel yorgunluk, dijital tikenmislik ve/ dikkat daginiklig: gibi
sorunlar da bu kultirle dogrudan iliskili hale geliyor.

Bu yeni dijital duzende, dikkat sidremizi korumak ve bilin¢li icerik tuketimi
saglamak icgin bireysel stratejilere ihtiya¢ duyuyoruz. Bildirimleri sinirlamak,
odaklanmayi tesvik eden uygulamalardan faydalanmak ve dijital detokslara zaman
ayirmak bu stratejiler arasinda sayilabilir. Clinki dikkat, dijital dinyada en
degerli ama en ¢cok ihmal edilen kaynaklardan biri haline gelmektedir.

©)
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Surdurulebilir Tuketimin Yeni Nesil Temsilcisi:
Yenilebilir Pipet Uygulamasi

Gloria Jean’s Coffees Turkiye, sardurilebilirlik vizyonunu yalnizca bir
kavram olarak degdil, gundelik deneyimlere entegre edilen somut
adimlarla hayata geciriyor. Son olarak tanittiklari yenilebilir pipet
uygulamasi, hem cevresel sorumluluga hem de tiketici deneyimine
yonelik yenilik¢i bir dokunus niteliginde.

Klasik plastik pipetlerin dogada yarattigi kalici tahribatlara karsi
gelistirilen bu yenilebilir pipetler, tamamen doga dostu malzemelerden
uretildi. Kullanicilar, kahvelerini ictikten sonra bu pipeti atmak yerine
yiyebiliyorlar. Hem atik olusmuyor hem de cevreye zarar vermeyen bir
alternatif sunulmus oluyor. Ustelik pipetlerin estetik goérinumi ve
aromatik tadi, bu inovasyonu sadece fonksiyonel degil ayni zamanda
keyifli hale getiriyor.

Marka, bu kicik ama etkili degisimle aslinda buyuk bir farkindalik
yaratiyor. Cunkl inovasyon her zaman devrimsel teknolojilerle degil,
tuketim aliskanliklarint donustiren yaratici ¢oziumlerle de mumkin.
Gloria Jean’s, kahve deneyimini yalnizca bir icecek ritieli olmaktan
¢cikararak, dogaya duyarli bir yasam tarzinin parcasi haline getiriyor.

Bu girisim, markalarin surdurilebilirlik konusundaki samimiyetini
gOstermesi acisindan da onemli. Gunumuiz tuketicisi, artik sadece
kaliteli bir Grin degil, ayni zamanda degerlerle &ortisen bir marka
durusu ariyor. Gloria Jean’s bu talebi yerinde ve zamaninda bir
yenilikle karsiliyor.

Yenilebilir pipet uygulamasi, tiketiciyle dogayi1 ayni masada bulusturan
tatli bir detay olarak 6ne c¢ikiyor. Geriye yalnizca kahvenin keyfi ve
cevreye duyulan guven kaliyor.
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Dijital medya teknolojilerinin ilerlemesi ile bilgiye ulasmak hem zaman hem de maliyet acisindan daha kolay hale
gelmistir. Fakat bu kolaylik beraberinde bazi dezavantajlari da getirmistir. Dogru bilgi ile yanhs bilgi arasindaki
cizginin giderek yok olmasi, bu sorunlarin en basinda gelmektedir. Hem geleneksel medya hem de yeni medya,
dezenformasyonu yayma ve 0Ozellikle de toplumsal algilari sekillendirmede cok gicli araclara donismus
durumdadir. Siyasal iletisim baglaminda kullanilan dezenformasyon ise, segcmenlerin oy tercihini ya da toplumsal
olaylara verdikleri tepkileri sekillendirme ac¢isindan ciddi sonuclar meydana getirebilmektedir.

Turk Dil Kurumu, Fransizca kokenli olan “dezenformasyon” kelimesi icin “bilgi carpitma” karsiligini
kullanmaktadir. Diger bir ifadeyle; dogruyu bir amaca hizmet etmek uzere, genellikle bir kasit gbdzeterek
degistirme, yanlis bir algi olusturmaya ¢abalama girisimidir (Aktaran Turan, 2015). Dolayisiyla, dezenformasyon
ile dogru gibi gorinen bilgiler kendi iceriginden saptirilarak ya da secici bir sekilde sunularak gercegi
carpitmaktadir. Bir propaganda olarak da degerlendirilebilecek bu yéntem, kamuoyunun algisini yonlendirmek
amaciyla da stratejik olarak kullanilabilir.

Dezenformasyon hem geleneksel medyada hem de yeni medyada karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel medyada
dezenformasyon genellikle esik bekgiligi, editoryal tercihler, yayin politikalari, hikimetlerin dogrudan ya da
dolayli etkisi ile sekillenerek karsimiza ¢cikmaktadir. Haberlerin carpitilmasi, siyasi kisilerin ya da politik olaylarin
olumlu/olumsuz sekillerde temsili kadar belirli kisilerin, bilgilerin ve olaylarin sistematik bir bicimde yok sayiimasi
da kamuoyunu yoénlendiren gicli dezenformasyon teknigi olarak degerlendirilebilir. Kapitalizmin yikselisi ile
bircok llkede var olan holdinglesme ve tekellesme gibi medya sahiplikleri, dezenformasyonun kurumsal bir boyut
elde etmesine sebep olmaktadir. Cinki, ayni sermaye grubuna bagli televizyon kanallari, gazeteler ve haber
ajanslari benzer icerikleri ayni perspektiften treterek bilgi cesitliligini yok etmektedir. Haberleri manipile etme,
sansir uygulama ya da sessizligi stratejik olarak sdrdirme gibi yontemler kamuoyunu yaniltma pratiklerini
sistematiklestirmektedir.

Yeni medya teknolojileri ise dezenformasyonu daha hizli ve kontrolsiiz bir bicimde dolasima sokmaktadir.
Gunumizde sosyal medya platformlari araciligi ile sadece etik anlayisi benimsemis gazeteciler degil, siradan
bireyler de icerik Udreticisi konumuna ulasmistir. Bu durum fikir temsili ac¢isindan ¢ogulculugu ve
demokratiklesmeyi beraberinde getirse de dezenformasyonun artmasina da ortam saglamistir. Dogrulugu teyit
edilemeyen bilgilerin yayilmasi, deepfake gibi sahte gdrsellerin ortaya ¢cikmasi ve bot hesaplarin artmasi ile bilgi
Kirliligi artmistir.

Dezenformasyonun etkileri bilgi Kirliligi ile sinirh degildir. Hem bireysel hem siyasal hem de toplumsal dizeyde
ciddi sonuclar dogurabilmektedir. Surekli yanlis bilgiye maruz kalan bireyler, zamanla elestirel disinme yetilerini
kaybederek pasiflesebilir. Ayrica, surekli bilgi akisi icinde neye inanacagini bilemeyen kisilerde guven kaybi,
kafa karisikligi gibi sonuglar da gorilebilir. Siyasal diizeyde ise kurumlara ve siyasete olan guveni zedeleyebilir,
se¢cmen davranislarini manipile edebilir ve demokrasinin mesruiyetini sorgulamaya itebilir. Toplumsal diuzeyde
ise kutuplasmay! derinlestirebilir. Bu kutuplasma, hem ortak gerceklik duygusunun yitirilisi hem de farkl
dusiincelere tahammuliun ortadan kalkmasi ile toplumsal baris tehdidi gibi tehlikeli sonuclar dogurabilir. Hem
geleneksel hem de dijital medya araclarinda dezenformasyon ile micadele i¢cin ¢ozum yollarindan bazilari
medya okuryazarhgi, etik gazetecilik ve seffaf siyasal iletisim yéntemleri olabilir. Yalan ile gercegin birbirine
karistigl bu ¢cagda, elestirel dustinceyi tesvik eden ve gergek bilgiyi dnceleyen medya kiltirinin gelisebilmesi,
toplumlarin demokrasi mesruiyeti acisindan énem tasimaktadir.

Kaynakca:
Turan, C. (2015). Acikhgin yanilsamasi: Dezenformasyon ¢agimizin kitle imha silahi mi. Akademik Bilisim Konferansi, (s 110).

SAYFA| 19



é SAGLIK-

KOKU VE iINSAN DAVRANISLARI: PSIKOLOJI
PSIKOLOJIK VE EVRIMSEL BAGLANTILAR x\\

1. Koku ve insan Algisi

Bir calismada, sevilen kokular (6rnegin yeni bigilmis ¢im, ev yapimi ekmek) ile sevilmeyen kokular (ter,
benzin, sigara dumani) belirlenmis ve bu kokularin anilarla baglantili olarak nese veya tiksinti gibi gucli
duygusal tepkiler uyandirdigr godzlemlenmistir. Bilim insanlari, tim kokularin baslangi¢ta notr oldugunu,
ancak insanlarin deneyim ve anilarla kokulari olumlu veya olumsuz olarak siniflandirdigini belirtmis ve
kokunun bilincdisi olarak kaydedilen duyusal bir etkiye sahip oldugunu vurgulamislardir (Ozan, 2020: 250,
252). insanlarin koku algilari, yalnizca kimyasal uyaranlarla degil, ayni zamanda gorsel ipuclariyla da
sekillenir. Kokular kultirel sdylemlerde genellikle diger duyulara kiyasla daha disik bir statiye sahiptir;
“keskin g6zli” ya da “iyi kulaga sahip” gibi olumlu ifadeler sik¢ca kullanilirken, koku duyusuna dair ifadeler
cogunlukla “kokusu c¢ikti” ya da “burnunu sokmak” gibi olumsuz cagrisimlar tasir. Bu da kokunun kiltirel
bilincte daha ¢ok rahatsizlik ya da mahremiyet ihlali ile 6zdeslestirildigini gésterir.

2. Koku ve Psikoloji: Tarihsel ve Kiiltiirel Baglantilar

Tarih boyunca koku, 6zellikle ritiel ve dini térenlerde bilincle bilingalti arasinda koépri kuran, kutsal gegisleri
kolaylastiran gucli bir ara¢ olarak kullaniimistir. Antik felsefede koku, bedensel hazlari ve arzulari temsil
ettigi icin asagi gordlmus; ruhun ytceligi ile celistigi distnulerek dislanmistir. Darwin ve Freud gibi
dasundurlerce ilkel ve bastirilmis arzularla iliskilendirilerek geri plana atilan koku duyusu, 20. yuzyilda limbik
sistemle dogrudan baglantisinin kesfedilmesiyle birlikte hafiza, duygu ve biling disi slreclerdeki belirleyici
rolilyle psikolojide yeniden merkeze oturmustur. Marcel Proust’un iinlii “Kayip Zamanin izinde” adli eserinde,
“Madeleine kurabiyesi’nin cayla birlesen kokusunun bir ¢cocukluk anisini ani ve canli bicimde tetiklemesi,
kokunun yalnizca anilari degil, onlara eslik eden duygulari ve duyusal detaylari da geri getirme gucinu
ortaya koyar. Bu etki literatlirde “Proustian Bellek” olarak aniimaktadir.

3. Koku ve Evrimsel Psikoloji: Es Secimi ve Genetik Uyum

Evrimsel psikolojiye gore es secimi, genetik uygunluk ve Greme basarisini maksimize etmeye yonelik adaptif
stratejilerle sekillenir. Bu cercevede, koku duyusu, Ozellikle kadinlar i¢cin, potansiyel partnerin bagisiklik
sistemi uyumu ve genetik saglhgl hakkinda kritik ipuglari sunar. Arastirmalar, kadinlarin romantik partner
seciminde erkegin kokusunu dis gorintsten ve diger fiziksel 0Ozelliklerden daha ©6nemli bulduklarini
gostermektedir. Ozellikle kendilerinden farkli MHC (Major Histocompatibility Complex) genetik yapisina sahip
erkeklerin kokusu daha cekici bulunmakta, bu da daha saghkh ve bagisiklik agisindan avantajli yavrular
uretme sansini artirmaktadir. Kadinlarin erkeklere kiyasla kokulara daha hassas ve ayrintili tepkiler vermesi,
koku bilgisinin es seciminde evrimsel bir filtre olarak isledigini géstermektedir. Sonuc¢ olarak, koku duyusu
sadece biyolojik bir algl sistemi degil ayni zamanda, evrimsel olarak sekillenmis bir psikolojik es se¢cme
stratejisidir. Bu strateji, insan c¢ifttesme davranisinin bilissel ve duygusal sireclerine derinlemesine entegre
olmustur.

Ars. Gor. irem UYAR

Psikoloji Bolumu

Kaynakca: :
Aydin, M. D. Peter De Cupere’nin Sanatinda Bir ifade Bigimi Olarak Koku. Ordu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyal Bilimler
Arastirmalari Dergisi, 11(2), 403-416.
Buss, D. M., & Schmitt, D. P. (1993). Sexual strategies theory: an evolutionary perspective on human mating. Psychological Review,
100, 204 - 232.
Herz, R. S., & Cabhill, E. D. (1997). Differential use of sensory information in sexual behavior as a function of sex. Human Nature, 8,
275 — 286.
Herz, R. S., & Inzlicht, M. (2002). Sex differences in response to physical and social factors involved in human mate selection: The
importance of smell for women. Evolution and Human Behavior, 23(5), 359-364.
Ozan, V. (2020). Kokular Kitabi. Everest Yayinlari.
Wedekind, C., Seebeck, T., Bettens, F., & Paepke, A. J. (1995). MHC-dependent mate preference in humans. Proceedings of the
Royal Society of London, Series B: Biological Sciences, 260, 245 — 249.
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Kiiltir Bozumu Hareketi Baglaminda Yikici Reklamlar

Ars. Gor. Dr. Aydan UNLUKAYA CEVIRICI
Reklamcilik Bélimu

Kiltdr bozumu, ana akim medya anlatilarina ve tiketim kilttriiniin dayattigi hegemonik ideolojilere
kars! gelistirilen elestirel bir miudahale stratejisidir. ilk olarak 1980'li yillarda Negativiand adli ses
kolaj grubu tarafindan ortaya atilan bu kavram, baskin séylemlerin merkezi sembollerini yapisokiime
ugratan ve sembolleri alternatif baglamlarda yeniden tanitan, sembolik bir protesto bicimini ifade
etmektedir. Kultir bozumunun temel hedeflerinden biri, ana akim medyanin ve tuketim kaltirinin
dusuncelerimizi ve davranislarimizi manipile etme ve kontrol etme yollarini ortaya g¢ikarmaktir.
Kiltlr bozucular, bu gticler tarafindan surdirilen baskin anlatilara ve ideolojilere meydan okuyarak,
elestirel disinmeyi tesvik etmeye calismakta ve alternatif seslerin ve bakis acilarinin duyulmasi icin
alanlar yaratmay1 ve baskalarina statiikoyu sorgulama ve meydan okuma konusunda ilham vermeyi
amaclamaktadir. Sanatcilar ve aktivistler egemen kiltirel normlara meydan okumak ve bunlari
yikmak icin kinaye, ironi ve parodi gibi teknikler kullanmaktadirlar. Bu baglamda kulttir bozumunun
0zunde, kamusal alanlari geri almak ve onlari muhalefet ve elestiri platformlari olarak kullanmakla
ilgili oldugu soylenebilir. Bu, billboardlari ve reklamlari degistirmekten, poptler logolarin ve
markalarin parodi versiyonlarini olusturmaya kadar bir¢cok sekilde olabilmektedir. Kiltlr bozucular,
tanidik gortuntileri ve sembolleri kendine mal ederek ve yeniden baglamsallastirarak, tipik olarak
onlarla iligkilendirilen mesajlari ve anlamlari bozmayl amaclamaktadir. Bu, hiciv, ironi ve mizahin
yani sira daha catismaci ve dogrudan eylemler yoluyla yapilabilmektedir.

Kiltdr bozucularin en yogun faaliyet gosterdigi alan ise kapitalizmin en belirgin sekilde kendini
gosterdigi platform olan reklamlardir. Kiltiir bozucular markalarin yaptiklari reklamlari bozuma
ugratarak yikict reklamlar Uretmektedir. Bu dogrultuda gelistirilen yikici reklam uygulamalari,
geleneksel reklamlari bicimsel ve iceriksel olarak elestirel bir yeniden Uretime tabi tutmaktadir. Yikici
reklamlar, markalarin idealize ettigi tiketim imgelerini ters yiz ederek, tiiketiciyi edilgen bir alici
olmaktan ¢ikarip kulttrel Gretimin aktif bir 6znesi haline getirmeyi hedeflemektedir.

Yikici reklamlar bireysel ya da kolektif aktorler tarafindan Gretilebilmektedir. Grafik mudahaleler,
dijital duzenlemeler ya da kamusal alandaki reklam panolarina yonelik dogrudan eylemler
araciligiyla bu pratikler gerceklestiriimektedir. S6z konusu eylemlerin kurumsallasmis orneklerinden
biri olan Adbusters Medya Vakfi, “Hichir Sey Satin Almama Guni” ve “TV Kapatma Haftas” gibi
kampanyalarla tiketim kdltiriinin elestirisini kiiresel 6lcekte gorunir kilmistir. Nike, Coca-Cola,
Balenciaga, Marlboro, GAP, Apple ve McDonald's gibi dinya capinda bilinen markalara karsi
yapilan yikici reklamlar, Adbusters’in internet sitesinde ve dergilerinde yayinlanmakta ve genellikle
elestirel bir bakis acisiyla bu markalarin Grtnleri, is etigi veya tiketim kiltlriine yonelik mesajlar
icermektedir.

Kultir bozumu hareketi baglaminda gerceklestirilen yikici reklam uygulamalari, mevcut kiltirel

yapinin elestirisini sanatsal yaraticilik aracihgiyla gorinur kilmaktadir. Bu pratikler, reklamin yalnizca
ekonomik bir ara¢ olmadigini; ayni zamanda ideolojik, kilttirel ve politik bir miicadele alani oldugunu

ortaya koymaktadir.
JKIP AD M
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Tiiketici Giivenini Sarsan Iki Yiizlii Strateji:
Yesil Reklamcilik ve Yesil Aklama

Dog. Dr. Yelda ULKER
Reklamcilik Boliimi

Glunumuzde, dogru gevre bilincinin artmasi ve cevresel sorunlarin kiiresel bir endise haline gelmesiyle birlikte,
markalar cevre dostu drtnler ve uretim sirecleriyle ilgili mesajlar vermeye baslamistir. Bu streg, 6zellikle
tuketicilerin ¢evresel etkilere duyarl hale gelmesiyle hiz kazanmis, ¢evresel sorumlulugun ve surduralebilirligin
reklam stratejilerine entegre edilmesiyle, yesil reklamcilik kavrami ortaya cikmistir. ilk zamanlarda, yesil
reklamcilik sadece organik, geri donustirilmis veya dogal malzemeler kullanimi gibi somut cevresel
uygulamalari tanitirken, zamanla cevresel etkileri azaltmayi amaclayan stratejilerin de vurgulandigi bir alan halini
almistir. Bu kavramin gelisimi, yalnizca markalarin pazarlama stratejilerindeki degisimini degil, ayni zamanda
tuketici davraniglarinin ¢evresel sorumlulukla daha fazla sekillenmesini de etkilemistir. Ancak giinumuzde yesil
reklamcihgin, cevresel surdurulebilirligi sadece bir iletisim araci olarak degil, ayni zamanda etik bir sorumluluk
olarak benimsemenin yolunu agcmasiyla birlikte, bazi markalar cevre dostu imaji yaratma amaciyla yaniltici
uygulamalara basvurmaya baslamistir. Bu uygulamalar, "yesil aklama" (greenwashing) olarak adlandiriimaktadir.

Yesil aklama, bir markanin veya uriiniin ¢evreye duyarli oldugu izlenimini yaratmaya yonelik yaniltici reklamlar
yapmas! olarak tanimlanmaktadir. Tlketicilerin glvenini sarsarak ve surdurulebilirlik hareketini zayiflatarak
onemli bir sorun olan yesil aklama, urtnlerin cevresel faydalari konusunda tiketicileri yaniltmakta ve gercek
cevresel iyilestirmeler saglamak yerine, yalnizca iletisim stratejileriyle manipule etmektedir. Boylece, gercek
cevresel degisikliklere yol acacak etkili stratejilerin benimsenmesini engelleyebilmektedir. Ornegin, bazi sirketler,
Urtnlerinin cevre dostu oldugunu vurgulayan ambalajlar kullanmakta, ancak bu trlnlerin icerikleri veya Uretim
surecleri cevresel etkiler acisindan zararli olabilmektedir. Bu tur uygulamalar, tiketicilerin yaniltiimasina yol
acarak, cevre dostu olma iddialarinin gercekte ne kadar gegerli oldugu konusunda kafa karisikligr yaratmaktadir.
Diger bir deyisle, tiketiciler, cevre dostu Urtinlere yonelik dogru bilgiye sahip olmadan, yaniltici reklamlar ve
iletisim taktikleriyle karsi karsiya kalmaktadir. Bu da, yesil aklama uygulamalarina maruz kalan markalarin
guvenilirligini zedelerken, surdurulebilirlik hareketinin etkisini de azaltmaktadir. Bu baglamda, yesil reklamcilik ve
yesil aklama arasindaki farklarin anlasiimasi, markalarin etik sorumluluklarini yerine getirmesi ve surdurdlebilirligi
tesvik etmesi adina kritik dneme sahiptir. Dolayisiyla, markalarin yesil reklamcilik stratejilerinde seffaflik ve
dogruluk saglamalari, yalnizca tiketici givenini kazanmakla kalmaz, ayni zamanda cevresel sorumluluklarini
gercek anlamda yerine getirmelerine olanak tanir.
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Sosyallesme Zamani

Ars. Gor. Zehra MAKAR
isletme (ingilizce) Bolimii

Kulup: Muzik Kultbi

Muzik sektérine, muzige ilgi duyuyor; Gniversitemizde muzik kapsaminda sosyallesmek istiyorsaniz, bu
kultp tam size gore. Kultibl sosyal medya hesabindan takip edebilirsiniz:

Instagram: gelisim_muzik

IGU’de Cindem

Doénemi Yariladik!

Okul ha acildi ha acilacak dedigimiz gutnlerden,
doénemi yariladigimiz gunlere geldik. Havalarin da
tam gulzellestigi zamanlarda derslere katilmak,
6dev yapmak ne kadar zor olsa da 6numuzde
cok kisa bir zaman kald. lyi degerlendirmek
lazim!

Sosyalleselim

Serefiye Sarnici

Gunler uzadikga cesitli etkinlikler, yartyusler yapma imkanimiz
daha da artiyor. Bir ders cikisi arkadasglarinizla Sultanahmet
tarafinda yuUrlGyUs yapip, Serefiye Sarnici'ni ziyaret ederek
gunl kapatabilirsiniz. Gérkemli isiklandirmasi, sttunlari ve 1sik
gosterilerinin sizi etkileyeceginden eminiz. Fotograf ¢cekmeyi
ve cektirmeyi de seviyorsaniz tam size goére bir yer.
Gittiginizde yorumlarinizi bizimle paylasmayi unutmayin <

Instagram: iguiisbf
Twitter: iguiisbf
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Istanbul, Mayis ayinda ilgi cekici etkinliklere ev sahipligi yapiyor.
Bunlardan bazilarini sizler icin derledik...

Etkinlik Turu Etkinlik Adi Mekan Tarih

Konser Yuksek Sadakat Holly Stone Beyoglu 3 Mayis Cumartesi
Tiyatro Susam Sokagi Trump Sahne 4 Mayis Pazar
Stand Up Anlatan Adam Duru Tiyatro Watergarden | 6 Mayis Sall

Konser Hande Unsal Jolly Joker Vadistanbul 8 Mayis Persembe
Tiyatro Alti Ustli Komedi House of Perermence 10 Mayis Cumartesi
Konser Mahsun Kirmizigil Nossa Costa 14 Mayis Carsamba
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Nevin METIN
Reklamcilik Béliimii 2. Sinif Ogrencisi

insanin kendisi hakkinda herhangi bir tanima sahip olmasinin olduk¢a gii¢ oldugunu disinurim.
Sonsuz ihtimallerle dolu yasanan hayatlari belirli bir kaliba sigdirmak mimkin mudir? Kisi, yasadikca
ve deneyimledikce ne olmadigini tecriibe eder; bdylece ne oldugu ve ne olacagl konusunda bir fikir
edinebilir. Fikirler de her zaman gelismeye, degismeye tabidir. iste bu kendini tanima yolculugumda cikti
karsima reklamcilik.

Kendimi bildim bileli susmak bilmedigim sdylenir. Bir konuda en ufak bilgi sahibi olduysam bunu
paylasmak, karsimdaki insana 6gretmek ve ondan 6grenecegim yeni fikirlerle pekistirmek isterim.
Reklamcilik tam bu noktada tercihim oldu. “Civil civil bir bolim,” okuldaki ilk dersimde bunu
dusunmistum. Reklamcihgin, daha da agmak gerekirse iletisim alaninin sabit bir rengi yoktur. Siyah ya
da beyaz degildir, bltin renkler onundur. Genis bir yelpazesi vardir, mezun olduktan sonra ne
yapabilecegini, bolimi okurken kesfedebilme olanagi sunar.

Yazmay! hep sevmisimdir, metin yazarligi dersi alacagimi ilk gérdigimde muhtemelen kariyerime bu
alandan devam ederim diye distiinmuistiim. Tahmin ettigim gibi reklam senaryolari yazmak beni oldukca
mutlu etti. Ancak Fotografcilik dersi aldigimda yepyeni bir yonimu kesfettim. Fotograf cekmek, hayal
ettiklerimi kayda alabilmek ne keyifliymis meg@er. Bunun Uzerine tecriibe kazanmak adina okul igcinde ve
disinda birka¢ cekimde bulunmak icin kollar sivadim. Sadece yazarlik ve fotografcilik degil; okudugum
bolim, kendimde bambaska yonleri kesfetmemi sagladi. Dijital ortamda tasarim yapmaya da burada
basladim. Derslerin kazandirdiklarinin yani sira, roportaj ve arastirma gibi ddevler sayesinde asla
vazge¢cmemeyi, gerektiginde ise azimle ¢abalamak gerektigini 6grendim.

Bu surecte tiyatro kulibline katilmanin, verdigim en iyi kararlardan biri oldugunu sdyleyebilirim. Tiyatro,
topluma ayna tutar ve gercekleri yansitir. Reklamsa icinde sanat 6geleri barindirir ve topluma, ideal
toplumun aynasini tutarak yol gosterir. Ancak reklam ve sanat birbirinden bagimsizdir; sanat, reklam icin
bir aractir. Tiyatro kulibinde okudugum senaryolar, edindigim arkadasliklar, konfor alanimdan ¢ikarak
bulundugum her ortam ve 6grendigim her yeni bilgi bana ¢ok sey katti.

Okulda vakit gecirdikge, aldigim her yeni ders ve bulundugum her yeni ortam, adeta yapbozun kayip
parcalarini doldurur oldu. Su anda 2. sinif 6grencisiyim ve mezun oldugumda ortaya cikacak resmi
gormek igin sabirsizlantyorum.
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Dilan ELMAS
Reklamcilik Boliimii Mezunu

Herkese cokca selamlar! Yillar énce kazandigim istanbul Gelisim Universitesi Reklamcilik
Bolumu sayesinde, gerek yollarimizin kesistigi essiz akademisyenlerle gerekse okulumuzun
sundugu cesitli etkinliklerle kendime bir¢cok avantaj kattim. Gelin hep beraber ufak bir zaman
yolculugu yapalim.

2020 - 2024 yillar1 arasinda tam burslu olarak Reklamcilik bdlimu ile lisans egitimimi
tamamladim. Bu doért senelik maceramda okulumuzun degerli akademisyenleri sayesinde
cesitli sergilerde, kulip projelerinde ve diger bircok etkinlikte bundan blyuk bir mutluluk
duyarak gorev aldim. Sadece reklamciligi 6grenmekle yetinmeyip grafik tasarim, kurgu ve
metin yazarligi gibi alanlarda kendimi epey gelistirdim ve bir portfolyo olusturdum. Bunlarin
yani sira basta boélimimizin akademisyenleri olmak Uzere yollarimizin kesistigi tum
akademisyenler beni gonulli staj programlarina tesvik ettiler. Boylece ilerideki kariyer
yolculugumda sunabilecegim bana ait o portfolyo, adim adim gelismeye basladi.

Okulumuzun, kariyer yolculugum boyunca bana sundugu imkanlar sayesinde, bu yola
cikarken nelere dikkat etmem gerektigini ¢ok iyi 6grendim. Akademisyenlerim ile irtibati hig
birakmadim. istanbul Gelisim Universitesinden mezun olduktan sonra bile, kariyer
yolculugunuz boyunca destek gérmeye devam edeceginizi gonil rahathgiyla sdyleyebilirim.

"Sadece bir reklam isi" demeden; bu meslegin, ekip ruhu, etkili iletisim ve seckin yontemlerle
nasil hayata gegcirildigine bizzat tanik oldum. Meslegimi 6grenirken, ayni zamanda
okulumuzun ve akademisyenlerimizin sundugu olanaklar sayesinde kendimi ve ne istedigimi
daha iyi anlama firsatt buldum. En basit 6rnekle; sanata, yeni medya araclariyla nasil
yaklasmam gerektigini 6grenmek amaciyla sectigim "Yeni Medya ve Sanat" dersi
kapsaminda duzenlenen "Sokak Fotograf¢ihgi Yarismasi” etkinliginde, buyuk bir
motivasyonla 2.'lik elde ettim. Bu sirecte yalnizca bir basari kazanmakla kalmadim, diinyaya
farkl bir bakis acisiyla nasil bakabilecegimi de kesfettim. Potansiyelimin, kendi bildigimden
¢cok daha fazla oldugunu anladim.

Okulumuzun sundugu tim bu olanaklar sayesinde, yaraticiliginizin tGzerine daha fazlasini
ekleyerek hayalini kurdugunuz kariyer yolculuguna saglam adimlarla ilerlemenizi diliyorum.
Bu stirecte, “Kendime daha fazla ne katmallyim?” sorusunu her defasinda kendinize sorarak

tim imkénlari en iyi sekilde degerlendirmenizi ¢ok isterim.

Sevgiyle kalin!
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Aysenur SOLAK

Reklamcilik Bolimi CAP

A N A D A L Ogrencisi

Reklamcilik Boliminde cift anadal yapmaya karar vermemde, bolimdeki hocalarin bilgi birikimi ve dersleri
isleyis tarzlari buyuk rol oynadi. Her biri alaninda yetkin, sektérel deneyime sahip hocalarimiz sayesinde;
reklamcihgin yalnizca yaratici fikirlerden ibaret olmadigini, strateji, analiz ve arastirmanin da isin
merkezinde oldugunu égrendim.

Ozellikle metin yazarligi, reklam yonetimi ve medya tasarimi gibi derslerde sadece teorik bilgiler degil,
guncel kampanyalarla desteklenen icerikler sayesinde sektoriin dinamiklerini anlamaya basladim.
Markalar Uzerine yapilan analizler, yaratici distinme suregleri ve hocalarimizin derslerde alaninda uzman
konuklari etkinliklere davet etmesi bu deneyimi daha zengin hale getirdi.

Ana bolumim olan Lojistik Yonetimi Bolumunde daha teknik ve planlamaya dayali bilgiler edinirken,
reklamcilik sayesinde yaraticiigimi gelistirme firsati buldum. iki alanin birbirini nasil tamamlayabildigini
goérmek, bana hem analitik hem de yaratici distinebilme becerisi kazandirdi.

Reklamcilik Bolumu, kendimi gelistirmem ve farkl alanlarda distinebilmem acisindan bana 6nemli katkilar
sagladi. Alaninda uzman ve samimi hocalarimiz sayesinde hem mesleki hem de kisisel olarak yeni bakis
acllar kazandim. Bu surecte edindigim bilgi ve deneyimler, kariyer yolculugumda bana isik tutacak guclu
bir temel olusturdu.
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Dr. C")gjr. Uyesi Seyra KESTEL
Reklamcilik B6limu
Eskisehir, Turkiye'nin i¢c Anadolu Bélgesi'nde yer alan, 6§renci nifusu ve kiiltiirel gesitliligiyle dikkat ¢eken
hem modern hem de kékli bir kenttir. Bu kultlirel zenginlik, Eskisehir’in mutfagina da yansimistir. Sehir,

Ozellikle Tatar, Turkmen ve Anadolu mutfaklarinin izlerini tasiyan 6zgin lezzetleriyle kendine 6zgu bir
gastronomik kimlik kazanmistir.

Ci borek, Eskisehirin simgesi haline déniismiis en meshur yemegidir. Aslen ’ ™
Kirirm Tatarlarina ait olan bu lezzet, sehre gbé¢ eden Tatar topluluklari " N
araciligiyla Eskisehir mutfagina kazandiriimistir. Tatar dilinde “ci”, “lezzetli”

demektir. ince bir hamurun igine kiymali har¢ konularak yarim ay seklinde
kapatilip bol yagda kizartilmasiyla hazirlanan ¢i bdrek, disi citir, ici sulu ve
lezzetli bir yapiya sahiptir. Kentte bircok ¢i bdrek¢i bulunur ve bu lezzet, gelen
turistlerin genellikle tattigi ilk yemeklerden biridir. Ustelik porsiyonlari
doyurucu olmakla beraber olduk¢ca ekonomiktir.

Sadece c¢i borek degil; bircok hamur isi Eskisehir mutfaginda onemlidir.

Ornegin hashasl c¢orek, bol hashas ezmesiyle yapilan, rulo seklinde sarilarak

.. dilimlenen ve firinlanan hamur isidir. Ayrica hashasli gozleme, Eskisehir

mutfaginin sevilen hamur islerinden bir digeridir. ince ve kat kat acilan

hamurun arasina siurilen hashas ezmesiyle hazirlanir ve pigirilir. Her iki

. hashasli da genellikle kahvaltida tuketilir. Yine Tatar kualtdranun etkisiyle

.! Eskisehir gastronomisine kazandirilan gobete, kat kat acilan hamurlarin
- arasina i¢c harc olarak genellikle kiyma konularak hazirlanir.

Bir diger 6zgun tat ise balaban kebaptir. Eskisehir'e 6zgl bu kebap, 1zgara koftelerin ve ¢op sisin kigik
dogranmis pidelerin Gzerine yogurt, salcali sos ve eritilmis tereyagi ile servis edilmesiyle hazirlanir. Goriinus
olarak Bursa’'da meshur olan iskender kebaba ya da pideli kéfteye benzese de kullanilan malzemeler ve
sunum tarzi agisindan farklidir. Genellikle tas firinda pisirilmis pidelerle hazirlanmasi ve pidelerin et suyu ile
Islatilmasi bu yemegi 6zel kilmaktadir.

Eskisehir’'de ayrica yoreye 6zgu kurutulmus eristeler de onemli bir yer
tutar. Ozellikle kirsal bolgelerde yasayan halk, geleneksel yontemlerle

e X |

farkli yemeklere eklemek Uuzere eriste hazirlayarak kislik yiyeceklerini . Jj‘r
depolamaya devam etmektedir. Bu da sehrin modern yo6nlerini korudugu = N
kadar geleneksel yonlerini de korudugunu géstermektedir.

a4

Eskisehir’in tath kdltirinde ise met helvasi olduk¢ca 6nemlidir. Un, seker ve yagla hazirlanan bu helva,
yogun emek verilerek hazirlanan geleneksel bir tariftir. El ile yogrularak kivam alan met helvasi, agizda
dagilan dokusu ve taze sunumu ile bilinir.

Sonu¢ olarak Eskisehir mutfagi; kulturel c¢esitliligi, tarihi
dokusu ve kendine has lezzetleriyle Anadolu'nun 6nemli
sehirlerinden biridir. Sehri ziyarete gelen turistlerin bu yerel
lezzetleri kesfetmesi, Eskisehir’i daha yakindan tanimasi igin
onemli bir firsattir.

|"‘”“E$ A
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YAYINLARIMIZ

Doc. Dr. Festus Victor Bekun'un “Energy intensive
growth and the transition pathways: Insights into the
role of renewable energy and open market conditions
in developing countries” baslikli makalesi Energy’de
yayimlandi.

Doc¢. Dr. Festus Victor Bekun'un “The economic
impact of educational tourism development: the role
of educational tourism receipts” baslikli makalesi
Current Issues in Tourism’da yayimlandi.

Doc¢. Dr. Festus Victor Bekun'un “Technological
Innovation and Sustainability: Do Homegrown
Innovations Foster Greater Ecological Sensitivity?
Simulation-Based Insights From South Africa” baslikl
makalesi Sustainable Development'da yayimlandi.

Do¢. Dr. Ayse Meri¢c Yazicrnin “The Impact of
Financial Institution Quality and Financial Stability on
Trade-Adjusted Carbon Emissions: The Moderating
Role of Green Innovation and Environmental Taxes”
baslikh  makalesi Sustainability (Switzerland)'de
yayimlandi.

Dr. Ogr. Uyesi Seda Mumlu Karanfil'in “Warwick-
Edinburgh mental well-being scale (WEMWBS) - a
validity and reliability study in the civil aviation sector
in Turkey” baslkli makalesi Aircraft Engineering and
Aerospace Technology’'da yayimlandi.

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Bentiirk’iin “Causality Nexus
Between Volatility, Liquidity and Foreign Ownership:
Evidence from Borsa Istanbul” bashkli makalesi
Journal of Quantitative Economics’da yayimlandi.
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Dr. Ogr. Uyesi Gizem Uzuner'in “Environmental and
economic dimensions of material recycling and
energy efficiency in the European Union” baslikli
makalesi Journal of Cleaner Production’da
yayimlandi.

Ars. Gér. Biisra Onler Cigdem’in “The effect of the
uniforms and attitudes of the flight attendants on
passenger repurchase intention, and the mediating
role of brand imagery and brand perception” baslikli
makalesi Cogent Business & Management'da
yayimlandi.

Ars. Gor. Kartal Dogukan Ciki'nin “The influence of
perceived music quality, atmosphere and place on
music festival visitors' behavioural intentions:
satisfaction and subjective well-being’s mediating
roles” baslikh makalesi International Journal of
Event and Festival Management'da yayimlandi.

Ars. Gor. Kartal Dogukan Ciki'nin “Narratives of
medical tourists travelling for hair transplant: a case
of Turkiye” baslikli makalesi Tourism Recreation
Research’da yayimlandi.




L
H
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
%

00000000000000000000000000000000000000000000000000000000

AYRILMA

o Psikoloji Bolumi "Dr. Ogr. Uyesi" kadrosundan Dr.
Ogr. Uyesi Yasin GENC ayriimistir.

« Uluslararasi Ticaret ve isletmecilik Bolimi "Arastirma
Gorevlisi" kadrosundan Ars. Gor. Hilal KURUOGLU
ayrilmistir.
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Degerll G0 mezunlan ve Sgrencller,
i= arayaniann nitelikier ile igverenlerin (

aradig) ozeliklen aglegtiren yani

IS BULMA
PLATFORMU ¥

erisime agild. Uye olarak agik pozisyonian
gérintlleyebilir ve bagvuru yopabilirsin,

iISTANBUL GELISiM UNIVERSITESI MEZUN TAKIP SISTEMI

Mezun Takip Sistemi (METSIS), mezunlarimizin istihdami ve mezuniyet sonrasi egitimi gibi
guncel durumlarini belirleyerek takip etmek, istatistiki veriler olusturmak amaciyla agiimistir.
Istanbul Gelisim Universitesi, mezunlar ile iliskilerini kuvvetlendirmek ve mezunlarin
istihdamina katki sunmak adina METSIS’i faaliyete gecirmistir. Mezunlarimiz, METSIiS’e
Ucretsiz Gye olabilmektedir. (metsis.gelisim.edu.tr)

METSIS iye olan mezunlarimiz olusturduklari kisisel profillerini giincelleyerek is ilanlarimizi
takip edebilmektedir.

METSIiS’e Nasil Uye Olurum?

1. metsis.gelisim.edu.tr platformuna giris yapiniz.

2. Acik pozisyonlar kutucugundan ilanlar takip edilebilirsiniz.

3. ilanlara basvuru gergeklestirmek i¢in Yeni Aday kutucugundan hesap
olusturabilirsiniz.

4. Hesap olusturulduktan sonra Ust sekmede yer alan ilanlar sekmesinden is ilanlarini
gorebilir ve uygun olan pozisyonlara basvurabilirsiniz.
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