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Tirkiye’nin Avrasya Stratejisinin Medya Uzerinden insasi

Taylan MARAL!

OZ: Uluslararasi iliskiler disiplininde yasanan paradigma degisimlerinin, devletleri geleneksel diplomasinin
otesinde yumusak glic unsurlarina yonelttigi gérilmektedir. Bu yeni dizende medya, devletlerin kiiresel
olgekte goriinurlik kazanma, mesruiyet olusturma ve ulusal imajlarini yénetme sireglerinde stratejik bir
aktor ve glic unsuru olarak 6ne gikmaktadir. Turkiye de 2000’li yillardan itibaren benimsedigi cok boyutlu dis
politika anlayisi cergevesinde, 6zellikle tarihsel ve kultiirel baglarinin giiglii oldugu Avrasya cografyasinda
insani diplomasi ve kalkinma vyardimlarini etkin bir dis politika araci olarak konumlandirdig
degerlendirilmektedir. Bu ¢alisma, Tirkiye’nin Avrasya bolgesindeki kalkinma is birligi ve yardim diplomasisi
faaliyetlerinin (TIKA vb.) medya araciligiyla nasil temsil edildigini ve stratejik bir anlatiya déniistirildigiini
haber ¢ergeveleme (framing) kurami i1siginda incelemeyi amaglamaktadir. Arastirmada, Turkiye’nin kamu
diplomasisi faaliyetlerinin gorinurligiinu saglayan temel aktérlerden TRT Avaz ve Anadolu Ajansi (AA)
tarafindan uretilen medya igerikleri, nitel igerik analizi yontemiyle irdelenmistir. Analizler sonucunda, s6z
konusu medya kuruluslarinin Turkiye'nin bolgedeki faaliyetlerini yalnizca teknik birer yardim sireci olarak
degil; "tarihsel kardeslik ve vefa", "insani ve vicdani gii¢" ile "karsilikli kalkinma ortagi" gibi baskin gergeveler
tizerinden kurguladigi tespit edilmistir. Bu cerceveleme stratejisinin, Turkiye’nin emperyalist motivasyonlarla
hareket ettigi yorumundan uzaklasip, onu daha ¢ok bdlgesel iyilik haline vurgu yapan ‘kardes’ ve
‘hamiyetperver’ bir akt6r olarak konumlandirmayi amagladig séylenebilir. Calisma, medyanin bu anlatilar
yoluyla dis politikaya toplumsal ve uluslararasi mesruiyet kazandirdigini, dolayisiyla dis politikanin yalnizca
yansitici olmaktan gok, bizatihi inga edici bir unsuru oldugunu ortaya koymakta ve Tirkiye’nin yumusak glg
kapasitesinin surdurilebilirliginin, profesyonel ve stratejik bir medya y6netimine bagh oldugu
vurgulanmaktadir.
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Extended Abstract: In the evolving landscape of international relations, states increasingly turn to
alternative diplomatic tools beyond traditional negotiations. Soft power mechanisms, particularly
development aid and cultural diplomacy, have become integral to how states assert influence on the global
stage. Among these mechanisms, media emerges as a critical tool—not only for disseminating information
but for constructing narratives that shape perceptions and legitimize foreign policy goals. This study explores
how Tirkiye constructs and communicates its Eurasian development cooperation strategy through media,
positioning humanitarian diplomacy as a key instrument of soft power.

Since the early 2000s, Tirkiye has adopted a multidimensional and humanitarian-oriented
foreign policy, particularly targeting regions with historical and cultural ties. Eurasia, with its shared Ottoman
heritage and strategic significance, has been prioritized as a region for development initiatives. Through
institutions such as the Turkish Cooperation and Coordination Agency (TiKA) and the Yunus Emre Institute,
Turkiye engages in numerous projects spanning education, health, infrastructure, and cultural restoration.
These initiatives aim not only to address immediate needs but also to foster long-term regional partnerships
based on mutual values and historical continuity.

Media plays a central role in amplifying these initiatives, both domestically and internationally.
Publicly funded media outlets such as TRT Avaz and Anadolu Agency craft narratives around Tirkiye’s
development activities that emphasize themes of solidarity, cultural affinity, and humanitarian
responsibility. Drawing on the framing theory (Goffman, 1974, p. 21), the study argues that these media
representations do more than report events—they construct meaning by selecting specific angles,
emphasizing emotional appeals, and shaping public perception. This allows Tirkiye to project itself as a
benevolent actor in the region while simultaneously countering negative portrayals in Western media that
frame its foreign policy as neo-Ottomanist or self-serving.

Turkiye’s development aid is increasingly framed not only as economic assistance but as a
diplomatic act aligned with the concept of “aid diplomacy.” Building on Nye’s theory of soft power, the study
contends that development cooperation serves as a strategic vehicle for enhancing Turkiye’s international
standing. By engaging in projects that reflect shared cultural values and historical memory, Turkiye positions
itself as a trustworthy and empathetic partner, distinguishing its approach from that of traditional donor-
recipient dynamics. The empirical evidence drawn from the Global Soft Power Index (2020-2025) supports
this claim, showing a marked improvement in Turkiye’s international image and influence metrics.

The analysis further investigates how digital platforms—such as X (formerly Twitter), Facebook,
YouTube, and Instagram—complement traditional media in Turkiye’s public diplomacy. These tools allow
state institutions like the Directorate of Communications and the Ministry of Foreign Affairs to directly
engage international audiences, bypassing editorial filters. Social media platforms are not merely channels
of dissemination but interactive spaces where narratives are co-created with users. In this context, the
concept of the “empathetic actor” emerges, highlighting how individuals contribute to the humanitarian
narrative by sharing, commenting on, or creating content that aligns with state narratives.

Turkiye’s media strategy is not without challenges. While national media presents aid initiatives
as acts of compassion and cultural affinity, international coverage—particularly from Western outlets—
often frames these efforts as geopolitical maneuvers aimed at increasing Turkiye’s regional leverage. This
dual framing underscores the contested nature of public diplomacy and the importance of media literacy
and strategic communication planning in shaping favorable perceptions.

The study concludes that Turkiye’s Eurasian development strategy is more than a set of discrete
projects—it is a comprehensive narrative constructed and disseminated through carefully curated media
content. The success of this narrative depends not only on project implementation but also on how well the
humanitarian values underpinning these initiatives are communicated to diverse audiences. In this sense,
media functions as both a symbolic and strategic asset in Turkiye’s foreign policy arsenal.
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The findings suggest that Turkiye’s approach to development diplomacy, mediated through
traditional and digital communication channels, offers a compelling model for states seeking to enhance
their soft power. However, the sustainability of this strategy hinges on three key factors: professional
content production, cross-platform communication coherence, and sensitivity to international media
ecosystems. Future research should further investigate audience reception of these narratives, especially in
recipient countries, to evaluate the actual impact of Turkiye’s media-driven soft power efforts.

Key Words: Eurasia, Media, Development Communication, Soft Power, Perception Management,
Strategic Communication.

GIRIS

Uluslararasi iliskilerde yasanan paradigma degisimleri, devletlerin dis politika
anlayislarini yeniden sekillendirmelerine ve klasik diplomasi sinirlarinin &tesine
gecmelerine zemin hazirlamistir. Bu dénisiimle birlikte, yalnizca siyasi ve ekonomik
araglara dayali "sert gli¢" unsurlari yetersiz kalmis; kiltirel aktarim, insani yardim ve
kamuoyu iletisimi gibi "yumusak gii¢" unsurlari dis politika stratejilerinin ayrilmaz bir
parcasi haline gelmistir (Nye, 2017). Devletlerin kiiresel 6lgekte gorinirlik kazanma
ve mesruiyet olusturma gabalarinda medya, artik pasif bir iletisim araci olmak yerine,
stratejik bir aktér ve kaynak olarak konumlandiriimaktadir (Seib, 2016). Literatiirde
medya, uluslararasi iliskilerde bilgi aktarimi islevinin yani sira; ayni zamanda anlam
Uretme, algl insa etme ve olaylari belirli bir baglama oturtma siireglerinde aktif bir
unsur olarak degerlendirilmektedir (Price, 1992, s. 82; Goffman, 1974, s. 21; Gilboa,
2008, s. 58). Ayrica yerel literatiirde de medyanin kamuoyu olusturmadaki belirleyici
roliine sikga vurgu yapilmaktadir (Erdogan, 1999, s. 33; Atabek, 2003, s. 5).

Ozellikle kamu diplomasisi baglaminda medya, devletlerin stratejik
anlatilarini hedef kitlelere ulastiran en islevsel araglardan biri olarak kabul
edilmektedir (Gilboa, 2008, s. 60). Turkiye'nin 2000’li yillardan itibaren izledigi proaktif
dis politika, ozellikle tarihsel ve kiltirel baglarin giigli oldugu Avrasya cografyasinda
"insani diplomasi" ve "kalkinma yardimlari" ekseninde somutlagsmaktadir (Kirisci,
2015, s. 3). Tirk isbirligi ve Koordinasyon Ajansi (TiKA) ve Yunus Emre Enstitiisti gibi
kurumlar araciligiyla yiiratilen bu faaliyetlerin, sahadaki etkilerinin yani sira medya
Uzerinden yuritdlen bir imaj insasi siirecine de zemin hazirladigl gbzlemlenmektedir.

S6z konusu kalkinma faaliyetlerinin uluslararasi kamuoyuna sunulmasi ve
hedeflenen etkiyi yaratmasi siirecinin, blylik 6lgide medya araciligiyla sekillendigi
gorulmektedir (Eksi, 2014, s. 226). Medya, Tirkiye’nin bu ¢ok boyutlu dis politika
vizyonunu yansitma, gériinir kilma ve anlamlandirma sireglerinde vazgegilmez bir
stratejik unsur olarak degerlendiriimektedir (Ozkan, 2015, s. 12). Ozellikle TRT Avaz,
TRT World, Anadolu Ajansi ve diger kamu destekli medya organlarinin, Tirkiye'nin
kalkinma faaliyetlerini uluslararasi baglamda temsil eden ve bu faaliyetlere dair olumlu
alg! insasina odaklanan igerikler sundugu goézlemlenmektedir. Medya araciligiyla
olusturulan bu temsil bigimlerinin, yalnizca bilgi aktarimiyla sinirh kalmadigi; ayni
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zamanda sivil toplum ve stratejik iletisim baglaminda belli degerleri, idealleri ve
kaltirel kodlari da dolagima soktugu savunulabilir (Eren, 2017, s. 38).

Gindem belirleme (agenda-setting) yaklasiminin da isaret ettigi Uzere
(McCombs & Shaw, 1972, s 177), medya neyin konusulacagini belirlemenin 6tesinde,
olaylarin nasil diisiintlecegini de sekillendirir (Kaya, 1999, s. 25). Haber gergceveleme
kuramina goére medya, hangi olaylarin 6ne c¢ikarilacagina, hangi baglamda
sunulacagina ve naslil anlamlandirilacagina karar verme giicline sahiptir. Bu baglamda
medya, kalkinma faaliyetlerini yalnizca teknik veya lojistik bir slire¢ olarak yansitmaz;
ayni zamanda bu faaliyetlerin etik, insani ve kiiltiirel boyutlarini da 6n plana gikararak,
kamuoyunda olumlu bir algi insa eder. Tiirkiye’nin Avrasya’daki kalkinma politikalari da
bu stratejik medya anlatilariyla desteklenmekte; dayanisma, kdltirel yakinlik ve
tarihsel baglar Gzerinden kurulan temsillerle mesruiyet kazanmaktadir. Medya
icerikleri sayesinde bu faaliyetlerin sonuglari ve tasidigl degerler de goériinlr hale
gelmektedir. Bu gcergcevede medya, Tiirkiye'nin yumusak gii¢ stratejisinin destekleyicisi
olmasinin yaninda dogrudan insa edici bir pargasi haline de geldigi sdylenebilir.
Turkiye’nin kiiresel 6lgekte imajini sekillendirme, uluslararasi aktorlerle kurdugu
iliskileri derinlestirme ve hedef kitlelerle duygudaslik kurma silreglerinde medya
icerikleri kritik &nemdedir. Ozellikle Avrasya gibi kiiltiirel etkilesimin yiiksek oldugu
cografyalarda, medya temelli iletisim stratejileri, karsihkh anlayis ve is birligini
glclendiren bir arag olarak degerlendirilmektedir. Bu stratejik yaklasim ¢ergevesinde
Turkiye’nin medya organlari, yalnizca bilgi aktarmakla kalmamakta; ayni zamanda
Turkiye’nin sundugu kalkinma vizyonunu anlamlandirmakta, insani ve kdltirel
boyutlarini uluslararasi diizeyde tanitmakta ve bu vizyonun bdlgesel halklar nezdinde
karsilik bulmasini saglayabilir.

Turkiye’nin yumusak glic politikalarina odaklanan g¢alismalar bulunmakla
birlikte, bu politikalarin medya metinlerinde nasil "gergevelendigi" ve bir anlatiya
donistirildigi konusu daha fazla ampirik incelemeye muhtactir. Bu galismanin temel
problemi, Turkiye'nin Avrasya’daki maddi kalkinma yardimlarinin, medya araciligiyla
nasil sembolik bir glice donistirildigini anlamaktir. Bu dogrultuda ¢alisma,
"Tirkiye’'nin kalkinma odakli dis politikasi medya metinlerinde hangi temalar ve
cergeveler Gzerinden sunulmaktadir?" sorusuna yanit aramaktadir. Arastirma, devlet
merkezli séylemlerin medya tarafindan nasil yeniden retildigini elestirel bir bakis
acisiyla ele alarak, dis politika ve iletisim c¢alismalari arasindaki literatiire katki
saglamayi hedeflemektedir.

1. Kavramsal Cergeve: Yumusak Gii¢, Kamu Diplomasisi ve Medya

Joseph Nye’in (2017, s. 15) "yumusak glg" kavrami, bir lkenin istediklerini zorlama
yoluyla yapmak yerine, cazibe ve ikna yoluyla elde etme kapasitesini ifade eder.
Kalkinma yardimlari, bu kapasitenin artirilmasinda kullanilan en etkili araglardan
biridir. Keohane ve Nye (2012, s. 18), yardimlarin stratejik kullanimini "yardim
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diplomasisi" olarak tanimlar. Tiirkiye 6rneginde bu durum, TiKA ve benzeri kurumlarin
faaliyetleriyle "karsilik beklemeyen dondr" imajinin insasi seklinde tezahiir etmektedir
(Altunisik, 2022). Bu yardimlarin bir yumusak glic unsuruna doénisebilmesi, blyik
Olgtide bu faaliyetlerin uluslararasi kamuoyuna nasil aktarildigina da baglhidir.

Medya, dis politika olaylarini izleyiciye sunarken segici bir gegirgenlik uygular.
Goffman’in (1974) "Cergeveleme Kurami"na (Framing Theory) gére medya, gergegin
bazi yonlerini daha belirgin hale getirirken (salience), bazi yonlerini gizler veya
onemsizlestirir (Goffman, 1974, s. 10-11). Entman’a (1993, s.52) gore ¢ergeveleme; bir
sorunu tanimlama, nedenlerini teshis etme, ahlaki yargilarda bulunma ve ¢6ziim
onerme islevlerini yerine getirmektedir.

Bu teorik perspektifle bakildiginda, Tirkiye’'nin Avrasya stratejisinde
medyanin, kalkinma projelerini yalnizca teknik birer "insaat" veya "hibe" olarak degil;
"kardeslik", "tarihsel sorumluluk” ve "mazluma destek" gibi ahlaki cerceveler
Uzerinden sundugu gorilmektedir. Bu baglamda medyanin, dis politikanin
mesrulastirici bir araci olarak islev gérdigli savunulabilir (Gowing, 1994, s. 5).

2. Yontem

Bu ¢alismada, Tiirkiye’nin Avrasya bolgesindeki kalkinma ve yardim faaliyetlerinin
medyadaki sunumunu analiz etmek amaciyla nitel arastirma yontemlerinden betimsel
analiz ve igerik analizi teknikleri kullaniimistir.

Calisma, medyanin dis politika anlatilarini nasil kurguladigini anlamak igin
Haber Cergeveleme (News Framing) yaklasimini benimsemistir. Arastirmanin evrenini,
Turkiye’nin kamu diplomasisi ve uluslararasi yayincilik yapan temel medya organlari
olusturmaktadir. Bu kapsamda, Avrasya cografyasina yonelik 6zel yayinlari nedeniyle
TRT Avaz ve Tirkiye’nin resmi haber ajansi olmasi nedeniyle Anadolu Ajansi (AA)
tarafindan, 2020-2024 vyillari arasinda servis edilen, "TIKA", "Kalkinma Yardimi",
"Avrasya" ve "Insani Diplomasi" anahtar kelimelerini iceren haber metinleri ve
biltenler amagh 6rneklem yontemiyle secilmistir. Elde edilen veriler, Goffman’in
cerceveleme teorisi 1s18Inda kategorize edilmistir. Bu kapsamda arastirma, nitel veri
analizi tekniklerinden biri olan 'betimsel igerik analizi' (descriptive content analysis)
yontemiyle ylirGtilmastir. Analiz stirecinde ilk olarak TRT Avaz ve Anadolu Ajansi veri
tabanlarindan elde edilen haber metinleri derinlemesine okunmus, ardindan
haberlerin 6zlinde yer alan baskin mesajlar kodlanmistir. Bu kodlar (6rnegin; 'ecdad
yadigar', 'gonil cografyasi’, 'teknoloji transferi'), haberin giris, gelisme ve sonug
bolimlerindeki sdylemler ile haber gorsellerindeki kompozisyonlar dikkate alinarak
temalastirilmigtir. Analiz edilen her bir haber metni; (1) Olayin sunulus bigimi (Haber
Girisi), (2) Kullanilan sifatlar ve metaforlar (Soylem Analizi) ve (3) Haberin dnerdigi
¢6zim veya sonug (Cerceveleme) asamalariyla slizgecten gegcirilmis ve metindeki
bulgular kisminda 6rneklendirilmistir.
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3. Bulgular ve Tartisma: Avrasya Stratejisinin Medyatik insasi

Turkiye’nin Avrasya cografyasina yonelik yurittigl kalkinma is birligi ve insani
diplomasi faaliyetlerinin, TRT Avaz ve Anadolu Ajansi (AA) basta olmak lzere kamu
destekli medya organlarinda nasil temsil edildigi, haber ¢gerceveleme (framing) kurami
ekseninde analiz edilmistir. Elde edilen veriler, medyanin bu siiregte yalnizca bir
"aktarici" olmadigini; olaylari belirli semboller, metaforlar ve anlati kaliplari igine
yerlestirerek Turkiye’nin yumusak glc¢ stratejisini aktif bicimde insa ettigini
gbstermektedir. Analiz sonucunda, Tiirkiye’nin boélgesel varliginin mesrulastirilmasinda
ve stratejik hedeflerinin insani bir zemine oturtulmasinda li¢ temel gergevenin
(dominant frames) belirleyici oldugu saptanmistir.

3.1. Tarihsel Kardeslik ve Kiiltiirel Yakinhk Cercevesi

Arastirma kapsamindaki haber metinleri ve medya igerikleri incelendiginde, en sik
basvurulan ve en baskin olan gercevenin "Tarihsel Kardeslik ve Kdltirel Yakinlik"
oldugu gorilmektedir. Turkiye'nin Avrasya bolgesindeki (6zellikle Tirk Cumhuriyetleri
ve Balkanlar) faaliyetleri, medya tarafindan rasyonel, biirokratik veya salt ekonomik bir
yardim faaliyeti olarak sunulmanin 6tesinde, tarihsel bir zorunluluk, "gecikmis bir
bulusma" ve "kardeslik hukukunun ifasi" olarak sunulmaktadir.

Bu cerceveleme stratejisinde medya, TiKA'nin ve diger kurumlarin
faaliyetlerini aktarirken "dis yardim" (foreign aid) kavramindan 6zellikle kaginmakta;
bunun yerine "paylasma", "destek" ve "gonil kdprisu" gibi kavram setlerini tercih
etmektedir. TIKA tarafindan gerceklestirilen bir cami, tiirbe veya kiilliye restorasyonu
haberi, TRT Avaz ekranlarinda veya Anadolu Ajansi biiltenlerinde teknik bir mimari
sire¢ olarak degerlendirilmek yerine, "ecdad yadigarina sahip ¢ikma" anlatisiyla
sunulmaktadir. Kullanilan dil, boélge halki ile Turkiye arasindaki "ayrilik" dénemini
(Soguk Savas donemi) bir "fetret devri" olarak kodlamakta, giincel yardimlari ise bu
ayrihgin  sonlanmasi ve '"ailenin yeniden bir araya gelmesi" metaforuyla
cercevelemektedir.

Stratejik Analiz ve Tartisma: Bu gerceveleme bigimi, stratejik iletisim agisindan
kritik bir isleve sahiptir. Bati medyasinda ve bazi bdlgesel rakiplerin sdylemlerinde
Turkiye’nin Avrasya’daki artan gorinirlugu sikhkla "Neo-Osmanlicilik", "yayilmacihk"
veya "Pan-Turkist emeller" gibi elestirel ¢ercevelerle (counter-frames) sunulmaktadir
(Goksu, 2023, s. 850). Tirk medyasi, "kardeslik" ¢ergevesini kullanarak bu elestirel
anlatilari nétralize etmeyi amaglamaktadir. Eger Turkiye bolgeye "yabanci bir devlet"
yerine, "evin bir ferdi" veya "kardes" olarak giriyorsa, bu varlik "miidahale" olmaktan
¢ikarak, dogal bir "kucaklasma" ile mesrulastiriimis olur.

Goffman’in (1974) cergeveleme teorisi baglaminda degerlendirildiginde,

medya burada "kilturel rezonans" yaratmaktadir. "Gonil cografyas!" kavrami, cografi
sinirlari asan, duygusal ve manevi bir egemenlik alani tanimlar. Medya, bu kavrami
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dolasima sokarak Tirkiye’nin yumusak gliciini fiziki sinirlarin 6tesine tasimakta ve
siyasi iligkileri, halklar nezdinde duygusal bir zemine oturtmaktadir. Oysa bu strateji,
ozellikle kaltirel homojenligin varsayildigi kadar gliclii olmadigi durumlarda veya farkl
etnik gruplarin yasadigi bélgelerde, "tarihsel bagajlari" hatirlatma riski de tasimaktadir.
Medyanin bu riski ydnetmek igin "kardeslik" vurgusunu, siyasi bir hiyerarsiden ziyade
"esitler arasi bir dayanisma" olarak sunmaya 6zen gosterdigi gozlemlenmistir.

Analiz Ornedi 1: TIKA'nin Restorasyon Haberi (TRT Avaz, 2021)

Haber Konusu: Balkanlar veya Orta Asya’daki bir Osmanli eserinin
restorasyonu.

Oncesi: Haber metinlerinde eserin restorasyon éncesi durumu genellikle
"unutulmusluk”, "tahribat" ve "soguk savas doneminin ihmalkarhgl" olarak
betimlenmektedir. Ornegin, haberin girisinde "Yillarca kaderine terk edilen ecdad
yadigari..." ifadesi kullanilarak gegmisteki kopukluga (fetret devri) atif yapiimaktadir.

Sonrasi: Restorasyon sonrasi durum ise sadece fiziksel bir onarim olarak degil,
"tarihsel bir kavusma" olarak sunulmaktadir. Haberlerde "Tirkiye’'nin uzattigi dostluk
eliyle yeniden ayaga kalkt" sdylemi kullanilarak, Tirkiye'nin eylemi teknik bir insaat
isinden gikarihp "vefa borcu" gergevesine oturtulmaktadir.

3.2. insani ve Vicdani Giig Cercevesi

ikinci belirgin cerceve, Tiirkiye’nin "insani ve Vicdani Gii¢" olarak konumlandiriimasidir.
Ozellikle dogal afetler, pandemi siireci veya acil insani kriz dénemlerinde (COVID-19
yardimlari vb.) Uretilen haber igeriklerinde, Turkiye’nin yardimlari "gikar odakh"
eylemler yerine, "deger odakh" bir dis politika eylemi olarak gergevelenmektedir.

Bu anlatida medya, Tlrkiye'yi diger kiiresel dondrlerden (ABD, AB, Cin vb.)
keskin bir ¢izgiyle ayirmaktadir. Geleneksel kalkinma yardimi literatlriinde (Todaro &
Smith, 2020, s. 701) donor dlkeler genellikle siyasi veya ekonomik tavizler karsiliginda
yardim saglayan aktorler olarak algilanirken; Tirk medyasindaki anlati, Turkiye’nin
"zengin oldugu icin degil, vicdanli oldugu i¢in" yardim ettigi tezine dayanmaktadir.
Haber gorintilerinde siklikla yardim kolilerinin Gzerindeki Turk bayragi ile yerel halkin
(cocuklar, yaslilar) duygusal tepkileri, tesekkiirleri ve dualari eslestiriimektedir. Bu
gorsel retorik, yardimin maddi boyutundan ¢ok manevi ve insani boyutunu 6n plana
¢ikarmaktadir. Brand Finance (2024) verilerinde Tirkiye’'nin yumusak glic
siralamasindaki yikselisi de, medyanin bu "hayirsever ve sefkatli gli¢" imajini kiiresel
kamuoyuna ne denli yogun bir sekilde pompaladiginin bir gostergesidir.
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Turkiye'nin Avrasya bolgesinde yilruttigu yardim diplomasisi, bolgesel
istikrari saglama, ekonomik entegrasyonu giiglendirme ve tarihsel baglari pekistirme
amaci tasimaktadir. TIKA ve cesitli sivil toplum kuruluslari araciligiyla hayata gegirilen
kalkinma projeleri (TiKA, 2020; 2024), Tiirkiye’nin dis politikasinin insani yardim temelli
karakterini yansitmakta ve Ulkenin uluslararasi alandaki itibarini gliglendirmektedir.
Ozellikle miilteci krizleri ve insani yardimlar konusundaki medya yansimalari, bu
itibarin insasinda kritik rol oynamaktadir (Kéksoy, 2015, s. 85). Bu baglamda yardim
diplomasisinin, Turkiye’nin yumusak gli¢ stratejisinin etkin bir pargasi haline geldigi
soylenebilir. Kamu diplomasisi ise, geleneksel diplomasi pratiklerinden farkl olarak
dogrudan halklar arasi etkilesimi esas alan stratejik iletisim faaliyetlerini ifade eder.
Medya, egitim, kultirel degisim programlari ve sivil toplum is birlikleri kamu
diplomasisinin temel araglari arasinda yer almaktadir (Cull, 2009, s. 36). Turkiye'nin
yumusak gii¢ politikasi, Osmanli mirasiyla sekillenen tarihsel ve kiiltiirel baglari temel
alir. Bu birikim ve mirasla yiratilen kalkinma projeleri, hem kamu diplomasisinin hem
de yumusak giictin tastyicilandir. Literatiirde yer alan ¢alismalar (Kalin, 2011, s. 10;
Yesiltas, 2013, s. 135), Turkiye’nin sahip oldugu tarihsel ve kiltirel mirasi, 6zellikle kriz
doénemlerinde veya bolgesel is birliklerinde bir yumusak gii¢ unsuru olarak avantaja
cevirme kapasitesine sahip oldugunu dne siirmektedir. Ancak bu kapasitenin kullanimi,
konjonktirel gelismelere bagli olarak degiskenlik gosterebilmektedir. S6z konusu
diplomatik etkilesim siireglerinde medyanin roli lzerine yapilan arastirmalar (Cevik,
2014, s. 55; Seib, 2016, s. 8), medyanin yalnizca siyasal mesajlari iletmedigini, ayni
zamanda kiiltiirel etkilesimi hizlandiran bir katalizor islevi gordigini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda medyanin, Tirkiye'nin algisini yonetmede stratejik bir rol
Ustlendigi savunulabilir. Nitekim Turkiye, 2020-2024 yillari arasinda Kiiresel Yumusak
Gli¢ Endeksi'nde kayda deger bir ilerleme gostermis; 14,3 puanlik artisla bes sira
yukselmis ve "Etki" kategorisinde 13. sirada yer almistir (Presidency of the Republic of
Turkiye, 2024).

Tablo 1: Tiurkiye’nin 5 yilhk uluslararasi yumusak gii¢ endeksi

2025 2024 2023 2022 2021 2020

Puan | Sira | Puan | Sira | Puan | Sira | Puan | Sira Puan Sira | Puan| Sira

52,9 26 53,7 25 50,4 23 47,8 22 42,3 27 39,4 30

Kaynak: https://brandirectory.com, Erisim Tarihi: 01.06.2025

Brand Finance tarafindan her yil belirli kategorilere gére degerlendirilen
endeksin yillara gére dagilimina bakildiginda; 2020’den 2022’ye kadar puanlarin siirekli
arthg ve siralamanin iyilestigi, 2023’te de puan artisinin devam ettigi ve siralamada
23. siraya yukseldigi, 2024’te puanin 53,7'ye ¢ciktigl ancak siralamada 25’e geriledigi
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gbrulmistir. 2025'te ise puan hafif diserek 52,9 olmus ve siralamada 26'ya
gerilemistir.

Analiz Ornegi 2: Acil insani Yardim Haberi (Anadolu Ajansi, 2020)

Haber Kurgusu: COVID-19 déneminde veya dogal afetlerde gonderilen yardim
ucaklari.

Gorsel ve Séylem Analizi: Haberlerde odak noktasi yardim kolilerinin maddi
degeri (tonaj, maliyet) degil, kolilerin (izerindeki "Umitsizligin ardinda nice imitler
vardir" (Mevlana) sozleri ve Tirk bayragidir.

Karsilastirma: AA'nin haber dilinde, Batili dlkelerin yardimlar "stratejik
hamleler" veya "gecikmis adimlar" olarak ima edilirken; Tirkiye'nin yardimi
"bekletmeden", "hig¢bir karsilik beklemeden" ve "en zor zamanda" gelen yardim olarak
nitelenmektedir. Bu durum, metinde tartishgimiz "Vicdani Glg" gergevesinin somut bir
gostergesidir.

Grafik 1: Yillara gore puan ve sira degisimi

Siralama

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Kaynak: https://brandirectory.com, Erisim Tarihi: 01.06.2025

Turkiye'nin Global Soft Power Endeksi’ndeki puan ve siralama degisimi
incelendiginde, 2020°den 2024’e kadar istikrarli bir yikselis oldugu gorilmektedir.
2020 yilinda 39.4 puan ile 30. sirada yer alan Tirkiye, 2024’e gelindiginde puanini
53.7’ye cikararak 25. siraya kadar yiikselmistir. Ozellikle 2022 yilina kadar siralamadaki
iyilesme dikkat gekicidir; bu yil Turkiye 47.8 puan (Brand Finance, 2024) alarak en iyi
konumlarindan biri olan 22. siraya ulasmistir. Bununla birlikte 2023 ve 2024'te
siralamada dalgalanmalar yasanmis, 2024’te en yiksek puana ulasiimis olmasina
ragmen siralama 25’e gerilemistir. 2025 yilinda ise puan 52.9’a diserken siralamada
26'ya geriledigi gbzlemlenmistir.
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Kalkinma is birligi, yardim diplomasisi ve kamu diplomasisi kavramlari,
Tiirkiye'nin Avrasya'daki dis politika stratejisinin nemli bilesenleridir. TIKA ve benzeri
kurumlar aracihigiyla yiratilen kalkinma projeleri, Tirkiye'nin bolgesel etkisini
artirmakta ve uluslararasi alanda yumusak gilic kapasitesini pekistirmektedir.
Turkiye'nin kalkinma is birligi politikasi, yalnizca ekonomik ve teknik yardimlari
kapsamaz. Ayni zamanda kdltiirel ve siyasi etkilesimi de iceren kapsaml bir strateji
olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Lange & Glos, 2021).

"Vicdani gli¢" gergevesi, Tirkiye’nin uluslararasi sistemdeki "adalet" arayisiyla
paralellik gostermektedir. Medya, Tirkiye’'nin Avrasya’daki hastane insaatlarini veya
gida yardimlarini sunarken, bu faaliyetleri sadece birer proje olarak gérmez; kiresel
esitsizlige karsl bir "ahlaki durus" olarak da kodlar ve yorumlar. Bu durum, Nye'in
(2017) dis politikanin mesruiyetini artiran bir unsur olarak belirttigi "evrensel degerler"
(universal values) yaklasimiyla 6rtismektedir (Nye, 2017, s. 38). Turkiye, ekonomik
kapasitesi Batili stiper gliglerle yarisamasa bile, medya tzerinden kurguladigi bu "etik
Ustlnlak" anlatisiyla, bélge halklarinin kalbini ve zihnini kazanmayi (hearts and minds)

hedeflemektedir.

Medya, dis yardimlari i¢ kamuoyuna sunarken "Veren el alan elden Gstindar"
klltirel koduyla hareket etmekte, ekonomik dalgalanmalara ragmen dis yardimlarin
devam etmesini toplumsal ve dini degerler Gizerinden mesrulastirmaktadir. Elestirel bir
bakisla, bu anlatinin asin kullanimi, yardimlarin stratejik ve planli kalkinma
hedeflerinden ziyade, anlik ve duygusal refleksler oldugu algisini yaratma riski de
tagimaktadir. Medya analizleri, bu riskin farkinda olundugunu ve son dénemde
soylemin "balik vermek"ten "balik tutmayi 6gretmeye" (stirdurilebilir kalkinma) dogru
evrildigini gdstermektedir.

3.3. Modernlesme ve Kalkinma Ortagi Cergevesi

Uglinci ve son dénemde giderek agirlk kazanan cerceve ise Tiirkiye’nin
"Modernlesme ve Kalkinma Ortagi" olarak sunumudur. "Tarihsel kardeslik" ¢ergevesi
gecmise, "vicdani glic" cercevesi etik degerlere odaklanirken; bu gcerceve gelecege ve
rasyonel is birligine odaklanmaktadir.

Medya metinlerinde, TIKA'nin mesleki egitim merkezleri kurmasi, tarimsal
teknoloji transferi yapmasi, saglik personeli egitmesi veya dijital altyapi projeleri
desteklemesi; Turkiye’'nin modern yizinin Avrasya’ya aktarimi olarak sunulmaktadir.
Burada Tiirkiye, "tarihi eserleri tamir eden" nostaljik bir aktor olmaktan &te teknoloji,
bilgi (know-how) ve deneyim Ureten ve bunu paylasan modern bir devlet olarak
konumlandirimaktadir. Anadolu Ajans’nin "TiKA’'dan Ozbek doktorlara egitim" veya
"Kirgizistan’da modern seracilik projesi" gibi haber basliklar, yardimlarin sadaka
kaltirinden uzak, karsilikh fayda ve kalkinma esash oldugunu vurgulamaktadir.
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Stratejik Analiz ve Tartisma: Bu ¢erceveleme, Ozellikle Avrasya Ulkelerindeki
geng kusaklara ve elitlere ulasmak agisindan hayati 6neme sahiptir. Sovyet sonrasi
doénemde kimlik ingasini tamamlamaya c¢alisan bu dlkeler, kiiltiirel hamaset disinda
somut kalkinma modelleri de aramaktadir. Medya, Turkiye modelini "Batililasmadan
modernlesme"nin veya "kendi degerlerini koruyarak kalkinma"nin somut bir érnegi
olarak cercevelemektedir. Bu anlati, Tirkiye’'nin yumusak gilicliniin sadece kiiltiirel
cazibeden kaynaklanmadigini, ayni zamanda ekonomik ve teknik kapasiteden de
beslendigini gdstermeyi amaglar.

Medyanin bu noktadaki stratejisi, Tlrkiye'yi emperyalist bir "agabey" yerine,
esit bir "ortak" (partner) olarak sunmaktir. "Yardim alan-veren" hiyerarsisi yerine
"tecrliibe paylasimi" (experience sharing) kavraminin medya metinlerinde sikga yer
bulmasi, bu stratejinin bilingli bir tercih oldugunu kanitlamaktadir. Béylece, yardim
alan dlkelerin ulusal gururunun incinmemesi saglanmakta ve is birliginin
surddralebilirligi garanti altina alinmaktadir.

3.4. Dijital Medyanin Rolii ve Empatik Aktériin Dogusu

Geleneksel medyadaki (TV, Gazete) bu c¢erceveleme pratikleri, dijital medya
ekosisteminde (X, YouTube, Instagram) vyeni bir boyut kazanmistir. Kamu
diplomasisinde yeni medya kullanim becerilerinin artmasi (Tirk & Sirmali, 2017, s.
140) ve Giney-Glney is birliginde dijitallesmenin yayginlasmasi (UNDP, 2019) ile
birlikte slreg¢ farklilagsmistir. Calismanin bulgulari, sosyal medyanin yukarida
bahsedilen gercevelerin yayiliminda bir "¢arpan etkisi" (multiplier effect) yarattigini ve
kamu diplomasisinin dogasini degistirdigini gostermektedir.

Geleneksel medya "tek yonlG" bir enformasyon akisi sunarken, dijital
platformlar kullanicilarin da siirece dahil oldugu "katilimci" bir yapi sunmaktadir. Resmi
kurumlarin (TiKA, iletisim Baskanhgi, Buyiikelcilikler) paylasimlari, sosyal medya
kullanicilar tarafindan yeniden paylasilarak (retweet/repost), yorumlanarak ve
begenilerek dolasima sokulmaktadir. Bu noktada, Netchitailova’nin (2017, s. 610)
"empatik is¢i" veya "empatik aktér" kavrami analiz igin elverisli bir zemin sunmaktadir.
Siradan vatandaslar veya diaspora lyeleri, Tlrkiye’nin yardim faaliyetlerini kendi sosyal
medya hesaplarinda paylasarak, devletin resmi anlatisinin gonalli tasiyicilari haline
gelmektedir.

Sosyal medyadaki bu etkilesimin, 'kardeslik' ve 'vicdan' gergevelerinin tabana
yayllmasina zemin hazirladigi goriilmektedir. Ornegin, Kirgizistan’da hizmete agilan
Kirgiz-Tirk Dostluk Devlet Hastanesi'nin (AA, 2024) gorsellerinin sosyal medyada
dolasima girmesiyle birlikte; bir kullanicinin hastane fotografini 'Gurur duyuyoruz'
etiketiyle paylasmasi, o igerigi resmi bir propaganda algisindan uzaklastirarak, sivil ve
samimi bir tanikhga donilstiirme potansiyeli tasidigl séylenebilir. Stratejik iletisim
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perspektifinden bakildiginda bu durum, mesajin inandiriciligini (credibility) pekistiren
kritik unsurlardan biri olarak degerlendirilmektedir.

Ayrica dijital medya, kriz anlarinda "karsi gerceveleme" yapma imkani da
sunmaktadir. Tlrkiye aleyhine yiritilen dezenformasyon kampanyalarina karsi,
sahada vyapilan insani yardimlarin gorsellerinin anlik olarak paylasiimasi, alg
yonetiminde Tirkiye'ye hiz kazandirmaktadir. Dijital alanin kontrol edilemez dogasi,
bazen asiri milliyetgi veya dislayici sdylemlerin de bu insani anlatiya karismasi riskini
barindirmaktadir. Bu durum, profesyonel medya yonetimi ile tabandan gelen milliyetgi
refleksler arasindaki hassas dengenin korunmasi gerekliligini ortaya koymaktadir.

Turkiye’'nin  Avrasya stratejisinin medyatik insasi;; ge¢misi hatirlatan
"kardeslik", bugiinii ydneten "vicdan" ve gelecegi kuran "modernlesme" sag ayaklari
Uzerine kurulu oldugunu degerlendirmek miimkiin. Medya, bu li¢ zaman kipini ustaca
harmanlayarak, Turkiye’'nin sert glic unsurlarini (askeri, siyasi) yumusak glic ambalaji
icinde sunmakta ve bdylece dis politika maliyetini dislirerek etkinligini artirmaktadir.

SONUC

Bu c¢alisma, Turkiye'nin Avrasya bolgesine yonelik kalkinma is birligi stratejilerinin
medya araciligiyla nasil temsil edildigini, haber ¢ergeveleme (framing) kurami ve nitel
icerik analizi yontemleri 1siginda kapsamli bir sekilde incelemistir. Arastirma,
uluslararasi iliskiler disiplininde medyanin roliiniin "pasif bir aktaric" olmaktan ¢ikip,
siyasal gercgekligi kurgulayan ve dis politika hedeflerine mesruiyet zemini hazirlayan
"stratejik bir aktor" konumuna evrildigini ortaya koymaktadir.

Elde edilen bulgular, Tirkiye’nin TRT Avaz ve Anadolu Ajansi (AA) gibi kamu
yayincilari Gizerinden ylruttigu iletisim stratejisinin, kalkinma yardimlarini teknik ve
birokratik bir sire¢ olmaktan ¢ikarip, sembolik ve duygusal bir anlatiya
dénistiirdigiini gdstermektedir. incelenen medya metinlerinde, TiKA ve benzeri
kurumlarin faaliyetleri sunulurken "tarihsel kardeslik", "vefa", "gdnil cografyas!" ve
"ortak hafiza" gibi baskin gercevelerin kullanildigi tespit edilmistir. Dolayisiyla medya,
Avrasya stratejisinin yumusak gilic boyutunu insa eden temel mekanizma olarak islev

gérmektedir.

Calismanin teorik baglamda isaret ettigi 6nemli sonuglardan biri, s6z konusu
medya anlatilarinin  Tirkiye'nin dis politikasina yonelik potansiyel elestirileri
dengeleme ve yumusatma potansiyeli tagidigidir. Bolgedeki artan Tirk varligina yonelik
Bati medyasinda siklikla karsilagilan 'neo-Osmanlicilik’ veya 'siyasi yayillmacilik'
iddialarinin, Tirk medyasi tarafindan Uretilen 'insani diplomasi' ve 'kalkinma ortakligi'
cercgeveleriyle yanitlandigl ve alternatif bir sdylem gelistirildigi gozlemlenmistir. Bu
baglamda medyanin, maddi yardimlari (okul, hastane, restorasyon) ahlaki ve insani
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degerlerle iliskilendirerek, devletin stratejik gikarlarina insani bir sorumluluk 6rtisi
altinda mesruiyet zemini hazirladigi savunulabilir.

Dijitallesmenin etkisiyle birlikte, bu stratejik insanin yalnizca geleneksel
medya ile sinirh kalmadigi, sosyal medya platformlari araciligiyla toplumsal tabana
yayildigi da gorilmektedir. Calismada deginilen "empatik aktor" (empathetic actor)
kavrami baglaminda, bireylerin sosyal medya paylasimlariyla devletin resmi yardim
anlatisina gondlli olarak katildiklari ve bu anlatiyi yeniden drettikleri gdzlemlenmistir.
Bu durum, kamu diplomasisinin kurumsal tekelden ¢ikarak, dijital aglar tizerinden gok
katmanl ve katihmci bir yapiya biirindigini gdstermektedir.

Bununla birlikte, Turkiye’nin medya temelli yumusak gii¢ insasinin belirli
sinirlari ve zorluklari da mevcuttur. Analizler, 6zellikle kamu yayincilari (TRT Avaz ve AA)
tarafindan benimsenen ve tarihsel kodlara agirlik veren bu iletisim stratejisinin, blytik
Olcide 'kendini olumlama' (self-affirmation) pratigine dayandigini; igeriklerin
uluslararasi slipheleri gidermekten ziyade, i¢c kamuoyunu ve halihazirda Tiirkiye'ye
sempati duyan bolgesel kitleleri konsolide etmeye odaklandigini diistindiirmektedir.
Bati medyasinin elestirel gerceveleri ve 'siyasi niifuz ticareti' iddialariyla etkili bir
sekilde rekabet edebilmek igin, Turkiye’nin medya anlatisinin duygusal ve tarihsel
referanslara sinirli kalmadan; seffafliga, somut kalkinma verilerine ve evrensel insani
degerlere daha fazla yaslanan, rasyonel ve bitiincl bir yapiya kavusmasi elzemdir.

Genel olarak degerlendirdigimizde, Tiirkiye’nin Avrasya stratejisi, sahadaki
kalkinma projeleri kadar, bu projelerin medya Uzerinden nasil hikdyelestirildigi ile de
yakindan ilgili oldugunu soyleyebiliriz. Medya igerikleri, dis politikanin yalnizca bir
yansimasi olmayip, bizatihi kurucu unsurudur. Bu stratejinin strdirilebilirligi, medya
profesyonellerinin kiiltiirel hassasiyetleri gdzeten, kriz anlarinda hizh refleks verebilen
ve uluslararasi medya ekosistemindeki karsit ¢erceveleri analiz edip bunlara yanit
Uretebilen proaktif bir iletisim modelini benimsemelerine bagldir. Gelecek
arastirmalarda, medyanin Urettigi bu stratejik mesajlarin hedef llke toplumlarinda
(ahcr kitle) nasil kodlandigl ve anlamlandirildigina dair yapilacak saha arastirmalari,
Turkiye’nin yumusak gii¢ etkinliginin oOl¢lilmesi agisindan literatiirdeki 6nemli bir
boslugu dolduracaktr.
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» Etik kurul onayi: Etik kurul onayina ihtiyag bulunmamaktadir.
» Cikar ¢atismasi: Cikar catismasi bulunmamaktadir.

» Finansal destek: Yazar bu ¢alisma igin finansal destek almadigini beyan etmistir.
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