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OZET

Gorsel iletisimin en 6nemli ifade bigimlerinden biri olan oyunculuk sanati, ilk
cagdan giliniimilize kadar uzanan evrensel bir sanat dalidir. 2500 yillik kokli tarihi
icerisinde, bu sanatin emekgileri ve onciileri tarafindan ortaya koyulan muhtelif teknik
ve metotlarla gelistirilmistir. Bu metotlar tiyatro ve sinema alanlar1 bagta olmak tizere
icra edildigi her mecrada 6nemli eserlerin hayata gegmesine yol acarak sanat tarihinde

iz birakmustir.

Glinlimiizde bu sanat dalinin, teknolojinin gelismesiyle baslayan dijital ¢agin
getirdigi sosyal medya ortaminda icra edildigi goriilmektedir. Youtube, Tiktok,
Instagram gibi sosyal medya uygulamalarinda olusturulan kullanict profilleri ile
bireysel bir benlik sunumu gerceklestirildigi ve sahte bir sosyal medya statiisii
sergilendigi, bunun iizerine Kkitlelerin dikkatini ¢ekecek icerikler iretildigi
goriintiilenmektedir. Sosyal medya platformlar1 6zelinde Instagram uygulamasinda
yaratilan dijital sahnede icra edilen oyunculuk ile bir sohret kiiltiirii ve izlenme
yonetimi olusturuldugu ve bazi kitlelere empoze edilerek bilinen oyunculuk sanati
algisinin  dondstiiriildiigiic  gozlemlenmektedir. Bu dontisiimiin, kapitalizm ve
kapitalizmin ideolojik boyutu olan kiiltiir endiistrisi teorisi ile iliskili meydana geldigi
saptanmaktadir. Toplumun proleterlesmesi ile ortaya c¢ikan ve Ozgiirlik alani
bulunmayan kapitalist is diinyas1 sistemi, ozgiirliikk kisvesi altinda bireylere empoze
ettigi ‘serbest zaman’ kavrami lizerinden alan agmaktadir ve bu alana eglence sektorii
ad1 altinda sanat1 dahil etmektedir. Sanatin sanal diinyada da eglence gibi gosterilerek
sektorlesmesi ve sistemle i¢ ige gecmesi, kiiltlirlin anlam degistirmesiyle

sonu¢lanmaktadir.

Gilinlimiizde dijital yiizler {izerinden ilerletilmeye ¢alisilan oyunculuk sektorti,
kitlelerin oyunculuga ve sanata bakisin1 dokunmatik bir ekrana sikistirarak oyunculuk
sanatinin  kiiltiirel anlamini degistirmis bulunmaktadir. Oyunculuk sanatinin
yiizyillardir uygulanan evrensel kurallar1 ile sanatin biricikliginin haricinde gelistirilen
bu baskalagimin, sosyolojik acidan yararli olup olmadiginin, Stanislavski oyunculuk

metodu ilizerinden incelenmesi ¢alismanin 6ziinii ve dnemini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Oyunculuk, sanat, tiyatro, sosyal medya, Instagram, benlik

sunumu, tiiketim, sohret kiiltiirii, kapitalizm, kiiltiir endistrisi, Stanislavski.



SUMMARY

The art of acting, one of the most, important forms of expression of visual
communication, is a universal art form that extends from ancient times to the present
day. It has been developed with various techniques and methods put forward by the
workers and pioneers of this art throughout its 2500 year old history. These methods
have left their mark on the history of art by leading to the realization of important
Works in every medium where they are performed, especially in theater and cinema.

Today, it is seen that this branch of art is performed in the social media
environment brought about by the age of digitalization that started with the
development of technology. It is seen that user profiles created in social media
applications such as YouTube, Tiktok and Instagram present an individual self and
display a fake social media status and then produce content that will attract the
attention of the masses.

It is observed that a culture of fame and viewing management has been created
through acting performed on the digital stage created in the Instagram application,
specifically on social media platforms and that the perception of the known art of
acting has been transformed by imposing it on the masses. It is determined that this
transformation is the ideology of feeding the capitalist power with the culture industry,
which is an economic sector arising from the capitalist management approach. It
creates space through the concept of ‘free time’, which the capitalist business system,
which emerged with the proletarianization of society and has no space for freedom,
imposes on individuals under the guise of freedom, and includes art in this field under
the name of the entertainment sector. The sectorization of art by portraying it as
entertainment in the virtual world and its intertwining with the system results in the
meaning of culture changing. Today, the acting industry, which is trying to be
developed through digital faces, has changed the cultural meaning of the art of acting
by compressing the masses view of acting and art onto a touch screen. The essence
and importance of the study is to examine whether this metamorphosis, developed
outside the uniqueness of the art and the universal rules of the art of acting that have
been applied for centuries, is sociologically useful or not, through the Stanislavski
acting method.

Key Words: Acting, art, theatre, social media, Instagram, self-presentation,

consumption, celebrity culture, capitalism, culture industry, Stanislavski.
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ONSOZ

Bu c¢alismanin gerceklesmesine ilk andan beri en biiyiik katkiyr saglayan,
anlayis1 ve giiclii iletisimi sayesinde her an bana destegini hissettiren ve yonlendiren,
kiymetli tez danismanmim Saym Dr. Ogr. Uyesi Emre DOGAN’a emeklerinden otiirii
ne kadar tesekkiir etsem az kalir. Yiiksek lisans seriivenimin ilk giiniinden itibaren
iletisim gilicli, muhtesem enerjisi ve yarattig1 iistiin motivasyon ile beni isteklendiren
ve ilham kaynag1 olan Istanbul Gelisim Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Iletisim
Tasarimi1 Boliimii kiymetli boliim baskanimiz Sayin Dr. Ogr. Uyesi Asli KASAR’a

ayrica tesekkiir ederim.

Arastirma siirecimin basindan sonuna kadar yani1 basimda hissettigim, benimle
birlikte merak ve heyecan duygusunu her giin yiireginde tasiyan ve hayalime ortak
olan manevi kizim Azra VATANSEVER’e, akademik yolculugumun en iyi sekilde
devam edebilmesi i¢in maddi/manevi destegini esirgemeyen ve her kosulda arkamda
duran hayat arkadaglarim kiymetli babam Oktay YILDIZ’a ve kiymetli annem

Neriman YILDIZ’a minnettarim.

Sanatimi, egitimimi, fikirlerimi sonsuz destekleyen, akademik kariyer hayalini
kurdugum ilk andan itibaren bana inanan, hayattayken bana sanati, sahneyi ve
akademik kariyeri en ¢ok yakistiran, yoklugunda bile varligini hissettigim ve tiim
ogretileriyle yasadigim ¢ok degerli ustam, Tiirk Tiyatrosu’nun duayeni rahmetli Saymn

Rasim OZTEKIN’i saygiyla antyorum.



GIRIS

Oyunculuk sanati, Antik Cag tiyatrosunda basladigi sahne yolculuguna,
tilkelerin tarihsel, kiiltiirel, sosyolojik ve ekonomik gelisimiyle birlikte iiretimsel
ilerleme kaydederek devam etmistir. Toplumlar kendi tarihini ve kiiltiiriinii, oyunculuk

sanatinin icra edildigi tiyatro sahneleri araciliiyla anlatmistir.

19. yiizyilda, feodal yapiya karsi klasik edebiyat ve klasik sanat felsefesini
reddeden, yenilik arayisinda olan diinya, Sanayi Devrimi ile birlikte modernite caginin
tam anlamiyla ortaya ¢ikmasina imkan tanimistir. Modernite doneminde kendini
gosteren yeniliklerin beraberinde getirdigi teknolojik gelismeler, giiniimiize kadar
uzanmistir. Kameranin ve internetin icat edilmesiyle baslayan oyunculuga bakis ve
yonelim farkliliklar1 ortaya ¢ikmistir. Yeni medya iletisim araci olan dokunmatik cep
telefonlarinin tiretimi ve aktif kullanimindan dogan sosyal medya, oyunculuk sanatinin
icrasini baska bir formda sekillendirilmistir. Glinlimiizde sosyal medyay1 olusturan
bir¢ok sanal platformdan yalnizca bir tanesi olan Instagram uygulamasinda, oyunculuk
sanatinin, dijital ag kullanicilar1 tarafindan igerik videolar: tizerinden icra edildigi
gozlemlenmistir. Bu iligkilendirme, bilinen tarihsel oyunculuk big¢imlerinin ve
metotlarinin dontigmesine, hizla erisilebilen ve tiiketilebilen “lriin’lerin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur. Bu hizli erisim evreni, kisisel statlii gosterisi ve benlik

sunumu arzusunda olan ag kullanicilarini, sanal sohret kiiltiiriine yonlendirmistir.

Dijital ortamda icra edildigi takdirde iin kazandirdigi diisiiniilen oyunculuk
algisinin, asil oyunculuk sanatin1 olumsuz anlamda etkiledigi, degistirdigi ve sanati
kadim kokeninden kopardigi fikri, bu caligmanin temel varsayimini ortaya
koymaktadir. Sosyal medyada ve oOzelinde Instagram uygulamasinda olusturulan
kodlardan hareketle; oyunculuk sanatinin kendi tarihsel siireci icerisinde getirdigi
baskalagim noktasinin, toplum, sanat ve teknoloji iligkisi igerisinde arastirilmasi,
Instagram uygulamasinin oyunculuk sanatini nasil bagkalagima ugrattigini incelemek

ve bu konuda oOneriler sunmak ¢alismanin 6nemini olusturmaktadir.

Bu konunun ele alinmasindaki amag; sosyal aglarda belirlenmis kaliplarin
igerisinde doniistiiriilen oyunculuk sanati algisinin, yararli olup olmadigina, sanat
tarthinin 6nemli kuramcilarinin eserleri 1s18inda, problemin ¢dzlimiine dair

aragtirmalar yapilarak bilimsel a¢idan yeni bir agilim saglanmasidir.



Calismanin ilk boliimiinde, ‘Geg¢misten Giiniimiize Oyunculuk Sanat1 ve
Metotlar1’ baslig1 altinda, oyunculuk sanatinin ortaya ¢ikis siireci ve diinya tilkelerinde
goriilen ilk olusumlari, kronolojik bir bi¢gimde arastirilacaktir. Ardindan, yillar
igerisindeki teknolojik gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan oyunculuga bakis ve yonelim
farkliliklar1 incelenecek ve Stanislavski metodu 6zelinde, oyunculuk sanatinin icrasi
analiz edilecektir. Oyunculuga olduk¢a koktenci bir yaklasim iginde bulunan
Stanislavski’nin teorisi, glincel verileri yorumlama konusunda istenilen karsitlig
yaratabilecek noktadadir. Calismanin ikinci boliimiinde, sosyal medya ve sosyal
medyadaki sanal yasayis bicimi Tlizerine yapilan aragtirmalar g6z Oniinde
bulundurularak, sosyal medyanin, kiiltiir endiistrisi kanali ile bir tiiketim bilinci iginde,
sanati ve oyunculugu nasil metamorfoza ugrattigi yoniinde degerlendirmeler

gerceklestirilecektir.

Calismanin tiglincii boliimiinde ise; Instagram Ornegi iizerinden oyunculuk
sanatinin bagkalagimi incelenerek analize tabii tutulan 6rnekler degerlendirilecektir.
Bulgular baglaminda ortaya ¢ikan sonuclar tartisilarak asagidaki sorulara yanit

aranacaktir:

1) Instagram uygulamasinda tiretilen oyunculuk bigimi, oyunculuk sanatini nasil
baskalasima ugratmigstir?

2) Instagram uygulamasinda iiretilen oyunculuk bigiminin icrasi, oyunculuk
sektoriinii nasil etkilemistir?

3) Instagram uygulamasinda tiretilen video igerikleri, toplumun oyunculuk sanatina
bakis agisini nasil etkilemistir?

4) Instagram uygulamasinda tiretilen kisa video igeriklerinin ve videolardaki
performanslarin, oyunculuk sanatinin yiizyillardir siiregelen tarihsel metotlariyla
ilgisi nedir?

Bu calismanin yontemi olarak deskriptif (betimleyici) yontem belirlenmistir.

Pek ¢ok veri toplama analizini blinyesinde barindirabilen bu yontem, sanatsal elestiri

ve yorumlamalar i¢in gerekli olan sanat felsefesi derinligine esneklik gosterebilen ve

bu konuda yapilabilecek spekiilasyonlar i¢in uygun bir yontemdir.



BIRINCi BOLUM

1.1. GECMISTEN GUNUMUZE OYUNCULUK SANATI VE METOTLARI
1.1.1. Bir Sanat Dah Olarak Oyunculuk ve Kisa Tarihi

Oyunculuk ilk ¢agdan giiniimiize kadar uzanan, yiizyillar igerisinde ¢esitli teknik
ve metotlarla gelistirilmis insan yasamina ve diinyaya 1s1k tutan evrensel bir sanat
dalidir. Diinya tarihini kiltiirel, sosyolojik, ekonomik ve hatta psikolojik anlamda
devrim niteliginde etkileyen bu sanat dalinin tarihi, 2500 y1l 6ncesine dayanmaktadir

(Fuat, 2010, s. 9).

Oyunculuk sanatinin ortaya ¢ikis siireci lizerine, tim toplumlarda goriilen ilk
olusumlarinin kronolojik bir bigimde arastirilmasi, giiniimiizde gelisen ‘sosyal
medyadaki oyunculuk’ algis1 ile giincel verileri yorumlama konusunda ongoriilen

tezatlig1 yaratacagindan ¢aligsmanin bu boliimiiniin basglangici olarak belirlenmistir.

Oyunculugun bir sanat dali olarak meydana gelmesi hususunda, felsefi olarak
biiyiik rol oynayan Platon’un idea felsefesine gore, evrendeki esas gergek idealardir.
Insan idealar1 algilayamaz. idealarin yasamdaki goriintiilerini algilayabilir (Arikan,
2010, s. 159). Platon’un anlayisindan hareketle, insanda dogustan var olan taklit
i¢cgiidiisii ve zihinde olusan idealarin goriintiileri sonucunda, tiyatronun Antik Cag’da
mimesis (taklit) ile ortaya ¢iktig1 goriillmektedir (Aristoteles, 2020, ss. 22-23). Buna
gbére mimesisin, insan zihninde olusan imgelerin fiziksel disavurumu, yani

‘imgelem’in viicuda yansimasi oldugu diisiiniilebilir.

Antik Yunan’da ilk insanlar, hayvanlar1 avlamak ve/veya tehlikeli hayvanlar
tarafindan avlanmamak i¢in ‘taklit’e basvurmuslardir. Taklit, her ne kadar
oyunculugun dogusu olarak tarihe gegse de herhangi bir sahne, dekor, kostiim vs.
bulunmadigindan ve sanatsal bir amagla yapilmadigindan bu duruma ancak ‘tiyatro
olay1’ denilebilir. Yasamin igerisinde, tiyatro sanatindan bagimsiz olarak gerceklesen
birgok tiyatro olayi ile karsilagilabilir. Ornegin, kiigiik bir gocugun evcilik oynamasi
ya da Avustralya yerlilerinin canoe danst bir tiyatro olayidir (Fuat, 2010, s. 10). Gergek
tiyatronun, tiyatro olayindan sanatsal olarak ayriminin yapilabilmesi ve giiniimiizdeki
karsiliginin belirlenebilmesi i¢in yazilmis bir oyun, oyuncu, sahne, dekor, kostiim, 151k

ve en Onemlisi seyirciye gereksinim bulunmaktadir.



Bir sanat dali olarak oyunculugun kokeni ise Antik Cag Tiyatrosu’na
dayanmaktadir. Antik Cag Tiyatrosu’nun, M.O. IV. yiizyilda icra edildigi en énemli
mekanlardan biri Dionysos Senlikleri’dir (Yalgin & Aytas, 2005, s. 58). Atina’da
toprak mabhsiilleri, her yilin ilk yaz mevsiminde olgunlastigindan ve bereket kaynagi
olarak goriildiigiinden Dionysos Senlikleri diizenlenmistir. Dionysos senlikleri ile
Grek siyasi ve dini kimligi olusmus ve bu olusum sayesinde 6ziinii bulan Helen halki,
Antik Cag Tiyatrosu’nun ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur. (Yiicel, 2014, s. 1). Bu
torenlerin amaci, insanlarin giinlerce eglenmesini, dans etmesini, kutlamalar yaparak
arinmasint  saglamaktir. Antik Yunanlilar veya bir diger deyisle Helen halki,
kutlamalarin yan1 sira oyunlar oynamis, koro olusturarak oyunlarin akigini
saglamiglardir. Koronun, Antik Yunan Tiyatrosu’'nda miithim bir yeri vardir.
Oyunlarda gelisen olaylara 151k tutmakla yiikiimliidiir. Bir tiir anlatict niteligindedir
(Arikan, 2010, s. 153).

Antik Yunan’da, senlik giinleri icin ilk olarak mitolojik kahramanlarin
hikayelerini konu edinen metinler yazilmistir. Tiim bu yazilanlar arasinda
Aristoteles’in kaleme aldig1 Poetika, bu konudaki ilk kuramsal eser olarak farkli bir
noktada durmaktadir (Sener, 2011, s. 15). Poetika, tiyatro tarihinin en eski ve en kalic1
eserlerinden biridir. Bu eserinin ardindan, Ethica ve Politika’yr da yazarak sanat
tarihinde, ylizyillardir kabul géren paradigmay1 ortaya koymustur. Aristoteles tiim bu
eserleri ile tiyatro, miizik ve siir gibi sanat dallarinda, yasadigi donem ve Antik Yunan
toplumu iizerinden kendi diisiince sistemini olusturmustur. O’nun goriisleriyle birlikte

tiyatro, kuramsal ¢er¢evede 6nem kazanmaistir.

Toplum diizenini elestiren eserlerini halka gdsterme ve paylasma gereksinimi
duyan Antik Yunanlilar, Yunanca’da ‘gdérme yeri’ manasina gelen ‘Theatron’ adini
verdikleri ilk tiyatro sahnesinin temellerini atmislardir (Kanci, 2019, s. 544).
Theatron’lar, Asya’ya ve Antik Roma’ya kadar yayilmaya baglamistir. Antik oyunlar,
on binlerce kisiye oynanmig, oyunlarin etki giiclinii yiikseltmek i¢in koroyla
desteklenmis (Sener, 2011, s. 84) ve oyuncularin mimiklerini, binlerce kisilik amfi
tiyatrolardaki tiim izleyicilere gosterebilmek adina ¢ogunlukla mask kullanmislardir

(Sogiit & Yilmaz, 2012, ss. 2-3).

Antik Yunan’da ekilen tohum, Antik Roma’da da filizlerini vermeye baglamistir.
[lk olarak Antik Roma’da sergilenen oyunlar Antik Yunanlilardan esinlenilerek kendi

dillerinde sahneye uyarlanmistir. Bir siire sonra ulusal hikayelerini de anlatmak isteyen
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Antik Romalilarin tiyatro anlayisi sekillenmeye baslamistir. Latincede ‘kili¢’ anlamina
gelen ve ‘gladyator’ olarak adlandirilan profesyonel doviisciilerin hikayeleri, sahnede
canlandirilmistir (Uzunaslan, 2005, s. 16). Kendi tarihsel siireci boyunca savasa ve
savaggl yetistirmeye ihtimam gosteren ve bu anlamda sanatin ilkelerini devre disi
birakan savag Oykiileri igerikli metinlerin yazilmasiyla, toplumun algis1 farkli bir yone
evrilmigtir. Antik Romalilarin olusturdugu bu miibareze icerikli anlayis, Antik
Yunan’daki senlikli tiyatro anlayisinin oniine gegememistir. Roma halki da ‘Ludi
Senlikleri’ adimi1 verdikleri kendi ulusal tiyatro senliklerini meydana getirmislerdir
(Sinoforoglu & Akkurt, 2021, s. 15). Fakat bu senliklerde, tiyatro oyunlar1 yerine
savunma sporlart ve cambazlik yer almistir. Bu sirada Antik Yunan’da yazilmaya
baslanan komedya ve tragedya tiiriindeki eserler, ¢esitli sehirlerde temsil edilmeye
baslamistir. Ludi Senligi’nde bir Yunan eseri, Latince’ye cevrilerek sergilenmistir.
Oyundan etkilenen Antik Roma halki, tiyatroyu destekleyerek yayginlastirmaya
baslamistir. Romalilar ayn1 zamanda mim sanatin1 da ileri diizeye getirmistir. Pylades
adli yazar, mim sanat1 lizerine bir yapit kaleme almis ve kuramlarini uygulamali hale
getirmek i¢in kendi okulunu kurmustur (Carter, 2011, s. 17). Bunun iizerine birgok
tiyatro gruplart meydana gelmis, kumpanyalar kurulmus, devlet tarafindan

desteklenmistir.

Kisa siirede yayilmaya baslayan tiyatroda dinsel bakis da benzer bir sekilde
dogmustur. Antik Cag’da kutlanan tiim bayramlarda ve 6zel giinlerde dinsel hikayeler,
tiyatro oyunu gibi oynanmistir (Calik, 2010, s. 121). Bu gelenek Orta Cag’a kadar
uzanmistir. Ancak tiyatroya bakis agisi, Orta Cag’da pek c¢ok devletin ortaya
cikmasiyla yeniden sekillenecektir. Orta Cag’da, yeni devletlerin olusumuyla
Avrupa’nin gorlintlisii degisime ugramistir. Ticaret ve endiistrinin gelismesiyle

feodalizmin 6nii agilmistir (Arikan, 2010, s. 193).

Feodal anlayisin bir miikellefiyeti olarak Orta Cag’da yasayan biitiin sanatcilar,
yillarca kilisenin skolastik diisiincesine maruz kalmislardir (Bulhaz, 2021, s. 169).
Hokkabaz olarak anildiklarindan (Cotuksdken, 2001, s. 517) ve dislandiklarindan
dolayi, toplumda yer edinebilmek i¢in Orta Cag’in diisiince sistemini benimsemek
zorunda kalmiglardir. Burada ironik olan konu ise cogu teatral performansin,
irdelenmeden kilise i¢inde temsile ¢ikmasina miisaade edilmesidir. Rahipler, kutsal
metinlerdeki hikayelere odaklanan, Latince diyaloglar {izerinden iizgiisiiz

dramatizasyonlar gelistirmis ve bunlar zaman igerisinde, karmakarigik sekilde



sergilenen ayin halindeki dramalara doniismiistiir (Carter, 2011, s. 19). Feodalizmin
hiikiim siirdiigii Orta Cag Avrupasi’ndaki sanatcilar, kilisedeki bu dagmik yapi
igerisinde ‘dinsel tiyatro’ yaparak, oyunlarini dini ayin coskusuyla izleyen seyircilere

sunmak zorunda kalmislardir (Yal¢in & Aytas, 2005, s. 58).

Dinsel tiyatronun dogusuyla birlikte aktiflesen kilise tiyatrolari, Almanya,
Ispanya ve Ingiltere gibi bir¢ok iilkeye yayilmistir. Temel’in arastirmasina gore (2016,
s. 539), din temal1 oyunlarin revagta oldugu, kilisenin halki diledigi sekilde manipiile
ettigi, oyun alami olarak ise genellikle kiliselerin i¢i ve insanlarin topluluk halinde
bulunabildigi pazar yerlerinde, at arabalar1 iizerinde cekilen sahnelerde oynadiklar
fotograflar kaydedilmistir. 11. yiizyilda Ingiltere, tiyatronun tiim halka yayilmasi
gerektigini diislinerek pazar yerlerine tekerlekli sahne gotiirmeye baslamistir. Bu
tekerlekli sahne, sehir sehir dolasarak sanati herkese ulastirmayr hedeflemistir.

Zamanla sokaklara yayilan tiyatro, kilise disina ¢ikmay1 bagarabilmistir.

On altinc1 yiizyilda, tiyatro anlayisi dinsel bakistan siyrilarak yasami ve insani
anlamaya yodnelik oyunlar iizerine yogunlastikca hem Ingiltere’deki sanat algis1 hem
de oyuncu performanslari, tarihsel olarak ilerleme kaydetmistir. Buna 6rnek olarak;
1545 yilinda, ilk saray eglencelerinin diizenlenmeye baslandig1 ifade edilebilir.
1545°te Kral IIIV. Henry, Ingiltere’deki ilk eglence memurlugu olan Master of the
Revels’t kurmustur. Bu memurlugun gorevi, saraydaki eglence islerini diizenlemektir
(Carter, 2011, s. 20). Saray eglencelerinde performans sergileyen oyuncular bir yandan
da sokaktaki tekerlekli sahne kiiltiiriine devam etmistir. 1558 yilinda, Kralige I.
Elizabeth’in tahta ge¢mesiyle ve Ronesans’in etkileriyle birlikte, Ingiltere’de siyasi
anlayis ve sanatin konumu degismis, yiikselise gecmistir (Cavus 2002, s. 131). Bu
ilerleme sayesinde, Ingiltere’nin tiyatrodaki gelisimi ve oyuncu performanslarmin
kalburiistii seviyeye ulagsmasi diinya tiyatrosu agisindan tarihsel bir atilim
kaydetmistir. Bu donemde, heniiz kendine ait bir ulusal tiyatro binast bulunmayan
Ingiltere Devleti, oyunlarmni genellikle iiniversite ve okullarda, soylularin evlerinde ve
avlularda oynatmistir (Fuat, 2010, s. 96). Bu donemde, ge¢misin izlerini tasiyan ilk
tiyatro binasi ‘The Theatre’ insa edilmistir. Daha sonra insa edilen Elizabeth Dénemi
Ingiliz Tiyatrolari’nin bicimleri ise Ingiltere’nin kiiltiirel mirasin1 yasatmak adina

genellikle avluyu andiran bir sekilde tasarlanmistir (Ozhanc, 2010, ss. 13-19).



The Theatre’1n inga edilmesinin iizerinden yalnizca on dort yil gectikten sonral,
1564 yilinda Stratford-upon-Avon’da diinyaya gozlerini agan William Shakespeare,
Diinya Tiyatrosu’nun en 6nemli tiyatro yazarlarindan biri olarak tiyatro tarihinde yeni
bir agilim yaratmistir. Kendine has islipla yazdig: ilk tiyatro eseri Ill. Richard ve
toplamda otuz sekiz adet tiyatro oyunu, yiiz elli dort adet sone ile diinya sahnelerindeki
varligimmi gilinlimiizde bile koruyan Shakespeare, tiyatronun yapitasi denilebilecek
eserleriyle Ingiltere’nin klasik tiyatro ve yiiksek komedya anlayisini dogurmustur
(Urgan, 2014, s. 85). Bunun yani sira itinayla yazdig1 her karakterin bi¢imsel bir
oyunculuk icrasi gerektirdigini aktarmustir. Ustiin dilbilgisi, hizli kavrama yetenegi,
cagin otesindeki kurgusal bakis agist ve farkli konulart zitliklarla ele almasi onun
eserlerini Oliimsiiz hale getirmistir. “Tiim bu agilardan bakildiginda Shakespeare
oyunlarinda dramatik kirilmalarin yasandigir ve sahnede ironi, parodi, alaya alma,
giiliing Ogeler, komediye 6zgii olan bedensel komiklikler ve zitliklarin kurulma
yontemiyle teatralligin hatirlatildig yerlerde belli bir mesafe ortaya ¢ikar. Bu mesafe
sayesindedir ki seyirci ve oyuncunun bakisi teatral ve doniistiiriicii bir giice sahip olur.
Diger yandan, paradoksal bir bigimde, mesafe sayesinde rol ve kendilik, oyuncu ve

seyirci, giindelik yasam ve kurgu arasindaki gegisler artar” (Aydinalp, 2019, s. 4).

Shakespeare’in oyunlarmin sahnelendigi yillarda, Ingiltere’de ‘Restorasyon
Doénemi’ baglamistir (Bastan, 2016, s. 220). 1642 yilinda demokrasi savunucular1 ve
monarsi yanlilari arasinda meydana gelen siyasi anlasmazlik nedeniyle Ingiliz i¢
Savasi ¢cikmis ve tiyatrolar kapatilmistir. Bu savas, parlamenterler tarafindan Kral 1.
Charles’a kars1 baglatilmis ve dort yil siirmiistiir. Neticede parlamenterler savasi
kazanmus, krallik sistemi ortadan kaldirilmis ve demokrasi rejimi yiiriirliige girmistir.
Tiim bu devrim niteligindeki sonug, yalnizca 1660 yilina kadar devam ettirilebilmis ve
Kral II. Charles’in tahta ge¢mesiyle birlikte monarsi sistemi geri donmiistiir. Kral
II.Charles’in tahtta kaldigi yillar (1660-1685) Restorasyon (Restoration) olarak
bilinmektedir. Yeni kralin tiyatroya olan ilgisi, bu sanat dalim1 yeniden hayata
gecirmek i¢in ¢aligmalar yapmasini saglamistir. Bunun sonucunda ise fetret devrinde
kapali olan tiyatrolar tekra agilmis ve oyunlar sergilenmeye baslanmistir (Bastan,

2016, ss. 222-223).

11576 yilinda, Shakespeare heniiz on iki yasindayken Ingiltere’ye ilk tiyatro binast yapildi (Ozhanct,
2010).



Kral III. Charles’1n tahta ¢ikmasiyla birlikte on sekiz yil kapali kalan tiyatrolar
yeniden agilmis ve oynanan oyunlarin bi¢imi farklilagmistir. Kralligin restore edildigi
bu yillarda, oyunlarda genellikle kahramanlik 6ykiileri ve karakter komedileri {izerine
yogunlasilmistir. Ancak yirmi bes yil siirecek olan Restorasyon Dénemi’nin, tiyatro
tarihi agisindan en etkileyici yani, Ingiltere’deki kadin oyuncularin sahneye ¢ikmasina

hak taninmasidir.?

Ingiltere’de kadin oyuncular, yillarca sahnede yer alamamislardir. Kadin
oyuncularin rollerini de erkek oyuncular canlandirmistir. 1660 yilinda ilk kez bir kadin
oyuncu, Shakespeare’in Othello adli oyunundaki Desdemona karakterini
canlandirmustir (Akt. Kutlu, 2014, s. 5). “ikinci Charles’in, Cromwell iktidardayken
Fransa’ya siginmasi ve orada kadinlar1 sahnede gérmeye alismasi, bu degisikligi
meydana getiren nedenlerden biri olabilir. Kral Charles, kadin rollerini kadinlarin

oynamasini ahlak agisindan daha uygun buldugunu ileri siirdii.” (Urgan, 2014, s. 64).

17. yiizyilda ingiltere, kadinlarin sahneye ¢ikma konusundaki ilerleyisini tarihe
kaydetmekte iken bu konuda Ingiltere Devleti’nden otuz yil énde olan dénemin
Fransa’s1 (Fuat, 2010, s. 140), Tiyatro Edebiyat1 yoniinden daha zengindir. Moliére
(Jean-Baptiste Poquelin) adli diinyaca iinlii komedi yazarlar1 sayesinde Fransiz
tiyatrosu kendi metodunu olusturmustur (Arikan, 2010, s. 291). Oyunculugun piyes
tarzinda islendigi tilkelerinde Moliére, yapay oyunculuk tarzina karst durmus ve bu
durumun ¢oziilebilmesi i¢in oyuncularin kendi kisiliklerinden bagimsiz oyun
karakterlerini canlandirmalarini saglamustir. ilk olarak tragedya eserleri iiretmeyi
hedefleyen Moliére, toplumun cagdas kesimine kendi tragedya anlayisini kabul
ettirememis ve komedi tiirline yonelmistir. Eserlerinde elestirilerini mizahi, zagl,
alayci, ¢ok yonlii, diislindiiriicii ve ironik bir dille harmanlayarak sunan Moliére,
dilinden &tiirli zaman zaman tepki ¢ekse de Fransiz tiyatrosunun en miithim ismidir

(Turgut, 2022, s. 420).

Moliére’in en bilinen oyunlar1 olan Cimri ve Kibarlik Budalasi basta olmak
tizere seksen iki adet kayith eseri bulunmaktadir. Yapitlarinda, soylulardan koyliilere
kadar toplumun higbir kesimini géz ard1 etmeksizin karakterler arasinda bag kurmakta

ve mutlaka ask temasi islemektedir (Uygur, 2003, s. 150). Tragedya tiiriiniin

2 Catherine Coleman: 1661 yilinda, Ingiltere’de sahneye ¢ikan ilk kadin oyuncu (Bastan, 2016, s.
224).



yogunlukta oldugu bir dénemde, aciyi, korkuyu ve gerilimi islemek yerine insanlarin
kusurlu taraflarin1 mizahi anlatim giicliyle ortaya koymakta ve hem orta sinifin hem
de soylularin giiliing taraflarina elestirel bir dille yogunlagmaktadir (Sener, 2011, s.
143). Oyunlarinda yarattig1 abartili ve karikatiirize edilmis kusurlariyla giildiiren
karakterler her ne kadar donemin toplumsal normlarindan farkli olsa da diigiindiriicii
olduklarindan izleyiciyi, bu tiplerin yasamda da var olabilecegi kanisina
vardirmaktadir. Bu ¢izgiyi yakalayabilmesi ve diinya komedi tarihini marjinal diizeye

tasimasi da Moliére’e komedi yazarlig1 bakimindan ayricalikli bir statii kazandirmastir.

Moliére’in bu basarisinin ardinda, yakin donem (restorasyon dénemi ve sonrasi)
Avrupa’y1 ve tiim yazarlar1 derinden etkileyen Italyan komedi tiyatrosu Commedia
dell’arte etkisinin var oldugu sdylenebilir. Komedi ve dogaclamanin bir arada oldugu
Italyan dramasinda, en aza indirgenmis malzeme ve mask kullanimi ile geleneksel
karakterler dogaglama yapilarak canlandirilmaktadir. Anda gelisen olaylara ragmen
sahne akist Onceden bellidir ve geleneksel karakterleri canlandiran oyuncularin,

dogaclama oyunculuklarindaki yaraticiliklar1 disinda yorum hakki bulunmamaktadir

(Carter, 2010, s. 23-24).

1600’14 yillardaki cinsiyet¢i yaklasima karsin, Fransa’nin kadin oyunculara
getirdigi esneklik ve Moliére’in tiyatro tarihinde yaptigi komedi agilimi giiniimiize
kadar siirmiis ve Ispanya’da atilan adimlarla hem edebiyat hem de oyunculuk sanati
konusunda altin ¢agini yasamaya baslamustir. Ispanyollar ii¢ farkli tiir gelistirmistir.
Bunlar; Zarzuelas adin1 verdikleri miizikli oyun tiirii, Autos Sacramentales isimli
dinsel oyun bi¢imi ve Comedias Nuevas adli tam uzunlukta ve dinden bagimsiz,
diinyevi olaylar1 konu alan tiirlerdir. Hem iletisim giiciiniin revagta oldugu hem de siki
bir ahlak anlayisinin 6n planda durdugu oyunlarda, yalnizca metnin gerektirdigi
durumlarda kadmlarin sahneye ¢ikmasma imkan tammmustir. Ispanya 16. ve 17.
yiizyillarda, oyunlarinda hem yeni acilimlar gerceklestirmis hem de dramatik yapiy1
bozmayan bir simgecilik anlayis1 hedeflemistir (Bayat, 2013, s. 20). Ispanya’nin bu

adimlari, Romantik Dénem Avrupa’sinda etkili bir bigimde karsimiza ¢ikacaktir.

Oyunculugun dogusu, yolculugu ve icrasinin ilk filizleri, diinya devletlerine
sirayet ederken Almanya’da durum farklidir. Egitimi 6nceleyen Almanya Devleti,
kendi oyunculuk tarzini olusturmak ve performans kalitesini gelistirmek istemektedir;
bununla ilgili ilk olarak oyuncu Johannes Velten tarafindan teknik c¢aligmalar

yapilmaktadir. “1753’te Konrad Ekhof Almanya’da gercek¢i bir oyunculuk tarzi
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olusturmak amaciyla ‘Oyuncu Akademisi’ kurarak ise giristi” (Carter, 2011, s. 33).
Almanya, sanati gerceklige olabildigince yaklastirmak adina hem sanat egitimini
oncelikli kilmis hem de 1767 yilinda Hamburg Ulusal Tiyatrosu’nun temelini atarak
(Akgiin, 2019, ss. 10-11) kendi realist tiyatro anlayisini ortaya koymustur. Hamburg
Ulusal Tiyatrosu, diizenli olarak dergiler ¢ikarmig ve makaleler yayimlamistir.
Hamburg Dramaturjisi baslhigi altinda kendi tiyatrosunu ileriye tasimak i¢in kendi
kendini elestirebilen Almanya, eser ve performans tahlili yapabilen donemin ender

tiyatrolarindandir.

18. yiizy1l Alman tiyatrolarinda genellikle Gotthold Ephraim Lessing ve ilk oyun
kuramcilarindan olan Johann Wolfgang Von Goethe’nin eserleri canlandirilmigstir
(Ozgii, 1992, s. 91). 20. yiizyilda ise Alman tiyatro tarihinin nemli teorisyenlerinden
biri olan ve Epik Tiyatro’nun onclisii sayilan Bertolt Brecht’in oyunlari sergilenmeye
baslanmigtir. “I. Diinya Savasi’ndan sonra halkin ilgisi 6zellikle politik konulara
yoneldigi i¢in, tiyatro da bu konularin giindeme getirilip tartigildig1 bir alan olmustur.
Erwin Piscator adl1 bir tiyatro adamu, tiyatroya politikayr sokarak “politik™, “belgesel”
ve “total” tiyatro adlariyla yeni bi¢im denemelerine girismistir. Brecht, 1925’1 yillarda
onun tiyatrosunda dramaturg olarak gorev yapmustir. Gerek Piscator’un goriigleri
gerekse ortam Brecht’in, tiyatro anlayisini gelistirip netlestirmesine yardimci olmus;
bunun sonucunda da tiyatronun ya politik olmasi ya da tamamen politikanin disinda

kalmasi bigiminde 6zetlenebilecek anlayisi ortaya ¢ikmistir” (Dogan, 2009, s. 410).

Piscator’un siyasi anlayis1 ve Brecht’in sanatsal bakisinin etkilesiminden dogan
epik tiyatro (Arikan, 2010, s. 597; Dogan, 2009, ss. 409-410), seyircinin oyunu izleyip
yargtya varmasint hedeflemektedir. Marksizm ve Leninizm felsefesini benimseyen
bicim, karakterler arasindaki simifsal farkliliklar1 tartismakta, toplum elestirisi
getirmekte ve seyirciyi alternatif diislince bigimine yonlendirmektedir (Sener, 2011, s.
58). Epik tiirde toplamda elli ii¢ adet eseri bulunan Bertolt Brecht’in oyunlarinda en
¢ok kullandig1 ‘yabancilastirma efekti’ adli teknik (Yal¢in & Aytas, 2005, s. 95),
seyircinin oyundaki karakterlerle 6zdeslesmesini engelleyerek, andaki gerceklikle
dogru bilgiye ulagmasini saglamaktir (Fuat, 2010, s. 207). Epik tiyatronun
blinyesindeki anlayistan tlireyen oyunculuk bigimi ‘Brechtyen Oyunculuk Bigimi’
olarak adlandirilmaktadir. Epik tiiriin etkilerinin, diinyada benimsenen ¢esitli tiyatro

yapitlarinin diginda, yeni bir ag¢ilim yaratmasinin ardindan Tiirk Tiyatrosu’na
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yansimasi, Haldun Taner’in yazdig1 oyunlarda goriilebilmektedir. (Dogan, 2009, s.
415-417).

Rusya ise Almanya’nin tiyatroya getirdigi toplumsal gerceklik diisiincesinin
yani sira derin bir goriis saglayarak, psikolojik gercek¢i oyunculuk tiirli iizerinden
ilerlemektedir. Bu tiirlin bas kuramcisi olan Konstantin Stanislavski’nin, 19. yiizyilda
Rusya’da kurdugu Moskova Sanat Tiyatrosu’nda, Rus edebiyatinin Onemli
yazarlarinin basinda gelen Anton Chekhov’un yapitlarimi sergilemektedir.
Stanislavski’nin c¢alisma alan1 oyunculugun dogasi ve sahnedeki islenilisi iizerine
teorilerdir. Onun sistemi, oyuncunun karakteri canlandirmadan 6nce kendi duygusal
belleginde izdiisiim yaratmasi ve karakterle 6zdeslesmesi iizerine kuruludur. Bu
yontemle oyuncunun, sahnedeki tiim eylemlerine ve repliklerine inanmasi ve seyirciyi

de inandirarak oyunun i¢ine almasi beklenmektedir (Tanyel & Esen, 1996).

Diinyanin bir¢ok iilkesi 19. yiizyilda kendi tiyatrolarini inga etmis ve kendi
oyunculuk tarzlarmi olusturmustur. Osmanli Imparatorlugu 18. yiizyila kadar,
diinyada olusan tiyatro bigimlerinin disinda bir saman ritiieli ve/veya halk gelenegi
gibi icra edilen meddahlik, hokkabazlik, kdy seyirlik oyunlari, kukla, Karagoz ve
Hacivat, Orta oyunu gibi tiirlerle kendi halk hikayelerini, masallarin1 ve efsanelerini

anlatmiglardir (Akt. Karavar, 2022, s. 120).

Samanlarm, Osmanli donemindeki hikdye anlaticiligi itzerine bilimsel
arastirmact Diizgiin’lin ifadesi su sekildedir: “Orta Asya’daki Tiirk boylarinda hikaye
gelenegi, anlatmaktan ¢ok canlandirmaya yakindi. Samanlar, halka iyi vakit gecirten
sanatgt konumundaydilar. Orta Asya'daki samanlik, ¢esitli Tirk toplumlarinda
mimikle anlatma sanatin1 getiren bir 6zelligi ortaya ¢ikarmistir” (Diizgiin, 2010, s. 64).
Tiirk boylarmin hikaye anlaticilar1 olarak bilinen meddahlar, mekan olarak saraylari,
kiraathaneleri ve kasabalarin meydanlarint  kullanmiglardir. Metinli  oyunlar
canlandirilmadigindan ve bu gelenek gercek anlamiyla bir tiyatro olmadigindan, fazla
dekor ve kostiime gerek duyulmamistir. Bir gosteri i¢in sandalye, pelerin veya sal,

mendil ve bir asa yeterlidir (Karacabey, 1996).

Meddahlik gelenegi, Tanzimat Donemi’ne kadar siirdiiriilmistiir. 19. yiizyila
kadar siiren Meddahlik gelenegine karsin Tanzimat’in ilan edilmesiyle birlikte Tiirk
toplumunda Batililagma hareketi baslamis ve Tiirk tiyatrosu yoniinii batinin

diisiincesine c¢evirmistir (Aydin, 2000, s. 105). Bu gelismede Fransiz Devrimi’nin

11



beraberinde getirdigi kiiltiirel aydinlanmanin etkisi biiyliktiir. Osmanlt Devleti de bu
Batililasma hareketine ayak uydurmus, bilinen Geleneksel Halk Tiyatrosunu bati
diisiincesiyle birlestirerek ‘TulGiat Tiyatrosu’ bi¢imini hayata geg¢irmistir (Sazyek,
2021, s. 6). Ardindan metinli tiyatro oyunlarina gecis yapilmstir. Ilk tiyatro yapiti
Ibrahim Sinasi’nin Sair Evienmesi adli eseri olmustur (Pekman, 2002, s. 3). Aym
dénemin biiyiik yazarlar1 arasinda Muallim Naci, Namik Kemal ve Recaizade Mahmut

Ekrem de yer almaktadir.

Osmanli Devleti’nin topraklarina yayilmaya baslayan tiyatronun, batili tarzdaki
ilk olusumu, Tanzimat Donemi Tiirk Tiyatrosu adina 6nem tasiyan Giillii Agop’un
kurdugu Gedikpasa Tiyatrosu’dur (Karavar, 2022, s. 121). Donemin Bursa Valisi
Ahmet Vefik Pasa, Bursa Tiyatrosu’nda, Gedikpasa Tiyatrosu oyunculariyla birlikte
iic yil boyunca Moliére’in eserlerini sahneye koyarak oyunculuk sanatinin
ilerleyebilmesi adina tiyatro tarihine 6nemli bir iz birakmistir. Ardindan doénemin
Istanbul Valisi Cemil Pasa’m 1914 yilinda kurdugu ilk konservatuvar olan
Dariilbedayi’de (Yalgin & Aytas, 2005, s. 197) tiyatro egitimi verilmeye baslanilarak
Oonemli sanatcilar yetistirilmistir. Sahneye ¢ikan ilk Tiirk kadin tiyatro sanat¢is1 Afife
Jale de Dariilbedayi’de egitim gérmiistiir. Cumhuriyetin ildnindan sonra 1927 yilinda
Sehir Tiyatrosu, 1941 yilindan 1948 yilina kadar da Ankara Devlet Konservatuvari ve
Ankara Devlet Tiyatrosu kurulmustur. Tiirk Tiyatrosunda yasanan tiim bu gelisimlerle
birlikte oyunculuk sanati, ¢agdas diizeye ulasmanin tohumlarin1 ekmistir (Fuat, 2010,

5. 235-244).

1.1.2. Oyunculuga Bakis ve Yonelim Farkhiliklar

Oyunculuk sanatinin icrasi, tiyatronun dogusuyla birlikte attigi O6nemli

adimlarina, teknolojik gelismeler araciligiyla farkli yonelim alanlar1 eklemistir.

19. yiizyilda ortaya ¢ikan ‘modernizm’ donemindeki yenilik arzusu, klasik
edebiyat ve klasik sanat felsefesini reddetme diisiincesindedir. Sikintilardan meydana
gelen ve kendini asma fikrinde olan modernizm dénemine iligkin arastirmaci,
elestirmen Semih Giimiis’lin yorumu su sekilde olmustur: “Bireyin edilginlikten
kurtulduktan sonra kendini kesfetmekle yetinmeyip yasam bicimini kendi digindaki
biitlin etkenlerin {istline ¢ikarma, davranig bicimini otoriteden bagimsizlastirma ve
siirsizlastirma kararlilign bireyciligi yliceltince, modernizmin sonunda kendini

yipratan paradoksu ortaya ¢ikt1” (Giimiis, 2015).
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Birbirine pesi sira tepki olarak dogan edebiyat ve sanat akimlar1 karsisindaki
modernizm donemi; sanayilesmeye, kentlesmeye ve teknolojik gelismelere sahne
olmustur. Tiim bu gelismeler, diinyanin yeni ylizyilin1 sanatsal anlamda da doniistiiren
bir siireci beraberinde getirmistir. ‘Degerleri yiikseltmek’, ‘bagimsizlik’ ve ‘esit insan
haklar1” manifestosuyla yola ¢ikan modernizmin getirdigi yenilikler, yillar icinde
gelisim gosterirken, ayn1 zamanda diinyanin yoniinii 6ngdriilemez bir rizikoya ¢evirme
ihtimalini de dogurmustur (Giimiis, 2015). Tiim bu olasiliklar diizleminde, diinyanin
her doneminde, kendi biinyesinde miicadelesine devam eden oyunculuk sanati,
modernizm déneminde serpistirilen tohumlarin, yeni cagdaki yonelim ¢esitliligi olarak

cogulca filizlenmistir.

19. ylizyilin en biiyiik buluslarindan biri olan kamera, oyunculuk sanatini,
kitlelerin ulasabilecegi sinema ve televizyon alanina kadar tasimistir. Sahnedeki
yiiksek ses ve abartilt mimik kullanimi, amfi tiyatrolarda on binlerce kisiye ulagmak
icin kullanilan masklar, devasa dekorlar ve kolonlarla birlikte sergilenen ihtisamli
oyunculuk tiirii yerini giderek minimallesen sinemasal bir oyun temsiline birakmistir
(Kaya, 2011, s. 1-2). Oyuncu Kkisisi, kamera kadrajinin ve kamera is1ginin
cergeveledigi sahaya performansini sigdirmak durumundadir. Kamera karsisindaki
minimal oyun sergisi, neredeyse higbir tiyatro teknigine gereksinim duyulmadigi gibi
bir intiba yaratsa da, oyunculuk sanatinin icrasinin 6zdeki duygusu ve yaratimi aynidir;
yalnizca aktarim farki vardir. Bu fark oyuncuyu, canli seyirciyle interaktif iligkisinden
aldig1 tatmin hissinden uzaklastirip, kamera karsisinda tek basina uygulama
mecburiyeti yaratir. “Kisacast bu durum, sinema oyunculugu i¢in 6zel bir ¢alisma
yapilmast zorunlulugunun nedenidir. Sinema oyunculugunu kendi Onciilleri ve
teknikleri olan daha degisik ve diiriist bir sanat haline getiren, izleyici ile arada

kurulamayan yakinlik ve bunun sonuclaridir” (Dmytryk, 1995, s. 8).

Sinemada oyunculuk, tiyatroya nazaran yakin plan kamera agisinda her
ayrintinin goriilebilmesinden kaynaklanan bir dogal ve minimal oyunculuk getirisi
saglamaktadir. Oyuncu, tiyatrodaki doga¢ imkami kadar sinemada dogaglama
kullanamamakla birlikte anlart ve gecisleri, yapay olmayan tepkilerle doldurarak
aktarmak durumundadir. Bu eklektik kitle iletisim bi¢imi, oyunculugun yolcugunu ve
oyunculuga bakis1t mithim 6l¢iide degisime ugratmistir. Beraberinde getirdigi macera,
aksiyon, korku, bilim-kurgu, gerilim, romantik komedi, miizikal, melodram, polisiye,

sanat filmi gibi yeni kurmaca film tiirleriyle (Oz, 2006, s. 14) ve kurgu, montaj, desifre,
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dublaj gibi teknolojik gelisimlerle de oyunculuk sanatina yonelim g¢esitliligi
saglamistir. Bu agilardan bakildiginda tiyatroda icra edilen sahne oyunculugu bi¢imi,

sinemada tamamen farklilasmustir.

Sinema tarihinin bu noktaya gelmesinin onciileri sayilan, bu 6nemli teknolojik
gelismelerin ilk adimini atan ve Lumiére Kardesler olarak anilan Auguste Marie Louis
Nicolas ve Louis Jean’in ilk film yapimcilart oldugu bilinmektedir (Sezen, 2012, s.
601). 1896 yilinda ise Lumiére Kardesler, Fransa’da ‘sinematograf’ adli sinema
cthazim1 kesfetmislerdir (Sirin, 1998, s. 9). Lumiére Kardesler’in, kesfettikleri ve
gelistirdikleri teknolojiyle icra edilen eserler kaydedilip, diizenlenebilmekte ve
yeniden izlenebilmektedir. Perdede goriilebilen tiim gostergeler sayesinde insan beyni,
zamansal ve mekénsal olarak zihinle baglanti kurabilmekte ve onlara anlam
yiikleyebilmektedir.> “Anlam aktarici baglantiyr belirtmek icin Saussure, bir
nedenlilik diisiincesi icerdiginden simgeyi hemen bir yana itip bir gosteren ile bir
gosterilenin (bir kagidin 6n yiiziiyle arka yiizii gibi) ya da bir isitim imgesiyle bir
kavramin birlesimi olarak tanimladig1 gostergeyi benimsemistir” (Barthes, 2021, s. 46-

47).

Barthes’1n diisiincesinden yola ¢ikarak, bir sinema eserinde yer alan oyuncunun,
gostergeyi gosteren uygulayict oldugu sOylenebilir. Gosterilen ise bir nesne, bir
metafor veya bir lahza olarak goriintiilenen, hikaye biitiiniiniin pargasidir. Gosterilen
her sey bir nedene dayanmaktadir ve izleyici oyuncuyla 6zdesleserek goriintiiyii
hafizasina kaydetmektedir. Tiim bu goriintiiler birbiriyle bagintili bir olus bi¢imidir.
Gostergebilime gore anlamlama (semiosis), parcali ve yanl bir algilayis degil;
biitiinsel bir kavrayistir (Kalelioglu, 2017, s. 169). Oyunculuk sanati ise
gostergebilimin en ayagi yere basan oOrneklerindendir. Yaratici ve rasyonalist bir
oyuncu, ¢aginin getirdigi alanlar, olanaklar ve gelisimlerle birlikte, gorsel iletisimi,

kitlelere ¢capaksiz saglayip nakledebilmelidir.

Tim bu agilardan bakildiginda tiyatro oyunculugu ve kamera oyunculugu
arasindaki yonelim farkliligi, yeni ¢agdaki oyuncunun varligini, modernizmin kendi
icindeki istisnalar ve farklardan olusan bir ‘sagduyusuz postmodernizm’ iiretimine

kadar tasimaktadir. Postmodern, modernin kendi i¢inde 6tekilestirdigi, harici biraktig

3 Sembolik etkilesimcilik: Herbert Blumer tarafindan ortaya koyulmus gdstergebilimsel bir iletisim
kuramidir (Gokulu, 2019, ss. 175-176).
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bir disavurum olarak tanimlanabilir (Selguk, 2012, s. 83). Arastirmact Tugrul Ilter, bu
noktada vurgulamak istedigi durumu su sekilde 6zetlemektedir: “Postmodernizmin de
aynen oryantalizmin irettigi “Dogu” gibi bir iiretim/uydurma/yaratma/yansitma
oldugu ve postmodernizmi modernizmin digsal karsiti olarak betimleyen bu
anlatimlarin kendi 6tekiliklerini disa yansitarak ve 6tekini evcillestirme yoluyla kendi
kimliklerini merkezilestirerek, farktan ve oOtekilikten, yani disarinin bulagikligindan

arinmus bir birlik ve biitiinliik icinde kurgulamak isteyenlerin temsilleri oldugu” (ilter,
T., 2006 s. 6).

Sinema oyunculugu, tiyatronun altyapisinda bulunan ka¢inilmaz klasik durusun,
kullanilan tekniklerle ‘imkanlilik’ anlaminda, postmodernizm déneminde de 6tesine
ge¢mektedir. Canli sanatin ilk ornegi tiyatroda “-mis gibi yapilmak™ zorunda kalinan
her sey sinemanin teknik imkanlariyla ger¢ege en yakin olarak aktarilabilmektedir.
Cesitlilik arz eden goriintii ve montaj teknikleriyle, bir sahneye gergekten yagmur
yagdirilabilir veya gece goriintiisii saglanarak oyuncunun performansina gerceklik
boyutu kazandirilabilir (Gtirer, 2006, s. 59). Tiim bu teknik olanaklar kapsamindaki
oyuncu, eylemi eyleyen varlik oldugundan yine de biriciktir; yalnizca icra ettigi alana
yonelimi farklilagsmistir. Oyunculuk sanatinin 6zii, faaliyet gosterdigi her alanda
aynidir; ancak oyunculuga yansimasi degiskenlik gostermektedir. Ayn1 zamanda bu

yansimalar, farkli oyunculuk metotlariyla karsimiza ¢ikmaktadir.

Oyunculuga bakis ve yonelim farkliliklari, sanatin ugsuz bucaksiz evrenindeki
cesitliligiyle birlikte birtakim 6zel dinamiklere yol agmaktadir. Bir¢cok oyuncu,
performanslarini bir metot ve/veya bir okulun doktrinilerine gore sekillendirmektedir
(Yesil, 2016, s. 3). Stanislavski’nin dogal oyunculuk sisteminden Meisner’in anlik
tepki metoduna, Brecht’in epik stilinden Morris’in ‘Rol Yapmayin Liitfen!” anlayisina
kadar, oyunculuk tarihinde ¢esitli yonelimler bulunmaktadir. Tiim yonelimler, sahnede
de ekranda da islenebilmektedir. Bu yonelimlerin beraberinde getirdigi metotlarin
kiltiirel farkliliklar1 ve ¢esitlilikleri de oyuncunun sahnesine biligsel bir farkindalik ve
renk katmaktadir (Okar & Ozturna, 2011, s. 85). Izleyiciye etkileyici, cok yonlii ve
sanatsal dinamik agisindan zengin performanslar sunmaktadir ve farkliliklarin bileseni
sonucunda sanatin kagmilmaz giicii, daha genis kitleye ulastirilmaktadir. Bir gorsel
iletisim bi¢cimi olan oyunculuk sanatinin evrensel yolculugunda sekillenen
‘oyunculuga bakis ve yonelim farkliliklarr’, teknolojik gelisimlerle birlikte olusum

gosteren sosyal medya platformlarinin hayatimiza girmesiyle birlikte rotasini baska
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bir yone cevirerek bir bagkalasim gecirmektedir. Giiniimiizde sosyal medya
kullanicilarinin artis gostermesiyle birlikte gelisim gosteren sanal ortam, oyunculuga

yonelme konusunda kullanicilara ‘dijital bir sahne alan1’ saglamaktadir.

Bu calismanin ikinci boliimiinde, geleneksel oyunculugun, geleneksel sanat
kiiltiirinlin, oyunculuga bakisin ve yonelimin toplumsal doniisiimii; sosyal medya
kullanicilarinin ¢evrimigi paylagimlariyla yarattigi transfiglirasyon iizerinden, bilimsel

arastirmacilarin ortaya koydugu verilerin 1s18inda detayli bir bicimde incelenecektir.

1.1.3. Oyunculuk Metotlar1 ve Bir Ornek Olarak Stanislavski Metodu

Oyunculuk sanatinin icrasi, kavramsal ve kuramsal olarak edebiyat ve tiyatro
tarihinin 6nemli yaraticilarinin teorileriyle ve teknikleriyle islenmektedir. Oyuncu,
metnin dramaturjisini yaparak canlandiracagi karakteri tahlil etmekle ve teknigin

olanaklariyla birlikte islemekle yiikiimliidiir.

Sike¢a kullanilan tekniklerin basinda; Stanislasvski Teknigi, Metot Oyunculugu
Teknigi, Brecht Teknigi, Checkov Teknigi, Shakespeare Teknigi, Meisner Teknigi,
Estetik Oyunculuk Teknigi ve Eric Morris Sistemi gelmektedir. Bu c¢alismada
kuramsal c¢erceve olarak Stanislavski Sistemi ve metot oyunculugu teorisi
belirlenmistir. Oyunculuga bir sanat olarak oldukca koktenci bir yaklasim iginde
bulunan Stanislavski’nin teorisi, oyuncunun karakter yaratma stirecinde gerekli olan
tiim ¢1ikmazlarina 151k tutabilecek giictedir. Igeriginde bulunan anlatimli viicut teknigi,
duygusal bellege yogunlasma, sihirli eger yontemi gibi ¢calisma alanlari ile oyuncuyu,
bir karakterin gercege en yakin héline yaklastirma ve giincel verileri yorumlama
konusunda istenilen karsitlig1 yaratabilecek noktadadir (Arikan, 2010, ss. 235-260;
Stanislavski, 2012, ss. 11-192).

Konstantin Sergeyevic Alekseyev Stanislavski’nin oyunculugun icrasi ve sahne
tizerindeki islenisi tizerine olusturdugu rejim ‘Stanislavski Sistemi’ ya da ‘Stanislavski
Metodu’ olarak tanimlanmaktadir (Unal, 2020, s. 15). Bu sistem, oyuncularin
canlandiracaklar1 karakterlerin derinligine ulasma ve duygusal bag kurma hususunda
prospektiis sunmaktadir. Stanislavski, oyuncunun bir karakteri oynamadan once o
karakterin ge¢misi, diisiinceleri, hedefleri, duygusal kondisyonu ve igsel ¢atigsmalari
izerine ayrintil1 bir arastirma yapmasini1 onermektedir. Arastirma siirecindeki oyuncu,

kendi yasam deneyimlerini ve duygusal hatiralarini karakterle iliskilendirebilmektedir.
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Bu yontemle ilgili olarak, bilimsel aragtirmaci Selda Erglin goriislerini su sekilde ifade
etmektedir: “Stanislavski yontemi kisaca; Rusya’da 1900’lerin basinda disiplinsizlige
daginik ¢alismaya, yildiz oyunculuk sistemine, kaprisli, kompleksli, teshirci, abartili
konusan ve yapay oynayan oyunculara bir tepki olarak Realizm dogrultusunda
gelistirilmeye baslanan bir yontem olarak 6zetlenebilir. Yontemin temelinde ise, esin
beklemeden yaratici, inandirict ve dogal bir oyunculuk vardir. Stanislavski, yontemini
olusturmaya bagladig ilk yillarda i¢ aksiyon/ruhsal gerceklik (bilingli teknik yoluyla
bilingaltina ulasarak rolii yasama) sanatin1 gelistirmeye baslamistir” (Ergiin, 2012, s.
68).

Stanislavski, Bir Karakter Yaratmak adli eserinde, karakterin igsel kisiliginin ve
bilinciyle birlikte digsal davraniginin, imgelerle ortaya c¢ikarilmasi gerektigini
anlatmaktadir. Oncelikle canlandirilacak karakterin ruhsal yapisim anlamak,
oyuncunun kendi i¢ diinyasinda onu kisilestirmesi ve sesiyle, mimikleriyle,
vurgulartyla ve tonlamalariyla imgeye uygun hale getirmesi beklenmektedir. “Her
oyuncu kendi sezgisine, kendisi ve bagkalar1 iizerindeki gozlemlerine gore,
kendisinden yahut bagkalarindan yararlanarak ger¢ek ya da imgesel yasamdan hiz
alarak digsal kisilendirme siirecini gelistirebilir” (Stanislavski, 2013, s. 11). Bu
noktada gozlemin onemini vurgulayan Stanislavski ayn1 zamanda oyuncunun, bunu
yaparken, kendi benligini, oynanacak karakter ile karistirmamasi gerektiginin de altin1
cizmektedir. Bahsi gecen kisilendirme siirecinin ig¢indeki oyuncu, karakter yaratim
stirecindeki psikolojik evrede, kendi benligi ve karakterin benligi arasinda gidip
gelebilmektedir. Bu nedenle iki karakter ayrimimin agik bigimde yapilmasi
gerekmektedir. Bunu yaparken rolii, kendi fiziksel ve ruhsal 6zelliklerine uydurmak
gibi bir gaflete diigmemeleri gerekmektedir. Aksi halde bu durum oyuncularin kendi

psikolojileri i¢in tehlike arz edebilmektedir.

Stanislavski Sistemi’ne gore; rolde kendini sevmek ve rolii kendinde sevmek
farkli kavramlardir (Akt. Kandemir, 2014, s. 5). Oyuncunun canlandiracag: rolii
kendinde sevmesi, yaratici giiclerinin farkina varmasi, rolde baskalasmaya agik
olmast, abartili oyun tekniklerinin ve kaliplagsmis 6gretilerin disina ¢ikmasi gerektigini
savunmaktadir. Stanislavski’nin 6ngoriisiiyle yarattigi bu oyunculuk metodu, sanatin
tanimlanamayacagi gibi sinirlar da ¢izelemeyecegi fikrini ortaya koymaktadir ve
kuvvetle giincelligini korumaktadir. Stanislavski, bu durum ile ilgili yontemini su

sekilde anlatmaktadir: “Kendilerini baska karaktere donistiirmede titizlik
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gostermeyen, her zaman kendilerini oynayan, sahnede giizel, soylu, sevecen, duygusal
yaratiklar olmakla yetinen erkek ve 6zellikle kadin oyuncular bulunduguna hi¢ dikkat
ettiniz mi? Bir de tam tersi olan karakter oyuncular1 vardir; bunlar bozulmus, kotii ve
kaba saba kisileri oynamaktan hoslanirlar, ¢linkii onlarda daha belirgin karakter
cizgileri, daha renkli yansimalar, bir imgenin daha canli, daha atilgan modelini
bulurlar. Bunlar ise oyunculuk acisindan daha etkilidir ve seyirci kitlesinin belleginde

derin izler birakir, degil mi?” (Stanislavski, 2013, s. 34).

Stanislavski yontemine gore iki tiir semptom gosteren oyuncu bulunmaktadir.
IIki sahneye ¢iktig1 anda gerginlik ve heyecan duygusuyla bas edemeyen, sahne
lizerinde ne yapacagini idrak edemeyen, silire¢ icinde hareketsizlesen ve kendini
saklamaya calisan bir insan tiiriidiir. Ikincisi ise gozlerin iistiinde oldugunu farkettigi
anda asirilia yonelen, gereksiz jest, mimik, sozciik kullanimina basvuran, yiiksek ses
kullanimin1 bagirtiya ¢eviren, yerinde duramayan, siirekli bir seyler gosterme
cabasinda olan, bir an 6nce sahneden inmek i¢in telasli davranan bir yapidadir.
Asirilikla gizlemeye calistigl sey, kendi igindeki acizligi ve rahatsizligidir. Aktaran
arastirmacilar Tanyel ve Esen bu durumu sdyle aciklamaktadir: “Bu iki araz
Stanislavski'nin hos gordiigli arazlardir. Ciinkii, oyuncularin sahneye ¢iktiklari anda
bir seyler sergilemeye calismalari ya da en azindan bir mahcubiyet i¢inde olmalari iyi
niyetli bir tutum olabilir. Sahneye ¢ikmak oyuncuya bir eziklik verebiliyorsa o oyuncu
en azindan ahlaklidir; sorumluluk duygusu tasir, bir seyler 6grenmeye agiktir. Ancak
seyredilme kompleksinin ahlaksizhigi kigkirttigi bir egilim, teshircilik, hicbir
hosgoriiye yer birakmaz. Sahneye ¢ikmanin avantajindan kendisini sergileyerek
yararlanan oyuncu tiyatrodan uzaklastirilmas: gereken bir oyuncu tipidir” (Tanyel &

Esen, 1996, s. 342).

Konstantin Stanislavski’nin bahsettigi iki tiir araz, oyuncuya kolektif bilingdisi
olarak aktarilmig bir yatkinlik olabilir. Ona gore oyuncu; teshircilik ve kisisel
begenilme arzusu yerine yaraticilik arzusuna evrilmelidir. Performans engelleyici
kisisel komplekslerini ortadan kaldirmak adina seyirciyle arasina dordiincii duvar
ormeli, kendisine ait oyun alanin1 sahiplenmeli, roliinlin varligina ve repliklerine son
derece inanmalidir (Stanislavski, 1996). Gergeklik duygusuna yaklastik¢a, aslinda
gercek olmayan bir olayr yasamla giydirebilmeli ve canlandirdigi metni ayaga
kaldirmali, goriinlir kilmalidir. Oyuncu inancindan yola ¢ikarak bagvurdugu

gerceklikle, gilindelik degil imgesel bir gergekligin izini siirer. Bu gerceklige
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yakinlastikca, zihninde olusan imgelerle kurdugu baglanti sayesinde, yontemi sahici
bir bicimde icra edebilecektir. Izlenilecek en dogru yol, 6zgiin bir yapit ortaya koyma
istegi ve gayesidir. Oynanacak roliin dogasini arastirmaya baglayarak, baskasina
Oykiinmeden bir karakter yaratmak, gercekei bir performans sergilemek agisindan
Onem tagir. Karakterin sesi, ylizii, mimikleri, beslenme sekli, giyim tarzi, beden
kullanimi, aligkanliklari, fiziki ozellikleri, beseri iliskileri, aile yapisi, yasadigi
donemin sosyal, ekonomik, siyasi durumu, toplumun ve kendisinin egitim diizeyi,
kendi yasamindaki i¢c ve dis engelleri, duygusal zekasi, kas hafizas1 gibi akla
gelebilecek her tiirlii yonleriyle ele alinmali ve derin bir arastirma caligsmasi

yiriitiilmelidir (Stanislavski, 2013, ss. 7-39).

Stanislavski’nin Anlatimli Viicut Teknigi, oyuncularin performanslarini daha
gercekei ve kapsamli bir formel ile icra etmelerine yardimer olmak igin, “zihindeki
imgelerden yola ¢ikarak viicutlarii kullanma” konseptine odaklanan bir oyunculuk
yaklasimidir (Stanislavski, 2012). Stanislavski, anlatiml1 viicut teknigiyle oyuncularin
rolii daha inandiric1 aktarmalarina dikkat cekmektedir. Oyuncu, oynayacagi karakter
ile duygusal baglanti kurmali ve bu duygusal baglantiy1 viicuduyla biitiinlestirerek
hissetmeye ¢alismalidir. Sahnede ne hissettigini anlamaya ¢aligirken, igsel
hareketliligini ve hissiyatini1 digsa aktarmak adina gayret gostermelidir. Ayn1 zamanda
oyuncu, kendi ge¢mis tecriibelerini ve hislerini hatirlamaya calisarak, beden hafizasini
kullanarak daha gergek¢i bir performans sergileyebilmelidir. Stanislavski’nin
karakteri yaratma, anlama, anlamlandirma ve canlandirma siirecindeki tiim bu evreleri
hayata gegirebilmek ve karakterin diinyasini anlamak adina dramaturjik bir masa basi

caligmast ile rasyonel bir analiz yapilmasi gerekmektedir (Stanislavski, 2013).

Stanislavski, oyunculuk sistemini ve oyuncunun karakter yaratma siirecine dair
Ogretilerini inga ederken, nérofizyolog olan I. M. Se¢enov’dan esinlenerek oyuncunun
bilingaltina yonelik nérofizyolojik incelemeler yapmaktadir (Moore, S., 2011, s. 45).
Oyuncunun i¢ diinyas1 ve fiziksel eylemlerinin birbirinden ayrilamayacagini ve bir
biitiin oldugunu ifade etmektedir. Igsel deneyim ve fiziksel ifadenin, bahsettigi
‘anlatimli viicut teknigi’ ile aktariminin, insanin sinir sistemine bagl bir mekanizma
oldugunu anlatmaktadir. “Yalnizca viicutla bir karakter yaratmak olanaksizdir.
Yasayan bir birey insa ederken diisiinceler ve coskular da gereklidir. Fakat bir
oyuncunun viicudunu egitmesinin énemini goz ardi edemeyiz. Viicut, gorsel iletim

vasitastyla biiylik miktarda veri sunar” (Moore, 2011, s. 46). Burada bahsetmis oldugu
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oyuncunun  viicudunu  egitmesinin  Onemi,  psiko-fiziksel  yOntemlere
dayandirilmaktadir. Oyuncu, igsel deneyimlerini fiziksel anlatimma yansitirken,
karakter yaratim siirecindeki tiim psikolojik evreleri takip etmekle ve bu psikolojik
siire¢ i¢ine fiziki yasami da dahil etmekle yiikiimlidir. Aksi halde sadece fiziksel
eylemlilikle sahneye ¢ikan ve bilingaltiyla iletisime gegmemis bir oyuncu, mekanik
bir performans sergileyecektir. Her fiziksel eylem, mutlaka bir psikolojiye aittir ve
birlikte yansitilmalidir (Moore, 2011, s. 47).

Stanislavski’nin ‘anlatimli viicut teknigi’ bir diger deyisle ‘fiziksel eylemler
yontemi’, oyuncunun karakteri anlamlandirma ve metni yasama doniistiirme
evresindeki masa basi ¢alismasindan itibaren baslamaktadir. Karakterin dramaturjik
analizini metin iizerinde incelemeye baslayan oyuncu, kendi imgeleminde fiziksel
eylemlerle canlandirmaktadir (Erdenk, 1997). Bu etapta dogaclamalar ve alistirmalar
baslamaktadir. Oyuncunun i¢ diinyasinda beliren coskuya yonelik olusan bir eylem,
tekst lizerindeki karakterin dogmaya basladigini gostermektedir. Ardi sira beliren
eylemlilik hali ise, oyuncunun, karaktere ait jest ve mimiklerini de dogal yollarla
olusturmasina alan tanimaktadir. Karakterin oturusu, kalkisi, yiirliylisti, bakisi, ses
tonu, beslenme sekli, giyinis tarzi, ideolojisi, aile yapisi, bilgi birikimi, yasamsal
deneyimleri vs. onun bir karakter olabilmesi i¢in sahip olabilecegi her 6zellik, yasadigi
donemin sartlarina uyumlulukla, oyuncu tarafindan aktarilmak durumundadir (Akt.

Cevher, 2017, s. 15).

Fiziksel eylemler yontemini dogru bir bicimde kaniksamak ve aktarmak adina
Stanislavski’nin bahsettigi ‘sihirli eger’ yontemi de oyuncu agisindan bir uyarici
niteligindedir. Oyuncu, karakter ¢éziimlemesi yaparken, oynayacagi karakterin i¢inde
bulundugu olaylar karsisinda: “Eger onun yerinde ben olsaydim ne yapardim?”
sorusunu kendisine yoneltmelidir. Bu empati giicii yiiksek soru sayesinde oyuncunun
imgeleminde olusabilecek goriintiiler, oyuncunun bilingaltin1 aktif hale getirerek,
oyuncuyu karaktere inandirmaya, karakterin yasadigi olaylar1 benimsemeye ve
karakteri 6ziimseyerek canlandirmasina imkan tanimaktadir. “Imgelem, olabilecek ya
da meydana gelebilecek seyler yaratir, aligilmamig bir bicimde yaratma yetenegiyse,
var olmayan, hi¢cbir zaman var olmamis ve de olmayacak seyleri bulup ortaya koyar”

(Stanislavski, 2013, s. 72).

Stanislavski’nin oyunculuk metoduna gore; vurgu, tonlama, ses kullanimi hatta

sahnede sarki sdylemek bile oyuncunun zihninde olusan imgelemler sonucunda
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meydana gelmektedir. Repliklerde gecen her sézctigiin bir ritmi oldugunu ve dogru
kullanim ile oyuncunun, ritmi yakalayarak izleyiciyi de bu ritme kaptirabilecegini
anlatmaktadir. Canlandirilacak her olaym kendi i¢inde ayr1 bir temposu ve bir ritmi
oldugunu ve bu tempo ile ritmin, yasamin gerektirdigi dogal tepkimelerle
kesfedildiginde oyuncunun adaptasyonuna katki sagladigini da savunmaktadir.
“Konusma miiziktir. Bir roliin ya da bir piyesin metni bir melodidir; bir opera veya
senfonidir. Sahnede bogumlanma, sarki sdyleme sanati gibi gii¢ bir istir; egitim ister,

virtliozliige varan bir teknik ister” (Stanislavski, 2013, s. 92).

Bilingaltinda beliren imgelemler, sahnedeki oyuncunun konugma ya da sdyleyis
bicimini etkilemektedir. Oyuncunun kendi ses tonu disinda, imgeleminde yarattig1
karakterin duyumsadigi sesini, seyirciye aktarmak iizere sekillendirebilecek bir
yetenegi ve ses kullanma uzmanlii mevcut ise; role girme konusunda basarili
olabilmekte ve oynadig1 karaktere daha ¢ok yaklasabilmektedir. Ses tonu kullanimi
disinda, canlandirilan karakterin sivesi, agzi, aksani vs. varsa, oyuncu bilingaltini
gbzden gec¢irmeli veya konuya vakif gercek kisiler ilizerinden yeniden goézlem
yapabilmelidir. Uygulamali tiyatro egitimi hususunda, Tiirkiye ve diinya tiyatrosu
lizerine yaptigi mithim aragtirmalarla tiyatro tarihine adin1 yazdiran Yilmaz Arikan,
Stanislavski metodu lizerine yaptig1 incelemeler sonucundaki ¢ikarimlarini, su sdzlerle
ifade etmektedir: “Oyuncular imgelemlerini siirekli gelistirmek zorundadirlar.
Imgelemi gelistirmenin en iyi ve kesin yolu iyi bir GOZLEMCI olmaktir. Oyuncular
cevresinde olup bitenleri, insan davranislarim 1y1 gozlemek ve benliklerine

yerlestirmekle gézlemciligini gelistirebilirler” (Arikan, 2010, s. 244).

Calismanin “Bir Sanat Dali Olarak Oyunculuk ve Kisa Tarihi” isimli birinci
bolimiinde, mimesis (taklit) ve oyunculugun dogusu ile oyunculuk metotlarindan biri
olan Stanislavski’nin metodu anlatilmistir. Bu metodun anlatmak istedigi imgelem,
gozlem ve anlatimhi viicut tekniginin disavurumu ile aktarimi noktasinda hala
giincelligini korudugu bilinmektedir. Oyuncunun zihninde olusan tiim imgelemler,
daha once gordiiklerinin yeniden canlandirilmasidir ve oyuncu bilingaltindaki verileri
ya da gozlemleriyle elde ettigi verileri yorumlayarak taklit etmektedir. Tiim bunlarin
seyirciye gerceklikle yansitilabilmesi i¢in, Stanislavski metodu iizerine aragtirma
calismalar1 bulunan Arikan’in da 6zetledigi gibi, oyuncunun hem kendi i¢inde tasidigi
hem de sahne gergekligi adma tasimasi gerektigi inanma ve gergeklik duygusu

saglanmalidir. “Sahnede ‘deliyi’ oynayan oyuncu, deli olmadiginin bilincindedir. Ama
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deli gibi davranmak, deli olduguna seyirciyi inandirmak zorundadir” (Arikan, 2010, s.

251).

Stanislavski’nin iizerinde durdugu, bir karakteri canlandirirken basvurulmasi
gereken ‘inang ve gerceklik’ konular1 iizerine arastirma ¢alismalar1 bulunan bir diger
bilimsel arastirmact Sonia Moore ise elde ettigi verileri su sekilde aktarmaktadir:
“Sahne istii gercekligi hayat gercekliginden farklidir. Bir oyunda gercek olaylar
yoktur, her sey kurmacadir. Sahnede inanmak, oyuncunun kendini haliisinasyonlar
gormeye zorlamasi ya da hipnotize etmesi anlamina gelmez. Gergekten Kral Lear
olduguna inanan oyuncu delirmistir. Inangla kastedilen, oyuncunun sahne iistiindeki
seye ya da kisiye seyircinin onun ne ya da kim olduguna inanmasini istiyorsa oymus

gibi davranmasidir” (Moore, Sonia, 2011, s. 64).

Tiyatro egitiminin en Onemli tekniklerinden biri olan dogaglama teknigi,
Stanislavski sisteminin 6ncelikli kildig1 gozlem, imgelem, anlatimli viicut teknigi,
inang ve gergeklik gibi konularin gelistirilmesi adina bagvurulmasi gereken ilk
egzersizlerden biridir. Dogaglama egzersizi hem nesnelerle hem de hayali nesnelerle
yapilabilmektedir. Bir parflim sisesine muhabbet kusu gibi davranilabilir ve siseyi el
tistiine koyarak, muhabbet kusu ile sohbet etme sahnesi canlandirilabilir. Higbir nesne
kullanmadan bir kaplanla ayn1 odada bas basa kalmis ve odada gercekten bir kaplan
varmis gibi canlandirma yapilabilmektedir. Bu dogaclama calismalari ile oyuncunun
ses, vurgu, tonlama, jest, mimik ve beden kullanimi, duygu ve diisiince sistemi
gelistirilebilmektedir. Oyuncunun her yaptig1 eylemin anlam kazanabilmesi ve seyirci
acisindan izlenilebilir-anlagilabilir bir sanat iirlinii haline gelebilmesi i¢in, sahneyi
paylastig1 diger oyuncularla da duygusal ve diislinsel anlamda iletisim kurmasi ve
oyun alip oyun verme hususunda etkisel ve tepkisel olarak karsilikli etkilesime
gegmesi gerekmektedir (Moore, 2011, s. 67). “Stanislavski nihayet biling yoluyla
kolaylikla kontrol edebilecegi ve sayesinde bilingsiz olanin uyarilabilecegi bir yontemi

kesfetmistir” (Sézer Ozdemir, S., 2021, s. 72).

Stanislavski’nin ehemmiyetle iizerinde durdugu ig¢sel deneyimlerin fiziksel
eylemler yontemiyle disavurumu, duygusal bellek ya da bir diger adiyla cosku bellegi
kavramiyla pekistirilmistir (Sahin, 2022, s. 91). Oyunculuga dair metodunu
olustururken tarih, psikoloji-karakter psikolojisi, sosyoloji, nérofizyoloji, estetik ve

miizik iizerine arastirma ¢alismalar1 da bulunmaktadir.
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Oyuncunun cosku bellegine gore sekillenen sahnedeki tecriibesi ve giindelik
yasamindaki tecriibesinin birbirinden farkli oldugunu vurgulamaktadir. Bu farklilik,
karakteri oynayan oyuncunun ayni zamanda yaratan oyuncu olmasindan kaynaklidir
(Moore, 2011, s. 75). O’nun diisiincesine gore; oyuncu ve hikayedeki karakterin
yasamsal tecriibeleri, birbirini etkileyen ve birbirinden etkilenen bir estetik, bir ahenk
ve samimiyet i¢inde sunulmaktadir. Oyuncu kendi duygusal belleginden etkilenerek
ortaya koydugu performansinmi gelistirmesiyle birlikte, deneyimlerinin yalnizca akla
yatkin olmasi ve akilda kalmasi faydasini kazanmaz; ayn1 zamanda imgeleminden
gelen cosku bellegiyle olusturdugu karakterin farkli bir goriise, mizaca, kisilige
biirlinmesi olgusunu da elde eder. Bu sunumun basariyla izleyiciye iletilmesi ilgili
oyuncunun niteliginden kaynaklanmaktadir. Stanislavski’nin bakisina goére oyuncu,
izleyiciyle olan iletisimini gili¢lendirmesi i¢in sahne iizerinde gelisen tiim uyaranlari
hizli algilayabilecek, sahnede iken refleksini her an devrede tutabilecek bir yetenege
ve cosku bellegini kesfedip harekete gecirebilecek koklii-yiiklii bir duygusal birikime

sahip olabilmelidir.

“Bu kesif sonucu Stanislavski basarili oyunculari, dehalar1 ve kendi
deneyimlerini gézden gegirerek bir yontem formiilasyonu siirecine girer; makaleler
yazar, kitaplar yazar, stiidyo ardina stiidyo agar ve bir oyunculuk teorisyeni haline

gelir” (Tanyel, B., & Esen, U., 1996, s. 355).

Tiyatro ve sinema oyunculari i¢in, kariyer yonetimi ve ustalagma konusunda,
Stanislavski metodunun kilavuz gérevi gordiigii asikardir. Oyunculuk sanati ve icrasi,
yalnizca kitaplardan 6grenilemeyecegi gibi; insanin i¢ diinyasinda var olan duygularin
kesfedilmesiyle ve bu kesiflerin pratik ile gelistirilerek 6zlimsenmesiyle hayat
bulmaktadir. Stanislavski, bu baglamdaki yaklagimlari ve ogretileriyle, oyuncuya
gorlis agis1  smirlandirilamayan  bir 1s1k  tutarak, kendi oyunculuk bi¢imini
kesfetmesine, olusturmasina ve eseri kendi duygu ve diislinceleriyle yorumlamasina

da alan tanimaktadir.

Stanislavski’ye gore ‘bir karakter yaratmak’ lizere yola ¢ikan ve siire¢ i¢cindeki
tiim bu edinimlere sahip olan oyuncu, sahnedeki adaptasyonunu saglayabilmek i¢in
kendisine: “Ne i¢in buradayim?”, “Ne yapiyorum?”, “Nasil yapabilirim?” gibi sorular
yoneltmeli ve: “Ne, neden, nicin, nasil, ne zaman?” gibi sorularin karsiliginm
kendisinde bulabilmelidir (Nutku, 2002, s. 204-217). Sahnede canlandirilan her eylem,

bir amaca hizmet etmektedir/etmelidir. Bu sorularin cevaplarmi bilincinde tasiyan
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oyuncu, sahnede olusabilecek her duruma-olaya hazirlikli olabilecegini ve
yasanabilecek aksakliklar1 seyirciye yansitmadan, yarattigi karakterin eylemleriyle
karsilayabilecegini ongdrmektedir. Oyuncu, bu yontemle, sahnedeki davranislarinin

alt metnini olusturmaktadir (Moore, 2011, s. 109).

Alt metin incelemesi, oyuncunun bireysel ya da yonetmen ile yapabilecegi bir
masa basi ¢alismasidir. Yonetmenin ve/veya oyuncunun, oyun hakkindaki fikirleri ve
alt metin ¢oziimlemesi ile oyunun rejisi, mizanseni, hikaye ile uyumlu dekoru ve
kostiimleri, alt metin evresinde olusturulmaktadir. Bir oyunun alt metnini
olustururken, oOncelikle metni vurgusuz ve tonlamasiz okumak gerekmektedir.
Replikleri okurken akla gelebilecek ilk anlamlariyla alt metin ¢oziimlemesi yapmak,
oyuncunun ve yoOnetmenin yaraticilifini dejenerelestirmekle beraber, seyircinin
ilgisini ¢ekmeyecek biteviye ve basma kalip anlatimlara sahne olabilmektedir. Bu
nedenle oyuncunun ya da yonetmenin, alt metin ¢alismasini siirdiiriirken, zihninin
derinliklerine yolculuk yapmasi, gorlis giliclinii kullanmaktan c¢ekinmemesi
gerekmektedir. “Oyuncu bir eylemi etkili kilabilmek i¢in alt-metni gelistirmelidir, ki
alt-metin ¢ogu zaman bir metnin yiizeysel bir yorumuyla karsitlik olusturur” (Moore,

2011, s. 109).

Bir sanat¢inin, bir karakter yarattigi evreden sahneye gelinceye kadar, tiim bu
psikolojik, psiko-fiziksel, diisiinsel siiregleri, bagindan sonuna kadar tamamlayarak,
i¢csel deneyimlerine, fiziksel eylemlerine, diisiince ve beden giiciline, cosku bellegine,
duyusal ritmine, inancina ve empati duygusuna dek, sesini, bedenini, aklini,
duygularini, bilingaltin1  harekete gecirerek ilmek ilmek isledigi donanimi,

oyunculugun asil yolculugunu olusturmaktadir (Cevher, 2017, s. 15-66).

“Oyunculuk, sonrasinda kazanilan sasa, san, s6hret demek degildir. Oyunculuk,
ciddi bir performans, siki bir ¢alisma ve disiplin isidir” (Bozoglu, 2010, s. 15).
Oyunculuk ‘sanatinin’ yiizyillardir siiregelen tarihi, gelisimi, metotlart ve icrasi,
glinlimiiz sosyal medyasinda meydana gelmedigi gibi, sanatin organik ortamindan
koparilmis, canlilig1 ve kiiresel giicli avug i¢i kadar bir ekrana sikistirilmis, bambaska
bir kimlige biiriindiiriilen, dijital bir sahne alan1 ve ‘fenomenlik’ {iizerinden

degerlendirilmesi kabul edilebilir bir durum degildir.
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IKiNCi BOLUM
2.1. SOSYAL MEDYADA OYUNCULUK SANATININ iCRASI

2.1.1. Tarihsel Olarak Sosyal Medya

Sosyal medya, internet agi iizerine kurulmus platformlar araciligiyla,
kullanicilarin birbiriyle iletisime gegmesi ve etkilesimde bulunmasi, igerik liretmesi ve
takipgileriyle paylagsmasi, bilgi/veri toplamasi gibi sanal ¢evreyle sosyal ilinti kurdugu

dijital bir iletisim ortamidir.

Sosyal medya kavrami, kiiresel olarak popiilerligin kazanildigi kisiler arasi
sosyallesme aginin ilk mecralar1 olan Windows Messenger ve pesi sira giincellenen
Windows Live Messenger uygulamalarinin diinya ¢apinda siikse yapmasinin ardindan,
2004 yilinda Mark Zuckerberg ve girisimci arkadaslar1 tarafindan Harvard
Universitesi’nde kurulan Facebook* uygulamasiyla ilk yolculuguna baslamstir.
Facebook uygulamasinin internet diinyasina ilk adim atma ve sosyal medyay1 ofansif
hale getirme amaci, topluluk arz eden kamusal alan ¢alisanlarinin ve 6grencilerin, hizl
ve rahat iletisime ge¢mesi ve birbirini yakindan tanimasini saglamaktir. Kisa siirede
kitleler ve bireyler arasi veri tabani olusturan Facebook, kullanigh bir arayiize sahip
olmasi, hizli iletisim ve paylasim kolayligi saglamasi nedeniyle birkag¢ yil iginde
yaygin olarak kullanilmaya baslanmis ve toplumun yasayis bi¢imini dahi

degistirebilecek etki gliciinii gdzler dniine sermistir.

Etki; bir kimse veya bir objenin baska bir kisi veya sey iizerindeki giicii, tesir
anlammi tagimaktadir (Tiirk Dil Kurumu, 2024). Iletisim kuramcis1 ve Amerikali
siyaset bilimci Harold Lasswell’in bir olayin ve/veya olgunun bireyler lizerindeki etki
giicli lizerine arastirma ¢alismalar1 bulunmaktadir. “Kisiler {izerinde bilgilendirme,
eglendirme, yonlendirme ya da ikna etme gibi etkiler lretebilecegini vurgulayan
Lasswell’e gore kaynak tarafindan gonderilen iletilerin amaci hedefi etki altinda
tutmaya calismaktadir” (Yengin, 2012, s. 21). Iletisimde Lasswell Modeli kuramindan
yola ¢ikarak, sosyal medya igeriklerinin insan yapisi, psikolojisi ve yagami tizerindeki

islevselligine dikkat ¢ekilmesi gerekmektedir.

4 Facebook: Markanin yenilenmesi ve daha kapsamli diizeye tasimnmasi nedeniyle 2021 yilinda sirketin
ismi ‘Meta’ olarak degistirilmistir (Sener, 2021).
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Facebook mecrasi, her ne kadar giiniimiizdeki sosyal medya fetisi kadar insanin
yasayls bicimini, altin cagimi yasadigi 2007-2011 yillar1 arasinda tamamiyla
dontistiiremese de toplumsal kiiltiiriin doniistiiriilebilirligine alan tanimistir. Kiiltiir, bir
toplumun yapisim olusturan geleneksel, ideolojik, sosyal, bilimsel, sanatsal,
dilbilimsel, tarihsel, davranigsal, sosyo-ekonomik vb. maddi ve manevi degerler
biitiiniidtir. Kiiltiiriin  sanal evrendeki aktarimi, sosyal medya kullanicilarinin
cogalmasiyla birlikte tek bir ekol ve amag istikametinde ger¢eklesmektedir. Kasit; yeni
kusagi tek formda sekillendirerek, ekonomik ve ideolojik giicii kolaylikla beslemektir

(Yengin, 2012, ss. 24-25).

Sosyal medya, toplumlardaki kapitalist yonetim bi¢ciminin beraberinde getirdigi,
‘her seyin’ ekonomiye indirgenmesi anlayisiyla gelistirilen bir dijital ortamdir.
Oncelikle bilgisayarin kesfi ardindan internetin gelisme gdstermesiyle beraber icat
edilen dokunmatik cep telefonlarmin yillar icinde neredeyse herkes tarafindan

kullanilmastyla popiilerlik kazanmistir (Sakaryali, 2014, s. 190).

Sosyal Medya kavramini gilindelik insan yasamina dahil eden ve devamliliginin
stirdiiriilmesine olanak tanityan Facebook uygulamasinin ardindan, kisilerin birbirini
takip edebilme 0Ozelligi bulunan Vine, Scorp, SnapChat, Instagram, TikTok gibi
video/fotograf paylagim uygulamalari pes pese yaratilmigtir. 2010 yilinda Instagram
uygulamasinin iiretilmesi ve 2011 yilinda yayginlasmasiyla birlikte yakin tarihli siireci
icerisinde insanlarda bir ‘kisisel statii gdstergesi’ algis1 yaratmistir (Gokaliler & Aybar

& Giilay, 2011, s. 44).

Instagram uygulamas1 bireylerin kisisel profiller olusturarak; fotograf, video,
giinlik hikdye, canli yaymn, reels® videosu paylasabilmesi ve takipgilerine
gosterebilmesine, ayn1 zamanda merak ettigi kullanicilar1 takip edebilmesine olanak
taniyan ve diinya ¢apinda en fazla kullanilan dijital aplikasyonlardan biridir. Instagram
uygulamasini kullanan herhangi bir birey, sahsi hesabindan yaptig1 her tiirlii tiiketim
igerikli gonderileriyle kendi benligini ve 6zvarligini yansittigini diisiinmekte ve diger
kullanicilara ekseriyetle gostermektedir (Akt. Hepekiz ve Gokaliler, 2019, s. 768).
Arastirmalara gore kullanicilar, sanal ortamda genellikle mutlu, basarili, refah i¢inde

yasadig1 diisliniilen bir goriintii sergilemekte ya da bilirkisi tavrinda (istisnalar disinda)

5> Reels Videosu: Diizenlenmis ve slayt / video blog héline getirilmis miizikli veya konusma icerikli
video dizisi (Parsa & As, 2021).
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muhteva sunmaktadir. Begenilme istegiyle (Ozgiingdr & Aricioglu, 2020) yarattigi
kurmaca statiisiinii titizlikle yayinlamakta, fotograflarini ve videolarini imkanlarindan
daha iist diizeyde yansitmaya caligmakta ve bunun icin fotograf/video diizenleme
programlarindan  ve/veya uygulama igerisinde bulunan filtrelerden de
yararlanmaktadir (Kapusiz B. 1. & Kapusiz B. Y, s. 142).

Instagram platformu iiretilen igeriklerin ve insanlarin birbirine en hizli sekilde
ulagmasini saglamis; siradan kisilerin goriiniirliik istegi ve ayni zamanda sohret
i¢cgiidiisiinii tetiklemistir. Tek tikla ulagilabilen bu uygulama ile miihim kisi, kurum,
kurulus ve/veya kayda deger bir yetenek, 6zgiin {iretim yaratabilen kisi ya da topluluk
ayirt etmeksizin, rutin bir sekilde kullanarak kitlelere ulagabilen bazi kullanicilar
sosyal medyada yer edinme ve bir ‘sohret evreni’ olusturma arzusundadir. “Sohret
kiiltiirlintin en 6nemli toplumsal islevlerinden biri, kitleleri tiiketime yonlendirmektir.
Bu 6zelligi ile sohret kiiltiiri giiniimiizde reklam endiistrisinin bas aktorlerinden biri

haline gelmistir” (Arik, 2013, s. 98).

Sosyal medyanin, kitlelere sindire sindire empoze ettigi bilinci ele gegirme
politikasinin ilk goriintir hali ‘gosterge’lerdir (Baudrillard, 2021, s. 26). Sanal
gosterge, gosteren tarafindan gosterileni, irrasyonel diisiinebilen kisiler i¢in arzu
nesnesine doniistirme giicline sahiptir. Sosyal medya gostergeleri, kisisel bakim,
kozmetik, tekstil ve gida triinlerinden, bireylerin sosyal iliskileri ve cinselligine;
dinlenme bigimlerinden kigisel gelisimlerine kadar tim dogal ihtiyaglart {izerinde

kitlesel bir tahakkiim olusturmaktadir.

Markalarin kendi sanal sayfalarinin yani sira, bireysel profillerinden takipgi
sayisint igerik lreterek c¢ogaltan sosyal medya fenomenleri ve popiiler inliiler
vasitastyla, tiiketim nesneleri gostergeler araciligiyla firmalar tarafindan 6denen para
karsiliginda tanitilmaktadir (Balkan & Nardali, 2019, s. 177). Sosyal medyanin kisiler
lizerinden nesneleri pazarlama stratejisi, hesap kullanicilarinin videolu tanitim
iceriklerine gizli reklam oyunculugunu (video konusu ¢ercevesinde dogal olarak,
kendiliginden gelisiyormus gibi normallestirerek oynamak) dahil ederek ve siradan
bireyleri de 6zendirerek neredeyse her alanda yeni is diinyasi ve sanal sektor oriintiileri
yaratmaktadir. Bu teknik olanaklariyla hedef kitleye hizli ulasabilmekte ve tiiketim

arzusunu alevlendirmektedir.
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Amerikal1 is insan1 Estée Lauder tarafindan kullanilan “Lipstick Effect / Ruj
Etkisi” adli kavram, ekonomik zorluk donemlerinde, harcamalarin kisitlanmasina
ragmen kozmetik iirlin satiglarinin artisina dikkat ¢eken bir yaklasimdir. Ekonomik
krizin beraberinde getirdigi toplumsal psikolojik sorunlarin yasandigi dénemlerde
bireyler kendini iyi hissetme ihtiyact duymaktadir. BOyle zamanlarda keyfl
harcamalar, pahali iiriinler ve tatil planlarindan uzak durmakta ve uygun fiyatl, hizl
ulasilabilen iirlinlere yonelmektedirler. Bu iiriinlerle tiiketicilerin davraniglarinda ve
irlin se¢imlerinde degisim gozlenmektedir. Ekonomik kriz donemlerinde birgok iiriin
kolay satin alinamazken arastirmalara gore kozmetik iirlinlerin satiglarinda bir artis
gozlemlenmektedir (Celikkol ve Culhaoglu Uludag, 2022, ss. 106-109). Alim giicii
seviyesinin oldukca diisiise gectigi bir donemde, mavi tikli® hesaplar tarafindan reklam
oyunculuguyla tanitilan triinler, kisileri gerekli gereksiz iriine 6zendirmekte ve

kullanicinin her gonderisine bagimli hale getirmektedir.

Is birligi olusturan ticari markalar ile giindelik yasaminin her anini, satin aldig
ya da marka tarafindan tanitim amagli kendisine génderilen her numune iiriinii, ziyaret
ettigi her yeri (yemek yedigi restoranlar, kahve ictigi kafeler, vlog’ cekmek icin
gezmeye gittigi yerler, kullandig1 kisisel bakim iirlinlerinin ve iizerine giyindigi
kiyafetlerin, ayakkabilarin, c¢antalarin, takilarin internet sitesi uzantilar) sosyal
medyadan paylagsan hesap kullanicisinin hedef kitlesi, toplumun hizli bagimli hale
gelebilecek en alt tabakasi olarak belirlenmektedir (Ayan, 2016, s. 73). Yeni medyada
icra edilen yeni reklam oyunculugu, genellikle insani 6zellikleri bir oyuncu edasinda
isleyerek kitlelerde iiriine karsi ‘insani ihtiyag algisi’ yaratarak merak uyandirma
yoniine gitmekte, tiiketimi furya haline getirmekte ve diinyayr ag toplumuna
doniistiirmektedir. “Bir nesnenin ihtiya¢ olmasi, ona ihtiya¢ duyulmasindan ziyade

ihtiyag gibi hissettirilmesidir” (Yildirim, S., 2021, s. 128).

Milyonlarca bagimli birey tarafindan takip edilen profillerdeki ticari agin
yalnizca bir pargasi olan siradan kullanicilar, tiim paylasimlar dikkatle izlemekte,
fenomenin veya iinlii kisinin yemek yedigi, kahve ictigi yere gitmekte ve aile,
arkadaslik iligkilerini, evliligini dahi o kisilerin ne idigi belirsiz, ¢ogu zaman bilimsel

bir aciklamast bile bulunamayan konusmaci tavrindaki diisiincelerine gore

® Mavi Tik: Gergekligi onaylanmis sosyal medya hesabinin taklit edilmesini dnlemek amaciyla
kullanilan sanal ifade (Sahin & Bahar, 2022).

7Video Blog: Diisiincelerin yazi yerine video ile anlatilmasi, diizenli ve sistemli bir sekilde videonun
kaydedilip paylasilmasi. (iienstitii.com, 2020).
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diizenlemektedir. Fenomenin yasay1s seklini bir giysi gibi iizerine giyinmekte ve tiim
davraniglarini taklit etmektedir. Bu vaziyeti Bernard Shaw su bi¢imde 6zetlemektedir:
“Ilkel insan tastan tahtadan putlara tapar, modern insan etten kemikten putlara” (AKt.

Kocabas ve Elden, 1997; Akt. Akyazi, A., 2019, s. 98).

Kisinin ferdiyetini baskalar1 i¢in goriiniir kilma ve teshir etme istegi, sosyal
medyanin ‘sosyallesme’ ad1 altinda yarattig1 bir kendine bagimlilik psikolojisi oldugu
gozlemlenmektedir. Arastirmacilara gore toplum iginde sevilen, ilgilenilen, takdir
edilen ve begenilen bir birey olma arzusu, bireye sosyal medya ortaminda kendisini
sunma olanagi saglamistir. Sosyal medyadaki benlik sunumlar1 bireylerin normal
hayatlarindaki benlik sunumundan daha fazla i¢sellestirilmektedir ve bireyin kendine
engel olarak gordigii bazi kisisel 6zellikler, sosyallesme evresinde, sosyal medya

uygulamalari vesilesiyle aradan kaldirilabilmektedir.

2.1.2. Elestirel Bir Bakis A¢isiyla Sosyal Medya

Kendini ve kendi disinda olusturdugu sanal kimligini sergileme duygusu iginde
bulunan kisiler i¢cin her yoniiyle sosyal medya bir faaliyet alani haline gelmistir.
Dolayisiyla ‘mahremiyet alani’ dedigimiz 6zel alanin sinirlari, Instagram’daki begeni
ve yorum yapma Ozelligi nedeniyle esneklik kazanmistir. Popiiler inliiler ve
fenomenler sergiledikleri ikonik durusla, yas sinir1 gozetmeksizin toplumu kendilerine
oykiindiirmekte ve kendilerinin pesi sira yeni yeni tiiketici/tiikettirici fenomenler
olusmasina alan tanimaktadir. “Kapitalizm pazar iliskilerini her yere genisletir,
toplumsal ve psisik parcalanmanin yam sira bir ego/siiperego’yla donatilmis 6zel

bireyi tiretir” (Best & Kellner, 2011, s. 133).

Biiriindiikleri kimlikler ile izleyicisinin karsisina gegen popiilist Kkisiler,
insanlarin kullandiklar iiriinlerden yasayis bigimlerine ve toplumun dil yapisina kadar
tesir edebilmektedir (Baudrillard, 2021, s. 158). Tiirk dilinin, dilbilgisi kurallarini allak
bullak eden uydurma sozciiklerle, yalnizca sosyal medya kullanicilarinin anlayabildigi
ve halk arasindaki giindelik konusma diline de yansiyan titopik bir dil yaratmaktalardir
(Biilbiil Oguz, 2012, s. 1160). Bu asilsiz veya carpitilmis dil bigiminin gercek yagama
sicrama konusu ancak Saussure ve Roland Barthes’in gostergebilim kuramina goére
incelenebilir. “Dilbilim, ayricalikli da olsa genel gostergeler biliminin bir bolimii

degil, gostergebilim dilbilimin bir boliimiidiir” (Barthes, 2009, s. 29).
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Sosyal medyada her seyin baslangici olarak yola ¢iktigimiz Saussure’iin
‘gosterge’ kavrami ve gostergelerin insan zihninde olusturdugu orgiiniin dile ilk etkisi,
kitle tiiketimine katki saglayan fenomen kullanicinin génderilerinin altina yazdigi

aciklamalarin, hafizaya en Oonce goriintiisel agidan yerlesmesi olarak 6zetlenebilir.

Dil tiiketiminin yani sira moda tiiketimi bakimindan da sosyal medya son
yillarda koltugunu kimseye kaptirmamaktadir. Popiiler kisinin {izerindeki giysilerin,
ayakkabilarin, ¢antalarin ve aksesuarlarin online satig sitesi uzantilarini ihtimamla
takip eden kullanicilar donemsel olarak tek tip bir moda anlayis1 benimsemekte, s6z
konusu giysi kisa siireligine hizla popiiler olmakta ve hizla ortadan kaybolmaktadir.
Boylece firmalar, konu mankeni olan fenomen kisinin tiikketim ¢ilgini takipgileri
sayesinde stok tiiketiminde de basar1 saglamaktadir. Bazi firmalar bu yontemle sadece
sanal magaza acgarak internet sayfasi ilizerinden satis yapmakta herhangi bir butik
ve/veya diikkan isletmeye gerek duymamaktadir. Magazalar tirtinlerini kargo firmalari
araciligiyla miisterinin ikametine ulastirmakta, aligveris olgusunu ve gezme kiiltiiriinii

tamamiyla sanal formla dayatmaktadir.

Bir diger tartisma konusu olabilecek bahis de fiitursuzca tanitilan ve yok satan
bu driinlerin ‘moda tasarimi’ bakimindan ne kadar kayda deger oldugudur.
Arastirmacilar, sosyal medyanin, moda tasarimi1 6grencileri tizerinde etkisi oldugunu
su sekilde dogrulamaktadir: “Sosyal medyanin, moda tasarimi 6grencileri tizerinde ise;
takip ettigi meslekleriyle ilgili kisi, kurum ve olusumlarin, fotograf, video ve benzeri
gorsellerin etkisi altinda kalarak Ozgiinliikkten uzaklasip taklitgilige, kopyaciliga
yoneltmesi gibi olumsuz etkileri vardir” (Celik ve Kiling, 2016, s. 314).

Tiiketim odakli sanal evren, bireylerin giinlik konugsma dili, giyinis tarzi,
aligveris ve gezi kiiltiirii, beslenme aligkanliklari, hobileri, iliski bicimleri gibi tiim
yasayls modelini tek tipte tiiketen; glinden giine tiiketimin kendisini de tiikettigi bir
insan yaratimi halindedir (Nazmi & Topgu, 2021). Tiim bunlarin yani sira kisilerin
toplumsal olaylara kars1 kisisel diisiince ve tepki seklini dahi sanallastiran sosyal
medya, insan ruhunu metalastirarak kisileri dnce kendilerine, sonra ¢evresine ardindan
da topluma ve reel diinyaya yabancilastirmaktadir (Karagiille & Cayci, 2014). Kukla
konumundaki ag kullanicilari, toplum igerisinde yasanan istismar, cinayet, ekonomik
kriz, savag, deprem, insan ve hayvan haklari, degisen yasa tasarilar1 vb. halki
ilgilendiren ve etki uyandiran miicbir sebepler dogrultusunda sosyal medyadan hak

arayarak tek tikla tepki gosterebilmekte, umumi mekanlarda ayni vakalar yagandiginda
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yalnizca video kaydi alip kisisel hesabindan paylasim yapmaktan 6teye gidemeyen
cekinceler igerisinde bulunabilmektedir (Yilmaz, 2015). Es zamanli olarak benzer
hadiseler zarfinda karsi1 safta yer alan ag kullanicilari ise sanal toplulugun yaratabildigi
korku iklimiyle ‘sosyal medya tarafindan yaftalanma’ bilincini idrak edebilmektedir
(Uniir, 2016). Boylece sosyal medya ahalisi kendi iginde bir yargi sistemi
olusturmakta, kimi zaman dijital imza kampanyasiyla kimi zaman da kars1 safta yer
alan veya siipheli ag kullanicisin1 topluluk halinde aplikasyon ekibine sikayet ederek
ve/veya bildiri usuliiyle ‘hesap kapattirma’ gibi sanal cezai islem uygulayabilmekte ya
da vakanin biiyiikliigline gore bagkalasan tepkimelerle savciliga/mahkemeye kadar

tagtyabilmektedir (Bagkir & Akdag, 2022).

Tiim bu durumlar ile birlikte sosyal medya, kendi i¢inde, dijital iisluplu bir ‘ling’
kiiltiiriine de sahiptir (Tiirk, 2017; Demir & Ozcan, 2021). Bir olay ve/veya bir durum
karsisinda, bilingli ya da bilingsiz olarak organize olabilmekte ve hedef kitleyi ve/veya
kitleleri pesinden siiriikleyebilmektedir. Bu baglamda sosyal medya uygulamalari
araciligiyla gerceklesen ve etik olmayan davranislar kaydedilmektedir. Bunlar; nefret
sOylemleri, kisilik haklarina yonelik saldirilar, iftira, dolandiricilik, taciz, santaj,
tehdit, ifsa, asilsiz haberler, deger yargilariyla alay etmek, izinsiz paylasilan bilgi ve
belgeler, haksiz yere yapilan saldirilar ve ling girisimleri gibi siber saldir1 bigimleri

olarak 6zetlenmektedir (Okur, 2020, ss. 126-127).

Toplumun onadig1 dogrular disinda kalan kisi, kurum, kurulus vb. herhangi bir
profili ya da sayfayi, bir durumu ve/veya bir olay1 gerekce gostererek, Stekilestirici
nefret sOylemleri, topluluga sikayet etme, engelleme, sosyal aglardan izole etme gibi
yontemlere de basvurabilmektedir. “Her tiirlii kabalik, sanal kalabaliklarin ellerinde
sanki zaten gerekliymis gibi goriinen mesru bir tepki olarak kodlanmaktadir” (Demir
& Ozcan, 2021, s. 6). Ling kampanyasina en sik maruz kalan kullanicilar ise toplumun
estetik algisinin, giizellik-yakisiklilik (Okur, 2020) ‘dayatmasinin’ disinda kalan
insanlar, homoseksiiel bireyler, engelli veya fiziki 6zellikler bakimindan toplum
normlarindan farkli goriinlise sahip olan hesap kullanicilar1 (akondroplazi hastalari,
obezite ile miicadele eden bireylerin toplum tarafindan onaylanma ihtiyaci hissederek

actig1 beden olumlama sayfalar1 vb.) olarak orneklendirilebilir (Sejfula, 2023, s. 74).

Bunlarin yani sira, iktidardaki devlet baskanin veya cumhurbaskaninin, siyasi

parti ideolojisine muhalif bir politik gorlise sahip olan ve destekledigi farkli siyasi

31



partiler iizerinden sosyal medya paylasimlart yapan kisilerin profilleri de ling

kampanyasi icerisine dahil edilebilmektedir (Nisbet, 2021, ss. 2-6).

Sosyal medyanin, hizla yayilabilen ling kiiltiirii nedeniyle bu kisiler yargiya
tasiabilmekte, devlet mahkemesi tarafindan da yargilanabilmekte ve siber suglar—
bilisim suglari kapsaminda ceza alabilmektedir. Bu konuyla ilgili olarak yapilan
aragtirmalara gore; ling kiiltlirlinlin bir diger ortak 6zelligi ise kitlelerin, iktidar
formlar1 ve provokatorler tarafindan tahrik edilerek uygulamaya yonlendiriliyor
olusudur. Ling kiiltiiriinii kendi ¢ikarlar1 ugruna kullanmaya egilimi olan, sermaye
giiclinli himayesinde bulunduran iktidarlar, sosyal medyanin, yanki uyandiran giicii
sayesinde kendi etki giiclerini kolaylagtirdiklarinin farkina varmislardir. Boylece legal
usul ile yapmanin miimkiin olmadig: lakin kendi menfaatlerine hizmet eden ling
girisimlerini sosyal medyada da tetiklemeye ve bu yolla bireyleri kitlesel olarak kendi
istedikleri yone ¢evirmeye devam etmislerdir. Kendi menfaatlerine uygunsuz diisen
kisi ve topluluklar1 toplumdan ayristirma ve toplumsal agidan yok etme girisimlerine

sanal diinyada da devam etmektelerdir (Nisbet, 2021, s. 3).

Sanal ifadenin 6zgiirlesmesi ling kiiltiirliniin ve nefretin 6zgiirlesmesine de alan
tammaktadir (Demir & Ozcan, 2021, s. 7). Kitle kiiltiiriiniin popiilerlestigi dijital
evrende, kitleye dahil olabilmek ve kitlenin kabul ettigi kisi olabilmek adina,
sorgulamadan ve zorundalik hissi ile paylasim yapmak lin¢ kampanyasinin bilingli ya
da bilingsiz yigin olusturmasina sebebiyet vermektedir. Narsistik egilimlerin ve
manipilatif girisimlerin barindirildigy, toksik tepkilerin ve iligkilerin hiikiim stirdiigii
ling eylemleri sonucunda sosyal medya, bu kez de olaylari, insanlari, hakli veya haksiz
oldugu her zaman tam olarak kestirilemeyen kuskulu kisi, kurum veya kuruluslar1 da
hizla tiikketebilmekte ve tiikettigi gibi hizla unutturabilmektedir (Sendeniz, 2015, s. 27).
Kisinin unutma siirecinde ihtiya¢c duydugu bir insani gereksinim olan sindirme
asamasini dahi tiiketebilen ve ivedilikle yeni vakalara yer/yon verebilen devinim
icindeki ‘tiiketim sistemini’ dayatmaktadir. “Dijital aglar, ulusal ve uluslararasi bir
diyalogu saglayarak canli bir halk arenas1 islevi gérmektedir. Sosyal aglar iizerinden
yapilan paylasimlar dogrultusunda kolektif harekete kimlik kazandirilarak biz
duygusu da ortaya cikabilir” (Yildirim ve S6nmez, 2022, s. 237). ‘Biz duygusu’ her
ne kadar baskin bir sosyallik gibi goriinse de, asosyal ve sanal yalnizlar olarak, bahsi
gecen durumlar baglaminda ortaya ¢ikan yabancilagsma olgusu, bireylerin is, aile,

egitim, sosyal ortamlar dahilinde, sosyal medyada yeni kitlesel fikirlere miisahit olarak
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kendi kiiltiiriine de yabancilagmasina sebebiyet vermektedir (Ollman, 2015, s. 213-

245).

Sanal ortamda, diger kullanicilarla kiiltiirel etkilesimde bulunan sosyal medya
kullanicilari, kitle kiiltiiri ve ayn1 zamanda ling kiiltiiriiniin de olusturdugu ortam
icerisinde, yeni kiiltiirler yaratabilmekte ya da kendi kiiltiiriine yabancilagarak baska
bir kiiltiiri benimseyebilmektedir. “Topluma ait deger yargilari, kiiltiir ve normlar, bu
platformlara tasimirken Kkiltiirel bir kiiresellesme gergeklesmektedir. Kiiltiirler
birbirleriyle kaynasirken farkli kiiltiirlerle karsilasan birey, baskin kiiltiirlerin diigiince
ve deger yargilarini kendi toplumsal degerlerine entegre etmektedir” (Okur, 2020, s.

129).

Yabancilagsmanin tarihi, sosyal medya tarihinden Oncesine dayanmaktadir.
Yabancilagsma, kapital bir diinyada yasayan bireyi, 6zne iken bir meta - bir obje
konumuna getirmektedir. Alman idealizminin 6nemli felsefecilerinden biri olan
Hegel, ‘yabancilasma’ kavrami lizerinde g¢aligmalar yapmistir. Hegel’in diyalektigine
gore idea, akil ve ruhtur; insanin aklini ve ruhunu benimsemesi, kendi biitiinliiglinii ve
ruhunda sakli olan giicii idrak ederek gercege kavusturmasi gerekmektedir. Boylelikle

insan kendini gergeklestirebilecektir (Aydogan, 2015, s. 275).

O’nun anlayisina gore; akilci diisiinemeyen bir birey, zaman igerisinde meta
haline gelecektir ve nesnellesme yolculuguna baslayacaktir. Nesnellesen kisi ise
kendine, kiiltiirline, dinine, toplumuna, emegine, hayata ve evrene yabancilasacaktir;

0ziinden kopup baskasina dontisecektir.

Hegel’in felsefesinden hareketle; sanal diinyanin giiniimiizde onciiliik ettigi
yabancilasma kurami, her gecen giin yeni varyasyonlariyla karsimiza ¢ikmaktadir.
Gerek sosyal medya fenomenleri {lizerinden tiireyen taklit¢ilik, kopyalama, teshir ve
ifsa etme anlayisi, gerekse insan yagamina degin tahakkiim kurabilen bir sanal evren
haletiruhiyesiyle, bir Onceki kusak ve dogumundan itibaren dijital iletisim
teknolojileriyle biiyiiyen yeni nesil (Z kusagi® ve Alfa kusag®) arasinda kirilma
noktalar1 yasanmaktadir. Dil, kiiltiir, iletisim gibi olgular sanal diinyada yeniden

sekillendirilebilmekte ve ‘sosyal medya statiisii’ baglaminda ortaya ¢ikan bu sekilci

8 Generation Z, kisaca Gen Z veya Zoomer (Z) kusagi: ABD Yonetim danigsmanligi sirketi olan
McKinsey & Company (2020) analizine gore; 1997-2012 yillar1 arasinda diinyaya gelen bireylerdir.
® Generation Alpha / Alfa Kusagi: McKinsey & Company analizine gore; 2010 yilindan itibaren
diinyaya gelen bireylerdir.
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anlayis ile kaliba uyan ve uymayan bireyler hem kendine hem birbirine
yabancilagsmakta ve birbirini ayristirmaktadir (Diivenci, 2012). Oriintilyii olusturan
birbirine yakin yas gruplarinin ortaya ¢ikardigi gosteris tiiketimi kapsaminda, giizellik
ve cinsiyet algis1 da yeniden yapilandirilmaktadir. Oriintiiniin benimsedigi ve empoze
ettigi glizellik algisi, tek tip bir imaj yapisint olusturmaktadir (Filiz, 2020). “Konu
kapsaminda; kiiresel bir moda markasi olan Gucci i¢in podyumda yer alan Armine
Harutyunyan isimli mankenin, medyanin da sundugu, modern diinyada kadindan
beklenen kusursuz ve standartlasmis giizellik profiline sahip olmamasi nedeniyle
sosyal medya kullanicilar tarafindan ¢irkin yorumlara maruz kaldigi gorilmiistiir”
(Okur, 2020, s. 119). Z kusag1 grubundaki kadinlar giyinis tarzlartyla, gegirdikleri bir
dizi estetik ameliyatlarla, makyaj malzemeleriyle bedenin ve cinselligin sunumu
olarak; erkekler ise gili¢, maddi olanak, hegemonik erkeklik, siddet, spor salonunda
sergilenen ideal viicut gostergesi gibi goriintiisel sahsiyet sunumlariyla bu kaliba
uygunluk saglamaya ¢alismaktadir (Yildirim, 2021, ss. 127-128). ilaveten her iki
cinsiyet grubu da Tiirk dilinin kendine 6zgii etkili konusma ve hitabet sanatiyla alakasi
bulunmayan artikiilasyon, vurgu, tonlama sorunlar1 gibi fonetik bozukluklariyla da
karsimiza ¢ikmaktadir. Kendi bedenlerini ve yeniden yapilandirdiklar: statii
kimliklerini sunma arzusundaki bireyler, talihsiz bir bigimde birbirinin birer yansimasi

haline doniiserek sonsuz bir ayniligin i¢inde birbirine yabancilagmaktadir.

Oriintiiniin ‘6teki’ grubunu olusturan kesim cinsel kimlikleriyle goriiniir olma
istegindeki LGBTI bireylerden olugmaktadir (Isik, 2018). Feminen gay fenomenlerin
urettikleri igerikler ve davranis bigimleriyle fazlasiyla dikkat c¢ektigi sosyal medya
mecrasinda, yas sinirt olmayan takipgi kitlesi igerisinden cinsel kimligini ve cinsiyet
kimligini heniiz kesfedememis, goriiniir olma cabasi icerisindeki bulug cagindaki
bireyler, istisnalar disinda yaratilan cinsiyet algisindan olumsuz etkilenmekte ve hem
ergenlik ¢agindaki takipgiler hem de escinsel fenomenler, homofobik kullanicilar
tarafindan sarfedilen nefret sdylemleriyle birlikte otekilestirilmektedir (Dondurucu,
2018, s. 1380). Homofobi karsit1 kitle tarafindan da desteklenmekte ve korunmaktadir.
Escinsel bireylere toplumlardaki yaklasimlar, her ¢agin getirdigi tarihsel siireg
icerisinde farklilik gostermektedir. Sosyal medyada ger¢ek hayata gore daha 6zgiir
olabilen escinsel kullanicilar, kendi kitlelerini olusturmakta, kendilerine ekseriyetle
kadin kullanicilar tarafindan duyulan sempati nedeniyle milyonlara ulagmakta ve

genellikle kendi kozmetik markalarmi {ireterek gelir kaynagi yaratmaktalardir.
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Desteklenseler de otekilestirilseler de kendi sosyal medya kimliklerini cinsiyet
konular1 ve cinsel yonelimleri {izerinden ortaya koymaktalardir (Karatas, 2022; Ozen

& Audry & Inceoglu & Kaya & Cobek & Alkurt, 2023).

Instagram diinyasindaki gelismelerin olaganiistii hiz ve yayginlik kazanmasi,
ozellikle 2020 yilinda tim diinyaya yayilan koronaviriis salgininin beraberinde
getirdigi pandemi doneminde, insanlarin evlerine kapanmasiyla ve tiiketimi olagan
hale getirmesiyle daha da fazlalasmistir (Yildirim ve Ipek, 2020, ss. 78-79). Yapilan
arastirmalara gére (Yildirim ve Ipek, 2020; Oktay, 2020) dis diinyadaki giindelik
hayatlarin1 devam ettiremeyen yahut evden canli ders, canli toplant1 vb. yontemlerle
devam ettirmek durumunda kalan kullanicilar iglerinde bulunduklar1 duygu
durumlarini, sosyal izolasyon siirecinin herkesle ortak biling i¢inde bireye
hissettirdiklerini videolu anlatimlariyla bu donemde daha fazla yayinlamis ve hizl
sOhret kazanmistir. Boylelikle kendi profilleri iizerinden yayilan ve 6zenilen sanal
yasami iyice beslemis; dijital pazarlama ve dijital ticaretin onilinli tamamen a¢migtir
(Can ve Koz, 2018, s. 446). Her yastan serbest¢e kullanim imkani sunan Instagram
uygulamasinda, bireylerin hangi icerikle nasil bir génderi paylastigi gozetilmeksizin
takipei sayilarinin artmasinin ve cazibesinin kafi sayilmasiyla birlikte markalarla is
birligi i¢ine girebilen kullanicilar, kendi profilleri igerisinde birer dijital sirketlere
donligmiistiir. Aragtirmacilar; ‘cazibe’ lizerinden ticarl markalara kar pay1 liretebilen

sosyal medya kullanicilarina yonelik agiklayici ifadelerde bulunmustur:

“Kaynak Cazibesi modeline gore; reklamlarda {iriinii onaylayan bireyin dis
gorliniis bakimindan albenili olmasi, hedef kitlenin reklama dikkat etmesine ve daha
sonra hatirlayabilmesine olanak vermektedir. Yazili ya da gorsel medyada goriildiigi
tizere her tiirlii tanitim faaliyetinde genel olarak toplumun giizellik algisina uygun,
cekici insanlar yer almaktadir. Tiiketiciler, cazibesi olan bireylere kars1 daha olumlu
yargilar gelistirmektedir, dahasi, arastirmalar gostermistir ki, fiziksel olarak ¢ekici
bireyler, tiiketicilerin diisiince ve inanglarin1 degistirmekte daha basarili olmaktadir”

(Can ve Koz, 2018, s. 450).

Sosyal aglarda cogalan tiiketim icerikli profiller disinda; bilgi, kiiltiir, egitim,
spor, sanat, gezi, kisisel gelisim vb. temalarla faydali veya genel gecer igerikleri lireten
veya alint1 halinde yayinlayan profiller de bulunmaktadir. Takip¢i kitleleri, makyaj
uygulama veya kombin 6nerisi videolar1 yayinlayan kullanicilardan azinlikta olsa da

toplumun alternatif kitlesinin ihtiya¢ duydugu veya alternatif kitlenin disinda tiireyen,
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‘kiilttirel gosteris olgusu’ maksatli caka satan bir baska Griintiiyii olusturmaktalardir.
“Gosteris tiiketimi, fizyolojik ihtiyaclarin 6tesinde bireylerin yagam tarzlarini, sosyal
statiilerini, ekonomik siiflarin1 géstermek amaciyla gergeklestirdigi bir tiiketim tarzi
olarak ifade edilebilir” (ilhan & Ugurhan, 2019, s. 36). Alternatif kitlenin yan1 sira, bu
profillere gosteris tiiketimi vesilesiyle kimi zaman ugrayan tiiketim kitlesi, bu tiir
sayfalardan edindikleri bilgileri de bir baska tiiketim konsepti icerisinde kendi
profillerinde kendi algilayis bicimlerine gére yorumlayip sunarak kutsalin tiiketimini

olustururlar (Yildirim, 2021).

Jean Baudrillard’m Simiilasyon®®

kurami 1s18inda; Gergegin Yerini Alan
Simiilakrlar'' baslikli yazisinda bahsettigi gercek ve gergegin tiiketimi, gergegin
yerine gecen modeller, hiicreler, direktif modelleri tarafindan sanal ve yapay olarak
yeniden iiretilebilmekte ve bir illiizyon diinyas1 olusturmaktadir (Baudrillard, 2011, ss.
12-14). Simiile edilmis gergeklik modeli, asal gerceklikten ayirt edilemeyecek bir
bicimde kusursuz gostergeler esliginde goriintiilenip programlanabilmektedir. Sosyal
medyanin bir simiilasyon evreni oldugu Baudrillard’in simiilasyon teorisiyle dogrudan
ilintilidir denilebilir. Ger¢egin genetigiyle oynayan simiilakrlar, yayinladiklari her seyi
simiile etmekte hatta izleyici kullanicilarin da hizla simiilakr olmasini saglamaktadir.
Biitin sanal evrene yayilan hiper realitenin bireylere etkileri gbz Oniinde
bulunduruldugunda, sosyal medya ne denli bir illiizyon diinyasi oldugu bakimindan
diistindiirmektedir. Simiile edilmis gerceklik ile sunulan yapay gergeklikler,
toplumlardaki salt kiiltiiriin dontstiirtilebilirligi konusunda giliniimiizde biiyiik rol
oynamaktadir. Kendi kokeninden ve hakikatten yoksun bu yapay gerceklikler,
kanitlanmas1 gii¢ bir yeni biling diinyasina doniismekte ve toplumu komplike bir

bi¢cimde kayitsiz birakarak meta halinde kendi izinden siiriiklemektedir.

Tiim bu sanal evrene bagimlilik cergevesi icerisinde yasamini asal gerceklik
olgusundan koparan ve reel diinyadan uzaklasan, yeni sanal gercekliklerini olusturan
kullanici, aragtirmalara gore ‘6rdek sendromu’ denilen durumun i¢inde bulunmaktadir.
“Stanford Universitesi’nde ‘kisisel yetersizlik’ hayatlarimzda olmasma ragmen
cevredeki insanlarin hayatlarina disaridan bakildiginda hi¢ ¢aba gdstermeden basarili

ve mutlu olduklarinin gériilmesine ‘6rdek sendromu’ tanimi yapildi” (Atar ve Ulusoy,

10 Simiilasyon: “Bir arag, bir makine, bir sistem, bir olguya 6zgii isleyis bi¢iminin incelenme,
gosterilme ya da agiklanma amaciyla bir maket ya da bir bilgisayar programi araciligiyla yapay bir
sekilde yeniden iiretilmesi.” (Baudrillard, 2011).

11 Simiilakr: “Bir gergeklik olarak algilanmak isteyen goriiniim.” (Baudrillard, 2011).
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2020, s. 926). Ornegin; bir ¢ift hafta sonu etkinligi olarak sinemaya gitmek iizere
evlerinden ¢ikarak araglarina binmektedir. Yol boyunca tartigmakta ve sinemaya
geldiklerinde aralarindaki tartisma devam ederken bu kez de bagka bir ara¢ sahibi ile
otopark kavgasi yapmaktalardir. Ciftin arasindaki gerginlik hat sathadayken sinema
salonuna girip film se¢imi konusunda da anlagmazlik yasamaktalardir. En sonunda
filme karar verip salona yerlestikten sonra hicbir sey yasanmamiggasina
giillimseyerek, patlamis musirlarla birlikte fotograf g¢ekinerek, sosyal medyaya bu
fotografi “Mutlu pazarlar!” notu diiserek paylasmaktalardir. Ciftin takipgileri ise
telefon ekranina bakip onlarin ¢ok mutlu oldugunu ve kendilerinin mutlu bir hafta sonu
etkinligi gerceklestiremedigini diisiinlip {iziintii duyarak kendi eslerine karsi
yakinmaktalardir. Bu baglamda ordek sendromunun kisinin kendisi disindaki
kullanicilar da etki giicii altina alarak ve yayilarak milyonlarca kisiyi kendine maruz
birakan, gergeklikten uzak, kisilerin ruh sagligi acisindan tehlikeli ve tiiketim
aligkanliklarin1 ~ bagkalar1 tarafindan belirleyen yapay bir durum oldugu
gozlemlenmektedir (Aslan & Atalay, 2022).

Arastirmacilar, 6rdek sendromu disinda da tiiketicilerin tiiketim siirecleri
igerisinde sergiledikleri psikolojik davranislar tizerine ¢alismalar yapmislardir. Sosyal
medya ikonlarinin daha da 6zendirdigi tiiketim furyasinin, bagiml bireyler tizerindeki
etkilerine deginmislerdir. Oniomania'? (alisveris bagimlilig1) olarak adlandirdiklari
gereginden fazla aligveris yaparak tiiketme aligkanlifi sergileyen bireyler, tiim
zamanlarini satin alacaklari tirtinleri diistinerek ge¢irmektedir (Giimiis, 2023, s. 215).
Tiim maddi imkanlarin1 bu bagimliliklar i¢in kullanmakta ve maddi olanaksizlik
durumunda da aligveris tliketimi ugruna bankalara bor¢lanmaktalardir. “Tiiketim
sadece iiriin veya hizmeti satin alma eylemi olarak goriilmemektedir. Insanlarm
tilketirken haz aldigi, doyuma ulastig1 ve kendilerini bir yere konumlandirmalarini
saglayan bir eylem olarak da karsimiza ¢ikmaktadir” (ilhan & Ugurhan, 2019, s. 30).
Kisiler, genellikle stresli donemlerinde aligveris yapmakta ve gerekli gereksiz
istedikleri her iirlinii satin alamadiklarinda pismanlik hissi i¢inde bulunmaktalardir
(Ayazoglu & Aksu & Uniibol & Sayar, 2019, s. 46). Arastirmacilar, fenomenlerin
itinayla tanittmin1 yaptig1 diisiik fiyatli iiriin satis1 yapilan online sitelerde; plansiz satin
alma, istifcilik sendromu, hedonik tiiketim, aniden satin alma davranisi bozuklugu,

kompulsif satin alma bozuklugu, siirii etkisi vb. durumlar {izerinde ayrica ¢alismalar

12 Emil Kreapelin tarafindan 1915 yilinda aligveris bagimlilig: igin yapilan tanim.

37



yapmuglardir (Glirdin, 2019, s. 1263). Bagimlilik psikolojisinin 6rneklerinden biri olan
sosyal medya bagimliligi ile tim bu sendromlar1 gosteren, nesnelere sahip olma ve
onlarla etkilesime girerek sosyal aglarda teshir etme i¢giidiisli ve sanal statii gostergesi
ugruna somut ve soyut olan neredeyse her seyi hizla tilketme halinde olan sosyal
medya kullanicilarinda kronik yorgunluk, umutsuzluk, yasamdan zevk alamama,
yetersizlik hissi, kontrolsiizliik, toksik iligki bigimleri, inancini yitirme, beslenme ve

sinir sistemi bozukluklar1 vb. bulgulara rastlanmistir (Bozkurt, 2021, ss. 21-24).

Oriintii i¢ine hapsolduklar1 imitasyon alem sonucunda bazi bagimli kullanicilar
tizerinde sosyal anksiyete, kaygi bozuklugu, depresyon, tiikenmislik sendromu gibi
mental saglik sorunlarina rastlanabilir (Seker, 2018). Sosyal medyanin dengesiz
bicimde kullaniminin sonucunda bireyler paradoksal olarak, sosyal medya kullanarak
reel diinyadaki sosyal etkilesimlerinden uzaklasabilir ve kendilerine sosyal izolasyon
yaratabilirler (Giileryliz & Esentas & Yildiz & Giizel, 2020). Dijital iletigim
platformlarinin, bireylerin diger bireylerle lokasyon siirt olmaksizin rahatlikla
baglanti kurma, giincel haberlere ve bilgilere hizli ulasim 6zelligi, benzer ilgi
alanlariyla alakali kisileri bir araya getirerek topluluk imkani olusturmasi, farkindalik
ve duyarlilik yaratabilme giicii, kisilerin yaraticiliklarini ve yeteneklerini ifade etme
firsatt vb. olumlu kullanim alanlar1 da bulunmaktadir. Bu olumlu alanlarin yararl

etkileri olabilmesi igin ancak bilingli ag kullanim1 ve dengeli bir tutum sergilenebilir.
2.1.3. Sosyal Medya ve Sanat iliskisi

Sosyal medyanin her gegen giin 151k hizinda gelisme gostermesi ve her alanda
ragbet goren yeni ortamlar yaratmasi kag¢inilmaz bir bigimde sanatin da i¢ine dahil

oldugu yeni siirecleri ortaya ¢ikarmaktadir.

Geleneksel sanat iiretim alanlar1 olarak kabul edilen resim, fotograf¢ilik, miizik,
oyunculuk, dans, performans sanat1 gibi gorsel sanatlar ile sahne ve gosteri sanatlarinin
icracilart olan sanat¢ilar, sosyal medya oOncesindeki organik alicilarini, bedenen
yanlarinda olabilen dinleyici ve izleyici kitlelerini mecburi olarak Instagram’da
yaratmak durumunda kalmaktadir (Tiirkmenoglu, 2014, s. 89). Sosyal medya,
sanat¢ilar icin telefon veya tablet ekranlarina sikistirilan dijital bir sahne alam
olusturmaktadir. Yeni ag diizenine gore sanat egitimi veren kurum, kurs, akademi gibi

kuruluslar da sanat 6grencisi kitlelerine sosyal medya araciligiyla ulagmaktadir.
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Sosyal medyanin gelisimiyle birlikte sanat da hi¢c olmadigi kadar erisilebilir hale
gelmektedir. Sanat eserleri, sergilendigi andan itibaren ayni anda binlerce insana
ulagabilmektedir. Sanat¢ilar ve sanatseverler, birbiri arasinda da sanat topluluklari
olusturabilmektedir. Bu sayede birbiriyle fikir alisverisi yapabilmekte, geri bildirim,
ileri bildirim, elestiri ve destek i¢in sanal diinyada da bir araya gelebilmektedir.
fletisim ve sanat birbirine daimi senkronizedir ve sanat, insan1 anlama ve anlatma
yoniiyle toplumlarda en giiclii iletisim bi¢imi olarak var olabilmektedir (Karagol ve

Kaplanoglu, 2022, s. 128).

Her ne kadar sosyal medya sanatcilar icin yaraticiliklarini ifade etme, eserlerini
kitlelere ulastirma, birbirine ilham kaynagi olma ortami yaratsa bile yeni iletisim
ortami olarak olusturulan ag kanallari, iletisimsel ve etkilesimsel agidan sanati
kendisine mecbur birakmaktadir. Sanat emekgileri eserlerini 1ilgili kitlelere
ulagtirabilmek i¢in, sosyal medya hesaplarindan reklam vermek durumundadir
(Kirmizigiil, 2019; Karagol & Kaplanoglu, 2022). Sanatgilar eserlerini sosyal
platformda tanitabilmekte, pazarlayip satis yapabilmekte ve gelir elde edebilmektedir.
Sosyal medya oncesindeki kiiltiire gore insanlar, tiyatro binalarmin ve konser
salonlarinin 6niine giderek aylik takvim getelesini ve etkinlik afislerini incelememekte
ve sergi salonlarindaki eserlerden de bu yontemle haberdar olmamaktadir. Ancak
kiiltiir-sanat portali gibi internet sitesi uzantilarini ve sanat kuruluslarinin sosyal
medya hesaplarini takip ederek temsillerden haberdar olabilmektedir (Zelan, 2022).
Boylece sanatcilar, dijital ortamdaki yayinlariyla eserlerini gercek diinyadaki
insanlarla bulusturabilmekte ve sanat eserleri bulundugu ya da icra edildigi cografyaya
gore degiskenlik gosteren ilgiyle/ilgisizlikle karsilasabilmektedir. Ayrica sanat
kuruluglarinin ve sanat¢ilarin ‘halkla iligkiler yonetimi’ de sosyal medyanin nezdinde
sayilabilir; izleyiciler eserle veya kurumla ilgili yorumlarmi da dijital ortamda
yazabilmekte, site igerisinde yer alan sablonlar ile diisiincesine gore yildiz veya puan
vererek deger bigebilmektedir (Giimiilii & Isler, 2019). Bu sanal deger yargisini goren
ve gorecek olan izleyiciler de y1ldiz veya puan derecesini baz almakta ve dijital yargiya

gore sanat kurumunu tercih etmekte veya etmemektedir.

Arastirmacilara gore; eserleri veya performanslariyla izleyici tarafindan kitlesel
deger kazanan sanat¢ilar ve sanat kurumlari, videolu reklam tanitimlar1 ve canli
yayinlartyla sosyal medyada kitle olusturabilmekte, olusturdugu kitleyi gosteri

sanatlart merkezlerine fiilen getirebilmekte ve hem maddi kazanglarma hem de
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sOhretlerine kismen veya alenen etki saglayabilmektedir (Karagol ve Kaplanoglu,
2022, s. 131). Bu yontemle bir marka stratejisi olusturan sanat¢i ve sanat kurulusu,
sosyal yasamina ve sosyal medya hayatina taninmis isim olarak devam edebilmektedir
(Naghiyev, 2019, s. 6). Sosyal aglarda kitle olugturamayan sanat¢ilar ve kuruluslar ise
yine sosyal medyanin gazabina ugrayarak acimasizca ‘no name’ olarak anilmakta;

sanat ve sanal sektor igerisinde kisa zamanda sirra kadem basmaktadir.

Giliniimliz ag toplumuna gore; tim evrenselligine ragmen geleneksel
sayilabildigi gozlemlenen sanatin ve sanat camiasinda yer edinmis 6nemli sanat¢ilarin
imajlarinin, sosyal medyanin olusumuyla konumlandigi ve konumlandirildig:
noktalarin yani sira dijital ortamda olusturulan sanat veya sanat goriiniimlii izlenimleri
ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum, sanatin genis kitlelere yayilmasini saglamakla birlikte
sanat diinyasini kendi ¢emberi i¢inde doniistiirmektedir. Sanatin estetik yapisinin ve
varolussal degerinin ne kadar korundugu ve ne sekilde sunuldugu tartigilmaktadir
(Saglamtimur, 2017). Sosyal medyanin varligiyla sekillenen yeni ¢ag insanlarinin
erisim giicliyle dijitallestirdigi sanat, yine hizli tiiketilen bir ticaret sektdriine

doniismektedir.

Sanat eserlerinin ve performanslarin haricinde sanat egitimi de egitim
kurumlarinin  videolu anlatimlariyla sosyal medyadan yayinlanabilmektedir.
Konservatuvarlarin lisans ve lisansiistii egitimi olarak aktardigi kapsamli sanat
egitimine karsi, her giin yayinlanmak iizere bir veya birka¢ dakikalik temrin, egzersiz,
enstriiman ve ses kullanimi, diksiyon, ¢izim teknikleri, dans figiirleri ve koreografileri
vb. sanat egitimi igerikli videolar, sanat¢ilarin ve/veya sanat kurumlarinin sosyal
medya hesaplarindan yaymlanip ticarilestirilebilmektedir. “Biiylik bir etkilesim
potansiyeli ile sosyal medya, geleneksel medya araclari ve halkla iligkiler
faaliyetlerinin de tagindig: bir alan olarak kitle iletisim araglariyla beraber aktif olarak
kullaniliyor. Sanatin tanitimi, duyurumu, paylasimi, pazarlamasi, reklami noktasinda
sanat profesyonelleri ve sanat kurumlar tarafindan bir medya araci olarak islev

goriiyor” (Karagol ve Kaplanoglu, 2022, s. 128).

Internet diinyas: tarafindan ticari tiikketime mecbur birakilan sanal sanat egitimi
(Hi¢yilmaz, 2020), bireylerin sosyal yasamindan ¢ok sosyal medya hesaplarindan
yaymladiklari sanat igerikli gdstergelerle sanal yansimalarii gostermektedir. Ornegin;
dans egitimi veren bir dans akademisi, egitim videolarin1 kurumun Instagram

hesabindan yayinlayarak 6grenci/takipgi kitlesini biiylitmekte ve bazi dgrenciler bu
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videolardan alintiladiklar1 koreografilerle video c¢ekip sahsi hesaplarindan
yaymnlayarak takipgi kitlesini ¢ogaltmaktadir. “Ilgi alanlarma gore kiimelesen
kullanicilar sanatg1 ve sanat kurumlari ve sanat alimlayicilari ile sosyal medyada
topluluklar olusturma imkani1 buluyor. Algoritmalar sayesinde kisilerin ilgi alanlar
dogrultusunda ilgilenme ihtimali olan hesaplarla karsilasmasi saglaniyor.” (Karagol

ve Kaplanoglu, 2022, s. 128).

Dans ettigi video igerikleriyle kitlesini cogaltan ag kullanicisi, kisa bir siire sonra
kendisine sponsorluk saglayan markalardan reklam alip kendi hesabindan igeriklerine
dahil ettigi reklamlar1 yayinlamaya baglayarak toplum igerisinde iinlii bir sanatei,
profesyonel dansci, koreograf ve tiim bu sanal niteliklerin beraberinde getirdigi
fenomen sifatiyla adlandirilabilmektedir. Aynm1 durum sarki sdylemek ve/veya
oyunculuk yapmak gibi amatdr diizeyde yetenekleri olan siradan kullanicilar
tarafindan da gecerli olmaktadir. Paylagim igeriklerini bu temalara gore
diizenlemektelerdir. Sosyal medyadaki hizli erisim ve bilgi kalabalig1 nedeniyle, dogru
veya dogrulugu kanitlanamayan her tiirlii sanat egitimine dogrudan ulasan ve
i¢sellestirmeden yayinlayan kullanicilar, bir siire sonra kendilerine ‘sanat¢i’ adini

vererek profesyonel iinlii gibi davranmaktalardir.

Ekip i¢inde kisiler aras1 organik bag kurularak ve umumiyetle kolektif bir biling
ve grup sinerjisi ile icra edilebilen sanat ve sanat egitimi, ticarl kaygilar barindirdig:
dijital ortamindan izleyiciye aktarilmaya calisildiginda ruhsal ve biligsel ulagimini ne

denli tamamlayabilmektedir; tartigilabilir.

Sanatcilar ve sanatla ilgilenen bireyler, internet diinyasinda bulduklar kitlelere
eserlerini ulastirma, sanat¢i kimligini ortaya koyma gibi olanaklar elde etmektelerdir

(Tirkmenoglu, 2014, s. 93).

Tiiketim evreninin olusturdugu bu ¢ember igerisinde, dogasinda iiretmekle var
olan sanat, dijital diinyada her seye ragmen kendine farkli bir imalat alan1 da
yaratabilmektedir. Seckin sanatcilar, onceden el yordamiyla olusturduklart eserleri
artik dijital sanat®® araciligryla iiretebilmektedir. Fotograf, illiistrasyon, video sanati,
animasyon vb. alanlarda yeni {irlinler yaratabilmekte veya var olan eserlerini dijital
olarak yeniden iiretebilmektedir. Urettikleri dijital {iriinler yine dijital evrende reklam

unsuru olarak kullanilabilmekte ve yayilabilmektedir. Bu yeni tiir ‘yeni medya sanat1’

13 Dijital Sanat: Bir sanat eserinin dijital teknoloji araciligiyla yaratilmasi ya da yeniden iiretilmesi.
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olarak da adlandirilabilmektedir (Tiirkmenoglu, 2014, s. 94). Yeni medya sanati, her
ne kadar sanat {irlinlerinin dijital olarak ulasilabilir hale gelmesi 6zelligiyle akla yatkin
goriinse de sanatin kendine 6zgli/6znel niteliklerinin ve estetik alaninin kirilma noktasi
ve bir nesnellesme hali olarak tanimlanabilir (Yildirim & Ersoy, 2023). Nesnellesen
sanatin sosyal hayatta canliligiyla saglayabildigi iistiin iyilestirme giicii, sosyal

medyanin yarattig1 pasif normatif 6geler ile hizla dgiitiilebilmektedir.

Stiratle yayilan ve norm haline gelen sanal evrenin, sanati ugrattig1 hezimet, bir
kitlesel tiiketim bigimi olan Kiiltiir Endiistrisi’nin yolculugunu doruga ulastirmay1
basarmistir. Frankfurt Okulu’nun bilginleri olan Theodor W. Adorno ve Max
Horkheimer’in ilk olarak Aydinlanmanin Diyalektigi adli eserinde kaleme alinan
Kiiltiir endiistrisi kavrami, kiiltlirel {riinlerin iiretimi, dagitimi, tiiketimi ve
ticarilestirilmesi yoniindeki ideolojinin beraberinde getirdigi ekonomi sektoriidiir
(Adorno & Horkheimer, 2007). Kiiltiir endiistrisinin anlayisina gore sanat eserleri;
cogaltilabilmekte, dagitima sunulabilmekte ve endiistri tarafindan belirlenen {iriinler

olarak kullanilabilir hale getirilebilmektedir.

Endiistrinin bu tutumdaki hareketliliginden gelen tecimsel anlayisla, acimaksizin
metalastirilmis sanat eserleri insana kullanilabilir bir ticari nesne olarak sunulmakta ve
kolay ulasilabilir hale getirilerek insan1 ‘esere degil endiistrinin kendisine’ bagimli

hale getirmektedir.t*

Kiiltlir endiistrisinin ortaya ¢ikmasinda fagizmin hizli gelisimi ve sosyalizmin
geriledigi gercegi de vardir (Akkol, 2019, s. 61). Kiiltiir endiistrisi, tiiketiciyi bir
diisiinceye, bir fikre yoneltmemektedir. Tiketiciye diinyanin hazir yorumlarim
sunmaktadir. Bu durumda olusabilecek her tiirlii esitsizligi de onaylamaktadir. Bireye
0zel yagsam alan1 sunuyor gibi goriinerek bireysellige kars1 ¢ikmaktadir. Bireyin bu
sistemi kabul etmesini ve diizene ayak uydurmasini saglamaktadir. Akla gelebilecek
her seyin metalagmasi aracilifiyla meydana gelen ‘yiiksek kiltiir’ — “popiiler kiiltiir’
kavramlari, ilk bakista, toplumda esitlik¢i bir yap1 ve bireysellesme kiiltiirii varmis gibi
goriiniim sergilemektedir. Bu durumun tam aksi olan gercek ise; kiiltlir endiistrisinin,

bireyi 6zne degil nesne konumuna yerlestirmesidir (Culhaoglu, 2015).

14 Kapitalizm (Sermayecilik): “Ekonomik ve toplumsal diizenlerin temeli olarak 6zel miilkiyetin
bulundugu, iiretim ve degisimin serbestce yapildigi diizen.” (Tirk Dil Kurumuy).

42



Kapitalist ideolojik gii¢, kapital ideolojik aygitlarla -sosyal medya- kendi
diisiince ve inanglarini, kitlelere pazarlayarak kitle tiiketimini olusturabilmektedir. Her
seyin metalasmasi, popiilerlestirilmesi ve ticarilestirilmesiyle (Bayrak, 2015), bir
kiltlirel tiretim ag1 olusturularak her diizeyden insana, her zevke uygun tasarlanan
kiiltiir endiistrisi mallar1 sunulmaktadir (Kara, 2014). Her seyde oldugu gibi sanati da
metalastiran kiiltiir endiistrisi, sanatt kendi sermayesine uygun bir bigime

dontistiirerek, sanatin aslina, 6ziine, kendine has bi¢im ve essizligine darbe vurmustur.

Frankfurt Okulu aydinlanma, rasyonalite ve pozitivizm gibi alanlar iizerinden
elestiriler yapmaktadir. Toplumu, kanitlanabilir pozitivist bilim kadar kiiltiir ve
ideolojinin de belirledigini savunmaktadir. Bu baglamda modernite degerlerini
sekillendiren, geleneksel diisiince ve hayat tarzlarini birbirinden ayiran ve bireye
ozgiirlik vadeden diislincenin aksine, sanal mecralarin yeni bir egemenlik tastyicisi
oldugu fikri bigimlenmistir. Bu egemenlik modelinin esas kimligini olusturan sey,

bagdasik bir toplum yaratma idealidir (San & Hira, 2007, s. 3).

Resim 1: Frida Kahlo Portre Baski Resim 2: Yudizli Gece Tablo Baski

Kaynak 1: (Erisim adresi: https://www.delisiyim.com/kahlo-beyaz-yazlik-terlik).
Kaynak 2: (Erisim adresi: https://tr.aliexpress.com/i/32969522308.html).

20. yiizyilin en 6nemli otobiyografik ressamlarindan biri olan Frida Kahlo’nun
portresinin sokak terligine basilmasi, 19. ylizyilin en {inli ressami ve post-
empresyonizm (art izlenimcilik) akiminin Onclisii olan Van Gogh’un efsanevi

eserlerinden biri olan Yildizli Gece isimli tablosunun plaj terligi olabilecek kadar
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‘ayaklar altina tasarlanmas1’ kiiltlir endiistrisinin yalnizca iki ornegidir (Karagdl,
2022). Bu konuya iliskin kiiltiirel arastirmacilar Adorno ve Horkheimer’in yorumu su
sekildedir: “Sosyal Arastirmalar Enstitiisii’niin tiyeleri sistematik bir bicimde
kapitalist toplumlarda kiiltiir ve ideolojinin farkli tiplerini, bi¢imlerini ve etki tarzlarini
incelemislerdi. Kiiltiir endiistrisine dair c¢aligmalarin en onemlileri Amerika’daki
stirglin yillarinda gergeklestirildi. Bu ¢alismalar kitle iletisiminin ve kitle kiiltliriiniin
halihazirda olaganlik kazandigi ve kolayca totaliter rejimlerin  hizmetine
sokulabilecekleri bir arka plan deneyiminin oldugu dénemde ortaya g¢ikmiglardi.
Teorik diisiinceler toplumsal uyum ya da direnis giicii olarak kiiltiiriin diyalektiginden
kitle kiiltiiriiniin ve estetik donilisiimlerin elestirisine, oradan ‘yiiksek kiiltiirlin’

Ozgiirlesimei gizilgiiciine dek uzanir” (Adorno ve Horkheimer, 2007, s. 171).

Kiiltiir endiistrisinin sosyal medyadaki kitle tiiketimi lizerinde pazarlamaya ve
satiga agik olarak sunulmus kar arayisi i¢indeki kiiltiirel mallarinin hedefi, kazanim
olarak varsayilabilecek bir kiiltiirii yaymaktan ziyade giindemi mesgul eden konular
lizerinden piyasa degeri yaratmaktir (Adorno, 2003, s. 2). Kiiltiirel mallar1 alici,
kopyalayici, dagitict ve satict alanlardaki tiim sosyal medya kullanicilari, endiistrinin

beslenmesinde en biiyiik tiiketici roliinii oynamaktadir.

Endiistrinin popiilerite anlayisina gore; bir sanat eserine, giindeme entegre
edilerek farkli varyasyonlarla yeniden iiretilebilirlik ve giincellik kazandirilmaktadir.
Sosyal medya kullanicilar: tarafindan dakikalar i¢inde viral olan simiilasyona ugramis
eser (Ornegin; Uinli bir tablonun uygun kumasa baski yapilarak elbise haline
getirilmesi), ilgili firmalarca kopyalanip internet siteleri veya butik magazalarin
Instagram hesaplar1 aracilifiyla dagitilmaya baslanarak tiiketilebilir bir gecici modaya
doniistiiriilmektedir (Kodaman & Sari, 2013). Giiniimiizde sanat yapitinin elitist
olmaktan uzaklasarak kitlesellesebildigi bir donem baglamistir fakat; bu ¢agda yeniden
iretilen sanat yapitt bir seyden yoksundur: aura. “Asla ve asla biitiiniiyle baskin
citkamayan ve daima c¢esitli etkilerle bicimlenen sanat eserinin Ozerkligi, kiiltiir
endiistrisi tarafindan, denetim mekanizmasinin iradesi dahilinde ya da disinda, bilingli

bir bi¢imde ortadan kaldirilir” (Adorno, 2003, s. 2).

Sanat eserlerinin sembolize edilmis kiiltiir endiistrisi iirlinleri, bu sayede
donemsel olarak hizla karsimiza ¢ikmakta ve ayni ivinti ile tiiketildigi i¢in siiratle
ortadan kaybolmaktadir. Bireyler ilizerinde, alinmas1 mecburi olmayan, fikri tiiketiciye

birakan alternatif secki iirlinleri gibi goriinse de paylagsma veya satin alma zorunlulugu
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algist yaratan bir kitlesel dayatma tiiriidiir. Kiiltiir ve reklam endiistrisinin sosyal
medyadaki gostergelerinden bir d6rnek verilecek olursa; bir sanat¢inin sosyal medya
hesabindan paylasip satin alma linki biraktigr endiistri iiriinlinii, sosyal medya
takipgisinin iiriine ihtiyaci olmadigi halde ihtiyag algis1 yaratarak satin almaya itilmesi
olarak ozetlenebilir (Celik, 2020). Ayrica ihtiyac algis1 yaratarak dayatmayla satisa
sunduklar1 kiiltiirel mallara sahip olabilmeleri i¢in daha fazla ¢alismalari
saglanmaktadir. Bu sayede takipgi, sosyal medyada gordiigii iirlinlerin iiretim aygitina
tamamen baglanmaktadir. Calisma zorunlulugu hissiyle birlikte endiistrinin ¢ikarlar
ve kendi istekleri arasindaki fark azalmaktadir. Bir siire sonra birey, endiistrinin
kitlelere empoze ettigi sistemle 6zdeslesmektedir (Smith, 2008, s. 70). “Bunlar, is
giicliniin motivasyonuna yardimci olur ve kolektif eylemi engeller” (Smith, 2008, s.

72).

Philip Smith’in, Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endiistrisi iizerine yaptigi
aragtirmalardan yola ¢ikarak, Kiiltiirel Kuram aldi eserinde aktardigi aydinlatici
aciklamalara gore; kapitalizm yanlist kiiltiir endiistrisi, kapitalizmin yeniden
tiretilmesinde, kapitalist yonetim bi¢iminin, siirekli aktif ve siiriikleyici kalmasinda
onemli rol oynamaktadir. Giiniimiizde sosyal medya kanali ile canliligini stirekli
koruyan kapitalizm, sanatsal yaraticiligi siglastirarak endiistriyel ve yazgizci-

biirokratik ilkeleri benimsemektedir (Smith, 2008, s. 71).

Kiiltiir endiistrisinin sanat alaninda yarattig1, ‘dijital cagin ana akimi olan sosyal
medya’ ile besledigi bir diger sektor ise ‘miizik endiistrisi’dir. Miizik endiistrisi {izerine
arastirma caligmalari bulunan Dr. Funda Lena, Tiirkiye'nin Miizik Endiistrisinde
Cesitlilik adli kitabinda miizik iiretimindeki deger zincirini, dijital medya Oncesi
iiretim ve dijital medya sonrasi tiiketim olarak anlatmaktadir (Lena, 2021). Lena’nin
sagladigr bilimsel verilerin 151ginda; tretimi olusturan ve aktarimii saglayan
sanatcilar, besteciler, s6z yazarlari, aranjorler, menajerler, yapimcilar/yapim sirketleri,
klip yonetmenleri, reklamcilar, telif ajanlari, organizatorler vb. meslek birliklerinin,
geleneksel tretim teknikleri ve deger zinciri dijital medyanin isleviyle

doniistime/degisime ugramaktadir (Lena, 2021, s. 44).

Dijital medya Oncesindeki miizik eserlerinin iiretimi ve yaratimi, sanat¢inin
alblim veya tekli ¢alisma yapmaya karar vermesi ve sponsor/finansdr olan yapim
sirketiyle anlagsma yapmasiyla baslamaktadir. Ardindan eserin tiirli izerine ilgili s6z

yazarindan sarki sozleri satin alinarak besteciler tarafindan bestelenip, stiidyoda vokal
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kocu, sanat¢i ve orkestrayla birlikte okumalar yapilmakta ve kaydedilmektedir.
Anlagma yapilan aranjor tarafindan mix islemi ve diizenlemesi yapildiktan ortaya
cikan eser ya da eserlerin yillar i¢indeki teknolojik gelisimlerle birlikte farklilik
gosteren kaset, CD, DVD vb. formatlari ile ¢ogaltilip reklamcilara ve dagitic firmalara
teslim edilerek miizik marketlerde satilmak iizere halkin begenisine sunulmaktadir
(Lena, 2021, ss. 45-50). Miizik eseri yaratim siirecinde arka planda bulunan onlarca
kisinin, zihinsel ve bedensel emek giiclinden olusan tiim bu meslek gruplari, 6ne
cikarilan sanat¢inin halkin onayina bagli yeteneginden gelen finansal basar1 yoluyla
kazang saglamaktadir. Sanatci ise konser, etkinlik, turne vs. halk ile bulustugu canl
performanslar1 ve toplumdaki sanat¢i durusuyla dinleyiciye kendini kabul ettirerek
ivme kazanip kitlesini biiyiitmektedir. Miizik eseri olusum asamasinda ve sonrasinda
sanat¢inin icra ettigi eserin toplum iizerindeki etki giicii taraflarca dikkate
alinmaktadir. Ayrica albiim satin alma/almama durumu halkin inisiyatifine
birakildigindan dinleyicinin begenmesi ya da begenmemesi konusunda dijital doneme
gore daha adil bir siire¢ islenmektedir. Miizik ¢esitliligi, dijital ¢aga oranla bu donemde
daha azinlikta oldugundan, eski sanatgilarin toplumda 6nemli markalar haline gelmesi
sanat giinesi, diva, minik serge, star, siiperstar, megastar, popstar gibi ikonik

kavramlarla pekistirilmektedir.

Dijital reformun baslamasinin ardindan bir miizik eseri yaratmak, ge¢gmise gore
tiretimi daha pratik, cesitlilikli ve hizli ulagilabilir bir bicimde uygulanmak {izere

doniistiiriilmiistiir (Lena, 2021, ss. 60-62).

Yeni medya doneminde, kiiltlir endiistrisine yonelik iiretilmis siradan bir miizik
eserinin olusumu, sarki yaratma uygulamalariyla evsel {iretim olarak da
yapilabilmektedir. “1990’larin sonlarindan itibaren sanatg¢ilar dijital teknolojilerin
sagladig1 olanaklar sayesinde herhangi bir miizik sirketine ihtiya¢ duymadan miizik
sektorlinde var olabilir hale geldiler” (Lena, 2021, s. 73). Giinliimiizde, sosyal
medyanin giindemindeki miizik tiirii ne ise eszamanli olusan hedef kitleye yonelik
‘olimlii poptiler’ sarki tretilmektedir. Popiilist diislinceyle tiretilen sarkilar, dijital
reklamecilik yontemiyle ilgili kisilerin ve ilgili sirketlerin sosyal medya hesaplarindan
kitlelere ulastirilabilmektedir. “Dijital reklamciligin gelismesiyle birlikte belirlenen
hedef kitleye ulasmak kolaylagsmakta, 6l¢iimlenebilir, kesin sonuglara erisilmektedir.
Son 10 yilda hizli bir biiyiime gosteren dijital mecra en 6nemli yatirim alanlarindan

biri olmustur” (Kale, 2019, s. 134). Sanat¢1 ve/veya miizige atilim gdsteren fenomen
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kullanicilar tarafindan iiretilen popiiler sarkilar ile bireylerin iicretli cevrimi¢i miizik
dinleme platformlar1 olan Spotify, Fizy, Deezer, Muud vb. uygulamalara
yonlendirilmesi (Gokgen, 2021) ve miizik eserinin sanatsal degeri gbzetilmeksizin
saatler i¢inde zorunlu popiilerlik kazanmasi, ‘sosyal medyada sanat’ bi¢iminin
gostergebilimsel bir kiiltlir endiistrisi yansimasidir. Popiileriteyi yakalamak ve
uygulamak zorunda hissettirilen ag kullanicilari, bir siirli psikolojisi igerisinde viral
olan miizik eserini fotograf/video fon sarkisi olarak kullanip kendi profillerinden
yayillim saglayarak toplumun sanata bakisini ve sanatgiya yaklasimini da

doniistiirmektedir.

Bu c¢emberin disinda kalan miizisyenler ve asil sanatcilar ise toplumdaki
stirdiiriilebilirliklerini saglayabilmek adina kendilerine, yeni dijital ¢aga ve sosyal
medyaya uygun bir pazarlama stratejisi olusturmak zorunda kalmaktadir (Kuyucu,
2021, s. 263). Asil sanatgilar, geleneksel tekniklerle yahut yeni dijital yontemlerle
tiretimlerine devam ederek, hesaplarini profesyonel bigimde yonetebilecek bir sosyal
medya ekibiyle anlasip eserin/klibin fragmanini/tiimiinii yayinlatarak alternatif
dinleyici kitlesi edinebilmek/edinememek ile ylikiimliilerdir. Asil sanatcilarin iirettigi
ve mecburi istikametle sosyal medya kullanicilarinin begenisine sunduklari eserler ve
sanatsal degerleri yine kiiltiir endiistrisinin mithim kanali sosyal medyanin kurbani
olabilmektedir (Oztiirk, 2020). Cesitli dijital uygulamalar kullanilip eserin ana hatlar
degistirilerek; enstriimantal yapisi, makami, notalari, armonisi, metronomu, sanat¢inin
sesi vs. dikkate almmaksizin iizerinde oynanarak ‘speed up’® adim verdikleri
hizlandirilmis miizik trendi haline dontistiiriilmektedir. Dinleyici kitlesi, eserin orijinal
halinden ¢ok sarkiyr hizlandirilmis big¢imiyle tanimaktadir. Bdylece emek ve
heyecanla iiretilen sanat eseri, sosyal medya mecras1 tarafindan ‘yeniden

tiretilebilirlik’ sanris1 i¢inde yeniden tiiketilmektedir (Rzayeva, 2023).

Bu boliimde iizerinde siklikla durulan kiiltiir endiistrisi kavrami ile ‘Sosyal
Medya ve Sanat’ baslig1 altinda toplanilan verilerle ortaya ¢ikan konunun 6ziinii
Adorno’nun su aydinlatic1 sozleri ifade etmektedir: “Kiiltiir endiistrisinde ilerleme
olarak gosterilen, siirekli yeni diye yiiceltilen her sey, bagsiz sonsuz bir aynilig

gizlemektedir; bu baglamda degisimler, kiiltiire ilk egemen oldugu giinden beri kar

15 Speed Up: Hizlandirmak, hizini artirmak.
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giidiisii ne kadar degistiyse o kadar degismis olan bir iskeleti maskelemektedir”

(Adorno, 2003, s. 2).

Adorno’nun diisiincesinden hareketle; sosyal medyada yenilik ve yeniden tiretim
gibi sergilenen popiiler kiiltiir {iriinleri, kitlelerin bakis agilarini ve yasam tarzlarini
sekillendiren, yenilik ile herhangi bir iligkisi bulunamayan tiiketim zincirini
olusturmaktadir. Sanatin ve oyunculugun, yapay bir formda dijitallestirilmesine
yonelik tasarlanan tiim tiiketim {riinlerinin, bireyler lizerinde tahakkiim olusturan ve

sanat1 mekaniklestiren bir yap1 oldugu diisiiniilmektedir.

2.1.4. Sosyal Medya ve Oyunculuk

Sosyal medya, yasamin her alaninda endiistriyel varligini siirdiiriirken

oyunculuk sanatinin icrasi i¢in de yeni bir ‘dijital sahne alan1’ yaratmustir.

Insan ruhunun anlama ve anlasilma hususunda ihtiya¢ duydugu imgeler,
geleneksel kiiltiire gore resim sanati, fotograf sanati, sahne ve gosteri sanatlari, film ve
video sanat1 gibi geleneksel sanat alanlartyla kendini ortaya koyarken, yeni medya
caginin getirdigi teknolojik gelisimlerle birlikte artik sosyal medyada vuku
bulmaktadir (Giiner, 2019; Karagali, 2009).

Sosyal medyanin dijital sahnesinde icra edilen gorsel imajlar ve kurgusal
karakterler, ilk olarak bireyin bilingaltiyla etkilesime girebilecegi sembollerle ortaya
¢ikmaktadir (Oguz, 2012). Semboller, hayatimiz boyunca goziimiizle gordiiglimiiz ve
algiladigimiz her seyi temsil etmektedir (Karaduman, 2017). Her bireyin, kendi
bilingaltinda biriktirdigi anilari, deneyimleri ve gordiiklerini, algilama yetisiyle
birlikte igsellestirerek simgelere doniistiirmektedir. Bu simgeler, bireyden bireye
farklilik gostererek, kisilerin bakis agilarii, algidaki seciciliklerini ve diisiince
bicimlerini belirleyebilmektedir. Bireyler, goriip algilayip icsellestirdigi sembollere
kendilerince anlam atfederek bilingaltindaki anilarla etkilesime ge¢mektedir. Bu
durum ilk olarak Herbert Blumer tarafindan ‘Sembolik Etkilesim’ olarak tanimlamistir

(Gokulu, 2019, s. 175).

Bir benlik analizi olarak ortaya konulan bu kuram, George Herbert Mead
tarafindan bireyin kendisini ger¢eklestirmek iizere ‘Gtekinin roliinii almak’ ve ‘iletisim
kurarken roller yapmak’ anlatimiyla gelistirilmistir (Kimag, 2017; Oztiirk, 2018).
Sosyal medyada karsimiza birtakim kurgusal karakterler ve rol yapan kullanicilar

cikmaktadir. Bu kullanicilarin sergiledigi goriintiiler de birer semboldiir ve sosyal
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medya fenomenlerinin kisa icerikli videolarinda kullandiklar1 semboller onlar
algilama bicimimizle iliskilendirilerek gelistirilmektedir (Sezgin, 2016). Bu konuda
arastirmact Erarslan gorislerini su sekilde ifade etmektedir: “Goriintii, hayatimizin
tiim boliimlerinde yer almaktadir. Okudugumuz basili kitaplar, gazete sayfalari,
aligveris merkezlerinden sinemalara, evlerimizdeki cam ekrana ve tiim internet
kaynaklarina kadar her yerde, hareketli ya da duragan goriintiilerle karsilagilmaktadir.
Duragan ya da hareketli tim goriintiiler, hatta ger¢ekte var olamayanlar da var olan bir
nesnenin ya da bir diisiincenin, belirli bir yiizey iizerinde yeniden iiretimidir. Imgeler
bize asil diinyayr degil, secilmis bir diinyayr gosterir ve gosterilenler, gercegin

temsilleri, yeniden sunumlaridir” (Erarslan, 2013, s. 30).

Sosyal medya, yagamin her noktasinda bireylere mesakkatsiz bir tiikketim sekli
sagladig1 gibi oyunculuk alaninda da temsili gercek olarak yeniden sunulan
dontstiiriilebilen bir tarife dogurmaktadir. Cesitli platformlar tizerinden video
yayinlayabilme 0zelligi bulunan dokunmatik dijital evrenin temel amaci; insanlara
istediklerinde bir dokunusla erisim saglayabilecekleri sanat alani yaratmaktir

(Kayihan, 2021).

Sosyal medyadaki oyunculuk kavrami, kapsamli bir sekilde kullanicilarin
agina sunulmaktadir. Vine, Scorp, Youtube gibi platformlarla sanal yolculuguna
baslayan oyunculuk sanati, TikTok ve Instagram adli kisa siireli video igeriklerinin
tiretildigi, toplum tarafindan en fazla kullanilan bu uygulamalarla da hizli tiikketim
alanina donistiiriilmektedir (Kalleci, 2021). Baslangicta eglence odakli iiretilen
iceriklerle paylasilan videolarin, izleyici takipgilerin yazdigr yorumlar baz alinarak
bireyler lizerinde pozitif etki yarattig1 diistiniilmektedir. Kullanicilar giinliik yasamin
stresinden uzaklagmak icin bu tarz videolara yonelmektedir (Bahgecioglu, 2023).
Belirli bir zaman diliminde neredeyse her kullanicinin bu igeriklere yonelmesiyle
olusan topluluk ag1, izlence yoniinli tamamen bu alana ¢evirmekte ve bir ¢esit ‘sosyal

medya oyunculugu’ tiirli yaratmaktadir.

Yetenekleri oldugunu diisiinen siradan kullanicilar, yeteneklerini Instagram
uygulamasi lizerinden sergileyerek sohret kiiltiirii olusturmak isteyen kitlesel bir sanat
tiikketim ag1 olusturmaktadir (Arik, 2013). Ozellikle giindem konularini mizahi bir dille
alaya aldig1 birka¢ dakikalik videolar ¢ekerek bir ¢esit oyunculuk tiirii sergilemektedir.
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George Herbert Mead’in ‘sembolik etkilesimcilik’ kuramini agiklarken
degindigi “Otekinin roliinii almak™ ve “roller {izerinden iletisim kurmak” meselesi,
sosyal medyanin fenomen kullanicilarinin  videolarinda  goriintiilenmektedir.
Kullanicilar, yakin donemde popiiler olan toplumsal bir olay veya bir konuyu taklitle
ve/veya olayin aslina benzer canlandirmayla egzajere ederek video c¢ekmekte ve
toplulugun kisa siirede ulagabilecegi uygulamalar iizerinden yayinlamaktadir (Kirik &
Saltik, 2017). Hizla yayilan konuyla alakali filtre, hashtag (etiket) veya ses kaydi
uzantisi gibi gesitli sablonlar olusturulmaktadir (Siitcli & Aytekin, 2013). “Twitter ve
Facebook gibi sosyal medya platformlarinda hashtag kullanimi1 hem bilgi paylagimi
hem de ¢ok sayida insan1 organize edip biling yiikseltmede kamuoyu olusturmada son
derece etkili popiiler bir yontem.” (Kaya, $., 2018, s. 568). Bu sablonlar1 veya
sablonlara ggtiiren etiketleri takip eden diger kullanicilar da konuya hizla vakif olarak
videolar c¢ekebilmektedir. Milyonlarca kisinin video ¢ekmesiyle birlikte bir yigin
olusturan kullanicilar, kendilerini ve/veya olusturduklari sosyal medya kimliklerini
sergileme duygularini ve goriiniirliik arzularini bilingli ya da kimi zaman bilingsiz bir
bicimde yiizeysellikle ortaya koymaktadir (Eraslan, 2013, s. 32). Yigin yaratan
binlerce tiiketici kullanici, sohret kiiltlirii bilincini olusturmakta ve aralarindan
ayristirllmig veya ayrigtirilmasi i¢in one ¢ikarilmis olan bazi profiller, takipgi kitlesini
biiyiittiiglinde kendisini ‘oyuncu’ olarak tanimlayabilmektedir (Giizel, 2016). Kisisel
hesabinda yaptig1 canli yaymlarla ve kendisiyle is birligi yapan markalarin
reklamlarinda oynayarak da kitlesini ¢ogaltmaya devam edebilmektedir (Saritas,
2018). Sosyal medya oyunculari, oynadiklar1 reklamlardaki {riinleri, kendi
profillerinden takipcilerine tanitarak izleyici bireylerin tiiketim aligkanliklarini

degistirebilmekte ve/veya doniistiirebilmektedir (Kegeci & Karaca, 2022).

Geleneksel sanat ve medya kiiltiirline gore, oyunculuk alaninda herhangi bir
akademi, kurs, konservatuvar egitimi ve sahne/ekran tecriibesi olmaksizin bireysel
profilinden kendisini oyuncu/taninmis kisi olarak duyuran kullanici, kendi profili
disinda da oyuncu olarak dijital dizilerde ve/veya televizyon dizilerinde de rol
alabilmektedir (Otan, 2022). Roliin kendisine verilebilmesi igin egitim ve tecriibeden
ziyade takipgi kitlesinin yeterli olmasi, bazi dijital uygulayici yapimcilar ve ilgili
sponsorlar tarafindan uygun bulunmaktadir. Sahsi videolarmin yani sira rol aldigi
reklam ve dizilerle de izleyiciye zorunlu olarak kabul ettirilen bu kisiler, kiiltiir

endistrisinin yarattig1 tiiketim toplumundaki besin zincirinin son halkasi olarak
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tilkketim gorevini tamamlamaktadir. Pesi sira gelen benzer kullanicilar da ayni gorevi

tamamlayarak yeni tiiketici/tiikettirici kullanicilarin 6niinii acabilmektedir.

2020 yilinda yasanan koronaviriis salgininin beraberinde getirdigi pandemi
sirasinda, birden fazla kullanici sosyal medyaya kendi normallerinden daha fazla
yonelmislerdir (Oktay, 2020, ss. 83-85). Hobilerini, yeteneklerini ve giinliik yasam
rutinlerini vlog halinde yayinlayan kullanicilar, kendileri gibi sosyal medyaya bu
donemde daha fazla yonelen kullanicilarla birlikte kitlelerini biiyiitmiis; video
igeriklerine sanat1 veya sanat siisii verilmis gorselleri dahil ederek dikkat ¢cekmeye
calismislardir ve kismen basarili olmuslardir. Bu basarinin baglica nedeni; pandemi
stirecinde sosyal izolasyon sebebiyle kapali kalan tiyatro, sinema, konser alanlari,
miizeler, sergi salonlar1 vb. kamusal sanat kurumlar1 ve 6zel sanat kuruluslarinin
yoksunlugunu hisseden halkin ¢aresizce sosyal medyaya daha fazla yonelmesi olarak

agiklanabilir.

Insanlarin dijital aglardan erisim saglamaya c¢alisti§1 sanat arayisi, sosyal
medya fenomenlerinin ve/veya fenomen olmak isteyen kullanicilarin 6niinii tamamen
acmis; kiiltlir-sanat sektoriiniin de maddeten ve manen etkilenmesine sebebiyet
vermistir. Birgok 6zel-6deneksiz sanat kurulusu kapali kaldig: siire zarfinda giderlerini
kargilayamamis ve kendi tarihlerini noktalamak durumunda kalmistir (Ece, 2020, ss.

883-884).

Tiim diinyanin ayni anda evde kalma zorunlulugu yasadigi salgin doneminde,
Instagram vloggerlar1 ve sosyal medya oyunculari, her an her saniye benlik sunumu
yaparak ve roller iizerinden iletisim kurarak kendilerini markalastirmaya, var olan
dijital sahne alanin1 genisletmeye devam ederken asil sanatgilar ve kiiltiir-sanat
sektorti, seyircisine ulasabilmek i¢in kendi ezberini bozarak ¢esitli dijital yontemlere
bagvurmak zorunda kalmistir. “20. Yiizyilin en 6nemli opera sanatgilarindan Leyla
Gencer’in yasam Oykiisiinii anlatan Leyla Gencer: La Diva Turca, Tirkiye
tiyatrosunun 6ncii ismi Haldun Taner’e adanmis Ve Perde!, Tiirkiye’de caz miiziginin
gelisim evrelerini inceleyen Tiirkiye'de Caz Belgeselleri IKSV YouTube kanalinda
erisime agild1” (Ece, 2020, s. 885). YouTube platformu {izerinden binlerce kisiye
ulasan bu kiymetli sanat eserleri ne kadar izlenirse izlensin, bir Instagram
kullanicisinin karikatiirize edilmis bir tiplemeyi canlandirdigi 1 dakikalik videosuna
tiklanma sayisinin 6niine gegememistir. Oyunculuk sanatinin yiizyillardir uygulanan

evrensel kurallari ile sanatin biricikliginin tamamen diginda gelistirilen ve ne yazik ki

51



adina ‘oyunculuk’ denilebilen bu baskalasim, asil oyunculuk sanatina olan bakis
acisint da hem toplumsal hem de ‘yapisal sembolik etkilesim’ baglaminda dijital

semboller tizerinden yeniden sekillendirmistir (Bozkurt, 2021).

Semboller iizerine yaptig1 arastirma calismalar1 ile konuya aciklik getiren
bilimsel aragtirmaci Erdem’in yorumu su sekildedir: “Sembolik etkilesimcilikte
geleneksel ve yapisal olmak tizere iki egilim bulunmakta ve kimlik teorisi geleneksel
sembolik etkilesimcilikten sonra ortaya ¢ikan yapisal sembolik etkilesimle
iliskilendirilmektedir” (Erdem, 2020, s. 53). Arastirmacilara gore yapisal sembolik
etkilesimcilik, bireyler aras1 toplumsal etkilesimin rol ve kimlik kavramlar iizerinden
ilerlemesi olarak agiklanmaktadir. Rol ve kimlik kavramlarindan hareketle; sosyal
medyada olusturulan ve sunulan oyuncu kimlikleri, rolleri, profilleri ve oyunculuk
sanatinin dijital olarak yeniden big¢imlendirilmesi bir teori/kuram degildir. Aksine
oyunculuk sanatinin yiizyillardir var olan tarihsel dogmatik ilkelerine karsi baglatilan
bir sanat tiikketim bigimidir. Dijital oyunculuk bigiminin bir teori veya oyunculuk
teknigi olarak kabul edilebilmesi i¢in rasyonel bir agiklamaya ihtiya¢ duyulmaktadir.
Sosyal medyada icra edilen oyunculugun ve nesneleri anlamlandirma durumunun,
bireylerin sosyal davranigini ve dogal yapisindaki farkliliklar1 belirlemesinde etkin rol
oynadigi gozlemlenmektedir (Erdem, 2020, s. 54). Bu doniisiimiin, geleneksel sanatin
dokusunu, yapisin1 ve degerlerini bagkalastirdigi olgusu acik bir bi¢cimde ortada

durmaktadir.

Oyunculuk sanatinin geleneksel olarak sergilendigi tiyatro sahneleri ve beyaz
perdedeki sanatsal eserler, bireylerin duygularini, diislincelerini, yapilarini anlama,
anlatma ve anlasilma konusunda yillardir olumlu etkiler yarattigi, sanatin esas amaci
olarak ortaya koyulmustur. Oyunculuk sanati, kendi dogasinda var olan empati
giicliyle, insan yasamina anlasilabilirlik kazandirma, i¢timai karanliga 151k tutma ve
topluma nitelik kazandirma amaclariyla siiregelen bir aydinlanma yontemi olarak
ozetlenebilir. Gergek oyunculuk sanatinin biinyesinde barindirdig: iyilestirme giicii
karsisinda gelistirilen tiiketim kiiltiirli, her gecen giin oyunculugun yolculugunu
sekteye ugratmaktadir. Asil oyuncularin yani sira sosyal medyada yarattiklar1 dijital
sahne alaninda ¢ektikleri videolarla hayatimizda yer edinen sosyal medya oyunculari,
sanat¢ilarin sezon igindeki oyunculuk performanslart sonucunda her yil édiile layik
goriildiigli ‘Pantene Altin Kelebek’ isimli 6diil torenlerinde 6diil alabilme erisimine

kadar uzanabilmektedir (Durmus, 2022). En ¢ok izlenen ve kisa siirede viral olan
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videolariyla sosyal medya oyunculari ‘En iyi Instagrammer’, ‘En Iyi Influencer’, ‘En

Iyi Youtuber’ vb. dallarda aday gosterilmektedir (Ulas & Alkan, 2020).

Medya ve Kkiiltiir-sanat sektorii  baglaminda yasanan bu baskalagim,
bireysellesme Kkiiltiirliyle sekillenerek bambaska ve yepyeni bir sektor yaratmistir
(Durmus, 2022, s. 314). Ustalik gerektiren oyunculuk sanatinin aydinlatict ve
iyilestirici 6zelligi, dijital sanat pazari olarak insa edilen bir evrende ‘fenomenlik’
olgusuna doniistiiriilerek  yepyeni bir ‘sanal sekilcilik® algis1  igerisinde
anlamlandirilmaktadir. Sosyal medya statiisii kapsaminda fenomen oyuncu kisisi,
kurgusal yasam tarzi ile kullanicilart yas sinir1 olmaksizin kendisine ve sosyal medya
oyunculugu imajmna Ozendirmekte ve her yastan yeni fenomen oyuncularin
yaratiminda Oncii gorevi gormektedir (Sabuncuoglu & Giilay, 2014). Her gecen giin
artis gosteren sosyal medya oyuncularinin sanal varlig: ile asil oyuncularin gercek
varligl, toplum tarafindan birbirine karigtirllma noktasina kadar gelmektedir. Bu
durumun temel nedenlerinden biri; sosyal medya oyuncularna ilgili
yapimcilar/yonetmenler aracilifiyla sosyal sorumluluk projelerinde ve asil
oyuncularin rol aldigi sahne-tv eserlerinde yer verilerek desteklenmesi olarak
Ozetlenebilir. “Fenomenlere oyuncu sikintisi ya da rating kaygisi yasayan yapim
sirketlerinden film-dizi teklifleri gelebilmekte ve onlar da dizilerde oyuncu
olabilmektedirler. Jet Sosyete’nin 2. sezonuna katilan iki Instagram fenomeni
(Nursena Yilmaz ve Yasemin Sakallioglu) buna 6rnektir” (Birol & Bakir, 2019, s.

218).

Fenomenler, toplumu harekete gecirme ve tepki 6lgme konularinda belirleyici
ve yonlendirici Onciiller olabilmektedir (Cosun, 2018). ‘Challenge’ adin1 verdikleri
giincel ya da yeniden iiretilebilirlikle revize edilmis bir olaya-konuya iliskin akim veya
sarkiyla uyumlu dudak oynatma videolar: ile {inlenen kullanicilar, giindemdeki dizi-
film repliklerini kullanarak taklit icerikli videolar yiikleyerek de sosyal medyadaki
oyunculugu bi¢cimlendirmektedir (Bahgecioglu, 2023). Milyonlarca kisinin biiytittigi
kitlesiyle toplum nezdinde sohret sayilabilmektedir. Sembolik degerlerin esas
degerlerin yerine gecebildigi dijital evrendeki oyuncular, markalarin, sirketlerin, ilgili
ilgisiz sektorlerin reklam endiistrisinde, tiiketim nesnesini oyunculuk sanati tizerinden
sinirlandirilmaksizin yayginlastirmayla gorevlendirilmektedir (Birol & Bakir, 2019, s.
218). Boylece kiiltiir endiistrisinin dayattig1 kiiltiirel mallarin yayilimi, oyunculuk

sanatin1 da kendi tiiketim degirmenine dahil etmektedir. “Buna gore, kiiltiir,
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metalasmanin egemen hale gelmeye basladig1 giindelik hayatin kaygilarindan kagmak
icin bir diinya saglamanin yani sira, toplumun var olan orgiitlenisinde yadsinan yiiksek
ideallerin ve 6zgiirliik, mutluluk ve daha iyi bir hayat taleplerinin barinabilecegi bir

sigmak saglar” (Kiiciik, 2018, s. 31).

Bir sigmak olarak ayristirilan kiiltiir, sosyal medyadaki gilindelik yasama
nazaran, dijitalin sivil oyuncular1 tarafindan eglenceli ve faydali unsurlar olarak
gosterilmektedir. Bu alana yonelimi 6nemli bir basar1 olarak atfetmektedirler. Bu
basar1y1 yakalayan kullanicilarin toplum tarafindan saygi ve deger gorebileceklerine
inanmakta ve inandirmaktalardir. Sanatsal anlamda miithim bir iscilik ortaya
koyduklarin1 diistindiirten sosyal medya oyuncularinin sundugu igeriklerin, insani
anlama ve anlatma konusundaki ylizeyselligi yer ve zaman sirin1 olmaksizin insan ve
makine iligkisi iizerinden tartisilmaktadir. “Bu yeni uzamda, sanal mekanlarda
toplumsal, sosyal, kiiltiirel tim olgular interaktif etkilesime olanak veren yapisiyla
insan-insana ya da insan-makine etkilesiminde yasanmaktadir” (Parsa & As, 2021, s.
2391).

Sosyal medya araciligiyla insanin makine ile olan iligkisinin fazlalagmasi,
toplumdaki asil sanatgilarin, tiyatro ve sinema oyuncularinin veya oyunculugu meslek
edinmek isteyen bireylerin de kariyer yolculugunu baskalastirmaktadir. Sosyal
medyayla erisimin daha hizli ve diisiik maliyetli oldugu dijital donemde halkin, bilet
satin alarak tiyatro ve sinemaya gitme kiiltiirli azami diizeye indirgenmektedir (Medin,
2018). Bu sebeple kendi dogal seyircisine erisim saglayamayan asil oyuncular, sosyal
medyadaki yapay ve yiizeysel sanat gorlintiilerinin disinda birakilmakta ve mesleki
olarak maddi ve manevi degerleri baglaminda hesaba katilmadan tahribata

ugratilmaktadir (Soylu, 2020).

Geleneksel sanat kiiltiriine gore; yapimcilar tarafindan kendilerine
sunulmasini bekledikleri projeler, kitle tiiketim unsurlarini destekleyen ve artigina
katki saglayan fenomenlere sunulmaktadir (Inan¢ & Yaglici, 2018). Bdylece baz1 asil
oyuncular da sanat projelerinde tercih edilmek adina kagimsar bir bigimde kendi sosyal
medya hesaplarindaki kitlelerini biiyiitmeye ¢aligmaktadir. Bu konuda hedef kitleyi
dogru algilayabilen ve algilayamayan oyuncularin muvaffak olup olmadigr mechul
kabul edilmektedir. Gergek anlamda oyuncu olmak isteyen konservatuvar veya
akademi Ogrencilerine ise toplum, bir ‘sohret basvuru merkezi’ olarak yine sosyal

medyay1 isaret etmektedir. Sanatin 6zerkligini ve biricikligini yitirdigi bu dijital
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platform (Baranseli, 2019), sanat¢1 adaylarina, sanatin egitim ilkelerini yerine getirme
emegine gerek duymadan video igerigi Tlretip kitlelere ulagtirma tliketimini

dayatmaktadir.

Sosyal medya oyunculari tarafindan sunulan igerikler yeni bir ‘sohret tiretimi’,
icerigin paylasilip dagitima sunulmasi ise ‘kitle tiiketimi’ ve ‘sanat tiiketimi’
kavramlartyla aragtirmacilar tarafindan pekistirilmektedir (Uyanik, 2013). Bu dijital
gorliniisiin hakikat gibi kabul ettirilmeye ¢alisildig1 yapay radyoaktivite i¢indeki insan,
savruk bir yapisal etkilesim igerisinde, sanatin taahhiit ettigi ruhsal ve zihinsel

besleyici gercekligi de kaybetmektedir.

“Insan bedenlerinin niikleer enerjiye maruz kalmasi Hirosima’da baslamisti,
ama ayni sey, bugiin, yerlesik bir bi¢imde, durmaksizin, kitle iletisim araglarinin,
goriintlilerin, gostergelerin, bilgisayar programlarinin ve aglarinin 1g1masiyla devam
ediyor etmektedir. Giiniimiizde de sosyal medya aracilig1 ile artik “Her an ve her yerde
goriiniir olma” istegi” goriintii kirliligine donlismeye baslamaktadir” (Erarslan, 2013,

s. 37).

Sosyal medyada goriiniir olan ve oyuncu olarak anilan fenomenlerin, etkilesim
alarak/aldirilarak milyonlarca kisiye erisimiyle neticelenen ve kendilerine 6zenen
bireylerin olusumuna ve ¢ogalmasina sebebiyet veren benlik sunumu ve gosteris
olgusu, sohret tiiketimini beslemektedir. S6hret kiiltiiriiniin, fenomenlerin ve is birlik¢i
markalarinin donemsel kér pay1 diisiincesi ile bilingli bir bi¢imde oyunculuk tizerinden

tilketilmesi, oyunculuk sanatinin manevi degerlerini zedelemektedir.
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UCUNCU BOLUM

3.1. OYUNCULUK SANATININ BASKALASIMININ INCELENMESI:
INSTAGRAM ORNEGI

Diinya sanat tarihine kiiltiirel, sosyolojik, ekonomik ve psikolojik minvalde ayna
tutan evrensel oyunculuk sanatinin, giiniimiizde sosyal medyay1 olusturan birgok sanal
platformdan yalnizca bir tanesi olan Instagram uygulamasinda, fotograf (6z¢ekim) ve
video paylasimlar1 lizerinden icra edildigi goriilmektedir (Keltek, 2016). Bu sanal
ifade tiirii, bilinen tarihsel oyunculuk bicimlerinin ve metotlarinin doniismesine,
Instagram’da hizla erisilebilen ve tiiketilebilen ‘iirlin’lerin ortaya ¢ikmasina sebep

olmaktadir (Keskin & Bas, 2015).

Sinirlandirilamayan ama disiplinleraras1 bir bi¢cimde iliskilendirilebilen (Geng,
2014) bu sanat dalinin varligina karsi, teknolojik gelismelerle birlikte sosyal medyada
ortaya ¢ikan ve onceden belirlenmis kaliplar i¢erisinde doniistiiriilen oyunculuk sanati
algisinin, oyunculuk sanatinin esaslari ile ilgili olup olmadigina dair bilimsel yénden

acilim yapilmasi, ¢aligmanin bu boliimiiniin 6nemini olusturmaktadir.

‘Sanatin dijitallestirilmesi’, gorsel kiiltiiriin Instagram uygulamasinda tamamen
on planda durdugu yeni medya ¢aginda, bilinen oyunculuk sanatina, yeni bir sanal algi
eklemistir (Umit, 2019; Karagdél & Kaplanoglu, 2022, s. 128). Sosyal medyanin
yayilimci giiciliyle -sanat¢ilarin ve sanat kuruluslarinin siirdiiriilebilirligi i¢in- mecburi
reklam & PR alan1 gorevi gérmesinin yani sira (Akyazi, 2019), sanatgilara dykiinen ve
‘sohret tiikketimi’ ile ‘kutsalin tiiketimini’ olusturan bir kitle mevcut hale gelmistir
(Yildirim, 2021). Bireysel hesap kullanimimin, -Sundugu yeniliklerden Otiirii-
Instagram’da artig gostermesiyle birlikte, bireylerde uzmanlik alani olmaksizin her
konuda fikir beyannamesi yayinlamak, diislincelerini ve ‘benlik sunumlarini’
paylasimlarina yansitmak, ‘dogal bir ihtiya¢ algisi’ igerisine yerlestirilmektedir
(Karagol & Kaplanoglu, 2022, s. 129).

Bu yorumlardan hareketle; Instagram’da ihtiyag algis1 nezdinde igerik iireterek,
sanat tilkketim agina katilan bir fenomen ve/veya fenomen adayr olan bireyler
goriintiilenmektedir (Bozkurt, 2021). Tek tikla kitlesel bir izlenme saglayan ve/veya
saglamasi i¢in reklam {icreti 6denerek 6ne ¢ikarilan sanal profiller olusturulmaktadir

(Hacibekiroglu, 2019). Oyunculuk sanatinin yiizyillardir stiregelen metotlariyla ilgisi
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bulunamayan bu kisa video icerikleri, toplumun yeni eglence, izleme ve izlenme
anlayis1 haline déniistiiriilmektedir (Kobaza, 2022). izleme ve izlenme kavrayisina
yonelik bilimsel arastirmact Ding’in tanimi su sekildedir: “Kisilerin gilinliik
hayatlarinda arka bolgeyi gizli tutarak sahne oniinde seyircilerin olumlu goriislerini
kazanmak ve ideal benlige ulasmak i¢in gerceklestirdikleri performanslar izlenim

yonetimi olarak adlandirilmaktadir” (Ding, 2022, s. 32).

Instagram kullanicilari, benlik sergilerini simgesel bir ‘itibar’ kavramai iizerinden
yapay formelde insa ederek c¢ektikleri videolarla, kendilerini oyuncu olarak
sifatlandirabilmektedir (Argin, 2019). Dijital sistemin ‘donemsel olarak’ idealize ettigi
ve/veya sahip olmak istedigi bir kariyere dogrudan sahip olabilmek ve maddi gelir
diizeyini yiikseltmek i¢in (Tokgdz, 2017), Instagram’a kurgusal bir giris yapan bu
bireyler; Oncelikle kisisel olarak c¢ekimini yaptiklar1 evsel iceriklerle yayinlarina
baslamaktadir. Video yayimlarina taklit yaparak veya basit ve kisa igerik {ireterek yon

vermektedirler (Koger, 2021).

Sosyal medya fenomenleri ayn1 zamanda toplumun kiiltiirtine gore sekillenen
0zel giin, bayram, ramazan ay1 vb. temali ve/veya sive kullanimin oldugu yoresel
taklitlerin yagsamda var olan karakterlerle iliskilendirilmis kurgusal videolariyla ‘kendi
dijital sahnelerine’ ¢ikmaktadirlar (Okcebe, 2019). Bunun yani sira dijital oyuncular,
toplumda yasanan herhangi bir olayn, Instagram’in yaym akisi olan ‘kesfet’
boliimiinde kullanicilara erigsmesi ve milyonlarca kisi tarafindan izlenerek ilgi ¢ekmesi
sonucunda, olay: taklitle ya da benzer olay1 giindelik yasamina dahil ederek bizzat
yasiyor gibi mizahi bir dille kurgulayip sunmaktadirlar (Bozkir, 2021). Sanal
oyuncular, televizyon {inliisii olan dizi oyuncusu, miizisyen, sarkici, program sunucusu
gibi kariyerleri olan kisilerin tavirlarin1 ve magazinsel yonlerini deforme ederek ya da

parodi haline getirerek de igerik tliretebilmektedirler (Arik, 2013).

Urettikleri igeriklerle 6ne ¢ikan sosyal medya oyunculari, Instagram’daki yayin
akist ile videonun paylasildigi andan itibaren hizli etkilesim aldigr ‘Reels’ kanali
izerinden paylagim yaparak takipg¢i anlaminda biiylime yasamaktadirlar (Akdeniz &
Uyar, 2021). Sosyal medya oyuncularmin kitlesel erisimi konusunda arastirmaci
Baronii’nlin yorumu su sekildedir: “Sosyal medyada biiyiik sosyal takipci aglar
olusturarak, Youtube, Instagram ve Twitter gibi mecralarda diizenli igerik {ireten, bu

kisiler, Y ve Z kusag: tarafindan yakindan takip edilmektedir, hatta bir¢ok tiyatrocu,
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oyuncu, sarkici gibi medyatik isimden daha fazla popiilariteye sahip olmus

durumdadirlar” (Baroni, 2021, s. 258).

Kitlesel biiylimenin ardindan, markalardan iirlin tanitimi iizerine reklam alan ve
gelir seviyesi olusturan fenomen kullanicilar (Saritas, 2018), sahip olduklar1 olanaklar
ile kendilerine dijital sahne alan1 ve profesyonel medya ekibi olugturmaktadirlar (Tam,
2020). Videolarinda kullandiklar1 dekor, kostiim, 151k, kamera, mikrofon gibi
materyalleri, oyun hikayesine ve toplumun begenisine gore olusturulan bir gorsellikle
ist tabakaya tasiyarak, kameraman, icerik tUireticisi, sosyal medya ydneticisi gibi ‘yeni
medya meslek gruplari’na, kendi yanlarinda ¢alistirmak {izere is kolu yaratmaktadirlar

(Okmen & Cokluk, 2021).

Fenomen kullanicilar tiim bu sanal oyun yaymlariyla, bir ‘izlenme ydnetimi’
olusturmaktadirlar. Genellikle giiliing ya da mizaha doniistiiriilebilecek konular1 ele
almalari, Instagram’a tabiiyeti olan mutsuz bir halkin, ‘mutluluga hizli ve ucuz erigim

yontemi’ olarak tiiketim seyrine aldig ‘ihtiya¢ yonetimi’ haline gelmektedir.

Sosyal medya oyuncularina, glindem meselelerine parmak bastiklar
diisiiniilerek, halk tarafindan da klasik anlamiyla oyuncu tanimlamasi
yapilabilmektedir (Cagil, 2017). Geleneksel medyanin etkin doneminde, hayran
olduklari oyunculara hizli erisim saglayamayan halk hem hayran olduklar1 oyuncularla
hem de Instagram oyunculariyla etkilesim ve iletisim halinde olma arzusu i¢indedir
(Ozcan, 2023, s. 55). Kabiliyetli oldugunu diisiinen dijital sahne oyunculari ise
yetenekleri ile begenilme, dnemsenme ve takdir edilme istegindedir (Sar1 & Seckin,

2019, ss. 1229-1230).

Hizli yasam Kkiiltiiriiniin devrede oldugu yeni cagda, uzun videolar izleme
arayisinda olmayan Instagram kullanicilari, dijital oyuncularin kisa ve komik
videolarin1 daha ¢ok tercih etmektedir (Yildiz, 2021). Bdylece dijital oyuncular, yeni
medya c¢aginda, bilinen tarihsel oyunculuk metotlartyla herhangi bir iliskisi
bulunamayan ‘yeni dijital oyunculuk ¢agini’ baslatmis ve bilinen sanat ve eglence
kiltiriini de baskalastirmiglardir. Bu baskalasima iliskin arastirma ¢alismalari
bulunan Nizam & Salgar, konuyu su sekilde 6zetlemektedir: “Son yillarda internetle
beraber sosyal aglarda eglence anlayisi degismis, insanlar takipg¢i sayisini arttirmak ve
taninmak, bos zaman etkinligi ve eglence amaciyla birgok video ¢ekip paylagsmaktadir.

Orta oyunu, meddah gelenegini; insanlar kdy odalarinda toplanarak devam ettirir
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dolayisiyla bu sekilde eglenirdi. Teknolojiyle eglence kavrami doniisiime ugramakta
ve kOy odalar1 sanal alemlere tasinmaktadir. Fakat burada tartisilmasi gereken nokta,
cogu eglence maksadiyla video ¢eken insanlarin taninma, doyuma ulasma ve séhret

olma arzusuyla kamg¢ilanmis olmalaridir” (Nizam & Salgar, 2018, s. 137).

Her alanda, her anda dijital ekran {izerinden goriiniir olma duygusunda yasayan
Instagram oyuncularinin yiliksek ¢ogunlugu, sosyal medyanin ekran 6nii disindaki arka
bolgeyi kapatma Ozelligiyle gercegi maskeledikleri, kisa video liretmenin ve ‘takipgi
kazanma’nin, ‘Onemli bir sanat iiretimi oldugu fikrini’ miitemadiyen savunduklar1 bir
‘sanat tiiketim evrenin’ ig¢ine kitleleri ¢ekmektelerdir (Erarslan, 2013). Takipci
kullanicilar, bu algi yonetimi ile ikna olmakta ve sanata karsi olan diisiincelerini,
kontrollii bir gii¢ tarafindan kontrolsiizce degistirmektedir (Lovink, 2018). Bilimsel
arastirmac1 Ozcan, Uretim Idollerinden Tiiketim Idollerine: Kitle Idollerinin Zaferi
baslig1 altinda topladig1 akademik verilerle ‘kitle kiiltiirii’ tizerine ideoloji ve toplum
elestirisi sunmaktadir. Ozcan’a gore, sosyal medyadaki popiiler biyografilerin ortaya
koydugu sanal eserler, basar1 6ykiisii olarak anlatilan ve anlattirilan iitopik veya gercek
hikayeler, iletisimi ve kitle kiiltiiriinii, tarihsel, sosyolojik, dilsel ve sanatsal bakimdan

farklilastirmaktadir (Ozcan, 2023, ss. 53-54).

Kapitalist yonetim bi¢iminin giiniimiizdeki aygit1 olan sosyal medya ile gorsel
kiiltiirlin 6n plana gegtigi “popiiler kiiltiir’ endiistrisinin bir dayatmasi olarak; tinliiliik
kiiltiiriiniin sosyal medyada revagta oldugu yeni medya cagi, insanlara ‘takip¢i sayisi

kadar itibar1’ olabilecegi diisiincesini asilamaktadir (Birol & Bakir, 2019, s. 197).

Geleneksel medya donemindeki sanatgilarin, yetenekleri ve egitimleri, kismen
de olsa esas almarak yapimcilarla proje anlagmasi yapabiliyorken, yeni medya
donemindeki rating endigesi yasayan yatirimcilar, sponsorlar ve bazi yapimecilar,
sanatginin  mesleki degerine bakmaksizin, ‘takip¢i sayisina gore’ bir istatistik
olusturarak Instagram oyuncularina yonelmektedirler (Tam, 2020). Sinema, dizi,
reklam, hatta iistiin refleks ve yetenek gerektiren tiyatro oyunu projelerinde dahi
Instagram {inliilerine alan taniyan yapimcilar, fenomenlerin takip¢i hayranlarim
izleyici olarak kazanmak ve kendi sermayesine ekleyerek kar payi1 iiretmek
diisiincesindedir (Karadag, 2019). Yapimcilarin bu girisimi, fenomenlere PR & reklam
pay1 sagladigindan, kullanicilarin geneli teklifleri olumlu karsilamaktadir (Aydin &
Uzturk, 2018). Zaten bir sOhret insasinda olan, ¢ektigi videolarla siradanliktan

tinliilige ve onemlilige ytikseldigini diisiinen kullanici, yapimeilarin bu teklifleriyle
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kendilerini ‘oyuncu’ olarak markalastirmaktadir (Zinderen, 2020). Yer aldiklari
projelerin reklamlarini, fragmanlarini kigisel hesabinda yayinlayan Instagram
oyunculari, yarattiklar1 ‘sanat tiiketim agi’ igerisinde, izleyici halk da dahil olmak

izere sanatin kendisini objelestirmektedir (Kumbar, 2019).

Sosyal medyanin, oyunculuk sanatina getirdigi bu obje perspektifi, sanat1 ve
toplumu etkiledigi kadar asil sanatcilarin mesleki kariyerini de etkilemistir. Yeni
medya oncesinde yetenekleri ve egitim diizeyleri ile adindan s6z ettiren asil sanatgilar,
kendilerine Instagram profili olusturarak asil izleyicisine sosyal medya kanali
tizerinden ulagmak durumunda kalmaktadirlar (Bilgi¢ & Akytiz, 2020). Bunun yani
sira televizyon projelerine erisebilmek ve yeniden degerlendirilebilmek i¢in sosyal
medyanin  sundugu birtakim uygulamalart kullanma mecburiyetine tabii
tutulmaktadirlar. Dokunmatik cep telefonlar1 ile audition® videosu gekerek ‘Odi’t’
adli bir mobil uygulamanin i¢ine yiliklemekte ve secildikleri anda yapim firmasinin
Instagram hesabindan duyurulmaktadirlar (Okumus, 2014). Basarili olduklar1 her
projenin sonucunda ise yine Instagram hesaplar1 lizerinden takdir gérmektedirler
(Uger, 2016). Bu noktada asil oyuncularin sanatsal performanslar1 da fenomenlerin
yarattigr dijital dongiiniin igine c¢ekilip siradanlastirilarak objelestirilmektedir
(Tasdelen, 2014; Ataseven, 2023).

Diinya tarihi bakimindan evrensel ve toplumsal degerler biitiinli olan sanatin,
sosyal medyada, fenomenlerin tekelinde objelestirilmesi, sanatin yasayan ve ruha
dokunan kutsal giiciine darbe vurmaktadir (Topbasan, 2013). Sanat {izerinden yapilan
bireysel benlik sunumlari, sanatin kolektif benligine balyoz indirmekte ve sohret
kiiltiirii izerinden ‘benci’, ‘ayrimc1’, ‘narsistik’ bir toksik yapi olusturarak kitleleri
manipiile etmektedir (Avcilar & Atalar, 2019; Ertiitk & Eray, 2016). Manipiilatif
uyaranlari alan kitleler de kiiltiir ve eglence endiistrisinin tiiketim kapanina kolaylikla
adapte olabilmektedir. Ozcan’a gore: “...bu donemdeki sohret yani iinliiliik kiiltiirii
mevcut toplumsal, ekonomik ve siyasi kosullar1 halka iletmeye yarayan bir aragtir”

(Ozcan, 2023, s. 52).

18 Audition: Yapim sirketlerinin, sinema ve televizyon projeleri i¢in oyuncu segmesi yapabilmesi adina
¢ekilen, dizi veya film senaryosundan bir kesit aktarilan oyun tanitim videosu.

17 Odi: Oyuncularin kendilerine uygun rolleri secip deneme cekimi yaparak, oyuncu secmesine
katilabildikleri mobil uygulama (Erisim adresi: Odi (odiapp.com.tr)).
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Tiim bu verilere bakildiginda sosyal medyanin, yeni bir ‘oyunculuk endiistrisi’
yaratim1 ile devletin yeni ideolojik aygitinin ‘sosyal medya’ oldugu ve Kkitleleri
tilketimin akisina ve alicisina gore yonetme rejimi olusturdugu saptanabilmektedir
(Kaplan & Ertiirk, 2012). Bu baglamda, tiiketim bilinciyle yonetim kiiltiirii olusturan
iktidarin, popiiler kiiltiir denilen belli basli toplumsal gruplarin baskin kildig1 bir
kiiltiirti, her an ulasilabilir olan kitlesel kiiltiir iirtinlerine doniistiirdiigii ve oyunculuk

sanatini da i¢ine ¢ektigi kanisina varilmaktadir.

Tiketilme idesiyle ogiitiilme yolcuguna ¢ikarilan endiistriyel sanat iirlinlerinin,
kiiltiiriin donemsel olarak anlam degistirmesi ve yeni anlamin kitle kiiltiliriine entegre
edilmesi sonucunda kapitalizmin besleyicisi oldugu diisiincesi olusmaktadir. Sosyal
bilimler teorisyeni Stuart Hall’a gore; kapitalist egemen Kkiiltiir, popiiler kiiltiiriin
stirdiiriilebilirligi i¢cin bireyleri denetim altinda tutarak ve sistemle uyumlu hale
getirerek kitle kiiltiiriiniin yayginlasmasini saglamaktadir. Kitlesel kiiltiiriin en yaygin
goriildiigl sosyal medya ortaminda ortaya ¢ikarilan bigimler ve formlarin, oyunculuk-
fenomenlik olarak olgunlagamamis bireylere atfedilmesi ile kiiltiir endiistrisine besin
kaynag1 olusturulmaktadir. Instagram kullanicilarina arz talep gibi gosterilen her sey,
kiiltiir endiistrisinin yine kendi yaratmis oldugu talepleri popiiler iinliiler iizerinden
ilettigi bir etkinlik alani haline getirilmektedir. Adeta bir ‘stok tiiketimi’ gibi elden
cikarilmaya calisilan {iriinlerin, oyunculuk baslig1 altinda sergiletilmesi asil oyunculuk

sanatini halkin goziindeki anlamindan saptirmaktadir.

Teorik arka plandan anlasildig1 iizere sosyal medyada anlam sapmas1 yasadigi
goriilen oyunculuk sanatinin, Stanislavski’nin bir karakter yaratma evresinde
oyuncuya diisen yiikiimliiliikkler olarak ag¢ilim yaptigr ‘anlatimli viicut teknigi’nin
sosyal medyada teshirci anlayigla kavrandigi, ‘alt metin’ ve ‘masa basi’ calismast
olarak Onceledigi yontemlerin bagsiz sonsuz senaryolar igerisinde uygulanmasinin
miimkiin olmadigr goriintillenmektedir. Ayrica Stanislavski’nin vurgu, tonlama,
bogumlama, konusma ve ritim tekniklerinin yerini Tiirk¢e-Ingilizce harmani bir sosyal
medya dilinin aldig1 goriilmektedir. Stanislavski tekniginin belkemigi sayilan ve bir
diger acilim olan canlandirilacak karakterin ‘fiziksel kisilendirme ile sanatsal estetik’
olusumu evresinin, sosyal medyadaki bir dizi dijital oyuncular tarafindan
degerlendirmeye alinip alinamadig1 saptanamamaktadir. Calismanin ikinci béliimiinde
tizerinde durulan Stanislavski metodu tizerinden Orneklemin olusturulmasi ve

coziimlenmesi konunun 6nemi agisindan gerekli bir yerde durmaktadir.
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3.2. ORNEKLER VE COZUMLEMELER

Sosyal medyay1 olusturan bir¢ok sanal platformdan yalnizca bir tanesi olan
Instagram uygulamasinda dikkat ¢ceken fenomen isimlerin, oyunculuk sanatini, kitlesel
bir tiiketim agina dahil ettikleri gozlemlenmektedir (Kaya, 2020, ss. 169-191).
Instagram’da kisa video igerigi tiretip oyunculuk yaparak {inlenen, kitleler tarafindan
begeniyle izlenen ve medyada oyuncu olarak anilan kullanicilar oldugu
kaydedilmektedir (Sezgin, 2016). Instagram uygulamasindaki nadir kullanicilar
yetenekleri ile 6n plana ¢ikarken, yetenekleri olmadan s6hrete ulasan fazla ismin yer

aldip1 saptanmaktadir (iri, 2022).

Bu boliimde, sosyal medyada iinlenen fenomenlerden seckiler sunularak,
Instagram oyuncularinin, yeni medyadan geleneksel medyaya gecis siireci ve kariyer
yolculuklari, gorsel veriler ortaya koyularak incelenecektir. Elde edilen veriler,

Stanislavski oyunculuk metodu iizerinden degerlendirilecektir.
3.2.1. Yasemin Sakallioglu Ornegi

Resim 1: Yasemin Sakallioglu Onayli Instagram Profili

yasemoz88 @ Takip Et Mesaj Gonder

526 gdnderi 6,8 Mn takipgi 378 takip

Yasemin Sakallioglu
@ yasemozB8

Komedyen

letigim igin & arkilooworks@gmail com
Swadaki gostenler

& tinyurl.com/4pb9bvté

NS O &

Adana ¥ Yaseminsu & Stand-up 6 ¥ Yeni tarihler @ Kahkol & Arena andan

Kaynak: (Erisim adresi: https://www.instagram.com/yasemoz88/?hl=tr, 03.04.2024)

Sosyal medyada Instagram oyunculugu yaparak {inlenen ilk isimlerden biri
fenomen Yasemin Sakallioglu’dur. Karadeniz sivesi ile konusan annesinin taklidini
yaptig1 bir video ile kullanicilarin ilgi ¢ekmis ve takipei sayisini ¢ogaltmistir (Nizam

& Salgar, 2018, s. 140; Baruonii, 2021). Ardindan ev hanimlarinin evde yasadig
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sorunlart ve zorluklari, Instagram’daki anne kullanicilarin ¢ocuklariyla olan
diyaloglarin1 mizahi bir dille canlandirdig1 evsel video igerikleri iiretmistir. Hizla
yayilan komedi videolar1 ile sosyal medyada iinlenmistir. Giindem konularin1 egzajere
ederek temsili gorseller olusturan ve gdzlemini eyleme aktarma konusunda Instagram
mecrasinda bagarili bulunan Sakallioglu, Nisan 2024 tarihi itibariyle 6,8 milyon sosyal
medya kullanicist tarafindan takip edilmektedir. “2018’de yapilan halk oylamasiyla
‘yilin en iyi Instagram fenomeni’ 6diiliinti de almistir” (Birol & Bakar, 2019, s. 207).
Bunun iizerine oyunculuk teklifleri alan Sakallioglu, Eskiya Diinyaya Hiikiimdar
Olmaz*® ve Jet Sosyete!® adl televizyon dizilerinde rol almistir. Cleanmax temizlik
robotu, Bianca Stella boya, Sahin Sucuk gibi ¢esitli markalarin da reklam yiizii
olmustur. Boylece Sakallioglu, yeni medyada iinlenerek geleneksel medyaya gegis
yapmustir. (Nizam & Salgar, 2018, s. 140).

Resim 2: Zengo Sinema Filmi Afisi Resim 3: Mutluyuz Sinema Filmi Afisi

Kaynak: (Erisim adresi: https://www.beyazperde.com/aramak/?q=zengo)

Kaynak: (Erigim adresi: https://www.beyazperde.com/filmler/film-317581/)

18 Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz: 2015-2021 yillar1 arasinda Atv’de yayinlanan ve 6 sezon siiren
ve 199 boliim boyunca izlenen aksiyon tiiriindeki televizyon dizisidir (Erisim adresi: Eskiya Dinyaya
Hiikiimdar Olmaz (dizi) - Vikipedi (wikipedia.org)).

19 Jet Sosyete: 2018-2020 yillar1 arasinda Star Tv’de yayinlanan ve 3 sezon siiren ve 59 boliim
boyunca komedi tiiriindeki dizi (Erisim adresi: Jet Sosyete - Vikipedi (wikipedia.org)).
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Televizyon dizileri ve markalarin reklamlarindaki oyunculuk deneyimlerinden
sonra kendi yazdigi ilk senaryo olan, yonetmenligini Sahan Gokbakar & Miige
Manus’un iistlendigi Zengo®® adli komedi tiiriindeki sinema filminde basrolii
canlandirarak beyazperdeye adim atmistir. Ardindan ikinci basrolii oynadigi,
geleneksel medyanin iinlii komedyeni Ibrahim Biiyiikak’mn yazip yonettigi Mutluyuz?:

adli filmde rol almistir (Erisim adresi: www.beyazperde.com).

Bunlarin yani sira bir ‘stand-up’ projesi olan Dogru Koca Nasil Segilir? adli tek
kisilik gosteri sergileyen Sakallioglu, Tirkiye’nin en iinlii sahnelerinden biri olan
Harbiye Agikhava Tiyatrosu’nda sahneye ¢ikabilmekte ve Tiirkiye’nin birgok iline

tiyatro turnesi yapabilmektedir.?2

Resim 4: Yasemin Sakallioglu incelenen Instagram Videolar:

» 245 Mn

Kaynak: (Erisim adresi: Yasemin Sakallioglu (@yasemoz88) ¢ Instagram fotograflari
ve videolari, 03.04.2024).

Sakallioglu’nun Instagram uygulamasi {izerinden incelenen kisa video

performanslarindan hareketle; kendisinin ev hanimlarinin giinliik yasamlar1 ve kadin

20 Zengo: 06.03.2020 tarihinde vizyona girerek ve Netflix platformunda gosterime agilarak 10 haftada
175.931 seyirci sayisi elde etmistir (Erisim adresi: Zengo (2020) - Box Office Tiirkiye
(boxofficeturkiye.com)).

21 Mutluyuz: 29.12.2023 tarihinde vizyona girerek ve toplamda 14 hafta vizyonda kalarak 449.578
seyirci sayisina ulagmustir (Erigim adresi: Mutluyuz (2023) - Box Office Tiirkiye
(boxofficeturkiye.com))

22 (Erisim adresi: https://onedio.com/haber/komedinin-hazinesi-yasemin-sakallioglu-nun-kariyerini-
tum-detaylariyla-masaya-yatiriyoruz-1199157)
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sorunlarin1 mizahi bir dille inceledigi, karakterler tizerinde genellikle sive kullanimina
bagvurdugu, bedenini karikatiirize ederek kullandigi, dekor ve kostiim kullaniminin
yogun olarak isledigi ve karakterlerin giinliik hayatlarin1 konu aldig1 goriilmektedir.
Incelenen videolar iizerinden 932.455 kisi tarafindan izlenen ‘Ramazan Kadinlar1’ adli
videosunda kullandigi kostlim, aksesuar, dekor, mimik ve jest kullaniminin gergege en

yakin bi¢imde olusturuldugu goriintiillenmektedir.

Bu verilerin 15181nda; Stanislavski’nin iizerinde durdugu, bir oyuncunun karakter
yaratma siirecinde gerceklestirdigi ‘masa bas1’ ve ‘alt metin’ ¢alismasinin tamamlanip
tamamlanmadig1 tartisma konusu yaratmaktadir. Bunun yani sira Stanislavski
Sistemi’nin en dnemli adimlardan biri olan ‘gézlem’ c¢alismasinin, Sakallioglu’nun

taklit ve tipleme igerikli videolarinda ileri diizeyde sergilendigi goriintiilenmektedir.

Sosyal medyada insa edilen sanal sohret kiiltiiriiniin oyunculuk alanindaki en
bilindik ismi olan Sakallioglu, Instagram kariyerinin en basindan beri kendini
gosterisci tiiketimin diginda tutarak, genellikle filtresiz ve makyajsiz goriiniisiiyle
kamera karsisina gegmektedir. Video igeriklerinde fiziki 6zellikleri bakimindan beden
olumlama yaparak, kendisini takip¢i kitlesine ‘her haliyle onaylatma’ stratejisi
uygulamaktadir. fronik olan durum ise Sakallioglu’nun cektigi videolar ile gdsteris
kiiltiirinlin yine bir parcasi haline gelerek kitle ve sanat tiiketimini olugturmasidir. Bu
acilardan bakildiginda Stanislavski’nin, fiziksel eylemler yonteminde ifade ettigi
karakterin i¢sel yolculugundan gelen fiziksel disavurumuna deginecek olursak;
Sakallioglu’nun canlandirdigi karakterlerin bedensel hareketlerinin yani sira kendi
benlik sunumunu sergiledigi videolarindaki eylemlerinin gerceklikten ayirt

edilemeyisi, bir illiizyon olusturdugu diistincesini filizlendirmektedir.

Stanislavski’nin bahsettigi ‘rolde kendini sevmek’ ve ‘rolii kendinde sevmek’
kavramlarinin farkliligindan yola ¢ikarak; canlandirdigi karakterlerin derinligi
saptanamayan Sakallioglu’nun ‘rolde kendini sevdigi’ ve kendi dijital sahnesinde,
ayniligi yeniden irettigi bir simiilasyonu gizledigi distiniilmektedir. Oysa
Stanislavski, ‘rolii kendinde sevmenin’ daha yaratict sonuglar dogurabilecegi fikrini

ortaya koymaktadir.
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3.2.2. Sergen Deveci Ornegi

Resim 5: Sergen Deveci Onayli Instagram Profili

sergendeve @ Takip Et Mesaj Gonder
383 gdnderi 766 B takipgi 621 takip
Sergen Deveci
Neselendirici/Sandincy/Aktancy/Paytasima
Menajerlk: @icontalentofficial
@ linktr.ee/sergendeveci
IZLER 8805 SOTE STOLX

Kaynak: (Erisim adresi: https://www.instagram.com/sergendeve/?hl=tr, 03.04.2024).

Instagram uygulamasinda canlandirdigr ve yayinladigi kisa senaryo icerikli
giildiirii videolariyla, sosyal medyada adindan s6z ettiren bir diger fenomen isim

Sergen Deveci’dir.

Lise egitiminden sonra Kocaeli Sehir Tiyatrosu’nda oyunculuk egitimi alan ve
sosyal medya oyunculugu ile tinlenen Deveci, bir dijital televizyon platformu olan

GAIN kanalinda Aslinda Ozgiirsiin®® adh dizide, yine bir dijital mecra olan BluTv’de

ise Bonkis?* adli yapimda rol almustir (https://www.haberler.com/sergen-
deveci/biyografisi/, erisim tarihi: 03.04.2024). Vesikalik?®® ve Belki Bir Giin Gideriz?®

23 Aslinda Ozgiirsiin: 2022 yilinda Gain dijital platformunda yayinlanan ve IMDb puami 6,4 olarak
kaydedilen dram tiiriindeki Tiirk yapimi internet dizisi (Erisim adresi: Aslinda Ozgiirsiin (TV Series
2022—) - IMDDb).

24 Bonkis: 2021 yilinda dijital platform olan BluTv’de 15 bdliim yayimlanan dram ve komedi
tirtindeki Tiirk yapimi internet dizisi (Erisim adresi: Bonkis - Vikipedi (wikipedia.org)).

% Vesikalik: 2020 yilinda gekilen ve Kayseri Altin Cinar Film Festivali’nde finale kalan kurmaca film
tirtindeki kisa film (Erigim adresi: Vesikalik - Fragman (youtube.com)).

% Belki Bir Giin Gideriz: 2021 yilinda gekilen kurmaca film tiiriindeki kisa film (Erisim adresi: Belki
Bir Giin Gideriz (iksv.org)).
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adli kisa filmler, Nalan?’ adli uzun metraj sinema filmi ve Annemin Gelini?® adl
televizyon filmlerinde de oyuncu olarak yer almistir (Erisim adresi:

https://www.imdb.com/title/tt21741304/). Bunlarin yani sira YouTube platformunda

yayinlanan ve sunuculugunu kendisinin iistlendigi Daniska Show?® adli talk sov tiirii
olan bir programda, her boliimde geleneksel medyanin segkin iinliilerini konuk oyuncu
ve konusmaci olarak agirlamistir. Ayni zamanda geleneksel medya yapimcilar

tarafindan bir kahve markasi olan Nescafe’nin reklam ytiizii sec¢ilmistir;

(Erisim adresi: https://www.instagram.com/icontalentofficial/reel/CyVznlroGI0/).

Tiyatro sahnelerinde stand-up ve tiyatro oyunculugu sergileyen Sergen Deveci,
tiyatro camiasinda da oyuncu ve komedyen olarak anilmaktadir. Sosyal medyada ise
genellikle arkadaslik ve kadmn-erkek iligkileri lizerine video igerigi iireten Deveci,

videolarindaki ince espri yetenegi ile Instagram’da dikkat ¢ekmektedir.

Resim 6: Sergen Deveci Incelenen Instagram Videolar:

Kaynak: (Erisim adresi: Sergen Deveci (@sergendeve) ¢ Instagram fotograflari ve

videolari, 11.04.2024)

27 Nalan: 2021 yilinda beyazperdede yaymlanan ve haftalik verilerine gore 17.000-20.000 arasinda
seyirci sayisia ulagan komedi tiiriindeki film (Erisim adresi: Nalan (2021) - Box Office Tiirkiye
(boxofficeturkiye.com)).

28 Annemin Gelini: 2014 yilinda Kanal 7°de yayilanan ve IMDb puan1 1.0 olarak kaydedilen
televizyon filmi (Erigim adresi: Annemin Gelini (2022) - IMDDb).

29 Daniska Show: Youtube platformu iizerinden yaymlanan, 295.000 abonesi bulunan ve ortalama
250.000-750.000 aras1 izlenme alan talk show programi (Erisim adresi: Daniska Show - YouTube)
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Deveci’nin sosyal medyada sergiledigi video performanslarindan hareketle;
video igeriklerinde kurgusal karakterlerin anlik olarak canlandirildigl, oyun
karakterlerinin durum komedisi tiiriinde islendigi, kostiim kullanimi1 olarak genellikle
giinliik kiyafetler ve her karakter i¢in fotr sapka tercih edildigi ve dilsel anlamda argo
kullaniminin ¢okga yasandigi gorseller kaydedilmistir. Ozellikle incelenen videolar
arasindan en ¢ok izlenme alarak 1,1 milyon erisim saglayan “bircok gideeegggnnn”
adli videosunda yasanan telefon konusmasi sahnesinde argo kullanimina
basvurulmustur. Ayrica tiim i¢erik boyunca dncesiz bir senaryo ile anlam biitiinliigii

saglanamayan anlik canlandirma karmasasiyla karsilagilmistir.

Toplanan verilerden yola c¢ikarak; Stanislavski oyunculuk sisteminin, bir
karakterin yasamsal derinligi {izerine yaptig1 acilimlar, Deveci’nin Instagram
videolarindaki anlik kayitlar nedeniyle goriintiilenememektedir. Bunun sebebi
canlandirilan karakteri seyre alan izleyici agisindan, karakterin ge¢cmisi, diistinceleri,
hedefleri, duygusal kondisyonu ve igsel c¢atigmalar1 lizerine ayrintili bir arastirma

yapilip yapilmadigina dair bir 6ngorii olusturulamamasidir.

Ote yandan her haliyle tiiketim kiiltiiriinii besleyen ve sanat yapit: sayilamayan
bu video iceriklerinde, canlandirilan karakterlerin anlik ve hizli yansimalari, video
stirelerinin fazla kisa tutulmasi, anlatim giicliniin daraldigini, seyirciye karakterlerle
alakali yeterli veri sunulmadan fikrin tamamen takip¢i kitlesine birakildigin

gostermektedir.

Bunun yam sira Stanislavski’nin ekseriyetle lizerinde durdugu, karakterin
diyaloglarindaki vurgu ve tonlamalar1 konusunda Sergen Deveci’nin performansi
dogal oyunculuk izlenimi yaratmaktadir. Burada ironik olan durum ise
Stanislavski’nin bahsettigi, karakterlerin kendine 6zgii seslerinin ve ritimlerinin
olmas1 gerekliligi, Deveci’nin videolarinda, neredeyse her tiplemeyi ayni1 ses tonuyla

ve ayn1 ritimle canlandirmasindan kaynakli olarak gézlemlenememesidir.

Stanislavski’nin Bir Karakter Yaratmak adli eserinde anlattigi ‘karakteri giydirip
kusatma’ konusunda ise Deveci, Instagram videolarinda canlandirdig: karakterlerden
alakasiz bir gorsel imaj yaratmaktadir. Her karakteri canlandirirken fotr sapka
kullanmaktadir. Bunun nedenini, Edmond Rostand’in tiyatro eseri olan Cyrano De
Bergerac adli kitabindan etkilenerek daima sapka taktifin1 ve sosyal medyada

sapkasiyla birlikte tinlenmek istedigi seklinde agiklamaktadir. (Erisim adresi: Sergen
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Deveci neden sapka taktigini anlatiyor #sergendeveci #noluyoya ... | TikTok). Kisiye

0zgl gorsel imaj kullaniminin, canlandirilan karakterlerle ilgili olmamasi durumu,
Stanislavski metodunun kostim ve aksesuar konusundaki ag¢ilimlarim da
reddetmektedir. Bunun sonucunda oyun karakterinin imgesel goriintiisii Deveci
tarafindan izleyiciye yansitilamamakta, tim video performanslarinda rol kisisine tam

olarak biiriinememekte ve kendisini yansitmaktan kaginamamaktadir.
3.2.3. Halil Soyletmez Ornegi

Resim 7: Halil Soyletmez Onayli Instagram Profili

halilsoyletmez & Takip Et Mesaj Génder

2.151 gdnderi 1,7 Mn takipgi 1.464 takip

Halil S8yletmez
@ halilsoyletmez

Dijital igenk Uretici

Father, Founder @skyfallesports_
Contact : halilsoyletmez@gmail.com
Partnership : partner@skyfallesports.com
@ kick.com/halilsoyletmez

Kaynak:  (Erisim  adresi:  https://www.instagram.com/halilsoyletmez/?hl=tr
03.04.2024).

Oyunculuga dair egitim aldig1 bilinmeyen ve internet kaynaklarina gore lise
Ogrenimini tamamladig1 bilgisine ulagilan Halil Soyletmez, sosyal medya hayatina
2013 yilinda bir video paylasim aplikasyonu olan Vine platformu iizerinden
baglamistir. Ardindan Instagram uygulamasmin popiilerlik kazanmasiyla igerik

tireticiligine Instagram’da devam etmistir (Ekinci, 2020).

Urettigi igerikler incelendiginde yogunlukla sive kullanimina bagvuruldugu,
canlandirilan karakterler icin secilen kostiimlerin ve makyaj biciminin oldukca
karikatiirize edilerek ele alindig1, video dekorlari olarak ev ortaminin tercih edildigi ve
karakter komedisinin islenmeye ¢aligildig1 goriilmektedir. Argo ve kiifiir kullaniminin
yasandigi, hakaret ve siddete basvurulan sahnelerin islendigi goriintiillenmektedir.
Ayrica Halil S6yletmez’in videolarinda geleneksel medyanin iinlii isimleri ve sosyal
medyanin fenomenlerinin de kendisine eslik ettigi igerikler kaydedilmektedir.

Bunlarin yani sira giindemdeki konulari alaya alarak islemektedir.
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Soyletmez’in  dijital mecradaki gegmisi giiniimiize gore daha eskiye
dayandigindan, 2013 yilindaki kamera teknolojisine gore cekilen videolarinin
¢Oziinlirliigli, donemin montaj programlari ve sosyal medyanin kendi igindeki

teknolojik gelisimi bakimindan amatdr kayitlar arsivlenmistir.

Resim 8: Halil Séyletmez Incelenen Instagram Videolari

MVKOIONA},,

:
B

Kaynak: (Erisim adresi: Halil Soyletmez (@halilsoyletmez) ¢ Instagram fotograflari

ve videolari, 10.04.2024).

Urettigi icerikler sayesinde sosyal medyanin getirdigi sohret ile geleneksel
medyada, kendisine oyuncu olarak yer verilen Sdyletmez, Cocuklar Duymasin®® adli

televizyon dizisinde ve Kan Kardesler®, Sihirbazlik Okulunda Bir Tiirk®, Kafalar

% Cocuklar Duymasin: 9 sezon boyunca birgok televizyon kanalinda yayinlanan ve 464 boliim siiren
dizi (Erisim adresi: Cocuklar Duymasin - Vikipedi (wikipedia.org)).
31 Kan Kardegler: 5.1 IMDb puanina sahip televizyon dizisi (Erisim adresi: Kan Kardesler (TV Movie

2017) - IMDDb).
%2 Sihirbazlik Okulunda Bir Tiirk: 10 hafta vizyonda kalarak 181.279 seyirci sayisina ulagmis sinema

filmi (Erigsim adresi: Sihirbazlik Okulunda Bir Tiirk (2015) - Box Office Tiirkiye
(boxofficeturkiye.com)).
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Karis1k®® Enes Batur Gergek Kahraman®*, Hep Yek 5%, Diises: Mafya Sizintisr®® adli

sinema filmlerinde rol almistir

(Erisim adresi: https:/tr.wikipedia.org/wiki/Halil Sdyletmez).

Sosyal medyada, kendi yarattig1 karikatiirize edilmis bir karakter olan Cumali
Ceber tiplemesini binlerce kisinin izlenmesi sonucunda Retro Productions adli yapim
sirketi tarafindan beyaz perdeye, Cumali Ceber: Allah Seni Alsin, Cumali Ceber 2 ve
Cumali Ceber 666 olmak {izere seri halinde yansitilmistir (Erisim adresi:

https://www.beyazperde.com/sanatcilar/sanatci-733222/filmoarafi/).

Calismanin 6nemini olusturan Stanislavski metodunun dogal oyunculuk teknigi
baz alinarak, Halil Soyletmez’in videolarinda ve kendine 6zgii kurgusal karakteri olan
Cumali Ceber adli filmlerindeki oyunculuk performanslari incelendiginde,
Stanislavski’nin lizerinde durdugu dogal oyunculuk agilimina yonelik hic¢bir bulguya
rastlanilamamaktadir. Karakterin imgesel goriintiisii, imaj1, kostiimleri, aksesuarlari ve
baz1 sahne dekorlarinin yapay formelde islenmesi, izleyici agisindan ne dogal ne de
sanatsal bir gosterge sunmamaktadir. Yapay bir gosterge olarak, filmlerin afisleri ve

afislerdeki gorsel imaj kullanimi konuyla alakali 6rnek teskil etmektedir.

Bunun yam sira SOyletmez’in Instagram uygulamasindaki paylasimlarindan
yola c¢ikarak; incelenen video performanslart {izerinden en ¢ok izlenme alarak 1,1
milyon goriintiilenme sayisina ulagsan Cumali Ceber tiplemesi ile tinlii pop miizik
sarkicis1 Ece Seckin’in, Covid-19 viriisiine beddua etme videosunda, Stanislavski

tekniginin dogal oyunculuk ilkelerine rastlanamamastir.

3 Kafalar Karisik: 8 hafta boyunca vizyonda kalarak 864.706 izleyici sayisi elde etmistir (Erisim
adresi: Sihirbazlik Okulunda Bir Tiirk (2015) - Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)).

34 Enes Batur Gergek Kahraman: 2019 yilinda vizyona giren film 3 giinde 90.153, 7 haftada 523.826
kisi tarafindan izlenmis ve 1.4 IMDb puani kaydetmistir (Erisim adresi: Enes Batur Ger¢ek Kahraman
(2019) - Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)).

% Hep Yek 5: 2022 yilinda yayinlanan ve 8 haftada 113.814 izleyici sayisina ulagan sinema filmi
(Erisim adresi: Hep Yek 5: Bizim Seyimiz mi Altan (2022) - Box Office Tiirkiye
(boxofficeturkiye.com)).

% Diigses: Mafya Sizintist: 2022 yilinda vizyona giren ve 2 haftada 11.237 izleyici sayisina ulasan
sinema filmi (Erisim adresi: Diises 1 - Mafya Sizintis1 (2023) - Box Office Tiirkiye
(boxofficeturkiye.com)).
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Resim 9: Cumali Ceber: Resim 10: Cumali Ceber 666 Film Afisi
Allah Seni Alsin Film Afisi

Tokatlarin efendisi

VAI-'.;'.\II‘ —'c‘
SINEMALAR
e - 2

PAGUSTOS'T.

o~

Kaynak: (Erigim adresi: https://www.beyazperde.com/filmler/film-256949/)

Kaynak: (Erisim adresi: https://www.beyazperde.com/filmler/film-297701/)

Cumali Ceber: Allah Seni Alsin adl1 sinema filmi 2017 yilinda vizyona girerek
ve 9 hafta vizyonda kalarak 461.349 kisi tarafindan izlenmis, 5.044.986,48 TL gise

geliri elde etmistir (Erisim adresi: https://www.birgun.net/haber/youtuber-lar-

sinemada-ne-kadar-gise-yapti-ne-kadar-para-kazandi-201622, 03.04.2024). Internet

verilerine gore 2018 yilinda yayinlanan Cumali Ceber 2 filmi 188.668, son olarak 2022
yilinda yayinlanan Cumali Ceber 666 filmi ise 19.660 kisi tarafindan izlenerek, sinema

seyircisinin toplumsal ilerleyisini kaydetmistir

(Erisim adresi: https://tr.wikipedia.org/wiki/Cumali_Ceber).

Calismanin temel noktas1 olarak belirlenen Stanislavski sistemine gore;
gorselleri incelenen Cumali Ceber adli karakterin, Stanislavski’nin anlatimli viicut
teknigi ve dogal oyunculuk tarzina yaklasamamasina 6rnek olarak; canlandirdig: rol
kisisine 6zel icra ettigi ses tonunun girtlak aracilifiyla disariya aktarilarak seyirciye
iletilmesi, Stanislavski’nin bogumlama ve diyafram kullanim1 konusundaki kurallarin

devre dis1 birakmaktadir. Ayrica karakterin beden kullanimina yoénelik sergilenen
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mekanik performansin, ger¢eklikten oldukca uzak kalmasi Stanislavski metodunun en
onemli bagliklarindan biri olan ‘fiziksel eylemler yontemi’ bir diger deyisle ‘anlatimli

viicut teknigi’ konusundaki goriislerini de karsilayamamaktadir.

Stanislavski’nin bahsettigi; oyuncu ve karakterin yasamsal tecriibelerine
dayanan ve bunlardan etkilenerek ortaya c¢ikan ‘estetik’ kavraminin
goriintiilenememesinin yani sira karakteri yansitan tecriibelerin akla yatkin olmasi
gerekliligi de elde edilememistir. Cumali Ceber’in dogalliktan uzakta kalan,
karikatiirize edilmis oyun karakterinin gorsel imaj1 ve abartili oyunculuk performansi,
Stanislavski’nin, estetik ve akla yatkinlik kavramlariyla ilintili olamadigin1 dogrular
niteliktedir. Stanislavski sistemine gore; sergilenen abartili oyunculuk ydntemi,
oyuncunun kisisel beklentisi olan, kendini daha gii¢lii bir sekilde ortaya koyma istegini
saglamaktadir; bu yontem oyuncunun kendisine aittir. Karakterin disinda gelisen,
kendi istegini yansitmaktadir. Karakteri yansitmak demek degildir (Stanislavski, 2013,
S. 28). Bu baglamda zaten bir sosyal medya karakteri olarak iiretilen Cumali Ceber
tiplemesinin beyazperdeye yansitilmasi, oyunculuk sanatinin esas ilkeleriyle ve tarihi

metotlariyla ilgisi olmadig: diisiincesini yeniden ortaya ¢ikarmaktadir.

Sosyal medyadaki oyunculuk Kkariyerinin yani1 sira sarkict kimligi de
olusturmaya c¢alisan Halil Soyletmez, “Fenomen”, “Takip Edeni Takip Ederim”,

“Youtuber’larin Yiikselisi” isimli miizik ¢calismalar1 kaydetmistir.

Bu c¢aligmalarin tiimiiniin ortak bilincinin, takip¢i kiiltiiriinii kitlelere yayma
hedefi oldugu goriintiillenmektedir. Cumali Ceber adli filmin jenerik miizik
calismasinda da ana vokal olarak yer alan Soyletmez’in sanatin temel ilkelerinden
alakasiz olan performanslari incelendiginde, miizik {izerine ¢aligmalar1 bulunan

3

Stanislavski’nin su sozlerinden bihaber oldugu fikrine ulasilmaktadir: “...sarki
sOyleme sanati glic bir istir; egitim ister, virtiozliige varan bir teknik ister”

(Stanislavski, 2013, s. 92).

Halil Soyletmez’in on yila agkin bir siireye tekabiil eden ve ilklerden sayilan
sosyal medya fenomenligi g6z 6niinde bulunduruldugunda, giiniimiiz fenomenlerinin,
dijital program ve gelisen kayit cihazlar1 imkanlarina gore daha amator gorsellerle
medya geemisi olusturdugu goriintiilenmektedir. Oyunculuk alaninda da profesyonel
diizeyde olmamasi, gorsellerin daha da vasat bir hal alarak yansimalarin1 gézler 6niine

sermektedir.
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3.2.4. Ozgiir Balakar (uzunmakarna) Ornegi

Resim 11: Ozgiir Balakar (uzunmakarna) Onayli Instagram Profili

uzunmakarna @ Takip Et Mesaj Gonder
146 gonderi 1,2 Mn takipgl 61 takip
Ozglr Balakar
B it
Sesi 4 oktav olan bir oyuncu, sarkic, manken ve fenomen @

Mail, orgurbalakar@creatorstation com
2 youtu be/8VOmMSYium9E?si» Vg - fkoCy9PrDegN

. -
I = J) / 4 > 5 )
r | 4
” x =7 &4
& '
Story sarka knk Tovyik Bulugma Friends @ haberler

Kaynak: (Erisim  adresi: https://www.instagram.com/uzunmakarna/?hl=tr,
22.04.2024).

Sosyal medya platformlarindan biri olan Tiktok uygulamasinda icerik treticiligi
yapan ve ‘uzunmakarna’ rumuzu ile taninan Ozgiir Balakar, Instagram’da da igerik

tireterek Nisan 2024 itibariyle 1,2 milyon takipg¢i sayisina ulagmistir.

Video konusu olarak genellikle dudak oynatma, akim videolari, kombin Gnerisi,
kargo ag¢ilimi1 ve iiriin tanitimi temalarin1 kullanmistir. Ayni zamanda bilinen sarkilari

cover olarak kaydedip paylasarak internet linliisii haline gelmistir.

Yeni medyada kendisini, esas adi olan ‘Ozgiir Balakar’ ismi ile oyuncu,
‘uzunmakarna’ mahlas1 ile sarkict olarak tanimlayan Tiktok ve Instagram
fenomeninin, iki farkli dijital yiiz yarattigi goriintiilenmektedir. Ayni zamanda

kendisini manken, fotomodel, gitarist ve dans¢1 gibi unvanlarla, adeta bir ‘yetenek

abidesi’ olarak tanitmaktadir (Erisim adresi: Ozgiir Balakar - Biyografya).
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Resim 12: Ozgiir Balakar (uzunmakarna) Incelenen Instagram Videolari

Kaynak: (Erisim adresi: Ozgiir Balakar (@uzunmakarna)  Instagram fotograflar1 ve

videolari, 10.04.2024).

Video performanslar1 incelenen Ozgiir Balakar’m videolarinda, sosyal
medyadaki glizellik algisina ve gosteris kiiltiiriine uygun hareket edildigi, kostiim,
dekor ve makyaj kullaniminin 6zenle uygulandigi ve genellikle akim videolar
kaydettigi goriilmektedir. Internet verilerine gore 2018 yilindan bu yana video
kaydettigi saptanan Balakar’in asil sohreti yakaladig1 zaman dilimi, 2020 yilinda tim
diinyanin Covid-19 viriisii ile miicadele ettigi pandemi donemine denk gelmektedir.
Bu dénemde yasanan sosyal izolasyon sebebiyle, herkesle ortak biling i¢cinde olusan
sosyal mesafeli yasamsal tecriibelerin videolu anlatimlari, sosyal medya tlizerinden
gerceklestirilmistir. Bireyler sinema, tiyatro, konser gibi sanatsal aktivitelerden
yoksun birakildiklarindan, anlasilma icgidiisii ile Tiktok, Instagram gibi
uygulamalardaki igeriklere daha fazla yonelmislerdir. Bu noktada, markalar ag¢isindan
muhtesem bir firsat sunan ‘fenomen pazarlamasi ile dijital ticaret kiiltiirli’nii
yayginlastirmak, hizla olagan hale gelmistir. Boylece ‘uzunmakarna’ gibi igerik
iireticisi olan isimler dijital sohret kiiltiiriinlin bir parcasi olagelmis ve kendi profilleri
tizerinden erigilen kitle kiiltiiriinii yeniden tiiketerek dijital bir pazarlama kanali

olusturmustur.
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Tiiketim kdltiiriiniin, evrensel bir salgin hastaligi e-ticaret bakimindan olanakli
hale getirme ideolojisi ile kitle yasaminin her anina goriiniir bir bicimde sizdirilan
fenomenler arasinda bulunan Balakar, yeni medyadan geleneksel medyaya oyuncu

olarak adim atmustir.

Resim 13: BluTv Hig¢ Dizisi Afisi

19 SUBAT'TA SADECE BLUTV'DE!

Kaynak: (Erisim adresi: BIUTV — Hig (ilk Sezon Tanitim1) (19 Subat Cuma yayinda!)

— Yeni Yeni Seyler (yeniyeniseyler.com), 22.04.2024).

Oyuncu kadrosu internet tinliilerinden olusan Hig¢ dizisi, 2021 yilinda bir dijital
televizyon platformu olan BluTv’de yaymlanmustir. Ozgiir Balakar’in, ilk oyunculuk
deneyimini gerceklestirdigi ve Cansu karakterine hayat verdigi dizi, kayda deger

olmadig1 gerekgesiyle sekizinci boliimde yayindan kaldirilmistir.

Bu dijital sektoriin ne ¢ikarilan isimlerinden biri olan Ozgiir Balakar’mn, bir
diger oyunculuk deneyimi ise sinema arsivine yansiyan Geri Sayim®’ adli filmle
gerceklesmistir. Balakar’in oyuncu olarak beyazperdeye adim attigi ve 2023 yilinda
vizyona giren Geri Sayim adli film, Wind adli bir bilgisayar korsaninin (hacker),

babasinin 6liimii iizerine gelisen hacker olma yolculugu ve babasimin katillerinden

37 Geri Saymm: 2023 yilinda beyazperdeye yansiyan ve 2 hafta vizyonda kalarak 9061 izleyici sayisina
ulasan sinema filmi (Erisim adresi: Geri Sayim (2023) - Box Office Tiirkive (boxofficeturkiye.com)).
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intikam alma hikdyesini konu alan gerilim tiiriindeki filmin ikinci basroliinii

canlandiran Balakar’a, film boyunca geleneksel medya oyunculari eslik etmektedir.

Toplanan verilerin 15181nda; Ozgiir Balakar’mn dijital oyunculuk haline gelen
sosyal medyadaki ve geleneksel medyadaki performanslarinin, ¢aligmanin énemini
olusturan Stanislavski oyunculuk metodu iizerinden incelenmesi orneklemin

coziimlenebilmesi bakimindan 6nemli bir yer tutmaktadir.

‘Uzunmakarna’ lakapli sosyal medya kullanicisinin, oyunculuk icrasi gésterdigi
Tiktok ve Instagram uygulamalarindaki igerik videolar1 ve yer aldigi dizi ve sinema
gorsellerinden hareketle; Balakar’in oyunculuk performanslarinda, Stanislavski’nin
tizerinde durdugu ‘anlatimli viicut teknigi’nin sanatsal amacindan saptirildigi ve
teshircilik bilinciyle islendigi goriintiillenmektedir. Yayinlanan icerik videolarinin
incelenmesi sonucunda, herhangi bir ‘masa basi’ ve ‘alt metin’ c¢aligsmasi

uygulanamayacak kadar hikaye biitiinliigii saglanamayan senaryolara rastlanmaktadir.

Stanislavski’nin Bir Aktor Hazirlantyor adli eserinde bahsettigi; canlandirilacak
karakterin duygulari, eylemleri ve imgesel diislincelerini sahne gergekliginde
yasatmaya ve oynamaya yoOnelik olusturdugu  ‘lstlin-ama¢’  agilimina
odaklanildiginda, Balakar’in videolarinda oyunculuk gibi ifade edilen ‘gosterisci
igerikler’ ile karsilasilmaktadir. Stanislavski bu noktadaki goriislerini dogrudan ifade

13

etmektedir: “...gosteriscilik ve bastan savmacilik oldugu zaman, piyese ancak

yaklasik olarak dogru bir yon verilecektir” (Stanislavski, 2013, s. 305).

Bunun yani sira Balakar’in video igeriklerinde, Stanislavski metodunun karakter
¢Oziimlemesine dair acilim yaptigi, karakterin tavirlarinda var olmasi gereken
‘tutumluluk ve denetim’ yasasina hizmet eden yerinde bulgulara rastlanamamustir.
Paylasilan videolarda rastgele jestler ve mimiklerle ortaya ¢ikarilan oyunculuk tiirtiniin
karmagik dramalara doniismesi sonucunda, roliin i¢sel yasaminin izleyiciye tam olarak

aktarilamamas1 ve genelgecer ifadelerle icra edildigi goriintiillenmektedir.

Stanislavski’ye gore; oyuncunun jest ve mimiklerinin karakterin sahne
gercekligindeki jest ve mimiklerine gore tutarsizlik gosteren durumu, o roli yersiz
kilarak karanliga gommektedir (Stanislavski, 2013, ss. 79-82). Bu durum, seyircinin
izledigi iirlinden verim alamamasi ile sonuglanmaktadir. Ayrica yalnizca sosyal medya
kullanicilarinin anlayabildigi, Tiirk dili ve Ingiliz dilinin harmanlanarak carpitilmis ve

deforme edilmis versiyonu olan sosyal medya dilinin, Balakar’in videolarinda
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fazlasiyla kullanilmasi, Stanislavski’nin sahnedeki konusma kurallarina dair tizerinde
durdugu vurgu, tonlama, konusmada hiz ve ritim, diyafram kullanim1 ve bogumlama

gibi ilkelerini de karsilayamamaktadir.

3.2.5. Ash inandik Ornegi

Resim 14: Asli inandik Onayl Instagram Profili

asliinandik & Takip Et Mesaj Génder
385 gonderi 444 B takipgi 1.629 takip
Asli inandik

@ asliimandik

Menajerlik | info@aycakardes.com
Etalentco.tr
Seslendirme | @duygubasaraistanbul

Kaynak: (Erisim adresi: https://www.instagram.com/asliinandik/, 10.04.2024)

Instagram diinyasinda yalnizca video c¢ekerek s6hret kapilarini aralayan
fenomenlerin disinda istisnai bir isim olan Asli Inandik, {istiin oyunculuk ve

seslendirme yetenegiyle taninmuistir.

Asli Inandik, Ankara Giizel Sanatlar Lisesi Miizik Boliimii, Gazi Universitesi
Miizik Ogretmenligi Béliimii ve Ankara Universitesi Dil ve Tarih-Cografya Fakiiltesi

Tiyatro Boliimii’nden mezun olmustur (Erisim adresi: https://onedio.com/haber/asli-

inandik-kimdir-kac-yasinda-nereli-asli-inandik-in-yer-aldigi-projeler-1071459,
10.04.2024).

Inandik, viyolonsel ve piyano calabilen bir miizisyen ve gesitli tiplemeler
canlandirabilen bir komedyen ve dublaj sanat¢isidir. Yarattig karakterlerin yagamina
dair konular1 isleyen ve taklit iceren videolarla once Vine ve YouTube’da sonra

Instagram’da iinlenen, aslinda gergek bir oyuncu olan Inandik, Yalan Diinya®,

3 Yalan Diinya: 2012 yilinda Kanal D’de yayinlanan ve 90 boliim siiren komedi dizisi (Erisim adresi:
Yalan Diinya (dizi, 2012) - Vikipedi (wikipedia.org)).
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Yildizlar Sahidim®®, Menajerimi Ara®®, BKM Giildiir Giildiir Show** gibi yapimlarda

rol almus, birden cok tiplemelerinin yer aldigi Ash Gibidir*

adli film ile beyaz
perdedeki ilk basroline adim atmis ve televizyon reklamlarinda seslendirme

sanat¢iligl yapmustir (Erigim adresi: https://www.biyografi.info/kisi/asli-inandik).

2019 yilinda vizyona giren Soluk* adli sinema filminde canlandirdigi Ash
karakteri ile 56. Antalya Altin Portakal Film Festivali’nde, uluslararas1 kategoride en
1yi yardime1 kadin oyuncu 6diiliine layik goriilmiistiir. Tiyatro oyunculugu ve miizik
ogretmenligi kariyerine de devam eden Inandik, sosyal medyanin yildiz pazarlama

endistrisinde, sanatiyla 6ne c¢ikarilan nadide isimlerden sayilabilmektedir (Erisim

adresi: https:/tr.wikipedia.org/wiki/Asli_inandik).

Resim 15: Asli Gibidir Film Afisi Resim 16: Soluk Film Afisi

Kaynak: (https://www.beyazperde.com/filmler/film-268448/, E. T: 10.04.2024)

Kaynak: (https://www.beyazperde.com/filmler/film-277837/, E. T: 10.04.2024)

39 Yildizlar Sahidim: 2017 yilinda Star Tv’de yaymlanan ve 4 boliim siiren dizi (Erigim adresi:
Yildizlar Sahidim - Vikipedi (wikipedia.org)).

40 Menajerimi Ara: 2020 yilinda Star Tv’de 45 béliim boyunca yayinlanan dizi (Erigim adresi:
Menajerimi Ara - Vikipedi (wikipedia.org)).

41 Bkm Giildiir Giildiir Show: 11 sezon boyunca bir¢ok televizyon kanalinda yayinlanan ve hala
yayimnda olan komedi programu (Erigim adresi: Giildiir Giildiir Show - Vikipedi (wikipedia.org)).

42 Ashi Gibidir: 2019 yilinda yayinlanan ve 102.517 izleyici sayisina ulasan sinema filmi (Erisim
adresi: Ash Gibidir (2019) - Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)).

43 Soluk: Vizyona girmeyen film kategorisinde yer almaktadir ve ne kadar izlendigi bilinmemektedir
(Erigim tarihi: Soluk (2019) - Box Office Tiirkiye (boxofficeturkive.com)).
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Sosyal medyada baslatilan ‘fenomenlerin oyuncu olma’ furyast esliginde,
oyunculuk sanatini icra eden asil oyunculardan biri olan Asli Inandik, mesleki alanina
organik erisim saglamakta giicliik ¢ektigi ve basarisini yansitmak i¢in Instagram’da
icerik liretmek mecburiyetinde oldugu bir dijital doneme denk gelmistir. Bu durum
karsisinda Inandik, sosyal medya mecrasini hali hazirda var olan egitim birikimi ve
yetenegi ile bir basamak olarak degerlendirmis ve geleneksel medyaya gecis yapmis

isimlerdendir.

Resim 17: Asli inandik incelenen Instagram Videolart

Kaynak: (Ash Inandik (@asliinandik) ¢ Instagram fotograflari ve videolar1, E. T:

10.04.2024).

Inandik’mn  performanslar1  Stanislavski metoduna goére incelendiginde,
kendisinin ileri diizeyde bir vurgu, tonlama, diyafram, hitabet, konugsmada hiz ve ritim
icracist oldugu goriintiilenmektedir. Inandik’1n iirettigi igeriklerin genellikle yaratict
tiplemeler, 6zgiin senaryolar ve seslendirme yaptigi videolar iizerinden ilerlemesi,
egitim dilizeyinin her paylasiminda Ozenle yansitilmasi Stanislavski’nin metot

oyunculugu ilkelerinin islendigini gozler 6niine sermektedir.

Incelenen videolar seckisine gore; 537 bin izlenme sayisina ulasan ‘Nilos’un
annesi’ tiplemesi, 697 bin kullaniciya erisim saglayan ‘telefonu sarki sdyleyerek acan

kiz’ tiplemesi ile gozlem, alt metin, anlatimli viicut teknigi, ses kullanimi, vurgu,
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tonlama, kendi yazdigi karakterin repliklerinde tutumluluk ve denetim, konugmada hiz
ve ritim saglanan bir komedi oyunculugu yansitilmaktadir. Asli Inandik’in bu
videolardaki jest, mimik ve ses kullanimi, Stanislavski’nin bahsettigi dogal oyunculuk
ilkeleri ve sahne gercekligine yakin bigcimde sergilenmektedir. Bunun yani sira
Inandik’mn 344 bin kisi tarafindan izlenen reels videosunda canlandirilan ‘ev sahibi
yash teyze’ tiplemesinde filtre kullanimi ile fiziksel 6zellikler saglanmakta ve ses
tonunu, yarattigi1 karakterin ses tonuna uygun bir bi¢imde kullanmaktadir. Stanislavski
yasalarindan biri olan ‘karakter yaratiminda perspektif’ hususunda ise bu ¢alismada
orneklemleri olusturulan tiim fenomenlere oranla Asli inandik 6nde sayilabilmektedir.
Hem oyuncu hem de karakter perspektifinden role agilim saglayabilen ve izleyiciye
capaksiz aktarabilen Inandik, Stanislavski’nin ‘iistiin-amag’ ilkesini de yerine
getirmektedir. Performanslarindaki tutumluluk ve denetim ile izleyiciyi yetenegiyle
etkileyerek bu iistiin amaca hizmet ettigi kanisina vardirmaktadir. Ayrica enstriimanist
olusundan gelen avantajli durum sayesinde canlandirdigi her roliin ritmini ve

melodisini yine Stanislavski ilkelerine gore icra edebilmektedir.

Calismanin ilk bolimiinden beri iizerinde durulan ‘anlatimli viicut teknigi’
konusunda ise Stanislavski’nin bahsettigi ‘gdzlem’ ¢aligmalar ile i¢sel deneyimleri
disa aktarmak bakimindan ustalikla hiinerlerini sergileyen Inandik, oynadig
karakterlerin fiziksel eylemlerini olabildigince tutarli yansitabilmektedir. Tim
bunlarin sonucunda sosyal medyada olusan ismi ve sanatci kimliginden gelen yetenegi
ve durusuyla, Stanislavski’nin de tizerinde durdugu °‘sahne c¢ekiciligi’ni ortaya

cikarmaktadir.

Bu baglamda onu meslegini icra etmek iizere sosyal medyadan geleneksel
medyaya konumlandiran seyin, bu dijital tiiketim evrenini kendi adina bir sanatsal
tiretim alanina doniistiirmesi olarak Ozetlenebilir. Ayn1 zamanda sosyal medyay1
yalnizca yeni medya ¢aginin prosediirii geregince kullanarak, kendini olmast gereken
as1l noktaya yani kendi mesleki alanina konumlandirma becerisinin sonucunda igerik

tiretmeyi birakarak asil sektoriine yogunlastig1 gdzlemlenmektedir.

Bu boliimde incelenen 6rnek isimlerden ilk dort tanesi ile oyunculuk sanatinin,
yeni medyadaki sanal icrasi tizerinde durulmustur. Instagram’daki bu fenomen isimler
kendilerine, arastirmanin ilk satirlarindan itibaren titizlikle iizerinde durulan evrensel
oyunculuk metotlariyla oOrtiisemeyen, doniistiiriilmiis bir dijital oyunculuk big¢imi

belirlemislerdir (Esgin & Gezmen & Ozsiiriing, 2022).
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Sosyal medyadaki bu Onciil isimler vasitasiyla kendilerine Oykiinen yeni
fenomenler tiireyerek sanat tiikketim zincirini olusturmuslardir (Akyazi, 2019, s. 97).
Son yillarda fazlalasan Instagram oyunculari, sohretin ve kutsalin tiiketimine
(Yildirim, 2021) dogrudan katki saglayarak oyunculuk sanatinin icrasinin
baskalasimina ve deformasyon yasamasina neden olmuslardir. Arastirmanin son
ornegi olarak belirlenen Ashi Inandik isimli kullanici ise var olan sanatmin
yayginlagsmasi adina, bu mecray1 kitle erisimine yonelik kullanim alani olarak

degerlendirmistir (Aytekin & Yildizviran, 2021).
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SONUC VE ONERILER

Oyunculuk sanatinin dogusu olarak kabul edilen Antik Cag Tiyatrosu’ndan bu
yana, diinya iilkelerinin tarihsel ve teknolojik gelismeleri sonucunda meydana gelen
oyunculuga bakis ve yonelim farkliliklart ile oyunculugun yolculuguna dair oyunculuk

metotlar1 lizerinden veriler elde edilmistir.

Calismanin ilk boliimiinde incelenen oyunculuk sanatimin kokli tarihi ve
metotlar1 baglaminda iizerinde durulan Stanislavski sistemine goére; oyuncunun bir
karakteri yaratma ve role hazirlanma siirecinde tistesinden geldigi evreler olan fiziksel
eylemler yontemi, alt metin ve masa basi ¢alismasi, vurgu, tonlama, bogumlama,
diyafram kullanimi, karakterin i¢sel deneyimlerinin fiziksel disavurumu, tutumluluk
ve denetim, tistiin amag, hiz ve ritim ilkeleri, belirlenen kaynaklar tizerinden bilimsel

verilerle ortaya koyulmustur.

Glinlimiizde internetin yaygin kullanimiyla ortaya ¢ikan sosyal medyada ve
0zelinde Instagram uygulamasinda, oyunculuk sanatinin 2500 yillik tarihi bilinci
icinde olusturulan teknik ve metotlari ile alakas1 tespit edilemeyen ve yeniden {iretim
algis1 yaratilan bir dijital sahne ortami ve ‘fenomen’ adi verilen dijital yiizler
goriilmektedir. Ortaya ¢ikan bu dijital yeniden iiretim olgusunun sanat yapitlari ile
ilgisi olup olmadig1 arastirmanin tartisma konusu olarak 6nemli bir noktada

durmaktadir.

Sanat yapitlari, tarih boyunca yeniden-iiretilebilir olagelmistir. Gegmiste insan
eseri olan her sey, kendinden sonraki caglarda, teknolojik gelismelerin sagladigi
tekniklerle yine insanlar tarafindan ‘yeniden iretilmis yapit’ haline getirilmistir.
Sanat yapitinin taklit edilerek, kopyalanarak ve/veya yeniden canlandirilarak bir kitle
kiltlirii olusturdugu sosyal medya mecrasinda yasanan, bireysel kullanicilarin ve
markalarin li¢iincii kisiler ile birlikte ‘kazan¢ ugruna fenomen pazarlama’ olgusu, asil
oyuncularin varligin1 ve sanat yapitlarinin bulundugu yerdeki biriciklik niteligini
metamorfoza ugratmistir. Oyunculuk sanatinin evrensel olan tarihi, estetik, kiiltiirel ve
ekonomik dengesini negatif yonde etkileyerek, sanat yapitinin hakikiligine kars1 yapay
bir lislup ve sahtelik olusturmustur. Walter Benjamin’in de bahsettigi gibi; teknik yolla
yeniden iiretim, ayarlanabilen ve kendine goére bakis agis1 segebilen bir objektiftir.
Sanal diinyadaki gerekli gereksiz objektiflerin savundugu bakis acilart ve sergiledigi

oyunculuk goriiniimlii faaliyetler ile Instagram kullanicisi olan bireyleri, anlik eglence
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kiiltiiriine bagimli hale getirerek tiiketici rutin olusturmakta ve insanlarin oyunculuga
bakigin1 deforme etmektedir. Bu agilardan bakildiginda sosyal medyada ve 6zelinde
Instagram uygulamasinda oyunculuk olarak ifade edilen ve yeniden iiretilen video
gorsellerinin, oyunculuk sanatini  olumsuz anlamda etkiledigi, degistirdigi,
baskalasima ugrattigi ve sanati kadim kokeninden kopardigi sonucuna ulasilmaktadir.
Geleneksel kiiltiire gére oyunculuk meslegi, iistlin yetenek, biiyiik bir disiplin ve emek
gerektiren bir sanat dali iken yeni medya kiiltiiriine gore herkesin icra edebilecegi bir

sanal eglence kiiltliriine doniistiiriilmektedir (Aydin, 2008).

Walter Benjamin bu konuya iliskin diisiincelerini su sekilde ifade etmektedir:
“Insanlik, simdi kendi kendisi igin bir sergi malzemesi olup ¢ikmustir. Kendine
yabancilagsmasi, ona kendi yikimini birinci sinif bir estetik haz kaynagi niteligiyle
yasatacak boyutlara varmistir. Fasizmin politikay:1 estetize etme ¢abalarinin vardig

nokta, iste budur” (Benjamin, 2004).

Oyuncuya, sosyolojik ilerleme adina sanatsal bir {iretim alani yaratan ve
caligmanin veri ¢éziimleme yontemi olan Stanislavski metodu baz alindiginda, sosyal
medyanin bireyi kendine ve diinyaya yabancilagtirmasinin, iretici sanata darbe
vurarak hizli tiikketim bilincini yayginlastirdigir gézlemlenmektedir. Bu hizli tiikketim
bilincinin algilanmasi ve miicadele edilebilmesi i¢in a¢ilim yapan tarihsel
materyalizm, insanin kendi se¢imi disinda gelisen bir iiretim-tiikketim iligkisi i¢ine
dogdugunu ifade etmektedir. Insanm bilincini olusturan seyin sosyal kosullar
oldugunu ve varliga bi¢im veren seyin yine insan bilinci oldugunu vurgulamaktadir.
Oyunculuk sanatinin iiretici varligi, insan bilincini ileriye doniik gelistirirken, popiiler
kiiltiiriin yarattig1 yeni sanal varlik, insan ruhunu kendi dogasindan koparip ikinci bir

doga olusturarak kendine yabancilasan tiiketici varlig1 ortaya ¢ikarmistir.

Bu baglamda calismanin ikinci boliimiinde iizerinde durulan yabancilasmaya
kavramindan hareketle; kapitalist pazardan dogan endiistri sisteminin olusturdugu
sosyal medyanin, oyunculuk pazarlamasi ile kitle tiiketimi ve sohret kiltliriini
benimsemesi, ylizyillardir insan emegi ile tarihe kazinan sanata yabancilagsmasina
sebebiyet vermistir. Instagram’daki video gorselleri ile taninan ve geleneksel medyada
tanitilan dijital ylizlerin, kapitalist tiiketim pazarina meyve veren mekanik treticiler
oldugu saptanabilmektedir. Bu iiretim-tiiketim iliskisi i¢inde yasayan Instagram
kullanicilarinin ahlak sistemini, finansal sponsorlar ile iligkili olan sosyal medya

fenomenleri olugturmakta ve toplumsal yapiy1 doniistiirmektedir.
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Calismanin ikinci boliimiinde ‘Elestirel Bir Bakis Agisiyla Sosyal Medya’
bashigr altinda toplanan veriler ile ‘sohret kiiltiri’ ve ‘sosyal medya statiisii’
kavramlariin, toplumda 6nemli hale gelmesinin 19. yiizyilin eseri oldugu, bilimsel
arastirmacilar Nizam & Salgar tarafindan ortaya koyulmaktadir: “Kitle iletisim
araglarin yaygin olarak kullanilmaya baslanmasi, sanatin kitlesel tiiketime agilmast;
yildiz isimlerin yazili, gorsel ve isitsel olarak diinyanin her yaninda dolagmalarina
olanak tanimaktadir.” (Nizam & Salgar, 2018, s. 138). Kitlesel tiiketime agilan sanat,
popiiler kiltiiriin beslenmesine imkan vermektedir. Sosyal medyada ortaya g¢ikan
popiiler kiiltiir Giriinleri ile Instagram uygulamasinin bahsi gegen yayilim kanali olan
reels bolimiinde dakikalar iginde popiilerlesen oyunculuk igerikli videolar, bos zaman
gecirme, kitleye ayak uydurma ve zevk unsuru gibi gosterilerek bir izlenme yonetimi
olusturmaktadir. Bu olusum, yiiksek sanat kiiltiiriinii, basit ve anlik bir eglence furyasi

haline getirmektedir.

Horkheimer; kapitalist sistemin 6zgiirlik goriiniimlii bos zaman kavramini,
popiiler kiiltiir araciligiyla tiiketim agina acilan bir alan olarak agiklamakta ve popiiler
kiiltiir gorsellerinin sanat ile higbir alakasi olmadigini savunmaktadir. Instagram’da
olusturulan popiiler kiiltlir {irtinlerinin, yenilikten yoksun, siirekli olarak kitlesel arz
talep iliskisi iginde, beklentili ve ¢ikarci bir algi dogurdugu ve bu algiy1 oyunculuk
olarak kabul ettirmeye calistig1 goriintiilenmektedir. Gergek sanat iiretiminden uzak
olan bu kitle kiiltlirii iirlinlerinin, sosyolojik ag¢idan devrim yaratmasi miimkiin

gorinmemektedir.

Glintimiizde gorsel kiiltlirtin devasa Oonem kazandig1 ve Kkitlesel gosteris
kiiltiiriiniin hiikiim siirdiigli sosyal medya ortaminda, benlik sunumu ve sohret arzusu
kapsaminda iiretilen yeni gorsel ve isitsel dil tiirliniin kitleleri etki altina alma stratejisi,
tim Instagram kullanicilarinin gozleri Oniinde sergilenmektedir (Gengalp, 2019;

Bahgecioglu, 2019).

Bahsi gegen kitle kiiltiirtiniin gliniimiizde sanati tagidigi konuma bilimsel agilim
saglamak adina, Ingiliz Kiiltiir Okulu ekoliinden gelen Raymond Williams’m kiiltiirel
calismalar1 agiklayic1 ifadeler olabilmektedir. Williams, ‘kitle kiiltiiri® ve
‘hegemonya’ kavrami iizerinde durmustur. O’na gore kiiltiirlerin giiclerle 6zdesleserek
olusturdugu karmasik iligki bir hegemonik yonetim bi¢imi olusturmaktadir. Toplumun
proleterlesmesi ile ortaya ¢ikan ve 6zgiirlilk alan1 bulunmayan kapitalist is diinyasi

sisteminin, Ozgiirliik kisvesi altinda empoze ettigi ‘bos zaman’ kavrami iizerinden
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bireylere alan agarak, bu alana eglence sektorii adi altinda sanat1 dahil etmektedir.
Sanatin sanal diinyada da eglence gibi gosterilerek sektorlesmesi ve sistemle i¢ ice
gecmesi, kiiltiiriin anlam degistirmesiyle sonu¢lanmaktadir. Simdilerde dijital yiizler
tizerinden ilerletilmeye calisilan oyunculuk sanati, kitlelerin oyunculuga ve sanata
bakisini dokunmatik bir ekrana sikistirarak oyunculuk sanatinin kiiltiirel anlamini
degistirmis bulunmaktadir. Yasanan bu degisim ve kitle kiiltiirii dayatmasi ile asil
oyuncularin, Instagram’da igerik videosu yayinlamadiklar1 ve hesaplarinda yeteri
kadar takipg¢i sayisi olusturmadiklar1 takdirde, mesleki degerlerinin yapim firmalar1 ve
medyatiklesmis toplum bilinci nedeniyle yeteneklerine bakilmaksizin yeniden gézden

gecirilmesiyle sonu¢lanmaktadir.

Kapitalist ideolojinin giiclenmesinde ve yayginlagmasinda medyanin biiyiik bir
yeri bulunmaktadir. Kapitalist sistem, bireyler iizerinde cezbedici olan her seyi ihtiyac
algisina doniistiirerek, siireklilik arz eden bir tiiketim toplumu yaratmaktadir (Gokmen,
2023). Sosyal medya ve Instagram fenomenleri, bu ideolojik anlayisin yayilmasinda
ve ihtiyaglarin belirlenmesinde birer temsilci gorevi tistlenerek kitlesel tiiketim agini
olusturmaktadir. Instagram iizerinden sahte ihtiya¢ olarak dayatilan tiikketim
tiriinlerinin yapayligi, bireyleri sanal bir eglence ve dinlenme kiiltiirii kanisina

vardirarak, kullanicilar tizerinde bir somiirii sistemi uygulamaktadir (Top, 2019).

Kapitalizm, bireyin her seyini somiirdiigi gibi ruhunu da somiirdiigii bir
ekonomi sektorii olan kiiltlir endiistrisi ile sanat1 da ideolojik emellerine alet ederek
dijital oyuncular {izerinden siirdiiriilebilir bir insa sundugu eglence endiistrisini
dogurmaktadir (Savut, 2016). Eglence kiiltiirii, 21. ylizy1l insanlariin psikolojileri
tizerinde dnemli bir yer tutmaktadir (Kale, 2016, s. 167). Bu baglamda, kitlelerin haz
ve arzularina yonelik birer uyarici olarak belirlenen endiistriyel iirtinlerin, sosyal
medyadan yasamin igine sigrayarak her an her yerde pazarlanmasi ve fenomen isimler
tarafindan zorunluymuscasina tasinmast konusunda bilimsel arastirmact Akkol’un
yorumu su sekilde olmustur: “Kiiltiir endiistrisi araciligi ile kapitalist ideolojinin,
hiikiimet kontrolii aracilifi ile siyasetin medya tizerinde tahakkiim kurduklar
sOylenebilir. Baz1 durumlarda kiiltiir endiistrisi kar amaci ile goniillii olarak siyasetle
birlikte hareket ederek siyasi tahakkiimii mesrulastirmaktadir. Tim bu etkiler
icerisinde belki de en 6nemli olan1 kitlenin “uyutulmasidir”. Ozgiirlesme talebinden

vazgecen mutlulugu bir uzayan hasrete doniistiiren kendi diginda anlik eglence ve bos
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zaman etkinliginde arayan olgunlasamamis bireyler mevcut diizene kolaylikla uyum

saglayacaklardir.” (Akkol, 2019, s. 51).

Bu baglamda; kapitalist yonetim bi¢imin yeni beslenme kaynagi olan sosyal
medyanin bireyleri entegre ettigi kitle, sohret ve gosterisei tiiketim tiirlerinin sanati
siyasallagtirdigi ve metalastirdig1r diisiincesi ortaya c¢ikmaktadir. Tiim bunlarin
sonucunda tiiketimin kendisini de tiikettigi bir sanal evrenin dijital yiizleri olan sosyal
medya fenomenleri, sistemin tagiyicist gorevi gormektedir. Antik Cag’daki oyunculuk
tarihinden bu yana degisen diinya diizeni sonucunda ortaya ¢ikan kapitalist rejimin
yarattig1 kiiltiir endiistrisinin, ekonomik besleyicisi ve tasiyicisi haline gelen sosyal
medya oyunculari, dijital ortamda yeniden iirettikleri i¢erikler ile toplumun sanata olan

ilgisini ve algisin1 doniistiirmistiir (Selguk, 2011; Cetin, 2013).

Instagram uygulamasinda icra edilen sanat tliketim biciminin, sanatin
Ozglnliigiinii, dokusunu ve kiiltiirel yapisin1 bozguna ugrattigi diisiincesi karsimizda
durmaktadir. Calismanin tgiincii boliimiinde sunulan 6rnek segkileri olan Yasemin
Sakallioglu, Sergen Deveci, Halil Séyletmez, Ozgiir Balakar (uzunmakarna) ve Asl
Inandik isimli profillerin, sosyal medyadaki kariyer yolculuklarinin incelenmesi

aragtirmanin onemini pekistirmektedir.

Elde edilen tiim verilere bakildiginda; Stanislavski tekniginin agilim sagladigi
oyunculuk sanati icrasinin, sosyal medyadaki fenomen pazarlama sektdriiniin yarattig
baskalasima ugramis oyunculuk algis1 ile alakadar olmadig: fikri elde edilmektedir.
Bu djjital ortamin ve dijital igerik lreticilerinin, oyunculuk sanatinin kendine 6zgii

icrasii ve ilkelerini metamorfoza ugrattig1 diislincesine ulagilmaktadir.

Calismanin ikinci boliimiinden bu yana titizlikle incelenen benlik sunumu,
sosyal medya statiisii, kitle kiiltiirii, kitle erisimi, kitle tiikketimi, sohret kiiltiirii, sohret
tilketimi ve kutsalin tiiketimi kavramlarinin yarattig: ‘dijital tiiketim toplumu’ bilinci
ile toplumsal miicadele diislincesi, bireylere liretim bilinci adina saggorii olusturabilir.
Sosyal medya uygulamalari olan YouTube, Tiktok, Instagram vb. dijital mecralarda
tiiketim bilinci asilayan iiriinlere ‘igerik filtreleme yontemi’ getirilme fikri, toplumun
egitim, psikoloji, kiiltiir, sanat ve ekonomik dengesinin korunmasi bakimindan tedbir
olusturabilir. Bu uygulamalarin igeriginde tiiketim unsurlar1 barindirdigini, sergilenen
benlik sunumlar1 ve gosteris¢i iceriklerin aslinda kurgusal bir hayat tarzi olabilecegini

ve bu durumun kisiyi tiiketime tesvik edip ihtiyag algis1 olusturarak kendi benligini de
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tiiketebilecegi ihtimalini sosyal medya kullanicisi olan bireylere aktarmak 6nemli bir

¢ozlim yontemi saglayabilir.

Asil oyuncularin mesleklerini refah iginde icra edebilmeleri ve yetenekleri baz
alimarak yapimcilar ve yoOnetmenler tarafindan tercih edilebilmeleri adina
Instagram’da takipgi edinme telas1 aza indirgenebilir veya Asl Inandik 6rnegindeki
gibi yetenekleri ve egitimleri ile giindeme gelmeleri saglanabilir. Basit igeriklerle
sOhret kimligi olusturan ve sponsorlar ve/veya yapimcilar tarafindan one ¢ikarilan
profiller yerine kendilerinden sonraki nesli yeniden sekillendirecek oncii bireylerin,
faydali igerik iiretimlerine yatirim yapilmasi hedeflenebilir. Ozellikle sosyal medyanin
tilketim politikasiyla giindeme geldigi goriilen 18 yas alt1 bireylere yonelik olusan
psikolojik degisimlerin, bir iyilestirici yontemi olarak egitim ve sanati 6nceliklendiren
profillerin yayginlastirilmasi sosyolojik bir ilerleme kaydetmeyi saglayabilir.

Sosyal medyada serbestce olusan oyuncu yigmninin anlam olarak yeniden
degerlendirilmesi, 2500 yillik tarihe ev sahipligi yapan oyunculuk sanatinin kendi

anlamimin hatirlanmasi ve asil oyuncularin iirettigi sanatsal tiriinlerin yeniden hayat

bulabilmesi topluma {iretim bilinci a¢isindan biligsel farkindalik yaratabilir.
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Halil Soyletmez Instagram paylagimlari. (2024, 10 Nisan). Erisim adresi: Halil
Sovletmez (@halilsoyletmez) ¢ Instagram fotograflar: ve videolari

Halil Soyletmez Instagram profili. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
https://www.instagram.com/halilsoyletmez/?hl=tr

Halil Soyletmez kimdir?. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Halil _Soéyletmez

Hep Yek 5 filmini kag kisi izledi?. (2024, 23 Nisan). Erisim adresi: Hep Yek 5:
Bizim Seyimiz mi Altan (2022) - Box Office Turkive (boxofficeturkiye.com)

Hig dizisi nerede yayinland1?. (2024, 22 Nisan). Erisim adresi: BIUTV — Hi¢ (Ilk
Sezon Tanitimi) (19 Subat Cuma vayinda!) — Yeni Yeni Sevler
(yeniyeniseyler.com)

Jet Sosyete dizisi. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi: Jet Sosyete - Vikipedi
(wikipedia.org)

Kafalar Karisik filmi ne kadar izlendi?. (2024, 23 Nisan). Erisim adresi: Sihirbazlik
Okulunda Bir Tiirk (2015) - Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)

Kan Kardesler filmi IMDb puani kagtir?. (2024, 23 Nisan). Erisim adresi: Kan
Kardesler (TV Movie 2017) - IMDb

Menajerimi Ara dizisi ka¢ boliim siirdii?. (2024, 11 Nisan). Erisim adresi:
Menajerimi Ara - Vikipedi (wikipedia.org)

Mutluyuz filmini kag kisi izledi?. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi: Mutluyuz (2023) -
Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)

Mutluyuz sinema filmi. (2024, 3 Nisan) Erisim adresi: www.beyazperde.com
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Odi Uygulamasi. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi: Odi (odiapp.com.tr)

Ozgiir Balakar Instagram paylasimlar1. (2024, 10 Nisan). Erisim adresi: Ozgiir Balakar
(@uzunmakarna) ° Instagram fotograflar: ve videolari,

Ozgiir Balakar Instagram profili. (2024, 22 Nisan). Erisim adresi:
https://www.instagram.com/uzunmakarna/?hl=tr

Ozgﬁr Balakar kimdir?. (2024, 22 Nisan). Erigim adresi: Ozgiir Balakar - Biyografya

Sergen Deveci hangi filmlerde oynadi?. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
https://www.imdb.com/title/tt21741304/

Sergen Deveci hangi kisa filmlerde oynadi?. (2024, 11 Nisan). Erisim adresi:
Vesikalik - Fragman (youtube.com)

Sergen Deveci hangi kisa filmlerde oynadi?. (2024, 11 Nisan). Erigsim adresi: Belki
Bir Giin Gideriz (iksv.org)

Sergen Deveci hangi reklamlarda oynadi? (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
https://www.instagram.com/icontalentofficial/reel/CyVznlroGI0/

Sergen Deveci Instagram paylagimlari. (2024, 11 Nisan). Erisim adresi: Sergen
Deveci ((@sergendeve) * Instagram fotograflari ve videolar:

Sergen Deveci Instagram profili. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
https://www.instagram.com/sergendeve/?hl=tr

Sergen Deveci kimdir?. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
https://www.haberler.com/sergen-deveci/biyografisi/

Sergen Deveci neden siirekli sapka takiyor?. (2024, 11 Nisan). Erisim adresi: Sergen
Deveci neden sapka taktigini anlatiyor #sergendeveci #noluyova ... | TikTok

Sergen Deveci’nin oynadig1 Nalan filmini kag kisi izledi?. (2024, 11 Nisan). Erisim
adresi: Nalan (2021) - Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)

Sihirbazlik Okulunda Bir Tiirk filmi ne kadar izlendi?. (2024, 23 Nisan). Erigsim
adresi: Sihirbazlik Okulunda Bir Tiirk (2015) - Box Office Tiirkiye
(boxofficeturkiye.com)

Soluk film afisi. (2024, 10 Nisan). Erisim adresi:
https://www.beyazperde.com/filmler/film-277837/

Soluk filmi box office verileri nelerdir?. (2024, 11 Nisan). Erisim tarihi: Soluk
(2019) - Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)).

Sosyal medyada o6rdek sendromu. (2024, 7 Subat). Erisim adresi:
https://eksisozluk.com/ordek-sendromu—6097942

Van Gogh Yildizli Gece plaj terligi. (2024, 12 Subat). Erisim adresi:
https://tr.aliexpress.com/i/32969522308.html
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Yasemin Sakallioglu Instagram paylasimlari. (2024, 11 Nisan). Erisim adresi:
Yasemin Sakallioglu (@yasemoz88) ¢ Instagram fotograflari ve videolari

Yasemin Sakallioglu Instagram profili. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
https://www.instagram.com/yasemoz88/?hl=tr

Yasemin Sakallioglu'nun kariyer yolculugu. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
https://onedio.com/haber/komedinin-hazinesi-yasemin-sakallioglu-nun-
kariyerini-tum-detaylariyla-masaya-yatiriyoruz-1199157

Yildizlar Sahidim dizisi ne kadar siirdii?. (2024, 11 Nisan). Erisim adresi: Yildizlar
Sahidim - Vikipedi (wikipedia.org)

Youtuberlar ne kadar gise yapti?. (2024, 3 Nisan). Erisim adresi:
https://www.birgun.net/haber/youtuber-lar-sinemada-ne-kadar-gise-yapti-ne-
kadar-para-kazandi-201622

Zengo filmini kag kisi izledi?. (2024, 3 Nisan) Erisim adresi: Zengo (2020) - Box
Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)
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