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Para Kazanma Motivasyonunun Materyalist Degerler Uzerine
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Gliniimiizde para kazanma olgusu, is hayatina yeni girecek bireylerin 6nemli
motivasyonlarindan biridir. Bunun yani sira para, temsil ettigi giic nedeniyle de tiikketim
toplumlarinda daha énemli hale gelmistir. Bireyler toplum nezdinde bir sosyal konum
elde edebilmek, digerlerini etkilemek ya da egemenlik kurmak icin parayi kullanmakta ve
maddi varliklarin edinimi araciligiyla tirtin ve hizmet satin alarak, varligini ve sosyal
giiciinii digerlerine sergilemektedir. Bu esinle ¢alismanin amaci, para kazanma
motivasyonunun materyalist degerlerin bilesenleri olan basar;, mutluluk ve
merkeziyetcilik lizerindeki etkileri incelemektir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirma, basit
rastlantisal ornekleme yontemiyle ve anket aracilifiyla Ankara Yildirnm Beyazit
Universitesi'nde toplanan veriler kapsaminda gerceklestirilmistir. Arastirmaya
liniversitede egitim goren 406 6grenci katilmistir. Arastirma neticesinde, para kazanma
motivasyonunun materyalist degerlerin bilesenlerinden basar;, mutluluk ve
merkeziyetcilik lizerinde pozitif yonde anlamli bir etkiye sahip oldugu yoniinde bulgulara
ulasilmistir. Para kazanma motivasyonunun, materyalist degerler bilesenleri {izerinde en
gliclii etkiye sahip olandan en zayif etkiye sahip olana dogru; basar1 (R2=0,14), mutluluk
(R2=0,12) ve merkeziyetgilik (R2=0,10) seklinde siralanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Para Kazanma Motivasyonu, Materyalizm, Materyalist
Degerler, Basari, Mutluluk, Merkeziyetcilik.

The Effect of Making Money Motivations on Materialist Values
Abstract

Today, the phenomenon of earn money is one of the important motivations of
individuals who are new in business life. In addition, money has become more important
in consumer societies due to having power. Individuals use money to gain social standing
in society, influence others, or dominate, and display their existence and social power to
others by purchasing goods and services through the acquisition of material possessions.
The aim of this study is to investigate the effects of making money motivations on success,
happiness and centrality as the components of materialist values. In line with this aim, the
study was carried out with the data collected in Ankara Yildirim Beyazit University via
surveying using simple random sampling method. The study was conducted via 406
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participants who students at this university in this study. The findings of the study
indicate that making money motivations have meaningful positive effects on success,
happiness and centrality as the components of materialist values. The material values
components with the most significant effect on making money motivations are arranged
as success (R2=0,14), happiness (R2=0,12), and centrality (R2=0,10) from the strongest to
weakest effect on money motivations.

Keywords: Making Money Motivations, Materialism, Materialist Values, Success,
Happiness, Centrality.

Giris
Insanlarin cogu paray iyi kullanamadiginda;
iyi para kazanamadigini diistiniir
- Frank A. Clark

Para, gegmisten giliniimiize yasamin ilgi odaginda olan, degerini yitirmeyen ¢ok az
olgudan biridir (Eagleton, Cribb, Errington, & Williams, 2007). Giiniimiizde ¢ogu kisinin
hayatinda para, satin alma giiciinden ¢ok daha fazlasini ifade etmektedir. Para, bazi kisiler
icin mutluluga ulasmada bir arag olurken; bazilari icin mutlulugun yegane sebebi olarak
goriilmektedir. Tiiketiciler acisindan bakildiginda ise, para konusunun 6nemli oldugu ve
bu durumun tiim yas gruplari icin de gegerli oldugu bilinmektedir (Durvasula & Lysonski,
2007). Ornegin; Lau (2008) tarafindan yapilan calismada bes yasinda bir ¢cocugun bile
para konusuyla ilgilendigi ifade edilmistir. Roberts ve Jones (2001) ¢alismasinda ise,
genglerin %75'inin liniversiteye daha fazla para kazanmak i¢in gittigini ortaya koymustur.
Bununla birlikte, Malka ve Chatman (2003), iiniversite 6grencilerinin, is yasamlarinda en
biiyiik motivasyonlarindan birinin para kazanma olgusu oldugunu ileri siirmiistiir.

Paray1 degerli kilan satin alma gliciinii yaninda getirdigi sembolik anlamlardir
(Goldberg & Lewis, 1978; Spitzer, 2008). Para, iiriin ve hizmetlerin degis tokusunda
kullanilan bir aragtan 6te; basari, statii ve gii¢ gibi pek ¢ok anlami da karsilamaktadir.
Paray1 bir giiciin temsili gibi goren kisiler, digerlerini etkilemek ya da egemenlik kurmak
icin paray1 kullanmakta ve maddi varliklarin edinimi araciligiyla diger bir ifadeyle tiriin
ve hizmet satin alarak, sosyal giiclini digerlerine sergilemektedir (Goldberg & Lewis,
1978; Durvasula, 2007). Boylelikle bireyler, materyaller araciligiyla sosyal giiciinii
gosterdigini, toplum nezdinde statii sahibi oldugunu ve kimligini giiclendirdigini
diisiinmektedir.

Bireylerin yasamlarinda maddi varliklara 6nem vermesi, mutluluk ve refahim
materyaller aracilifiyla elde edecegini diisiinmesi materyalizm olarak ifade edilmektedir
ve tiiketici davraniglarina yonelik literatiirde oldukg¢a genis yer bulmaktadir (Belk, 1985;
Richins & Dawson, 1992; Richins, 2004; Giddens, Schermer & Vernon, 2009; Deckop,
Jurkiewicz & Giacalone, 2010). Materyalizm temelde, tiiketicinin miilk edinme ve
sahiplenmeye verdigi onem (Belk, 1985) ve de maddi varliklar1 yasam hedeflerinin
onemli bir parcasi olarak gérme bigiminde tanimlanmaktadir (Richins & Dawson, 1992).
Materyalist bireyler, maddi varliklar1 hayatlarinin merkezine koyarak, edinimleri
izerinden basari ve mutluluklarina karsilik bulmaya ¢alismaktadir.

Bu ¢alismada, tiniversite dgrencilerinin materyalist degerlerini belirleyerek; para
kazanma motivasyonunun genglerin merkeziyetgilik, mutlu olma ve basarili olma olarak
¢ bilesenden olusan materyalist degerleri iizerindeki etkisi ortaya koyulmaya
calisilacaktir. Bu amagla ¢alismada 6ncelikle para kazanma motivasyonu ve materyalizm
konularina deginilecek ve alanyazin kapsaminda ortaya koyulan arastirma modeli
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sunulacaktir. Bununla birlikte ¢alismanin son kisminda elde edilen bulgular
yorumlanarak, literatiire katkisi ve gelecege yonelik calismalar ortaya koyulacaktir.

Para Kazanma Motivasyonu

Diinya genelinde para, insan yasaminin temel yonlerinden ve amaclarindan biridir
(Diener & Diener, 2002). insanlar yasamlar1 boyunca kendileri ve toplum égretileriyle
sekillendirdikleri refah anlayisina ulasmak icin gelir sahibi olmayi bir diger ifadeyle para
kazanmayi arzularlar.

Para, en genel anlamiyla {iriin ve hizmetlerin degis tokusunda kullanilan bir arag
olarak tanimlansa da, giliniimiizde insanlarin bir¢ogu icin para, rasyonel olarak
ihtiyaclarin karsilanmasi i¢in faydalanilan bir aragtan ¢ok ekonomik, sosyal ve duygusal
bir giivende olma kaynag: olarak goérilmektedir (Feldman, 1957; Furnham & Argyle,
1998; Diener &e Seligman, 2004). Bu nedenledir ki, para kazanma istegi insanlari
fizyolojik ihtiyaclarina yonelik bir motivasyonun 6tesinde, psikolojik ve sosyal olarak
bircok motivasyonu beraberinde getirmektedir. Locke (1976)’e gore, para kullanma
kisisel yetersizlige sahip kisilerin kendilerini gizlemek i¢in kullandig1 bir savunma degeri
olarak goriilebilir. Kisiler, psikolojik olarak yetersizliklerini, giivensizliklerini gizlemek
icin daha ¢ok para kazanma ve bdylelikle digerlerine kendilerini daha gii¢lii gdsterme
isteginde olabilirler. Paraya yiiklenen sembolik anlam beraberinde para kazanma
isteginin ¢ok fakli cesitlilikte ve farkli amaclar dogrultusunda elde etme arzusunu
tetiklemistir. Bircok kisi i¢in para kazanmak bir gii¢ gostergesi ya da statii sembolii olarak
anlamlandirilmaktadir. Pek ¢ok kiiltiire bakildiginda ise, insanin degeri paraya gore
degismektedir (Goldberg & Lewis, 1978). Kisinin paraya yiikledigi anlam onu nasil
kazandigl, nasil biriktirdigi, nasil harcadig1 gibi konular ilizerinde etkili olmaktadir
(Goldberg & Lewis, 1978). Furnham ve Argyle (1998)’e gore, kisinin paraya sahip olmasi
akabinde giderek zenginlesmesi, yasami icerisinde bircok olay ve olgunun pozitif
sonugclaryla iligkilidir. Ornegin, gelir durumu daha iyi olan insanlarin fiziksel ve zihinsel
olarak daha saglikll oldugu (Mayer, 1997); daha iyi ve uzun bir yasam siirdiikleri
(Wilkinson, 2002); ayni suglar icin daha az ceza alma egiliminde olduklar1 (Black, 2010)
ve ¢ocuklarinin okulu birakma ve adolesan déneminde hamile kalma olasiliklarinin daha
diistik olduguna (Mayer, 1997) yonelik fikirlerin var oldugu ortaya koyulmustur. Paraya
yliklenen bu anlamlar giderek insan hayatinin vazgecilmezi olan bir¢ok materyale,
duyguya, degere sigramis ve kisiler para kazanmay1 ya da paraya sahip olmay1 bahsi gecen
degerlere aracilik etmesi i¢in degil, dogrudan yasamini var etmesi i¢in arzulamistir.

Calisma konusu ekseninde genglere bakildiginda ise, para kazanmanin genglere
o6nemli sosyal roller yiikledigi ve toplum nezdinde artan 6zerkligin énemli bir gostergesi
oldugu goriilmektedir (Greenberger & Steinberg, 1986; McCrystal, 2007). Diger bir¢cok
iilkede oldugu gibi iilkemizde de bir gencin ise girmesi ve para kazanmaya baslamasi halk
dilinde kendi ayaklari izerinde durmasinin, diger ifadeyle topluma kendini géstermesi ve
kendini gergeklestirmesi i¢in 6nemli bir adimdir. Allen & Van de Vliert (1984)
¢alismasinda, Universiteden mezun olan genglerin is hayatina girmesinin onlarin
sosyallesmesinde pozitif katki sagladigini ve yetiskinlige gecisini hizlandirdigini ortaya
koymustur. Bununla birlikte para kazanma gencglerin kendine giivenini, sorumluluk
duygularini tatmin ederek, kendilerini faydali gormelerini ve pozitif degerler elde
etmelerine olanak saglamaktadir (Mortimer, Finch, Ryu, Shanahan, & Call, 1992).

Materyalizm

Materyalizm, son elli yildir bir¢ok disiplin tarafindan incelenerek bireylerin tutum
ve davranislarinin altinda yatan psikolojik, sosyolojik, ekonomik vb. bir¢ok konuda pek

-385-



Melda Aslan, “Para Kazanma Motivasyonunun Materyalist Degerler Uzerine Etkisi”, istanbul Gelisim
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 9 (2), Ekim 2022, ss. 383-398.

¢ok karanliga 151k tutmustur (Mishra & Mishra, 2011; Villardefrancos & Otero-Ldpez,
2016; Tan, vd., 2018). Alanin dncii ¢alismasina sahip Belk (1984, s. 291) materyalizmi,
‘tiiketicinin diinyevi / maddi mallara verdigi 6nem’ olarak tanimlamistir. Konuya iligkin
gelistirdikleri 6l¢ek ile taninan ve 6nemli katkilar veren Richins ve Dawson (1992, s. 308)
ise materyalizmi ‘kisinin miilklerin 6nemine yonelik inanglarini yasamin merkezine
koydugu inang dizisi’ olarak tanimlamistir.

Materyalizmi nesne yonelimli ele alan Belk (1985)’in aksine Richins ve Dawson
(1992), materyalizmi bireysel bir perspektiften ele almistir. Buna goére materyalizmi
sahip olma odakli materyalizm (merkeziyetcilik), basar1 gostergesi olarak materyalizm
(basari), mutluluga erismek odakli materyalizm (mutluluk) olmak tizere {i¢ boyutlu bir
deger olarak tanimlamigslardir. Basar1 odakli materyalizm, maddi varliklarin hayat
basarisi ve arzu edilen imajin bir gostergesi olarak kullanilmasidir; sahip olma odakl
materyalizm, maddi varliklarin ve bunlar1 satin almanin bireyin yasamindaki énemini
ifade eder; mutluluk odakli materyalizm ise, maddi varlik sahipliginin baska nedenlerden
¢cok mutluluk i¢in gerekli olduguna dair algiy1 ifade eder (Richins ve Dawson, 1992; Belk,
1985). Ward ve Wackman (1971) bireylerin, bu maddi mallar1 elde etmenin daha biiyiik
bir refah ve yasam memnuniyeti duygusu ile sonuglanacagi gerekcesiyle maddi miilkiyeti
takip ettiklerini belirtmistir.

Materyalizm egilimi gdsteren materyalist bireyler, maddi varliklara biiyiik 6nem
vermekte (Belk, 1985); mutluluk ve degerli olma hissini elde etmenin yolunun maddi
varliklar araciligiyla gerceklesecegine inanmaktadirlar (Richins & Dawson 1992). Maddi
varliklarin, fizyolojik ihtiyaclardan ziyade psikolojik, sosyal pek ¢ok degere karsilik
gelmesi Kkisilerin iiriinleri pek ¢ok sembolik anlami olan degerleri icin satin almaya
yonlendirmekte; iiriinler stati sembolii olarak bilinmekte, refahin ve mutlu yasamin bir
anahtari olarak goriilmektedir. Bu nedenledir ki, toplumda varligini kanitlamak, kimligini
insa etmek ve statii elde etmek isteyen gengler arasinda materyalizm egilimi artmaktadir
(Shay & Sharma, 2010). Bununla birlikte, Lee vd. (2008) calismasinda materyalist
egilimleri olan Y kusaginin yiiksek kalitedeki {iriin ve markalar: satin alarak itibar elde
edecegini diisiindiigiinii ve paray1 bu nedenle 6nemli gérdiiklerini dile getirmektedir.

Materyalist bireyler, maddi varliklara biiyiik 6nem atfederler. Dolayisiyla maddi
varliklar1 hayatlarinin merkezine koyarak, edinimleri izerinden basari ve mutluluklarina
karsilik bulmaya caligirlar (Richins & Dawson, 1992). Ote yandan literatiire bakildiginda,
materyalizm ile kisilerin iyi oluslari; yasam kaliteleri (Belk, 1985; Wright & Larsen, 1993;
Ryan & Dziurawiec, 2001; Burroughs ve Rindfleisch, 2002) arasinda negatif iliski ortaya
konulmusgtur. Bununla birlikte, bireylerin materyalist egilimleri arttik¢a kendilerini daha
yalniz hissetmekte (Pieters, 2013); kendilerine olan 6z saygilar1 azalmakta (Christopher,
Saliba & Deadmarsh, 2009) ve hatta depresyona (Mueller vd., 2011) dahi girdikleri ortaya
koyulmustur.

Arastirmanin Amaci ve Modeli

Bu arastirmanin temel amaci, lniversitede egitim goren 6grencilerin mezun
olduktan sonra para kazanma motivasyon diizeylerini belirlemek; bireylerin para
kazanmaya yonelik motivasyonlar: ile materyalist egilimin alt boyutlar1 olan basari,
mutluluk ve merkeziyetcilik egilimleri arasindaki iliskinin ortaya konulmasi
hedeflenmistir.
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Arastirma Siireci

Arastirmanin  6rnekleme modeli, basit rastlantisal o6rnekleme olarak
belirlenmistir. Basit rastgele 6rnekleme, evrendeki her bir érnekleme unsurunun esit
sec¢ilme olasiligiin bulundugu bir rastlantisal 6rneklemdir (Nueman, 2006, s. 331).

Orneklemin secilecegi evrenin tamamini ifade eden Ankara Yildirnm Beyazit
Universitesi Cubuk Yerleskesi icerisindeki 1740 égrencinin bulundugu iki Yiiksekokul
belirlenmis olup her Yiiksekokul kendi icerisinde bdliimler olarak alt kategorilere
ayrilmistir. Her béliim igerisinde ise birinci egitim yilinda olanlar, ikinci egitim yilinda
olanlar ve iki yildan daha fazla egitimini silirdiirenler olarak alt kategoriler
olusturulmugtur. ilgili dgrencilerin e-posta adresleri AYBU etik komisyonunun
arastirmaya yonelik vermis oldugu arastirma izni nezdinde ilgili boliim baskanliklarindan
temin edilmistir. Yapilan bu alt béliimlendirme (tabakalama) sonucu ilgili 6grencilerin e-
posta adreslerine c¢evrimi¢i anket formu gonderilmistir. Cevrimi¢i anket formunun
secilmesinin nedeni, bilisim teknolojilerinde yasanan hizli teknolojik gelisim ve bu
ilerlemenin bilimsel arastirmalarin veri toplama ydntemleri {izerinde de biiyiik bir
degisim ile verimli bir sonu¢ yaratmasidir. Arastirmacilar i¢in sézlii miilakatlarin,
goriismelerin ve basili anketlerin elektronik ortama aktarilmasina imkan dogmustur. Bu
da veri toplama siirecine yonelik ¢calismacilara yeni firsatlar ve kolaylik saglamistir (Topp
& Pawloski, 2002).

flgili calisma evrenindeki kisi sayisina istinaden érneklem sayisina yonelik %95
giiven dilizeyinde 6rneklem hesaplamasi sonucu minimum 315 6grenci ile goriisiilmesi
planlanmistir. Cevrimici anketin 6grencilere e-posta ile gonderilmesi sonrasj, ilgili anketi
445 katilimcr doldurulmustur. Yanlis ve eksik doldurulan 39 anket ¢ikarildiktan sonra
406 anket degerlendirmeye alinmistir. Sonug olarak, ¢alismanin drneklemini olusturan
toplam 6grenci sayis1 406 katilimci olarak elde edilmistir.

Veri Toplama Araglar1

Arastirma kapsaminda olusturulan soru formu ii¢ boliimden olusmaktadir Birinci
boliimde katilimcilarin demografik 6zellikleri (cinsiyet, su anda calisip ¢alismadigi) ile
ilgili 2 soru bulunmaktadir. ikinci béliimde kullanilan veri toplama araci, Srivastava,
Locke ve Bartol, (2001) tarafindan oraya koyulan ‘Para Kazanma Motivasyonu Olcegi
(Motives for Making Money Scale) 6lcegidir. Olgek, kisilerin para kazanma isteginin
altindaki motivasyonlar1 6lgmeye yonelik tasarlanmis ve 30 sorudan olusmaktadir.
Arastirmada degiskenlerine iliskin sorular 5’li Likert 6l¢egi (1=Kesinlikle Katilmiyorum,
2= Katilmiyorum, 3=Karasizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum) ile 6l¢iilmiistiir.
Ugiincii boliimde ise, Richins (2004) tarafindan oraya koyulan Materyalist Degerler Olcegi
(The Material Values Scale)’nden faydamlmstir. Olgek, kisilerin materyalizme iliskin
degerlerini 6lgmeye yonelik tasarlanmis ve 18 sorudan olusmaktadir. Olgek ii¢ alt yapidan
(basari, merkeziyetcilik ve mutluluk) olusmaktadir. Arastirmada degiskenlerine iliskin
sorular 5’li Likert dlgegi (1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum, 3=Karasizim,
4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum) ile él¢ilmiistir.
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Arastirma Modeli ve Hipotezler

Basari
H:

Merkeziyetgilik

—
Mutluluk

Para Kazanma
Motivasyonu

h 4

@
2
c
=3
]
=

123aq 1s1jemren

Sekil 1. Arastirma Modeli

Arastirmanin amaci ve degiskenleri dogrultusunda belirlenen hipotezler asagida
belirtildigi sekilde yer almaktadir:

Hi: Para kazanma motivasyonu materyalist deger bilesenlerinden olan basari
tizerinde pozitif yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

Hz: Para kazanma motivasyonu materyalist deger bilesenlerinden olan mutluluk
tizerinde pozitif yonde anlamli bir etkiye sahiptir.

Hs: Para kazanma motivasyonu materyalist deger bilesenlerinden olan
merkeziyetcilik lizerinde pozitif yonde anlaml bir etkiye sahiptir.

Arastirma Bulgulari
Tanimlayic istatistikler

Anket formu, Ankara Yildirim Beyazit Universitesi, Saglik Hizmetleri Meslek
Yiiksekokul ve Meslek Yiiksekokulunda o6grenim goren 406 Ogrenci tarafindan
doldurulmustur. Buna gore, calismaya katilan katilimcilarin %74,4 (302) kadin, %25,6
(104) ise erkek oldugu goriilmektedir. Ayrica, arastirma katilan 6grencilerin hig¢biri su
anda herhangi bir yerde ¢alismamaktadir.

Dogrulayici Faktor Analizi

Arastirmada hipotezlerin test edilmesinde gergeklestirilecek analizleri belirlemek
amaciyla verinin normal dagilim gosterip gostermedigine yonelik karar verilmelidir. Bu
amagla calisma kapsaminda elde edilen verinin ¢arpiklik ve basiklik degerlerine
bakilmistir. Kline (2011)’e gore, oOlcekte yer alan ifadelerin ¢arpiklik ve basiklik
degerlerinin -1,5 ile 1,5 arasinda degismesi gerekmektedir. Para kazanma motivasyonu
olcegi ve materyalist degerler dlgegine yonelik ¢arpiklik ve basiklik degerleri 6nerilen -
1.5 ile 1.5 degerleri arasinda yer almaktadir. Dolayisiyla basiklik ve carpiklik degerleri
verinin normal dagilimini destekler niteliktedir (Tabachnick, Fidell & Ullman, 2007).

Arastirmada kullanilan para kazanma motivasyonu ve materyalist degerler egilimi
olclim araglarinin 6rneklem ile uyumlu olup olmadiginin belirlenmesi amaciyla
dogrulayici faktdr analizi uygulamasi yapilmistir. Dogrulayici faktor analizinde amag daha
once kesfedilmis ve daha az faktor altinda birlestirilmis 6l¢eklerin, arastirmanin yapildigi
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orneklemde de benzer olup olmadigini test etmektir (Meydan & Sesen, 2015). Calismada
AMOS programi aracilifiyla bagimsiz degisken olan para kazanma motivasyonu élgegi tek
faktorlii ve bagimh degisken olan materyalist degerler 6lgeginin ise birinci diizey ¢ok
faktorlii dogrulayici faktor analizi yapilarak, model uyum degerleri ortaya koyulmaya
calisilmistir.

Tablo 1’de para kazanma motivasyonu 6l¢iim modeline iliskin DFA sonucunda
elde edilen standardize edilmis yol katsayilar1 (St B.), t degerleri, birlesik giivenilirlik
(comporsite reliability-CR), ortalama agiklanan varyans (average variance extracted-AVE)
degerleri gosterilmektedir. Arastirma i¢in degiskenler arasindaki parametrelerin
tahmininde en yiiksek olabilirlik tahmin (Maximum Likelihood Estimation) yontemi
kullanilmistir. Yapilan dogrulayici faktér analizi sonucunda ilk olarak standardize faktor
ylkleri incelenmistir. Para kazanma motivasyonu dl¢gmeye yonelik PK23, ‘Heyecan veren
sans oyunlarini oynayabilmek icin’ ve PK30, ‘Baskalarinin dikkatini ¢ekebilmek icin’
sorularinin standardize faktor yiiklerinin sirasiyla 0,21 ve 0,09 oldugu goriilmis ve iki
degisken c¢ikarilarak, veri tekrar analize koyulmustur. Buna goére, PK18 icin faktor
yukiiniin 0,29 (kabul géren 0,30 degerine kabul edilebilir yakinlikta olmasi) ve diger
faktor yiiklerinin 0,30 ile 0,92 arasinda degistigi ve bu degerlerden literatiirde kabul
goren 0,30 degerinin istiinde oldugu gorilmistiir (Garson, 2008; Tabachnick vd., 2007;
Worthington ve Whittaker, 2006). Tiim iliskilerin 0,01 diizeyinde istatistiksel olarak
anlamli oldugu ve standart hata degerlerinin de ¢ok yiiksek olmadig, yani tiim iliskilerin
kabul edilebilir degerler verdigi tespit edilmistir. Tablo 1’de PK1 analiz sirasinda referans
degeri olarak 1’e esitlendiginden t degeri bulunmamaktadir.

Tablo 1: Para Kazanma Motivasyonu Dogrulayici Faktoér Analizi

ifade Std. B Sh. | tdegeri CR AVE
PK1 ,504 Referans

PK2 ,559 ,126 8,240
PK3 ,636 ,165 8,879
PK4 /480 ,136 7,461
PK5 493 ,128 7,602
PK6 487 221 7,534
PK7 474 ,108 7,388
PK8 ,525 ,125 7,917
PK9 ,558 ,110 8,223
PK10 ,539 ,253 8,057
PK11 571 ,179 8,336
PK12 574 212 8,359
PK13 ,383 154 6,316 0,884 0.216
PK14 ,519 141 7,860
PK15 /480 261 7,459
PK16 ,368 ,102 6,136
PK17 ,349 ,152 5,879
PK18 291 ,183 5,064
PK19 454 144 7,175
PK20 419 ,158 6,774
PK21 374 ,093 6,219
PK22 ,368 ,240 6,141
PK24 414 ,163 7,705
PK25 496 ,301 7,632
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PK26 412 ,287 6,685
PK27 417 ,287 6,748
PK28 ,302 ,265 5,223
PK29 ,334 ,295 5,679

Tablo 2’de materyalist degerler 6l¢iim modeline iliskin DFA sonucunda elde edilen
standardize edilmis yol katsayilar1 (Std B.), t degerleri, yap1 glivenirliligi (composite
reliability-CR), ortalama aciklanan varyans (average variance extracted-AVE) degerleri
gosterilmektedir. Tablo 2’de B5, MK13 ve M18 analiz sirasinda referans degeri olarak 1’e
esitlendiginden t degeri bulunmamaktadir.

Tablo 2: Materyalist Degerler Dogrulayici Faktor Analizi

Boyutlar ifade Std. B Sh. tdegeri CR AVE
B1 ,862 ,047 22,891
B2 ,836 ,046 21,698
B3 ,713 ,043 16,907
Basar1 B4 828 045 | 21,327 0,925 | 0,673
B5 ,851 Referans
B6 ,825 ,041 21,198
MK7 ,769 ,067 15,871
MK8 ,792 ,066 16,404
MK9 ,758 ,063 15,629
MK10 ,811 ,073 16,836 0921 0.625
Merkeziyetgilik MK11 | 860 069 | 17,961 ' '
MK12 ,802 ,071 16,629
MK13 ,737 Referans
M14 ,706 ,045 16,460
M15 ,807 ,046 20,119
M16 ,773 ,042 18,813 0,900 0,644
Mutluluk M17 868 045 | 22,759
M18 ,849 Referans
X2 /sd: <3 miikemmel uyum; 3- 5 arasi kabul edilebilir uyum (Hair vd., 2010)
RMSEA: 0.08<RMSEA<0.10 kabul edilebilir diizeyde uyum (Tabachnick ve Fidell, 2011)
GFI, CFI: > 0.85 iyi uyum (Kline, 2011)

Dogrulayici faktdr analizi sonucunda model uyum indeksleri incelendiginde X2 /sd
orani (4,862) ve RMSEA degerleri (0,82) kabul edilebilir uyum verirken; GFI ve CFI
indekslerinin iyi uyum verdigi goriilmistiir. Modifikasyon indekslerinin incelenmesi ve
gerekli modifikasyon ¢alismalar1 sonrasi X2 /sd orani (3,458) ve RMSEA degerleri (0,72)
¢okiyi uyum verirken; GFI (0,85) ve CFI (0,85) indekslerinin iyi uyum verdigi gorilmustiir
(Hair vd., 2010; Kline 2011; Tabachnick ve Fidell, 2011).

Giivenilirlik ve Gegerlilik Analizleri
Calismada, ayrisma gecerliligi (discriminant validity) incelenmistir. Ayrisma

gecerliligi icin aciklanan her bir degisken icin ortalama aciklanan varyans (AVE) degeri
hesaplanmistir. Buna gore, her bir degisken i¢in hesaplanan ortalama agiklanan varyans
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degerlerinin karekoklerinin, o degiskenin diger degiskenlerle olan korelasyon
degerlerinden biiylik olmasi gerekmektedir (Fornell & Larcker, 1981; Hair, Anderson,
Babin, & Black, 2010). Tablo 3’te degiskenlere iliskin korelasyon degerleri ve Fornell ve
Larcker (1981)’e gore hesaplanmis ortalama ag¢iklanan veryansinin karekokleri \/OAVyer
almaktadir.

Tablo 3: Korelasyon Katsayilari ve Ac¢iklanan Varyanslarin Karekok Degerleri

Degiskenler Para Kazanma M. | Basar1 | Merkeziyetcilik | Mutluluk \/ 0AV
i |4
Basar1 0,434** 1 0,83
Merkeziyetcilik 0,366** 0,787* | 1 0,79
Mutluluk 0,369** 0,794** | 0,782** 1 0,80

**p<0,01, *p<0,05

Tablo 3’te goriildiigii lizere, her degiskenin agiklanan ortalama varyansinin
karekoki, o degiskenin diger degiskenler ile olan korelasyonlarindan yiiksektir. Bu
durum olgeklerin ayrisma gecerligine sahip oldugunu gostermektedir. Ayrica degiskenler
arasindaki en yiiksek korelasyon katsayisi (0,794) mutluluk ile basar1 degiskenleri
arasinda gergeklesirken, en diisiik deger (0,366) para kazanma motivasyonu ile
merkeziyetcilik degiskeni arasinda gergeklesmistir.

Calismanin 6lgegin giivenilirligi ile ilgili olarak i¢ tutarlik giivenilirligi Cronbach
alpha Kkatsayisina bakilmistir. Cronbach alpha katsayisinin minumum 0,70 olmasi
gerekmektedir (Hair vd. 2010). Buna gore, para kazanma motivasyonu o6lgegi (86,4) ve
materyalist degerler dlgegi (92,1)'nin glivenilir oldugu ortaya koyulmustur.

Yapisal Analiz ve Hipotez Testi Sonug¢lar1

Olciim modeline iliskin varsayimlarin  kabul edilebilir  seviyelerde
gbzlemlenmesiyle arastirmanin hipotezlerinin testi icin yapisal esitlik modeli analizine
gecilmistir. Model AMOS 23.0 paket programiyla veriler normal dagilim gosterdigi icin en
ylksek olabilirlik tahmin yontemi kullanilarak test edilmistir.

Analiz sonuglarina gore oncelikle model uyum iyiligi sonuglar1 incelenmistir.
Arastirmanin model uyum iyiligi degerleri sonucunda ¢ok iyi ve iyi uyum verdigi
gorilmektedir (Hair vd., 2010; Kline 2011; Tabachnick ve Fidell, 2011).

Tablo 4: Model Uyum lyiligi Degerleri
X2/sd RMSEA CFI GFI NFI

3,742 0,79 0,85 0,85 0,80

X2 /sd: <3 miikkemmel uyum; 3- 5 arasi kabul edilebilir uyum (Hair vd., 2010)
RMSEA: 0.08<RMSEA<0.10 kabul edilebilir diizeyde uyum (Tabachnick ve
Fidell, 2011)

GFI, CFI, NFI: > 0.85 iyi uyum (Kline, 2011)

Tablo 5’te ise goriilen iligkilerin standardize edilmis ve standardize edilmemis
tahmin degerleri, kritik degeri (z-degeri), standart hata ve iligkilerin anlamliliklar1 yer
almaktadir.
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Yapisal model ve iliskilere ait Tablo 5’teki detayli degerler incelendiginde; Tahmin
edilen her bir iliskinin tahmin degerinin kendi standart hatasi ile b6liinmesiyle elde edilen
kritik deger (t degeri) goriilmektedir. Eger kritik deger (t degeri) mutlak degerce 1.96’y1
asarsa %5 anlamlilik diizeyinde sifir hipotezi reddedilir (Bayram, 2010). Bu anlamda
¢alisma kapsaminda ortaya koyulan iliskilerin kritik degerinin 1.96'nin istiinde oldugu
ve iliski katsayisinin anlamli oldugu goériilmistiir. Buna gore, H1, H2 ve H3 hipotezleri
kabul edilmistir.

Tablo 5: Yol Analizi Sonuglari ve Hipotezler

Hipotezler Standardize Edilmis Yol Katsayisi tdegeri | p R2
Hi 0,380 5,923 * 10,14
Hz 0,326 5,168 10,10
Hs 0,340 5,401 1012
***p<0,001

Yapisal esitlik modellerinde degiskenler arasindaki yollar1 sayisal degerler ile
ifade eden olgiitlerden biri de standardize edilmis tahmin degerleridir. Kline (2011)
standardize edilmis tahmin degerlerini etki biiyiikliiklerini (effect size) gore soyle
siniflandirmaktadir; 0,10 ve altinda degerler kiiciik bir etkiyi, 0,30 civarindakiler
ortalama bir etkiyi, 0,50 ve tizerindeki degerler ise biiyiik etkiyi ifade etmektedir. Buna
gore, para kazanma motivasyonu basar1 (0,38); mutluluk (0,32) ve merkeziyetcilik (0,34)
orta derecede etki biiyiikligiine isaret eden standartlandirilmis yiik bulundugu
goriilmektedir. Bununla birlikte, para kazanma motivasyonu materyalist degerlerden
basar1 %14’tinii; mutlulugun 0,12’sini ve merkeziyetciligin %10’unu agiklamaktadir.
Tablo 6’da ¢alisma kapsaminda gergeklestirilen analizlerde hipotez testlerinin sonuglari
yer almaktadir.

Tablo 6: Hipotez Analiz Sonuclari

Hipotezler Sonuglar
Hi: Parfl ka;anma m.ofcwaisyonu materygllst d.eger bl_les_enlermden olan Desteklendi
basari iizerinde pozitif yonde anlaml bir etkiye sahiptir.

Hz: Para kazanma motivasyonu materyalist deger bilesenlerinden olan Desteklendi
mutluluk iizerinde pozitif ydnde anlaml bir etkiye sahiptir.

Hs: Para kazanma motivasyonu materyalist deger bilesenlerinden olan Desteklendi
merkeziyetcilik lizerinde pozitif yonde anlaml bir etkiye sahiptir.

Tartisma

Giintimiiz kapitalist toplumlarinda para, giderek daha fazla 6neme sahip olan
mutlak bir deger haline doniismiistiir. Bu degeri elde etmek i¢in insanlar, bir emek ve
sermaye diizleminde ¢aba ortaya koymaktadirlar. Dolayisiyla insanlar i¢in para kazanma
arzusu ve motivasyonu yasamin vazgecilmez bir parcgasi haline gelmektedir. Bu anlamda
para kazanma arzusu ve cabasi ile iligkili ifade edilmesi gereken 6nemli bir bag ise
kazanilan paranin harcama siirecidir. Diener ve Diener (2002)'inde ifade ettigi lizere
insanlarin ¢ogu zamanlarini para kazanmak ve kazandigl bu paralari harcamak igin
kullanirlar; hatta satin aldiklar1 triin ve hizmetlerden uyanik olduklar1 saatlerde
faydalanmalarinin yani sira uyku halinde olduklari saatlerde de faydalanirlar.
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Yirminci yiizyilin ikinci yarisi ile birlikte kiiresel diizeyde hizli teknolojik gelisim,
iretim sistemlerinin modernizasyonu, ulasim sektdriiniin degisimi ve uluslararasi
ticaretin hiz kazanmasi refah toplumunun belirli bir seviyeye gelebilmesine imkan
tanimistir. Bu noktada insanlarin mal ve hizmetlere erisim imkanlar1 genislemistir. Bu
olay ve olgularin en biiyiik sosyo-ekonomik sonucu ise tiikketim olgusunun yasamin her
alanina ve her anina yansimasi ve tiikketim toplumlarinin ortaya cikisi olarak
nitelendirilebilir. Dolayisiyla giiniimiiz tiiketim toplumlarinda modern yasamlarin
vazgecilmez bir pargasi olan tiikketim stirecine iliskin materyallerin sik ve yogun kullanimi,
materyalizm kavramini karsimiza ¢ikarmaktadir (Richins & Dawson, 1992; Belk, 1985;
Tan vd., 2018). Bu baglamda, materyalizm iizerinde etkili olabilecek faktorlerin
anlasilabilmesi biiyiik bir 6nem ifade etmekle birlikte bu alana 6énemli katki sunabilmeyi
amaglayan bu ¢alismada, para kazanma motivasyonunun, materyalizmin alt yapilari olan
merkeziyetcilik, basar1 ve mutluluk {izerinde anlamh etkileri olduguna isaret eden
sonuclari ortaya koymaktadir.

Arastirma sonucu elde edilen bulgularin isaret ettigi iizere, para kazanma
motivasyonunun materyalist degerler izerindeki en biiyiik etkisinin basar1 alt boyutunda
oldugu goriilmektedir. Para kazanma, bu ¢alismanin da érneklemini olusturan gengler
arasinda sosyal rollerin giicli ve sahipligini ortaya koyma a¢isindan énemli bir gosterge
olarak nitelendirilebilir. Alanyazindaki pek ¢ok ¢alisma da bunu destekler niteliktedir
(Greenberger & Steinberg, 1986; McCrystal, 2007; Aslan & Aslan, 2017). Bunun nedeni,
bireyin elde etmek istedigi yeni rollerdeki kimliklere ya da ihtiya¢ duydugu prestije,
materyaller araciligiyla ulasabilecegine yonelik inancidir (Belk, 1988). Literatiire
bakildiginda, kisilerin materyaller araciligiyla etrafindakilere kendini ispatladigina, statii
elde ettigini bu nedenle satin alma giiciini tiiketime yonelttigine yonelik calismalar
oldugu goriilmektedir (Piacentini & Mailer, 2004; Wattanasuwan & Elliott, 1999). Quadir
(2012) calismasinda, materyalist ailelerin ¢ocuklarinin basarisini elde ettigi maddi
varliklara gore degerlendirdigini ortaya koymustur. Bu baglamda Piacentini ve Mailer
(2004), genclerin bulunduklar1 gruplardaki basari ve cekiciliklerini sosyal statii ile
bagdastirdiklarin1 ve statii elde etmek i¢in sembolik tiiketime yo6neldiklerini ifade
etmistir. Dolayisiyla materyalizm ile basarinin ortak payda da bulustugu tiiketim
toplumlarinda, para kazanma motivasyonu agisindan en biiyliik etkiyi basar1 alt
boyutundan almasi literatiirti destekler niteliktedir.

Calismada, para kazanma motivasyonunun materyalist degerlerin bir alt boyutu
olan mutluluk tizerinde anlaml bir etkisinin oldugu goriilmektedir. Buna gére, bireylerin
para kazanma arzusu, maddi varliklar araciligiyla elde ettigi mutluluk tizerinde etkilidir.
Materyalist bireyler, iriinler araciligiyla mutlu olacagina inanmaktadir (Richins &
Fournier, 1991). Literatiire bakildiginda bunun en 6nemli nedenleri olarak bireylerin -
ozellikle genclerin- televizyon izleme ve sosyal medyada vakit gegirme siireleri arttik¢a
materyalist egilimleri ve satin alacag irtinler araciligiyla mutlu olacagina yonelik
inanglarinin arttig goriilmektedir (Bindah & Othman, 2011; Buijzen & Valkenburg 2003;
Sirgy vd., 2012; Chu, 2015). Bu ¢alismada da, geleneksel medya araglar1 ve -ozellikle
sosyal medyanin da icinde oldugu- yeni medya araglarimi ¢ok yakindan takip eden
genglerin, satin alacag Uriinler aracilifiyla mutlu olacagina yonelik inancinin, para
kazanma arzusu tetikleyen 6nemli unsurlardan biri oldugu ortaya koyulmustur. Bu
anlamda, her ne kadar materyalizm ile mutluluk; iyi olus ve yasam doyumu arasinda
negatif bir iliski olsa da (Belk, 1985; Burroughs & Rindfleisch, 2002; Ryan & Dziurawiec,
2001; Wright & Larsen, 1993), bu ¢calismada para kazanma arzusu ile iirlinler araciliiyla
elde edilen mutluluk arasinda pozitif iliski bulunarak literatiire 6nemli katk: saglanmistir.

Elde edilen bulgularin isaret ettigi {lizerine, para kazanma motivasyonunun
materyalist degerlerin bir alt boyutu merkeziyetcilik lizerinde anlaml bir etkisinin
oldugu gorilmektedir. Bu anlamda, bu ¢alismada bireylerin para kazanma arzusunun,
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maddi varlik edinmeyi ve sahip olmay1 hayatlarinin merkezine koyan merkeziyetcilik
iizerinde etkili oldugunu soylenebilir. Literatiire bakildiginda, bir iiriin ya da markaya
sahip olmayr hayatinin temel odagi géren materyalist bireylerin, giinlimiiz tiiketim
toplumunda para ve finansal amaglarla olan iligkisi ortaya koyan pek ¢ok c¢alisma
mevcuttur (Belk, 1984; Srivastava, Locke & Bartol, 2001). Bununla birlikte yine pek ¢ok
calismada, genclerin bir gruba ait olma, benligini genisletme, statii kazanabilmek amaciyla
statii tiikketimi, gosterisci tiiketime yoneldigine iliskin pek ¢ok calisma mevcuttur (Kim &
Jang, 2012; Phau & Cheong, 2009; Podoshen & Zhang, 2011). Dolayisiyla bu arastirma
kapsaminda isaret edilen para kazanma arzunun bireyin materyalleri hayatinin
merkezine almasi ile arasindaki pozitif bagi destekler niteliktedir.

Sonug ve Oneriler

Bu ¢alismada, liniversite 6grencilerinin para kazanma motivasyonlarinin bir {iriin
satin alarak basarili olma, mutlu olma duygusu ve merkeziyetcilik tizerindeki etkileri
ortaya koyulmustur. Calisma, liniversite 6grencilerinin para kazanma motivasyonlari ile
materyalist degerlerle pozitif iliskisi giiniimiizdeki tiiketim toplumunda bireylerin
tiiketim iriinlerini satin almaya yonelik sonuglari nedeniyle literatiire katki sunmaktadir.

Calisma, iiniversite Ogrencileri o6rneginde para kazanma motivasyonunun
materyalist degerler lizerindeki etkisini ortaya koymaya calismistir. Arastirma ele alinan
orneklemle kisitlidir, bagka meslek grubu, yas ve egitim diizeyleriyle ilgili de ¢alismalar
yapilmasi literatiire 6nemli katki saglayacaktir. Bununla birlikte, bireylerin para kazanma
motivasyonunun Planli Davrams Teorisi (TPB, Theory of Planned Behavior), Alisveris
Bagimlilig1 (CB, Compulsive Buying) ve Plansiz Satin Alma Davranisi (IB, Impulse Buying)
kapsaminda ag¢iklanmasi, isletmelere tiiketici davranislarinin bahsi gecen kavramsal
cercevelerden anlagsilabilmesi ve yorumlanabilmesi imkani sunacaktir. Son olarak,
calismada ortaya koyulan arastirma modeline iliskin bulgular, nicel arastirma ydntemi
araciifiyla ortaya koyulmustur. Universite égrencileri ya da diger meslek ve yas
gruplarindaki bireylerle calismanin nitel arastirma yontemiyle incelenmesi literatiiriin
cesitlenerek daha iyi anlasilabilmesine imkan saglayacaktir.
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Summary

Today, the phenomenon of earning money is one of the important motivations of
individuals who are new in business life. In addition, money has become more important in
consumer societies due to having power. Individuals use money to gain social standing in
society, influence others, or dominate, and display their existence and social power to others
by purchasing goods and services through the acquisition of material possessions. Material
goods self-evidently serve functional and pragmatic purposes, but they also form an intricate
system of material symbols. From a social constructionist perspective, they can be
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conceptualized as symbolic values of various identity aspects whose meanings are socially
defined. Possessions can symbolize an individual’s qualities, values and attributes, and they
can be a symbolic relationships. Thus, material possessions are important means of
constructing, maintaining and expressing both personal and social identity. Materialism is
addressed from an individual perspective and delineated three main components of
materialism: (1) possession defined success, (2) acquisition centrality, and (3) acquisition as
the pursuit of happiness. Possession defined success is explained as the tendency to measure
the success of others and oneself in terms of personal possessions. The concept of acquisition
centrality deals with the level of importance an individual attributes to the pursuit of
possessions in life. Lastly, acquisition as the pursuit of happiness is defined as the motivation
behind the search and value of possessions for materialistic individuals.

The aim of this study is to investigate the effects of making money motivations on
success, happiness and centrality as the components of materialist values. In line with this
aim, the study was carried out with the data collected in Ankara Yildirim Beyazit University
via surveying using the convenience sampling method. The study was conducted via 406
participants who students at this university in this study.

The findings of the study indicate that making money motivations have meaningful
positive effects on success, happiness and centrality as the components of materialist values.
The material values components with the most significant effect on making money
motivations are arranged as success, happiness, and centrality from the strongest to weakest
effect on making money motivations. In literature most studies reveal that materialism have
strongly negative relationship with happiness, well-being, quality of life; in this study one of
the important points that making money motivations have strongly positive relationship
with happiness as the components of materialist values.
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