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20. yizyilin ikinci yarisindan itibaren turizm, diinya ekonomisinde en hizl
gelisen ve genisleyen endiistrilerden biri haline gelmistir (Cimat ve Bahar, 2003;
UNWTO, 2014). Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTOQ)’'niin 2016 yilinda
yayinlanan raporuna gore, uluslararasi seyahatlere katilan kisi sayisinin 1 milyar
gectigi, bu hareketler sonucunda 1 trilyon dolarin {izerinde bir gelir elde edildigi
anlasilmaktadir (UNWTO, 2016). Bu arastirma, Adana destinasyonun mevcut turizm
potansiyelinin incelenmesi ile baslayip, turizm destinasyonu kapsaminda turistlerin
harcamalar1 incelenmistir. Yapilan bu turistik harcamalarin destinasyondaki ekonomik
etkilerine bakilarak bolgesel kalkinmadaki rolii degerlendirilmistir. Bu arastirmanin
amaci; bolgesel kalkinmada Adana ekonomisine turizm endiistrisinin ekonomik
katkilarin1 degerlendirmektir. Adana’ya gelen turist sayisinin yillar itibariyle artis
gostermesi il ekonomisine turizmin Kkatkisinin dlglilmesi gerekliligini ortaya
koymaktadir. Calisma kapsaminda 396’s1 T.C. vatandasi olmak lizere Adana ilini ziyaret
eden 600 turiste bolgesel kalkinma anketi uygulanmistir. Arastirma sonuglarina goére
kisi bagsi ortalama turist harcamasi 2232 TL'dir. Gelen turist sayisinin ortalama kisi
basina harcamayla ¢arpilmasi sonucu yaklasik 2,44 milyar TL/642 milyon $ (1 $=3,8 TL)
dogrudan Adana ekonomisine katki yaptifi goriilmektedir. Adana’da turizmin
gelistirilmesi bolgeye ekonomik katkilar sunacak, bélgedeki ulasim aglarinn, alt yap: ve
list yapinn, turizm isletmelerinin, istihdamin ve bolgedeki diger sektorlerin gelisimine
katkilar saglayacaktir.
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The Role of Tourism Sector in Regional Development in Adana
Abstract

Tourism has become one of the fastest growing and expanding industries in the
world economy since the second half of the 20th century (Cimat ve Bahar, 2003;
UNWTO, 2014). According to the United Nations World Tourism Organization (UNWTO)
report published in 2013, it is understood that the number of people participating in
international travel has exceeded 1 billion, and as a result of these movements an
income of over 1 trillion dollars has been obtained (UNWTO, 2016). This research starts
with examining the existing tourism potential of the Adana destination and examines the
expenditures of tourists within the tourism destination. The role of these tourist
expenditures in regional development was evaluated based on the economic effects of
the destination. The purpose of this research is to evaluate the economic contribution of
the tourism industry to the Adana economy in regional development. The increase in the
number of tourists coming to Adana shows the necessity to measuring the contribution
of tourism to the provincial economy. Within the scope of the study, a regional
development survey was applied to 600 tourists visiting Adana province 396 of whom
were Turkish Citizen. According to the results of the research, average tourist
expenditure per person is 2232 TL. The result of multiplying the number of arriving
tourists by the average per capita expenditure seems to have contributed directly to the
Adana economy with approximately 2.44 billion TL / 642 million $ (1 $ = 3.8 TL). The
development of tourism in Adana will provide economic contributions to the region and
will contribute to the development of transport networks, infrastructure and
superstructure, tourism enterprises, employment and other sectors in the region.

Keywords: Tourism Sector, Tourist Spending, Economic Impact Regional
Development, Adana.

1. Giris

Turizm giliniimiizde Tirkiye dahil olmak {izere bircok ekonomi agisindan
o6nemi giderek artan bir sektordir. Bu sektoriin hangi nedenlerden dolay:
o6nemli oldugu, tek basina bu sektére dayali ekonomik biiylimenin miimkiin
olup olmayacagi, turizm talebi ve arzina ait 6zellikler ile ekonomiye mal ve
hizmet sunan diger sektorlerin 6zellikleri arasindaki benzerlik ve farkliliklarin
neler oldugu, turizmin dogal hammaddesi kabul edilen deniz, giines, kum, tarih
ve Kkiiltiir degerlerinin iist yapt olmadan ne dereceye kadar ¢ekim giicii
yaratabilecekleri, var olan kaynaklarin kullanim sinirinin bulunup bulunmadigy,
kiiresel egilimlerin etkisiyle uluslararasi turizmin ne yonde sekil degistirdigi,
¢ok uluslu firmalarin turizm piyasalarina etki derecelerinin hangi diizeyde
oldugu, i¢ ve dis turizm harcamalarinin ekonomide yarattif1 gelir akiminin
etlilerinin neler oldugu gibi bir dizi sorular ve bu sorulara ait yanitlar turizm
ekonomisinin ilgi alanina girmektedir (Yagci, 2007:1).

Sanayi devrimiyle birlikte insanlar tarimdan ve dogadan uzaklasmaya
baslamistir. Yasadig1 yerden uzaklasmak icin ise turistik faaliyetlere katilmaya
baslayarak turizm sektoriiniin gelismesini saglamislardir. Turizm talebinin
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artmasi ile turizm kaynaklari olan destinasyonlarda turizmin ekonomik etkileri
artirmistir. Hatta bir ¢ok destinasyon i¢in turizm, en énemli gelir kaynagi ve
ekonomik kalkinma araci olmustur. Diger yandan sadece ekonomik katkist ile
degil, sosyo-kiiltiirel etkileri, cevresel etkileri ve tilkenin tanitimina olan etkileri
nedeni ile de oncili sektor olarak kabul edilmeye baslamistir. Turizmin artan
6nemi nedeniyle daha fazla pay almak isteyen hem az gelismis iilkeler, hem
gelismekte olan iilkeler, hem de gelismis iilkelerin turizm gelirlerini kendine
cekmek icin ¢ok cesitli ve yonlii stratejiler ortaya koymaktadirlar.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)'niin 2016 yilinda
yayinlanan raporuna gore ise uluslararasi seyahatlere katilan kisi sayisinin 1
milyar1 gectigi, bu hareketler sonucunda 1 trilyon dolarin iizerinde bir gelir
elde edildigi anlasilmaktadir (UNWTO, 2016). Tiirkiye'nin turizm rakamlari
Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gére incelendiginde ise 2016 yilinda bir
onceki yila gore % 30 azalarak 22.107.440 dolara geriledigi goriilmektedir.
Gelen turist sayisi bakimindan 2015 yilinda, 41.617.530 kisi iken 2016 yilinda
bu rakam 31.365.330 olmustur. Ortalama kisi basina harcama ise 2015 yilinda
756 dolar iken, 2016 yilinda bu rakam 705 dolara diismiistiir. Gayri Safi Milli
Hasila (GSMH) icerisindeki payina bakildiginda, 1980 yilinda 0,6 iken 2015
yilinda 6,2 ve 2016 yilinda ise bu rakam 2,6 rakamlarina ulastig1 goriilmektedir.
(TUIK, 2016). Turizm gelirlerinin Tiirkiye 2023 Stratejisine gére ise, 2023
yilinda, 63 milyon turist, 86 milyar dolar dis turizm geliri ve turist basina
yaklasik 1350 dolar harcamaya ulasilmasi ongoriilmektedir. Bu baglamda
turizmin ekonomik etkilerinin hem kiiresel hem de Tiirkiye acisindan ne kadar
o6nemli bir yere sahip oldugu rakamlarla da goriilmektedir (Tiirkiye Turizm
Stratejiler 2023 Eylem Plan1 2007-2013).

Konuya Adana ili agisindan bakildiginda ise; Adana, ilk sanayilesen
sehirlerden biri olmustur. Pamuk, bugday, soya fasulyesi, arpa, tzim ve
narenciyenin biiyiik miktarlarda {iretildigi Cukurova tarim bolgesinin
pazarlama ve dagitim merkezidir. Tekstil ve deri sanayi Adana’nin iiretiminin
%?29’unu olusturan biiylik sanayi kollaridir ve bitkisel yag ile islenmis yiyecek
lreten tesisler de sayica fazladir. Otomotiv sanayide Adana’nin en biyiik
firmasi olan Temsa'nin 2.500’den fazla calisana sahip olup yillik 4.000 otobiis
tiretmektedir. Gliney Tirkiye'deki dnde gelen ticari merkezlerden biri olan
sehir birgok sirketin ve kamu kurulusunun bélgesel miidiirliiklerine ev sahipligi
yapmaktadir. Tarim ile birlikte hayvancilik da cografi kosullarin imkan
vermesiyle Adana ekonomisine iilke ekonomisinin ortalamasinin tistiinde katki
saglamaktadir. Biiyiikbas ve kiigiikbas hayvanciligin yani sira, Akdeniz’e kiyisi
bulunan Adana’nin ilgeleri Yumurtalik ve Karatas'ta deniz mahsulleri iiretimi
de onemli bir yer tutmaktadir (http://www.adana.bel.tr, Erisim Tarihi:
02.10.2017). Eski ¢aglardan beri askeri ve ticari yollar tstiinde yer alan Adana,
tarihin her déneminde cesitli devreler icin ¢ekici bir yer olmustur. Gliniimiizde
1 milyar 700 milyon dolar1 asan ihracatiyla Adana, ekonomi, ticaret, sanayi ve
bankaciik alanlarinda Tirkiye'nin 6nde gelen sehirlerinden birisidir
(http://www.adana.gov.tr, Erisim Tarihi 02.10.2017). Adana ili, Anadoluy,
Mezopotamya ve Dogu Akdeniz arasinda koprii vazifesi gérmesi, cografi
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konumu, kara, deniz ve irmaklar tlizerinden sagladigl ulasim kolayligi, doért
mevsim hi¢ eksilmeyen glinesi ile tarih boyunca birgok medeniyete ev sahipligi
yapmistir. Binlerce yillik tarihi ge¢misi, bu ge¢misten giiniimiize kalan sayisiz
tarihi eserleri; kaleleri, antik kentleri, konaklari, mutfagi, dogal giizellikleri, el
sanatlari; cografi ve iklim 6zellikleri nedeniyle mevcut turizm potansiyeli ve
cesitliligi acisindan olduk¢a zengin bir ildir (Adana ili Potansiyel Yatirnm
Konular1 Aragtirmasi, 2016: 147). Adana’da Adana i1 Kiiltiir Turizm Miidiirligii
2016-2017 verilerine gore, turizm ve belediye belgeli toplam 10.772 yatak
kapasitesi, 7 adet yiyecek icecek isletmesi, 129 adet seyahat acentesi, 143 adet
rehber mevcuttur (Adana il Kiltir ve Turizm Midiirligs, Erisim Tarihi
02.10.2017). Belirtilen bu rakamlar 1s18inda turizmin ¢ogu zaman
hesaplanamayan giderlerine ragmen hala diinyada pek c¢ok tilke ekonomisi i¢in
cekiciligi siirmektedir.

Bu arastirmanin amaci; bolgesel kalkinmada Adana ekonomisine
turizmin ekonomik Kkatkilarini degerlendirmektir. Adana’ya gelen turist
sayisinin yillar itibariyle artis gostermesi il ekonomisine turizmin katkisinin
Olciilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Ayrica bu ¢alismanin Adana gibi
onemli turistik cekiciliklere sahip bir destinasyondaki yerel paydaslara,
yatirimcilara, ulusal ve bolgesel planlayicilara 11k tutmasi agisindan da 6nemli
bir kaynak olacag: diistiniilmektedir.

2. Adana'da Turizm Sektorii

Adana'nin mevcut turistik kaynaklar1 bolgesel kalkinma agisindan
degerlendirildiginde faydali olabilecek diizeyde oldugu diisiiniilmektedir. Bu
baglamda Adana'nin turistik arz ve talebi konularinin incelenmesi boélgesel
kalkinmaya katkisinin 6l¢iilmesi a¢isindan faydali olacaktir.

2.1. Adana'nin Turistik Arz ve Talebi

Adana'nin Akdeniz'e bulunan 160 km sahili, 300 giin giinesli havasi,
yuzlerce tescilli kiiltiir varligi, binlerce arkeolojik ve etnografik eseri, yiizlerce
cesit bitkisi, trekking (dag yiiriliylisii) alanlari, yaylalar1 ve dogal giizellikleri ile
turizmin her ¢esidine olanak saglayarak Adana'nin kalkinmasi a¢isindan 6nemli
turistik kaynaklara sahip oldugu goriilmektedir (Adana Turizm Master Plani,
2016: 42).

Turizm arzi olarak Adana'da bulunan konaklama isletmeleri (belediye
belgeli ve turizm belgeli), seyahat isletmeleri ve turizm belgeli yeme-igme
(lokantalar) tesislerinin rakamlar1 asagidaki tablo 1, tablo 2 ve tablo 3'te
6zetlenmektedir.

Tablo 1. Adana Turizm Belgeli Tesis ve Yatak Sayis1 (2016)
SINIFI SAYISI YATAK SAYISI

5 yildizli Otel 6 2.350

4 y1ldizh Otel 16 2.557

3 yildizli Otel 14 1.559
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Tablo 1. Adana Turizm Belgeli Tesis ve Yatak Sayis1 (2016)
2 yildizli Otel 4 331

Motel 4 250

Butik Otel 1 60

Miistakil Otel 1 56

(Ozel Belgeli Otel 2 92

TOPLAM 48 7.255

Kaynak: Adana I1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2016.

Tablo 1'de goriildiigii lizere Adana'da turizm belgeli otel sayisinin 48
yatak sayisinin ise 7.255 oldugu anlasilmaktadir. Tablo 2'ye gére Adana'da
belediye belgeli konaklama isletmelerinin toplam tesis sayisinin 75, yatak
sayisinin ise 3.517 oldugu goriilmektedir. Bu baglamda Tablo 1 ve Tablo 2'den
anlasilacagl iizere Adana'da turizm belgeli ve belediye belgeli konaklama
isletmelerinde toplam yatak sayis1 10.772'dir.

Tablo 2. Adana'nin ilgelere Gore Belediye Belgeli Konaklama Tesis, Oda ve Yatak
Sayilar

ILCE TESIS SAYISI ODA SAYISI YATAK SAYISI
ALADAG 2 28 64
CEYHAN 4 99 188
CUKUROVA 0 0 0
FEKE 0 0 0
IMAMOGLU 0 0 0
KARAISALI 0 0 0
KARATAS 12 216 422
KOZAN 1 12 13
SAIMBEYLI 2 20 40
SARICAM 0 0 0
SEYHAN 29 777 1.321
TUFANBEYLI 2 46 86
YUMURTALIK 19 377 1.149
POZANTI 3 40 74
YUREGIR 1 83 160
TOPLAM 75 1.698 3.517

Kaynak: Adana I1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2016.

Adana'da bulunan bir diger turizm isletme c¢esidi olan seyahat
acentelerinin toplam sayisinin 129 adet oldugu Tablo 3'ten anlasilmaktadir.
Tablo 3'e gore Adana'da faaliyet gosteren seyahat acentelerinin ¢ogunlugunu A
grubu olusturdugu gorillmektedir.
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Tablo 3. Adana Seyahat Acentleri Sayilar1
Acenta Grubu Sayisi
A Grubu Seyahat 83
Acentalari(MERKEZ)

A Grubu Seyahat 39
Acentalar1(SUBE)

C Grubu Seyahat Acentalari 7

TOPLAM 129

Kaynak: Adana I1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2016.

Adana Il Kiiltiir ve Turizm Midiirligi (2016) verilerine gére ise turizm
belgeli yeme-icme tesis sayisimin ise sadece 7 adet oldugu anlasilmaktadir. Bu
saymin az olmasi Adana'da faaliyet gosteren yeme-igme tesislerinin biiyiik
cogunlugunun belediye belgeli olarak faaliyet gdstermesidir.

Adana'da turizm isletmesi olarak faaliyet gosteren turistik arzlarin bir
diger boyutu ise sehirdeki turizm kaynaklaridir. Bu baglamda Adana'nin sahip
oldugu turizm kaynaklar1 ise genel olarak miizeler, geleneksel evler, antik
kentler, kaleler, Kiliseler, kopriiler, kervansaraylar, hanlar, camiler, konaklar,
saat kulesi, anitlar, selaleler, milli parklar, tabiat parklari, baraj goli, cesitli
festivaller ve kendine o6zgli mutfagl olarak siralayabilmek miimkindiir.
Yukarida sayilan turizm kaynaklar1 Adana'ya turizm talebi olusturmada
kolaylik saglayabilecek en temel faktorlerdir.

Adana'nin sahip oldugu turistik arzlar c¢esitli turizm tirlerinin
yapillmasina olanak saglamaktadir. Bu baglamda Adana'nin sahip oldugu turizm
kaynaklarina olan turistik talebin artisinin saglanmasi ile birlikte bolgesel
kalkinma agisindan faydali olabilecegini séylemek miimkiindiir. Adana'nin
mevcut turizm talebi Tablo 4'te incelenmektedir. Tablo 4'e gore belediye belgeli
konaklama isletmelerinde en fazla konaklamanin 2014 yilinda oldugu
goriilmektedir. 2015 yilinda ise konaklama sayisinin neredeyse yari yarlya
distiigii anlasilmaktadir.

Tablo 4.Belediye Belgeli Konaklama Tesislerindeki Toplam Turist Sayilari

Belediye Belgeli isletmeler

YILLAR Tesise gelis sayis1 | Tesise gelis Tesise gelis sayis1 /
/ Vatandas sayis1 / Yabanci Toplam

2011 54.836 452 55.288

2012 127.359 2.540 129.899

2013 202.563 12.966 215.529

2014 340.621 9.527 350.148

2015 168.601 16.151 184.752

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2016.
Tablo 5 Adana'da turizm isletme belgeli konaklama tesislerindeki

konaklama yapan yerli ve yabanci turist sayilarini gostermektedir. Buna gore
en fazla konaklamanin 2015 yilinda yapildig1 ve genel olarak 2011 yilindan
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itibaren konaklama yapan turistlerin sayilarinda bir artis egilimi oldugu
yorumunu yapmak miimkiindiir.

Tablo 5. Turizm Isletme Belgeli Konaklama Tesislerindeki Toplam Turist
Sayilar

YILLAR Turizm isletme Belgeli isletmeler
Tesise gelis sayis1 / Tesise gelis sayis1 / Tesise gelis
Vatandas Yabanci sayis1 / Toplam
2011 282.584 40.220 322.804
2012 284.583 39.592 324.175
2013 371.153 44.641 415.794
2014 406.224 51.782 458.006
2015 487.674 52.632 540.306

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2016.

Sonug olarak Adana'da 2015 yih itibari ile belediye belgeli ve turizm
belgeli konaklama isletmelerinde konaklama yapan yerli ve yabanci turistlerin
sayilarina bakildiginda toplamda 725.058 oldugu anlasilmaktadir.

3. Bélgesel Kalkinma

Bolgesel kalkinma, bélgenin sahip oldugu kaynaklarinin harekete
gecirilmesi ve girisimciligin 6zendirilmesi ile birlikte bolgedeki gelir seviyesinin
ve istthdaminin arttirilmasi, yasam standartlarinin iyi bir seviyeye gelmesi
olarak tanimlanabilir (Durgun, 2006: 42). Bir baska degisle ise sehir,
metropoliten alan ve alt ulusal bdlge olarak tanimlanan topluluktaki herkesin
yasam kalitesini artiran ve ekonomik faydalar1 yiikselten strdiiriilebilir
ekonomik biiylimeyi gerceklestirmek icin yerel otoritelerin, 6zel sektoriin, kar
amact olmayan kurumlarin ve yerel halkin birlikte c¢alismasi seklinde
tanimlanmaktadir (Kaypak, 2013: 203).

Bolgesel kalkinma ve turizm iliskisi incelendiginde turizm sektériiniin az
gelismis ve geri kalmis bolgelerin gelismesine, ekonominin yeniden
yapilandirilmasina ve sonucta bir biitiin olarak ekonomik biiyiime ile
kalkinmaya bir ara¢ olarak kullanilmaktadir (Bahar, 2007). Turizmin bolgesel
kalkinmaya etkisi yukarida ifade edilen o6zelliklerin disinda su sekilde
siralamak mimkiindiir (Ceken, 2008:300-302);

e Turizm sayesinde ihract miimkiin olmayan, jeo-ekonomik varliklar,
sosyo-kiiltiirel varlik, deger ve olaylar ile spesifik bazi hizmetler bolge
icin doviz kaynag haline gelmektedir.

e Bolgeye gelen yerli ve yabanci turistlerin yapmis olduklari turistik
tiketim harcamalan ile artan turizm talebini karsilamak amaciyla
yapilan turistik yatirnmlar gerek turizm sektoriinde gerekse sektdri
belirleyen diger sektdrlerdeki liretim faktorlerinin gelirlerini arttirir.

e Turizm sektoril her ne kadar hizmet sektorii icinde yer alsa da tasidigi
ozellikler nedeniyle 37 tane sektdrle yakin bir iliski icindedir. Yani bir
tilkede veya bolgede turizmin gelismesi ayni zamanda 37 tane sektoriin
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de gelismesi demektir. Ancak turizmin sektorler iizerindeki o iilkede
veya bolgede gelismis olan turizm c¢esidine goére farklhiliklar arz
etmektedir.

e Turizm sektoriine paralel olarak turizmin gelir etkisinin artmasi, tarim
sektoriinde  iretim  kalitesinin  artmasina, standardizasyonun
saglanmasina ve kaliteli lirtinlin gercek degerini bulmasina neden olur.
Bunun sonucunda o boélgede tarimla gecinen kesimin gelirinde bir artis
olacaktir. Turizm olmasaydi bu iirtinler gercek degerini bulamayacak ve
halkin gelirinde diisiis olacakti. Bu durum o6zellikle Tiirkiye i¢in son
derece dnemlidir. Ciinki halkin biiytlik bir boliimii tarimla geginmektedir.
Tarim ekonomisinin yaygin oldugu bolgelerde turizmin gelismesi demek
tarimla gecinen halkin gelir ve refah seviyesinin artmasi demektir. Tarim
sektoriindeki gizli issizlik sorunu da turizmin gelismesine paralel olarak
ortadan kalkmaktadir. Dolayisiyla issiz kesimin sanayilesmis bolgelere
gbc¢ etmesinin 6niine gecilmekte ve bolgelerarasi dengesizlik de en aza
indirilmis olmaktadir.

e Turizm sektdriiniin gelismesi sonucunda, bolgede ikamet edenler,
evlerini pansiyon olarak turistlere kiraya verme yoluyla bir gelir elde
etmektedirler. Bununla birlikte, aile ve turistlerin aym1 c¢ati altinda
birlikte yasamalar1 sosyo-ekonomik kalkinmaya olumlu yénden katki
saglamaktadir. Turizm yoluyla kisa silirede olusan sosyo-ekonomik
icerikli yap1 degisimi, cagdas uygarlik diizeyine ulasma savasi veren
toplumlar i¢in son derece dnemlidir.

e Turizmin gelistigi bolgelerde ayni zamanda bdlgede bir ¢evre bilincinin
gelismesine de yol ag¢maktadir. Temiz bir ¢evre turizmin temel
sermayesidir. Turizm ¢evreyi koruyacak, hava ve su kirlenmesini
onleyecektir. Yorede siirdiiriilebilir bir ¢evre modeli gelisecek ve
kalkinma siirecinin gelismesine neden olacaktir.

e Turizmin gelismesi sonucunda bélgede, kalkinma hiz ile niifus artis hizi
arasindaki dengesizligin sebep oldugu i¢ gocler, turizm nedeniyle yer yer
azalacak veya duracaktir. Bu siire¢ kentlerin gecekondulasmasini veya
carpik kentlesme hizin1 yavaslatacaktir. Turizmin, ¢6zimi gilic ve
asilmasi zor olan bu toplumsal sorunlarin ¢ikmasini 6nleyici ve azaltict
bu fonksiyonu, tilkenin kalkinmasina bir katki olarak
degerlendirilmektedir.

e Turizm arz potansiyeline sahip c¢ekim bolgelerde oturanlarin sahip
olduklar1 sosyo-kiiltiirel degerleri yipranmayacak hatta deger
kazanacaktir. Ciinkii yorenin sahip oldugu gelenekler ve gorenekler
boélge icin birer ¢ekim unsuru olacaktir. Bu ¢ekim unsurlarinin zenginligi
ayni zamanda bolgenin de gelisim siirecini hizlandiracaktir.

4. Metodoloji

Turizmin toplumlar lizerinde ekonomik, kiiltiirel, sosyal, cevresel etkileri
oldugu bilinmektedir. Turizmin bu etkilerinin destinasyon bazinda tespit
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edilmesi ve bilgilerin paydaslara sunulmasi, s6z konusu destinasyonda turizmi
daha ileri noktalara tasimak ve kalkinmasina destek olmak adina énem arz
etmektedir. Turizmin boélgesel kalkinma iizerindeki etkileri onu kritik bir
noktaya tasimaktadir.

Ulusal ve uluslararasi arenada turizmin boélgesel kalkinmaya etkilerini
konu alan pek ¢ok c¢alisma mevcuttur. Turizmin gelismis oldugu
destinasyonlarda turizmin bdlgesel kalkinma ile iliski acik bir sekilde ortaya
konmaktadir. Bu ¢alismada bolge ekonomisi turizme bagli olmayan bir sehir
olarak Adana ili ele alinmaktadir. Tarihi degerleri, dogal cekicilikleri, yerel
kiltiird, gastronomisi, fuar ve festivalleri ile dikkat cekmesine ragmen turizmde
heniiz hak ettigi yere kavusamamistir. Yapilan bu ¢alisma ile Adana ilinde
turizmin bolgesel kalkinmaya etkilerinin belirlenmesi amaglanmakta olup,
ayrica Kizildemir'in 2015 yilindaki topladigi veriler ile kiyaslama yaparak
bolgede turizmin gelismesi adina 6nemli bulgular ortaya koymasi ve bir 6neri
niteligi tasimasi planlanmaktadir.

Adana’nin boélgesel kalkinmasinda turizmin roliinii 6l¢gmeyi hedefleyen
bu c¢alismada nicel arastirma yontemlerinden biri olan anket teknigi
kullanilmistir. Calismada kullanilan anket formu iki bélimden olusmaktadir.
Anketin birinci boliimii katihmcilarin demografik bilgilerine iliskin veri elde
edilmesi amaciyla olusturulan demografik sorular ile seyahat siireclerine iliskin
sorulardan olusmaktadir.  Uygulanan 6lgegin ikinci kismi katilimcilarin
Adana’da kaldiklari siirecte yapmis olduklari harcamalari tespit etmek amagh
sorular1 icermektedir. Bu c¢alismada Kizildemir'in (2017) doktora tezinde
kullanmis oldugu 6l¢ek temel alinmistir.

Arastirma evreni Adana ilinde ziyaret eden yerli ve yabanci turistler olup
bu rakam 2017 yil i¢in 1.094.335 kisidir (www.adanakulturturizm.gov.tr ).
Hazirlanan 6lgek, evreni temsil edecegi diisliniilerek (Yazicioglu ve Erdogan,
2014) 600 katilimciya uygulanmistir. Bu ¢alismada olasiliga dayali olmayan
ornekleme yontemlerinden kasti oOrnekleme metodu kullanilmistir. Bu
arastirmada Adana ilini ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerin tatil
stireclerinde yaptiklar1 harcamalarin tespit edilmesi amaclandigl icin,
Adana’dan ayrilmak iizere olan ziyaretcileri tespit etmek lizere Adana Sakir
Pasa Hava Limanr'nda giden yolcu peronlarinda katiimcilara anket
uygulanmistir. Veri toplama islemi 25 Aralik 2017- 5 Ocak 2018 tarihi arasinda
gerceklestirilmistir.

4.1.Bulgular

4.1.1.Katilimcilarin Demografik Degiskenleri ve Tatil Siireclerine
iligkin Bulgular

Arastirmaya dahil edilen katilimcilarin milliyetleri ve yasadiklar iilkeler
hakkindaki bilgiler ¢apraz tablo ile analiz edilerek Tablo 6’da verilmistir.
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Tablo 6. Katilimalarin Milliyetlerine ve Yasadiklar1 Ulkelere iliskin Bilgiler

YASANILAN ULKE
g
] £ £ « 3] -
£ o | Tl sl gl 2| 2|8 g 5| &
o 2 > s 2 = 5 = s = = £ 5 g k]
S| E | f| S| E| 3| E|E 22|58 |22 =
— ] & a T = I & 2| = s 2 < |A5| &
MILLIYET
TC Vatandasi 110 105 1 29 29 26 15 16 20 18 4 4 19 396
KKTC Vatandas1 56 - - - - - - - 56
Suriye
Vatandasi 2 45 47
Arabistan
1 17
Vatandasgi 1 0 6
Giircistan
11 1
Vatandasi 2 3
Azerbaycan
Vatandasi 9 9
Tiirkmenistan
Vatandasi 4 7 9
Hollanda
Vatandasi 8 8
Diger Ulke
Vatandaglari2 1 1 3 1 3 6 30 45
Toplam 170 107 47 38 30 29 26 26 21 21 16 13 56 600

Tablo 6, katihmcilarin milliyetlerine ve yasadiklar1 tlkelere iliskin
bilgileri icermektedir. Capraz tablo incelendiginde 396 katilimcinin TC
vatandas1 olmasi; 170 katilimcinin KKTC'nde, 107 katilimcimin Tirkiye’'de
ikamet ediyor olmasi; Belcika, Hollanda, Fransa ve Almanya vatandaslarinin
milliyet bazinda en ¢ok katilima sahip olan tlkeler oldugu dikkat cekmektedir.
Arastirmaya dahil olan 600 katilimcinin 107’si Tiirkiye’de ikamet ederken, 493

katilimcinin iilke disinda ikamet ettigi anlasilmaktadir.

Arastirmaya dahil olan katilimcilara ait demografik bilgiler Tablo 7’'de

gosterilmektedir.
Tablo 7. Katihmcilarin Demografik Degiskenlerine iligkin Bilgiler
Yas
< 18-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51 veiiz. TOP.
=3
g | Kadn 60 43 37 27 19 10 28 224
S | Erkek 61 70 73 54 16 26 76 376
TOPLAM 121 113 110 81 35 36 104 600
Medeni Durum
2 Evli Bekar TOPLAM
2
g | Kadn 130 94 224
S | Erkek 216 160 376
TOPLAM 346 254 600
Egitim
g Egitims Ortaogreti Lisan
2 gi T S i :
g iz Ikogretim m On lisans Lisans siistii TOP.
© | Kadin 4 18 74 9 111 8 22

1 Katar, Belgika, Misir, Ukrayna, Rusya, Liibnan, Irak, Sirbistan, Ermenistan, Bulgaristan, Fransa,

Almanya

2 Liibnan, Irak, Sirbistan, Ermenistan, Bulgaristan, Tiirkmenistan, Kirgizistan, Japonya, ingiltere,
Fas, Tayland, Avustralya
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4
Erkek 1 32 148 26 167 2 i;
TOPLAM 5 50 222 35 278 10 600
Meslek
Kei:idi Memur isci isveren Emekli Cal:]s:nly TOPLAM
% | Kadn 17 74 37 2 24 70 224
3
g Erkek 113 68 122 18 35 20 376
TOPLAM 130 142 159 20 59 90 600
Gelir ($)
3501
501-1000 11(;%})' 12%%10' 2001-2500 i%((’)t' 3001-3500 ve TOPLAM
uzeri
Kadin 53 51 45 32 37 5 1 224
Erkek 63 68 69 51 58 33 34 376
TOPLAM 116 119 114 83 95 38 35 600
Gelir Seviyesi
- Diigiik Orta Orta Uzeri Yiiksek TOPLAM
S Kadin 65 111 16 2 224
] Kk
£ Erkel 39 200 101 36 376
TOPLAM 104 311 147 38 600

Tablo 7’de yer alan demografik bilgilere gore katilimcilarin 224’{iniin
kadinlardan ve 376’sinin erkek katilimcilardan olusmaktadir. Katiimecilarin
¢ogu 18-25 yas grubu arasinda yer almaktadir. Cinsiyet farklilig1 ile yaslara
bakildiginda kadinlarin ¢ogunun 18-25, erkeklerin ¢ogunun 51 yas tizeri grupta
yer aldig1 goriilmektedir. Hem kadin hem de erkek katilimcilarin ¢ogu evlidir.
Egitim durumlarina bakildiginda egitimsiz olanlar ile lisansiistii diizeyde
egitime sahip olanlarin azinlikta oldugu dikkat ¢ekmektedir. Egitim diizeyinde
katilim, hem erkeklerde hem de kadinlarda lisans diizeyinde ¢ogunluk
gostermektedir. Katilimcilar arasinda kadinlarin ¢ogu ¢alismamaktadir, ¢alisan
kadinlarin ise ¢cogu memurdur. Erkek katilimcilarda ise is¢i ve kendi isi yapan
katilimcilarin ¢ogunlukta oldugu tabloda gosterilmektedir.

Katilimcilarin gelir diizeyleri incelendiginde kadin katilimcilarda 3500 $
tizeri gelire sahip sadece 1 katilimci var iken, kadinlarinin ¢ogunun 500-1000%
arasi gelir elde ettigi gozlemlenmektedir. Erkek katihmcilarda ¢ogunlugun
1501-2000$ gelire sahip oldugu; bunu takiben en fazla katilimin 3001’'dolarin
tizerinde oldugu tablodan ag¢ik¢a anlasilmaktadir. Bununla birlikte hem kadin
hem de erkek katilimcilar kendilerinin orta diizey gelir seviyesinde olduklarini
ifade etmislerdir. Elde edilen gelir ile gelir seviyesi kendi i¢inde ¢apraz tablo
analizine tabi tutulmus olup tablo 9’da gosterilmektedir. Egitim seviyesi ve
meslek gruplar1 kendi icinde ¢apraz tablo analizine tabi tutulmus olup Tablo
8’de gosterilmektedir.
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Tablo 8. Katihmcilarin Meslekleri ve Egitim Seviyelerine iligkin Bilgiler

Meslek
= s
Z I = —_ =
= E 5: ; 35 E Toplam
g 2 = > g 2y
< = 2 = =
()
Egitimsiz 0 0 3 0 0 2 5
Zi ilkogretim 6 0 29 9 50
% | Ortadgretim 35 18 73 12 41 43 222
%] —
g On lisans 8 13 7 1 3 3 35
B Lisans 80 104 47 7 9 31 278
= Lisansiistii 1 7 0 0 0 2 10
Toplam 130 142 159 20 59 90 600

Tablo 8 incelendiginde ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde egitime
sahip olan katilimcilarinin ¢ogunun is¢i olarak; 6n lisans, lisans ve lisansiistii
diizeyde egitime sahip olanlarin memur olarak ¢alistiklar1 dikkat cekmektedir.

Elde edilen gelir ile gelir seviyesi kendi icinde capraz tablo analizine tabi
tutulmus olup tablo 9’da gosterilmektedir.

Tablo 9. Katiimcilarin Gelirleri ve Gelir Seviyelerine iliskin Bilgiler
lGelir Seviyesi Toplam
Diisiik Orta Orta Uzeri | Yiiksek

501-1000 46 70 0 0 116
1001-1500 41 78 0 0 119
2|__1501-2000 17 90 7 0 114

&|  2001-2500 0 73 9 1 83

&| 2501-3000 0 0 93 2 95
3001-3500 0 0 38 0 38

3500 ve iizeri 0 0 0 35 35
Toplam 104 311 147 38 600

Tablo 10’a gore katilimcilarin %44,8’i akraba veya arkadaslarini ziyaret
etmek iizere; %30,5’i tatil amacl Adana’ya gelmistir. En az katilim ise ticari ve
kiiltiirel nedenlerdir. Tabloda yer alan bilgilere gore katilmcilarin biiytik
cogunlugu seyahatlerini bireysel olarak planlamislardir. Bununla birlikte
katilimcilarin seyahatlerine iliskin bilgi edindikleri en 6nemli bilgi kaynagi yine
seyahat acentelerindir. Katilimcilarin yarisinin seyahatlerinin Adana disindaki
illeri de kapsadig1 tabloda agik¢a gorilmektedir.
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I Tablo 10. Katitlimcilarin Seyahatleri ve Seyahat Siireclerine iligkin Bilgiler

IBu seyahatimizde Adana’y1 secmenizdeki en 6nemli amac¢ nedir? N P
Akraba-arkadas ziyareti 269 44,8
Tatil 183 30,5
- is iliskileri 77 12,8
E Toplant1 konferans 29 4,8
2 Egitim- 6grenim 10 1,7
E Kamu hizmeti 10 1,7
S saglik Tedavisi 9 15
N Transit 6 1,0
Kiiltiirel 4 0,7
Ticari 3 0,5
Seyahatinizi nasil organize ettiniz? N P
Bireysel 584 97,3
Seyahat Acentesi 16 2,7
Seyahatiniz icin gerekli bilgiyi sagﬂglmz en 6nemli kaynak hangisidir? N P
- Seyahat acentesi 365 60,8
)Ep Es, Dost ve Akraba 126 21,0
5 internet 54 9,0
E" Turizm Biirosu 49 8,2
a TV, gazete, dergi vb. 6 1,0
|Bu seyahatiniz Adana disindaki sehirleri de kapsiyor mu? N P
Hayir 303 50,5
Evet 297 49,5
Tablo 11. Katithmcilarin Konaklamalarina iliskin Bilgiler
Tatil siiresi (Giin) N P Mean Otel Geceleme Sayis1
1 Giin 32 53 Geceleme N P
2 Giin 38 6,3 1 Gece 24 4,0
3 Giin 74 12,3 2 Gece 24 4,0
4 Giin 52 8,7 3 Gece 35 5,8
5 Giin 96 16,0 4 Gece 16 2,7
6 Giin 45 7,5 5 Gece 57 9,5
7 Giin 66 11,0 6 Gece 11 1,8
8 Giin 19 32 7 Gece 12 2,0
9 Giin 7 1,2 8 Gece 5 0,8
E 10 Giin 67 11,2 - 10 Gece 2 0,3
8 11 Giin 2 0,3 2 Toplam 186 31
g 12 Giin 8 1,3 :. Mean 3,9570
:5 13 Giin 4 0,7 Pansiyon-Kiralik Ev Geceleme Sayisi1
14 Giin 6 1,0 Geceleme N P
15 Giin 45 7,5 2 Gece 2 0,3
17 Giin 1 0,2 6 Gece 3 0,5
18 Giin 3 0,5 10 Gece 1 0,2
19 Giin 3 0,5 12 Gece 1 0,2
20 Giin 16 2,7 15 Gece 1 0,2
21 Giin 1 0,2 20 Gece 3 0,5
25 Giin 2 0,3 27 Gece 1 0,2
27 Giin 1 0,2 28 Gece 1 0,2
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28 Giin 1 0,2 29 Gece 2 0,3
29 Giin 2 0,3 30 Gece 3 0,5
30 Giin 9 1,5 Toplam 18 3,0
Toplam 600 100 Mean 17,8889
Kalinan yer N P Aile, Akraba Arkadas Evi Geceleme Sayisi

|Akraba Evi 283 47,1 Mean: 8,5601

Otel 186 31,0

|Arkadas Evi 55 9,2

|Aile Evi 52 8,7

Pansiyon/Kiralik Ev 18 3,0

Hastane 6 1,0

Katilimcilarin tatil siireleri, konaklama yaptiklan yerler ve konaklama
stirelerine iliskin bilgiler tablo 11’'de yer almaktadir.

Tablo 11 incelendiginde, katihmcilarin tatil siirelerinin bir giinden bir
aya kadar degisiklik gosterdigi dikkat ¢cekmektedir. Tabloda yer alan bilgilere
gore Kkisi basi ortalama tatil siiresi yaklasik bir haftadir (mean: 7,4433).
Katilimcilarin %34’i konaklamak icin gesitli biiyiikliikteki otelleri, pansiyonlari
ve kiralik evleri tercih ederken; %65’i aile, akraba veya arkadaslarinin
evlerinde konaklama yapmislardir. Cesitli biiytikliikteki otellerde konaklama
yapan 186 katihmcinin oteldeki kisi basi ortalama gecelemesi yaklasik 4
gecedir. Pansiyon ve kiralik evlerde ise kisi basi ortalama geceleme sayisi
yaklagsik 18'dir. Aile, akraba ve arkadas yaninda tatillerini gegiren katihmcilarin
ortalama geceleme stiresi ise 8,5'tir.

4.1.2. Katthmcilarin Adana ilinde Yaptiklar1 Harcamalara iliskin
Bulgular

Adana'ya gelen turistlerin genel harcamalarini ve harcama kalemlerini
gozlemleyebilmek icin elde edilen verilere iliskin bulgular bu bélimde ele
alinmaktadir. Euro ve Dolar bazinda yapilan harcamalar 25 Aralik 2017- 5 Ocak
2018 tarihleri arasindaki doviz kuru baz alinarak yaklasik bir deger ile Tiirk
Lirasina (TL) ¢evrilmistir (1 Dolar=3,8 TL; 1 Euro=4,5 TL).

Katilmcilarin ikamet ettigi iilkelere gore ortalama harcamalarn Tablo
12’de gosterilmektedir.

Tablo 12. Katlimcilarin ikamet Ettigi Ulkelere Gore Ortalama Harcama Kategorileri

HARCAMA (TL)
o o o o o o o o =3 5
o S =1 S =1 S =1 S =1 =1 N gc
S n = n S n S n S S =1 EE
- = - N N (] ] < ¥ n © o 88
Ulkeler - - - - - - - - - - > s 2
& ) o o o o o o o o =3 ]
=] n = n S n S n S =1 =K
- Ll N N (2] o <+ < wn S
Fransa 5 1 0 0 0 1 2 1 0 3 17 5790
Belgika 1 1 0 3 0 6 1 3 1 5 8 5171
Hollanda 10 3 0 3 0 1 5 1 0 1 14 4506
Arabistan 8 2 4 0 0 2 2 0 2 1 5 3853
Misir 4 0 1 0 1 3 2 3 2 3 2 3661
Katar 7 2 0 0 0 1 2 0 0 0 4 3153
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Almanya 13 1 1 0 1 0 0 1 0 0 4 2353
KKTC 95 31 10 8 7 2 4 4 3 3 3 1459
Azerbayc. 6 3 1 0 1 2 0 0 0 0 0 1448
Tiirkiye 74 15 9 3 3 0 0 0 2 0 1 1025
Giircistan 14 11 1 0 0 0 0 0 0 0 0 909
Suriye 40 4 0 2 0 1 0 0 0 0 0 657
Diger 14 11 9 4 5 3 3 1 0 3 3 2452
Toplam 291 85 36 23 18 22 21 14 10 19 61 2232

Tablo 12’ye gore kisi basi ortalama harcamanin en yiiksek oldugu
tilkeler sirasiyla Fransa, Belcika, Hollanda, Arabistan ve Misir’dir. Tablo 12
incelendiginde Hollanda, Fransa, Bel¢ika’da ikamet eden katilimcilarin daha ¢ok
6000 TL ve tlizeri harcama yaptiklary, KKTC, Tirkiye, Almanya ve Suriye’'de
ikamet eden katilimcilarin ¢ogunlukla 500 TL'nin altinda harcama yaptiklari
dikkat cekmektedir. Tabloda yer alan bilgilere gore Giircistan’da ikamet eden
katilimcilarin ¢gogunun 1000-1500 TL arasi harcama yaptiklari, Azerbaycan’da
ikamet eden katiimcilarin 3500 TL {izerinde harcama yapmadiklar:
soylenebilir. Misir, Katar ve Arabistan’da ikamet eden katilimcilarin harcama
araligl ise degisiklik gostermektedir.

Tablo 13-14 katiimcilarin ikamet ettikleri iilkeler bazinda harcama
dagilimlari ile ilgili bilgileri gostermektedir.

Tablo 13. Tiirkiye’de ikamet Eden Katihmailarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler

Harcama Ortalama Minimum Maksimum
Kalemleri (Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Toplam Harcama (TL)
(TL) (TL)
Konaklama 507,61 21 80 3.600 10.660
Yiyecek-icecek 285,53 103 30 2.000 29.410
Ulasim 123,28 73 20 600 9.000
Saghk 95 6 80 130 570
Eglence 405,32 14 50 8.000 31.210
Kiiltiir /Etkinlik 70,71 14 30 200 990
Giyim 341,53 26 80 1200 8.800
Kisisel Bakim 148,08 47 20 500 6.960
Alkol/Tiitiin 72,75 29 20 200 2.110
Kiralik Ara¢ 303,75 4 75 850 1.215
iletisim 177,5 4 30 600 710
Gazete/Dergi - - - -
Hediyelik Esya 176,77 45 20 500 7.955
Tiirkiye 1.024,95 | 107 30 11.800 109.670
(Genel)

Tablo 13 incelendiginde Tiirkiye’de ikamet eden katilimcilarin Adana’y1
ziyaretleri stiresince toplam harcamalar1 109.670 TL’dir. Bu rakam icgerisinde
31 bin TL'ni agkin tutar ile en ¢ok harcama yapilan kalem eglencedir.
Katilimcilarin neredeyse tamami yiyecek icecek i¢cin harcama yaparken, gazete
ve dergi i¢in harcama yapan hi¢ katilimci olmadigi dikkat ¢ekmektedir.
Harcama kalemlerine iliskin ortalama harcama tutarlar1 dikkate alindiginda ise
sinema ve tiyatro gibi kiiltiirel etkinlikler en az kisi basi ortalama harcama
tutarina sahipken; en yiliksek Kkisi basi ortalama harcama 507 TL ile
konaklamaya aittir.
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Tablo 14. Kuzey Kibris Tiirk

Dagilimlarina iliskin Bilgiler

Cumhuriyetinde ikamet Eden Katilimcilarin Harcama

Harcama Ortalama Say1 Minimum Maksimum J:rlll‘;ill:a

Kalemleri (Mean) N) Harcama (TL) Harcama (TL) (TL)
Konaklama 440,15 64 100 1.900 28.170
Yiyecek-icecek 390,30 165 40 8.000 64.400
Ulasim 132,16 127 20 12.000 16.785
Saghk 148,82 17 30 600 2.530
Eglence 504,39 116 50 4.560 58.510
Kiiltiir/Etkinlik 68,92 13 3 380 896
Giyim 537,44 43 80 1.710 23.110
Kisisel Bakim 203,87 62 20 760 12.640
Alkol/Tiitiin 83,93 49 20 300 4.113
Kiralik Ara¢ 416,36 22 100 1.140 9.160
iletigsim 70 4 30 100 280
Gazete/Dergi - - - - -
Hediyelik Esya 346,77 79 20 2.000 27.395
KKTC (Genel) 1458,75 170 40 11.900 247.989

Tablo 14’e gore KKTC’de ikamet eden katilimcilarin Adana’y: ziyaretleri
stiresince yaptiklari toplam harcama tutar1 247.989 TL’dir. Bu tutar icerisinde
yiyecek icecek harcamalar1 64.400 TL ile en yliksek paya sahip kalemdir.
Tiirkiye’de ikamet eden katiimcilarda oldugu gibi gazete ve dergi i¢in bir
harcama yapilmadigl ve katilimcilarin neredeyse tamaminin yiyecek-icecek
harcamasi yapmis oldugu dikkat cekmektedir. Harcama kalemlerine ait kisi basi
ortalama tutarlar incelendiginde; en yiliksek ortalama 537,44 TL ile giyime
aitken, 68,92 TL ile sinema ve tiyatro gibi etkinlikler en az ortalamaya sahip
harcama kalemidir.

Tablo 15. Suriye’de ikamet Eden Katihmcilarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler
Minimum Maksimum Toplam
Ortalama
(Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan
Harcama Tutar: (TL) Tutar: (TL) (TL)
Kalemleri
Konaklama 360,00 5 200 600 1.800
Yiyecek-Icecek 171,33 45 40 600 7.710
Ulasim 83,42 38 30 200 3.170
Saglik 121,25 8 20 200 970
Eglence 248,27 29 100 650 7.200
Kiiltir/Etkinlik 55 4 30 10 220
Giyim 298 10 90 700 2.980
Kisisel Bakim 120 12 40 400 1.440
Alkol/Tiitiin 72 20 30 150 1.440
Kiralik Arag¢ - - - - -
fletisim 60,71 7 30 100 425
Gazete/Dergi - - - - -
Hediyelik Esya 221,25 16 90 1.200 3.540
Suriye (Genel) 657,34 47 0,00 2.400 30.895
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Tablo 15’e gore Suriye’de ikamet eden katilimcilarin Adana’y1 ziyaretleri
stiresince yaptiklar1 toplam harcama tutar1 30.895 TL'dir. Bu tutar icerisinde
yiyecek icecek harcamalar1 7.710 TL ve eglence harcamalari 7200 TL ile en
yiiksek paya sahip kalemlerdir. Tiirkiye ve KKTC’de ikamet eden katilimcilarda
oldugu gibi gazete ve dergi i¢in bir harcama yapilmadigi ve katilimcilarin
neredeyse tamaminin yiyecek-icecek harcamasi yapmis oldugu dikkat
cekmektedir. Suriye’de ikamet eden katilimcilar kiralik ara¢ icin de herhangi bir
harcama yapmamislardir. Harcama kalemlerine ait kisi bas1 ortalama tutarlar
incelendiginde; en ytliksek ortalama 360 TL ile konaklamaya aitken, 55 TL ile
sinema ve tiyatro gibi etkinlikler en az ortalamaya sahip harcama kalemidir.

Tablo 16. Hollanda’da ikamet Eden Katihmcilarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler

Minimum Maksimum Toplam
Ortalama
(Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan

Harcama Tutar: (TL) Tutar: (TL) (TL)
Kalemleri
Konaklama 531,81 11 300 1.000 5.850
Yiyecek-Icecek 982,89 38 100 2.700 37.350
Ulasim 126,15 13 25 225 1.640
Saglik 100 1 100 1 100
Eglence 877,5 36 100 2.700 31.590
Kiiltir/Etkinlik 35 4 30 50 140
Giyim 1.556,81 22 100 3.150 34.250
Kisisel Bakim 666,66 24 30 1.350 16.000
Alkol/Tiitiin 200 3 150 225 600
Kiralik Arac¢ 997,27 22 290 1.800 21.940
fletisim 55 2 50 60 110
Gazete/Dergi - - - - -
Hediyelik Esya 746,72 29 60 1800 21.655
Hollanda 4505,92 38 400 11025 171.225
(Genel)

Tablo 16 incelendiginde Hollanda’da ikamet eden katilimcilarin Adana’y1
ziyaretleri stliresince toplam harcamalar1 171.225 TL’dir. Bu rakam igerisinde
37.350 TL’ni ile en ¢ok harcama yapilan kalem yiyecek-icecektir. Katilimcilarin
tamami yiyecek icecek i¢cin harcama yaparken, gazete ve dergi i¢in harcama
yapan katilmci olmadigir dikkat ¢ekmektedir. Harcama kalemlerine iliskin
ortalama harcama tutarlar1 dikkate alindiginda ise sinema ve tiyatro gibi
kiiltiirel etkinlikler en az kisi basi ortalama harcama tutarina sahipken; en
ylksek Kkisi basi ortalama harcama 1556,81 TL ile giyime aittir.
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Tablo 17. Arabistan’da ikamet Eden Katilimcilarin Harcama Da

1lhimlarina iliskin Bilgiler
Ortalama Say1 Minimum Harcama Maksimum Toplam
(Mean) (N) Tutar (TL) Harcama Harcanan

Harcama Tutar1 (TL) (TL)
Kalemleri
Konaklama 1.706,92 13 300 4.560 22.190
Yiyecek-Icecek 1.137,23 26 100 4.000 29.568
Ulasim 151,33 15 40 600 2.270
Saglik 2000 1 2.000 2.000 2.000
Eglence 631,05 19 100 1.900 11.990
Kiiltir/Etkinlik 67,5 4 20 100 270
Giyim 855,55 9 90 2.660 7.700
Kisisel Bakim 670 9 150 2.660 6.030
Alkol/Tiitiin 187,5 4 120 300 750
Kiralik Arag¢ 658,57 7 450 900 4.610
fletisim - - - - -
Gazete/Dergi - - - - -
Hediyelik Esya 753,52 17 100 4560 12.810
Arabistan 3.853,38 26 200 16.420 100.188
(Genel)

Tablo 17'ye goére Arabistan’da ikamet eden katilimcilarin Adana’yi
ziyaretleri stiresince yaptiklar: toplam harcama tutar1 100.188 TL’dir. Bu tutar
icerisinde yiyecek icecek harcamalari 29.568 TL ile en yiliksek paya sahip
kalemdir. Gazete ve dergi ile iletisim icin bir harcama yapilmadigi ve
katilmcilarin  tamaminin yiyecek-icecek harcamasi yapmis oldugu dikkat
¢ekmektedir. Harcama kalemlerine ait kisi basi ortalama tutarlar
incelendiginde; en yiiksek ortalama 1706,92 TL ile konaklamaya aitken, 67,5 TL
ile sinema ve tiyatro gibi etkinlikler en az ortalamaya sahip harcama kalemidir.

Tablo 18. Giircistan’da ikamet Eden Katiimalarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler

Minimum Maksimum Toplam
Ortalama

Harcama ) (Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan
Kalemleri Tutar: (TL) Tutar: (TL) (TL)
Konaklama 315 6 140 600 1.890
Yiyecek-Icecek 270,76 26 100 500 7.040
Ulasim 119,44 18 50 500 2.150
Saglik 80 1 80 80 80
Eglence 270,45 22 100 500 5.950
Kiiltiir/Etkinlik 80 2 60 100 160
Giyim 200 1 200 200 200
Kisisel Bakim 90 7 60 200 630
Alkol/Tiitiin 114 10 50 200 1.140
Kiralik Arag¢ 323,33 3 220 450 970
fletisim - - - - -
Gazete/Dergi - - - - -
Hediyelik Esya 228,66 15 50 760 3.430
Gurcistan 909,23 26 330 1720 23.640
(Genel)
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Tablo 18 incelendiginde Giircistan’da ikamet eden katilimcilarin
Adana’y1 ziyaretleri siiresince toplam harcamalan 23.640 TL’dir. Bu rakam
icerisinde 7.040 TL ile en ¢ok harcama yapilan kalem yiyecek-icecektir.
Katilimcilarin tamami yiyecek igcecek i¢cin harcama yaparken, gazete ve dergi ile
iletisim i¢cin harcama yapan katihmci olmadigi dikkat ¢ekmektedir. Saghk,
giyim, kiiltiirel etkinlikler ve ara¢ kiralama harcamalari en az katihm goren
harcamalardir. Harcama kalemlerine iliskin ortalama harcama tutarlari dikkate
alindiginda ise sinema ve tiyatro gibi kiiltiirel etkinlikler en az kisi basi
ortalama harcama tutarina sahipken; en yiiksek kisi basi ortalama harcama
323,33 TL ile arag kiralamaya aittir.

Tablo 19. Azerbaycan’da ikamet Eden Katiimcilarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler
Minimum Maksimum Toplam
Ortalama
Harcama (Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan
Kalemleri Tutar: (TL) Tutar: (TL) (TL)
Konaklama 810 5 270 1.500 4.050
Yiyecek-Icecek 355 12 80 1.000 4.260
Ulasim 151 10 50 300 1.510
Saglik - - - - -
Eglence 264 10 120 450 2.640
Kiiltir /Etkinlik 40 3 40 40 120
Giyim 250 5 100 400 1.250
Kisisel Bakim 177,14 7 50 400 1.240
Alkol/Tiitiin 67,5 4 50 100 270
Kiralik Arag¢ 600 2 600 600 1.200
fletisim - - - - -
Gazete/Dergi 10 2 10 10 20
Hediyelik Esya 251,11 9 50 550 2.260
Azerbaycan 1.447,69 13 100 3.300 18.820
(Genel)

Tablo 19’a gore Azerbaycan’da ikamet edip Adana’yr ziyaret eden
katilimcilarin tatil stireglerinde yaptiklari toplam harcama tutari1 18.820 TL'dir.
Bu tutar igerisinde en yiiksek harcama pay1 4260 TL ile yiyecek icecek ve 4050
TL ile konaklamaya aittir. Saglik ve iletisim igin herhangi bir harcama
yapilmadigl tablodan elde edilen bilgilerde yer almaktadir. Katilimci sayisi
baglaminda en fazla harcama yapilan kalemler yeme-i¢me, ulasim, eglence ve
hediyelik esyalardir. Kisi basi ortalama harcamalar izlendiginde en fazla
ortalama 810 TL ile konaklamaya ait iken; en az kisi basi ortalama harcama 10
TL ile gazete ve dergiye aittir.
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Tablo 20. Katar’da ikamet Eden Katiimcilarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler

Minimum Maksimum Toplam
Ortalama

Harcama (Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan
Kalemleri Tutar: (TL) Tutar: (TL) (TL)
Konaklama 838 10 180 1.520 8.380
Yiyecek-Icecek 718,66 15 100 2.660 10.780
Ulasim 110 7 40 250 770
Saglik - - - - -
Eglence 953,75 8 200 2.470 7.630
Kiiltiir/Etkinlik - - - - -
Giyim 1.014 10 50 2.280 10.140
Kisisel Bakim 380,7 10 90 950 3.800
Alkol/Tiitiin 162,5 4 30 380 650
Kiralik Arag¢ 840 7 180 1.140 5.880
fletisim - - - - -
Gazete/Dergi 18 1 18 18 18
Hediyelik Esya 298,75 8 150 570 2.390
Katar (Genel) 3.152,81 16 350 10.220 50.445

Tablo 20’ye gore Katar’da ikamet eden katilimcilarin Adana’yi ziyaretleri
stiresince yaptiklar1 toplam harcama tutari 50.445 TL'dir. Bu tutar icerisinde
10.780 TL ile yiyecek icecek harcamalar1 ve 10.140 TL giyim harcamalar1 en
ylksek paya sahip kalemlerdir. Saglik, kiiltiirel etkinlikler ve iletisim igin bir
harcama yapilmadigl ve katilimcilarin neredeyse tamaminin yiyecek-icecek
harcamasi yapmis oldugu dikkat cekmektedir. Harcama kalemlerine ait kisi basi
ortalama tutarlar incelendiginde; en yiiksek ortalama 1.104 TL ile giyime ait
iken, 18 TL ile gazete-dergi ve 110 TL ile ulasim harcamalar1 en az ortalamaya
sahip harcama kalemidir.

Tablo 21. Misir'da ikamet Eden Katiimcilarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler

Minimum Maksimum Toplam
Ortalama

Harcama (Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan
Kalemleri Tutar1 (TL) Tutar: (TL) (TL)
Konaklama 1.070,88 17 250 2.280 18.205
Yiyecek-Icecek 817 20 100 2.280 16.340
Ulasim 127,77 9 60 300 1.150
Saghk - - - - -
Eglence 663,05 18 200 1.200 11.935
Kiiltir/Etkinlik 40 1 40 40 40
Giyim 738 10 250 1.400 7.380
Kisisel Bakim 381,42 14 150 600 5.340
Alkol/Tiitiin - - - - -
Kiralik Arag¢ 581,66 12 300 1.500 6.980
fletisim - - - -
Gazete/Dergi - - - - -
Hediyelik Esya 523,75 16 100 950 8.380
Misir (Genel) 3.661,42 21 540 7.040 76.890
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Tablo 21 incelendiginde Misir'da e ikamet eden katilimcilarin Adana’yl
ziyaretleri siiresince toplam harcamalar1 76.980TL’dir. Bu rakam icerisinde
18.205 TL ile en ¢ok harcama yapilan kalem konaklamadir. Katilimcilarin
neredeyse tamamu yiyecek icecek icin harcama yaparken, saglik, iletisim, gazete
ve dergi ile iletisim i¢cin harcama yapan katilimci olmadig1 dikkat ¢cekmektedir.
Harcama kalemlerine iliskin ortalama harcama tutarlar1 dikkate alindiginda ise
sinema ve tiyatro gibi kiiltiirel etkinlikler ile kisisel bakim harcamalar1 en az
kisi bas1 ortalama harcama tutarina sahipken; en yiiksek kisi basi ortalama
harcama 1.070,88 TL ile arag kiralamaya aittir.

Tablo 22. Fransa’da ikamet Eden Katilimcilarin Harcama Dagilimlarina iligkin Bilgiler
Minimum Maksimum Toplam
Ortalama
Harcama (Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan
Kalemleri Tutar: (TL) Tutar: (TL) (TL)
Konaklama 1.208,57 7 180 2.025 8.460
Yiyecek-Icecek 1.372,16 30 80 4.500 41.165
Ulasim 244,54 11 40 675 2.690
Saglik - - - - -
Eglence 1.439 25 200 3.150 35.975
Kiiltiir/Etkinlik 50 1 50 50 50
Giyim 1.365,47 21 250 3.150 28.675
Kisisel Bakim 760 25 50 1.575 19.000
Alkol/Tiitiin 145 3 60 225 435
Kiralik Arag¢ 972 16 160 1.350 15.560
fletisim - - - - -
Gazete/Dergi - - - - -
Hediyelik Esya 867,80 25 100 4.500 21.695
Fransa (Genel) 5.790,16 30 180 13.500 173.705

Tablo 22'ye gore Fransa’da ikamet edip Adana’y1 ziyaret eden
katilmcilarin tatil siireglerinde yaptiklari toplam harcama tutann 173.705
TL’dir. Bu tutar igerisinde en yiiksek harcama pay1 41.165 TL ile yiyecek icecek
ve 35.975 TL ile eglenceye aittir. Saglik, iletisim, gazete ve dergi icin herhangi
bir harcama yapilmadig1 tablodan elde edilen bilgilerde yer almaktadir.
Katilimci sayis1 baglaminda en az harcama yapilan kalemler kiiltiir/etkinlik ile
alkol/tiitlindiir. Kisi basi ortalama harcamalar izlendiginde en fazla ortalama
1365,47 TL ile giyime ait iken; en az kisi basi ortalama harcama 145 TL ile alkol
ve tlitiin harcamalarina aittir.

Tablo 23. Belgika’da ikamet Eden Katilimalarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler

Minimum Maksimum Toplam
Ortalama

Harcama (Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan
Kalemleri Tutar: (TL) Tutar: (TL) (TL)
Konaklama 925 8 500 1.300 7.400
Yiyecek-Icecek 1.137,58 29 100 3.150 32.990
Ulasim 150 1 150 150 150
Saghk 375 4 150 600 1.500
Eglence 1.093,51 27 200 2.700 29.525

-128-




S.0guz, 0. Kizildemir, N. Eker, “Adana'da Turizm Sektoriiniin Bolgesel Kalkinmadaki Rold”, istanbul Gelisim
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 5 (2), Ekim 2018, ss. 108-136.

Kiiltiir/Etkinlik - - - - -
Giyim 1.183,33 21 200 2.700 24.850
Kisisel Bakim 514,61 26 30 1.575 13.380
Alkol/Tiitiin 450 1 450 450 450
Kiralik Arag¢ 773,95 24 150 1.800 18.575
fletisim - - - - -
Gazete/Dergi - - - - -
Hediyelik Esya 782,96 27 50 1.800 21.140
Belcika (Genel) 5.171,03 29 540 10.350 149.960

Tablo 23 incelendiginde Belgika’da ikamet eden katilimcilarin Adana’y:
ziyaretleri siiresince toplam harcamalart 149.960 TL’dir. Bu rakam icgerisinde
32.990 TL ile en ¢ok harcama yapilan kalem yeme-igmedir. Katilimcilarin
tamamu1 yiyecek icecek i¢cin harcama yaparken; kiiltiir/etkinlik, iletisim, gazete
ve dergi ile iletisim i¢cin harcama yapan katilimci olmadig1 dikkat ¢cekmektedir.
Harcama kalemlerine iliskin ortalama harcama tutarlar1 dikkate alindiginda ise
saghk ve ulasim harcamalar1 en az kisi basi ortalama harcama tutarina
sahipken; en yiiksek kisi basi ortalama harcama 1.183,33 TL ile giyim, 1.137,58
TL ile yeme-i¢cme ve 1.093,51 TL ile eglenceye aittir.

Tablo 24. Almanya’da ikamet Eden Katihmcilarin Harcama Dagilimlarina iliskin Bilgiler

Minimum Maksimum Toplam
Ortalama

Harcama (Mean) Say1 (N) Harcama Harcama Harcanan
Kalemleri Tutar: (TL) Tutar: (TL) (TL)
Konaklama 350 1 350 350 350
Yiyecek-Icecek 730 21 60 4.500 15.330
Ulasim 155,55 9 100 300 1.400
Saglik 90 1 90 90 90
Eglence 729,06 16 50 4.500 11.665
Kiiltir/Etkinlik 86,66 3 60 100 260
Giyim 904,44 9 50 2.280 8.140
Kisisel Bakim 483,33 12 40 2.700 5.800
Alkol/Tiitiin 93,33 6 40 190 560
Kiralik Arag¢ 425 2 250 600 850
fletisim 30 1 30 30 30
Gazete/Dergi 30 2 30 30 60
Hediyelik Esya 405,83 12 100 1.575 4.870
Almanya 2.353,61 21 200 9700 49.405
(Genel)

Tablo 24’e gore Almanya’da ikamet edip Adana’yr ziyaret eden
katilimcilarin tatil stireglerinde yaptiklari toplam harcama tutari1 49.405 TL'dir.
Bu tutar icerisinde en yiliksek harcama pay1 15.330 TL ile yiyecek icecek ve
11.665 TL ile eglenceye aittir. Katilimci sayisi baglaminda en az harcama
yapilan kalemler konaklama, saglik, iletisim, kiralik arag, gazete ve dergidir. Kisi
basi ortalama harcamalar izlendiginde en fazla ortalama 904,44 TL ile giyime
ait iken; en az kisi basi ortalama harcama 30 TL ile iletisim ile gazete ve dergi
harcamalarina aittir.
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4.1.3. Arastirma Verilerinden Elde Edilen Diger Bulgular

Arastirmada elde edilen verilere goére arastirmaya katilan 600
katilimcinin toplam harcamalar1 1.339.202 TL'dir. Katilimcilarin kisi basi
ortalama harcamalar1 2232 TL olup, en fazla ortalamaya sahip olan harcama
kalemleri kisi basi ortalama 861,26 TL ile giyim, 669,22 TL ile konaklama ve
604,70 TL ile eglencedir. Katilimci sayis1 baglaminda en ¢ok harcama yapilan
alan 582 katilimci ile yeme-i¢gmedir ve ortalama kisi basi harcama tutar1 552,44
TL’dir. Ayrica yiyecek icecek harcamalar1 toplam harcamadaki en biiytik
harcama kalemini olusturmaktadir ve bu kaleme ayrilan toplam harcama tutari
321.523 TL'dir. Bu rakami 272.720 TL ile eglence, 177.420 TL ile giyim,
153.355 TL ile hediyelik esya ve 129.160 TL ile konaklama harcamalar: takip
etmektedir.

Katilimcilar arasinda en yiiksek kisi basi ortalama 5790,16 TL ile Fransa,
5171,03 TL ile Belgika ve 4505,92 TL ile Hollanda’ya aittir. Toplam harcama
tutarlar1 baz alindiginda ise en yiiksek harcama tutar1 247.989 TL ile KKTC,
173.705 TL ile Fransa ve 171.225 TL ile Hollanda’dir. En yiiksek kisi basi
ortalamalar ile harcama kalemleri ele alindiginda yiyecek icecek icin en yliksek
ortalama 1372,16 TL ile Fransa’da ikamet eden katilimcilara aittir. Diger
harcama kalemleri i¢in ise elde edilen bulgular sdyledir: konaklama 1706,92 TL
ile Arabistan, ulasim 244,54 TL ile Fransa, saglik 2000 TL ile Arabistan, eglence
1439 TL ile Fransa, Kiiltiir/Etkinlik 200 TL ile Japonya, giyim 1556,81 TL ile
Hollanda, kisisel bakim 766,25 TL ile Ukrayna, Tiitiin/alkol 450 TL ile Belgika,
arag kiralama 997,27 TL ile Hollanda ve hediyelik esya 867,8 TL ile Fransa'ya
aittir. Ayrica elde edilen veriler 15181nda cezerye/lokum, sal¢a, aksesuar, bijuteri
ve bakliyatin Adana’dan goétiiriilen hediyelik esyalar arasinda ilk siralarda yer
aldigini séylemek miimkiindiir.

Sonug ve Oneriler

Turizm, 6zelinde destinasyonlarin, genelinde ise bolgelerin ve tilkelerin
turistik arz kaynaklarinm verimli bir sekilde kullanarak, bolgeler arasindaki
dengesizliklerin giderilmesinde ve bélgesel kalkinmanin saglanmasinda énemli
bir itici glice sahiptir. Turizm sektorii, hem gelismis, hem gelismekte olan, hem
de az gelismis iilkelerin ekonomilerinde de 6nemli bir yere sahiptir. Bu ytizden,
bir yerin kalkinmasindaki turizmin rolii incelenirken o bolgeye gelen turistlerin
harcama kalemlerinin incelenmesi ve bu dogrultuda turizm politikalarin
olusturulmasinin 6nemli oldugu disiintilmektedir. Adana’nin bolgesel
kalkinmasinda turizmin roliinii 6l¢meyi hedefleyen bu ¢alismada, Adana ilini
ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerin tatil siireglerinde yaptiklar1 harcamalar
tespit edilmeye ¢alisiimistir.

Arastirmada elde edilen bulgular 1s181nda katilimcilarin %97 sinin yeme
icme icin harcama yaptig1 dikkat ¢ekmektedir. Bununla birlikte eglence ic¢in
katilimcilarin %75,2’si, ulasim icin katilimcilarin %61,5’i, hediyelik esya icin
katilimcilarin %54,2’si, kisisel bakim icin %47 ve konaklama i¢in katiimcilarin
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%32,2’si harcama yapmistir. 600 katilimcinin Adana’y1 ziyaretlerinde
harcadiklar1 toplam harcama tutari1 1.339.202 TL'dir. Bu harcama igerisinde en
biiyik pay 321.523 TL ile yeme-igme kalemine ait olup toplam harcama
tutarinin %24’tni ifade etmektedir. Yeme i¢gmeden sonra en ¢ok harcama
yapilan kalem eglence kalemidir. Eglence i¢in harcanan toplama harcama tutari
272.720 TL'dir ve toplama harcamanin %20,36’sin1 olusturmaktadir. Giyim
harcamalar1 toplam harcamanin %13,24'linli, hediyelik esya % 11,45’ini,
konaklama harcamalart %9,64’linli, kisisel bakim harcamalar1 toplam
harcamanin %7,79’unu olusturmaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde Adana'ya 2017 yilinda gelen turist
sayist 1.094.335 kisi ve arastirma cercevesinde ortalama tespit edilen kisi
basina harcama 2232 TL'dir. Gelen turist sayisinin ortalama kisi basina
harcamayla ¢arpilmasi sonucu yaklasik 2,44 milyar TL/642 milyon $ (1 $=3,8
TL) dogrudan Adana ekonomisine katki yaptig1 goriilmektedir. Kizildemir’'in
2015 yilinda Adana ekonomisi iizerinde yaptifl calisma sonuglarina gore
ortalama Kkisi bagi turist harcamasi 1578 TL, Adana ili yaklasik turizm geliri
1,14 milyar TL’dir. Bu sonuglardan da anlasilacagi iizere; her ne kadar son
yillarda iilkede yasanan sorunlar turist sayisini iilke genelinde etkilemis olsa
da; kent turizmi baglaminda gelismeye devam eden Adana'da bu durum ¢ok
etki etmeden artisa yol agmistir. Turizmin ekonomiye dogrudan, dolayl ve
uyarilmis etkileri disiinildiigiinde yaklasik 2,44 milyar TL'nin Adana
ekonomisinde daha fazla bir etki yapacagini séylemek miimkiindiir.

Arastirma evreni Adana ilinde ziyaret eden yerli ve yabanci turistler olup
bu rakam 2017 yih igin 1.094.335 kisidir. Arastirmaya dahil olan 600
katilimciin 107’si Turkiye’'de ikamet ederken, 493 katilimcinin iilke disinda
(Fransa, Belcika, Hollanda, Arabistan, Misir, Katar, Almanya, KKTC, Azerbaycan,
Giircistan, Suriye) ikamet ettigi goriilmektedir. Katihmcilarin ¢ogu 18-25 yas
grubu arasinda yer aldigy, cinsiyet farkliligi ile yaslari incelendiginde kadinlarin
¢ogunun 18-25, erkeklerin ¢cogunun 51 yas tizeri grupta yer aldigi, hem kadin
hem de erkek katilimcilarin ¢ogu evli oldugu saptanmistir. Egitim durumlarina
bakildiginda ise egitimsiz olanlar ile lisanstistii diizeyde egitime sahip olanlarin
azinlikta oldugu dikkat cekmektedir. Egitim diizeyinde katilim, hem erkeklerde
hem de kadinlarda lisans diizeyinde cogunluk gosterdigi goriilmektedir.
Katilimcilar arasinda kadinlarin ¢ogunun ¢alismadigi, ¢alisan kadinlarin ise
¢ogu memur oldugu, erkek katiimcilarda ise is¢i ve kendi isi yapan
katilmcilardan olustugu, Katihmcilarin gelir diizeyleri incelendiginde hem
kadin hem de erkek katimcilar kendilerinin orta diizey gelir seviyesinde
olduklari tespit edilmistir.

Adana’y1 ziyaret eden katilimcilarin seyahatleri ve seyahat siirecleri
incelendiginde katilimcilarin %44,8’i akraba veya arkadas ziyareti; %30,5i tatil
amach Adana’ya geldikleri en az katilimin ise ticari ve kiiltiirel nedenlerle
oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin tatil siirelerinin bir giinden bir aya kadar
degisiklik gosterdigi dikkat ¢ekerken, kisi basi ortalama tatil siiresinin yaklasik
bir hafta oldugu saptanmistir. Katilimcilarin %34’ti konaklamak ic¢in gesitli
biiytkliikteki otelleri, pansiyonlar1 ve kiralik evleri tercih ettikleri; %65’inin
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aile, akraba veya arkadaslarinin evlerinde konaklama yaptiklari, c¢esitli
biiyiiklikteki otellerdeki kisi bas1 ortalama geceleme yaklasik 4 gece, pansiyon
ve kiralik evlerde ise kisi bas1 ortalama geceleme sayisi yaklasik 18 iken aile,
akraba ve arkadas yaninda tatillerini geciren katilimcilarin ortalama geceleme
siiresi ise 8,5 gece oldugu goriilmektedir.

Katilmcilarin  ikamet ettigi iilkelere gore ortalama harcamalan
incelendiginde kisi basi ortalama harcamanin en yiiksek oldugu iilkeler
sirasiyla Fransa, Belcika, Hollanda, Arabistan ve Misir’dir. Hollanda, Fransa,
Belcika’da ikamet eden katilimcilarin daha ¢ok 6000 TL ve iizeri harcama
yaptiklari, KKTC, Tiirkiye, Almanya ve Suriye’de ikamet eden katilimcilarin
cogunlukla 500 TL'nin altinda harcama yaptiklar1 dikkat c¢ekmektedir.
Giircistan’da ikamet eden katilimcilarin ¢ogunun 1000-1500 TL arasi harcama
yaptiklari, Azerbaycan’da ikamet eden katilimcilarin 3500 TL iizerinde harcama
yapmadiklar tespit edilmistir.

Tiirkiye’de ikamet eden katilimcilarin Adana’y1 ziyaretleri siiresince
toplam harcamalar1 109.670 TL oldugu bu rakam igerisinde 31 bin TL’ni askin
tutar ile en ¢ok harcama yapilan kalemin eglence oldugu, KKTC’de ikamet eden
katilimcilarin toplam harcama tutarn 247.989 TL oldugu bu tutar igerisinde
yiyecek icecek harcamalar1 64.400 TL ile en yiiksek paya sahip kalem oldugu
saptanmistir. Suriye’de ikamet eden katilimcilarin toplam harcama tutar
30.895 TL oldugu bu tutar icerisinde yiyecek igecek harcamalar1 7.710 TL ve
eglence harcamalar1 7200 TL ile en yiiksek paya sahip kalemler oldugu,
Hollanda’da ikamet eden katilimcilarin toplam harcamalarinin 171.225 TL
oldugu ve bu rakam igerisinde 37.350 TL ile en ¢ok harcama yapilan kalem
yiyecek-icecek oldugu tespit edilmistir. Arabistan’da ikamet eden katilimcilarin
toplam harcama tutarinin 100.188 TL oldugu bu tutar igerisinde yiyecek icecek
harcamalar1 29.568 TL ile en yiiksek paya sahip kalem oldugu, Giircistan’da
ikamet eden katilimcilarin toplam harcamalarinin 23.640TL oldugu ve bu
rakam icerisinde 7.040 TL ile en ¢ok harcama yapilan kalem yiyecek-icecek
harcamalari oldugu saptanmistir.

Azerbaycan’da ikamet edip Adana’y1 ziyaret eden katilimcilarin tatil
stireclerinde yaptiklar1 toplam harcama tutann 18.820 TL iken bu tutar
icerisinde en yliksek harcama pay1 4260 TL ile yiyecek icecek ve 4050 TL ile
konaklama harcamalan oldugu, Katar'’da ikamet eden katiimcilarin toplam
harcama tutar1 50.445 TL iken bu tutar icerisinde 10.780 TL ile yiyecek icecek
harcamalari ve 10.140 TL giyim harcamalarinin en yiiksek paya sahip kalemler
oldugu tespit edilmistir. Misir'da e ikamet eden katilimcilarin toplam
harcamalar1 76.980 TL iken bu rakam icerisinde 18.205 TL ile en ¢ok harcama
yapilan kalemin konaklama oldugu, Fransa’da ikamet eden katilimcilarin tatil
slireclerinde yaptiklari toplam harcama tutar1 173.705 TL iken bu tutar
icerisinde en yliksek harcama payinin 41.165 TL ile yiyecek icecek ve 35.975 TL
ile eglenceye ait oldugu saptanmistir. Belgika’da ikamet eden katilimcilarin
harcamalar1 149.960 TL iken bu rakam igerisinde 32.990 TL ile en ¢ok harcama
yapilan kalem yeme-igme oldugu, Almanya’da ikamet eden katilimcilarin
toplam harcama tutar1 49.405 TL iken bu tutar igerisinde en yiiksek harcama
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pay1 15.330 TL ile yiyecek icecek ve 11.665 TL ile eglenceye ait oldugu
saptanmistir.

Tarim, sanayi, otomotiv veya tekstil sektorleri araciligi ile kalkinma
potansiyeli olmayan ancak zengin turizm arz kaynaklarina sahip
destinasyonlarin ve hatta iilkelerin, bolgelerin kalkinmasinda turizm sektorii
bir politika olarak onem kazanmaktadir. Turizm sektoriiniin kalkinmada
dinamik bir ara¢ olarak kullanilmasi i¢in ise bazi Onlemlerin alinmasi
gerekmektedir. Bu dnlemleri Adana destinasyonu 6zelinde asagidaki sekilde
siralamak miimkiindiir:

e Adana’'min dengeli bir sekilde kalkinmasi, kalkinma strateji ve
planlarina toplumun tiim kesimlerinin katilmiyla gerceklesecegi g6z
ardi edilmemelidir.

e Sakirpasa Havaalaninin kent merkezinde kalmasi ve yurt i¢i ve
yurtdisi tasimaciligin arttirllmasi gerekmektedir.

e Demiryolu tasimaciligindaki hiz ve kalite sorunlari ¢éziilmelidir.

e Gelismelerin yasandigl gida ve yiyecek sektorii ozellikle kiiltiirel
turizm amaciyla gelen turist sayisi arttinldifinda daha fazla gelir
getirir diizeye gelebilir.

e Adana’daki kamu ve 06zel saghk kuruluslarindaki gelismeler saglk
turizmi amaciyla gelen turistlerin sayisini arttirabilir.

e Daha fazla yabanci turistin Adana’y1 ziyaret etmesiyle birlikte;
istihdam, gelir ve katma deger artacak, siirdiiriilebilir bir kalkinma
gerceklesebilecektir.

e Adana’nin tanitiminin yogun bir sekilde yapilmasi gelmektedir.

e Adana’ya yonelik turlar1 organize edecek ve diizenleyecek acentelerle
baglantilar kurulmaldir.

e Adana’min cazip bir hale getirilmesi icin hem yerel hem de kamu
otoritesinin, Universiteler ile ortak hareket etmesi ve yeni projeleri
hayata gecirmesi gereklidir.

e Adana’daki turistik tesislerde kalifiye elemanlarin istihdam ile
kaliteyi yakalamak miimkiin olabilecektir.

e Adana’'min diger destinasyonlara gore sahip oldugu farkli turizm
tirtinlerini ortaya koymalidir.

e Adana’daki dogal giizellikler 6n plana ¢ikarilarak eko turizm amaciyla
gelen turistlerin sayisin arttirabilir.

Adana’nin dogal, tarihi ve kiilttirel giizellikleri ile turizme kazandirilmasi;
bolgenin turizm payini arttiracak, dogal olarak bolge ekonomisi ve yeni
istihdam olanaklarin1  gelistirecektir. Bu baglamda bélgenin turizm
destinasyonu olarak gelistirilmesi, ziyaretcilerin istek ve beklentilerini
karsilamaya yonelik girisimlerin yapilmasi ve turizm degerlerinin turistik tiriin
haline getirilmesine yonelik calismalara ihtiya¢c duyulmaktadir. Ote yandan
bolgede ekoturizm, kus gozlemciligi, kirsal turizm, saghk turizmi, kongre
turizmi, gastronomi turizmi gibi alternatif turizm alanlarinda desteklenmesi
bolgenin mevcut turizm degerlerinin farkindalik kazanmasinda etkili olacaktir.
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Sonug olarak Adana’nin mevcut degerlerinin turizm ile biitlinlestirilerek
arz edilmesi, Adana turizminin 6niinii agcacak ve bdlgeye ekonomik katkilar
sunacaktir. Turizmin Adana’ya ekonomik katkilar1 bolgedeki ulasim aglarinin,
alt yap1 ve st yapinin, turizm isletmelerinin, istihdamin ve boélgedeki diger
sektorlerin gelisimine de katkilar saglayacaktir.
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Summary

As one of the fastest growing industries in the world, tourism has
significant impacts on economic development. For this reason, countries that give
importance to their development also palace emphasis on tourism improvement,
It is a known fact that tourism has contributions on both territorial and regional
development. The role of tourism, especially in the context globalisation, cannot
be underestimated. In this research, the effects of tourism have been studied by
using tourism expenditures dataset of tourists that visit Adana.

Adana is the marketing and distribution center of Cukurova agriculture
area where is famous with the production of cotton, wheat, soya bean, barley,
grape and citrus fruit. Textile and leather industry are the major industries that
constitute 29% of Adana's production. Besides agriculture and textile Adana also
has improved in the automotive industry. Temsa, the biggest company of Adana in
the automotive industry, has more than 2,500 employees and produces 4,000
buses per year. Along with agriculture and industry, livestock also makes
important contributions to the economy of Adana. Today, with exports exceeding
1 billion 700 million dollars, Adana is one of the leading cities of Turkey in
economy, trade, industry and banking sector.

Adana, which has been on military and commercial roads since ancient
times, has become an attractive place for various communities. This city has
always been essential especially as a location between Anatolia, Mesopotamia
and Eastern Mediterranean. With its convenient climate for four seasons,
geographical location, transportation facilities, this city has been a sight of many
civilizations through history. Thanks to its historical background, numerous
historic monuments, antique cities, castles, natural beauties, handicrafts, culinary
culture, climatic conditions, Adana has a good potential in terms of tourism.
According to the data of 2016-2017, there are a total of 10.772 bed capacity with
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tourism and municipality certificates, 7 food and beverage operations, 129 travel
agencies and 143 guides in Adana.

The aim of this study is to evaluate the role of tourism in the regional
development of Adana. When the role of tourism in the development of a
destination is examined, the expenditures of tourists visiting that region are
considered. These reviews can influence tourism policy and planning for the
future. In this context, the expenditures of the domestic and foreign tourists
visiting Adana were examined in this study. Dataset was created from 600
participants, including 107 residents and 493 nonresidents. The research data
were collected in November 2016. Expenditures made in Euro and Dollar have
been converted into Turkish Liras at an approximate value based on the exchange
rate between December 25, 2017, and January 5, 2018. (1 $=3,8; 1 €=4,5%).

According to the results of the research, the total expenditure of 600
participants participating in their visit to Adana is £ 1,339,202 and the average
expenditure per person is £ 2232. Tourists that visit Adana mostly spent money
for food and beverages. The total amount of money that spent on food and
beverage is £ 321.523 and it consists of 24% of total expenditures. When the
average expenditures are analyzed according to the countries where the
participants reside, the countries with the highest average per capita expenditure
are France, Belgium, Netherlands, Arabia and Egypt. When evaluated in general,
the number of tourists coming to Adana in 2017 is 1.094.335 people and the
average per capita expenditure in the research framework is & 2232. The result of
multiplying the number of arriving tourists by the average per capita expenditure
seems to have contributed directly to the Adana economy with approximately
2.44 billion TL / 642 million $ (1 $ = 3.8 £). This situation shows that tourism is
effective for regional development of Adana that is one of the most developed
cities of Turkey in terms of agriculture and industry. So it can be said that tourism
may make significant contributions to regional development.

As a result, the integration of Adana's existing values with tourism may
contribute to tourism and may provide economic contributions to the region. The
economic contributions of tourism to Adana may also important for the
development of transport networks, infrastructure and superstructure, tourism
enterprises, employment and other sectors in the region. The development of
tourism in the region makes sense not only for Adana but also Turkey.
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