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. Teknolojinin ve internetin gelismesi ile birlikte sosyal aglar

ortaya ¢ikmis ve sosyal aglar ile birlikte kullanicilar genis
kitlelere ulasma imkani bulmuslardir. Sosyal medya ile birlikte
kolaylasan iletisim, kullanicilarin yetenekleri dogrultusunda
uretim yapmalariyla birlikte sohret olmalarinin yolunu agmistir.
Siradan insanlar bile olusturduklari basit ‘tip’ profilleriyle birlikte
binlerce insana ulagsmaya baslamiglardir. Bu aglar sayesinde
insanlar hem kolayca taninma hem maddi kazang elde etme
imkanina kavusmuslardir. Bu durumda kullanicilarda maddi ve
manevi tatmin olanagi saglamigtir. Tezin kapsaminda 6ncelikle
sohretlesmeyi saglayan medyanin gelisiminden bahsedilmis,
kullanicilari gohret olmaya iten kultur ile birlikte, tezin icerigine
uygun aclk uglu sorularla mulakat gergeklestiriimistir. Sonug
olarak, sosyal medyada kullanicilarin soyut mekéanda, kendi
tercihlerine gore olusturmus olduklari profil tipleri sayesinde,
kullanici — profil tiplerinin birbirleriyle girmis olduklari sinirsiz
etkilesimin yogunluguna bagl olarak séhret olma durumu
ortaya ¢ikmistir.
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OzZET

Teknolojinin ve internetin gelismesi ile birlikte sosyal aglar ortaya ¢cikmig ve
sosyal aglar ile birlikte kullanicilar genis kitlelere ulagsma imkani bulmuslardir. Sosyal
medya ile birlikte kolaylasan iletisim, kullanicilarin yetenekleri dogrultusunda Uretim
yapmalariyla birlikte sohret olmalarinin yolunu acmistir. Siradan insanlar bile
olusturduklar basit ‘tip’ profilleriyle birlikte binlerce insana ulasmaya baslamiglardir.
Bu aglar sayesinde insanlar hem kolayca taninma hem maddi kazan¢ elde etme
imkanina kavusmuslardir. Bu durumda kullanicilarda maddi ve manevi tatmin olanag
saglamistir. Tezin kapsaminda oOncelikle soOhretlesmeyi saglayan medyanin
gelisiminden bahsedilmig, kullanicilari séhret olmaya iten kaltur ile birlikte, tezin
icerigine uygun acik uclu sorularla muilakat gerceklestiriimistir. Sonug olarak, sosyal
medyada kullanicilarin soyut mekanda, kendi tercihlerine gore olusturmus olduklari
profil tipleri sayesinde, kullanici — profil tiplerinin birbirleriyle girmis olduklari sinirsiz

etkilesimin yogunluguna bagl olarak séhret olma durumu ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Sosyal Medya, Kiltur, Populer Kiltir, Sanal
Soéhret, Fenomen, Youtube



SUMMARY

With the development of technology and the internet, social networks have
emerged and with social networks, users have found the opportunity to reach wide
masses. Communication which has been facilitated with social media opened the way
of fame for users as they produce in line with their capabilities. Even ordinary people
have begun to reach thousands of people with their simple ‘type’ profiles. Thanks to
these networks, people have got the opportunity to gain both recognition and financial
profit easily. That situation has enabled the opportunity of material and moral
satisfaction in users. Within the scope of the thesis, first of all, the development of the
media that provides fame is mentioned, and then the interview with open-ended
questions appropriate to the content of the thesis has been executed with the culture
that pushes the users to become famous. In conclusion, thanks to the profile types
created by users in social media in the abstract form according to their own
preferences, the situation of becoming famous has revealed depending on the

intensity of the limitless interaction that the user-profile types entered with each other.

Keywords: Media, Social Media, Culture, Popular Culture, Virtual

Reputation, Phenomenon, Youtube
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GiRiS

GunUmuzde sosyal medya ve sosyal paylasim siteleri, hayatimizda énemli bir
yer edinmis durumdadir. Kullanicilar kendilerini sosyal medya aracilidi ile gevrelerine
kabul ettirmeye calismakta, sosyallesme ihtiyacini da bu sanal ortamda

gerceklestirmektedir.

insanlar hayatlariyla ilgili ayrintilari sosyal medya araciligiyla paylagsmaktan
cekinmemekte, popller mekanlarda video vs. paylasarak her anini gézler énine
sermektedirler. Sosyal paylasim sitelerindeki kolay iletisim ve etkilesim yoluyla bu
paylasimlar dis mekéanlarda oldugu kadar i¢ mekanlarda da gerceklesmekte, insanlar
evden video c¢ekerek yaptiklarini paylasabilmektedirler. Bakildiginda bunu hem
begenilme psikolojisinden kaynaklandigini hem de taninma ve insanlar arasinda
sohrete kavusmanin yani sira maddi kazang elde etmek amaciyla yapildigi
saptanmistir. Bu durumda sosyal medyanin ¢cogu insan icin vazgecilmez hatta bir nevi
bagimlilik yaptigi soylenebilir. insanlar bos zamanlarini daha ¢ok sosyal medyada
gecirmeye baslamiglardir. Sosyal medya ile birlikte iletisim ve bilgi aligverigi
kolaylasmis ancak bunun yaninda insanlarin sosyal olarak yalnizlastii da
gézlemlenmistir. insanlar arasindaki sohbet imkani ortadan kalkmis ve sanal iletisim

daha cazip hale gelmistir.

Bu ¢alisma; sosyal medya kavrami ile birlikte ortaya ¢ikan ve gelisen sosyal ag
platformlarini, kullanicilarin neden ve hangi amacla bu platformlari kullandiklarini,
kendilerini bu platformlarda nasil temsil ettiklerini, sosyal medya ile birlikte
kullanicilarin elde ettikleri séhret ve maddi kazan¢ ile yasantilarinda ne gibi

degisiklikler oldugunu ortaya koymak amaciyla yapilmisgtir.

Hizla geligen internet teknolojisi ve yeni medya anlayiginin, insanlarin birbirleriyle
iletisiminde ortaya c¢ikardigi farkliliklarin yani sira bu farkliliklarin sosyal medya
kullanicilarinin kendi yasantilarina ne gibi etkileri oldugunu, bu etkilerin sosyal medya
kullanicilarinin  davraniglarinda meydana getirdigi degigiklikleri ortaya koymasi
acisindan bu ¢alisma dnem tasimaktadir. Bu ¢alismanin bir bagska 6nemi de sosyal
medya, Ozellikle Youtube'nin dinya genelinde cok fazla kullaniciya sahip olma

nedenlerinin arastiriimasidir.

Bu calismada; sosyal medya ve soOhret kultirl, Youtube &rneklemiyle

anlatilmistir. Oncelikle sosyal medya kavrami Uizerinde durulmus, sosyal medya ile



soéhret kavrami derin literatir calismasi ile iligkilendirilmistir. Literatlr ¢alismasinda
konu ile ilgili kitap ve makalelerin yani sira bazi internet bloklarindan da
faydalaniimistir. Daha sonra bes Youtube kullanicisina agik uglu 19 sorudan olusan

milakat yapilarak bu mulakatin sonucu teorik ¢alismaya érnek teskil etmistir.



BiRINCi BOLUM
SOSYAL MEDYA KULTURU

1.1. YENi MEDYA KAVRAMI

Medya kavrami ayni zamanda kitle iletisim araglari olarak da bilinmektedir ve
1920’li yillardan sonra kullaniimaya baslanmistirt. Her tirld yazili, s6zIi, gorsel resim,
basili metin ve birgcok imgeyi iceren ¢ok sayida iletisim aracini icine alan bir kavramdir.
Bu kavramin igerisine dergiler, gazete, brosur, kitap gibi basili, sinema, televizyon gibi
hem gorsel hem isitsel ve radyo gibi sadece isitsel kitle iletisim aracglarinin girdigi
gorulmektedir. Ginimuizde bu kavramlara ek olarak internet ve billboard benzeri

yeniler de eklenmistir?.

Medya, gunumuzde her turden bilgiyi insanlara aktaran 6nemli bir arag
niteligindedir. Ginimiz dinyasinda insanlar surekli birbirleriyle iletisim halindedirler
ve buna ihtiya¢ duymaktadirlar. iste medya bu iletisimi saglayan temel arag
niteligindedir. Bu ylzden iletisim araglari insanlar arasinda oldukg¢a sik tercih
edilmekte hatta bagimliik yapar hale gelmektedir. Teknolojinin hizla gelismesi,
iletisimi saglayan araglarin da gelismesine neden olmustur. iletisim araci olan radyo,
gbrintl yansitan televizyonla birlikte internetin hizla yayginlasarak kullaniimasi
iletisimin seklinde de degisiklikler yasanmasina neden olmustur. insanlar dinleyerek
ve izleyerek ulastigi bilgilere aninda ulasma imkéni saglamiglardir. Medyanin
insanlari bilgilendirme, egitme, eglendirme ve yonlendirme gibi birtakim gorevleri de
bulunmaktadir. Teknolojinin her alanda gelismesine bagli olarak, iletisim alaninda da
teknolojik gelismeler yasanmaya baslamis, bu durum insanlarin kullandiklari iletisim
ve haberlesme araglarinin gelismesini saglamistir. Bu gelismeyle birlikte kullanilan
iletisim araclari sdrekli yeni bigimler almaya baglamigtir. Zamanla insanlar
beklentilerinin Uzerinde aletlere ulasmaya baslamis ve fazla g¢aba harcamadan
istediklerini yapmaya baglamiglardir. Medyanin sagladigi bu olanaklar zamanla

surekli artmaya devam etmektedir.

iletisimdeki teknolojik gelismelere bagli olarak geligen bilgisayar teknolojisi ve

medya kavramiyla beraber ortaya gikan®, insanlara nispeten daha 6zgiir ve rahat bir

1Asa Briggs, Medyanin Toplumsal Tarihi, izdlistim Yayinlari, istanbul, 2004, s.7.

2Halil Nalgaoglu, “Medya ve Toplum ili§kisiqi Anlamak Uzere Bir Cergeve’, Drl. Sevda Alankus,
Medya ve Toplum, IPS lletisim Vakfi Yayinlari, Istanbul, 2003, s. 44.

3 Dan Laughey, Medya Calismalari, Cev.Ali Toprak, Kalkedon Yayinlari, istanbul, 2010, s.158.



ortam sunan®, geleneksel medyanin aksine artik ¢ift yonli bir iletisim ortami
sag@layan®, seyircinin iletisimin igerisinde aktif olarak yer aldigi®, devamli degisen yeni
nesil araglara verilen addir’. Fakat Televizyon gibi geleneksel medyadan farkli olarak
internetin hizla yayginlagsmasi ile hem aileler hem de gencler arasindaki iletigsim iyice

sekteye ugramistir.

Geleneksel medya ile anlatiimak istenen sey, dergi, televizyon ve gazetelerin
icinde oldugu gorsel ve yazili basindir. Geleneksel medya yayin organlari seyircisi ile
tek yonli bir iletisim kurmus ve izleyici bu sirecte pasif yani ¢evrimdisi konumunda
yer almistir. insanlar geleneksel medyanin icerisinde sadece birer tiiketici durumunda
yer almaktadir. Medya, i¢erigi hazirlayarak 6nimuze sunar. Kullanicilar da bu igerikle
ilgili herhangi bir degisiklik yapmadan daha dogrusu yapamadan direk olarak
tiketmektedir. Tuketicinin geleneksel medya sistemi ile iletisime gegme olanaklari
kisithdir. izleyici var olanla yetinmek durumundadir. Bu sebeple geleneksel medya
zamanla gecerliligini kaybetmeye baslamistir. Glinimuzde her ne kadar kullaniimaya

devam etse de sosyal medya araclari geleneksel medyanin ¢ok éniine ge¢cmistir.

Bir zamanlar birbirlerinden ayri olan ve farkl olarak adlandirilan kitle iletisim
araclari, bilgisayar sistemleri ve telekominikasyon ile i¢ ice gecerek yoéndesme

icerisine girmislerdir®.

Cok sayida bilim insani yeni medyayl degdisik Olgutle tanimlamaya caba
gOstermistir. Bazilari da yeni medyayi geleneksel medya ile iligkilendirmis ve yeni
medyanin teknolojik 6zelliklerine vurgu yapmigtir. Williams, yeni medyanin, var olani
geligtiren veya yeni hizmetler sunan mikro elektronik, telekomunikasyon ve bilgisayar
uygulamalari oldugunu vurgularken®; Negroponte, “yeni medyayi eskisinden ayiran

en oOnemli faktorin fiziksel atomlarin yerine sayisal bitlerin iletimi oldugunu”

4 Ron Burnett, Imgeler Nasil Diisiiniir?, Cev. Giigsal Pusar, Metis Yayinlari, Istanbul, 2007, s.221.
5 Umit Sanlav, Sosyal Medya Savaglari, Hayat Yayinlari, istanbul, 2014, s.27.
6 Tezcan Kutlu, "Dijital Medya Kuramlari", Anadolu Universitesi Yayinlari, Eskisehir, (b.t.y.), 5.69.

_7 Leah A. Lievrouw, Alternatif ve Aktivist Yeni Medya, Cev. ilkay Sevgi Temizalp, Kafka Yayinevi,
Istanbul, 2016, s.19.

8 Aydin Ugur, Kiiltiir Kitasi Atlasi, Yapi Kredi Yayinlari, istanbul, 2003, s. 95.

9 Frederick Williams, Rice Ronald E., ve. Rogers Everett. M, Research Methods and the New Media.

Free Press. New York, 1994, s.185.



belirtmektedir'®; Pavlik ise medya tlketicisi igin eski ve yeni medya arasindaki temel

farkin kullanici igin daha fazla kontrol ve segim oldugunu?! vurgulamaktadir®?.

Van Dijk*? yeni medyanin, “iletim linkleri ile veri, metin, ses ve/veya goriinti gibi
iceriklerin yuklenmig oldugu farkli aygitlara monte edilebilen yapay belleklerin bir
birlesimi oldugunu” belirtirken; Torenli 4 ise yeni medyanin, “bir bolimi iletisim
araclarina (haberlesme, vyayincilik, telekominikasyon) bir boéliminin ise
bilgisayarlara (bilgi-islemlere) 6zgl yapilari barindiran iki yonli melez bir medya”

oldugunu sdylemektedir.

Yeni medyanin muhtemelen en bariz 6zelligi metin, veri, ses ve goruntinun tek
bir alt yapi Uzerinden aktarilmasina, toplanmasina, saklanmasina ve isleme tabi

tutulmasina olanak saglayan sayisallasma gergegidir'®.

Gunumuzde yeni medya olarak adlandirilan sayisal televizyon, internet, WAP,
GPS, GPRS, DVD, CD, VCD, etkilesimli CD, ¢ift tarafli CD ve benzeri yeni medya
teknolojileri geleneksel medyadan nicel anlamda farkh bir teknolojiyle, sayisal
teknoloji ile Uretilmiglerdir!®. Dolayisiyla yeni medya sayisallagsma ilkesini de

kullanarak, geleneksel medyadan oldukga farkl bir yapiya sahip oldugu sdylenebilir.

Bazi bilim insanlari “yeni medyanin geleneksel medyadan yondesme, iletim
kanallari, farkh igerik, kontrol ve etkilesim gibi birgok 6nemli noktada ayrildigini*’

vurgularken; bazi bilim insanlari ise “yeni medyanin Asenkron, etkilesim,

10 Nicholas Negroponte, Being Digital, Knopf, New York, 1995, s.189.

11 John Vernon Pavlik, New Media Technology: Cultural and Commercial Perspectives, Ally and
Bacon, Boston, 1998, s.212.

12 sally J. McMillan, “Eploring Models of Interactivity from Multiple Research Traditions: Users,
Documents and Systems” Handbook of New Media: Social Shaping and Social Consequences of ICTS,
London, 2006, s. 205-229

13 Jan Van Dijk, The Network Society: Social Aspects of New Media, Sage Publications, London,
1999, s.7.

14 Nurcan T6r_en|i, Bilisim Teknolojileri Temelinde Haber Medyasinin Yeniden Bigimlenisi: Yeni
Medya, Yeni lletisim Ortami, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara, 2005, s.88.

15 Denis McQuail, McQuail’s Mass Communication Theory, Sage Publications, London, 2005, s.137.
16 Torenli, a.g.e., s.87

17 Louis Leung, ve Ran Wei, The Gratifications of Pager Use, Sociability, Information-Seeking,
Entertainment, Utility, and Fashion and Status, Telematics and Informatics, 1998, s. 239.



kitlesizlestirme, gibi 6zelliklerini”*® 6n plana gikarmaktadirlar. Geleneksel medyada
tek yonlu bir iletisim olanadi varken yeni medya ile birlikte bu kavram farklihk

gbstermeye baslamis ve ¢ift yonll hale gelmistir.

1.2. SOSYAL MEDYA

insan sosyal bir varlik olarak sirekli bagkalarina ihtiyag duymus olup bu nedenle
toplu olarak yasama ihtiyaci hissetmektedir. insanlarin birlik ve beraberlik icerisinde
bir arada yasamalari, saglkli bir iletisim ve haberlesme ile mimkundir. iletisim
aglarinin dogru bir sekilde isaretlenip kisilere de dogru bir sekilde iletiimesiyle aradaki
bag kuvvetli olacaktir. Buna gore sosyal medya, iletisimin pargasi haline geldiginden
icinde bulunulan asirda en gelismis sekliyle karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyadan
daha once distince, haber alma duygu vb. bilgisel amacli iletiler, belli basli bir takim

iletisim araglariyla insanlara tek yonli olarak sunulmustur.

iletisimle ilgili mevcut calismalar batida 1950 ve 1960’1 yillara kadar daginik bir
sekilde yapilmistir. Bu c¢alismalarin daha sonra birlestirilerek belirli bir disiplin elde
edilmistir. Birlestirilen bu calismalar de iletisim aracglari Gzerinde yogun bir sekilde
kendisini goOstermeye baslamistir. GUnUmize gelene kadar gelen dénemde
iletisimdeki calismalar 6zellikle “Kitle iletisim Araclari’nin etkileri {izerinde

yogunlagmistir®®.

1970’li yillarda yapilan ¢alismalar ise daha ¢cok medyanin glindem belirlemede
ne gibi etkileri olabilecedi Uzerine yogunlasmistir. 1972 yilinda Profesdér Maxwel
IMcCombs ve Profesér Donald Shaw, iletisim araclarinin gindemi belirleme goérevini
‘agenda-setting’ seklinde tanimlamiglardir. Kitle iletisim araclarinin topluma neleri
yapmalarini veya dustunmelerini degil de daha c¢ok hangi konularda calisma

yapmalarini ve distinmeleri gerektigini belirtmislerdir°.

1979 yilinda Duke Universitesinden Jim Ellis ve Tom Truscottun “Usenet”
adiyla olusturdugu dinya genelindeki munazara sistemi, sosyal mesajlar iletmeleri

noktasinda kullanicilarina misaade etmistir. Sosyal medya, ginimuzdeki anlamiyla

18 McMillan, a.g.e., s.205-229.

19Erol Mutlu, Kitle lletisim Kuramlari ve Tiirkiye’de Basin Yayin Egitimi, Ankara Universitesi Basin
Yayin Yiksek Okulu Yilhgi (1991-1992), s. 119-120.

20John Vivian, Media of Mass Communication, Allyn and Bacon, Boston, 1999, s. 388.



eski bir sosyal paylasim sitesi olan “Open Dairy” ile baglamistir?’. Susan Abelson ve
Bruce tarafindan kurulan bu sitede online gunluk yazarlar bir araya getirilmistir. Bir
baska degisle bir slire resim ve yazidan olusan insanlar arasindaki mevcut iletisim
daha sonra goéruntl ve ses Ozelliklerinin de eklenmis olmasiyla zamani yapisal bir
degisim donusime ugratmistir. Zamanla bilgisayar ve internetteki gelisim ile bir kez
daha yapisal anlamda ilgili iletisim sUreci bir dénisim ve degisime ugramis, yazi, ses
ve goéruntindn ayni anda karsilikh akisi saglanmaya baslanmistir. Bu da interaktif
iletisim sdrecini baslatmistir. Bu sirecin baslamasina ve anlamamiza olanak
saglayan sadece iletisim sureglerindeki ve araglarindaki gelisme ve degismeler
degildir. Bu durum ancak kuresellesme sirecini de ortaya c¢ikaran kulturel, siyasi ve
ekonomik tim faktorlerin gergceklesmesiyle mimkin olabilecektir. Benzer sekilde
iletisim slre¢ ve araglariyla kiiresellesmenin, ne sekilde bir iligkisi oldugunu g6z
oninde bulundurmak gerekmektedir?>. Bu anlamda sosyal medya, yer ve zaman
sinirt olmayan her yerde tartismanin, paylasim ve karsilikli diyalogun oldugu bir
iletisim bigimidir. Sosyal medyanin kékeninde bu yizden iletisim ve bilgi paylasimi

vardir.

21.yy itibariyle iletisim kuramlari arasinda c¢ok konugulan McLuhan teorisi,
Global Kéy (The Global Village) kavrami olarak bilinmektedir. 1960’h yillarda én plana
clkan bu kavrama gore McLuhan, dedisen ve gelisen elektronik teknolojilerinin
dunyay kuresel bir kdy haline getirecegini ileri surmustur. Bu durumda herhangi bir
insan didnyanin neresinde olursa olsun istedigi kisiyle istedigi vakit kolayca iletisim
kurabilecektir. Bu teorinin ortaya atildigi yillarda henliz internet diye bir kavram
hayatimizda yoktu, geleceginden bile sbéz edilmiyordu! Ozellikle geleneksel
medyadan, yeni medyaya gecis sureci ele alindigi zaman McLuhan, pozitif anlamda
bir kdresellesmenin altini ¢iziyordu. ‘Ara¢ Mesajdir’ isimli kitabinda karsilikli
dayanismanin diinyayi global kdy imaji ile yeniden yarattigini savundu. iletisim
teknolojilerinin ve internetin insan toplululuklarinin yagamlarini degigtirecegini 6ne
surmustur. O’na gore iginde bulundugumuz ¢agin 6zeti sudur: Gelisen ve degisen kitle
iletisim araglari ile dunyanin dort bir yanina zaman ve mekan kisitlamasi olmadan sesli

ve goruntalu iletisim araglari ile saniyeler i¢cinde ulasabildigimiz bir ddnemi yasiyoruz.

2'Hasret Aktas, ve Selguk Ulutas, “Tekno Nevrotik Kagis: Web 2.0”, Yeditepe Universitesi iletisim
Fakultesi lletisim Calismalari Dergisi, 2010, ss.126-147. s.136.

27ygmunt Bauman, , Kiiresellesme, Cev. A. Yilmaz, Ayrinti Yayinlari, istanbul, 2006, s. 70.



20 yy.’da elektronik alanindaki buyuk gelismelerin 6zellikle de televizyonun
bulunmasinin iletisimde hizlanmaya yol agtigini ve tek tek insanlarin davraniglarini
giderek daha ¢ok birbirine benzer kildigini savundu. Marshall McLuhan 20. ylzyilin en
dnemli tahminlerinden birini yapmistir: INTERNET. McLuhan’a gére elektronik medya
ile birlikte sézel gelenek yeniden olusmaktadir. Ozellikle interneti gaginda ve sosyal
aglarin geligsimi ile birlikte herhangi bir sey ayni anda bircok yerde birden
olabilmektedir. Bir konu hakkinda sosyal paylasim sitelerinde yazilan herhangi bir
ciimlenin bitin diinyayi retweet ederek dolagsmasi drnegdinde oldudu gibi. insanlarin
ayni marka kiyafetleri giydigi, ayni marka icecekleri tikettigi ¢agimizda, McLuhan
tarafindan gelistirilen Global Koy kavrami internet ve web akisi ile yeniden ruh
bulmaktadir. Dinya, insanlarin her seyi ayni anda 6grendigi, buyuk bir kdy haline

gelmektedir.

Web 1.0 kavrami, internetin ilk dénemi icin kullanilir. Bu dénemde kullanicilar
sadece okuyucuydu; internet sitelerini bilgi edinme amaciyla ziyaret eder, almak
istedigi bilgili alir ve siteden giderdi. Web, var olan metin temelli bilgileri elde etmek,
cogunlukla onlara gesitli web sunuculari tarafindan saglanan igerigi okumak, program
ve dosya indirmek amaciyla kullaniimaktaydi. Cunku bu kadarina izin verilen bir
teknoloji vardi, tiim kontroller web sitesinin elindeydi. insan etkilesimi yoktu. Kullanici
olarak verilen igerige yorum yapma, katkida bulunma, igerik Uretme gibi bir olanagi
olmazdi. Kisaca Web 1.0 internette yayinlanmis olan ve daha ¢ok metne dayali

bilgilerin pasif bir sekilde ve tek tarafli olarak alinmasi demektir.

Sosyal aglarin ilk 6rnegi sixdegrees.com sitesidir.?® Arkadas merkezli olan bu
site sosyal medya kullanicisi olanlara 1997°'de arkadas listesi ve profil olusturma
olanagd! sunarken, 1998’de arkadas listesini inceleme olanad: saglamigtir. Bu
uygulama kisa slre i¢inde popller hale gelmis ve 125 milyon dolara 2000’li yillarda
satiimigtir. Fakat kendisi gibi benzer sitelerin ¢ogalmasi Uzerine rekabete girmesi
mumkun olmadigindan 2001 senesinde kapanmistir. Facebook, tim zamanlarin en
fazla kullanilan sosyal medya uygulamasidir. Bu uygulama Mark Zuckerberg ile
Universitedeki oda arkadaslari tarafindan 2004’te Harvard Universitesi'nde
olusturulmustur. Baslangi¢ta daha ¢ok Universite icerisinde kalirken 2006 yilindan
itibaren su anki Ozelliklerine kavusmus ve genel diyebilecegimiz bir kitleye

ulagmistir,

23 Gllsah Gonenli ve Pelin Hirmerig, “Sosyal Medya: Bir Alan Caligmasi Olarak Facebook
Kullanimr’, Sosyal Medya/Akademi. Beta Yayincilik, Istanbul, 2012, s. 218-219

24 Murat Hazar, “Sosyal Medya Bagimhhigi-Bir Alan Galismasr’, iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi,
2011, Sayr: 32, s. 155-156.



Teknolojinin olduk¢a seri bir sekilde dedismesi ve ilerlemesi ile internet
kullanilan alanlar da kullanim hizinin gelismesiyle birlikte gerek is hayatinda ve farkli
diger alanlarda, gerekse sosyal alanlarda eski aliskanliklarin ve mevcut calisma
sekillerinin gogunda birtakim degisiklikler yasanmis, bu degisiklikler de hayatimiza
birgok yeni kavramin girmesine neden olmustur. iste bu kavramlardan birisi de sosyall
medyadir®. internetin temeli haline gelen sosyal medyanin 6zelliklerinin strekli
degismesi ve gelismesi sosyal medyayi, insanlar igin neredeyse vazgecilmez
kilmaktadir. internet sireci ile birlikte insanlar arasinda yogun bir haberlesme agi
olusmaya baslamistir. insanlar, ag toplumunun birer parcasi haline gelmislerdir.
Bununla birlikte insanlar arasindaki zaman ve mekan kavraminda da dedisiklikler
yasanmaya baslamistir. Ayni anda dinyanin degisik yerlerinde meydana gelen farkl
farkh olaylardan aninda haber alma imkani dogmustur. Ayrica farkh kisilerle iletisime
gecme imkani da dogmustur. Manuel Castells’in deyisiyle, “insanlar artik yerel,
kiresel olarak orulmus ve birbiriyle baglantili ad toplulugu igerisinde

yasamaktadirlar’?,

Manuel Castells tarafindan 90’ yillarda gelistirilen ag toplumu kavrami, 20.
Yuzyilin sonlarinda enformasyon ve iletisim teknolojileri alaninda yasanan radikal
gelismeleri ve bu gelismelerin yarattigi toplum modelini tanimlamak amaciyla
kullanilmistir. Manuel Castells’e gére “ag toplumu” kavrami, bu yeni toplumsal
orgitlenmeyi agiklamakta bize yardimci olabilir. A§ toplumu, medya calismalari
alaninin oldukga yeni kavramlari arasinda yerini alsa da aslinda kavramin isaret ettigi
toplumsal dénlisiime yabanci sayiimayiz. iletisimin degisen dogasi bizi alabildigine
Ozgurlestirirken; yeteneklerimizin sinirlarini ise genigletiyor. Giderek ucuzlayan ve
yayginlagan internet, cep telefonu ve diger dijital teknolojiler sayesinde
ulasabilecegimiz ve paylasabilecegimiz bilginin miktari artiyor, cografyasi genisliyor.
Ote yandan ayni gelismeler bugiine dek yasamadigimiz élgiide bir bagimlilik ve

kontrol gercegini de beraberinde getiriyor.

Kuresel duzlemde bireyler ve gruplar iletisim teknolojilerini kullanarak ortak
cikarlari ve ilgileri dogrultusunda ulkelerinin politik sinirlarini agabiliyor, etnik, kultarel,

dini, politik, sinifsal yeni topluluklar kurabiliyor. Cevreci hareketler, hak temelli

2Barig Bulunmaz, “Otomotiv Sektériinde Sosyal Medyanin Kullanimi ve Fiat Ornegi”, Global Media
Journal, 2011, Cilt:2, Say1:3, s.29.

26Al Toprak, “Toplumsal Paylagim Agi Facebook: Goriiliiyorum Oyleyse Varim”, Kalkedon
Yayinlari, Istanbul, 2009, s. 25.



olusumlar, kiresellesme karsiti gruplar s6z konusu surecin somut érnekleri arasinda
yer aliyor. Boylece farkli kultirlerden gelen bireyler, yeni iletisim teknolojilerinin genis
olanaklarindan yararlanarak ortak kulturel degerlere bagllik gosterebiliyor, kuresel bir

yurttaslik kavraminin da temellerini atiyor.

Web 2.0'in ortaya ¢ikmasiyla birlikte sosyal medya kavrami gelismis ve bu iki
kavram birbirlerinin yerlerine kullanilmaya baglamistir. Sosyal medya kavrami mevcut
uygulamalarin sosyal yonlerini ifade ederken, Web 2.0 ise genellikle c¢evrimici

uygulamalari ifade etmektedir?’.

Bir anlamda Web 2.0 isin teknolojik boyutunu ifade ederken, toplumsal
boyutunu ise sosyal medya ifade etmektedir. Sosyal medya icin teknolojik alt yapisi
nedeniyle Web 2.0 bir platform olarak degerlendirilebilir. Web 2.0’in teknolojik alt
yapisi Uzerine sosyal medyanin temeli kurulmustur. Bu anlamda internete dayali bir
uygulama olan sosyal medya her tlrli degisim ve gelisime olanak saglayan ve igerigi

kullanici tarafindan olusturulabilen bir sisteme sahiptir?.

Sosyal medyay! daha genis anlamiyla, Web 2.0 teknolojisi Uzerine kurulan,
daha farkli sosyal etkilesime, topluluk olusturmaya ve ig birligi projelerinde basarili
olmaya olanak veren web siteleri seklinde tanimlamak mimk{ndir?. Sosyal medya
goruntuler, kelimeler ve seslerin yapisina, ortaya ¢ikariimasina ve yayllmasina imkan
saglayarak, telekomuinikasyonu, teknolojiyi ve sosyal etkilesimi monte eden mobil ve

internet kaynakli aletler ve araglar olarak da tanimlanabilmektedir®.

Sikkunen ve Lietsala’ya gore belli bagli sosyal medya siteleri bes temel 6zellige
sahiptirler. Bunlar; icerik paylagimi icin gereken uygun alanin olmasi, sitelerinin
etkilesime ve sosyal iletisime dayali olmasi, sistemdeki butun katilimcilarin mevcut
icerikle ilgili paylasimda bulunabilmesi ve tartigabilmesi, diger harici aglara da

baglanti olarak buttn iceriklerin verilebilmesi ve aktif olarak siteye katiimda bulunan

2_7 Efthymios Constantinides ve Stefan J. Fountain, Web 2.0: Conceptual Foundations and Marketing
Issues, Journal of Direct, Data and Digital Marketing Practice, 2008 Cilt: 9, Sayi: 3, s. 232.

28Andreas M. Kaplan ve Michael Haenlein, Users of The World, Unite! The Challenges and
Opportunities of Social Media. Business Horizons, 2011, Cilt: 53, Sayi:1, s.61.

29Erkan Akar, “Sanal Topluluklarin Bir Tiirli Olarak Sosyal ag Siteleri — Bir Pazarlama lletigimi
Kanali Olarak Igleyisi”, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2010, Cilt:10, Sayi:1, s. 17.

3ONicki Dabner, “Breaking Ground in the Use of Social Media: A Case Study of a University

Earthquake Response to Inform Educational Design with Facebook”, Internet and Higher
Education, 2012. Cilt:15, Sayi:1, s.69.
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tyelerin 6zellikle kendilerine ait hesaplarinin olmasidir®!. Bu agiklamalara da bakarak

sosyal medyanin zengin ve yogun bir igerige sahip bir alan oldugu séylenebilir.

Sosyal medya bazilarina goére insanlarin sosyal varlik olarak adlandiriimaktan
kagindigi, bir basina kaldigi, en ¢okta izleyici tarafinda oldugu bir ortami ifade
ederken, bazi kimseler icin ise tam tersine sosyallesmek, toplum igerisinde iginde
belirli bir begenilme sayisi ile hem takdir hem he takip edilmenin geredi olarak

karsimiza ¢cikmaktadir.

Web 1.0 ve Web 2.0 lzerinde bulunan dokiman igeriklerinin sadece insanlar
tarafindan anlamlandiriimasina yonelik olarak tasarlanmiglar ve kullanima
sunulmuslardir. Bunun dogal bir sonucu olarak da web Gzerindeki bilginin ne hakkinda
oldugu, ne ise yaradigi ve baska ne gibi bilgiler ile iliski halinde oldugunun anlagiimasi
ancak insanlarin gerceklestirebilecedi bir goérevdi. Web 3.0 icerik kontrolunin
yazilimlarin eline gectigi bir dinya olarak adlandirilabilir. Birbiriyle iletisim halinde olan
veri tabani sistemleri sayesinde nelerden hoslandigimizi anlayabilen ve buna goére
bizlere ¢6zim sunan bir Web sistemidir. Web 3.0, eski hali Web 2.0’in sanal diinyaya

aktardiklarini anlamlandiran bir ‘Yapay Zeka’ olarak adlandirilir hale geldi.

Sosyal medya etkilesim boyutuyla, insanlarin gunlik yasantidan kagma,
eglence, dinlenme, vakit gegirme, iletisim vb. taleplerine yanit vermektedir. Bu
yonuyle gelinen slrecte, kisisellesebildigi oranda da gelecek vadeden ve kisileri en

fazla ve hizh bir sekilde etki altina alan bir arag konumundadir®?,

En sade ifadeyle sosyal medya, bireylerin internet Gzerinden zaman ve yer
sinirlamasi olmaksizin goéruslerini ve dusuncelerini ifade etmelerine imkan sunan,
interaktif bir ortamin varligini uygulamaya geciren, bagka bireylerle paylasimda ve
gorus ahgveriginde bulunan, internet tarafindan sunulan multimedya 6zelliklerini

kesintisiz olarak kullanma olanagi veren genis tabanl bir platformdur®,

Netice itibariyle, sosyal medya, internet teknolojisinin ulasmis oldugu bu

imkanlarin bir sonucudur ve bireyler tarafindan topluma yayilan monologlari sosyal

31 Katri Lietsala ve Esa Sirkkunen, Social Media: introduction to The Tools And Processes of
Participatory Economy, Finland, 2008, Tampere University Press. 25.

%2 Hazar, a.g.e., s. 153-154.

33 Bulunmaz, a.g.e., s.29.
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medya diyaloglarina doéndstirmektedir. Bu baglamda bireylerin sosyallesme
gereksinimlerinin karsilanmasina olanak saglayan etkili bir kitle iletisim aracidir.
Sosyal medya, bilgi ve haberin demokratiklesmesini destekleyerek, bireyleri icerik

tlketicisi konumundan ¢ikarmakta ve igerik Ureticisine donistirmektedir®®.

Sosyal paylasim aglari, kullanicilarina kendi baglant! listelerini ifade etmesi ve
olusturmasina, birbirleriyle iletisim kurmasina, baglanti listelerini ortaya koymasina ve
bilgilerinin bulundugu bu profillerinin ortaya cikariimasina imkan saglayan, degisik
bilgi, medya ve iletisim teknolojilerini blnyesinde barindiran web tabanli

platformlardir®®.

Sosyal aglar, wikiler, bloglar, podcastler, forumlar ile kapsam topluluklari, sanal
oyun alanlari ve mikrobloglar gibi farkli ortamlara veya tirlere sahip olan sosyal
medya, kullanicilarin kendilerine dair kisisel haberleri verebilecekleri, arkadas edinip
arkadaslari ile etkili bir sekilde iletisime gecebilecekleri, videolarini, resimlerini ve
gorintilerini  paylasabilecekleri ve c¢esitli etkinlikler duzenleyebilecekleri web

sitelerine genel olarak verilen addir®.

Saarima ve Kaskinan’a gére ise sosyal medya; “internet kullanicilarinin fikir,
icerik, i¢c gord, deneyim ve perspektiflerini paylasmak i¢in kullanmis olduklari metin,

ses, video, imaj ve daha birgok formdaki gcevrimici pratikler ve teknolojilerdir®’.

Web 4.0, fiziksel disklerden uzaklasip, tamamen sanal networkler Gzerinde
kurulu olan teknolojidir. Bir Saniyede 100 gigabit baglanti ve bant araligi olan her
seyin artikk online networklar Uzerinden kuruldugu ve bilim kurgu filmlerinde
rastladigimiz gibi yapay zekaya sahip igletim sistemi ve web teknoloji mimarisidir.
Web 4.0 6zellikle kodlanan yapay zeka ile sorunlari tespit edebilir ve ¢dzimler
Uretebilir. GUnimuzde web Uzerinden hizmet veren YouOS, G.ho.st, Glide, Goowy,
DesktopTwo ve gevrimigi ofis i¢cin Google Docs & Spreadsheets gibi bazi WebOS
uygulamalari Web 4.0 uygulamalaridir. Bu uygulamalarin guan igin sundugu en

onemli ozellikler, bireye zaman ve mekan bagimsiz, bilgisayarina higbir program

34Mehmet Cihan Yavuz ve Murat Ismet Haseki, "Kgnaklama i§le_tmelerinde E-Pazarlama
Uygulamalari: E-Medya Araclari Temelinde Bir Model Onerisi”, Cag Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 2012, Cilt.9, s. 127.

35Christian Fuchs, “An Alternative View of Privacy on Facebook.” Information, 2011, s. 141.

36 |event Eldeniz, ikinci Medya Caginda internet. Alfa Yayinlari, istanbul, 2010, s. 27.

37 Filiz Aydogan, Aysen Akylz, kinci Medya Caginda internet, Alfa Yayinlari, istanbul, 2010, s. 94
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kurmaya gerek kalmadan web Uzerinden ¢aligan ofis uygulamalari, html dizenleyici,
icerik ydnetim araclari, not defteri, dosya yUkleyici, takvim, hesap makinesi, adres
defteri, sohbet, belge yaratma, resim goéruntileme gibi uygulamalardir. Kisacasi,
bilgisayarda yapabildigimiz her seyi internet ortaminda yapabilmektir. Ornegin,
Picasa gibi resim goruntileme programina gerek kalmadan web 4.0 ile resim
gorintilenebilecektir. Web 4.0 uygulamasinda sanallastirma 6n plana ¢ikmaktadir.
Gergek yasamin sanal ortama tagsinmasidir. Bunu Jean Baudrillard’in hiper-gerceklik
kavrami ile agiklayabiliriz. Baudrillard, hiper-gerceklik kavrami; gercek ve kurgu
arasindaki ¢izginin yok olmasidir. Baudrillard yasadigimiz dinyanin ve onun getirdigi
kUlturan yapay oldugunu iddia etmemektedir; ¢clnkU icinde bulundugumuz dunya
bizim gercekle sanal arasindaki bagi yitirmemize neden olmus ve biz neyin yapay
neyin dogal oldugunu anlayamayacak seviyeye gelmisizdir. Ornegin; televizyonda
goérdigumuz reklamlar bize neye ihtiyacimiz oldugunu anlatirken arzularimizi ve

tutkularimizi bizim igin belirlemekte ve bireyi timuyle pasiflestirmektedir.

Baudrillard yasantisinin ¢ok kisa bir déneminde, internete ve kismen de olsa
sosyal medyaya tanik olmussa da sosyal medya hakkinda analizlerde bulunmamistir.
Baudrillard perspektifinden sosyal medya degerlendirmesinde bulunabilmek igin onun
simullasyon, tiketim toplumu ve kitle toplumu kuramlarindan yola ¢ikilmistir. Jean
Baudrillara gore, sosyal medyada gerceklik yerini similasyonlara birakmistir. Yine
onun perspektifine gore sosyal medya, gerceklik ilkesinin yitirildigi bir toplumsal
yasama, sanal yasama donUsmektedir. Baska bir ifadeyle Baudrillard’in
yaklasimindan hareketle, sosyal medyanin ne gercekten sosyal ne de gergekten
medya olmadidini digunmek mumkundur. Cunku sosyal medya hem sosyal olandan
hem de geleneksel medyadan bir kopusu nitelendirmektedir. Postmodern ¢agin 6nde
gelen dusunurlerinden Jean Baudrillard, igcinde bulundugumuz milenyum gaginin
gercekligini kaybettigini ve yapayhgin hakim oldugu bir dinyada yasadigimizi ifade
eder. Gergekligin yitimi, sanalin iktidarina zemin hazirlamistir. Baudrillard ‘simulasyon
evreni’ kuramini ortaya atarak icinde yasadigimiz dunya duzeninin durum tespitini
yapmistir. Ona gore gercegin gostergeye, toplumun kitleye, bedenin metaya, ihtiyacin
imaja, gozlerimizin ise yalnizca ekrana dondugu bu sistemde, butun olgular simule
edilmis bir halde hayatlarimiza tahakkim etmektedir. Bu gagin insani yuksek
teknolojinin ~ Urdnleri  ile  doyurulmus, seffaflastinimig, butinlestiriimis  ve
metalastiriimistir; géren ile gérinen arasindaki mesafe yitiriimis ve artik ortaya
konabilecek biittin ideolojiler kendilerine gergek bir diislince zemini bulma imkanini

yitirmistir.
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1.2.1. Sosyal Medyada Platformlar
Facebook, Instagram, Twitter ve Youtube gibi internet tabanli bilgi paylagma ve
yayma ortamlari “sosyal medya” olarak adlandiriimaktadir. Gunimuzde en ¢ok

kullanilan sosyal medya platformlari sunlardir:

1.2.1.1. Facebook

Bu sosyal platform 2004 yilinda Harvard Universitesi dgrencisi Mark Zuckerberg
tarafindan kurulmustur. Facebook, insanlara sundugu imkanlarla tim zamanlarin en
¢ok kullanilan sosyal paylasim sitesi olma 6zelligini korumaktadir. Yapilan
arastirmalara gore son zamanlarda diger sosyal medya paylasim sitelerinin yaninda
popularitesini kaybetmeye baslasa da hala oldukga ciddi bir kullanici sayisi
bulunmaktadir. Facebook, kullanicisina farkl amaglar sunsa da, Facebook'un genel

kullanim amaglarini su basliklar altinda toplayabiliriz:

1) Video, resim, muzik ve fikir paylasma,

2) Cevresindeki insanlari gbzetleme ve denetleme,
3) Arkadas c¢evresi edinmek,

4) Bireysel veya karsilikli oyun oynama,

5) Siyasi amagli,

6) Cinsel amacgli,

7) Ticari amagl,

8) Orgiitlenme amagli,

9) inbar amagli olarak kullanildigi gériilmektedir3.

We Are Social ve Hootsuite'in ortaklaga duzenledigi “2019 Yili Global Dijital
Raporu” na gore, 2019 yilinda Facebook kullanicilarinin sayisi 2 milyar 121 milyona
ulasmis durumda. Gegtigimiz yila oranla %1.7’lik bir artig var. Facebook
kullanicilarinin %96’s1 mobil. Facebook kullanicilarinin en fazla oldugu ulke 300
milyon kullanici ile Hindistan. Onu ABD ve Brezilya takip ediyor. 43 Milyon kullaniciya
sahip Turkiye ise 9. sirada, gecen yila goére % -2.3'luk bir kullanici dususu

goOzlemlenmistir.

1.2.1.2. Twitter
Twitter ad, ingilizce’de “kus civiltisi” anlamina gelmektedir. Gergek zamanli bir bilgi

ag! olarak tanimlanan Twitter, kullanicilarin ilgi géren konularda en yeni bilgilere

38Toprak, a.g.s., s. 44.
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ulagsmalarina imkan saglamaktadir®®. Takipciler tarafindan okunabilen ve tweet adi
verilen kisa mesajlarin gonderildigi bir mikroblog servisi olan Twitter, sahip oldugu
basit takip sistemi ile git gide karmasik hale gelen internette popdulerligini
korumaktadir®®. 2014 yili en degerli global 100 sirket arasinda 71. Sirada yer alan
Twitter dinyada en sik kullanilan 8. buyuk internet sitesi olma 6zelligine de sahiptir.
Twitter’da gunlik zaman gegirme slresi ortalama 9.12 dakikadir. Glinde ortalama 98
bin civarinda tweet atilmaktadir*. 25 Nisan 2015 tarihinden itibaren Tirkge olarak
kullanilabilmektedir. Twitter kullanicilari aktif olabilmek icin gincel, siyasi, dini, vb.
konularda duygu ve dusuncelerini ifade edebilmektedirler. Ginlimuzde siyasilerinde
oldukca sik kullandigi bir platformdur. Siyasi mesajlar Twitter Uzerinden de
verilebilmektedir. Sosyal paylasim sitesi Twitter, yapmis oldugu acgiklamayla 2017
yihinda kullanicilarinin kendilerini daha rahat ifade edebilmesi icin 140 olan karakter
sayisini 280 e cikarmistir. Ancak bir yil sonra sosyal medya paylasimlarinin (tweet)

sadece yuzde 1'inin bu karakter sinirina ulastigi tespit edildi.

Son birkag yil igerisinde ciddi bir kullanici sayisina ulasmigs olan Twitter'in diinya
genelinde yaplilan istatistiklerine goére ise nifusa oranla en fazla kullanici sayisina
sahip olan Ulke Turkiye’'dir. Artik insanlar glindemi buradan takip etmekte, seslerini
buradan duyurmakta, UGzlntllerini, sevinglerini buradan paylasmaktadir. Twitter'de
insanlar kendilerini 6zgur hissetmektedirler. Birileri okusun veya okumasin, duysun
veya duymasin sdylenmek istenilen her seyin burada paylasilabilme rahathigi, bu

sosyal agi daha cazip hale getirmistir.

We Are Social ve Hootsuite'in ortaklaga duzenledigi “2019 Yili Global Dijital
Raporu” na goére, 2019 yihinda Twitter kullanicilarinin sayisi 250.8 Milyona ulasmis.
Gegen yila gore yeni kullanici sayisinda %-1,5 oraninda dusus var. Kullanicilarin

%34.5’i kadinlardan oluguyor.

1.2.1.3. Youtube

Kullanici etkilesimli medya paylasim sitesi olan Youtube 2005'te Jawed Karim

39 Gllcan Tosun, Sosyal Medyanin Yazili Basinda Giindem Olusturmadaki Rolii (Ornek Calisma:
Twitter), Istanbul Aydin Universitesi SBE, Istanbul, 2013, s. 24 (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi).

40 www.twitter.nedir.com, (Erisim tarihi 02.06.2018).

41 Levent Eraslan ve Derya Cakici Eser, Sosyal Medya Toplum Aragtirma: Sosyal Medya
Sosyolojisine Girig. Beta Yayinlari, 2015. s.140.
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Steve Chen ve Chad Hurley tarafindan kullanima sunulmustur*’. Youtube
kullaniimaya basladigi ilk dénemlerde daha ¢ok bir eglence araci olarak kullanilirken
2006 yihinda Google'un bunyesine katilmasi sonrasinda video paylasim sitesine
doénusmustir. Kullanicilar tarafindan gekilen videolarin, dizenlenerek veya ham
olarak paylasiimasina imkan sunan, ayrica film muzik ve video gibi profesyonel
kullanicilarca hazirlanmis iceriklerin de paylasiimasina imkan sunan hem goérsel hem

de duyumsal merkezli bir web sitesidir®.

lletisimde yasanan teknolojik gelismelere bagdlh olarak gelisen internet
teknolojisiyle birlikte ve web 2.0 teknolojisinin kullaniimaya baslamasiyla Youtube,
daha 6zellikli bir hale gelmistir. Sadece arama motoru olarak kullaniimasinin disinda,
video paylasimina olanak saglayan bir platform haline gelmistir**. Onceleri kullanicilar
bu videolari izleyen birer pasif izleyici durumunda iken, zamanla paylasilan videolara
yorumlar yaparak, videoyu paylasan kullaniciyla iletisimi saglayan*®, bu manada
kullaniciyr profesyonel davranma mecburiyetinden kurtararak, daha dogal, kisa ve
insanlari eglendiren iceriklerin ortaya gikmasini normallestiren“®, yiiklenen videolarin,
basit bir sekilde ylklenmesini saglayarak, bu videolara insanlarin mesajlar
gonderebilmesi 6zelligine bagli, onu sosyal bir aga geviren*’, bu platform, sadece
video olugsturulan medya paylasim agi degil, kullanicilarin video igerigi
olusturmalarina olanak saglayan sosyal ag 6zelligi ile izleyicinin iletisime katiimasini
pragmatiklestirerek®®, kullanici ve izleyici arasinda iletisimin aktif bir bicimde
kuruldugu evrensel, ‘hem isitsel hem de goérsel' video merkezli bir web 2.0

teknolojisidir®.

Web 3.0 dénemi 2010 yilinda baglamigtir ve gunimuizde kullaniimakta olan

internetin gelecegini temsil etmektedir. Bu internet gaginin 2020 yilinda sona erecegi

42 Lon Safko, The Social Media Bible. 3. Edition, Wiley Press, USA, 2012. s. 258.

43 Umit Sanlav, Sosyal Medya Savaslari, Hayat Yayinlari, Istanbul, 2014, s. 80-81.

44 Murat Kahraman, Sosyal Medya, Mediacat Yayincilik, istanbul, 2014. s.41.

45 Safko, a.g.e., s.279.

46 Salih Seckin Seving, Her Seyin Basi Blog, Optimist Yayinlari, istanbul, 2015, 5.129.

47 Lindsay Adler ve Rosh Sillars. “The Linked Photographer's Guide To Online Marketing and
Social Media”, Course Technology PTR, USA, 2010 s.243.

48 Jean Burgessand, Joshua Green, “Youtube: Online Video and Participatory Culture”, Polity
Press, UK, 2009, s. 4.

49 Maria Petrescu, Viral Marketing and Social Networks, Business ExpertPress, USA, 2014, s. 26-27
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ongorilmektedir. Diger bir adi semantik web veya Bill Gates tarafindan da
tanimlandigi Uzere yapay zekali webdir. Bu yeni sistemde internetin kontroll
kullanicida degil yapay zekadadir. Yapay zeka bir insan gibi interneti yonetir, bilgileri
¢6zimleyerek anlayabilir, yorumda bulunabilir, igerik Uretebilir. Yapay zeka sayesinde
farkli veri tabanlar etkilesime gegebilir, internet kullanicisinin ilgi alanlarina gore igerik
uretebilir. Web 3.0 sayesinde kigisellestiriimis olan akilli robotlar insanlar gibi bilgiyi
okuyacak, anlayacak, hafizasina aktaracak ve internet kullanicisi igin en uygun olani
islenmis veri halinde kisiye sunacaktir. Web 3.0 déneminin ardindan 2020 yilinda
baslamasi dngoérilen internet cagidir. Egitim ve teknolojik gelismeler adina devrim
niteligindedir. Bu internet teknolojisi sayesinde fiziki disklerin kullanimi birakilacak ve
sanal aglar Uzerinden etkilesime gecen yapay zeka isletim sistemleri devreye

girecektir.

1.2.1.4. Instagram

Kullanicinin kendisinin olusturmus oldugu profilinde, fotograflarini ve videolarini
paylastigi bir sosyal medya platformu olarak®, kendisinin ¢gekmis oldugu video ve
fotograflarin, uygulamanin sagladigi 6zelliklere bagh olarak, renk ayari, filtre vb.
dizenlemelerin yapilabildigi ve gevrimigi olusturdugu®!, mevcut platformdaki diger
kullanicilar tarafindan begeni ve yorum almasina imkan saglamasinin yaninda, kisa
sureli video ve fotograf paylasimina olanak saglayan web 2.0 merkezli, video ve

fotograf paylagiminin yani sira karsilikli mesajlagsmaya imkan veren bir uygulamadir®2.

Yapay zeké& nedeniyle artik sponsorlu hesaplarin reklamlari her Instagram
hesabinda kullanicinin 6zelligine gore belirginlik kazanmaktadir. Bu sebeple artik bu

platform igin de Web 4.0 daha etkin oldugu séylenebilir.

1.2.1.5 Tik Tok

Tik Tok, kuresel bir video toplulugudur. Kullanicilar, kendi kisa videolarini
olusturarak paylasabilmektedirler. Kullanicilar, videolarina 6zel efekt filtreleri,
edlenceli etiketler ve g¢ikartmalar ile sevdikleri muzik veya sesleri de
ekleyebilmektedir. Kullanicilarina videolarini kirpmak, kesmek, birlestirmek ve

kopyalamak i¢in duzenleme araglari sunan Tik Tok, YouTube ve Instagram gibi

50 Clay Shirky, Here Comes Everybody, Penguin Books, USA, 2008, s.34.
51 Safko, a.g.e. s.187-190.

52 Regina Luttrell, “Social Media How to Engage, Share and Connect”, Rowman and Littlefield
Publishers, USA, 2014, s.235.
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uygulamalarin kesisiminde kisa ve anlik videolara odaklanan bir platformdur. Tik Tok’
taki videolar 15 saniye ile sinirflidir ancak daha uzun video igerigi olusturulmak

istendiginde ¢ekilen videolar birbirine eklenebilmektedir.

2018 yihnin ilk yarisi sonunda 250 milyon gunluk aktif kullaniciya ulastigi
duyurulan Tik Tok, 150 den fazla Glkede 500 milyon aktif kullanici sayisini geride
birakmistir. 800 milyonu askin internet kullanicisiyla dinyanin en blyuk internet
nifusuna sahip Cin’de Kasim 2018 itibariyle internet trafiginin yaklasik ylizde 10'u tek

basina Tik Tok tan gelmektedir.

Platformun kurallarina goére, Tik Tok kullanicisi olabilmek icin 13 yasindan
blyUk olma sarti vardir. 13 ile 18 yas arasi kullanicilarin ise ebeveynlerinden yasal
izin aldilari kabul ediliyor. Kisacasi, pek gecerli olmasa da 18 yasindan kuguklerin
uygulamayi kullanabilmesi icin ailelerinden izin almalari gerekmektedir. Geng bir
kullanici tabanina sahip olan uygulama mizahi dans videolariyla 6ne ¢ikiyor. Ancak

oyun ve komedi gibi belli tirler altinda farklh igeriklerle de karsilasmaniz mamkun.

Tik Tok her ne kadar son bir yilin en hizli yikselen uygulamasi olsa da
uygulama ile ilgili bir takim elestiriler bulunmaktadir. Tik Tok’a getirilen en buyik
elestirilerden biri genclerin kisisel gelisimine olumsuz 6rnek olmasi yénindedir.
Platformda paylasilan video igerikleri de bu elestirileri destekler niteliktedir. Tik Tok’'un
en populer videolari arasina giren ‘zengin icerikleri'ne bakildiginda, kendisinin veya
cevresindekilerinin saghgini tehlikeye atanlardan, bagirip ¢agiranlara, soyunarak
cinselligini 6n plana c¢ikartanlardan, hakaret ve argo ifadelere sikga rastlamak
mumkundir. Bu uygulama ile ilgili diger bir elestiri de yuklenen videolarda dublajin
sik¢a uygulaniyor olmasidir. Yinede mevcut sosyal medya platformlari igerisinde farkh

bir ag olarak kullaniimaktadir.

1.3. SOSYAL MEDYADA KiSiLiK OLUSUMU

Modernizm suireci, kisiye kimlik olusturma sireci ile birtakim zorlamalar
getirmeye baslamistir. Gelisen medya araglariyla birlikte kigilerde kimlik kaygisi
olusmaya baglamistir. Eskiden bdyle bir sorun yok iken zamanla bu durum olugsmus
ve git gide yayginlagsmaya baslamigtir. Bu durum teknolojik gelismelerin hayat
sartlarini da degistirmesi nedeniyle ortaya ¢ikmistir. Kentsel yasam bicimi ve hizli
ekonomik gelismeler, bireylerin sorumluluklarinin gogalmasina ve toplumsal rollerinin
artmasina neden olmaktadir. TUum bunlar beraberinde bazi kimlik sorunlarini

meydana getirir. Bu durumdaki kisiler bir takim i¢sel gerilimler, i¢csel catismalar ve
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krizler yagsamaktadir®®, Bireylerin toplumsallasma bigimi modern yasam ile birlikte bazi

degisikliklere ugramistir.

Gengler sanal dunya ile birlikte sosyal aglar icerisinde hayatin sikintilarindan
uzaklasip kendilerine yeni bir konum edinmekte, hayattaki sermayelini tekrardan elde
etmeye calismaktadirlar®. Sanal diinya bireyin hayatinda 6nemli degisiklikler
gerceklestirebilmektedir. Ornegin aile ici iletisim benzeri birliktelikler olusturabilmekte,
bdylelikle sanal diinyadaki kisiler arasi sosyal bir bad olusturmakta, duygusal icerikli
iletilerin aninda aktariimasini kolaylikla saglamakta ve iletisimde duygularin agiga
cikmasini kolaylastirmaktadir®®. Bu dinyada olusan sosyal baglar sonrasinda ise
onemli bir sorun ortaya ¢ikmistir. Bu sorunun adi kimlik sorunudur. Normal iletisimde
bireyler, cevresinde yer alan insanlar hakkinda birtakim izlenimlere sahip olmaktadir.
Ayni sekilde c¢evresindeki insanlar da bireylere yonelik cesitli yargilarda
bulunabilmektedir. Bu dogrultuda sanal alemde kisilerin kimlik stregleri bu izlenimler

sonucunda insa edilmektedir.

internetin 1990 sonrasinda yayginlasmasiyla kisisel kimliklerde yeniden bir
tanimlama sureci baglamistir. Bdylelikle kisilerde yeni yeni kimlikler olusmaya
baglamistir®®. Ornegin internetteki en yaygin sosyal medya aglarindan olan
Facebook’ta kullanicilar; idealize ettikleri, gercek yasamda kendilerinden beklenen
veya kendilerini olmak istedikleri kimlikler sekline dénustirerek inga etmekte ve bu
tarz benlik 6zelliklerini 6n plana gikarmaktadir. Bunun aksi olarak sosyal hayatta
olumsuz gorilen, begenilmeyen &zellikleri varsa da bunlari azaltma ya da saklama

egilimi gostermektedirler®’.

internetteki bircok evililik ve flort sitesi lizerine yapilan bir arastirmada elde dilen

verilere gore bireyler, ¢evrimi¢ci durumda iken sanal kimliklerine yonelik ortaya

53 Sibel Karaduman, Modernizmden Postmodernizme Kimligin Yapisal Déniigiimii, Journal of Yasar
University, 2010, s. 2886-2899.

54 Mutlu Binark ve Gunseli Bayraktutan, “Silkroad Online’de Sanal Cemaat ingasi ve Tiirk Klan
kimligi, Tiirkiye’de Internet Konferansi Bildirileri”, Orta Dogu Teknik Universitesi, Ankara, 2008.

55 Musliim Oztiirk ve Ozcan Erkan Akgn, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Paylasim Sitelerini
Kullanma Amaglari ve Bu Sitelerin Egitimlerinde Kullaniimasi ile llgili Gérigleri”, Sakarya
Universitesi Egitim Bilimleri Enstitlisi Dergisi, Sakarya, 2012, s.49-67.

5% Don Slater, “Social Relationships and identity Online and Offline, The Television Studies
Reader”, Routledge, London, 2004.

'57 Fatma Ugar, “Facebook'ta Benlik Sunumu ve Toplumsal Cinsiyet Rolleri”, Selguk Universitesi
lletisim Fakultesi Akademik Dergisi, 2015, s. 312-338.
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koyduklari Ozelliklerini gercek hayattakilerle uyumlu hale getirmek igin ciddi gayret

gostermektedir®®.

internetteki kimlik insasina yonelik girisim, deneme ya da ¢abalarda kisisel
farkhliklar yer almaktadir. Mesela yasanan sosyal problemler gergevesinde, yalnizca
belli gunlerde kullandigi sitedeki profil fotografini degistirmek suretiyle, hayatin
akisinda farklliklar olusturabilecegine inanan kisiler vardir®®. Ozel giin ve gecelerde
kutlama mesaijlari yazmak, diinyada ya da Ulkede yasananlara yonelik bir resim
paylasmak yorumlar yapmak, kisinin sanal dinyadaki var olma ya da yer alma ¢abasi
olabilir mi? Kisinin kendince dnemli ve degerli distincelerinin onayi ve paylasimlari
kendisine etkin bir sosyal destek saglamaktadir. Bu noktada bir yandan sosyal agidan
onaylanma ve kabul gérme duygusu olusurken diger taraftan bireysel anlamda tatmin
durumu da s6z konusu olmaktadir. Bireyler tarafindan sosyal medyada olusturulan
yapay yasamda, iletisimin daha etkin olabilmesi icin kisilerin geri bildirimlere ve
birbirlerine ihtiyaclari vardir. Bireyler kimliklerini baskalari tarafindan nasil gérilmek,
nasil algilanmak istiyorlarsa buna yonelik beklentilere girmekte ve kimliklerini de buna
gore sekillendirmektedirler’®. Sosyal aglar Uzerinde vyapilan tim hareketler
kullanicilarin beklentilerine gore yapilmaya baslanmistir. Bu acgidan bakildiginda
yapilan her harekete karsi begeni alma gibi olumlu bir beklenti séz konusudur. Sirf
bedenilmek i¢in gercek yasamin disinda sosyal medya da yapay bir yasam

olusturulmustur.

1.4.SOSYAL MEDYA VE BOS ZAMAN IiLiSKisi

Aytacg’a gére bos zamanin tasidigi felsefi derinlik, glinimuze gelinceye kadar
blylUk oranda yipranmis ve deforme olmustur®®. Bu kavram ilk baglarda toplum ve
bireyi rahatlama ve gevgseme modunda tutmaya yarayan, onlara galismadan ayri bir
hava getiren bir anlam tagimaktadir. Ginumuzde ise bu anlam kigisel 6zgurligun ve
inisiyatifin alani olmaktan uzaklasmis ve kurumsal yapilarla daha ¢ok baglantili bir
alan donuismustir. Bog zaman kavrami ginimuzde gercgek iceriklerden blyuk oranda

farkllasmis durumdadir ve eskiden vaat edilen goérinti ve igeriklerle

58 Katherine Walker, “It’s Difficult to Hide it’: The Presentation Of Self On Internet Home Pages”,
Qualitative Sociology, 2000, s. 99-120.

59 Kezban Karagoz, lletisim ve Diplomasi, Basin-Yayin ve Enformasyon Genel Mudurliigi, 2013, s.
131-156.

60 Cemile Tokgdz Bakiroglu, “Sosyallesme ve Kimlik insasi Ekseninde Sosyal Paylasim Aglan”,
Akademik Bilisim, Antalya, 2013.

61 Omer Aytag, “Kapitalizm ve Hegemonya lligkileri Baglaminda Bos Zaman”. Cumhuriyet
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Sivas, s.117.

20



karsilasiimamaktadir. Dolayisiyla bu kavram goreceli olarak bireyin kontrolinden
¢ikmis durumdadir ve ihtiyagcmis ya da bir zorunlulukmus gibi katilldigi etkinlikler

batindne dénismus ve farkh bir yapiya barinmustar.

Toplumlarin modernlesmesiyle birlikte birey hegemonik ideolojinin baskisi
altina daha fazla girmekte ve calisma zamanini farkh sekillerde degerlendirerek
renklendirmeye calismakta bdylelikle yasantisini daha cekilebilir hale getirmektedir.
Gunumuzde populer kiltlr de bireylere yoksunluklarini ve sikintilarini giderme adina
vaatlerde bulunmakta ve bir yonlyle bireylere rahatlama alani sunmaktadir. Bu
dogrultuda kitlesel olusumlarin sekillendirdigi zeminlerde serbest zamana ve
harcayacak paraya sahip olan yabanci kalabaliklar, alisik olmadiklari mutluluk ve

sevinglerin pesinden gitmislerdir.

Sermayenin yeni sehir kultirinin olusumundaki etkileri ve stirece dahil olmasi
ilk donemlerde goreceli olarak daha belirsizdir. Ancak zamanla bu dengede
degisimler meydana gelmis ve kapitalist slrece serbest zamana yonelik tiketim
etkinliklerinin eklemlenmesi ile sermaye lehine bozulmustur. 19. yy‘da Londra ve
Paris’te dncelikle, reklamlar yayginlasmis, vitrinler renklenmisg, kafelerde bilgisayar ile
oturmak ve bulvar gezintileri yapmak orta sinifin en sik deneyimledigi populer kultar
faaliyetleri olmaya baslamistir. Bu dbénemde tiketim faaliyetleri, toplumsal
organizmayi rahatlatan ve alt ya da orta siniflara ger¢cek hayatta sahip olmadiklari

unsurlari giderme vaadi sunan bir ideolojiye dontismustiire2.

Sosyal medya siteleri bugiin bu vaatleri kismen de olsa gergeklestiren ortamlar
konumundadir. insanlarin karsilastigi cesitli sikintilari popiler kiltirin hemen her

biciminin besledigi bu ortamlar, az da olsa giderebilmektedir.

Bos zaman ve sosyal medya iligskisi ve bog zaman Uzerinde kurmus oldugu
egemenlik guinimizde; sosyal medya tarafindan insanlara sunulan oyalanma,
unutma, kagma, eglenme, kafa dagitma vb. faaliyetler, genellikle sosyal medyada var
olan ust gelir duzeyindeki kigilerin yasantilarina duyduklari 6zlemleri gidermesi ve

kilturel kaliplarini benimsemesi ile daha da fazlalagmaktadir.

Sosyal medya ile birlikte farkl yasamlari tanima olanagi artmakta ve bu ortamlar

da insanlari gosterigli bu yasamlara 6zendirmektedir. Dahasi sosyal medyada bos

62 M. Bilal Arik, Medya ve Popiiler Kiiltiir, Literatiirk, istanbul, 2009, s.11.
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zamanlari degerlendirme noktasinda herkesin hayalindeki hayati yasar gibi
gorunmenin cazibesi 6nemli bir arag ve amac¢ haline gelmekte ve yeni bir

popdlaritenin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Sosyal medya ile bog zaman arasinda neredeyse organik bir bag olusmus
durumdadir. Bog zaman 20. yuzyildaki iletisim teknolojilerindeki muthis gelisim ve

degisimlerin bir neticesi olarak, bu araglarca adeta satiimis durumdadir.

Modern bireylerin, zaman Uuyeligi Uzerinde televizyon, radyo, sinema, video
(VCD, DVD), internet, bilgisayar vb. kiyasiya bir rekabete koyulmuslardir®,
Gunumuzde sosyal medyada bu araclar arasina dahil olmustur ve bireyin hayatinda

onemli bir yer isgal etmektedir.

Bu ortamlar, her tirden her alanda begenisi olan zengin icerik 6zellikleriyle
insanlarin ilgisini ciddi anlamda c¢ekerek bos zamanlarini da doldurmaktadir.
GunUumuzde insanlarin bos zamanlarini sosyal medya da gecgirme istegi bagslica

popduler kiltdr haline gelmistir.

2012 yihinda SETA adh daslince kurulusunun Genglik ve Spor Bakanligi ile
birlikte 15-29 yas grubundaki genglerle ilgili olarak gergeklestirmis oldugu “Turkiye’'de
Genclerin Profili” adli arastirmanin sonuglari gére, genglerin bos zamanlarinda sosyal
medyay! kullanma oranlarinin  %37,2’lik bir oranla o6nemli bir yer tuttugu
gorilmektedir®®. Bu konuyla ilgili yapilan diger calismalara baktigimizda da yine

sosyal medya kullanma oraninin en yliksek oran oldugu goérilmektedir.

We Are Social'in hazirladigi arastirma, bu galismalar icerisindeki en guncel
arastirmadir. Bu arastirmadan elde edinen verilere gore®, Tirkiye'de nifusunun
%72’si (59,36 milyon) internet kullanicisidir ve bunlarin 56,3 Milyonu telefonlarindan
internete baglaniyorlar. Sosyal medyay aktif kullananlarin ortalama olarak gunde 2
saat 46 dakikalarini bu mecrada gegirdikleri belirlenmigtir. Mevcut veriler zamanla
hizl bir sekilde degisiklige ugramaktadir.

Sosyal medyanin gelisen teknoloji ile birlikte kullanicilarina sunmusg oldugu

63 Aytag, a.g.e., s.128.
64 http://unicef.org.tr/sayfa.aspx?id=48. (Erigim tarihi 14.05.2019).

85 https://dijilopedi.com, (Erigim tarihi 15.05.2019).
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kullanim rahathgi, eglenceli iceriklerin yani sira taninma ve maddi kazang elde etme
gibi imkanlari sunmasi kullanim oranini hizla artirmaktadir. Mobilden de sosyal
medya kullanma imkani, artik insanlarin sadece bos zamanlarinda degil, baska bir
isle mesgul olmalari gereken zamanlarda da surekli kullandiklari bir platform haline
gelmistir. Ornegin, arag kullanirken seyir halindeyken bile sosyal medya lzerinden

canl yayinlar yapilabilmektedir.

1.5. SOSYAL MEDYA VE EGLENCE

Kitle iletisim araclari veya medya dinyanin hemen hemen her yerinde genellikle
“eglence amagl” olarak kullaniimig, tam bir “bos vakit gecirme” araci olmuslardir.
Dolayisiyla 6zellikle sosyal medya insan hayati icin dnemli bir hale gelmis, tim bos
zamanlar sosyal medya da gegirilir hale gelmistir. Bu durumun belli bagh avantajlan olsa da
insanlari yasam amacindan uzaklastirdigi sdylenebilir. Medya takipgileri de mevcut
durumdan pek rahatsiz olmamis ve ondan vazge¢memiglerdir. ClUnkli medya
insanlara gunlik sikintilari, dertleri unutabilecekleri Pembesiziler, diiz ve pornografik
siddet igerikli ve yeni tatmin saglayan 6geleri teklif etmektedir.5¢ Bu sebeple toplumsal
sorumluluk alanindan uzaklasan medyanin birtakim kaygilar ¢gergevesinde reklama,
eglenceye, cinsellie ve gorsellige yonelmesi onun populer kiltlrin etkisi altina
girdigi iddiasini dogrulamistir®”. Bu elestirilere gore, artik ginlik hayat kultlrine;
kaliplasmis, ¢caba gerektirmeyen, ucuz, gegici ve rafine olmayan popduler kultirin
sosyal medya eglence endustrisinin kultiri hakim olmaya ve yerlesmeye
baslamistir®®, Sosyal medyanin bu denli popller hale gelmesinin en 6nemli
nedenlerinden birisinin insanlarin sosyal medyanin icerisinde aradigi hatta tahmin bile
edemedigi birgok seyi bulabilmesinden kaynaklandidi gorilmektedir. Sosyal medya
bir nevi insanin ayagina ¢ok sayida olanak sunmaktadir. Sosyal medya araciligiyla
oynanan oyunlar, haberler, videolar insanlarin beklentilerini kargilayabilecek birer
edlence araci haline gelmistir. Bunun yani sira sosyal medya araciligiyla online
oynanan oyunlar gelismis, insanlar artik tanimadiklari kisilerle de oyunlar oynamaya
ve ayni zamanda sohbet etmeye de baglamiglardir. Bu da insanlara sosyal medyayi

daha da cazip hale getirmigtir.

66 Ahmet Oktay, Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir, Everest Yayinlari, istanbul, 2002, s.223.

?7 Ekmel Geger, Medya ve Popiiler Kiiltiir: Diziler, Televizyon ve Toplum, Metemorfoz Yayincilik,
Istanbul, 2013, s.70.

68 Kenan Cagan, Popililer Kiiltiir ve Sanat, Altinkiire Yayinlari, Ankara, 2003, s.183.
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iKINCI BOLUM
SOSYAL MEDYADA SOHRET KULTURU

2.1. KOLTUR VE POPULER KULTUR iLigKisi

“Kaltur” Latince’de “colere” sdzcugunden gelmektedir. Turkge'de, ginimizde
sikga kullanilmayan “ekin” sézciginin yerine de kullanildi§i da goérilmektedir. ilk
kullanildigi durumlarda biyitme, himaye etme, yetistirme gibi anlamlar tagimistir®®.
Zamanla bu ilk anlamlarindan bazilari kaybolurken, zamansal siregte insan odakh

olarak kisinin mevcut segenekler etrafinda tercih ettigi bir duruma donismustar™.

Zamanla gergeklesen bu doénidsim ve degisim kadltlrd, insanlarin gunlik
faaliyetleri icerisinde gdrtlen Uretim c¢esitliligi icerisinde yeni bir sekillenmeye itmigtir.
Kaltr bireyin icinde bulundugu toplumdaki hareketlilik ¢ergevesinde kendisi igin
ortaya konulan niteliklerin bir yansimasidir. Clinki kultr, bireyin hayat deneyimlerini,
oncesindeki birikimlerinin ne oranda ortaya cikarildigini anlatmaktadir. Kaltlr bir
anlamda bireyin simdisi ile gegmisinin etkilesimidir denilebilir’*. Sosyal bir varlik olarak
insan, surekli dretim durumundadir ve durum insani sosyokdulttrel bir canli haline
getirir. Bu yapi insanin gecmisten aldigi birtakim unsurlari gelecege aktarmasini
saglar. Bu haliyle kultar, duragan degil, nesilden nesile aktarilan ve surekli ilerleyen
bir yapi olarak karsimiza gikmaktadir’2. Kltir, biyolojik bir iletimden ziyade, toplumun
kiltirel degerleri ile aktarilan™, ve bu aktarimin ortaya gikardidi toplumsal sinifin
kusursuzlastirmasidir’. Kultira farkh farkli tanimlamak mimkin olsa da genel olarak
toplumu olusturan insanlarin ortak degerleri ortak yasam bicimleri seklinde genel bir
tanimlama yapmak mumkun olmaktadir. Bu mevcut ortak degerler insanlarin zamanla
yasam bicimlerinin nasil olacagini ortaya c¢ikarmaktadir. Davranigsal anlamdaki bu
degisiklikler zamanla insanlar arasinda da gunluk yasamda kultar farkhhigr olarak
adlandiriimaya baslanmistir. Kiltir, insanlarin hayat sartlarini ve standartlarini

degistirmekle birlikte insanlarin birbirleriyle uyum icinde yasamalarina olanak

69 Raymond Williams, Anahtar Sézcilikler, Cev. Savas Kilig, iletisim Yayinlari, istanbul, 2012., s.105.

_70 Zygmunt Bauman, Akiskan Modern Diinyadan 44 Mektup, Cev.Pelin Siral, Habitus Kitap Yayinevi,
Istanbul, 2012. s.180.

"1 rfan Erdogan, ileti§imi Anlamak, Pozitif Matbaacilik, Ankara, 2011, s.59
72 Joseph Fichter, Sosyoloji Nedir?, Cev. Nilgiin Celebi, Atilla Kitabevi, Ankara, 2001. s.130-134.

73 Gordon Marshall, Sosyoloji Sézliigi, Cev.,Osman Akinhay ve Derya Kémirci, Bilim ve Sanat
Yayinlari, Ankara, 2005. s.442.

74 Georg Simmel, Bireysellik ve Kiiltiir, Cev. Tuncay Birkan, Metis Yayinevi, istanbul, 2009, s.332
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saglayan temel bir etmen olmaktadir’.Kiiltir, kalici ve zamanla kusaktan kusaga
aktarilan bir yagam bigimidir. Populer kavrami ise, yaygin olan ve genig kesimlere
yayllan anlamina gelmektedir. Bu agidan populer kultir kavramina yaygin kalttr de
diyebiliriz. Daha genis bir ifadeyle, bireysel yansimalardan oldukga blylk bir
toplulugun ortak gabaslyla ortaya cikan degismeci ve gecici olan®, kdltirel ileti
icerisine fazlaca tanimlanabilirlik ekleyerek edglenceyi kigilerin kimlikleriyle
saglamlastiran’’, toplumun blyik gogunlugunun tercihi olarak yiksek kiiltir vb. diger
bir takim kdltir cesitlerinden farkli olarak standart hale getirilmis’®, insanlarin
tutumlarini, malumatlarini, geleneklerini ve inaniglarini kapsayan’®, g¢ogunluk
tarafindan yapilan denetimler neticesinde bir begeni faaliyeti olarak kisilerin cazibe

unsurlarindan biri haline gelmis® kdltir tiriine “popdler kiltir” denmektedir.

Popdiler kiltir toplulugun yonelimine gore bireyin hareketliligini anlatmaktadir.
Bireysel anlatilar zamanla genislemis ve topluluk anlatilari seklinde bir etkilesim
unsuru olmustur®. Popdler kiltir asamalarinda yer bulan unsurlardan biri de “sosyal
aglar’dir. Cunkl genel olarak sosyal aglar mekandan ve zamandan bagimsiz olarak
topluluklar tarafindan ortaya konulan popduler unsurlari nesnellestirmekte ve birer

metaya ¢evirmektedir.

Bu nedenle popdler kiltlr ve sosyal aglar, birbirlerine paralel olarak ortaya
cikabilecek degisikliklere bagdl bir etki yaratma halidir®2. Populer kiltiriin toplumda
hem Uretim hem de tiketim kiltlrd olarak adlandiriimasina bagl olarak sosyal aglar
da hem Uretim hem de tliketim toplumunu ortaya ¢ikarmasiyla populerlestirici bir etki
goOsterir. CUnkl sosyal aglarda ortaya konulan igerikler insanlari buna tesvik

etmektedir. Sosyal medyada ortaya konulan bir tGrinin populer olma ihtimali oldukca

5 Fichter, a.g.e., s. 136-137.
76 Ron Burnett, Imgeler Nasil Diigiiniir? Cev. Glgsal Pusar, Metis Yayinlari, istanbul,2007. s.95.

7 Eric Maigret, Medya ve lletisim Sosyolojisi, Cev. Halime Yiicel, iletisim Yayinlar, istanbul, 1997.
$.192-196.

8 Herbert_J. Gans, Popliler Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir, Cev. Emine Onaran incirlioglu, Yapi Kredi
Yayinlari, Istanbul, 2012. s.45-46.

9 Marshall, a.g.e., s.591-592,
80 Williams, a.g.e., s.285-286.

81 Theodor W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi, Cev. Nihat Ulner, Mustafa Tiizel ve Elgin Gen, iletisim
Yayinlari, istanbul, 2011, s.56.

?2 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Cev. Hazal Delicegayli ve Ferda Keskin, Ayrinti Yayinevi,
Istanbul, 2013, s.138-139.

25



yuksektir. CUnkl sosyal aglardaki hizl iletisim Griintn hizl bir sekilde tanitiimasina
olanak saglamaktadir. Fakat insanlar arasinda belli bir stire populer olan bu Urin
zamanla bu 6zelligini kaybetmektedir. Clnku populer kultur degiskendir ve surekli bir
Uretimin Grandadar. Bu da belli bir Gretim ve tiketim toplumunu ortaya gikarmistir.
Sosyal aglarda kullanici profili olusturulma nedeni de bu tiketim Uzerinden
popllerlesmenin eylemsel kimligidir®3. Popdller kdltir bakildiginda giindelik yasam
kiltaraddr. Gincel olan bir nevi popdulerdir ve insanlar gincel olandan medya
araciligiyla haberdar olur. Zaman zaman guncellenip degisime ugrar. Hig
degismeyecegini sandigimiz birtakim kaliplar bile popduler kultir ile degisime
ugramaktadir. Populer kultlr gunceldir ve gunceli takip eder. Dolayisiyla buglne ait
kulturddr. Bu yluzden insanlarin da gunceli takip etmesini ister. Bu anlamda insanlarin

gunceli takip etmesindeki en 6nemli etmen medyadir.

2.1.1. Popiiler Kiiltiiriin Medya Uzerindeki Etkisi

Popdler kiltir ve medya birbirleriyle i¢ ice girmis durumdadir. Clnku insanlar
guncel olani yani poptiler olani medya sayesinde dgrenip haberdar olurlar. Medyanin
ticari isletmelerle baglantili olmasi ve ticari iligkiler iginde olmasi birtakim degerlerin
onlne gecgmistir. Bu durum toplumlarin kiltirel degerleri Uzerinde olumsuz etkiler
yaratmaya baglamistir. Kiltirel degerlere uygun olmayan bir anlayis gelismis ve bu
anlayis normallestirilerek medya ile insanlara empoze edilmeye calisiimistir. 1980
yilindan sonra ortaya ¢ikan kitle kultiri sahiplenmeye dayali bir kiltirdir. Ortaya
¢ikariimaya caligilan kultar, daha ¢ok énceden planlanmis ve insanlar tzerinde nasil
bir etki birakacagi Uzerinde arastirmalar yapiimigtir. Ortaya sunulan gergcek medya
yardimiyla tiketici olan bizlere bir sekilde empoze edilmeye baslanmistir. Bunun
sonucunda o ana kadar var olan ve herkes tarafindan oldukga normal karsilanan
anlayis degisime ugramaya baglamistir. Ortaya konulan gercekle var olan gergegin
birbiriyle bagdagmamasi ve git gide gercegin ¢ergevelenmis halinin var olan gergegin
yerine gegmesi ile artik medyatik gergek kisinin bilincinde devamlilik kazanarak,
degismezligi saglayan, ayni zamanda var olan gercekten oldukga farkh bir yapiya
birinmistir®*. Medyada bize sunulan gergekler giincel yasanan gercekleri
degistirerek yagam bigimimize uygulanir hale gelir. Oyle ki bu iki gercek birbirleriyle
yer degistirir. Bu durum da insanlar arasinda kultirel yozlagmaya neden olmakla

birlikte, aidiyet duygusunun zayiflamasina, duygularinin kérelmesine kadar olumsuz

83 Erdogan, a.g.e., s.369-370.

#Hasan Bilent Kahraman,"Postmodern Dénemde Gergegin Déniisiimii, Medya ve Popiiler
Kiiltiir." Postmodernite ile Modernite Arasinda Tiirkiye, Everest Yayinlari, Istanbul, 2002, s.191.
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etkilerin ortaya cilkmasina neden olmaktadir. Genis kitlelere hitap eden formlar
Ureterek, bu formlara uygun davranis kaliplari gelistirmektedir®s. Bu davranis bigimleri
adeta ici bosaltiimig, kultirel degerleri yok etmis ama insanlara eglenceli gelen, hos

bir yagsam bigimi olarak karsimiza ¢ikmistir.

Toplumlarin 6zgin yani kendisine has dzelliklerinden birisi olan kalttr, toplum
yasaminda énemli bir etkiye sahiptir ve toplumlar bagh bulunduklari kilttr sayesinde
beraber yasarlar. Kultir toplumu olusturan insanlarin ortak degeridir. Bu degerler
insanlari bulundugu topluma aidiyet duygusu ile baglamaktadir. Glinimizde
toplumlarin ortak degeri olan bu kiiltur iletisim araglariyla siki bir bag icindedir. Kitle
iletisim araclari sayesinde insanlar degisik kllturler hakkinda bilgi edinmekte ayni
zamanda da kendi kulturlerini de yakindan tanima imkanina sahip olmaktadirlar. Bu
ylzden iletisim araclarinin kontrolunu elinde tutan gugler, bir nevi kultarel degisimlere
de neden olabilmektedirler. Ornegdin daha énce var olan ve herkesce sahip ¢ikilan,
degismeyecegini dusindugumuz anlayis medya ile birlikte kolayca degisebilmektedir.

Bu daha ¢ok eglence programlarinda goérilmektedir.

Popdler kalttr gibi kitle kalttrd ve Frankfurt Okulu’nun biling endlstrisi olarak
tanimladigi kaltdrel durumlar agirlikli olarak degismenin (degisiklige ugratiimanin)

olumsuzlugunu igermektedir®®.

Medya ile birlikte toplumda ortaya ¢ikan degisimler yeni kiltlrlerin olusmasina
zemin hazirlamistir. Bir yandan kultir medyadan etkilenerek degisikliklere ugramisg,
bir yandan da medya kiltirden etkilenmigtir. Populer kaltir gindelik bir yasam
kaltiradur. Gergek yasam bigiminin olumsuz yonlerinden bir sekilde uzaklasmak igin

oldukca ideal bir kultirdur. Baska bir deyisle insanlari eglendirir ve tatmin eder.

Populer kulturan insanhga ve topluma aktariimasinda medya 6nemli bir yer
tutmaktadir. Medya da izleyiciler, alici konumdadir ve medya ne verirse onu almak
ister. Bir anlamda fazla bir se¢enekleri yoktur. Medyayi da bir isletme olarak kabul
edersek aslinda butun bunlarin ticari amagla yapildigini anlayabiliriz. Aslinda tiketici
olarak bizlere sunulabilecek bes secenek mumkunken medya bunu ikiye indirerek bir

nevi bizlere dayatma yoluna gidebilmektedir. Dolayisiyla glindelik yagam sartlarini bu

8 Sadik Giines, "Modern Kitle Toplumunda Medya Kiiltiir fliskisi." Medya Ve Kiiltiir, Vadi Yayinlar,
Ankara 2001, s. 127-128.

86 Nur N. Topguoglu, Basinda Reklam ve Tiiketim Olgusu, Vadi Yayinlari, Ankara, 1995, s.116.
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anlamda medyanin olusturdugunu veya sekillendirdigini sdylemek mumkanddar.
Gunluk yasamin carklari altinda ezilen, benligini ve kimligini kaybeden, kimligi yok
olmus kisi kendisine yeni bir varlik alani agma istegindedir®’. Kitle iletisim araglari dig
dinyay! algilamamizda ve anlamamizda bir g¢esit slzge¢ roli oynamakla da
kalmayip, bizi bize, kendimize bile istedikleri gibi yansitip benimsetebilmektedirler. Ne
oldugumuzu ne olmamiz gerektigini, disa karsi nasil gorGnmemiz gerektigini
benimsetebilen kitle haberlesme araclari, yeni yeni davraniglar edinmemiz, kendimizi

bize sOylenen tiplere benzetmemiz yoniinden de etkin olabilmektedirler®.

Kapitalist sistemin en dnemli parcasi haline gelen kitle iletisim araclari (medya)
gunumuzde gogunlukla tekellesmis bir durumdadir ve tek amaci varligini strdirmek
ve daha fazla kar elde edebilmektir. Haber verme ve bilgilendirme temel amag
olmaktan ¢ikmis durumdadir. Postmodern zamanda artik ilgi ¢ekici olan, sansasyonel
olan olay veya durumlar haber degeri tasimaktadir. Goériintli ve ses, haber iceriginin
onlne gecmistir. Okuru ve izleyiciyi etkileme, olan biteni aktarmanin, bilgilendirmenin

yerini almaktadir. Glinkd bu tir haberler prim yapmakta ve satmaktadir®,

Medyanin temel amaclari bir arada distnuldiginde medya ve popduler kiltirin
ic ice bir yapi olusturdugu sdéylenebilir. Popduler kultire iliskin pek ¢ok kanaat ve
davranisin kaynagi medyadir. Popduler kilturle ilgili bilinmeyenler medya sayesinde
bilinir hale gelmigtir. Ancak medya da bunu yoktan var etmemekte; zaten islemekte
olan bir diizen igerisinde bu iligkiyi ortaya koymaktadir. Buradan yola ¢ikarak popduler
kaltdrin  gundmizdeki goérinimdnd  buyldk olgide medyaya borglu  oldugu
gorilmektedir®™®. Popller kiltiri medya Uretmemis veya ortaya gikarmamistir.
Populer kultur zaten vardir ve medya sayesinde genis kitlelere ulagsmaktadir. Gelisen

medya ile birlikte populer kultirin etki alani da gelismeye baglamistir.

2.2. SOSYAL MEDYA VE KULTUR ORUNTULERI
iletisim streclerinin kiresellesme igerisinde énemli bir yeri vardir. Bu iletisim
araglarinin etkileri genig oldugu kadar sinirlidir ayni zamanda. Kuresellesmenin var

oldugu yerlerde onemli bir islevi oldugundan bu etkisi genistir, gunluk hayatin 6nemli

87 Yalgin Akdogan, Gérsel Iktidar, insan Yayinlari, istanbul, 1995, s.19.
88 Wright C. Mills, iktidar Segkinleri, Cev. Unsal Oskay, Bilgi Yayinevi, Ankara, 1974, s.440.
89 Sebnem Soygiider, Eyvah Paparazzi, Om Yayinlari, istanbul, 2003, s.180.

%0 Sadik Guines, Enformasyon Toplumunun Putlari, Hece Yayinlari, Ankara, 2006, s.194.
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bir pargcasi olmasina ragmen kilttrel deneyimin tek kaynagi olmamasindan dolayi da
sinirhidir®?, Her toplumun kendisine 6zgl kdiltiirel bir dokusu bulunmaktadir. Sozii
edilen bu kulturel ortam, sosyal iktisadi, ekonomik, siyasi ve politik vs. hayatin her
alanini kapsamaktadir. iletisim araglarindaki teknolojik yapinin gelismesi ile birlikte
kultdr de pazarlanan bir Uriin haline gelmistir. Kitle iletisim araglari Greten gelismis
Ulkeler tarafindan, bu araglar Uretmekten yoksun Ulkelere bir ‘medyatik UrGnler’le

birlikte ‘kiltir’ de ihrag edilmektedir®.

Durum bdyle olunca da, “insanlar, toplumsal ¢evrelerini yorumlamak ve onlara
tepki gostermek icin kullandiklari imgeler, s6z ve isaretler buyuk olgude kalttr
endUstrilerine bagimli” **hale gelmekte, bilhassa de elektronik sémdiriye maruz
kalmaktadirlar. Burada kitle iletisim araglarinin yalnizca aktardidi icerikle etkiledigi
yanilgisina dusiilmemesi gerekir. Ozdemirinde belirttigi gibi, medya vyalnizca
aktardi§i icerikle etkilemez; icerik aktarilirken metnin derinliginde yer alan her bir
unsur da etkilesime katkida bulunmaktadir®. iletisim araclarinda ve yayinlarda
Ozellikle seyirciyi etki altina alma veya seyirciyi bir sekilde etkileme durumu
hedeflenmistir. Seyircinin etki altina alinmasiyla onun Ozellikle kulturel anlamda
etkilenmesi istenmektedir. Olusturulan ve seyirciye sunulan Urtnle aslinda seyircinin
izlemis oldugu bu goéruntinin arka plani Uzerinde birtakim degerlendirmelerde
bulunmasi hedeflenmigtir. Seyirci, bu goérintiler kapsaminda degerlendirmeler

yaparak buna kendisini de bir sekilde adapte etmektedir.

Hall'un da® belirttigi gibi, “hegemonyanin isaret ettigi sey, belli olusumlarin
tahakkimlerinin ideolojik zor’la dedgil, kltirel dnderlikle saglanmasidir. Hegemonya,
bulunulan sistem icinde bir kisi veya grubun diger kisi veya gruplar Uzerindeki baskisi
veya ustunluginu ifade etmektedir. Marksist teoride ise kendine has dzellikleri olan
anlaminda kullanilan bir terimdir. Bakildiginda medyay1 ginumuzde bir igletme veya
bir kurum olarak dugunursek ki medyanin ticari faaliyetleri bunu gdsteriyor; bir bakima

medya da insanlar Uzerinde bir hegemonya olusturmaya calismakta ve bunu ¢ogu

91 John Tomlinson, Kiiresellesme ve Kiiltiir, Cev. Arzu Eker, Ayrinti Yayinlari, istanbul, 2004, s.37.

92 Yusuf Adigiizel, Kiiltiir Endiistrisi: Kitle Toplumunun A¢mazlari, Sehir Yayinlari, istanbul, 2001, s.
103.

93 peter Golding ve Graham Murdock, Kiiltiir, iletisim ve Ekonomi Politik, Cev. D. Beybin Kejanlioglu,
Der: Sileyman Irvan, Medya Kiiltiir Siyaset, Ark Yayinevi, Ankara, 2002, s. 94.

94 Sadi Ozdemir, Medya Emperyalizmi ve Kiiresellesme, Timas Yayinlari, istanbul, 1998, s.98.

% Stuart Hall, Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Calismalarinda Baski Altinda Tutulanin Geri
Déniisii, Cev. Ve Der. Mehmet Kiigik, Ark Yayinevi, Ankara, 1999, s.119.
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zaman da basarmaktadir. Clnkid medya tekellesmis bir durumdadir ve medya
sahipleri izleyicisini kontrol etmek ister. izleyicisini kontrol etmenin yolu da onlarin
uzerinde baski kurmak ve birtakim dayatmalarda bulunmaktan geger. Hegemonyanin
var oldugu bir yerde ayni zamanda emperyalizm de vardir. Kaltir emperyalizmi
medya araciligiyla toplumdan topluma aktariimaktadir. Kultirel emperyalizminin ya
tek bir kultarun diger bir kultar Gzerindeki medya egemenligi (metinler, pratikler), ya
da “kitle iletisim araglarinin dolayimlandirdi§i  kaltirin” kiresel dizeyde
yayginlasmasi olmak (zere medya konusuna iki yonden egildigini gormek
mimkindir®®. Tuiketim kultirinin toplumlara yayginlasmasi ve bir sekilde bu
kiltdrin her toplumu etkilemesi ‘kiltir emperyalizm’ olarak degerlendirilir. Bu kltir
emperyalizmi olarak adlandirilan durum daha ¢ok bati tarafindan kullanilan bir tarzdir.
Bati, kultir( ile doguyu etkilemek ister. Ozellikle Amerika ve Avrupa gelismis
ekonomik ve teknolojik seviyelerinden aldiklari 6zgUvenle kendi kulturlerini dogu
kUltirine empoze etmeye calismaktadir. Bunun i¢in de en uygun ortam medyadir.
Bugln izledigimiz bircok film, eglence programi gibi yayinlarda bunu bir sekilde
gbrmekteyiz. Daha 6nce de belirtildigi gibi aslinda goérilenle verilmek istenen
birbirinden farkhdir. Kitle iletisim kultiriinin kiresel bir hale gelmesi de yine bu
anlayisin bir sonucudur. Bu anlamda kuresel kitle kultird, “kiltdrel Gretimin modern
aracglarinin hakimiyetindedir. Bu araclar her gegcen gin kendisini yenilemekte ve
insanlarin karsisina degisik firsatlar sunmaktadir. iletisimdeki teknolojik gelismeler
insanlar arasindaki farkliliklari da bir sekilde ortadan kaldirmaya baslamistir. Farkl
dilleri konusan toplumlarda bile bu dil farki énemini yitirmeye baslamigtir. Popiler
yasamin, eglencenin ve dinlenmenin yeniden insasina dogrudan istirak eden gorsel
ve grafik sanatlarin her nevi micadelenin hakimiyetindedir. Televizyon ve sinemanin,
goriuntisunun, gorsellesmenin ve de kitle reklamcihdinin sunmus oldugu tarzlarin
hakimiyetindedir’®’.Bu kitle iletisim bigimlerinin timinde kiresel kitle kiltliri kendini
gOsterir ama Hall, 6zellikle kuresel kitle kiltirinun baslica 6rneginin uydu televizyonu
oldugunu dusundr. Bir saat televizyon izlemekle, sanayilesmemis bir toplumdaki bir
insanin tum hayati suresince gorebilecedinden daha fazla imge deneyimlemesinin
mimkin®oldugu  duslndldiginde Hall'un tespitinin - gok yerinde oldugu

gorulmektedir. Ancak, gunumuze baktigimizda ise kuresel kitle kultGrunin baglica

9% John Tomlinson, Kiiltiirel Emperyalizm: Elestirel Bir Giris, Cev. Emrehan Zeybekoglu, Ayrinti
Yayinlari, istanbul, 1999, s.44-45.

97 Stuart Hall, Yerel ve Kiiresel: Kiiresellesme ve Etniklik, Drl. Anthony D. King, Kultir Kiresellesme
ve Dlnya Sistemi, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara, 1998, s.48.

% John Fiske, Postmodernizm ve Televizyon, Cev. Nilgiin Giirkan, Drl. Stileyman irvan, Medya Kiiltiir
Siyaset, Ark Yayinevi, Ankara, 2002, s. 36.
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ornedi olmadan yayginlik bakimindan uydu televizyonlarinin yerini internet almistir.
internetin ortaya cikmasi ve gelismesi iletisim icin adeta bir déniim noktasidir.
internet, kullanicilarina oldukga biiyiik firsat ve yetki vermistir. Bilgiye ulasmak artik
daha da kolaylagsmig, kullanici istedigi an istedigi konu ile ilgili bilgi sahibi olmaya
baslamistir. internet ile birlikte sosyal aglarin gelismesiyle insanlar karsilikl etkilegim
icine girmeye baslamiglardir. Yani pasif konumdaki izleyici sosyal medya aglar ile
birlikte aktif hale gelmis, iletisimin bir parcasi durumuna gelmistir. internetle birlikte
iletisim alanindaki Gretim faaliyetleri de artmaya baslamistir. S6z konusu bu faaliyet
ile kitle iletisim araclari teknolojisini Greten Ulkelerin kilttrini yaymak ve kuresel
dinyada bu llkelerin standartlagsmis popller Grinlerini satmaktir®®. Bir anlamda kultir

ve enformasyon i¢ ice gegmistir.

Medya yoluyla olusan kiultirel homojenlik, ulusal ve kalttrel kimligin ve kultirel
degerlerin arka planlari gérmezden gelinerek, dinya insanlari ya da kulturleri
arasinda —hakim kultiran lehine olacak bigcimde- kilturel sembollerin aligverisinin
hizlanmasi anlamina gelmekte ve bu sureg, yerel-ulusal kultlrlerde degisimlere
neden olmaktadir'®. Sonugta medya yoluyla kiguk toplumlara 6zgl yerel kiltlrlerin
ici bosaltilarak, baskin veya hakim kuresel kiltirlere eklenmeye ¢aligiimakta ve bu

baskin kiltlrlerin zamanla birer pargasi haline getiriimeye calisiimaktadir.

2.2.1. Sosyal Medya ve Kiilturel Etkilesim

“Kultar, belli bir grubun inancglarini davraniglarini degerlerini, egyalarini ve
iletisim tarzlarini iginde barindiran 6zel bir 6zel yagsam tarzidir’®t. Kdiltlrler arasi
iletisim tarzlarini incelerken Hall, , kultari ylksek kadltlir ve algak kaltlr olarak
kategorilendirmistir. Ona goére yuksek kultir dolayl bir kiltirdur. Algak kultur ise
yuksek kultirin aksine dolayli olmayip daha sade agik ve dogrudan bir kulturdar.
Guglu kisilik baglari yuksek kultirle iligkilendiriimekte, zayif karakterdeki baglar ise
alcak kulturle iligkilendiriimektedir. Yuksek icerikli kaltlrlerde iligkiler genel olarak
davranis kodlarini tanimlayan sistemce 6ncelikli konuma sahiptir. insanlar arasi
iligkilerin dogasi énemli bir icerik olusturur ve yuksek icerikli kilttrlerde insanlar dahil

olduklari kisiler arasindaki iligkilerde farkli durumlarda nasil davraniimasi gerektigini

9 Yusuf Adiguizel, Kiiltiir Endiistrisi: Kitle Toplumunun A¢mazlari, Sehir Yayinlari, istanbul, 2001,
s.13.

100 Nalan Yetim, Kiiresel Uretim Yapilanmasina Kiiltiirel Yanitlar, Ulusal-Yerel? Dogu-Bati Dergisi,
Ankara, 2004, s.134.

101 Nuri Bilgin, Sosyal Psikoloji sézliigii: Kavramlar, Yaklasimlar, Baglam Yayinlar, Istanbul, 2003,
s. 213.
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bilmek durumundadir'®2.Yiksek icerikli iletisim sistemleri kelimeler yerine iggtidisel
ifadelerdir, tepki almak ve diUslncelere anlam vermek icin sbézslz iletisime
dayandirilirlar. Bunun aksine, algak icerikli iletisim sistemleri ise anlami kelimelerle
ileterek icerikten ¢ok az farkla anlam ¢ikarilabilecek sekilde anlamin iletimin iginde yer

almasini saglar.10?,

Kim, Sohn ve Choi’'nin yaptigi ¢alismaya gore, kiltirel degerlerin yapisi ve
davranig sablonlari, kullanicilarin sosyal medyaya karsi tutumlarini belirlemektedir.
Calismanin bulgularina goére, ylksek kultir grubuna dahil toplumcu, Kore kiltlrine
mensup ogrenciler, sosyal medyada destek gruplarina katilmayi ve grup aktiviteleri
duzenlemeyi 6nemserken, bireysel kultlr grubuna giren Amerikan kultirine mensup
ogrenciler ise sosyal medyayl daha c¢ok eglence maksadiyla kullanmaktadiri®s,
Toplumlari birbirine baglayan bu toplumsal ve sosyal dokuda yer alan iligkilerde,
kUltiran énemli bir yeri bulunmaktadir. Kultur, toplumlarin tarihlerinden devir aldiklari
maddi ve manevi miraslarin toplamidir. Bir toplumun tim yasam bigimidir. insan
kaltdrl sekillendirir, kaltir de insani sekillendirir. Fakat kdltir toplumdan topluma
farklihk gostermektedir. Bizler bu farkhliklardan medya, 6zellikle de sosyal medya
sayesinde haberdar olmaktayiz. CunklU internet, kullanicilarina bilgiye ulasma
kolayligi saglamaktadir. Sosyal medyanin, kuiltirlerarasi etkilesime katkisi Ug
baglamda ele alinabilir: Kilttrlerarasi iligkiler, farkli kiltlrlere adaptasyon ve kultirler

arasi catisma'®;

- Kiilttirlerarasi iligkiler:

Bir kdltdr tasiyicisi olmasi nedeniyle sosyal medya (Facebook, bloglar, My
Space, Youtube, Twitter ) geng kitleler arasinda daha hizh yayilirken dinyanin her
kdsesinden insanin, farkh platformlarda kendilerini gdstermelerine olanak tanimistir.
Kdulturlerarasi etkilegsimin bu mecralar vasitasiyla kolaylagmasiyla sosyal medyanin,
kultdrlerarasi  etkilesime etkisi bazi bilim insanlarinca “olumlu® olarak

degerlendirilirken bazilarinca “olumsuz” olarak degerlendirilmigtir 1°°.

102 Edward Twitchell Hall, Beyond Culture, Anchor Press-Doubleday, NewYork, 1976, s. 91-93.

103 Tugba Ozglr, Kiiltiirel Farkhiliklarin Yénetimi, Kahramanmaras Stitgli Imam Universitesi S.B.E.,
Isletme Anabilim Dali Yayimlanmamis Yuksek Lisans Tezi, Kahramanmaras, 2007, s. 25.

104Yoojung Kim, Dongyoung Sohn ve Sejung Marina Choi, “Cultural Difference in Motivations For
Using Social Network” Sites: A Comporative Study of American and Korean College Students’
Computers in Human Behavior, Elsevier, Amsterdam, 2011, s. 365-372.

105 Guo Ming Chen, “The Impact of New Media on Intercultural Communication in Global Context”,
‘The University of Rhode Island, Communicotion Studies Faculty Publications, 2012, s. 5.

106 Chen, a.g.e., 2012, s. 5.
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Elola and Oskoz’ un bulgularina gore, farkli kultirlerden insanlarin kigisel blog
sayfalarinda Ulkelerini ve kaltdrlerini tanitip, farkh kdltdrlerden insanlarla iletigsim
kurmalari, kultarler arasi iletisimin gelismesini olumlu yodnde etkilemigtir; ayni
zamanda kulturlerarasi iletisimde rekabet duygusunun artmasina da yol agmistir.
Sosyal medya uluslararasi ig iligkilerinin kurulmasina da yardim etmistir'®’.Sosyal
medyanin kulturel yagsam Uzerindeki etkisi yadsinamaz niteliktedir. Sosyal medya
gelismis yapisi ile birlikte bilgeye kolay ulagsmanin yani sira, farkli toplumlari tanima
olana@ da vermektedir. insanlarin insanlari kiltirlerin kiltiirleri tanimasi ile birlikte
belirli bir kiltlrel etkilesim durumu ortaya cikmaktadir. Ayni bdlgede fakat farkli
yerlerde yasayan kuiiguk toplumlarda bile farkh kaltirel 6zellikler bulunmaktadir. Tim
bunlar g6z 6nuine alindiginda, ayni zamanda sosyal medya kullanimindaki yogunluga
da bakildiginda bu etkilesim kacinilmaz bir hale gelmistir. Sosyal medya ile artik
dinya kugulmus, sadece iletisim aglariyla orulu bir sistem haline gelmistir. Kalttrel
etkilesim genelde iyi anlamda olsa da medyanin kiltirler arasi etkilesimi negatif
yonde etkiledigi érneklerde bulunmaktadir. Qianand Scott 'un bulgularina goére, bir
sirket veya bir kisi hakkinda kisisel bloglarda paylasilan negatif gorigler, insanlar
arasi iligkileri tehlikeye sokmakta ve hosgérull bir iletisim ortaminin yaratilmasinin

online gegmektediri®,

Son olarak Mc Ewanand Sobre-Denton’a gore bilgisayar Uzerinden iletigsim
Uglncl bir kaltdr yaratmaktadir. Bu kadltlr hibrittir ve iletisime giren Kigilerin

kdltirlerinin harmanlanmasiyla olugsmaktadir®,

- Kllturlerarasi Adaptasyon

Sosyal medya, degisik kulturleri tanimak ve anlamak igin gelismis iletisim
imkanlari saglamistir. Bilhassa basgka ulkelere go¢ etmis olan insanlar hem gogtukleri
ulkelerdeki insanlarla hem de kendi ulkesindeki insanlarla sosyal medya araciligiyla
iletisim kurmakta ve bulunduklari toplumun kultirine adapta olmaya ¢alismaktadirlar.

Sosyal medya bu adaptasyonu kolaylastiran 6nemli bir unsur durumundadir.

107 |doia Elola ve Ana Oskoz, “Blogging: Fostering Intercultural Competence Development in
Foreign Language and Study Abroad Contexts”, Foreign Language Annals, American Council on
The Teaching of Foreign Languages, 2009, s. 454-477.

108 Hya Qian ve Craig R. Scott, “Anonymity and Selfdisclosure on Weblogs ”, Journal of Computer
Communication, Thomson Reuters, 2007, s. 1428-1451.

109 Bree McEwan ve Miriam Sobre-Denton, “Virtual Cosmopolitanism: Constructing Third Cultures

and Transmitting Social and Cultural Capital Through Social Media”, Journal of international and
intercultural Communication, 2011, s. 252-258.
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Arastirmalara gére, gécmenlerin, gittikleri Ulkelerdeki topluluklarla iletisimi artarken,
kendi Ulkelerinin haber kaynaklariyla olan bagi zayiflamistir'’®. Calismalar ayrica
gOstermektedir ki, gé¢cmenlerin gittikleri Glkelere adaptasyonu, sosyal medya
sayesinde hiz kazanmigtir'''. Sawyer'in’'? bulgularina goére, sosyal medya
uluslararasi 6grencilerin hem gittikleri Ulkelerdeki insanlarla hem de geride kalan
evleriyle daha rahat iletisim kurmalarini saglamaktadir. ilk zamanlar, &zlem
duygusunu hafifletmek ve kiltirel soku azaltmak icin, evle kurulan iletisim ilerleyen

zamanlarda yerini, gittikleri Ulkelerdeki insanlarla kurulan iletisime birakmaktadir.

- Kllturlerarasi Catisma

insanlarin sosyal durumlari, yasam tarzlari, yiyecek icecek kiiltirleri dahil birgok
alanda birbirleriyle catismasi cokta sasirtici bir durum degildir. insan hayatinin
devami icin gerek psikolojik. Gerek sosyolojik gerekse fizyolojik acidan diger kisi ve

toplumlarla dogal bir gcekisme igerisindedir.*3.

insanlar, bagl olduklari kiiltirel yapiya goére sosyal medyada olusturduklari
profillerle kendi Kisiliklerini temsil etmektedirler. Farkli kiltire mensup bireyler
birbirinden farkli profil olusturacaklardir. Kilttirel anlamdaki bu farkliliklar profillere de
yansimigtir. Bu farkliliklardan dolayi ayni konu degisik kalturel yapilar tarafindan farkl
bir sekilde degerlendiriimektedir. Ayni konunun farkl haber kanallari tarafindan farkl
bir sekilde anlatimasi buna 6&rnektir. Farkliliklar ¢atisma alanlarina zemin
olusturmaktadir, ancak farkliliklarin arasindaki dinamikleri iyi anlamak ve yénetmek,
farkhhg! firsata ve avantaja cgevirmektedir. Farkliliklar, ¢catisma kaynagidirlar ve
gerilimi artinci 6zellik tasirlar. Kaltirler Gstl tansiyon arttirici faktorleri, pozitif sinerji
yaratacak bicimde yonlendirmek, cesitliik ve celigskilerden yeni yaklagimlar ve

¢Ozumler Greterek mimk{n olabilir!“,

Sosyal medya ile birlikte, insanlar arasi iletisim olduk¢a kolaylasmig, uzak veya

yakin, degisik kultirlere mensup kisilerle iletisime gecilmesiyle bir anlamda insanlar

110 Chen, a.g.e., 2012, s. 6.

1 Guo Ming Chen, ve Kai Zhang, “New Media And Cultural Identity in the Global Society”, Ed. R.
Taiwo, Idea Group Inc, 2010, s. 387-399.

112 Rebecca Sawyer, “The impact of New Social Media on Intercultural Adaptation”, intercultural
Communication Studies, The Universty of Rhode Island, 2012, s. 6.

113 Bzgiir, a.g.e., s. 38.

114 Ozgiir, a.g.e., s. 27-41.
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aras! kiltirel etkilesim ortaya c¢ikmistir. Bu da bir yandan kalttrel catigsmalari
beraberinde getirmigtir. Aslinda buradaki c¢atisma kdlttirel farkliliklardan
kaynaklanmaktadir. Bu farkliliklar sosyal medya ile birlikte zamanla bilinir bir hale
gelmistir. Sosyal medya artik toplularin kulturlerini 6grenme imkéani vermesinden ote,
bir toplumun kultGrintn diger bir toplumun kilttrind etkilemesine olanak saglar hale

gelmistir.

2.2.2. Sosyal Medyada Fark Edilme Arzusu

insanlar arasinda iletisimin oldukga blylk énemi vardir. Bu iletisim zamanla
degismis, gelismis ve farkh durumlarla insanlar etkilemistir. Ancak son yillarda
Ozellikle iletisim alanindaki gelismeler bu duruma bakigi degistirdigi gibi insanlarin
yasam bicimlerini de degistirmistir. Sayisal tabanl bilgisayar gorintilerinin 6zellikle
son on yillik slregte hayatin birgok alanini kapladigi gérilmektedir'®. Bu goriintiler
sosyal medya araciligiyla surekli yayginlasirken, ayni zamanda yeni populer kultlre

uygun yasam tarzlari da ortaya koymaktadir.

Sosyal medyanin kullanicilara sagladigi imkén sonsuzdur. Sosyal medya
sayesinde insanlar arasindaki iletisim artik oldukga kolay hale gelmistir. iletisim
sistemi tamamen dijital bir hal almistir. internet ile birlikte gelisen iletisim araclari da
bu sutrece dnemli élglide katki sunmustur. Gelisen bu iletisim araglar sayesinde
insanlar sadece yazili veya so6zli degil goruntull iletisimi de kullanmaktadirlar.
Goruntalu iletisim sosyal ag profillerinde oldukga yaygin bir sekilde kullaniimaya
baslamistir. Kullanicilar olusturduklari kullanici profilleri ile kendi fotodraf ve
goérintllerini ¢ekerek sosyal medya hesaplarina koymakta, bundan da zevk
almaktadirlar. O anda insanlarin kendisini gérmesi ne yaptigini bilmesi kendisinde bir
nevi ego tatmini olusturmaktadir. Bu baglamda bireyin bilingli ya da bilingsizce “her

an ve her yerde goriinlr olmak” arzusunu belirgin bir sekilde ortaya ¢ikarmaktadir!?®,

Cekilen videolarin kaydedilmesi ve sahip olunan imajin bu videolar yoluyla
paylasilmasi arzusu insanin kendisini baskalari tarafindan gértnir hale getirme
gabasinin birer sonucudur. insanoglu 150-200 yillik bir zaman diliminde kendini teghir

etmenin teknik altyapisini olusturmustur. Ginimuzde ¢ekmis olduklar videolari

115 Alev Fatos Parsa, Imgenin Giicii Gérsel Kiiltiiriin Yiikselisi, Egitim Kitabevi Yayinlari, Konya,
2004, s.205.

116 Reyhan Uludag Eraslan. "Sosyal Medya Her An ve Her Yerde Gériiniir Olmak." , The Turkish
Online Journal of Design Art and Communication, 2013, s. 32-33.
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Youtube vb. siteler araciligiyla tum dinyaya gosterebilmektedirler. Sinirsiz sergileme
imkant ile hayatin her ani bu video sitesine konu olabilirken, bu durum ayni zamanda
bu siteye de buyuk bir gli¢c kazandirmaktadir. Youtube bu anlamda en uygun sosyal
ag platformu haline gelmistir. Bu platformdaki 6éncelikli amag en ¢ok izlenenler arasina
girmektir. Bu baglamda daha ¢ok tiklanma alabilmek igin farkli gérinimlerle kendini

teshir etme amaci 6nem kazanmakta ve ilging stratejiler devreye sokulmaktadirt!’.

Neticede sosyal medyanin sadlamis oldugu sinirsiz olanaklar bu gorinir olma
arzusunu bosa ¢ikarmamistir. Normalde gérdugimiz herhangi bir elbise veya nesne
sosyal medya da bireylere oldukcga ¢ekici veya cazip gelebilmektedir. Fakat bunun
icin bireylerin ilgisini ¢ekebilmek 6nem tasimaktadir. Bunun iginde bireylerin
beklentisini ortaya cikarmak icin populer olabilmek gereklidir. Populer olani
yakalamak ise gunceli yakindan takip etmekle olanaklidir. Dolayisiyla sosyal medya
araciligiyla kullanici farkli oldugu hissine kapiimaktadir. Birey icin son derece 6énemli
olan bu his sayesinde kendine olan glveni artmaktadir. Bununla birlikte bu his gergek
hayattaki o6rnek vatandasi degistirebilmekte isyankar, kural bozan bir profile
donustirebilmektedir. Bu durum bireyin davraniglarina da yansimistir. Bu baglamda
sosyal medyanin etkisi ile bireyde farkli kigilik 6zellikleri olugabilmektedir. Oyle ki bir
taraftan geleneksel yapi ve kurallarin devamini isteyen bir birey varken, diger taraftan
tum yerlesik duzene karsi ¢ikan farklihgini ve aykiriigini ortaya koymak isteyen bir
birey ortaya gikmaktadir''8, Bu agidan sosyal medya, kisiyi, gergek kimliginin diginda
davranmaya zorlamaktadir. Takipgilerinin beklentilerine gére davranma zorunlulugu

hissederek bir nevi kisilik karmasasi yasamaktadir.

2.2.3. Sosyal Medyada Kimlik Olugumu

internetin yaygin olarak kullaniimaya baglanmasi ile birlikte, insanlarin hem
gunlik yasamlarinda hem de davraniglarinda bazi degigiklikler yaganmaya
baslamistir. Sosyal medya ile birlikte iletisimdeki bu kolaylik ve global yapi, insanlarin
gorunur olmasina olanak saglamistir. Bu yapi ile birlikte insanlar, aglar uzerinden
kimlik Gretmeye baslamiglardir. Birey, kendisine ait egitim, aile ve arkadaslik

bilgilerini, medeni durumuyla ilgili bilgilerini, gezip gérdugu yerlere ait bilgileri, hatta

117 Emel Arik, “Siradan insanin Yiikselisi: Sosyal Medya Séhretleri”, iletisim ve Diplomasi, 2013, s.
105.

118 Asu Kizilarslan, "Sosyal Medyanin Toplum Uzerindeki Etkilerine Elestirel Bir Yaklasim."

Marmara Universitesi S.B.E., Gazetecilik Ana Bilim Dali, istanbul, 2012, s. 34.(Yayimlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi)
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ideolojik bilgilerini de yeniden kurgulayarak sosyal medya uzerinden bir kimlik

olusturma yoluna gitmistir.

Gunumuzde bireylerin internet teknolojisiyle yagamig oldugu degisim, toplumsal
kimlik ve sosyal paylasim aglari gibi kavramlarla ilgili Erving Goffman, benlik olugsumu
kurami baglaminda, ‘toplumsal kimliklerin sosyal medya araciligiyla degiserek
tekrarlanan olusumunun, ge¢cmis doénem ile birlikte ele alinarak karsilastirmali bir
bicimde incelenmesi gerektigini’ sdylemistir. Goffman, kisilerin aktorler gibi alkis
almak icin cevresindekiler lGzerinde iyi izlenimler birakma istekleri oldugunu, bu
nedenle gesitli roller gerceklestirdiklerini, aldiklari geribildirimlerle de, arzu edilen bir

kimlik olusturmak istediklerini belirtmektedir.

2.2.3.1. Tipler (Avatarlar)

internet teknolojisinin ydnelimsel eylemleri sonucunda meydana gelen siber
uzam, kullanicilarin varliklarini ifade etme sekillerini ortaya cikarir. iletisimin
olusturdugu ag formasyonu, bilginin tatbikini ve gortntinidn mahallini kullanicilarin
olusturduklari profil gesidine gbre ahmlayici bir sekle getirir''®. Sosyal medyada
kisiler, belli basgh birtakim kriterlere gére, gercek yasamdaki profillerinden farkh bir
profil olusturma olanagina sahiptirler. Kullanicilar, olusturmus olduklari bu profiller
sayesinde birbirleriyle iletisim kurmaktadirlar. Olusturulan bu profilleri kullanicilar

diger kullanicilarla iletisim saglamak amaciyla tercih ederler'?.

Sosyal medyada zamanla ortaya c¢ikan degisim ve gelisime bagl olarak
kullanicilar icin belirli bir profil olusturma kriteri bulunmadigindan hem gergcek hem de
sahte profiller ortaya gikar'?t. Sosyal aglar Gizerinde profil olugturmanin belirli bir kurali
ve kriteri bulunmamaktadir. Bu ylzden kullanicilar 6zgurce istedigi tlirden profil
olusturma imkanina sahiptirler. Ayni anda birbirlerinden degisik igerikli ve birden fazla
profil olusturulabilmekte ve kullaniimaktadir. Bu profillerin igerigine bakarak amacinin
ne oldugunu anlamak mudmkunddr. Bu durumda olusturulan profilin niyetini “neye,

kime/kimlere, nigin, neden” tarzinda sorular belirleyici bir bicimde ortaya gikarir'?2,

1% David Morley, ve Kevin Robins, Kimlik Mekanlari, Cev.Emrehan Zeybekoglu, Ayrinti Yayinlari,
Istanbul, 1997. s.65.

120 Ebru Guzel, “Dijital Kiiltiir ve Cevrimigi Sosyal Aglarda Rekabetin Aktorii: Dijital Habitus”,
Glmushane lletisim Fakdltesi Dergisi, 2016, s.83.

121 David Morley ve Kevin Robins, a.g.e., s.68.

122 Erdogan, a.g.e., s.178.
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Sosyal adlar araciliiyla ve sosyal adlarin kullanicilara saglamis oldugu sinirsiz
olanaklarla olusturulan profiller kisilerin bir nevi sosyal aglarda kendileri icin
olusturmus olduklari birer kimlik niteligindedir. Kullanicilar olusturmus olduklari bu
profil kimlikleriyle diger kullanicilarla iletisim saglamaktadirlar. Sosyal aglarda
olusturulan ve kullanicinin kimligi ile 6zdeglestirilen bu kullanici profil tiplerine avatar
denmektedir?®, Avatar, sosyal medya kullanicilarinin ortaya ¢ikarmis oldugu bir nevi
sosyal ag tipleridir. Kullanicilar tarafindan olusturulan bu profiller kullanicilarin
takipgileri ve diger kullanicilar tarafindan taninmasina olanak saglayan ve onlarla
iletisime gegcmesine vesile olan imajlardir'?*. Baska bir deyisle tipler (avatarlar), sosyal
ag kullanicilarinin Kisiliklerini ortaya koyan ve onlarin diger kullanicilar tarafindan
bilinmesini ve taninmasini saglayan kullanicinin kigiliklerin olusmasinda birer éncu
niteligindedir'?®, Yani sosyal aglar lizerinde olusturulmus bu tipler, kullanicilar igin
sosyal medyada olusturulmus hem kendisinin hem de takipgilerinin tutku ve egilimleri
ekseninde olusturulmus birer sosyal diinya olarak goriiimektedir'?®. Sosyal aglarda
tiplemeler 6zgurce olusturulabilmektedir. Fakat olusturulan bu tiplere insanlarin tepki
vermeleri 6nem arz etmektedir. Cunkd profil/tip’ olusturulurken kullanici kendisini
ifade etmeyi ve insanlarin kendisine tepki vermesini bekler. Bu tepki verilmesi
durumunda sosyal aglar Uzerinde iletisim saglanmis olur. Bu esasi itibariyle aglar
Uzerinde kullanicilarin yarattiklan tiplerin etkilesimsel devinimleriyle gerceklesen bir

durumdurt?’.

Sosyal aglarda olugturulan profil tipleri ile kullanicilar arasindaki duygusal bagin
ortaya ¢ikmasi, bu profilin amacina ulagmasini kolaylastiran bir unsurdur. Bu unsur,
ortaya g¢ikarilan bu profilin kullanicilari ile siki bir iletisim ortami yaratmasini saglar.
Sosyal aglarda kullanici tiplerinin ortaya ¢gikmasi aglar Gzerinde yaratilan kullanicilar
aras! duygusal baglanmanin yansimasidir. Profilin olusturdugu etkinin bayuklagu

ortaya gikan sevginin biyikligini de ortaya gikarir!?,

123 Tracy L. Tuten, Advertising 2.0: Social Media Marketing in a Web 2.0 World, Praeger Publishers,
USA, 2008, s. 24.

124 Tracy L. Tuten, a.g.e., s. 25.
125 Marshall, a.g.e., ss.405-408.

126 peter Berger ve Thomas Luckmann, Gergekligin Sosyal ingasi, Cev. Vefa Saygin Ogiitle,
Paradigma Yayinevi, Istanbul, 2008, s.194.

127 A, Selim Tuncer, "Kavrami Kavratabilme Yolunda Logo Tasarimi”, A. Selim Tuncer, 01.12.2008,
http://selimtuncer.blogspot.com.tr/2008/12/kavram-kavratabilme-yolunda-logo-tasarm.html
(11.07.2018).

128 Sigmund Freud, Kitle Psikolojisi ve Ego Analizi. Cev. Elif Yildinm, Oda Yayinlari, istanbul, 2017,
s. 49-51.
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Teknolojinin 6n planda oldugu yeni iletisim duzeninde kullanicilar tarafindan
kendi isteklerine gére 6zgurce olusturmus olduklari tipler, kullanicilarin sosyal alanda
kendilerini temsil ettikleri birer kimlik niteligindedir. Sosyal aglardaki bu kimlikler
kullanicilarin kendi sunumlarini ortaya c¢ikarir. Olusturulan bu sunumlarin ekl
kullanicinin istedine gore sekillenir?®. Sosyal aglar tizerinde kullanicilarin objektif bir
sekilde eylemde bulunabilmeleri icin 6ncelikle kendi tercihlerine gore bir tiplemeyi
olusturmus olmasi gerekmektedir. Olusturulan bu tiplemeyle ilgili sosyal aglar
Uzerinde olusabilecek herhangi bir sorumluluk profil sahibinin kendisine yiklenirt®,
Popdler kultir ve kitle kultartyle birlikte toplumda ortaya c¢ikan ve ilgi duyulan
unsurlar, sosyal aglardaki profil tiplerinin ortaya cikmasina neden olan 6nemli
unsurlardandir. Sosyal aglar, kolay ulasilabilir olma 6zelligi nedeniyle agi kullananlari
mekan ve zaman ayirimi olmaksizin birbirlerine baglar'3!. Sosyal aglarda olusturulan
tiplemelerde ortaya konulan imaj olduk¢a onemlidir. Bu imaj kullanicinin sosyal
medya Uzerinde gugcld bir kimlik olusturmasina yardimci olmaktadir. Kullanicilar
olusturmus olduklari bu tiplemelerle diger kullanicilarla iletisim igindedirler. Kullanici
bu etkiyi diger kullanicilarla sagladigi kadar kullandigi agda da saglar. Cunku sosyal
aglarin Uzerinde sayisal teknolojinin de etkileri vardir. Kullanicinin olusturmus oldugu
bu profil, aglarin kendisine hitap etme bigimini olusturur. Kullanicilarin sosyal
medyada olusturduklari kimliklerde eger kendi 6z kimligi bilinmiyorsa, mevcut var olan
kimlige gore kullanicilar ve ag birbirine hitapta bulunur'®2. Sosyal aglarin oldukca
genis kapsamli bir yapida olmasi nedeniyle kullanicilarin olusturmus olduklari
tiplemelere bagli olarak ortaya koyduklari dinamik aglardir'®3. Bu tipler ayni zamanda
kullanicinin bu tiplemeye bagliligini ortaya koyan bir yapidadirt**. Sosyal aglardaki bu
tipler kullanicilara kendilerini ifade etme, anlamlandirma ve bireysellesme olanagi

verir'3s, Katihm tipler Gzerinden gergeklesirken, Uretim aglar Uzerinde olusturulan

129 Zeynep Tifekgi, "Can You See Me Now? Audienceand Disclosure Regulation in Online Social
Network Sites" Bulletin of Science, Technology&Society, Cilt.28, Sayi.1, 2008, s. 21.

130 Ebru Guzel, "Dijital Kiiltiir ve Cevrimi¢i Sosyal Aglarda Rekabetin Aktort: Dijital Habitus”,
Glimiushane lletisim Fakdltesi Dergisi, Gimighane, 2016, s. 86.

131 Ayse Asli Sezgin, "Tiirkiye'de instagram Fenomenleri: Sosyal Paylagim Aglarinda insa Edilen
Yasamlarin Kiiltiirel Analizi", Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 2017, s. 2145.

132 Niltfer Timisi, "Sanalligin Gergekligi, internetin Kimlik ve Topluluk Alanlarina Girigi",internet,
Toplum, Kiiltiir, Epos Yayinlari, Ankara, 2005, s. 97-98.

133 Jan Van Dijk, Ag Toplumu, Cev. Ozlem Sakin, Kafka Yayinevi, istanbul, 2016. s.370-371.

134 Richard Sennett, Yeni Kapitalizm Kiiltiirii, Cev. Aylin Onacak, Ayrinti Yayinlari, istanbul, 2009, s.
50.

135 Manuel Castells, Kimligin Giicii, Cev. Ebru Kilig, istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, istanbul, 2006,
S. 12-13.
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kullanici tipleri sayesinde gergeklesmektedir. Populer kultirin etkisiyle ortaya ¢ikan
ilgiye gore sosyal aglar Uzerinde olugturulan profil tiplemelerinde de degisiklikler
olabilmektedir. Bunun nedeni kullanici tiplerinin igerik olusturma konusunda belirleyici
olma unsurudur®. Sosyal aglardaki tiplemeleri belli bash Ug¢ baslik altinda siralamak

mumkudndur.

2.2.3.1.1. Oz (Gergek) Tipler

Sosyal aglarda olusturulan 6z tipler, kullanicinin kendisine ait gercek kimligi ile
olusturdugu profilleri ifade etmektedir. Bu profillerde kullanici gercek hayattaki
kimligini yansitmaktadir. Olusturdugu bu profilde kendi 6z benligini ortaya
koymaktadir. Bu nedenle kullandi§i ve paylasimda bulundugu fotograf ve videolar da
kendisine aittir. Gergek profiller, kullanicilar arasinda daha samimi bir iletisimin

olusmasina neden olmaktadir.

2.2.3.1.2 Fake (Ozdeslesilen) Tipler

Kullanicilarin kendi 6z benliklerinin disinda olusturmus olduklari profillerdir.
Fake profillere sahte profil de denmektedir. Fake profil kullanicinin neyi amagladigina
bagll olarak olusturulabilmektedir. Kullanicilar sosyal aglar Uzerinde sinirsiz profil
olusturma hakkina sahip oldugundan gergek profile sahip kullanicilar ayni zamanda
sahte profiller de olusturabilmektedirler. Olusturulan sahte profille kullanici bu profil
Uzerinde aktif iken kendi kisiliginin disinda davranarak olusturdugu profile uygun
davranabilmektedir. Baska bir deyisle kendisinin olusturdugu bu sahte profille bir nevi

Ozdeslesmektedir.

2.2.3.1.3. Trol (Proje) Tipler

Trol tipler de yine fake tipler gibi gergek tiplerin diginda yer almaktadir. Trol
tiplerle genelde sosyal medya Uzerinden herhangi bir olaya rahatca tepki verebilmek,
egosunu sosyal aglardaki paylasimlara agresif yorumlar yaparak tatmin etmeye
calisanlarin kullandig tiplemelerdir. Trol tiplerin olusum amaci fake tiplerin olugsum
amacina benzemektedir. Kullanicilar, gergek hayatta uygulamadigi davraniglari

olusturmus olduklari bu tiplemeler sayesinde sosyal aglarda gosterebilmektedirler.

2.3. SOHRET KULTURU
Sohret, celebrity sézcugunin Latince kokl olan ve “kalabaliklasma” anlamina

gelen “celebrem” sézciigiinden tiretilmektedir. ingilizce’de ise “celerity” sézciigii

136 Glizel, a.g.m., s. 92.
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“kisa 6murld” anlamina gelmektedir. Fransizca’'da “ toplumda ¢ok taninan” anlamina
gelen “celere” anlamina gelmektedir. Bu kavramlara bakildiginda gbhretin genelde;
an, taninirlik, toplum icinde taninirlik gibi kavramlar etrafinda sekillendigi sdylenebilir.
Bu sekillenme, sdhret kavraminin toplum igerisinde taninan ve bilinen, toplumun
genelinde karsihdi olan ve bir bakimdan da bu taninirhgin kisa émdarli olabilecegi

anlamina da gelmektedir.*®’

Sohret kavramini ilk olarak ortaya atan Daniel Boorstin’dir. Boorstin’e goére
sOhret, “cok taninmigh@iyla taninan bir kisidir”.**® Bu kisi, sahip oldugu meziyetlerle

sohret sahibi olmamaktadir; onu séhret sahibi yapan skandallari ve s6zde olaylaridir.

Chris Rojek ise sohreti, bir bireye kamusal alanda g6z alicilik veya kotlu sohret
statistiniin atfedilmesi olarak tanimlamaktadir'®®. Goéz alicilik veya kotl sohret
kavramlari genelde sohretin alt unsurlari olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Bu iki unsur
arasinda birtakim farkliliklar bulunmaktadir. G6z alicilik, toplumda bilhassa tercih
edilen bir taninmislikla iliskilendirilebilir. Toplumca kabul edilemeyen 6zelliklere sahip

olarak taninan kisiler kot séhret statiistine sahip kisiler olarak adlandirilir.

Chris Rojek’e gore sohret statlist U¢ sekilde elde edilir: Bunlar aileden gelir,
kazanilir ya da baskalarinca atfedilir'#°. Aileden gelen sohret, kisinin soyu ile ilgilidir.
Eski toplumsal yapida dikler, krallar vb. soylu kimselerin ¢cocuklari ve kendileri bu
kategori icinde degerlendirilebilir. GlUnUmuzde ise siyasi liderlerin g¢ocuklari ve
sohretlerin ¢ocuklari aileden gelen sdhret statisline sahiptir. Kazaniimis soéhret,
bireyin kendi yetenegiyle elde ettigi ve baskalarinca fark edilen séhret stattisidur.
Atfedilmis sohret, kilturel aracilar tarafindan kisi dikkate deger ya da istisnai biri gibi
yodunlastirilarak sunuluyorsa bu statli icersinde yer alir. Sohretimsi olarak
adlandirilabilecek bu kigiler, anlik séhret kazanmakla ve sonradan hizla insanlarin
zihinlerinden silinmektedir. Bir gunlik sohretler, piyango talihlileri, skandallarla
gundeme gelenler ve reality show yildizlari bu kategori icinde yer almaktadir. S6hret

oyuncular ise gohretimsinin bir alt kategorisi olarak, ya bir an igin sohreti dort bir yana

137 Chris Rojek, Séhret, Cev. Semra Kunt Akbas - Kiirsad Kiziltug, Ayrinti Yayinlari, Istanbul, 2003 s.11.

138 Jason N. Goldsmith, "Celebrity and The Spectacle of Nation" Romanticism and Celebrity
Culture, 2009, s. 21.

139 Rojek, a.g.e., s. 12.

140 Rojek, a.g.e., s. 20-28.

41



yayllan ya da populer kdltiriin kurumsallasmis bir parcasi haline gelen kurgusal
kisiliklerdir.

2.3.1. Sohret Kiiltiirii ve Hayran iliskisi

Chris Rojek’e gore, ginimuizde siradan insanin hayatini sirekli mesgul eden
sohretlerin ortaya ¢ikmasina neden olan birbiriyle baglantili Gg tarihsel sireg¢ vardir:
Toplumlarin demokratiklesmesi, o6rgutli dinin gerileyisi ve glndelik yasamin

metalagmasidirl4:,

Fransiz Devrimi 6ncesinde saray toplumunda, monarsi devlet yonetiminden
halkin Gzerindeki egemenlige kadar her seye hakim olmasi nedeniyle sohret, aileden
gelen kan bagina dayanmaktadir. Séhret statlistine, krallar, leydiler ve lordlar gibi
soylu kesimden insanlar sahiptir. Bunlar disinda Leonardo Da Vinci, Shakespeare gibi
yetenekleriyle sohret statlisiine erismis kisiler de bulunmaktadir. Fakat bu Gnli
sanatcilar da sarayin usullerine ve baskilarina maruz kalmaktadir. Fransiz Devrimiyle
yonetim monarginin elinden alinarak, eski duzen yikilip, yerine evrensel esitligi ve
O0zgurligu koymayl amaclayan “yeni insan”in ¢agi baglamistir. Fransiz Devrimi,
gecmisin zorbaligindan, despotlugundan ve hiyerargisinden sonsuza dek kopma
amaciyla yapilmistir. Benzer sekilde Amerikan Devrimi de sémdirgeciligin kurumlarini
ylkma amaciyla birlikte, monarsik iktidar ideolojisini devirme amaci tagimaktadir.
Fransiz insan ve Yurttags Haklar Bildirgesi ve Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi
toplumlarin demokratiklesmesinde atilan en buyuk adimlardir. Bu bildirgelerle birlikte
monarsinin egemenliginin yerini tamamen olmasa da kismi olarak halk almigtir. Saray
toplumlarinda kan bagina, saraya ve saraya bagli sanatgilara atfedilen séhret kavrami

yerini yavas yavas siradan insana birakmistir.

Orgiitlli dinin gerileyisi ve Tanr’nin dliminden dogan boslugu ise séhretler
doldurmustur. Emile Durkheim’a goére, dini térenler hem toplulugun kutsal inang
sistemini kutsamakta hem de toplu coskunluk igin bir ¢ikis yolu sunmaktadir'?. Toplu
coskunluk, toplumsal bir heyecan, ¢ilginlik hatta kendinden gegme durumunu anlatir.
Durkheim, ahlaki bireyciligin artmasiyla orgutli dinin  mutlaka gerileyecegini
ongormastur. Devletin sekuler din politikasi icerisinde dini tatillerin sayisini
arttirmasina ragmen eski birliktelik saglanamamaktadir. Sekulerlegsmeyle birlikte dinin

kurumsalhgini yitirmesi ve 6rgutlt dinin gerileyisi s6z konusu olmustur. Séhret kulttra

141 Rojek, a.g.e., s. 16.

142 Rojek, a.g.e., s. 60.
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ise Orgutld dinin gerileyisi ile dogan boslugu doldurmustur. Séhret kalttrd, Tanri
sonrasl sekuler toplumda taninma ve aidiyetin &rgitlenmesinde baglica
dayanaklarindan bir olmugtur. Tanri inanci bireysel olarak varligini strdurmekle
beraber insanlar arasinda Tanri'ya ayrilan vakit azalmis ve mesgguliyet hayatin her
alanini kaplayan ve tiketim kultiru ile 6zdeslesmis sdhretlere ydnelmistir. Hayran ve
sbhret arasindaki iligkiler, soOhretlerin karizmatik &zellikleriyle ilahlastiriimasi,
medyanin ve gundelik hayatin her aninda karsimiza ¢ikmasi verilebilecek érnekler

arasindadir.

Kapitalist birikim mantigi ¢cercevesinde, endustri soyut arzuyu harekete gegirir.
Tuketiciler sadece mal ve pazar icin hedef degillerdir; ayni zamanda soyut arzulari da
kapitalist sistem icerisinde 6nemlidir. Marka ve Urinle tuketicinin bag kurmasi ve
bagimhligin olusmasi icin tiketicinin duygularina seslenilir. Kapitalizm, insanlarin
hem arzulayan hem de arzulanan nesne olmalarini istemektedir. Sohretler ise, meta
tlketim surecini insanilestirir. S6hretler, insan duygulari pazarini yapilandirmanin bas
aktorleridir. Sohretler, tuketicilerin normlara sahip olma arzularini harekete gegiren
metalardir. Ayni zamanda séhretler, toplumsal tipleri cisimlestirir ve rol modelleri

saglarlar.

Metayla duygusal bad kurulmasi igin gelistiriimek istenen soyut arzunun
insanilesmis versiyonu olan séhretler, hayranlarinin éznel butiinlige kavusmak igin
bir girisimi olarak gérulebilir. Ozellikle toplum igerisinde diglanmis ve eksik oldugu

dusundurelen izleyici gruplari bir bagkaldiri olarak séhretlere hayranlik duymaktadir.

Richard Dyer’a gore ergenler, kadinlar ve erkek escinseller G¢ hayran tipini
yansitmaktadir'®®. Yildizlar da bu hayran tipleri arasindan gikmakta veya hayranlarin
eksik oldugunu dusundurulen yanlarini doldurmaktadir. Toplum duzenine baskaldiriyi
temsil eden Justin Bieber, Miley Cyrus gibi sOhretler ergenler tarafindan hayranhk
duyulan kisilerdir. Bu sohretler toplum igerisinde egitiimesi gerektigi dugunuilen
ergenler i¢in bagkaldirinin simgesidir. Kadin haklarini temsil eden Beyonce, Alicia
Keys, Emma Watson gibi birgok feminizm savunucusu Unlller de toplum tarafindan
eksik oldugu dusundurilen kadinlar igin kadin haklarini savunmada 6ncu kigilerdir.
Beyonce sarkilarinda ve sahnesinde feminizm 6gesi oldukga yogun kullanmakta,

Alicia Keys “makyaja hayir” hareketi baslatmakta, Emma Watson ise Birlesmis

143 Aysun N.Yuksel, "Toplumu yansitan bir 6ge olarak yildiz olgusuna genel bir bakis." Kurgu
Anadolu Universitesi lletisim Bilimleri Fakultesi Uluslararasi Hakemli lletisim Dergisi, Eskisekhir, 2000,
s. 17.

43



Milletler lyi Niyet Elgisi olarak kadin haklari hareketinde éncii isimler arasindadir.
Erkek escinseller ise toplum igerisinde étekilestirilmelerini duyuran Unlaleri hayranlikla
takip etmektedir. Bu Ug¢ grupta toplum igerisinde Otekilesen ve otekilestirilen medya

Uzerinde guclu bir direnise geviren kisilere hayran olmaktadir.

Ergen, kadin ve escinselden ayri olarak belirli konularda kendilerini eksik
hisseden/hissettirilen kisiler de Unlilere hayranhk duymaktadir. Yoksul bir Kisi icin
siradan insanin milyonlar kazanan bir séhrete déntismesi hayranlik uyandiran bir
durumdur. Soéhretler, kendilerini herhangi bir alanda eksik veya yoksun hisseden

hayranlar acisindan kendilerini tamamlamak igin bir araci olarak gorilebilir.

Eskiden insanlar hayrani olduklan kisilere ulasamazken veya zor ulasirken
glinimuzde sosyal medyanin gelisimi ile birlikte bu durum olduk¢ca kolay hale
gelmistir. Geleneksel medyanin oldugu zamanlarda hayranlar, séhret olarak tabir
edilen kisilerle tek yonli bir iletisim kurarken sosyal medya ile birlikte bu durum cift
yonlu yani karsilikli bir iletisim haline gelmigtir. Bu durum hayranlar agisindan oldugu
kadar soéhretler agisindan da olduk¢a cazip bir durumdur. Hayran ve sohretler
arasindaki iliski, séhretin baglh oldugu ajans veya sirketin yararina bir durumdur.
Hayranlarin séhretlere yogun ilgisi nedeniyle konserleri, albimleri, filmleri ve dizileri
daha cok ilgi gérmektedir. Onceleri sadece bireysel halkla iliskiler uzmanlariyla
¢alisan ve meta olarak kullanilan séhretler, artik belirli sirketler tarafindan sadece gelir

getiren bir meta olarak varsayiimaktadir.

iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, akilli telefonlar, tabletler ve diger
bircok yeni medya aracinin da pazara sunulmasiyla birlikte birden ¢ok medyay bir
arada tuketen bir yeni tuketici profilinin ortaya ¢iktigi gorilmektedir. “Transmedya
anlattim’ da denilen ve medya sektorinde gun gectikce daha sik bagvuralan bir
anlatim, gelisim gostermeye baslamigtir. Bu teknige basvurulmasinin 6nemli
nedenlerinden birisi, anlatim stratejisinin basarili olmasidir. Transmedya, birden ¢ok
medya platformunun kombinasyonunun etkilesimli bir sekilde bir arada kullaniimasini
ifade eden bir anlatim stratejisidir. Kavrami literatire kazandiran Henry Jenkins’e
gore, “Bir transmedya 6yku, ¢ok sayida medya platformunda acilir, her yeni metin
butine kendine 6zgl ve degerli bir katkida bulunur. Transmedya anlatinin ideal
formunda, her ortam yapabildigi en iyi seyi yapar, yani bir 6éyka filmle izleyiciye
sunulur, televizyon, roman ve c¢izgi romanlarla genigler, diinyasi onun araciligiyla
kesfedilir veya bir edlence parkinda deneyimlenir”. Yani her bir medya araci, kendi

yapisina goére Ustlendigi gorevi yerine getirir. Ornegin izleyici, izledigi bir filmin
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hikayesinin bir parcasini farkli bir medya ortaminda, drnegin internette ¢evrimici bir
oyunla ve o medya ortaminin diline goére deneyimleyebilir. Jenkins'in de ifade ettigi
gibi icerik mutlaka yayilabilir olmalhdir. Clnku yayilmazsa o6lir. Yani izleyicinin
hikayeyi sahiplenmesi ve yaymasi gerekmektedir. Bu anlamda teknolojinin verdigi
olanaklar nedeniyle sosyal medya kullanimi ginumuz sartlarinda bir zorunluluk olarak

g6rilmelidir.

Henry Jenkins yeni bir medya ¢agina girdigimizi iddia etmektedir. Bu yeni
cagda, medya tuketicileri pasif halden aktif hale geg¢mektedir. Kendi istedikleri
programlari, yine kendi segtikleri yayin araclarindan izliyorlar, en sevdikleri filmleri
yeniden c¢ekiyorlar, romanlari yorumlayip kendi duinyalarinda yeniden yaratiyorlar ve
tim bunlari birbirleriyle haberleserek, ortaklasarak yapilmaktadir. Gittikge genigleyen
iletisim segenekleri sayesinde sahip olduklari gug, medya holdingleri ve studyo
sahipleri tarafindan g6z ardi edilemiyor; aksine medya tuketicilerinin bu blyik glgleri,
holdingleri ve stidyolari "hayran"larla isbirligi yapmaya zorluyor. Jenkins'e gore,
kimilerinin iddia ettiginin aksine, eski medya yok olmuyor, yeni teknolojilerle iglevi ve
statiisi degismektedir. Degisen bu statl ile birlikte hayran ile séhret arasindaki

mesafe kisaliyor, iletisim aktif bir sekilde surdurilebilir bir hale gelmektedir.

2.3.2. Fenomen

Bir profilin populer hale gelmesi, diger profillerle sosyal aglarda iletisim araglari
vasitasiyla olusturulan etkilesimler neticesinde eglendirmeyi tetikleyen, mutlu edici ve
zevk verici faktorlerin ortaya ¢ikmasiyla olusmaktadir. Glinimuzde sosyal aglar bash
basina populer kultlr araglaridir. Sosyal medyada bireyin bilinirliginin saglanabilmesi
ve kalici sohret elde edebilmesi tipki populer kiltirde oldugu gibi devamli olarak
kendisini yenilemesine ve ilerlemesine baglidir. Sosyal medya agi ile saglanan
sohretin diger kullanicilar nazarinda bir fenomene dénisebilmesi igin sureklilik arz

eden bir degisim gerekmektedir*.

Sosyal aglarda fenomen olabilme sarti, bu aglarin olusum amaclarinda yer alan
temel amaclara uygun profiller olusturularak ve amaca uygun imaj yardimiyla hem
maddi hem de manevi kazang elde edebilmek icin ortaya c¢ikarilan profillerin esas

gorinimuadart#s.

144irfan Erdogan, "Popiiler Kiiltirde Gasp ve Popiilerin Gayri Mesrulugu”, Dodu Bati Dergisi, 2.
Basim, Dogu Bati Dergisi Yayinlari, Ankara, 2004, s. 76-78.

145 Nurgay Tirkoglu, Toplumsal iletisim, Babil Yayinlari, istanbul, 2004, s.69.
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Fenomen, etkilesimde bulunan kigi sayisi ve ag Uzerindeki takipgi fazlalig
nedeniyle kullanicilarin ortak hareket etmelerini saglayan!®®, bireysel kullanicilar
Uzerinden olusturulan kisi tabanli Gretimin kullanici tlrevli bir sekilde nitelendirilmesi
sonucu belli sohretlikleri  6gutleyen'*’, kullanicinin  kendi profili araciligiyla
yeteneklerinin diger kullanicilarin gbéziinde belirginlesmesi neticesinde becerilerinin
kendisine ag Uzerinde rasyonel bir 6zerklik kattigi**¢, web 2.0 teknolojisi ile birlikte
zaman ve mekandaki sanallasmanin olusturdugu kapasitenin gunlik ya da haftalik
periyotlarla yapilan paylagimlar (zerinden kazanilan vyetkinlige sahip'*®, sanal
ortamdaki birgcok kullanicilara nazaran ag Uzerinde yaptigi eylemler sonucunda

sosyal olarak Ustin sembolleri olan* kullanicilara verilen addir.

Fenomen kavrami, sosyal aglar Uzerinde sahip oldugu detayli bir tanim ve
anlamla birlikte hem de kavramsal olarak, web 2.0 teknolojisiyle birlikte getirilen gift
yonlu etkilesimin internet aginin anindalk ve hizlihk 6zelligi dogrultusunda s6z
konusu aglarda kullanicinin kendisini gostermesine denir. Yani fenomen, bir bireyin
sosyal aglar Uzerinde sergilemis oldugu performanslar dogrultusunda kazandigi hakh

sOhretin bir derecelendirmesidir®®?.

Web 2.0 teknolojisi, kullanicilara internet ortaminda paylasim ve daha fazla bir
araya gelebilme olanagi sagladi. internet etkinligini en (ist seviyeye c¢ikaran bu web
teknolojisi artik kullanicilar kendi igerigini olusturup yaymalarina firsat verdi ve bu

konsept ile birlikte sosyal medya kavrami da hayatimiza girmis oldu.

Gunumuzde kullanilan Web 3.0 teknolojisi ise icerdigi ozellikler bakimindan
semantik ya da anlamsal olarak da adlandiriimakta ve Kkisilerin ilgi alanlarina yénelik
olarak 6zel bir internet deneyimi sunmaktadir. Bu teknoloji ile birlikte kullanicilarin
internet’'te aradiklarini kolaylikla bulabilmeleri igin, daha 6nce ziyaret edilen sitelerin

sikligina bakilarak sltzllen sonuglar dogrultusunda arama motorunda sayfalarin

_146 Jonathan L. Freedman, David O. Sears ve J. Merrill Carlsmith, Sosyal Psikoloji, Cev. Ali Dénmez,
Imge Kitabevi, Ankara, 1998, s. 397.

147 Halil Nalgaoglu, "Internet ve Gérselin imhasi: Internet Igerigini Analiz Etmek Igin Kuramsal
Model Arayislari”,Yeni Medya Galigsmalari, Dipnot Yayinlari, Ankara, 2007, s.48-49.

148 Richard Sennett, Saygi, Cev. Ummiihan Bardak, Ayrinti Yayinlari, istanbul, 2005, s. 85.
149 Ron Burnett, imgeler Nasil Diisiiniir?, Cev. Glgsal Pusar, Metis Yayinlari, istanbul, 2007, s. 104.

150 Alice E. Marwick, “Status Update: Celebrity, Publicity and Branding in the Social Media Age”,
Yale University Press, New Haven and London, 2013, s.77.

151 Martin Heidegger, Varlik ve Zaman, Cev. Kaan H. Okten, Agora Yayinlari, istanbul, 2008, s. 29-31.
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doékimunin gergeklestirildigi bir sistem olusmustur. Web 3.0 Gn en énemli 6zellidini,
webin bir veri tabanina dénidsmesi olarak da tanimlayabiliriz. Bu veri tabani yapay
zeka teknolojisinin gelisimi icin bulunmaz bir nimettir. Web 4.0 ise altyapi ¢alismalari
hala devam etmekte olan bir teknoloji. Web 4.0 teknolojisinin ardindaki dusunce,
insanlar ve makineler arasindaki karsilikl etkilesimin hakim oldugu bir sistemdir. Web
4.0 teknolojisi sayesinde ¢ok daha gugli ara yizler olusturulabilecek. Yani makineler
web icerigini okuyup zekice yorumlama kabiliyetine sahip olacak. Web 4.0 teknolojisi
insan beynine paralel olacak sekilde son derece akilli etkilesimlerden olusan genis bir

ag ortaya koymaktadir.

Bu teknolojik gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan yeni olanaklar séhret ve fenomen
kavramlarini da farkhlastiracak, kullanicilar da bu gelismeler dogrultusunda profiller

olusturmaya baslayacaklardir.

Fenomen olan kigiler dogru veya yanlis olsalar dahi aglar Gzerinde ideal tip
olarak kabul edilmektedirler. ClnkU kullanici ag Uzerinde birgok faaliyette bulunmus
ve sanal ortamin gereklerini yapmistir. Boylece gercek hayatta emek verenler nasil ki
ayrit ediliyorsa sanal dlemde de bu sekilde emek verenler diger kullanicilardan
ayrilmakta ve populer hale gelmektedir. Popllerlik sonrasinda da ag Uzerinde bir
kanaat onderi bir fikir lideri olmaktadir. Fenomenlerin bu 6zellikleri dogrultusunda
sanal ortamdaki etkileri olduk¢a fazladir'®?. Onlar aglar (zerindeki bir nevi rol
modellerdir. Diger kullanicilarin onun paylasimlari dogrultusunda bu paylagsimlardan

etkilenmesini ve benzer duygulari hissetmesini saglayan etkili bir unsurdur®=3,

Fenomen kavramini sosyal medya Uzerinden degerlendirirken, Uzerinde
durulmasi gereken en dnemli nokta bu konumun kendisine niteleme maksath degil de
dogrudan aglar tarafindan verilen bir 6dul olarak degerlendirilmesidir. Clnki sosyal
aglara dahil olan kullanicilar séhret olmak veya fenomen olmak igin bu halkaya dabhil
olmamaktadirlar. Sosyal aglar kisiye eylemlerini desteklemek gayesiyle bu payeyi

vermektedirler.

Oldukga fazla hayran kitlesine sahip oldugu igin fenomen olan her kullanici daha

doygun ve nitelikli igerikler dUretme durumunda olmasi doyurucu bilginin ve

152 Marshall, a.g.e., s. 318-319.

153 Marshall. a.g.e., s. 626.
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6zglnligin ortaya gikmasini saglamaktadir'®.

Toplumda yasayan insanlar genellikle kendilerini yonlendirecek bir lidere ihtiyag
duymaktadirlar. Bu lider kigilik, insanlari hem bilgisiyle hem de kigilik 6zellikleriyle
etkileyebilecek olan bilge bir kisiliktir. Sosyal aglar sayesinde fenomen kavraminin
ortaya ¢gikmasinin asil sebebi bu tarz bir kigilik arayisinin sonucudur. Fenomen olarak
adlandirabilecegimiz kisiler, bu ihtiyag ve beklentilerine gore hareket eden ve insanlari
yonlendirebilen 6zelliklere sahip niteliktedirler’>®. Fakat fenomen, giinlik yasamdaki
ast-Ust iliskisine dayanan hiyerarsinin disinda insanlara esit davranan ve onlarin
takdirini kazanan bireyler olarak ortaya ¢ikmaktadirlar. Clnki sosyal aglar herkese
esit uzaklktadir ve agi kullanan sadece kullanici olur'®®. Fenomen, diger kullanicilar
Uzerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Sosyal adlar Gzerinde yapmis oldugu paylasimlarla
elde ettigi cok sayida abone ve takipgisiyle genis bir kitleye hitap edebilmektedir.
Olusturulan bu kitle, hem kendisiyle kendisini takip eden takipgileri arasinda, hem de
takipcilerin kendi aralarinda belirli bir iletisim aginin olusmasina neden olmustur. Bu
ag paylasimlarla daha da pekismektedir. Bu sebeple fenomen, sosyal medya
araciligiyla insanlari bir ag iginde toplayan, birlestirici ve buttnlestirici bir etmen olarak
gorulir’™’. Bir anlamda fenomen, sosyal aga igindeki iletisim aginin merkezi
durumundadir. Giincel herhangi bir olay ya da nesneye yaklasimi veya yaklasim tarzi
iletisimin ana temasini olusturur. Bazen de var olanla yetinmeyerek yeni bir tarz

baslatabilir.

2.3.3.Sanal Kariyer

internetteki cok sayida site, forum, sanal platform ve oyun sitelerinin hemen
hemen hepsinde bir kariyer gizgisi yer almaktadir. Bir forum sitesine veya bir bloga
tye olundugunda en disgiik diizeyli bir kullanici profiline sahip olunmaktadir. Ornegin
bir forum sitesinde, kullanicisi yeni Uye ise gaylak kullanici, kullanici bir sire sonra
yorum yazip, ¢aba sarf ediyorsa orta seviye kullanici, surekli yorum yaziyor ve bu
yorumlar énemli bir etki uyandiriyor ise usta kullanici profil unvani verilmektedir.
Bunun en bariz 6rneklerinden birisi sosyal medya uUzerinde oynanan sanal oyunlardir.

Buradaki bazi oyunlar, kullanicilarin yerine getirmesi icin bir takim eglenceli gorevler

154“Sosyal  Medya, "Sosyal @ Medyada Fenomen Nasil  Olunur?”, 13.07.2014,
https://sosyalmedya.nl/genel/sosyal- medyada-fenomen-nasil-olunur-2.html (10.06.2017).

155Gustav Le Bon, Kitleler Psikolojisi, Hayat Yayinlari, istanbul, 1997, s.106.

'156 Richard Sennett, Kamusal Insanin Cékiisii, Cev. Serpil Durak ve Abdullah Yilmaz, Ayrinti Yayinlari,
Istanbul, 2013, s. 376.

157 Freedman, Sears ve Carlsmith, a.g.e., s.505-507.
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vermektedir. Verilen bu gorevler eksiksiz ve basaril bir sekilde yerine getirildiginde
sbhret puanlari kazaniimaktadir. Biriken bu sohret puanlari kullanicinin bulundugu
kategoriden bir Ust kategoriye c¢ikmasini saglamaktadir'®. Cogu oyunda ve
uygulamada kigiler en alt seviyeden baglarlar ve gerekli sartlar saglandigi takdirde
kisiler, belli puanlar kazanarak st seviyelere terfi edebilmektedirler. Sosyal
medyadaki oyunlarda Ust seviyeye gecmek ve oyuna devam etmek hem c¢ocuklar
hem de yetigkinler icin dnemli bir amag¢ olmustur. Gergek hayatta elde edilen gergek
basarilar takdir edilirken sanal platformda paylasilan videolarin izlenme orani,
bedenilme derecesi, tiklanma sayisi, kisacasi yarattiyi etkinin derecesine goére
basarili sayllmaktadir. Sanal kullanicilar da bu alanda bir basari elde etme

pesindedir.

Sanal kariyerle ilgili Gzerinde durulmasi gereken konulardan birisi de Twitter
fenomenleridir. Surekli gelisen teknolojik imkanlar web 2.0 ve web 3.0 teknolojisinin
hizla ilerlemesi, Twitter'i reklam acisindan tercih edilen bir blok haline getirmistir. Alt
yapi ¢alismalari devam eden ve 2020 yilindan itibaren kullanilacagi éngoérilen web
4.0 teknolojisi ile birlikte bu olanaklar oldukga ileri boyutta olmasi beklenmektedir.
Diger sosyal aglarda oldugu gibi bu reklamlar Twitter'de de fenomenler tarafindan
yerine getirilmektedir. Twitter fenomenlerinin insanlari etkilemesi bunun nedenini
olusturmaktadir. GUnUmuzde birgcok isletme Grin ve hizmetlerinin tanitim ve
duyurulmasi ve kampanyalarinin tanitiimasi igin Twitter fenomenleriyle iletisime
gecgmekte ve bu kullanicilarin ortaya koyduklari yayinlar yoluyla sahip olduklari séhreti
de kullanarak bireylere ulagsmaktadir>®. Bu durum fenomenlere maddi kazang olanagi
saglamaktadir. Fenomen olarak adlandirilan bu tarz imkanlara sahip olmasi bireylerin
fenomen olma istegini artirmaktadir. Aslinda normal sartlarda sohret olmak c¢okta
kolay degilken, sosyal medya bu durumu oldukga kolay hale getirmektedir. Sanal
ortamlarda iletisim ve teknolojik imkanlarla elde edilen hizli séhret ve beraberindeki

maddi ve manevi kazanimlar kigilerin fenomen olma isteklerini kamgilamaktadir.

Diger taraftan ister gercek hayatta isterse medya aracilidi ile surekli gérunar
olmak hem kisi Gzerindeki ilgiyi hem de kisinin popdlaritesini artirmaktadir. Ginimuz

diinyasinda birey kitle klltlru icerisinde sosyal olarak sikismis durumdadir. Sanal

_158 ipek Sucu, Sosyal Medya Oyunlarinda Gergeklik Olgusunun Yén Degistirmesi, Universitesi
lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, Giimishane, 2012, s.18.

159 Ayda Sabuncuoglu ve Goker Giilay, “Sosyal Medyadaki Yeni Kanaat Onderlerinin Birer Reklam

Araci O{arak Kullanimr: Twitter Fenomenleri Uzerine Bir Arastirma”, iletisim Kuram ve Arastirma
Dergisi, Istanbul, 2014, s.38.
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adlemde yani sosyal medyada baskalari tarafindan fark edilme ve belirgin olma
dusuncesi; kisinin icerisinde yasadigi topluma, kendisine ve toplumdaki hizli tiketim
¢llginhiginin bir pargasi olmaktan bagka bir degeri olmayan modern bireye iginde
bulundugu sikintilardan kurtarabilecek bir armagan konumundadir®®, Bir bilim
adamini ele aldigimizda, bilim adami tipta bir yenilik yaptiginda, insanligin yararina bir
bulusa imza atarak Unli olabilmektedir. Bir biyolog, nesli tikenmekte olan bir canli ile
ilgili yaptigi arastirma veya calisma ile Unli olabilmektedir. Bir muzisyen
olusturabilecegi essiz sanatsal anlayisi ile bir futbolcu attigi estetik bir golle veya bir
calimla, insanlarin gonliinde bir yer edinebilmektedir. Fakat glnlik yasamdaki

standart 6zelliklerdeki bir birey icin bu belirtilen sartlardan hicbiri gerceklesmeyebilir.

Bireylerin sosyolojik acidan cesitli ihtiyaclari vardir ve birgodu icin gériiniir olma
ve sosyal kabul oldukga 6nemlidir. Bu nedenle bireyler sosyal medyada var olarak
taninmak ve bilinen birisi olmak istemektedir. Boylelikle kisiler, diger insanlar
tarafindan nasil taninmak, ne gibi bir kimlige sahip olmak istediklerine dair sanal
kimlikler ortaya koymaktadirlar'®l. Belirtilen gerekgelerle ortaya konulan bu kimlik,
bireyin sosyal alanda kabulinu saglamaktadir. Bu gorev tamamlanmakla birlikte
bireyin gérundr olmasi nasil gerceklesecektir? Sosyal medyada yer alan
gereksinimlerimizi giderebilecegimiz en Onemli mecralar Instagram, Twitter ve
Youtube gibi platformlardir. Bu platformlar sayesinde kullanicilar varliklarini tim
insanlara ilan edebilmektedirler. Ornegdin Youtube Uzerinden herhangi bir konuda
video ¢ekip paylasan profil, tek bir video ile binlerce kullaniciya ulasabilmektedir.
Paylasimlarla birlikte ortaya ¢ikan takipgi sayisi, izlenme orani ve begeniler sosyal
medya kullanicisina zaman iginde bir kariyer olusturmaktadir ve bu bir sanal
kariyerdir. Sanal kariyer bir anlamda bilinir olmaktir, kendini kabul ettirmektir.
Kullanicinin sosyal medya platformu Uzerinde yapmis oldugu her seydir. Sanal
kariyer, paylasilan video igerikleri sayesinde olusur ve kullanicisina taninma ve
sohretin yani sira maddi olanaklar da saglar. Bu olanaklar hem paylasilan videolar
sayesinde saglanir hem de artan populariteye bagli olarak gelen reklam ve tanitim
gibi olanaklarla elde edilmektedir.Bazi durumlarda sirf reklam alabilmek icin fake
takipgi listesi de olusturulabilmektedir. Bununla ilgili son verilere gore Twitter'de 100
TL karsiliginda 7.500 yurtici ya da 30 bin yurtdigi takipg¢i edinilebilmektedir. Benzer
durum Facebook icin de gecerli olmakla birlikte, yine 100 TL kargiliginda 6.000

160 Fatma K. Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, Timas Yayinlari, istanbul, 2006, s.19.

161 N. Pelin _(")zkan, “Sosyal Ag Kullanicilarinin E-Sosyallesme Siirecindeki Kimlik Yapilandirma
Siiregleri”, Istanbul, 2013, s. 38.
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Facebook sayfa begenisi yapilabilmektedir'®2., Burada sorulmasi gereken soru
insanlarin neden bdylesi bir davranisa yoneldikleridir? Bireylerin glndelik hayatta
birbirlerinin takipgi sayilarina gére d6nemsemeleri bu sorunun temelini olusturmaktadir.
Facebook, Twitter ya da Youtube’'da takip edilen kisi sayisinin fazla olmasi bireye
nasil bir haz vermektedir? Bu soru/sorulari yanitlarken bireylerin psikolojik

altyapilarindan yardim alinabilir.

Bireyler begenilme gudusu igerisinde kendi varliklarini olusturmaktadir.
Bireydeki bu duygu idealize ettigi kimligi ile birlesmekte ve bu yeni kisiligini insanlara
tanitma imkanini, sosyal aglardan Youtube, Instagram, Facebook ve Twitter gibi
platformlarda yakalamaktadir'®®. Normal sosyallesme sireglerinde veya sosyal
platformlarda fikirlerimize deger verilmesi, ¢gevremizde bulunan insanlar tarafindan
onanma, bizim degerli bir birey olarak gérinmemiz, 6nem kazaniyorsa sanal alemde
de gercek hayattaki kazanimlar veya degerler gibi konularin dnemi bulunmaktadir.
Sosyal medyada kullanicilar kendilerini nasil ifade etmek isterlerse o sekilde ifade
edebilme imké&nlari vardir. Sosyal medyada insanlar sahte profil de
olusturabilmektedir. Gunumuiz kosullarinda bireyler sosyal medyada var olmak,
insanlar tarafindan taninir olmak ve abone sayisini arttirmak amaciyla yeni
toplumsallagsma ortamlari olarak adlandiracagimiz sosyal medyada sahte kimlikler
yaratmaktadir. Fakat bireylerin gercek kimlikleriyle sahte kimlikleri arasindaki fark
o6nemli bir sorun olusturmaktadir. Clinki bir siire sonra gergek kimligiyle, olusturdugu
sahte kimligi 6zdeslesen birey, kendi 6z benligine yabancilasmaktadir 164, Peki birey
begeni elde etmek veya takipgi sayisini artirmak igin neden sahte profil
kullanmaktadir? Ugruna kendine bile yabancilagacagi bir sirece, neden kendi istegi
ile katilmaktadir? insanin sahte olarak inga ettigi kimlik aslinda onun gergek kimligi
olabilir mi? Bu onun gercek kigiligi olabilir. Aslhinda bu tarz profillere sosyal medya
Uzerinde ¢ok sayida begeni geliyor olmasi bireyi tam olarak tatmin etmez. Cinku
sosyal medyada paylasimlarinin gérulmesine ragmen, begenmeyen insanlarin neden

begenmedikleri konusunda bir merak duygusu ortaya g¢ikmaktadir®s. Sosyal

162 pelin Giirlek, “Sosyal Medya Hesabinin Degeri ve Siirdiiriilebilirligi”, Hukuk ve Bilisim Aylik Biligim
Kultdru Dergisi, Istanbul, 2013, s.15.

163 Bakiroglu, a.g.e., s.29.

164 Ayseguil Elif Karagiille ve Berk Caycl, Ag Toplumunda Sosyallesme ve Yabancilagma, The Turkish
Online Journal of Design Art and Communication, 2014, s.17.

165 Mehmet Fatih Cakar ve Oviing Yanlig, “Kisilerarasi lletisimin Facebook'ta Degisen Yiizii:

Facebook'ta Arkadaslikla Gelen Ortiilii Takip”, Gimishane Universitesi iletisim Fakdiltesi Elektronik
Dergisi, Gimulghane, 2014, s.18.
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medyadaki birey davraniglarindan birisi de kullanicinin ekledidi kisinin profil bilgilerini
kontrol etmesidir. Sosyal medya platformlari, yeni olanaklarla birlikte insanlara
inandiklari veya olmak istedikleri sahte kimlikleri olusturma olanagdi sunmaktadir. Bu
bakimdan sosyal medyanin ontolojik agidan narsizmi destekleyen bir yoninUn

oldugunu sdylemek mimkundur.

Narsizm ile sosyal aglarda -Facebook'ta- gegirilen zaman arasindaki iliskinin
incelendigi bir arastirmada ilgili degiskenler arasinda pozitif bir iliski bulunmustur.
Benzer sekilde Narsizm ile Facebook'taki arkadas sayisi arasinda da pozitif bir iligki
bulunmustur®®. Arastirmanin sonuglarina bakildiginda asiri Facebook kullaniminin,
bireylerde narsisistik kisilik 6zelliklerinin artmasina neden oldugu goérulmastur. Yine
bireylerin sosyal medyada fazla arkadasa sahip olmalari ilk bakista iyi bir olgu gibi
algilanabilir. Fakat sosyal medyanin dinamiklerini bilmeyen birisi, bireyin
toplumsallagma gudisunu sosyal medyada olusturdugu bu arkadas grubu araciligiyla
giderildigi dustnebilir. Ancak gergekte, sanal arkadasliklarin artmasi bireylerde
narsisistik kisilik dzelliklerinin artmasina neden olmaktadir. internet bagimlihg ile
Narsizm arasindaki iligkiyi arastiran baska bir ¢calismada, Narsis kisiligin bir 6zelligi
olan hak iddia etmenin internet bagimhhgr ve sosyal izolasyon alt o6l¢eginin
kazanimlarini anlamli bir sekilde yordamakta oldugunu ortaya koymaktadir®’. Bu
durum narsisistik kigilik Ozellikleri ylksek olan bireylerin devamh c¢evrelerinde

begenilmek, gindem olmak ve adindan s6z ettirmek motivasyonu ile agiklanabilir.

2.3.4. Sosyal Medya Sohretleri

Manuel Castells yeni medyanin kiltlre etkisiyle diinyanin “bir ag toplumu’na
donustigunu ve bu yeni toplumsal donisimin bagladigini da dile getirir. Manuel
Castells’e gore ag toplumunun enformasyonu on plana ¢ikarmasi bilisim teknolojileri
tarafindan ortaya gikarilan yapisi, tim diinyaya yayilmis yeni bir organizasyondur*®s,

Kigisel bilgisayar kullanim oraninin artmasi, telefon ve tabletlerin dunya capinda
her hane bireyi tarafindan kullanilmasi; internet kullanimin yayginlasmasi, hizin
artmasi ve kuresel oOlgekte bir aradalik gibi iletisim ve etkilesim kolayligi saglamasi

nedeniyle dev sanal kitleler ortaya ¢ikmig ve yeni bir kiltr ortaya ¢ikmistir.

_166 Tarkan Oguz, “Cagdas Narkisisos’lar: Facebook Kullanim Aligkanliklari ve Narsisizm”, Selguk
lletisim, Istanbul, 2016, s. 51.

167 Fiisun Eksi, Narsistik Kisilik Ozelliklerinin Internet Bagimhiigi ve Siber Zorbaligi Yordama
Diizeyinin Yol Analizi ile Incelenmesi, Kuram ve Uygulamada Egitim Bilimleri, 2012, s.s. 1683-1706.

168 Arik, a.g.m., s. 102.
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insan dogasi geregi bireysellesme gagi olarak adlandirilan bu ¢agda sosyal
medya sayesinde kazandigi sohretin siradan olmasi gibi takipgilerinin bircogu da

siradan insanlardir.

Dinya oOlceginde kiresellesme, kirellesme gibi politikalarin  yaninda
bireysellesmeyle birlikte ilahlastirilan séhretlerin yerini de siradan insanlar almaya
baslamistir. Influencer, sosyal medya fenomeni adi verilen kisiler, her konuda ve her

platformda igerik yaratabilmekte ve milyonlarca kisiye ulasmaktadir.

Kullanicilarin bazilari  Instagram’da annelik (zerine paylasimlar yaparak,
bazilari Youtube’da bilgisayar oyunlari oynayarak, bazilari ise makyaj kanallarinda
icerik Ureterek séhret kazanmaktadir. Sosyal medya fenomenleri, bir giinlerini nasil
gegcirdikleri, yakinlariyla olan iligkileri, gezdikleri ve goérdikleri yerlerle ilgili her an
paylasim yapabilmekte ve 6zel hayatlarini gozler éniine sermektedir. Ornegin,
annelik Gzerine paylasimlar yapan Socialm.o.m adl hesabin kullancisi gocuklarini, ev
yasamini ve annelik Uzerine yaptidi paylasimlarla kendi evini tim internet
kullanicilarina agmaktadir'®®. Duygu Koseoglu adli Youtube kullanicisi, 400.000
aboneye 6zel bir vlog gekerek evde bir giiniini nasil gegirdigi gostermektedirt’.
Cansu Akin adl Youtube ise “Hakkimda Bilinmeyen 10 Gergek” adli bir video ¢cekerek
hayatiyla ilgili bir gizemin ortaya ¢ikmasini disiindirerek;'* takipgileriyle arasindaki
baglari glglendirmekte ve kendi istegiyle yasamini gdzler éniine sermektedir. Orkun
Isitmak adli Youtube fenomeni ise, bir gecesini Teknosa'da gegirdidini anlatan bir
video ¢cekmis ve Uriinleri dogal bir sunum igerisindeymis gibi sergilemektedir’2. Bu ve
benzeri uygulamalarla internet medyasinin en dnemli unsurlarindan olan mizah, Griin
tanimiyla birlestirerek binlerce kullanicinin dikkatini gekmek igin kullaniimaktadir. Bu,
18.yy’da geligtirilen panoptik sistemini animsatsa da bu sistem gunumuzde farkh
sekillerde kullaniimaya baslamistir. Panotik gézetleme sistemi, Iingiliz filozof ve
toplum kuramcisi Jeremy Bentham tarafinda tasarlamis oldugu hapishane inga
modelidir. Tasarimin konsepti gdzetlemeye izin verir. Glvenlik amaciyla mahkdmlarin

gOzetlenmesi amacglanmistir. Fakat bu sistem guinimuzde farkh bir boyut kazanmistir.

169 https://www.instagram.com/socialm.o.m/?hl=tr (Erigim tarihi 12.05.2019)
170 https://www.youtube.com/watch?v=XbWdG-8aRzw (Erisim tarihi 15.05.2019)
171 https://www.youtube.com/watch?v=jfE 1fohkeBw (Erisim tarihi 20.05.2019)

172 https://www.youtube.com/watch?v=zYutxGMBLa4 (Erisim tarihi 22.05.2019)
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Panoptik sistemdeki gozetleme mekanizmasinin yerini basrolinde ve igeriginde
siradan insanin yer aldigi bagka bir sisteme gecilmektedir. Jean Baudrillard bu
durumu “Panoptigin Sonu” olarak adlandirmaktadir. Televizyon'da aile yagsamini konu
alan ve “gercek” kigilerin olugturdugu reality showlarla panoptigin sonu gelmistir. Bu
showlar, seyirciler yokmus gibi davranmaktan ziyade seyircilerin orada oldugunu bile
bile onlara rontgencilik keyfi yasatmaktadir'’. Benzer bir durum bu sosyal medya
icerikleri icinde gecerlidir. Takipgilere rontgencilik keyfi yasattiriimakta ve gergek gibi
goérinen siradan insan hayatlari sergilenmektedir. Ayrica bu paylasimlar takipgilere
bir kimlik sunmakta ve diger kullanicilarin da 6zel hayatlarini g6z 6ntine sermelerini
kolaylastirmaktadir.

173 Jean Baudrillard, Simdilakrlar ve Simiilasyon, Cev. Oguz Adanir, Dogu- Bati Yayinlari, Ankara,
2014, s.48.
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UGUNCU BOLUM
UYGULAMA: YOUTUBE VE SANAL SOHRET ILISKiSi

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU VE ONEMi

Arastirmada sosyal medya ve sdhret kaltlrd, Youtube ekseninde incelenmigtir.
Sosyal medyada kullanicilar, sosyal medyanin sadlamis oldugu birtakim imkanlar ve
araclar sayesinde 6éncelikle kendileriyle ilgili bir profil olusturmaktadirlar. Olusturulan
bu profil ile ilgili ortaya ¢ikarilan igerikler sayesinde de takipgi olarak adlandirilan
kisilerle etkilesim ortami olusturulmaktadir. Bu etkilesim, olusturulan profilin kalitesine

ve paylasilan igeriklerin etki alanina gore artarak devam edebilmektedir.

Youtube, sosyal medyada en cok kullanilan ve tiklanan aglardan birisi
durumundadir. Kullanicilar, 6zellikle basit video ¢ekimleri sayesinde kullanicilara
ulasabilmekte ve onlarla etkilesime gecgebilmektedirler. Bu durum 6zellikle gelisen
teknoloiji ile birlikte akilli telefonlarin kullaniimasi ve yayginlasmasina bagli olarak,
yiksek bellekli telefonlarin yayginlagsmasi, telefonlarda internet kullaniminin giderek
ucuzlamasi gibi durumlarla oldukg¢a cazip bir hale gelmektedir. Bunlarin yani sira
video paylasim sitesi olan Youtube da videonun kalitesine goére artan takip¢i sayisi ve
izlenme orani, kullaniciya maddi kazang imkani yaratmaktadir. Bu durum sosyal
medyada taninma ve sohret kiltlirinl ortaya ¢ikarmakta, séhret kultiriinde Youtube

birtakim degisikliklerin olusmasini saglamaktadir.

Sosyal medyanin toplum Uzerindeki etkisinin anlasilabilmesi i¢cin bu alanda
birbirinden farkh c¢alismalar yapilmaktadir. Abdurrahman Akyildiz, Sosyal Aglarda
Fantastik Etkilesimin Sundugu Olanaklar adl ylksek lisans tezinde, sosyal aglarin
saglamis oldugu olanaklar gergevesinde, bu aglari kullananlarin, bu olanaklari
kullanarak ne tur kazanimlar sagladiklarini ortaya c¢ikarmak c¢ikarmigtir. Muberra
Nesibe Bayram Televizyon ve Sosyal Medyadaki Temsiller Baglaminda ‘Séhret
Kultard’nun Degisimi adli yuksek lisan tezinde gohretin ve birey olarak sohretli insanin
en ilkel donemden kulresellesme ¢agina kadar hangi asamalardan gectigini ve neleri
temsil ettigini ortaya koymustur. Muhammet Yildiz, Postmodern iletisim Siiregleri ve
Sanal S$Sohret adli makalesinde, ¢agimizin en blylk problemlerinden birisi olan
internet bagimliligini farkli agilardan ele alarak bu bagimliliga elestirel yaklagimlarda
bulunmustur. Feridun Nizam ile Nesrin Oztirk Salgar Yeni Medyada Tek Tikla Séhret
Uretimi: internet Videolariyla Gelen Séhret adli makalelerinde, internet ortaminda
cekilen videolar ile Unlenen isimlerin hem geleneksel hem de yeni medyanin i¢inde

nasll yer aldiklarini ortaya koymustur. Emel Arik ise Siradan insanin Yiikselisi:Sosyal
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Medya S$ohretleri adli makalesinde, sohret kaltirinin, ginimizde en aktif
medyalarin basinda gelen sosyal medyada nasil gérindigind analiz ederek, siradan
insanlarin bile kolayca gohreti yakalayabileceg@ini ortaya koymustur. Literaturde yer
alan bu calismalarin eksiklerinden yola ¢ikarak hazirlanan bu g¢alisma ise Sosyal

Medya ve Sohret Kultirl Youtube ile 6rneklendirilerek anlatiimigtir.

Bu cgalisma ise Youtube’'de abone sayisi 100 binin UGzerindeki kullanicilarin
sohret kulturlerini konu almaktadir. Calisma popliler kiltir baglaminda her gegcen giin
kitleleri etkisi altina alan hesap sahiplerinin hangi kultirel dinamiklerden
etkilendiklerinin ve hangi dinamiklerle kitleleri etkilediklerinin ortaya cikariimasi

noktasinda dnem tasimaktadir.

3.2. ARASTIRMANIN YONTEMi VE ORNEKLEMI

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden biri olan fenomenolojik desen
kullanilmigtir. Bir anlati arastirmasi, bir veya birka¢ Kisinin deneyimlerine iligkin
hikayeleri rapor ederken, fenomenofojik ¢alisma birkag kisinin bir fenomen veya
kavramla ilgili yasanmis deneyimlerinin ortak anlamini tanimlar. Fenomenolojistler bir
fenomeni deneyimleyen bitin katilimcilarin ortak o6zelliklerinin tanimlanmasina
odaklanirlar. Fenomenolojinin temel amaci bir fenomenle ilgili bireysel deneyimleri
evrensel nitelikteki bir agiklamaya indirgemektir. Arastirmacilar, fenomenle ilgili
deneyime sahip olan kisilerden veri toplar ve bitin bireylerin deneyimlerinin 6zin(
tanimlayan buttncdl bir betimleme yapar. Bunlarin 6tesinde fenomenoloji glgla felsefi
bilesenlere sahiptir. Bu dislncenin ortaya ¢ikmasinda, Alman matematik¢i yazar
Edmund Hussed (1859-1938) ve onun goruslerini ileten Heidegger, Sartre ve
Medeau!-Pont gibi yazarlar dikkat gekmektedir.

Fenomenolojinin karakteristik 6zelliklerine baktigimizda, tek bir kavram veya
dusuncenin ifade edildigi, arastirilacak bir fenomene vurgu yapilmaktadir. Bunlar,
ornegin egitimsel bir dusunce olarak "mesleki gelisim", psikolojik bir kavram olarak
"keder" veya saglikla ilgili bir dusince olarak "hasta bakimindaki iligkiler" olabilir.
Fenomeni butln yonleriyle deneyim etmis bir grup birey ile ¢calisarak buyuklugu 3-4
kisi ile 10-15 kisi arasinda degigen heterojen bir grup belirlenir. Bir fenomenolojinin
yurutilmesi slrecinde rol alan temel gorusler hakkindaki felsefi tartismalar. Bu,
bireylerin yasanmis deneyimlerini ve fenomenle ilgili nasil hem 6znel hem de diger
insanlarla ortak olan nesnel deneyimlere sahip olduklarini agiklar. Veri toplama sireci
genellikle, fenomeni deneyimleyen bireylerle gerceklestirilien miulakatlar igerir. Bu

gecerligi olan bir durum degildir. Bazi fenomenolojik calismalar siir, gézlem ve
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dokumanlar gibi ¢esitli veri kaynaklarini da kapsamaktadir. Bir fenomenoloji, "neyin",
"nasil" deneyimlendigini butunlestiren, bireylerin deneyimlerinin, 6zinun tartigildigi

betimleyici bir bolimle sonlanir. Bu "6z" fenomenolojik calismanin son noktasidir.

Tezin genel kapsami igerisindeki konular, belirli agilardan séhret niteligine sahip
3 katihmci ile e-posta araciligiyla gérusulerek muilakat yapiimistir. Youtube icerik
ureticilerinin  kanallari géstermis olduklari olaganustii ¢abalari Youtube icerik
Ureticileri Odlleri programinda ddiillendirmektedir. Turkiye’de de kullanim grafigi her
gecgen gun yukari yonla bir ivme yakalayan Youtube, video sahiplerine para kazanma
firsati sagliyor. Youtube’'de bir kanala sahip olmak icin sadece bir mail adresine
ihtiyaciniz var. Kayit olduktan sonra Youtube’de kanalinizi hazirlayip aninda video
yukleyebiliyorsunuz. Youtube’nin ‘Monetizetion* 6zelligini kullanmak icin ise
videolarinizin son 1 yilda toplam 4 bin saat izlenme almasi ve kanalin 1000 (bin)
aboneye ulasmasi yeterli. Bu rakamlari astiktan sonra Telif Hakki olmayan bitln
videolardan para kazanmaniz mumkuin. Ancak elbette son dénemde ciddi bir
Youtuber ydnelimi olmasi nedeniyle 4000 saat izlenme ve 1000 aboneye ulasmak
biraz zaman alabiliyor. Bir igerik ddllliine hak kazanabilmek igin uygunluk ol¢itlerinin
bilgilerin saglamasi gerekmektedir. Youtube de abone asamalarini temel alan tg¢

icerik Uretici 6dul seviyesi vardir:

e Silver — 100.000 aboneye ulastiginizda
e Gold — 1.000.000 aboneye ulastiginizda
e Diamond —10.000.000 aboneye ulastiginizda'™ seklindedir.

Bu nedenle arastirmada yer alan kigilerde silver ve Uzerinde abone sayisina
ulasmis kisilerin goruglerine yer verilerek, bu gorusler dogrultusunda ortaya gikan

gorusgler ve bulgular kargilastirilarak degerlendirme yapiimak istenmistir.

Arastirma kapsaminda sosyal medya ve Youtube orneklemesi ile sosyal aglarin
ortaya c¢ikardidi olanak ve firsatlarin neler oldugunun anlasilabilmesi i¢in agik uglu
sorular yardimiyla malakat yapilmistir. Kullanicilara 19 soru sorularak, ‘Youtube ve
Sohretlik’ kavramlari Gzerinde durulmaktadir. Tez c¢alismasinda sosyal medya
Uzerinde en az iki ag kullanan ve ozellikle 100.000 ve Uzerinde abone sayisina

ulasmis kisilerle e-posta Uzerinden gértsulmustir.

174 https://support.google.com/youtube/answer/ (Erisim tarihi 02.05.2019)
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3.3. ARASTIRMANIN AMACI VE VERILERIN TOPLANMASI

Bu cgalismanin merkezinde, iletisimdeki teknolojik gelisimin bir sonucu olarak,
web teknolojisinin gelisim géstermesiyle sosyal aglarin, kullanicilara saglamis oldugu
sinirsiz iletisim ve etkilesim olanaklarinin, maddi ve manevi anlamda kendilerinde ne
tur kazanimlar sagladigini, web teknolojisindeki bu geligsimlere bagl olarak sosyal
medya kullanicilarini fenomen olmaya goéttren nedenleri, bunun sosyal yasantilarinda
ne tur degisiklikler meydana getirdigini ortaya koyma amaci vardir. Ayrica aglarin
sunmus oldugu etkilesimle elde edilen taninma, séhret ve maddi kazanim gibi
olanaklarin nitelik acidan 6nemini anlatmak hedeflenmistir. Web teknolojisinin
gelismesi ile birlikte ortaya c¢ikan olanaklarla genis kitlelere nasil daha kolay
ulasilabilecegi ve ulasilan bu kitlenin nasil etkilenebilecegdi 0Ozellikle amaclar
arasindadir. Bununla birlikte sosyal medya ile kazanilan sohretin kullanicida
olusturacagl maddi ve manevi kazanimlar da bu arastirmanin amaglari arasinda yer

almaktadir.

Arastirma kapsaminda 3 katilimciyla goriusilmus ve acgik uclu 19 soru sorularak
veriler toplanmistir. Arastirmada ‘Sosyal agd platformlarindan Youtube da ne
zamandan beri kendinizi temsil etmektesiniz? Bu platform Uzerinden ne zamandir
yayinlar yapmaktasiniz?’. ‘Sosyal ag platformlarindan Youtube un hangi 6zelligi sizin
bunu tercih etmenizde etkili oldu?’, “Youtube sayesinde sohret olmanin kriteri sizce

nedir?’ gibi agik uglu 19 soru hazirlanarak sorulmustur:

1. Sosyal ag platformlarindan Youtube’'de ne zamandan beri kendinizi temsil
etmektesiniz? Bu platform Gzerinden ne zamandir yayinlar yapmaktasiniz?

2. Sosyal ag platformlarindan Youtube’nin hangi 6zelligi sizin bunu tercih
etmenizde etkili oldu?

3. Youtube kullanicisi olarak, size goére insanlar neden sanal alemde video
paylasim ihtiyaci hissederler?

4. Sahip oldugunuz takipgi/hayran kitlenizle nasil bir iletisiminiz var? Bu iletisimde
‘sosyal aglarin ¢ift yonli olabilme’ 6zelliginin nasil bir etkisi vardir?

5. Size gore Youtube’'de iletisim nasil gergeklestirilir veya gergeklestiriimelidir?

6.  Youtube Uzerinden yarattiginiz bu profili bagka hangi sosyal ag platformlari
Uzerinden (Facebook, Instagram) de yapiyorsunuz? Neden?

7. Sizce sosyal aglarda sohret olabilmek igin en uygun platform hangisidir?
Neden?

8.  Size gore sohret ve fenomen neyi ifade etmektedir?

58



9.  Sizce sosyal aglarin etkilesim yaratma glcl agisindan bakildiginda Youtube
nasll bir séhretlestirici etkiye sahiptir?

10. Youtube sayesinde sdhret olmanin kriteri sizce nedir?

11. Youtube Uzerinden profil olustururken gergek, fake ve proje(trol) tiplerinden
hangisini tercih ettiniz? Bunun nedeni nedir?

12. Sosyal aglar sayesinde sohreti yakalamig birisi icin markalarla iletisime gegmek
onemli midir? Neden?

13. Youtube’'de ortaya koydugunuz kullanici profili olarak kendinizi s6hret/fenomen
olarak gértyor musunuz? Neden?

14. Sizce Youtube'de soéhreti yakalayabilmek icin belirli bir trend Gzerinden mi
hareket etmek gereklidir? Bu trendler kalici midir?

15. Sizce Youtube ile sohreti yakalamis birinin bu sohreti daimi mi yoksa gecici
midir?

16. Youtube'de yaptiginiz paylasimlar sizde nasil bir beklenti olusturmaktadir?
(Begeni veya takipci sayisi artirma gibi beklentileriniz var mi?)

17. Youtube’de paylastigi videolarla sohreti yakalamis birinin, paylastigi bu
videolarla takipgilerinin yasantilarina etki ettigini diisindyor musunuz?

18. Eski soéhretlerle yeni soOhretleri karsilastirdiginizda ne gibi benzerlik ve
farkliliklarin oldugunu gozlemliyorsunuz?

19. Youtube’de séhreti yakalamak isteyen biri, ginimuizde sizce ne tarz videolar

paylasirsa bunu basarabilir?

Adiniz-Soyadiniz:

Yasiniz:

Cinsiyetiniz:

Meslegdiniz:

Sosyal Medya adresleriniz:

3.4. ARASTIRMANIN SINIRLARI VE VARSAYIMLARI
Arastirmada katilimcilara kendi deneyimlerine ve amaclarina uygun sorular
sorulmus ve Kkarsilastiklari durumlar c¢ergevesinde sorulari igten ve dogru

cevapladiklari kabul edilmistir.

1. Sosyal medya, kullanicisina ¢ok sayida imkéan sundugu igin her
kullanici farkli deneyimler yasayabilmektedir. Her kullanicinin farkh kullanici profilleri
olsa da sosyal medyada olusturulan bu profille kendini temsil etme yéntemi genel
olarak birbirleriyle benzesmektedir. Bu yluzden ortaya ¢ikan sonuglar genellenebilir

niteliktedir.
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2. Arastirma sonuglar1 érneklem grubunda ortaya ¢ikan verilerle sinirlidir

ve bu veriler 1s1ginda degerlendirilecektir.

3. Arastirmada, milakatin e-posta ile yapilmis olmasi diger bir sinirliliktir.
Mulakat uygulanan kullanici sorulara verecegi cevaplari zamana yayarak ayni anda
cevaplamamistir. Bu durum sorulara cevap veren kullanicida konsantre kaybina
neden oldugu gorulmastir. Clnku, kullanici tim sorulara ayni anda cevap verememis

ve cevaplari zamana yayarak olusturmustur.

3.5. GORUSME KAYITLARI VE VERILERIN ¢6zZOMU

Arastirma kapsaminda konunun amacina uygun olarak olusturulan profil ve
icerigine uygun kullanicilarla e-posta Uzerinden goénderilen sorularla mulakat
uygulanmistir. Sorulari cevaplayan kisilerin sosyal medya platformlarinda; 6zellikle
Youtube’daki abone sayisi dikkate alinmistir. Calismada kullanicilarin sosyal
medyayi aktif olarak kullandiklari aralik belirlenmistir. Calismada, sorulan sorular
kapsaminda kullanicilarin en eskisinin 2013, en yenisinin 2017 yilindan beri yayincilik

yaptigi tespit edilmistir.

We are social ve Hootsuit tarafindan her yil hazirlanan internet ve sosyal
medya istatistiklerini iceren “Digital 2019 in Turkey” isimli verilere gbére 82,4 milyon

nifusa sahip Turkiye'de;

e Nufusun %72’sini olusturan 59.36 milyon internet kullanicisi,
e Nufusun %63’0Un0 olusturan 52 milyon aktif sosyal medya kullanicisi,
e Nufusun %53’Un0 olusturan 44 milyon aktif mobil sosyal medya

kullanicisi var.

Turkiye’'deki sosyal medya kullanim istatistiklerini iceren bu rapora gore
Turkiye'de toplam 52 milyon sosyal medya kullanicisi bulunmakta ve bu
kullanicilarin 44 milyonu mobil cihazlarile sosyal medyaya baglanmaktadir.
Arastirmanin sonuclarina gére kullanimcilarin en aktif olarak terich ettigi sosyal
medya platformu Youtube’dur. Bu platformu Instagram ve Facebook takip etmektedir.
Bu sonuglar gergevesinde sosyal medyada uretilen igeriklerin kullanicilar tarafindan

hizlica tiketildigi ve yuksek bir etki gliciine sahip oldugu séylenebilir.
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Tablo-1 Arastirma Bulgulari

Link Cinsiyet |Yas Meslek
Selguk https://www.youtube.com/channel/lUCAc--
BUYUK gnlliHCgeTglvWkiJQ Erkek 26 Youtuber

Sosyal

Yusuf Can _ Medya
SARIYEL Youtube, Instagram, Tik Tok Erkek 27 Fenomeni
Burak
SAHIN -
Beyza https://www.youtube.com/channel/UCeBallL
SAHIN Q4RVGNQONKPIbOdgQQ Erkek 27-21 | Youtuber

3.6. ARASTIRMA BULGULARI VE DEGERLENDIRILMESI

Yapilan arastirmada kullanicilarin  aktif bir sekilde kullandiklari ag
platformlarinin tespiti 6nem arz etmektedir. Calismanin geneline ve sorulan sorulara
verilen cevaplara baktiildiginda; Selcuk Buyulk isimli kullanicinin, Youtube ag
platformunu 2013-2019 vyillari arasinda kullandigi, Youtube’'nin global olmasi
nedeniyle genis kitlelere ulasma sansi oldugu bu platform Gzerinden yayinlar yaptigi,
yayinlarinin populer kultiri yeniden Ureten bir igerige sahip oldugu belirlenmistir.
Blyuk’in takipgileriyle arasinda gelisen samimi bir iletisim ve takipgcilerinin onun video
iceriklerini olusturmasi agisindan yonlendirmesi sosyal medyanin etkilesimli yapisinin
ortaya koymaktadir. Buyuk’'in gérigsmede vermis oldugu cevaplara goére, sosyal
aglarda sohreti yakalayabilmek icin dncelikle samimi davranmak gerektigini, bunun
icinde en uygun ortamin Youtube ve Instagram oldugu anlagiimistir. Arastirma
kapsaminda gercgeklestirilien gorismede Selguk Blyulk’ten elde edilen bilgiler
dogrultusunda, sosyal medya Uzerinde her zaman gercek profil kullandigi ve bu
sayede 410.000 civarinda takipgi edindigi tespit edilmistir. Ayrica gercek profil
kullanmanin bu durumda etken oldugu, sahte profil kullanilmasi durumunda bu denli
takipgiye ulasmanin zor oldugu belirlenmistir. Elde edilen soéhretlikle birlikte
Youtube’un sagladiyi maddi kazan¢ elde etme olanaginin kendisi icin 6nemli
oldugunu, para kazanma olasiliginin kendisine bu alanda motivasyon sagladigi
anlasiimistir. $S6hret olma ve para kazanma motivasyonu ile sosyal medyada
kendisine kimlik yaratan Buyuk’un kendi gercek kimligini kullanicilarin yonlendirmeleri
dogrultusunda belirledigi ve sekillendirdigi soylenebilir. Ayni zamanda Youtube da

video ylUklemedeki asil amacinin gok izlenerek maddi kazan¢ elde etme beklentisi
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oldugu, bu yluzden abone sayisinin artmasi igin kullanici taleplerini temel belirleyen
olarak tercih ettigi anlasiimistir. Selguk Buyuk’Un ilk videosuna anneannesiyle ev
icinde cektigi video ile bagladigi gorulmektedir. Bu video 17 bin civarinda begeni
almistir. Daha sonraki paylasimlarinda da yine anneannesiyle g¢ektigi videolar yer
almaktadir. Bu videolarda daha ¢ok anneannesine sakalar yaparak onun vermis
oldugu dogal tepkiler sayesinde ilgi cekmeye ¢alistigi ve gelen begeni ve yorumlara
bakildiginda bunu basardi§i gézlemlenmistir. Yapilan paylasimlar farkli kusaklarin

iletisimine drnek teskil etmektedir.

Kusaklararasi iletisim, farkli yas gruplari arasindaki iletisime odaklanmakta ve
iletisim alaninda yapilan arastirmalarin bir alt konu bashgini olusturmaktadir.
Kusaklararasi iletisimin konusu, sadece anne-baba ile gocuk ya da buylkanne-blylk
baba ile torun arasindaki aile ici iletisim baglaminda kalmayip yas ayrimciligi,
yaslilarin toplumsal sorunlari ve farkl kusaklara has kalip yargilar gibi baslklari da
icerebilmektedir. 1> Kusaklararasi iletisim konusunun temellendigi baslica kuramlar
arasinda Yasam Boyu Gelisim Perspektifi ile Gruplararasi liskiler ve Sosyal Kimlik
Kurami yer almaktadir. Yasam Boyu Gelisim Perspektifi, bireyin gelisimini ve
yaslanmayi buatincil bigcimde ele alarak gelisimin yetigkinlikte nihayete eren bir
olgudan ¢ok yasam boyu siiregeldigini kabul etmektedir.'”® Gruplararasi iligkiler ve
Sosyal Kimlik Kurami ise, bireylerin sosyal kimliklerinin anlasiimasi noktasinda
aydinlatici olmakta, farkli nesillerden bireylerin farkh sosyal gruplara aidiyet
gosterdiklerinin ayirdina varilmasina yardimci olmaktadir. Bahsedilen bu perspektif
ve kuramlar, kusaklararasi iletisimin irdelenmesinde farkli kusaklardan gelen
bireylerin farkli yasam deneyimlerine sahip olduklari ayrica bireylerin ait olduklari
kusaktan kaynaklanan farkli sosyal kimlikler ve kalip yargilari tasidiklarinin altini
cizmekte ve farkl kusaklar arasindaki iletisimin 6zel oldugunu vurgulamaktadir. 177
ilgili yazinda kusaklararasi iletisimi yaglilar ve gengler arasinda inceleyen calismalara
bakildiginda, yasllarla daha sik iletisim kuran genclerin kusaklararasi bakis agilarinin

daha zengin oldugu ve iletisimin olumlu olmasi durumunda bunun bireye katki

175 McCann, Robert ve Giles, Howard, Age-Differentiated Communication in Organizations:
Perspectives from Thailand and the United States, Communication Research Reports, 2007, Sayi:
1,s. 1.

176 Ali Eryllmaz, Yasam Boyu Geligim Yaklasimi, Psikiyatride Glincel Yaklagimlar Dergisi, 2011, Sayi:1,
s. 50.

177 Nilufer Pinar Kilig, Kusaklararasi lletisim: Universite Ogrencilerinin Yashlarla iletisim Bicimleri,
Journal of International Social Research, 2018, Cilt:11, Sayi:55, s.850.
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sagladigi belirtiimektedir. *® Bunun yani sira biylikanne-bliyiikbaba ile torun
arasinda gercgeklestirilen uzun sdreli iligkilerin kusaklararasi iletisimi ve etkilegimi

olumlu yonde etkiledigi ifade edilmektedir. 17°

Selcuk Buylk ile anneannesinin arasindaki iletisime dair paylasgilan videolara
bakildiginda, ilgili yazinda bahsedildigi gibi aralarindaki kusak farklligindan
kaynaklanan hakim sosyal kimliklerinin ve kalip yargilarinin birbirlerinden ayrildigi
ayrica yasam boyu gelisim perspektifinden bakildidinda anneannenin hayat
deneyimlerini ona goére yolun henlz ¢cok basinda olan torununa aktarmaya c¢alistigi
gorulmektedir. Bunu ¢ogu zaman kizarak baskiyla, zaman zamanda nasihatlerle
aktardigi gorulmektedir. Kusaklar arasindaki bu iletisimin esprili bir dille ortaya
konulmasinin, ginimuzde benzer durumlar yasayan farkl kusaklarin iletisiminin bir

yansimasi olarak takipgilerin ilgisini ¢cektigi anlasiimaktadir.

Selguk Buyuk'in Youtube kanalina bakildiginda 39 adet video yikledigi, bu
videolarin 34 tanesini anneannesiyle cektigi gézlemlenmistir. Bu videolarda farkl
icerikler yer aliyor olsa da anneannesiyle iletisimde gézlemlenen kusaklar arasi
iletisim catismasinin alegorik bir sekilde izleyiciye sunuldudu séylenebilir. Video
yukleme sikhdi agisindan bakildiginda belli bir standardin uygulanmadigi ve bu
durumun takipgci sayisini etkilemedigi gézlemlenmistir. Nitekim en ¢ok begeni aldigi
videonun anneannesine kiz kagirma kurgusu yapmis oldugu video oldugu
gorulmektedir. Bu video 1.840.440 kez goéruntulenmig, 121 bin begeni almis ve
videoya 5972 adet yorum yapilmistir. Selguk Blyuk’ln bu videosunu yine bir Youtube
fenomeni olan ve Youtube de 138 bin civarinda takipgisi bulunan Nilay Toprak’la
cekmis olmasi, videoya yapilan yorumlardan hareketle videonun daha fazla ilgi
cekmesine neden oldugu anlasiimistir. Bu videoda anneanne, torununun Kkiz
kacirdigini 6grenince tepki gostererek Nilay Toprak’tan hemen evi terk etmesini
istemigtir. Selguk BlyUk’'in anneannesi kagirilan kiza; ‘senin ailen yokmu, aileni yok
sayip gelmissin, ne isin var bu evde’ ifadeleri ile kusaklar arasi iletisim gatismasini
ortaya koymaktadir. Selguk Buylk’'un de, ‘bu evde buylk olarak ben varim , benden
habersiz nasil boyle bir sey yaparsin’ diyerek tepki verdigi gorulmustur. Esasen

anneanne, videolarin genelinde torununa yuksek sesle bagirarak tepki gortermekte,

178 Serpil Karaaslan, Kusaklararasi FarkIlIlkIarl._('jrgi]tler Uzerinden Anlamak: Bir Alan Aragtirmasi,
Yayimlanmamis Yuksek Lisans Tezi, Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitisu, Halkla lligkiler
Anabilim Dali, Ankara., 2014, s.69.

179 Loretta L. Pecchioni, ve Jon M.Croghan, Young Adults’ Stereotypes of Older Adults With Their
Grandparents as the Targets. Journal of Communication, S. December (2002), s. 716.
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zaman zamanda ona nasihatler vermektedir. Anneannesiyle gekilmeyen diger 5
videonun almis oldugu begeni ve izlenme sayisi, anneannesiyle ¢ektigi videolardan
dusuk olmamakla birlikte takipgiler Selguk BUyUk’'U kusaklararasi ¢catismayi igeren
videolar yuklemesi konusunda yonlendirdikleri g6zlemlenmistir. Bu durum takipgilerin
Selcuk BUyUk’l videolarinda anneannesiyle 6zdeslestirdigini gostermektedir. Selguk
BlyUk’dn kusaklar arasi iletisim ¢atismalarini alegorik bir sekilde ele aldigi videolarla
diger fenomenlerden ayrilmaktadir. Anneannesiyle cekmedigi diger bes videosunda
hall sahada yaptigi mag videosu, 861.648 bin izlenme, 67 bin begeni ve 4217 yorum
ile en begenilen videosu oldugu goérilmektedir. En az izlenen videosu ise ‘Cocuklara
Dokunma’ videosudur ve bu videonun 71.851 bin izlenme 4.8 bin begeni 383 yorum

aldigi gézlemlenmistir (EK-1).

Yusuf Can Sariyel yapilan gérismede; yaklasik 3 yildir sosyal medya lizerinden
yayinlar yaptigini, yayinlarini éncelikle taninma ve para kazanma amaciyla yaptigini,
Youtube’ye video ylklemenin kolayliginin yani sira para kazanma olanaginin
bulunmasindan dolay! Youtube'yi tercih ettigini, sosyal medyanin bu &zelliklerini
kullanarak kisa yoldan para kazanmayi hedefledigini belirtmistir. Takipgileriyle
arasinda gucli bir iletisim oldugunu ve oncelikli olarak kendisinin takipgilerini
anladigini belirtmektedir. Yapilan gériismede, Youtube’nin yani sira instagram ve Tik
Tok kullandigi, bu aglardan Youtube kanalina abone kazandirmaya c¢alistigini
anlasiimistir. Youtube ile sbéhret olunabilecegini ve sohretligin kendisine para ve
sayginlik kazandirdigini ifade eden Sariyel'in para ile séhretlik arasinda bir iligki
kurdugu sdylenebilir. Ginimuzde sayginligin para ile kazanilacagi ve kendisinin de
videolarinin daha ¢ok izlenmesi, bedenilmesi ile daha fazla insan tarafindan taninarak

sohreti yakalayacagi ve bununla birlikte para kazanmayi hedefledigi anlagiimaktadir.

Fenomenlerin insanlari etkileme gucu onlarin bazi reklam vs. projeler igin tercih
edilme nedeni haline gelmistir. Ginimuizde bir ¢ok firma ve sirket Urin tanitim,
kampanya ve satis igin Youtube fenomenleriyle iletisime gegerek bunu kendilerinin
yapmalarini istemektedir'®. Fenomen olmanin bu avantajlari insanlarin fenomen
olma isteklerini arttirabilmektedir. Clnkl normal kosullarda séhret olabilmek o kadar
da kolay degildir. Hem reklam yuzu olmak hem de bu alandan ekstra kazan¢ sahibi
olmak gsoOhret ve para iligkisi ile icerik Ureten fenomenleri tanitim isine
yonlendirmektedir. Yusuf Can Sariyel'in gerek Tik Tok, gerek instagram, gerekse

Youtube videolarinin begenilmesi sayesinde populerliginin arttigi ve bununla birlikte

180 sabuncuoglu ve Gillay, a.g.e., s.38
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yapimcilarin dikkatini ¢gekerek dizi, film ve reklam teklifleri aldigi anlasiimistir. Bu

sayede amacina ulastigini sdéylemek mimkandar.

Yusuf Can Sariyel ile yapilan gérismede, Youtube’de sdhret olabilmek i¢in sira
digi seyler yapilmasi gerektigini, bu tarz videolarin insanlarin ilgisini ¢ektigini,
yuklenilen videolarda asil amacin daha ¢ok takipgi elde ederek daha c¢ok izlenmek
oldugunu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Sariyel'in Youtube’de her zaman gergcek hesap
kullandigini ve gergek hesap ile kendisini yansitilabilecegi anlasiimistir. Youtube ile
elde edilen séhretligin her alanda kullaniimasi gerektigini ifade eden fenomenin, asil
amacinin daha ¢ok para kazanmak oldugunu anlasilimistir. 1.1 milyon takipgisi olan,
bu ylzden kendisini sdhret olarak géren, fakat bunu kendisini yeni seyler Gretmekten
alikoymadigini ifade eden ve c¢ektigi videolarla da bunu ortaya koymaya calisan

fenomenin Uretim motivasyonunun temelinde para kazanmak oldugu soéylenebilir.

Yusuf Can Sariyelin Youtube'da 42 videosu bulunmaktadir. Videolarin
¢ogunlugu ‘Evin Kiicik Adamr’ adli skeglerden olusmaktadir ve bu videolar 2.3 milyon
goériuntilenmistir. Bu skeglere devam edip etmemesiyle ilgili olarak takipgilerine
dizenli anket uygulayan fenonem bir glinde 365 takipginin katildigi anket sonuglari
(330 takipgi bu videolarin devam edilmesi yéninde oy kullanmistir) dahilinde video
Uretimine devam etmektedir. Diger taraftan yorum yapan takipgilerin de, bu videolarin
dinyanin en komik videolari oldugunu ydnunde gorus bildirdigi goéralmastar. ‘Evin
Klglik Adamr’ video serisini 9 video olarak yayimladigi ve ilk videonun 6 ay énce
yayinlanip 87.476 kez izlendigi gézlemlenmistir. Dokuzuncu videonun ise 4 Ekim
2019 da yayinlandigi ve 6 gunde 33.034 bin kez izlendigi 2.1 bin begeni aldigi
g6zlemlenmistir. Oransal olarak degerlendirildiginde ilk video ortalama ginde 485
defa izlenmigken, dokuzuncu video giinde 5505 kez izlendigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu
da video paylasimlarinda izlenme oraninin arttigini géstermektedir. Fenomen’in etki
gucl yuksek bir diger videosu ise ‘Dinyanin En Sagdlam Kapak Videolarr’ igerikli
videosudur. Bu videonun 769.853 bin izlenme, 7.2 bin begeni, 306 yorum aldigi
goOzlemlenmistir. Video yukleme aralidi ile ilgili belli bir standartinin olmadigi tespit
edilen Sariyelin haftada bir video zaman zamanda ¢ haftada bir video paylastigi
g6zlemlenmistir. Yusuf Can Sariyel'in video iceriklerinde, aldatma taktikleri ve para
avcisi kizlarin gergek yuzlerini ortaya cikarmak gibi konu igeriklerini igledigi
go6rulmustir. Videolarinda belirli bir senaryo akisinin olmasi ve bunun kendisi
tarafindan Uretiliyor olmasi takipgileri tarafindan takdir ve begeni topladigi
yorumlardan da anlasilmaktadir. Video igeriklerini kendisinin Uretiyor olmasi ve bu

yonde yogun calismalari onu diger fenomenlerden ayirmaktadir. Bunun yaninda
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takipgi yorumlarinda da gorildiga tzere dis gérinus ve diksiyonu ile de takipgilerini
etkilemekte ve bu dzelliklerin kendisini sosyal medyanin en bilinen gohretleri arasinda

yer alma nedeni oldugu gozlemlenmistir. EK-2)

Burak $Sahin ile esi Beyza Sahin ortak kullanicilar oldugundan calismadaki
milakat sorularina ortak yanitlar Gretmiglerdir. Yapilan gérismede Sahin ciftinin;
12.03.2018 tarihinden beri esiyle birlikte yayinlar yaptiklari, kaliteli igerikler Greterek
insanlara 6rnek olmayi amagladiklari, Youtube’nin televizyon kanali gibi oldugunu ve
cok izlendigi icin tercih ettikleri, ayrica igeriklerden para kazanma olanagi bulduklari
icin tercih ettikleri anlasiimistir. Sahin cifti takipgileriyle surekli iletisim halinde
olduklarini, mesajlara tek tek cevaplar verdiklerini, genelde olumlu mesajlar aldiklarini
ve bunun kendilerini gok mutlu ettigini ifade etmistir. Ayrica takipcileriyle aralarinda
oldukgca samimi bir bag bulundugunu ancak Youtube'de gizli yani 6zel mesajlasma
ozelliginin olmamasinin iletisimin daha samimi olmasini engellediklerini de
belirtmislerdir. Sahin ciftinin Urettigi icerik gézlemlendiginde sosyal adlar igerisinde
sbéhret olmak igin en uygun ortam olarak Youtube’u tercih ettikleri bunun en énemli
nedeninin ise tum dunyada milyonlarca insan tarafindan kullanilan bir ag olmasi ve
farkli bircok ekonomik kaynak Urettigi sOylenebilir. Fenomenlerin agiklamalari
dogrultusunda Youtube’un dogru bir sekilde kullaniimasi halinde séhretin kolayca
yakalanabilece@i, bunun da ancak gergcek profillerle mimkin olabilecegini
anlasiimistir. Paylastiklar videolar sayesinde esiyle paylastigi toplumsal cinsiyet
rolleri baglaminda toplumun diger Uyelerine &6rnek oldugu, rol model olmasi
baglaminda evlilik kurumunun yuritlilmesine dair bazi normlar Urettikleri séylenebilir.
Diger taraftan fenomenler maddi kazan¢ elde etme baglaminda takipgilerini de
kaybetmeyecek bir dizenleme yapmaya calismaktadir. Sahin cifti markalarla
iletisimin maddi kazang¢ agisindan 6nemli oldugunu ancak, markalarin takipgileriyle
aralarindaki samimiyeti bozmamasi gerektigine dikkat ettiklerini belirtmistir. Youtube
Uzerinden belli bir kitle ile iletisim halinde olduklarini, bu agidan kendilerini séhret
olarak gorduklerini asiri reklam igeriginin bu iletisime engel olmamasi yoninde refleks
geligtirdikleri ifade etmektedirler. Fenomenlerin séhret ve para motivasyonlu bakis
acilari reklam ve tanitim calismalarindan ziyade takipg¢i sayilarinin artiriimasini
icermektedir. Sahin gifti bu bakis agisini bugiin 118 binin Gzerinde takipgi sayisina
ulastiklari, paylasilacak iceriklerle bu saylyr daha da artirmayi hedefledikleri, bunun
maddi kazancglarini da artiracadi oOngorileri ile belirtmektedir. Dolayisiyla bu
fenomenlerin video ylklemelerindeki asil amacin para kazanmak oldugunu, bunu
elde edebilmek ve sirekliligini saglamak icinde istikrarl bir sekilde Gretim yapmak

gerektigini sunucuna varilmaktadir. Videolarina dnce besledikleri kedi videolarini
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paylasarak basladiklari daha sonraki videolarinda toplumsal cinsiyet rollerine dair
icerik -kadin ve erkegin isbolimdnd iceren aligveris yapimi, yemek yapimi vs.-
Urettikleri géralmustur. Videolarda Burak Sahin, isbolimunde esitlikgi bir tutuma sahip
erkek profili gcizerek esine hem yemek yapiminda hem de ev islerinde destek oldugu
video paylasimlarinda bulunmaktadir. Bu durum toplumda yer alan kaliplasmis
toplumsal cinsiyet rollerindeki farki ortaya koyarak ginimudz yasam sartlarina uygun

bir sekilde islenerek takipcilerinin ilgisini cekmistir.

Bireyler arasindaki en belirgin ayirim ya da farkllik, kadin veya erkek oluslaridir.
Cinsiyet olarak ifade edilen bu farklilik, biyolojik anlaminin 6tesinde bireyin yasaminin
basindan itibaren toplumsal bir anlam ifade etmeye baslamaktadir. Toplumsal
cinsiyet, bireyin cinsiyetine iliskin ondan toplumsal ortamda beklenenlere ve toplum
tarafindan ona bigilen role karsilik gelmektedir. Toplumsal cinsiyeti kuran ve strduren
unsurlarin ilki cinsiyete dair 6n yargilardan yani davranig, tutum ve tepkiler ile cinsler
arasindaki farkliliklara iliskin inanclardan olusmaktadir. ikincisi ise, ideal erkek ve
kadini tanimlayan farkliliklara iligkin inanclari icermekte olup bunlarin yasama
yansiyan kismi toplumsal cinsiyet rolleri olarak tanimlanmaktadir.?8 Toplumlarda
kadina ve erkege farkli roller bigilerek bu dogrultudaki tutum, davranis ve deger
kaliplariyla farkli diinyalar olusturulmaktadir. Bu durum da kadin-erkek arasindaki
iliskiyi ve ailede esler arasindaki iletisimi etkileyen basat unsurlar arasinda
sayllmaktadir. Toplumsal cinsiyet rolleri cer¢cevesinden aileye bakildiginda, erkeklerin
¢ocuk bakimi, temizlik ve yemek hazirlama gibi sorumluluklari kadin roll olarak
addederek reddedebildikleri gortilmektedir. Ancak toplumun yapisindaki degisimler
ve kadinlarin artan egitim dizeyiyle birlikte is dinyasinda edindikleri konum,
erkeklerin de ev igi konularda sorumluluk almalarini beraberinde getirmistir. Bu durum
esler arasinda rol catismasi yaratarak olumsuzluklara yol agabilecedi gibi eslerin
birbirlerinden rol beklentilerinin ortismesi durumunda aralarindaki iletisimin daha

etkin olacagi ve eslerin evlilikten duyduklari tatminin artacagi belirtimektedir.8

ilgili yazinda bahsedilen toplumsal cinsiyet rolleri ayriminin toplumumuzda da
belirgin bir bigimde hakim oldugu hatta esler arasindaki iletisimi ve dolayisiyla
mutlulugu dogrudan etkiledigini sOyleyebilmek muimkunddr. Ancak gunimuzin

yasam kosullari dogrultusunda kadin ve erkege bicilen rollerin sinirlarinda bazi

181 Celalettin Vatandas, Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyet Rollerinin Algilanisi, Sosyoloji
Konferanslari, 2007, Sayi:35, s.35-36.

182 Fylya Akgiil Gok ve Sunay Il, Evli Kadin ve Erkeklerin Toplumsal Cinsiyet Rolleriyle llgili
Algilarinin Aile Islevlerine Yansimasi, Journal of International Social Research, 2017, C.10, S.54,
s.524-525.
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degisikliklerin oldugu da gézlenmektedir. Ornegin yazinda da dikkat gekilen ev
islerinin kadinin gidimudne terk edilmesi durumunun farkhlastigi, erkeklerin de artik
esleriyle daha olumlu iletisim kurabilmek ve hayati paylasarak eslerinin evlilikten
duyduklar tatmini artirmayi saglamak icin bu roli Ustlenen kadinlara yardimci
olduklari ve ev ig¢i sorumluluklari paylastiklari gérilmektedir. Bu durumun esler
arasinda rol catismasi yagsanmasinin 6nine gectigi ve mutlu evliligin anahtarlarindan
birisi oldugu Beyza-Burak Sahin ciftinin videolarinda takipgilere sunulmakta ve

takipcilerden gelen ilgi ve yorumlar da bu gergekligi dogrulamaktadir.

Beyza Sahin-Burak Sahin’in Youtube kanallarinda 417 adet video oldugu
gorulmustur. Ciftin video icerikleri daha ¢ok glinliik yasam pratiklerini -temizlik, yemek
tarifleri, ev turu, alisveris videolari, ev diizen ve sunum- icermektedir. Kadin ve
erkegin belirlenen ataerkil degerler disinda esitlikgi bir yaklasimla toplumda yer
almasi gerektigini iceren videolarinda, takipgilerine toplumsal cinsiyet rollerine dair
bakis acilari sunmaktadir. Paylasilan 417 videodan 307’inin igerinin toplumsal
cinsiyet rolleri ile iligkili oldugu gorulmektedir. Bu paylasimlarda Uretilen icerik ile ideal
bir erkek ve ideal bir kadin modeli takipgilere aktarilmakta ve bu paylasimlarla sosyal
farkindalik yaratilmaktadir. Toplumsal cinsiyet agisindan ataerkil degerlerin Urettigi
cinsiyet rollerini reddederek olugturulan videolarla diger fenomenlerden ayrildiklari
gorilmektedir. Ciftin en bedenilen videolarinin, hafta sonu beraber hazirlamis
olduklari pazar kahvaltisi, temizlik ve sunumdan olusan videolari olmasi da bu
durumun ortaya koymaktadir. Bu video igerigindeki temel bakis agisi 417 videonun
39'unda yer almakta ve 200 bin tzerinde izlenmektedir. Bu video igeriklerinin altina
takipgiler Selguk Sahin’in esine evde yardim etmesini takdirle karsiladiklarini ve
gunumuzde bu tarz erkekleri ideal es olarak vurguladiklari goérdlmastar. Beyza Sahin-
Burak Sahin cifti paylastiklari videolarda toplumsal cinsiyet kavramini, hem erkek hem
de kadin igin degisen yasam kosullariyla birlikte farkhlastigini videolarina aktarmis ve
cinsiyet rollerinin degismesini 6n plana ¢ikarak sosyal medya da fenomen haline

geldikleri gozlemlenmistir. (EK-3)

Bu ¢alismada en az 100.000 ve Uzerinde abone sayisina ulagsmis kullanicilarla
nitel arastirma ydntemlerinden fenomenolojik desen kullanilmistir. Goértsutlen 3
kullanici da Youtube kanallarinda gergek kimliklerini kullanmiglardir. Birbirinden farkl
iceriklerin Uretilmesine ragmen fenomenlerin genel ortak bir gorisi taninmak ve para
kazanmak icin video paylasimlarinda bulunmaktir. Fenomenler takipgilerin ilgisini ve
begenisini artirmak i¢in kurmaca degil gergek kimliklerin dnemine vurgu yapmaktadir.

Diger taraftan fenomenler tarafindan giunimizde séhret olmak igin en uygun
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platformun Youtube oldugunu ancak bunu Instagram ile desteklenmesi gerektigi
vurgulanmistir. CUnkd Instagram’in olanaklarinin kullaniimasiyla birlikte Youtube
kanalinin Instagram kullanicilarina da tanitilarak abone sayisinin artirilabilecegi
Ongorist  yapilan gdrismelerde ortaya c¢ikmaktadir. Ayrica Youtube'de sire
kisittamasinin olmamasinin da bu platformu tercih etmelerinde dnemli bir neden
oldugu goézlemlenmistir. Bu sayede istedikleri boyutta video paylasimi yapabildikleri
g6zlenmistir. Tim bu yodun caba kullanicilarin kendi profillerini daha iyi tanitarak
daha fazla kitleye ulagsmayi hedeflediklerini bu amaca ulastiklarinda ise séhret sahibi
olup maddi kazang¢ elde edebilecekleri sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu yizden
insanlar aslinda kendilerinin gunlik olarak yasadiklari veya yasamak istedikleri seyleri
Youtube yoluyla izlemeleri cazip hale gelmistir. Oyle ki bildigi bir yemek tarifi bile
insanin ilgisini cekmektedir. Sosyal medya 06zellikle Youtube gibi platformlar hem
profil sahipleri hem de kullanicilar igin bir nevi bastirilmis duygularin ortaya ¢ikariimasi
icin uygun alan saglayan ortamlardir. Fenomenler her ne kadar gergek kimlikleri
Uzerinden sosyal medyada var olduklarini ifade etse de takipcilerinin yénlendirmesi
ve manipulasyonu onlari bir noktada sanal kimlikler haline donustirmekte ve
bastirilan duygular ile farkli bir kimlik olarak kendisini ifade etmesine imkan

saglamaktadir.

Yapilan arastirmada, her gegen gin gelisen ve biylyen iletisim teknolojileri
sayesinde insanlar arasindaki iletisimin giglendigi ve bu iletisimin davranigsal ve
kalturel degisimlere neden oldugu gézlemlenmistir. Tipki Marshall McLuhan’in Global
Village (Kiiresel Kdy) kavramininda bahsedildigi gibi... iletisim teknolojilerinin ve
internetin insan toplululuklarinin yagsamlarini degistirecegini 6ne siren Mc Luhan’in
ifadeleri kapsaminda gelisen ve degisen kitle iletisim araglari ile dinyanin doért bir
yanina zaman ve mekan kisittamasi olmadan sesli ve goruntulu iletisim araclari ile
saniyeler icinde ulasabildigimiz bir donemi yasadigimiz, uretilen icerikler ile
takipgilerin rol model aldig1 fenomenlerden etkilendigi ve tutum ve davraniglarina bu
icerikler kapsaminda yon verdigi soylenebilir. McLuhan, degisen ve gelisen elektronik
teknolojilerinin dunyay1 kuresel bir kdy haline getirecegini ileri sirmusgtur. Bu durumda
herhangi bir insan dunyanin neresinde olursa olsun istedigi kisiyle istedigi vakit
kolayca iletisim kurabilecektir. insanlarin ayni marka kiyafetleri giydigi, ayni marka
icecekleri tukettigi cagimizda, McLuhan tarafindan gelistirilen Global Kdy kavrami
internet ve web akisi ile yeniden ruh bulmaktadir. DUnya, insanlarin her seyi ayni
anda 6grendigi, biylk bir kdy haline gelmektedir. Bu baglamda, sosyal medya
fenomenlerinin de McLuhan’in bahsettigi ‘Global Kdy'u olusturdugunu sdylemek

muamkindir. Cinkil, sosyal medya da olusturduklari profil ve Urettikleri igeriklerle
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blylk gruplara ulasabilmekte ve onlarin yasantilarini etkileyerek davranissal, hatta

kiltdrel anlamda da degisim gdstermelerine neden olmaktadirlar.
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SONUG

iletisim insanlarin bir arada yasamasini ve anlagmasini saglayan énemli bir
dzelliktir. iletisim, insanlar arasindaki bilgi ve deneyim paylagiminin yani sira birlikte
hareket etme istegini ortaya ¢ikarmaktadir. insanlar arasinda var olan bu iletisim belli
bir streci kapsamakta ve zaman i¢inde bir takim degisim ve degisimlere ugramigtir.
Bu degisiklik insanlarin birbirleriyle iletisimini saglayan araclar icin gecerlidir. insanlar
bu araclar araciligiyla birbirleriyle iletisim kurabilmektedirler. Her alanda oldugu gibi
teknolojik alanlardaki ilerlemeler de olduk¢a hizli bir sekilde ilerlemis, bu ilerleme
sayesinde iletisim git gide kolay hale gelmistir. Bununla birlikte ‘medya’ kavrami
gelismis ve medya insanlar arasindaki iletisimin temel kaynagi haline gelmistir. Hem
gorsel hem yazili medya insanlar arasinda iletisimi saglarken zamanla internet

kullaniminin ortaya ¢cikmasi ve gelismesiyle ‘yeni medya’ kavrami ortaya ¢ikmistir.

Yeni medya kavrami ile birlikte dijital bir iletisim sureci baslamistir. Yeni
medyanin ortaya ¢ikmasi saglayan en temel noktalardan birisi yeni medyanin ¢oklu
ortam Ozelligidir. Coklu ortam, insanlar arasindaki iletisimin tek diize imge ve imaijlar
Uzerinden degil, bir takim gorsel igitsel ve yazinsal unsurlarin bitlinlesmesiyle,
karsilikh iletisimin ortaya c¢ikmasini saglamistir. Yani izleyicide aktif bir sekilde

iletisimin icinde yer almaya baglamis ve cift yonla bir iletisim ortaya ¢gikmistir.

internetin gelismesiyle birlikte internete ulasimi saglayan teknolojinin de

gelismesi hareket halindeyken bile iletisimi ve bilgeye ulasimi olanakli hale getirmistir.

internetin, kullanicisini web 2.0 teknolojisi ile birlikte aktif hale getirmistir. Kullanicilar
artik gelisen teknoloji ile birlikte aktif olarak iletisimin icinde yer almaya baslamiglardir.
Bu katilim daha c¢ok sosyal aglar sayesinde olmaya baslamistir. Sosyal aglar
kullanicilarin kendi isteklerine gore profil olusturarak diger kullanicilarla iletisime
gectigi bir ortam olmustur. Sosyal aglar sayesinde kullanicilar online yayincilik
yapmaya baglamiglardir. Bununla birlikte karsilikh bir etkilesim ortaya c¢ikmistir.
Etkilesim, kullanicilarin sosyal aglarda girmis olduklari iletisim surecidir. Kullanicilar,
olusturduklari profil Gzerinden urettikleri igeriklerle birbirleriyle iletisime gegmis, hem
Uretici hem de tuketici durumuna gelmiglerdir. Web 3.0 bireysellestiriimis web olarak
dusundlebilir. Web 3.0 ile birlikte arama motorlari daha akilli hale gelmigtir. Web 4.0
ile ilgili ise alt yapi calismalari devam etmektedir. Fiziksel disklerden uzaklasip,

tamamen sanal networkler Uzerinde kurulu olan teknolojidir.
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Sosyal aglarin ortaya ¢ikardigi bu etkilesim, bazi kullanicilarin paylagimlarinin
diger insanlar tarafindan takdir gérmesi ile birlikte sdéhretlik kavrami ortaya ¢gikmistir.
Bununla birlikte populer kualtir kavrami ortaya cikmig, sosyal medya ve aglar
araciligiyla bu kultdr insanlar arasinda hizla yayllmaya baglamistir. Populer kultdr,
zamana bagh olarak her seyi degistirebilen bir kaltirdir. Sosyal aglarda sohretlik

olusumu, kullanicinin performansina bagli bir fenomen olma halidir.

Sosyal medyanin toplum Uzerindeki etkisinin anlagilabilmesi icin bu alanda
birbirinden farkh c¢alismalar yapilmaktadir. Abdurrahman Akyildiz, Sosyal Aglarda
Fantastik Etkilesimin Sundugu Olanaklar adh yiksek lisans tezinde, sosyal aglarin
saglamis oldugu olanaklar c¢ercevesinde, bu aglari kullananlarin, bu olanaklari
kullanarak ne tur kazanimlar sagladiklarini ortaya c¢ikarmak cikarmistir. Miberra
Nesibe Bayram Televizyon ve Sosyal Medyadaki Temsiller Baglaminda ‘Sohret
Kultiri’'ntin Degisimi adh yuksek lisan tezinde sohretin ve birey olarak sohretli insanin
en ilkel ddbnemden kuresellesme ¢agina kadar hangi asamalardan gectigini ve neleri
temsil ettigini ortaya koymustur. Muhammet Yildiz, Postmodern iletisim Siirecleri ve
Sanal So6hret adli makalesinde, ¢agimizin en blUylk problemlerinden birisi olan
internet bagimhihgini farkli agilardan ele alarak bu bagimliliga elestirel yaklagimlarda
bulunmustur. Feridun Nizam ile Nesrin Oztlrk Salgar Yeni Medyada Tek Tikla Séhret
Uretimi: internet Videolariyla Gelen Séhret adli makalelerinde, internet ortaminda
cekilen videolar ile Unlenen isimlerin hem geleneksel hem de yeni medyanin icinde
nasil yer aldiklarini ortaya koymustur. Emel Arik ise Siradan insanin Yiikselisi:Sosyal
Medya Sohretleri adli makalesinde, séhret kultirindn, gindmuzde en aktif
medyalarin basinda gelen sosyal medyada nasil gérindigind analiz ederek, siradan
insanlarin bile kolayca sohreti yakalayabilecedini ortaya koymustur. Literatirde yer
alan bu caligmalarin eksiklerinden yola ¢ikarak hazirlanan bu galisma ise Sosyal
Medya ve Sohret Kiltiri Youtube ile orneklendirilerek anlatiimistir. Calismada,
iletisimdeki teknolojik gelisimin bir sonucu olarak, web teknolojisinin gelisim
gostermesiyle sosyal aglarin, kullanicilara saglamis oldugu sinirsiz iletisim ve
etkilesim olanaklarinin, maddi ve manevi anlamda kendilerinde ne tir kazanimlar
sagladigini, web teknolojisindeki bu geligsimlere bagh olarak sosyal medya
kullanicilarini fenomen olmaya géturen nedenleri, bunun sosyal yagantilarinda ne tur
degisiklikler meydana getirdigini ortaya koymak oncelikli olarak amaglanmistir. Ayrica
aglarin sunmus oldugu etkilesimle elde edilen taninma, séhret ve maddi kazanim gibi
olanaklarin nitelik agidan 6nemini anlatmak hedeflenmistir. Web teknolojisinin
gelismesi ile birlikte ortaya c¢ikan olanaklarla genis kitlelere nasil daha kolay

ulasilabilecegi ve ulasilan bu kitlenin nasil etkilenebilecegi 6zellikle amaclar
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arasindadir. Bununla birlikte sosyal medya ile kazanilan sohretin kullanicada
olusturacad! maddi ve manevi kazanimlar da bu arastirmanin amaglari arasinda yer

almaktadir. Bu yonleriyle diger ¢calismalardan farkhliklar géstermektedir.

Tezin birinci béliminde ¢alismanin kavramsal olarak temeli 6n plana
cikariimistir. Bu bdlimde ele alinan ve anlatiimak istenenle birlikte tezin diger
boélimlerinin de daha kolay bir sekilde anlasilmasi amacglanmistir. Bu bélim yeni
medya kavrami, sosyal medya anlayisi, sosyal medyada kisilik olusumu, sosyal
medya ve bos zaman iligkisi ile sosyal medya ve edlence anlayisi karsilastirilarak

gerek teknik gerekse teorik olarak konunun anlagiimasina yardimci olmaktadir.

Geleneksel medyadan farkl olarak sosyal medya ile birlikte kullanicilar
arasinda karsilikli bir etkilesim ve iletisim durumu ortaya ¢cikmistir. Olusturulan bloglar
ile birlikte kullanici profilleri ortaya ¢ikmis, insanlar kolay bir sekilde birbirleriyle
iletisime gegmeye baslamislardir. Dinyanin herhangi bir yerindeki kullanici diger bir
ucundaki insanlarla aninda iletisime gecebilecek duruma gelmistir. Yapilan
paylagimlarla tanimadigi insanlar tarafindan fenomen halene gelinebilmekte bu
durum insanlarin eglence anlayisini da degisime ugratmaktadir. Artik insanlar bos
zamanlarini ¢ogunlukla sosyal medya da gegirmeye baglamislardir. Clnku
kullanicilar, sosyal medya ile birlikte hem tanimadigi insanlarla iletisime gecebilmekte

hem onlarla sosyal medya da eglenebilmektedirler.

Tezin ikinci béliminde, populer kaltlrin sosyal medya ile olan iligkisi Gzerinde
durulmustur. Populer kiltlr, zamana bagli olarak her seyi degistirebilen bir kiltGrdr.
Dolayisiyla populer kultir degiskendir ve zamana baglh olarak degiskenlik gosterebilir.
Bu degisikliklerden insanlar sosyal medya araciliyiyla haberdar olabilmektedirler.
Gunku sosyal medya kullanicilari populer olani takip ederler ve sosyal medya bunun
icin olduk¢ca uygun bir platformdur. Gerek moda gerek eglence anlayigindaki
degisimlere artik daha gok sosyal medya araciligiyla ulagilabilmektedir. Bagka bir

degigle, populer olan kullanicilara sosyal medya araciligiyla aktariimaktadir.

Ayrica sosyal medyanin sunmus oldugu karsilikli iletisim imkani ile kullanicilar
kendilerine uygun profiller olusturarak bazi platformlarda bu profillerini temsil
etmektedirler. Bunlar daha ¢ok Youtube, Instagram gibi sosyal aglardir. Bir kullanici
Youtube’ye yukledigi bir video ile insanlari etkilemeye ve hayran kitlesi edinmeye
edinmeye c¢alismaktadir. Bu hayran kitlesini her seferinde artirarak daha fazla insana

ulasmay! amag¢ edinmektedir. Bu durum kullaniciya hem maddi hem manevi tatmin
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imkani saglamaktadir. Maddi olanak olarak para, manevi olarak tatmin ise taninma,
begenilme sdhret klltiri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal aglarda sohretlik
olusumu, kullanicinin performansina bagh bir fenomen olma halidir. Bunu soyle
aciklayabiliriz: Kullanici yiklemis oldugu bir video ile fenomen olabilir ancak séhretlik

uzun solukludur.

Sosyal medya ile birlikte sohretlik geleneksel medyaya oranla ¢ok daha kolay
hale gelmistir. Gelisen teknoloji ve dijital ilerlemeler sayesinde Insanlarla kolayca
iletisime gecilebilmis ve kolayca séhret olunmaya baslanmistir. Oyle ki hicbir vasfi
olmayan insanlar sosyal medya sayesinde sohret olabilmektedirler. Ozellikle maddi
kazang imkani insanlari bu alana daha ¢cok yénlendirmektedir. Daha fazla kazang elde
edebilmek icin kullanicilar surekli degisik icerikli videolar paylasmakta, bu videolar

sayesinde takipgi sayilarini artirmayi hedeflemektedirler.

Tezin Gglncl bolimi, calisma boyunca ortaya konan goruslerin nesnel
sinirlarinin daha belirgin bir sekilde ortaya g¢ikariimasi amaciyla Youtube‘de en az
100.000 takipgisi bulunan 3 sosyal ag kullanicisiyla yapilan milakat gértismeleri
olusturmaktadir. Bu gérismelerde katilimcilara agik uglu sorular sorularak sahip
olduklari deneyimleri aktarmalari istenmistir. Daha dogru tespitleri ortaya koyabilmek
icin insanlarin sosyal medyada, dzelliklede Youtube’de profil olusturma ve paylasim
yapma nedenleri tespit edilmeye c¢alisiimistir. Yapilan bu mulakat ve sorular tezin

amacina destek saglamigtir.

Arastirmada elde edilen bulgular, sosyal aglari kullanan kullanicilarin hizli ve
kolay bir sekilde etkilesime gectigini gdstermistir. Sosyal medyanin anindalik 6zelligi
bu durumu desteklemistir. Sosyal aglarda uretim ¢ift yonli oldugundan sadece
kullanicilar degil, hedef kitle de bizzat bu iletisimin igcinde aktif olarak yer almaktadir.
Kullanicilar gergek olduguna inandigi kisilerle aninda iletisime gecebilmektedirler.
Sosyal medya Uzerinden belli bir takipgi sayisina ulasmis kullanicilar belirli kazang
elde etmektedirler. Bu kazang 6zellikle s6hret ve paradir. Sosyal aglarda kullanicilarin
profilleri ‘tip’ olarak adlandiriimistir. Tipler gergek, fake, ve trol olarak
siniflandiriimistir.  Yapilan goérusmelerde kullanicilar gergek tipleme ile sosyal
medyada yer almiglardir. Kullanicilar vermis olduklari cevaplarda séhret olabilmek
veya belirli bir abone sayisina ulasmanin gergek profille mimkin olabilecegini
belirtmiglerdir. Cunku fake profillerin insanlara glven vermeyecedi Uzerinde

durulmustur.
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Sonug olarak, internetle birlikte gelisen web teknojisi ve iletisim araglari ile
birlikte insanlar zaman ve mekandan badimsiz olarak bilgiye ulasma ve anlik olarak
istedigini yapabilme kolayligina ulagmistir. internetin kullaniciyi aktif hale getirmesi
web 2.0 teknolojisi ile baglamis ve kullanicl iletisimde pasif olmaktan ¢ikarak aktif hale
gelmis ve iletisim c¢ift yonli bir sekilde gerceklesmeye baslamistir. Bunu web 3.0
teknolojisi takip etmis ve bunula birlikte kullanicilarin internet'te aradiklarini kolaylikla
bulabilmeleri icin, daha 6nce ziyaret edilen sitelerin sikhdina bakilarak sizilen
sonuglar dogrultusunda arama motorunda sayfalarin dokimunin gerceklestirime
ozelligi ile birlikte istenilen sayfalara ulasmak daha kolay hale gelmistir. Sosyal aglarin
yaratti§i etkilesim sonucunda kullanicilarin eylemlerinin aglar Gzerinde takdir gérmesi
sohretlik yaratimini mimkan kilar. Sosyal aglarda séhretlijin derecelendiriimesi ise
kullanicinin performansinin sonucu olarak ona atfedilen fenomen olma halidir.
Gunumuzde sohreti yakalayanlarin sosyal medya sayesinde insanlarin duygularini
heyecanini ve beklentilerini karsiliyor olmasi, bireyin séhret olmasinin yolunu agmis
ve sosyal medyada fenomen haline geldikleri gézlemlenmistir. Sosyal aglarin
degdigken yapilarindan dolayi etki alanlarinin zayiflama veya yok olma tehlikesi s6z
konusu olabilmektedir. Bu nedenle bu galismada genel ve ¢ok kullanima sahip birer
sosyal ag olan Youtube, instagram, Facebook, Tik Tok gibi platformlara bakildiginda
incelenen 6rneklem dahilinde kusaklararasi iletisim, toplumsal cinsiyet ve gergek
kimlik temelli séhret Gretimi baglamlarinda olumlu mesajlar verdigi soéylenebilir. Bu
platformlarda en ¢ok izlenmek asil amagtir ve kullanicilar bunu yapabilmek igin gesitli
stratejiler ortaya koymustur. Bu platformlarda herkesin séhreti yakalama olanagi
bulunmaktadir. Bu ylzden sosyal medya platformlari icerisinde Youtube'u
gliinimuzde en 6nemli sdéhret merkezlerinden birisi olarak tanimlamak mimkdnddr.
Tdm bunlardan hareketle, bu galisma ile iletisimdeki teknolojik gelisimin bir sonucu
olarak, web teknolojisinin gelisim gdstermesiyle sosyal aglarin, 6zellikle Youtube’nin
kullanicilara saglamig oldugu sinirsiz iletisim ve etkilesim olanaklariyla birlikte
kullanicilarin begenilme, sohret ve para kazanma gibi maddi ve manevi anlamda
kazanimlar sagladigini, bu kazanimlarin mevcut sartlar dogrultusunda kolay elde
edilebilir ve cazip olmasi nedeniyle insanlarin bu alanlara asiri talep gosterdigini,

bunun sonucunda sohreti yakalamanin mimkun oldugu soylenilebilir.
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EK-A

EKLER
EK-1
Selguk BUYUK (15.05.2019)
1. Sosyal ag platformlarindan Youtube’de ne zamandan beri kendinizi

temsil etmektesiniz? Bu platform Gzerinden ne zamandir yayinlar yapmaktasiniz?

2013-2019 yillan arasinda yayinlar yaptim.

2. Sosyal ag platformlarindan Youtube’nin hangi 6zelligi sizin bunu tercih

etmenizde etkili oldu?

Global olmasi. Youtube sayesinde genis kitlelere ulagsma sansi mevcut
oldugundan yayinlarimi daha ¢ok bu platform lizerinde yapmaktayim. Youtube
gelismis bir ag ve ulasimda olduk¢a kolay. Kendim gibi takipg¢ilerim de kolayca
bu aga baglanabilmekte. Kanalima abone olarak paylagsmis oldugum videolari
aninda gorerek begeni ve yorum yapma olanagina da sahipler. Cok begenilen
video c¢ekimimle ilgili videonun devamini isteyebiliyorlar ve bende onlarin
taleplerine gore hareket edebiliyorum. Dolayisiyla Youtube ile takipgilerimle

aramda siki ve samimi bir iletisimim mevcut.

3. Youtube kullanicisi olarak, size gore insanlar neden sanal dlemde

video paylasim ihtiyaci hissederler?

Popiiler kiiltiirel yagama ayak uydurup kendilerini daha iyi hissetmek igin
oncelikle. Mevcut teknolojik gelismeler sayesinde insanlarin beklentileri ve
yasam bic¢imleri siirekli degismektedir. Bunda son zamanlarda 6zellikle sosyal
medyanin rolii oldukga fazladir. Basit ve siradan gorunen her hangi bir sey bile
insanlar arasinda ilgi gérebilmektedir. Bu ilgi belli bir siire devam etmektedir.
Bende videolarimda insanlarin mevcut durumda ilgi duydugu konularla ilgili
paylasimlar yapmaktayim. Takipgilerimin bana olumlu déniis yapmasi hosuma

gidiyor.

4. Sahip oldugunuz takipgi/hayran kitlenizle nasil bir iletisiminiz var? Bu

iletisimde ‘sosyal aglarin cift yonli olabilme’ 6zelliginin nasil bir etkisi vardir?
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Oldugum gibi ilerledigim i¢in ¢ok zorlanmiyorum, sicakkanli yaklagiyorum
herkese. Zaten insanlarin sizden dncelikli olarak beklentisi de bu. Sicakkanl ve
samimi yaklagim gosterirseniz ve bunu karsi tarafa hissettirirseniz mutlaka
karsihgini goriiyorsunuz. Cift yonlii iletisim olanagi ¢ok giizel. Takipginiz ile her
an iletisim halinde olabiliyorsunuz. Video ile ilgili beklenti ve isteklerini aninda
size yazabiliyorlar. Sadece begeni degil eksik yonlerle ilgili de fikir verdikleri

oluyor. Bu da benim daha kaliteli paylagimlar yapmami sagliyor.

5. Size gbre Youtube’de iletisim nasil gerceklestirilir veya

gerceklestiriimelidir?

Ya ¢ok yetenekli ya da ¢ok dogal olmali, hayatin iginden olmali. Youtube
de iletisim olduk¢a kolay. Kullanici adi ile girip kanala abone oldugunuzda her
turla iletisimi gerceklestirme sansina sahipsiniz. Fakat bu iletisim her zaman
aktif olmalidir yani devam etmelidir. Devam etmesi iginde takipgilerle iletisimde
afaki konular yerine hayatin igcinden konusmaniz daha samimi gelecektir.
Ornegin annenizle beraber yaptiginiz bir market alisverisini samimi ve eglenceli

bir sekilde yaparsaniz olduk¢a fazla begeni alabilmektesiniz.

6. Youtube (zerinden vyarattiginiz bu profili bagka hangi sosyal ag

platformlari Gzerinden (Facebook, Instagram) de yapiyorsunuz? Neden?

Instagram lizerinden de yapiyorum. Youtube kanalima farkli aboneleri
kazandirmaya calisiyorum. Youtube olduk¢a 6nemli bir sosyal ag. GCiinki
kullanici olarak olduk¢a fazla sey yapma olanagi var. Takipgi sayisinin giderek
cogalmasi olduk¢a 6nemli. Bunun i¢in diger bir sosyal ag platformu olan
Instagram’dan da destek almak gerekebiliyor. Clinkii bazi kullanicilar sadece
belli aglan kullanmaktalar. Ornegin sadece Instagram gibi. Bende Instagram
hesabimda Youtube da paylastigim videolarin bir nevi reklamini yaparak onlari
sayfama yonlendirmekteyim. Boylelikle takip¢i sayimin daha da artmasini

saglamaktayim.

7. Sizce sosyal aglarda soOhret olabilmek icin en uygun platform

hangisidir? Neden?

Youtube ve Instagram. Ciinkii takipgilerinizle her an iletisim halinde

olabilirsiniz. Glinlimiizde her alanda oldugu gibi sosyal medya ilizerinden de
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iletisim ¢ok onemli. Takipgilerinizle ne kadar siki iletisim igcinde olursaniz o
kadar taninirsiniz. iletisimi biraz da olsa kesmeniz durumunda veya uzun
araliklarla paylasim yapmaniz durumunda unutulma olasiliginiz vardir. Bunun
icin Youtube ve Instagram oldukg¢a uygun platformlar. istediginiz zaman
istediginiz videoyu veya fotografi paylagsma olanaginiz bulunmakta ve aninda

takipgileriniz ile iletisime gecgebilme imkanina da sahipsiniz.

8. Size gore sohret ve fenomen neyi ifade etmektedir?

Binlerce insan tarafindan taninmig olmayi ifade ediyor. Ne kadar ¢ok kisi
tarafindan taninirsaniz o kadar gohretsiniz demektir. Fenomenlik daha ¢ok
insanlar etkileme 6zelligi diyebiliriz. Yani kendinize ait bir 6zelliginiz vardir ve
bu ézellik sayesinde insanlar etkilersiniz. Ornegin farkh bir giyim tarzi veya
ahsilmisin disinda bir takim davraniglar. Bunlar insanlara farkli gelebilir ve bu
nedenlerle de sizi takip edebilirler. Bunun yarattig: etki ile birlikte de insanlar

sohreti yakalayabilir. S6hretin daha kalici oldugunu diisiinmekteyim.

9. Sizce sosyal aglarin etkilesim yaratma glcU agisindan bakildiginda

Youtube nasil bir séhretlestirici etkiye sahiptir?

Video paylasimi s6z konusu oldugundan avantajli bir platform.
Duygularinizi paylasacaginiz videolarla kendinizi dogru bir sekilde ifade etme
sansiniz var. Paylasilan videolarda samimi ve ig¢ten olursaniz sansiniz ¢ok
yiuksek. Sohret olmayi istiyorsaniz 6ncelikle gergcek anamda bir samimiyet
gereklidir. Gunku insanlar kendilerinden birisi gibi olmani bekliyorlar. Bunu

eger videolarda aktarmayi basarirsaniz hedefinize ulagmaniz zor olmayacaktir.

10. Youtube sayesinde séhret olmanin kriteri sizce nedir?

Samimi ve igten olmak. insanlarin ilgisini cekebilecek videolar paylagsmak.
350 bin takip¢im var ve bunu dogallik ve samimiyetle elde ettim. Bunu sadece
anneannemle ¢ektigim videolarla yakaladim diyebilirim. Bunun yani sira bir nevi
insanlan eglendirmeniz de gerekmekte. Videonuzu izleyen insanlar bundan

pismanlik duymamal.

11. Youtube Uzerinden profil olustururken gercek, fake ve proje(trol)

tiplerinden hangisini tercih ettiniz? Bunun nedeni nedir?
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Her zaman gergek profil. Profilim gergcek olmamis olsa 350 bin takipgi
edinemezdim. Fake profille fake takip¢i elde edebilirsiniz ve bu da gegici olur.
Vermis oldugum cevaplarda da belirttigim gibi samimiyetten ve igtenlikten
bahsettim. Bunu sahte bir profille yapamazsiniz. Sahte profil amag¢siz bir profil
olur. istediginizi elde etmeniz miimkiin olmaz. Ayrica bdyle bir durumda sizi
takip edenlerde fake profiller olacaktir. Hesabinizdaki fake profiller size
uygunsuz icerik veya mesajlar gonderebilmektedir. Bu yiizden her zaman

gercek profil kullanilmasindan yanayim.

12. Sosyal adlar sayesinde sohreti yakalamis birisi icin markalarla iletisime

gegmek onemli midir? Neden?

Cok onemli. Burada kistas ¢ok kisi tarafindan begenilmek ve takip edilmek
kadar para kazanmak. igin 6ziinde her ne kadar begenilmek varmis gibi géziikse
de aslinda video yiikleyen herkesin asil amacinin para kazanmak oldugunu
diisiiniiyorum. Bu benim icinde gecerli. Youtube de para kazanma olanaginin
olmasi beni daha ¢ok motive ediyor. Evet taninmak begenilmek elbette giizel
ama sadece bunu yaparak para kazanmakta olduk¢a giizel. Videolarda
gosterdiginiz basan gesitli markalarin reklam filmleri igin sizi tercih edecektir.
Bu da benim igin olduk¢a 6nemlidir. Firmalardan benimle ilgilenmelerini her

zaman bekliyorum ©

13. Youtube’de ortaya koydugunuz kullanici profili olarak kendinizi

soéhret/fenomen olarak gériyor musunuz? Neden?

Zaman zaman Oyle oldugunu diisiiniiyorum. insanlar bazen beni
taniyorlar. Bu da hogsuma gidiyor. Hi¢ olmadik yerde ve olmadik zamanda birisi
size isminizle seslenip selam verebiliyor. Tabi ben kendimi her ne kadar da
s6hret olarak gorsem de beni tanimayan da gok var. Ornegin, beni taniyanlar
Youtube kullanicilariyla sinirli. Hi¢ internet veya sosyal medya kullanmayanlar
tanimiyor haliyle. S6hret olsam bile bu sinirh diyebiliriz. Bu ylizden daha 6nce
de belirttigim farkh alanlara kaymak énemli. Ornegin reklamlar da veya dizilerde

oynamak gibi.

14. Sizce Youtube'de séhreti yakalayabilmek igin belirli bir trend Gizerinden

mi hareket etmek gereklidir? Bu trendler kalict midir?
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Belli bir trendiniz olmali ama tek videolar paylagsamazsiniz. Belli bir siire
sonra insanlar ayni seylerden sikilabilir. Belli bir trendle insanlarin ilgisini
cekmeyi basarmak onemlidir. Zamanla belki bu trendi birakmak gerekebilir.
Belki de insanlar sizden farkh seyler yapmanizi bekleyecektir. Ben genelde
anneannemle videolar g¢ekip paylasiyorum ve bu insanlarin hosuna gidiyor.

Ama zamanla farkh seyler de yapabilirim.

15. Sizce Youtube ile sohreti yakalamis birinin bu sohreti daimi mi yoksa

gegici midir?

Bu tamamen insanin kendi elinde. insanlann ilgisini gekecek galigmalar
yaptiginiz siirece bu durum devam eder. Glinki Youtube oldukga genis kitlelere
hitap eden bir sosyal platform. Site kapanmagi muddetce eger basariliysaniz
yakaladiginiz sohret elbette kalici olacaktir. Tabi ki bunun i¢in her zaman
uretmelisiniz. Clinkli sizi gohrete gotiiren gcok onemli paylagimlariniz varsa bile
bu zamanla unutulacaktir. Dolayisiyla her zaman lretirseniz kalici bir séhret

elde etme sansiniz vardir.

16. Youtube’de vyaptiginiz paylasimlar sizde nasil bir beklenti

olusturmaktadir? (Begeni veya takipgi sayisi artirma gibi beklentileriniz var mi?)

Begeni ve tiklanma ve izlenme oraninin yilkksek olmasi. Glinkii ne kadar
¢ok izlenme o kadar ¢cok maddi kazan¢ demek. Paylasilan bir tek video ile
binlerce takipci edilebilmektedir. Bunun bilinciyle video paylagsimi
yapmaktayim. Oncelikle abone sayinizi gogaltmaniz gerekli. Abone sayisi gok
olursa begeni sayisi artacaktir. Begeni ve abone sayisi ¢ok olursa da maddi

kazanciniz artacaktir.

17. Youtube’de paylastigi videolarla sohreti yakalamis birinin, paylastigi bu

videolarla takipgilerinin yasantilarina etki ettigini distndyor musunuz?

Oldukga etkili oldugunu diisinmekteyim. Takipgilerim zaman zaman
benimle ayni kiyafetleri bile giymek istemekteler. Kiyafetlerimi nerelerden
aldigimi soran ¢ok takip¢im var. Bu yuzden kiyafetlerime de dikkat ediyorum.
Bunun yani sira hangi yemekleri sevdigimi soranlar da oluyor. Ozelden
yazigsmalarda yasantimla ilgili ¢cok soru allyorum. Benimde zaman zaman

tavsiyelerim oluyor ve takipgilerinde bunu dikkate aldiklarini gériiyorum. Hatta
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bunu kendi fotograflarini ¢cekerek 6zelden bana gonderdiklerinde daha iyi
anliyorum. Bunun yani sira video veya fotograf ¢ektigim yerlere gidip fotograf

c¢ekinip bana gonderenler de oluyor.

18. Eski séhretlerle yeni sdhretleri karsilastirdiginizda ne gibi benzerlik ve

farkliliklarin oldugunu gozlemliyorsunuz?

Yeni sohretlerin daha samimi ve insanlarla i¢ ige oldugunu
diisinmekteyim. Clinkii yeni sohretleri insanlarin kendilerinin ortaya ¢ikardigini
diisinmekteyim. Sosyal medya sayesinde yeni gohretler insanlarla daha i¢
iceler. Eski sohretler sadece televizyon ve gazetelerde goériilebilirken yeni
sohretler her alanda insanlarla i¢ ice olabiliyorlar. Neticede eskisi de yenisi de
cok kisi tarafindan tanidigi i¢in sokakta veya acik alanlarda herkes ayni seyleri
yasayabiliyor. Beni takip eden bir takipcim her an her yerde karsima ¢ikabiliyor.
Ne kadar acelem olsa da sordugu sorulara cevap vermeden edemiyorum. Veya
fotograf ¢cekinme isteklerini geri ¢evirmiyorum. Ciinkii bunlarla ilgili en kiigiik
olumsuz yorum almak istemiyorum. Zaten bunlari gelende igcimden gelerek

yaplyorum.

19. Youtube’de séhreti yakalamak isteyen biri, glinimuzde sizce ne tarz

videolar paylasirsa bunu basarabilir?

Bu degisebilir. Zamanin ve insanlarin beklentisine gore hareket etmek
gerekli. Ama ne olursa olsun o6nce dogallik. Ciinkii giiniimiizde insanlar
samimiyete 6nem veriyorlar. Paylastiginiz ne olursa olsun bunda oncelikle
samimiyetinizi ortaya koymaniz gerekmekte. Zaten yapmacik veya icten
olmayan davranislariniz hemen fark ediliyor. insanlari kandirmaniz miimkiin

degil.

20. Adiniz-Soyadiniz: Selguk BUYUK

21. Yasiniz: 26
22. Cinsiyetiniz: Erkek
23. Mesleginiz: Youtuber

24. Sosyal Medya adresleriniz: Youtube, Instagram
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EK-2
YUSUF CAN SARIYEL (17.05.2019)

1. Sosyal ag platformlarindan Youtube’de ne zamandan beri kendinizi

temsil etmektesiniz? Bu platform Uzerinden ne zamandir yayinlar yapmaktasiniz?

1-3 yildir sosyal medyadayim.

2. Sosyal ag platformlarindan Youtube’nin hangi 6zelligi sizin bunu tercih

etmenizde etkili oldu?

Para ve taninma istegi oncelikle. Youtube’nin video (reticilerine para
kazanma imkani1 saglamasi benimde Youtube de video liretmeme sebep oldu.
Clinki Youtube ye video yiiklemek olduk¢a basit bir olay ve herhangi bir kriteri
de bulunmuyor. Yani yasi kiiglik cocuklar bile video yiikleyerek para kazanma
ihtimali elde edebiliyorlar. Bunun igin herhangi bir bilgi birikime de gerek yok.
Dolayisiyla kolay yoldan para kazanma istegi benim igin 6ncelikli oldu. Bunun
yani sira taninma ve sohret olma istegi de tabiki 6nemli. Bence bu duygu bir¢ok
insanin icinde olan bir duygudur. Youtube bu imkani veren 6nemli bir sosyal
medya agi ve bende bunu etkili bir sekilde kullanarak para ve sohret elde etme
amacindayim. YouTube’ye yiiklenen videolarda siire sinirinin olmamasi da bu
alanin tercih edilmesinde 6nemli bir etken tabiki. YouTube’de istediginiz kadar

ve istediginiz siirede video ¢ekip paylagsma imkanina sahipsiniz.

3. Youtube kullanicisi olarak, size gore insanlar neden sanal alemde

video paylasim ihtiyaci hissederler?

Kolay yoldan taninmak ve rahatgca para kazanabilmek igin. Az 6nce de
belirttigim gibi Youtube’nin saglamis oldugu bu olanak kisa yoldan ve basit¢e
para kazanmak isteyenler i¢in son derece elverisli bir ortam. En basit bir video
bile sizi gohret yapabilir. Cok fazla kisi tarafindan taninirsaniz ve paylagimlariniz
cok kisi tarafindan izlenirse bu imkani yakalamis oluyorsunuz. Benim oéncelikli
hedefim video paylasimlarim sayesinde kisa yoldan para kazanma istegi

acikgasl.

4. Sahip oldugunuz takipgi/hayran kitlenizle nasil bir iletisiminiz var? Bu

iletisimde ‘sosyal aglarin ¢ift yonli olabilme’ ézelliginin nasil bir etkisi vardir?



EK-B

Takipgilerim ile aramdaki iletisimim ¢ok giiclii, onlari anlayabiliyorum.
Siklikla keyifler nasil anketi yaparak onlari mutlu olmaya tesvik etmek igin iyi
icerikler hazirhyorum. Ve gergek hayatta nasilsam sosyal medyada da dyleyim.
Cilinkii nasil ki gercek hayatta insanlar dogalliga énem veriyorlarsa sosyal
medyada da dogallik ¢cok 6dnemli. Hazirladigim anketlere katillm orani yiiksek
oluyor. Bu da benle takipgilerim arasindaki bagi iyice pekistiriyor. Tabiki
Youtube’nin buna olanak saglamasi ¢ok giizel bir olay. Bu 6zellik sayesinde

sanki yan yanaymisiz gibi bir sohbet havasi yaratabiliyoruz.

5. Size gbre Youtube’de iletisim nasil gerceklestiriir veya

gerceklestiriimelidir?

Takipgilerimle iletisim kurdugumda onlara yogun oldugunun imajini
vermen gerek, yoksa seni bos birisi olarak gordiiklerinde senden her saniye bir
sey istiyorlar. Bunun igin belirli bir programiniz olmali bence. Yani haftanin
belirli saatlerinde direk iletigsime gegcmelisiniz. Bunu da zamanla bir diizene
oturtmalisiniz. Takip¢iniz ne zaman bir video yiikleyeceginizi veya ne zaman
online olacaginizi bilirlerse ona goére davranabiliyorlar. Ben genelde oyle
yapiyorum. Her an her dakika iletisim halinde degilim. Oyle yapacak olsam

isteklerine karsilik veremedigim oluyor.

6. Youtube U(zerinden yarattiginiz bu profili bagka hangi sosyal ag

platformlari Gzerinden (Facebook, Instagram) de yapiyorsunuz? Neden?

Youtube, Instagram ve Tik Tok. Ciinkii her alandaki takipg¢i ve kullanicilar
farklidir. Hepsine hitap etmek gerekir. Instagram da daha ¢ok fotograf paylagimi
yapiyorum. Zaman zaman videolarda paylasarak takipgilerimi Youtube sayfama
yénlendiriyorum. izledikleri videonun devamini veya farkli videolar igin Youtube

blok adresimi paylagiyorum. Bu da takip¢i sayimin siirekli artmasini saghyor.

7. Sizce sosyal aglarda soOhret olabilmek icin en uygun platform

hangisidir? Neden?

TikTok. Ama sohretlik kisa siirecektir. O sohreti gelistirip baska
platformlara aktarmak lazim. Cinki Tik Tok teyzelerden ve cgocuklardan
olugsmaktadir. Onlar sizi daha hizl s6hret yapar. TikTok hizli séhret olmak igin

onemli bir platform gibi goziiksede videolarda siire kisitlamasinin olmasi uzun
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vadede onemli bir dezavantaj bence. Bu yiuzden Tik Tok’ta bu plarforma uygun
videolarin ¢ekilip paylagilmasi gerekli. Benim i¢cin Tik Tok uygulamasi 6nemli.
Clinkii bu uygulamada yilin en iyi komedyeni 6diiliinii kazandim. Bu sayede bir
cok yapimcinin dikkatini gekmeyi basardim. Hem Tik Tok hem instagram hem
de Youtube videolarim sayesinde popiilerligim giderek artti ve bir ¢ok
yapimcinin dikkatini cekmeyi basardim. Dizi, film ve reklam teklifleri aliyorum.
Bunun yani sira Youtube ve Instagram da oldukg¢a uygun. Gunki erigim kolay
ve paylasilan videolar i¢in Gizerinde ¢alisma yapmak gerekmiyor. O an iginden
gelen bir videoyu bile gekip paylagsma imkani bulunuyor. Ben instagrami daha
fazla kullaniyorum diyebilirim. Giinkii, instagram ile hem story iizerinden video
veya fotograf paylasimi yapabiliyorum hem de takipgilerimle sinirsiz

mesajlasabiliyorum. $u an i¢in benim tamda aradigim platform diyebilirim.

8. Size gore sohret ve fenomen neyi ifade etmektedir?

Bana gore para ve sayginligi ifade etmektedir. Giiniimiizde ne yazik ki
parasi olan insanlar sayginlik goriiyorlar. Paraniz varsa insanlar size saygi
gosteriyorlar. Ne isterseniz yapiyorlar. insanlar siirekli ne kadar kazandigimi
soruyorlar. Aslinda bu insanlarin en merak ettigi seylerden birisi bu. Zaman
zaman ¢ok kazandigimi sdyledigim oluyor ve ¢ok sayida evlilik teklifi aliyorum
©

9. Sizce sosyal aglarin etkilesim yaratma glclU agisindan bakildiginda

Youtube nasil bir séhretlestirici etkiye sahiptir?

Youtube veya diger platformlar, hangisi olursa olsun igerik Uliretmeyi
birakirsan yok olursun. Ciinkii sosyal paylagim sitesi olan Youtube’nin bu
ozelligi sayesinde olduk¢a fazla sayida insan video paylagmaya basladi. Siz bir
sekilde taninmayi ve aradan siyrilmay! basarsaniz bile buna ara vermemeniz

gerekli. izleyici aninda baska alanlara kayabilir.
10. Youtube sayesinde séhret olmanin kriteri sizce nedir?
Cok sagcma seyler yapmak. Mesela araba pargalamak gibi. Ciinkii bu

insanlara ilgin¢g gelecektir. Her ne kadar bu tarz videolar elestirende olsa

izlemeden kendilerini alamadiklarini gérilyoruz. Bunun yani sira kendine zengin
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susii vererek liiks arabalarla kiz arkadasi edinme videolari da insanlarin ilgisini

cekiyor. Amag bir sekilde ¢ok sayida takip¢i edinmek ve izlenmek.

11. Youtube (zerinden profil olustururken gercek, fake ve proje(trol)
tiplerinden hangisini tercih ettiniz? Bunun nedeni nedir?

Hep kendim olmak istedim. Fake hesap hi¢ kullanmadim. Ciinkii kendimi
yansitmam gerektigini diisindum. Bu yiuzden higbir zaman fake hesap
kullanmadim. insanlar igten ve samimi videolar bekliyorlar. Bunu ancak gergek

bir profille yapabilirsiniz. Bence fake hesaplar farkli nedenlerden dolayi aciliyor.

12. Sosyal adlar sayesinde sohreti yakalamis birisi icin markalarla iletisime

gegmek dnemli midir? Neden?

Para kazanmak i¢in dnemlidir. Asil ama¢ para kazanmak olduguna gore
Youtube sayesinde elde edilen sohreti her alanda kullanmak gerekebilir.
Bununla ilgili reklamlarda veya filmlerde oynayan arkadaslarimiz var. Aslinda
benimde amacglarimdan birisi kesinlikle bu. Ufak tefek bazi davetler alsam da
zamanla daha biiyiik projeler hayal ediyorum. Bu yiizden tekliflere her zaman

acigim.

13. Youtube’de ortaya koydugunuz kullanici profili olarak kendinizi

soéhret/fenomen olarak gériyor musunuz? Neden?

Goriliyorum, ¢linkii 1.1 milyon kisi takip ediyor. Bu sayiyi elde etmek
benim igin elbette kolay olmadi. Bagka neler yapabilirim diye ¢ok duslindugim
zamanlar oldu. Sabahlara kadar uyumadan kafamda hayaller kurdugum oldu.
Neticede bu kadar takip¢i edinebildim. Bu yuzden kendimi sdhret olarak
gorebiliyorum. Biraz olsun Youtuberleri izleyen birisi beni tanir. Bunu sokakta

veya bir Avm’ye gittigimde de anlayabiliyorum.

14. Sizce Youtube'de sbéhreti yakalayabilmek igin belirli bir trend Gzerinden

mi hareket etmek gereklidir? Bu trendler kalici midir?

Her igerik farkli olmali, ayni igerik sikicidir. Siirekli liretmek gerekir. Surekli
ayni konu uzerinden yiiriimek takipgileri bir siire sonra sikacaktir. Bu yiizden
farkl iceriklere yonelmek gerekiyor. Bir gilin araba parcaliyorsaniz baska bir

glin arkadaslarinizla eglenceli bir igerik hazirlayabilirsiniz. Kisa kisa skeg¢ tarzi
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videolar da olduk¢a ilgi cekiyor. Kisaca paylastiginiz videolarla insanlari

eglendirmeli ve can sikintilarini gidermelisiniz.

15. Sizce Youtube ile sdhreti yakalamis birinin bu sdhreti daimi mi yoksa
gegici midir?

igerik iiretirse her hafta kaliteli igerik atarsa sohret ilerler fakat popiilerlik
duger. Farkh igerikler iiretmez insanlarin ilgisini gekemezseniz zamanla yok
olabilirsiniz. insanlarda bir beklenti olusturduysaniz buna karsilik vermek
durumundasiniz. Karsilik verdiginiz muddetge varsiniz demektir. Aksi halde

elde ettiginiz sohret kalici olmayacaktir.

16. Youtube’de vyaptiginiz paylasimlar sizde nasil bir beklenti

olusturmaktadir? (Begeni veya takipgi sayisi artirma gibi beklentileriniz var mi?)

Tamami ile para kazanmak igin. GCuinkii Youtube, para veren bir yer olmasa
kimse kullanmaz. Video igerikleri sayesinde para kazanma olanaginin olmasi
beni motive eden en 6nemli sey. Bir sekilde bu amacima ulagmak istiyorum ve
ulasiyorum da. Video yiikleyenlerin tamaminin da amacinin bu oldugunu
diisiiniiyorum. Oncelikli beklentim kolay yoldan para kazanabilmek. Bu sayede
iyi bir filmde oynayabilirim. Bazi film teklifleri var ama ‘su filmde oynadi ve

patladr’ desinser istiyorum. Bu yuizden teklifleri degerlendiriyorum.

17. Youtube’de paylastigi videolarla séhreti yakalamis birinin, paylastigi bu

videolarla takipgilerinin yasantilarina etki ettigini diisindyor musunuz?

Bazi igerikler i¢cin evet. Her paylasiminizla takipgilerinizi etkilemeniz
miimkiin degil tabiki. Ama belli bir tarz olusturduysaniz insanlar bundan
etkilenebiliyor. Bu hem giyim hem sa¢ modeli hem de konugma tarzinizla alakali
olabiliyor. Ozelden gittigim kuaférii soran gok kisi var. Veya saglarini benim gibi

yapan.

18. Eski séhretlerle yeni sdhretleri karsilastirdiginizda ne gibi benzerlik ve

farkhhklarin oldugunu gézlemliyorsunuz?

Unliilerden gcok fenomenlere artik daha gok ilgi var. Sosyal medya her sey.
Etkili bir sekilde kullaniyorsaniz ¢cok daha fazla ilgi gorebilirsiniz. Eski sohretler

de bu durumun farkinda oldugundan artik onlarda sosyal medya da yer almaya



EK-B

basladilar. Ama insanlar onlan farkl bir sekilde tanidilar. Artik yeni sohretler
daha fazla ilgi goriiyor. Bence bunun nedeni yeni séhretler daha icten ve

samimi.

19. Youtube’de séhreti yakalamak isteyen biri, ginimuzde sizce ne tarz
videolar paylasirsa bunu basarabilir?

Cilginca seyler, troller, sakalar, hatta acima olmadan sakalar. Tim
bunlarla insanlarin ilgisini gekmelisiniz ve bir sekilde insanlar guldiirmeli ve
eglendirmelisiniz. Gok basit videolar da ilgi goruyor olsa da ben yine de belli
seviyede videolar paylagilimasindan yanayim. Yani videonun iginde bir senaryo
olmali. Bunu tek basiniza yapabileceginiz gibi bazi arkadaslarinizdan da yardim
alarak yapabilirsiniz. Onlara da rol verebilirsiniz. Boylelikle paylagimlariniz daha
fazla ilgi gorecektir.

20. Adiniz-Soyadiniz: Yusuf Can SARIYEL

21. Yasiniz: 27
22. Cinsiyetiniz: Erkek
23. Mesleginiz: Sosyal Medya Fenomeni

24. Sosyal Medya adresleriniz: Youtube, Instagram, Tik Tok
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EK-3
BEYZA-BURAK SAHIN

1. Sosyal ag platformlarindan Youtube’'de ne zamandan beri kendinizi temsil

etmektesiniz? Bu platform Gzerinden ne zamandir yayinlar yapmaktasiniz?

12.03.2018 tarihinde agmis oldugumuz kanalimizda o giinden beri

yayin yapmaktayiz. Ben yayinlarimi genelde esimle beraber yapmaktayim.

2. Sosyal ag platformlarindan Youtube’nin hangi 6zelligi sizin bunu tercih

etmenizde etkili oldu?

Bir nevi televizyon kanali gibi bir sey oldugu i¢cin hem Kkitlenizi
olusturmus oluyorsunuz hem de guzel igerikler lreterek ¢ogu insana 6rnek
olabiliyorsunuz. Ayrica uretilen igeriklerden para kazanildigi igin tercih ettik.
Para kazanmak tabiki 6nemli ama biz video paylagsimi yaparken oncelikle
kendimiz egleniyoruz. Bu videolar insanlarin dikkatini c¢ekiyor ve bizde
takipgilerimizi eglendiriyoruz bir nevi. Yiikledigimiz videolarla birlikte aninda

olumlu tepkiler alabiliyoruz ve bu bizi mutlu ediyor.

3. Youtube kullanicisi olarak, size gdre insanlar neden sanal alemde

video paylasim ihtiyaci hissederler?

Bizce bu platformdaki insanlarin video paylagma ihtiyacinin birgok
nedeni olabilir. Basta para kazanma isteginin yani sira bir¢ok insan tarafindan
taninma istegi gibi nedenlerle olabilir. Videolarimizi izleyen insanlardan ¢ok

olumlu tepkiler almak bizi mutlu ediyor.

4. Sahip oldugunuz takipgi/hayran kitlenizle nasil bir iletigsiminiz var? Bu

iletisimde ‘sosyal aglarin ¢ift yonli olabilme’ 6zelliginin nasil bir etkisi vardir?

Biz takipgilerimizle elimizden geldigi kadar iletisim halinde olmaya
calisiyoruz. Hatta bu konuda en iyi oldugumuzu diisiinliyoruz. Gelen biitiin
yorumlara, maillere ve mesaijlara tek tek cevap vermeye calisiyoruz. Hem sosyal
medya uUzerinden hem de disarda karsilastigimizda kisa sohbet edip fotograf

cektiriyoruz. Esimle aramdaki uyumdan bahsediyorlar. Bu da bizi mutlu ediyor.
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Bazi videolarimizda mutlu evliligin sirlarindan da bahsediyoruz. Siirekli diyalog

halindeyiz diyebilirim.

5. Size gbre Youtube’de iletisim nasil gercgeklestirilir veya

gerceklestiriimelidir?

iletisim noktasinda Youtube ¢ok sig kalabiliyor. Yine de biitiin
yorumlarla etkilesim saglayarak gerceklestiriimesi gerekir bizce. Gizliden
mesajlagma iletisim i¢in daha samimi olabilir lakin Youtube de bu yok maalesef.
Youtube de paylasim yapilan videolar uUzerinden mesajlagsma yapilabiliyor.
Bunun igin Instagram daha uygun bir platform. Ama su var ki gerek
videolarinizda gerekse o©zel mesajlarda takipgilerinizle icten cevaplar

vermelisiniz.

6. Youtube Uzerinden vyarattiginiz bu profili bagska hangi sosyal ag

platformlari Gzerinden (Facebook, Instagram) de yapiyorsunuz? Neden?

Facebook kullaniyoruz ama ana platformumuz Youtube den sonra
Instagram. Facebook eski albenisini kaybetti ama Instagram hem etkilesim hem
kullanis agisindan daha iyi. Onceki soruda belirttigim gizli mesajlagma yani DM
Instagramda var. Bizi takip edenler genelde ayni kisiler. Yani Youtube’deki
videolarimizla ilgili Instagramdan degerlendirmelerde bulunabiliyoruz
takipgilerimizle. Instagramdaki sesli yanit sistemi de bu konuda oldukga kolay

bir iletisim gerceklestirmemize neden olmakta.

7. Sizce sosyal aglarda sohret olabilmek igin en uygun platform

hangisidir? Neden?

Bizce Youtube ile Instagram bu konuda yarisir ama bizim agimizdan
Youtube diyebiliriz. Gunkii Youtube video paylagimi agisindan ¢ok elverigli. Biz
takipgilerimizle genelde video paylagsimi yaparak iletigsim kuruyoruz. Youtube
tim diinyada milyonlarca insan tarafindan takip edilen bir ag. Basarili olmaniz
durumunda cok biiyiik kitlelere ulagsma sansiniz yuksek. Paylastiginiz videolar

sadece yurt icinde degil yurt disinda bile izlenebilir.

8. Size gore sohret ve fenomen neyi ifade etmektedir?
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Taninirhginizin fazla oldugunu ve yaptiginiz seylerin bir¢ok Kisiyi
etkileyebilecegini ifade ediyor. Eskiden bu durum daha zor olsa da su an
olduk¢a kolay. Ciinkii isteyen herkes rahatlikla internete girebiliyor. Birgok
kisinin sosyal medya hesabi var. Sosyal medya lizerinden yayin yapanlari
izleme imkanlari mevcut. Bu yiizden sosyal medya da yayin yapan kisilerin

taninip sohreti yakalama ihtimalleri olduk¢a yliksek.

0. Sizce sosyal aglarin etkilesim yaratma glcu acisindan bakildiginda

Youtube nasil bir séhretlestirici etkiye sahiptir?

Youtube dogru kullanildiginda séhretlestirici olarak uluslararasi etkilegim
glicine sahip bir platform. Cunki bir alanda kendinizi kabul ettirdiyseniz
izleyici kitleniz hizla artacaktir. Daha 6nce de belirttigim gibi sadece yurt icinde

degil yurt disinda da sizi takip edenler olacaktir.

10. Youtube sayesinde séhret olmanin kriteri sizce nedir?

insanlarin hayatlarina gercekten dokunmaya baslamaktir bizce.
Videolarda yaptiklarinizla veya konusmalarinizla onlarda etki birakabilmektir.
Biz evliligimizdeki uyumu en iyi sekilde takipgilerimize yansitmaya ¢aligiyoruz.
Bunun iginde asla yapmacikliga gitmiyoruz. Evin iginde birbirimize karsi
nasilsak videolarda da bunu yansitiyoruz. Ornegin bazi videolarda beraber
temizlik yapiyoruz ve bu insanlarin ilgisini cekiyor. Ornek bir ¢ift olarak

gosterilmek hogsumuza gidiyor.

11. Youtube Uzerinden profil olustururken gercek, fake ve proje(trol)

tiplerinden hangisini tercih ettiniz? Bunun nedeni nedir?

Biz tabiki gercek profil tercih ettik. Glinkii gergek hayatimizi gézler 6niine
seriyoruz. Sahte bir profille genis kitlelere ulagsmaniz miimkiin degil. Zaten

bizim boyle bir amacimiz hi¢ olmadi.

12. Sosyal aglar sayesinde sohreti yakalamis birisi icin markalarla iletisime

gegmek dnemli midir? Neden?
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Siz iletisime gegmeseniz de markalar sizinle iletisime geciyor zaten
ama sizin de iletisime gegmeniz hem maddi kazan¢ agisindan hem de kaliteniz
acisindan size deger katacaktir. Bizde bu ac¢idan gesitli markalarla iletisime
gecmeyi olduk¢a 6nemsiyoruz. Ama soyle bir durum da var, calisacaginiz
marka veya reklam sizin takipgilerinizle aranizdaki samimiyeti bozmamali. Biz

ozellikle buna dikkat ediyoruz.

13. Youtube’de ortaya koydugunuz kullanici profili olarak kendinizi

soéhret/fenomen olarak gériyor musunuz? Neden?

Goriiyoruz cunku etkilesimde oldugumuz ciddi bir kitlemiz var ve
insanlarin hayatlarina dokunuyoruz. Ayrica ciddi sirketlerden igbirligi teklifleri
allyoruz ve yapiyoruz. Bir nevi amacimiza ulastik sayilir ama bununla
yetinmeyecegiz. Bu kitleyi yakalamak kolay olmadi ve daha da artmasini

istiyoruz.

14. Sizce Youtube’'de séhreti yakalayabilmek igin belirli bir trend Gzerinden
mi hareket etmek gereklidir? Bu trendler kalici midir?

Bu soylediginiz Youtube’de yapilmasi gereken seylerin ¢gok buyiik
bir béliminden sadece bir tanesi. Trendlerin hi¢ biri kalici degildir ama trendler
tizerinden giderek hizl bir sekilde sohret yakalanabilir. Youtube’de yapilmasi
gereken en 6nemli sey yapacagin konsepte karar vermek ve istikrarli sekilde

icerik Uretip paylagsmaktir.

15. Sizce Youtube ile sohreti yakalamis birinin bu sohreti daimi mi yoksa

gegcici midir?

Onceki maddenin sonunda dile getirdigimiz kriteri uygulayan igin
kalicidir. Aksi takdirde Youtube’de unutulmak ¢ok kolaydir. Kendinizi izleyiciye
kabul ettirirseniz isiniz daha kolay demektir. Aslinda sosyal medya lizerinden
bunu bagsarmak hem kolay hem de zordur. Yani basit bir video ile binlerce kisiye
ulasma olanag: varken, c¢ok planh ve faydali bir video ile bunu

basaramayabilirsiniz.

16. Youtube’de vyaptiginiz paylasimlar sizde nasil bir beklenti

olusturmaktadir? (Begeni veya takipgi sayisi artirma gibi beklentileriniz var mi?)
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Videonun izlenmesi, giizel yorumlar almasi ve begenilmesi en
onemli beklentimiz. Sonrasinda tabi ki abone artigi ve para kazandirmasi 6nemli
bir beklentimiz. Video igeriklerinizin Youtube’de para kazandirmasi bizim igin
¢cok onemli. Bu ac¢idan bakildiginda asil amacin para kazanmak oldugunu
diiginiiyorum. Bu isi yapanlarin sadece sohret amacgh yaptigini
diisinmiiyorum. Videolariniz izlendigi ve abone sayiniz arttigi siirece saten

sohret kaginilmaz bir durum. Bunu devam ettirebilmek ¢ok 6nemli.

17. Youtube’de paylastigi videolarla séhreti yakalamis birinin, paylastigi bu

videolarla takipgilerinin yasantilarina etki ettigini distuntyor musunuz?

Tabi ki etki eder. Sonugta insanlar izlediklerini, takip ettiklerini 6rnek
alirlar. Biz videolarimizi genelde esimle beraber ¢ektigimiz i¢in ¢cok daha fazla
ilgi duyuldugunu dusliniiyoruz. Samimi ve igten davranmamizin yani sira
esimle aramdaki uyum, abonelerimiz tarafindan takdirle karsilaniyor. Ornek gift
olarak gosteriliyoruz. Evlenince sizin gibi olmak istiyoruz diyen ¢ok kullanicimiz

var.

18. Eski séhretlerle yeni sdhretleri karsilastirdiginizda ne gibi benzerlik ve

farkliliklarin oldugunu gozlemliyorsunuz?

Eski sohretler sosyal medya olmadan sadece televizyon ve gazeteler
sayesinde sayesinde sohreti yakalamis insanlardir. Bu insanlar genelde
sarkicilar oluyor. Simdi ise sosyal medya kullanimi ile birlikte farkli sohretler
ortaya ¢cikmaya baslamistir. S6hret olmak hem daha da kolaylasmig hem de
cesitlenmigtir. Eski sohretlere ulagsmak zor iken yeni sohretler o kadar ulagiimaz

degildir.

19. Youtube’de sohreti yakalamak isteyen biri, ginUmuzde sizce ne tarz

videolar paylasirsa bunu basarabilir?

Her tiirlu icerikler lireterek sohret yakalanabilir. Yeter ki bir konsepti
ve istikrari olsun. Tabi bazi igerikler digerlerine gore daha ¢ok izlenebilir. Mesela
eglence videolann gibi. Gilinimiizde insanlar karsindakinin kendisini
eglendirmesini bekliyor. Biz paylastigimiz videolarda bunu yapmaya

calisiyoruz. Oncelikle kendimiz egleniyoruz ve giiliiyoruz.
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20. Adiniz-Soyadinizz  Burak Sahin-Beyza Sahin

21. Yasiniz: Burak (27), Beyza (21)
22. Cinsiyetiniz: Erkek - Kadin
23. Mesleginiz: Youtuber

24. Sosyal Medya adresleriniz:

Beyza & Burak Sahin adi altinda Youtube, Instagram ve Facebook
sayfamiz var. www.beyzaburaksahin ortak adresimiz.



http://www.beyzaburaksahin/

