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BEYAN

Bu tezin hazirlanmasinda bilimsel ahlak kurallarina uyuldugu, baskalarinin
eserlerinden yararlanilmasi durumunda bilimsel normlara uygun olarak atifta
bulunuldugu, kullanilan verilerde herhangi tahrifat yapilmadigini, tezin herhangi bir
kisminin bu tiniversite veya baska bir iiniversitedeki baska bir tez olarak sunulmadigini

beyan ederim.
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OZET

Insanlar topluluk halinde yasamasi gereken sosyal varliklar olduklar igin devletin
belirledigi kanunlara gére yasamak zorundadir. Tiirkiye’nin, Islam cografyasina
yatkin bir yasam o6rneklemesinin agir bastigini goriiriiz. Miisliiman oldugunu kabul
eden bireylerin inandiklar1 dinin gerekliliklerini yerine getirebilmesi ve egitimlerini
dogru alabilmesi i¢in belli kurum ve kuruluslarin yasal ¢ercevede gegerlilik kazanmasi
tarihsel siirec icerisinde uygun gériilmiistiir. Ozellikle aile yasantisi igerisinde ortaya
cikan dini egilimlerin nesillerden nesillere aktarimi ve bunun dogru yapilabilmesi
anlaminda bdyle bir girisimin yapildig1 goriilmektedir. Bu tiirden egitimlerin aile
yasantisiyla olan bagi degerlendirildiginde ebeveynlerin ¢ocuklarina din egitimin
temelini sunmasi bir baslangi¢ noktasi olarak goriilmektedir. Bu sayede ¢ocuklar din
egitiminde bir goriis sahibi olarak hayatlarina devam edebilmektedir. Ayrica din ile
ilgili dogru ve yanlisi tespit etmeleri miimkiin olmaktadir. Sosyal medyanin yaygin bir
kullanimina ragmen 6zellikle dini egitim alaninda 6grencilerin sosyal medyay1 diizenli
olarak kullanimimin uygun olup olmadigi tartismali bir konudur. Bu noktada
ebeveynlerin ve egitimcilerin sosyal medya kullanan 6grencilere iizerinde dogru bir
sekilde rehberlik etmesinin etkili olacagr disiiniilmektedir. Tez konusunun
belirlenmesi iizerinde durulurken sosyal medya ve dini egitim iligkisi ile ilgili
caligmalarin oldukg¢a smirlt oldugu goriilmiis ve bu nedenle alandaki bu boslugu
doldurmaya ufak da olsa katkida bulunabilecek bir arastirmanin yapilmasi
ongoriilmiustiir. Nitel arastirma yonteminin kullanildig1 ¢alismada birebir goriismeler
yapilarak veriler elde edilmistir. Toplamda 31 lise ve tiniversite 6grencisiyle yapilan
gorismelerde Onceden hazirlanmis 14 soruluk bir goriisme formundan
faydalanilmistir. Goriismelerde Ogrencilerin kendilerini rahatca ifade etmesi igin
miidahaleden kagmilmustir. Izmir Imam Hatip Lisesi ve 9 Eyliil Universitesi ilahiyat
Fakiiltesi pilot okullar olarak segilmis, uygulamalar burada yapilmistir. Lise ve
tiniversite 0grencilerinin kullandiklar1 sosyal medya platformlar1 arasinda ¢ok biiyiik
farklar olmasa da baz1 degiskenler oldugu, {iniversite dgrencilerinin hem aldiklari
egitim hem de sosyal medya {izerine daha bilin¢li olduklar1 goriilmektedir. Sosyal
medya platformlar1 eglence amaciyla kullanilsa da genellikle egitim amacgh bir
kullanim s6z konusudur. Aldiklar1 egitimi sorgulama ve arastirma egilimi de iiniversite

ogrencilerinde daha giicludiir.

Anahtar Kelimeler: Din Egitimi, Sosyal Medya, Sosyal Medya Platformlari, Imam
Hatip Ogrencileri, Ilahiyat Ogrencileri



SUMMARY

Since people are social beings that need to live as a community, they have to live
according to the laws determined by the state. We see that Turkey's sample of life
inclined towards the Islamic geography predominates. It has been deemed appropriate
in the historical process for certain institutions and organizations to become valid
within the legal framework so that individuals who accept that they are Muslims can
fulfill the requirements of their religion and receive their education correctly. It is seen
that such an attempt has been made, especially in terms of transferring religious
tendencies that arise in family life from generation to generation and doing this
correctly. When the connection of such education with family life is evaluated, it is
seen as a starting point that parents present the basis of religious education to their
children. In this way, children can continue their lives with an opinion in religious
education. In addition, it is possible to determine the right and wrong about religion.
Despite the widespread use of social media, whether it is appropriate for students to
use social media regularly, especially in the field of religious education, is a
controversial issue. At this point, it is thought that parents and educators will be
effective in guiding students who use social media correctly. While focusing on the
determination of the thesis topic, it was seen that the studies on the relationship
between social media and religious education were quite limited, and therefore, it was
envisaged to conduct a research that could contribute to filling this gap in the field,
albeit a small one. With the qualitative research method, the data obtained through
one-on-one interviews. Pre-prepared interview form with 14 questions asked in the
interview with 31 high school and university students. During the interviews,
intervention was avoided so that the students could express themselves freely. I1zmir
Imam Hatip High School, and 9 Eyliil University Faculty of Theology were selected
as pilot schools, and the practices carried out there. Although there are not huge
differences between the social media platforms used by high school and university
students, there are some variables, and university students are more conscious about
the education they receive and social media. Although social media platforms, are used
for entertainment purposes, they used for educational purposes. The tendency to
question and research the education they receive, also dominates university students.

Keywords: Religious Education, Social Media, Social Media Platforms, Imam Hatip
Students, Theology Students
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GIRIS

Sosyal medya, teknolojinin gelismesi ile birlikte insanlarin hayatinda kolayca
ulasilabilen bir noktaya gelmistir. Ozellikle telefon ve tablet tiirevi insanlarin yaninda
kolay tasiyabildigi teknolojik araclar ve internet teknolojileri araciligityla sosyal
medyanin kullanimi miimkiindiir. Insanlarn sosyal medyaya bu kadar kolay
ulagabilmesi, ¢ocuk ve gengler iizerinde olumlu ve olumsuz etkiler
olusturabilmektedir. Sosyal medyanin 6zellikle etkin oldugunu varsayabilecegimiz
2000’11 yillardan itibaren bu etkiler sosyal bilimlerin tartigma alanlarinda énemli bir
yer tutmaya baslamistir. Arastirmalarin yapisina bakildiginda kisilerin sosyal medya
kullanima ile ilgili bilgilendirilmesi, bilin¢li kullanimin 6grenilmesinin gerekliligi 6n

plana ¢ikmaktadir.

Sosyal medya araciligiyla insanlar g¢esitli bilgileri edinebilmektedir. Bu bilgiler
dogru ya da yanlis olabilmektedir. Bu acidan geng¢ yastaki kisilerin sosyal medya
kullanim1 hakkinda bilgilendirilmesi 6nem tasimaktadir. Cilinkii sosyal medyada
bireylerin paylasimlarinin takip edilmesi miimkiin olmadig: gibi dogrulugunun takip

edilmesi de miimkiin degildir.

Din kavrami evrensel olup biitiin insanlar agisindan farkli anlamlar tegkil
edebilmektedir. Din ve sosyal medya bir araya geldigi zaman yararli ve zararl bilgiler
havuz olusturmaktadir. Sosyal medya platformlarinda, platformun igerigine gore
etkileyici igerikler olusturabilmektedir. Bunlar genellikle video, yaz1 ve fotograf
igerikleri olarak belirtilebilmektedir. Ayrica sosyal medyada insanlar igerik paylagimi
haricinde grup ve topluluklar olusturabilir, arkadasliklar kurabilmektedir. Burada
onemli olan kisilerin zihniyeti ve dogrular1 ortaya koymasidir. Ciinkii yanlis olan

bilgiler farkli kisilerin dogrusu sayildig1 i¢in insanlar1 yaniltma olasilig1 ytliksektir.

Tiirkiye’deki pilot iki okul {izerinden degerlendirme yapilmasi planlanmis, bu
nedenle Tiirkiye’de ¢ogunlugun kabul ettigi ortaya konan Miisliimanlik olgusu
lizerinden bir se¢im yapilmasi uygun gorlilmistir. Dini egitimin kapsami
degerlendirilirken tarihsel bir yaklasim uygulanacak ancak temel odak Islam dini
tizerinden yiiriitilmektedir. Bununla birlikte gengler {izerindeki etkiler
degerlendirileceginden pilot okullarin lise ve iiniversite diizeyinde secilmesi s6z

konusu olmustur. Aym zamanda benzer yas gruplarindan ancak farkli egitim



diizeylerinden 6grencilerle goriisme yapilmasi tercih edilmis, boylelikle sosyal ¢evre
ve yeni egitim dilizeyiyle bir farklilik olusup olusmadigi temellendirilmeye

calisiimustir.

Orneklem bolgesi olarak secilen Izmir 6zellikle arastirmacinin yasadigi yer
olmas1 ve arastirmayi daha rahat yiirlitebilecegi imkanlar sunmasi nedeniyle tercih
edilmistir. Yaslart birbirine yakin olan ancak farkli egitim diizeylerinden olan
ogrencilerin giindelik hayatlar1 ve egitim yagsamlar1 arasinda paralellik s6z konusuyken

buna sosyal medya eklemlendiginde bir fark olusup olusmadigi izlenmektedir.

Calismanin ilk boliimiinde egitim, dini egitim, sosyal medya ve sosyal medya
araglart ile ilgili literatlir taramasi yapilmistir. Bu boélimde cumhuriyet dénemi
miifredat degisiklikleri ve dini egitimin kapsaminin ele alinmasiyla ise baslanirken,
okulda gosterilen dersler hakkinda bilgi sunulmaktadir. Bunun ardindan sosyal
medyanin gelisimine dair bilgilendirmeler yapilarak, giiniimiizde kullanilan sosyal
medya platformlar1 ve bunlarin kapsamlar1 iizerine incelemeler sunulmaktadir.

Bununla birlikte sosyal medya ve dini egitim arasindaki iliskiler ele alinmaktadir.

Arastirmanin amaci yaslart yakin olan ve dini egitim alan 0grenciler arasinda,
egitim diizeyinin degismesi ve sosyal c¢evrenin farklilagmasiyla egilimsel
belirlenimlerin farklilasip farklilagmayacaginin gériilmesidir. Sinirlandirma Izmir
bolgesi ve bir pilot lise (Izmir Imam Hatip Lisesi) ve bir pilot iiniversite ( 9 Eyliil
Universitesi) kapsaminda yapilmakta, birebir goriismenin 14 soru temelinde ve yiiz
yiize yapilmasi nedeniyle planlama 15 lise 15 iiniversite 6grencisi iizerine yapilmus,
ancak daha sonra cevaplar degerlendirilerek bir lise 6grencisi daha siirece dahil
edilerek 31 o6grencilik bir yelpaze olusturulmustur. Arastirmanin varsayimlari,
smnirhiliklart ve yOntemine dair bilgilendirmeler ikinci bdliimiin - kapsamini

olusturmaktadir.

Dini egitim alan 6grencilerin en az bir sosyal medya platformunu kullanmasi ve
bunun iizerine bilgi sahibi olmasi 6n gorilmiis ve kontrol bunun iizerinden
saglanmistir. Sonuctan Onceki son boliim olan bulgular kismina gelindiginde ise
sorulan sorular baglaminda Ogrencilerin verdigi benzer ve farkli yanitlardan
orneklemler secilerek boliim kapsaminda kullanilmistir. Bu 6rneklerden hareketle

yorumlama ve degerlendirmeler sunulmustur. Degerlendirmeler 1s1ginda lise



Ogrencilerinin heniiz tam olgunlagsmamasi ve daha merakli bir donemde olmasi
nedeniyle sosyal medyaya daha fazla egildigi, egitim amag¢h kullanimin yani sira
eglence amacimin ¢ok daha fazla oldugu goriilmiistiir. Bu donemdeki 6grenciler
giindelik hayatlarinin biiyiik boliimiini aileleriyle olan iligkileri ve egitimlerine
ayirmalarina ragmen sosyal medya platformlarmin kullanimi da azimsanmayacak

diizeyde goriilmektedir.

Diger yandan iiniversite Ogrencilerinin verdigi cevaplardan sosyal medya
platformlarini ¢ok daha bilingli bir sekilde kullandiklar1 goriilmektedir. Hem aldiklari
egitim hem de sosyal medyadaki igerikler konusunda daha hassas olan bu bireyler
aralarinda ¢ok az yas farki bulunmasina ragmen lise 6grencilerinden ¢ok daha segici,
bilin¢li ve sorgulamaya yatkindir. Ayn1 zamanda bu 6grencilerin kendilerine 6zgii ve
yetistirilme bi¢imlerinden gelen bazi fikirleri ve bu anlamda segicilikleri s6z konusu

olmaktadir.

Sonug boliimiinde yukarida bahsi gegen verilerin sunulmasi s6z konusudur. Ayni
zamanda bazi Onerilerle egitimin teknolojinin bu denli etkin oldugu bir donemde
yerinde saymamasi gerektigi, bilin¢li ve kontrol sahibi nesiller i¢in, kendini bilen
bireyler yetistirmek icin teknolojiyle el ele bir yonelim sunulmasi gerektigi
saptanmistir. Bu nedenle hem ders igeriklerinin sunulmasinda hem de egitimin ¢ok
daha 1ilgi ¢ekici kilinmasinda teknolojik aygitlardan faydalanilmasinin Onemi
vurgulanmaktadir. Merak olgusunun kisitlanmamasi, 6zellikle de dini egitimin ¢ok
daha smrlart belli bir yapr iizerine kurulmasi nedeniyle baskict bigimde
sunulmamasina 6zen gosterilmeli ve dgrencilerin sorularina tatmin edici cevaplar

verilebilmelidir.



BIRINCi BOLUM
DIiNi EGITIMIN KAPSAMI VE SOSYAL MEDYA
1.1.Tiirkiye’de Dini Egitimin Tarihcesi

Inanma ihtiyac1 insanin oldukca biiyiikk bir egiliminin gostergesidir. Yasam
icinde duydugu korku, kaygi ve siginma ihtiyacini inanarak ve bu inanci bir Tanriya
yonlendirerek yapmaya egilmektedir. Bu ihtiyag cesitli dinlerin ortaya ¢ikmasini da
beraberinde getirmistir. Pek ¢ok kiiltiirde, anlam verilemeyen doga olaylarina korkuyla
yaklasilirken, bu olaylar kutsal kabul edilen doga ruhlariyla iligkilendirilmis,
seremoniler ve ritiiellerle insan ve doga arasinda uyum saglanmaya calisiimistir.?
Diinyada 2.3 milyar Hiristiyan, 1.8 milyar Misliman, 1.2 milyar higbir dine
inanmayan, 1.1 milyar Hinduizm'e inanan, 0.5 milyar Budizm'e inanan, 0.4 milyar
Halk dinine inanan insan bulunmaktadir.? Bu kadar fazla inancin bulunmas1 insanligin
gelismesine kiiltiirel anlamda zenginlik katmasinin yaninda insanlara se¢me hakki
olusturmas: agisindan da onemlidir. insanlar kisilik yapilarma, kiiltiirlerine, kabul
edebilirliklerine gore dinler ve dini ritiieller olusturmuslardir. Kiiresellesmenin de
etkisi ile dinler hakkinda bilgi yayginlasmis ve bireysel tercihler 6n plana ¢ikmaya
baslamistir. Bugiin, insanlar kisisel kararlar alarak mensubu olduklar1 toplulugun

kabullerinin disina ¢ikabilmekte ve farkli dinlere mensup olabilmektedirler.

Ancak toplumsal normlar ve kimi zaman karsilasilan hosgoriisiizliik, dinsel
secimlerin de yeterince dzgiir yapilmasinin dniinde engel teskil etmektedir. Ozellikle
kiiciik yastaki ¢ocuklarin biiylime evresinde dini 6grenebilmesi, baz1 dini eylemleri
gerceklestirebilmesi i¢in dinler ve inaniglar konusunda saglikli bilgiler alabilmesi
gerekmektedir. Bu egitimin sadece aile kanaliyla olmasi ise yeterli goziikmemektedir.
Din egitiminin verilmesi toplumsal ahlak kurallarinin olugsmasi ve yazili olmayan bir
diizenin yerlestirilmesi agisindan 6nemlidir. Fakat din egitiminin verilmesinde modern
egitimin kaynaklarindan ve metotlarindan yararlanilmasi da gerekmektedir. Dinin

varlig1 bilim ve ¢agdaslasmay1 terk etmek anlamina getirilmemelidir. Din egitimi

! N. Karadag, Diinyanin En lging Dinleri, Erisim adresi: www.mailce.com, 2016.
2 Dogru Veri, Diinyada Ka¢ Milyon Kisi Hangi Dine Inamyor?, Erisim adresi:
https://dogruveri.com/dunyada-kac-milyon-kisi-hangi-dine-inaniyor/, 2022

% N. Karadag, Diinyanin En {lgin¢ Dinleri, Erisim adresi: www.mailce.com, 2016.
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icerisinde cagdas egitim ile baglar kurularak hayatimizdaki yerini almasi
saglanabilmektedir. Dini egitim bir baskilama sistemi hagine gelmemeli, insanin
yeteneklerini kesfetmesi, sorgulamasi ve bilimsel diisiinmesi konusunda engel
olusturmamalidir. Bilginin artmasinin tek yolu insanin merak etmeye devam etmesi ve
sorgulamasidir. Bu nedenle sorgulama ve kusku duymaya dayali modern egitim
sisteminin din egitiminde de kullanilmasi gerekmektedir. Zaten modern ve gelisen
genel egitim sistemi i¢risinde yer alan din egitimi sisteminin planli olmasinin yaninda

egitimin modern sisteminden soyutlanmasi1 da miimkiin gézikkmemektedir.*

Konumuz temelinde ise din egitim ve 6gretimi irdelendiginde bazi amagsal
faktorler 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlar arasinda; insani amag, kiiltiirel amag¢ ve
toplumsal amag¢ goriilmektedir. Insan yasammin yorumlanarak anlamlandirilmasi
insani amag; Tiirkiye 6zelinde cogunlugu kapsayan inanis olan Islam kiiltiiriiniin yeni
nesillere kazandirilmas: kiiltiirel amag; inanglar ger¢evesinde toplumsal davraniglara
yon verme ise toplumsal amag seklinde tezahiir etmektedir.® Tiirkiye 6rneklemi islam
dini lizerine olan siire¢ bazinda islenirken, segilen okullarin lise ve iniversite

diizeyinde olmasi nedeniyle tarihsel kiyaslamalar da bu baglamda degerlendirilecektir.

Din egitim ve 6gretiminin toplumlara yon verme niteligi diistintildigtinde din

egitiminin Tirkiye'deki tarihsel siireci analiz edilmesi gerekmektedir. Bu noktada;

e Cumhuriyet Dénemi dini egitim diizenlemeleri.
e Giiniimiizde Imam Hatip Liselerinde dini egitim.

e Giinlimiizde iiniversitelerde dini egitim karsimiza ¢ikmaktadir.
1.1.1. Giiniimiizde imam Hatip Liselerinde Dini Egitim

Milli egitim sistemi icerisinde énemli bir yer edinen Imam Hatip Liselerinin
yasal dayanag1 Tevhid’i Tedrisat Kanunu olmaktadir. imam Hatip Liselerinin kurulus
amact Tevhid-i Tedrisat Kanunu’nda din hizmetlerini yiiriitmek amaciyla din

gorevlileri yetistirmek seklinde ifade edilmektedir. 1960°l1 yillardan sonra kirdan

4 U. Ok, Tiirkiye’de Din Psikolojisi: Neredeyiz ve Nereye Gidebiliriz?, Islami Arastirmalar, 2006, s.
16.
5 B.Bilgin, Egitim Bilimi ve Din Egitimi, Ankara: Giin Yaynlar1,1998, s. 68.
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kente gdciin yasanmasi ve cesitli toplumsal farklilagmalar 1s18inda Imam Hatip

Liselerinin de degisime ugramasina neden olmustur.®

Imam Hatip Liselerine ait baz1 6zellikler incelenmek istendiginde, dncelikle
Ogrencilere dinlerin temelinin anlatilmasinin gerekliligi 6n plana c¢ikmaktadir.

Bunlarin yani sira;’

¢ Dini manada pratiklerin 6gretilmesi,

¢ Dini egitim konusunda kilavuzluk sunulmasi,

e Ogrencilerin hayata hazirlanmasi,

e Islam-iman iligkisinin 6gretilmesi,

e Ogrencilerin yiiksekdgrenime kazandirilmalar1 ve digerleri sdéz konusu

olmaktadir.

Imam Hatip Modelini diger Islam egitim tecriibelerinden ayiran bazi unsurlar
bulunmaktadir. Imam Hatip Liselerinin devletin gdzetimi ve denetimi altinda olmas1
bunlardan bir tanesi olmaktadir. imam Hatip Liseleri genel egitim sistemi icerisinde
yer alan egitim kurumlaridir. Bir diger ayiric1 6zellik ise hem dini hem de sekiiler
derslerin bir arada verilmesidir. Modern egitim tarzinda sunum yapmasi ve okullarda
Islam anlayisinm anlatilmasi ve sosyo-kiiltiirel ¢evre ile biitiinlesmesi ise diger ayirt

edici 6zellikleri arasinda kabul edilmektedir.®

Imam Hatip okullar1 3 yil ortaokul kismi ve 4 yil lise kismi seklinde
diizenlenmistir (1973). 1739 Sayil1 Milli Egitim Temel Kanunu ile Imam Hatip Lisesi
adinm1 almistir. Burada dort yillik zorunlu egitim sdz konusudur. Imam Hatip

Liselerindeki derslerin % 70'lik kismi Fen ve Kiiltiir dersleri ve % 30'luk kismini ise

6 1. Aslamaci, Pakistan Medreselerinde Bir Model Olarak Imam Hatip Okullari, DEM Yayinlari,
Istanbul, 2014.

M.A. Gokagti, Tiirkiye de Din Egitimi ve Imam Hatipler, Tletisim Yaynlari, Istanbul, 2003.

B. Mermutlu, imam Hatip Liselerinin Sekiiler A¢mazi, Akademik Arastirmalar Dergisi, C. 10, S. 38,
Kasgarli Mahmut Ozel Sayisi, 2003.

7 S. Kolukisa, "Ideoloji, Teoloji ve Pedagoji Sarmalinda imam Hatip Okullar1", Egitime Bakis, Egitim
Bir-Sen, Y1l 11, Say1 35, 2015.

81. Aslamaci, "Tiirkiye’nin Islam Egitim Modeli: imam Hatip Liseleri ve Ozellikleri", Turkish Studies
- International Periodical For The Languages, Literature and History of Turkish or Turkic Volume 9/5,
2014, s. 270.



Islami ilimlerle alakal1 dersler igermektedir.® Burada genel lise miifredatina ek olarak
din egitimi de ilave edilmektedir. Bu noktada Imam Hatip Liselerindeki derslerin
siniflandirilmasiyla birlikte genel miifredat ile kiyaslama yapmak s6z konusu

olmaktadir (Tablo 1).

Tablo 1'de de goriilecedi iizere, Tiirk Dili ve Edebiyat1 dersin fizik, kimya ve
biyoloji derslerine degin genel egitim ve Ogretim programlarindaki derslere yer
verildigi goriilmektedir. Bunun yaninda Tefsir, Kelam ve Islam Tarihi gibi Islami
ilimlerle iliskili derslere de yer verildigi belirlenmektedir. Bu noktada, hem lise
ogrencilerine okutulan ders, hem de Islam ilimlerini ilgilendiren derslerin homojen bir

bicimde 6grencilere verildigi degerlendirilebilir.

Tablo 1: imam Hatip Liselerindeki Temel Dersler

IMAM HATIP LISELERINDE OKUTULAN TEMEL DERSLER

Fen ve Kiiltiir Dersleri (%70) Islami flimlerle ilgili Dersler (%30)

Tiirk Dili ve Edebiyati, Tarih, Kur’an-1 Kerim, Arapca, Siyer, Temel
Cografya, Matematik, inkilap Tarihi, |Dini Bilgiler, Fikih, Hadis, Tefsir, Akait
Fizik, Kimya, Biyoloji, Felsefe, ve Kelam, Karsilastirmali Dinler Tarihi,
Mantik, Yabanci Dil, Psikoloji, Islam Kiiltiir ve Medeniyeti, Hitabet ve
Sosyoloji, Gorsel Sanatlar, Beden Mesleki Uygulama, Islam Tarihi ve bu

Egitimi ve bu alandaki diger se¢gmeli |alandaki diger secmeli dersler.
dersler.

Kaynak: MEB, a.g.e., s. 44.

Imam Hatip Liselerinde iyilestirilmesi gereken konular iizerinde duruldugunda,
ders agirliklarindan bahsedilmesinde fayda vardir. Yiksekogretime hazirlayici

derslerin yogunluk olarak arttirilmasi basar1 acisindan 6nem arz etmektedir.

® Milli Egitim Bakanhigi (MEB),"Tiirk Egitim Sisteminde Din Ogretimi, imam Hatip Okullar1", Din
Ogretimi Genel Miidiirliigii, Ankara, https://dogm.meb.gov.tr/pdf/Tanitim_Kitapcigi EN.pdf, Erisim
adresi: 12.11.2022.



Imam Hatip Liselerinin kendilerini daha iyi tanimlayan, egitim sistemleri ve
okul atmosferini daha iyi analiz eden, bilgilendirici uygulamalara gitmesi gerekli
gorilmektedir. Okullarin dini egitim yaninda hem mesleki egitim hem de

yiiksekogretime hazirlik derslerini verdiginin vurgulanmasi énemlidir.

Imam Hatip Liseleri’nin gecmis ile gelecek arasinda koprii niteligi tasidig
sOylenebilir. Tiirkiye’de halkin biiyiikk ¢ogunlugunun Miisliiman oldugu ifadesinden
yola ¢ikarak, Imam Hatip Liselerinin din gdrevlisi yetistiren tek ortadgretim kurumlari
olarak kabul edilmesi biiyiik 5nem tasimaktadir. Imam Hatip Liseleri hem dgrencilere

manevi bilgi sunarken bunlar1 modern bilim ile harmanlamaktadir.*°

Imam Hatip Liselerinin basarili uygulamalari irdelenmek istendiginde ise;!

e Dogru dini bilginin 6grenme yeri olarak kabul edilmesi,

e Egitim firsatinin kirsalda yasayan ve fakir olan ¢ocuklara da sunulmasi,

e Kiz ¢ocuklarinin egitime katilmasina olanak sunmasi,

e Topluma ve toplumsal yasama uyum konusunda yardimci olmasi

sayilabilmektedir.
1.1.2. Giiniimiizde_Universitelerde Dini Egitim

Tiirkiye'de zorunlu ve se¢meli olmak iizere din egitim ve Ogretimi dersleri
verilmektedir.? Giiniimiizde yiiksek din egitimi Islami Ilimler Fakiiltesi, ilahiyat
Fakiiltesi, Uluslararasi Islam ve Din Bilimleri Fakiiltesi ve Dini Ilimler Fakiiltesi'nde

stirdiiriilmektedir.*®

10 M.F. Geng, 2013 ve 2071 Tiirkiye’sinde Imam Hatip Liseleri, Egitime Bakus, Egitim Bir-Sen, Y11 11,
Say1 35, 2015, s. 20.
11 Geng, a.g.e., s. 21.
12 MEB, a.g.e., s. 12,
13 Ali Riza Giil, "Yiiksek Din Egitimi Kurumlarinda Degisim ve Yenilenmenin Gerekgeleri", Eskisehir

Osmangazi Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, V, S. 7, 2016..
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2011 yii sonrasinda yiiksek din Ogretiminde isim cesitliligi giindeme
gelmektedir.'* Buna gore, Islami ilimler Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi 6n plana
¢ikmaktadir.

Bahsedilen kurumlardan mezun olanlara Din Ogretimi ve Din-Diyanet
Hizmetleri gibi iki temel alanda istihdam saglanmaktadir.*® flahiyat Lisans Programi
incelenmek istendiginde ©nemli anekdotlar ortaya cikmaktadir. Islami Ilimler
sahasinin ¢ok genis oldugu goriilmektedir. Bu nedenle de kategorilere ayrilmasi
elzemdir. Diinyanin farkli bolgelerinde gereksinimlerle dogru orantili olarak ¢esitli
dini sosyal hizmet alanlarinin uygulamaya koyuldugu bilinmektedir.'® flahiyat
Fakiiltelerinin misyonunun bu baglamda ¢esitli degisimler yasandig1 goriilmektedir.
Bu degisimlerin yasanmasinda, Tiirkiye'nin tarim toplumundan sanayi toplumuna ve
enformasyon toplumuna gecisinin 6nemli etkilerinin oldugunu s6ylemek miimkiindiir.
Hastanelerden, kadin siginma evlerine degin bir¢ok farkli mecrada, din alaninda
egitim almis kisilerin destek sunmasi s6z konusudur. Bu da giindelik hayat igerisinde
manevi destegin ihtiya¢ duyulan bir alan oldugunu gostermektedir. ilahiyat mezunlar
ve Islami ilimler mezunlar1 nezdinde nitelikli hizmet iiretmenin zorlastig1 giiniimiizde,

bunun nedenleri arasinda;*’

e Hizmet alanlarinin béliinmesi,
e Hizmet alanlarinin biiyiimesi,

e Nitelikli hizmet iiretiminin gili¢lesmesi yer almaktadir.

4 1. Aslamaci, "Din Egitimi Politika ve Uygulamalarinda Ak Parti'nin 15 Y1li", Ak Parti'nin 15 Yili
Toplum, SETA Yayinlari, Istanbul, 2017, s. 200.

15 C. Tosun, Miizakereler, (Ed. S. Akyiirek), Bugiiniin {lahiyat: Nasil Olmalidir?-Sorunlar ve Coziimleri,
Calistay1 Teblig ve Miizakereler kitabi icinde, (ss. -90), Ensar Nesriyat, Istanbul, 2015, s. 89.

16'S. Ozdemir, "[lahiyat Fakiiltesi Ogrencilerinin ilahiyat Programu ile ilgili Goriisleri: SDU Ilahiyat
Ornegi", AIBU llahiyat Fakiiltesi Dergisi, 7(13), 2019.

7M. Korkmaz, "Yaygin Din Egitimcisi Yetistirme Agisindan lahiyat Fakiilteleri Lisans Programinin

Degerlendirilmesi", Yaygin Din Egitimi Sempozyumu, Ankara, 1/233, 2013.
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[lahiyat mezunu bir 6grenci, egitimleri esnasinda herhangi bir uygulama veya
iletisim-rehberlik = siire¢lerine girmeden mezun oldugundan pratik uygulama

konusunda eksiklikler yasayabilmektedir.'8

Giiniimiizde yiiksek din 6greniminde gilincel durum analiz edilmek istendiginde,
on lisans, lisans tamamlama ve lisans diizeyleri karsimiza ¢ikmaktadir. On lisans
egitimi ilk olarak Anadolu Universitesinde Tiirkge ve Arapga seklinde ve ardindan

Atatiirk Universitesinde okutulmaya baslanmustir.
1.2.Medya Kavraminin Kapsami ve Sosyal Medyanin Ortaya Cikisi

Tiirkiye’de medya kavrami, aragtirmacilarin ilgisini 2000'li yillardan itibaren
¢cekmeye baglamig ve tartisma konusu olmustur. Medya algisi; kullanicilarin medyaya
kars1 tutumlari, gergeklestirdikleri islevlere iliskin goriisleri ve medyayr kullanma
nedenleri vb. bir¢ok soru igerir. Bu nedenle, genis ve ¢ok yonlii bir konuyu ele almak
icin arastirmacilar, kullanicilarin medyaya yonelik tutumlarini incelemisler ve
konumuz Ozelinde inceleyece§imiz medyada dine yonelik tutumlarim
belirleyebilecekleri alan arastirmalarina da yonelmislerdir. Bu ¢alismalarin bir pargasi
olarak, kullanici profillerinin ve medyay1 nasil kullandiklariin ayrintili bir analizini
saglamiglardir. Egitimin amaglar1 ve yiiriitiilme bi¢imi ile dogrudan ilgili olan bu

sorunsal, din egitimi alaninda da arastirma konusu haline gelmistir.
1.3. Medya Aracilar

Teknolojinin ilerlemesi ile birlikte sosyal medya araglari insanlarin giinliik ve is
hayatina uyum saglamaktadir. Bu alanda gelisen teknolojiler ge¢misten gilinlimiize
kadar farkli sekillerde ulasmis ve ilerleme kaydetmistir. Giiniimiizde kullanilan

teknolojik unsurlar gelisim gostermeye devam etmektedir.

18. yiizyillda teknolojik alanda ©nemli gelismeler meydana gelmistir. Bu
donemde meydana gelen teknolojik gelismeler savaglara ve toplumlarin kimlik
anlayisini bulmasina neden olmustur. 18. yilizyilda teknolojik a¢idan gelisen olaylarin

devrim niteliginde oldugunu séylemek miimkiindjir.

8 N.Y. Asikoglu, Yiiksek Ogretimde Din Egitim ve Ogretimi, Din Egitimi Kitab1 iginde (181-196),
Grafiker Yayinlari, Ankara, 2015, s. 224.
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1900’li yillarda meydana gelen teknolojiler sayesinde iletisim alaninda énemli
bir yol katedildigini gostermektedir. Ilk olarak Ingiltere’de sanayi devriminin
baslamasi ile birlikte diger iilkeler de aymi teknolojiyi yakalamaya caligmistir. Bu
acidan iletisim ve bilgi tlilkeler ve toplumlar tarafindan degerli bulunmustur. Telgraf,
telefon, gazete, radyo, televizyon, internet, vb. teknolojiler ortaya ¢iktiklar1 zaman
donemin teknolojileri olarak kullanilmaktadur. Iletisim teknolojileri sayesinde iilkeler

kendi stratejilerini de bu yonde gelistirmistir.*®

TDK? telgrafi “’iki merkez arasinda, kararlastirilmis isaretlerin yardimiyla
yazili haberlerin veya belgelerin iletimini saglayan bir telekomiinikasyon diizeni’’

seklinde belirtmistir.

Telefonlar insanlarin yasaminda yer aldigi zamandan itibaren insanlarin
haberlesme ve bilgi edinmesi agisindan Onemli bir yer tutmaktadir. Teknolojinin
gelismesi ile birlikte giiniimiizde akilli telefonlarin diizenli olarak kullanimi
goriilmektedir. Telefon teknolojileri ilk donemlerde insanlarin birbiri ile arasinda
iletisim saglamasini hedeflemektedir. Fakat cep telefonu teknolojisinin hizli bir
sekilde ilerlemesi ile haberlesmeye ek olarak miizik, iletisim, bilgi edinme, video

izleme, vs. gibi gesitli imkanlar1 yer almaktadir. 2

Tirkiye’de telefon 1994 yilindan itibaren kisilerin ilgisinin artmasi ile birlikte
gelisme gostermistir. Buna ek olarak teknolojik anlamda farkli segenek isteyen olmasi
da insanlarin dikkatinin bu baglamda yonelmesine neden olmaktadir. 2019 yilinda
yapilan arastirmaya gore Tlrkiye’nin %98,7’sinde cep telefonu kullanimin var oldugu
belirlenmistir. Bu yiizden telefon teknolojisinin insan hayatinda vazgecilmez bir nokta

oldugunu séylemek miimkiindiir.??

19 Akgiil Birol, Yildiz, Ecem E. ve Tursucuoglu, Beste, Medya Bagimlis1 Bireyin, Medyada Harcadig
Fazla Zamanin Bireye Sosyo-Ekonomik Zararlari, Akademia Sosyal Bilimler Dergisi, 1, 282-290.

20 Telgraf, sozluk.gov.tr. 15.05.2023.

2L Ada, Serkan ve Tatli, Hasan, Akilli telefon kullanimini etkileyen faktorler iizerine bir arastirma.
Akademik Bilisim 2013 — 15. Akademik Bilisim Konferans1 Bildirileri, 23-25 Ocak 2013 — Akdeniz
Universitesi, Antalya, 2013, 177-182.

22 Giingér, Ayse Biisra ve Kogak Orhan, Universite Ogrencilerinin Akilli Telefon Bagimhilig1 ve
Akademik Erteleme Davramisi Arasindaki iliskinin Incelenmesi, Egitim ve Toplum Arastirmalari

Dergisi/JRES, 7(2),397-419, 2020.
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Radyo diinyada 1920’lerden sonra yayginlasmaya baglamistir. Tiirkiye’de de
radyo bulunmasindan kisa bir siire sonra 1927 yilinda hizmete girmistir. Bu siirecte
radyo hizmeti ucuzlasarak, insanlarin giindelik hayatinda kullanabilecegi bir olgu
halini almistir. Insanlarin dzel giinlerinde, ¢alisma ve dinlenme saatlerinde insanlarin
radyo dinledigini gormek miimkiindiir. Insanlarin yasam alaninda radyoyu bas kdseye

koymalar, kiiltiiriinii 5nemli derecede etkiledigi varsayilmaktadir.?3
1.4. Internet Teknolojileri ve Sosyal Medya Gelisimi

1969 yilinda Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanlig1 calisanlarinin
kendi aralarinda iletisimi saglamasi agisindan internet kullanimini gergeklestirdigi
goriilmiistiir. Internet teknolojileri gelistikge insanlarm sosyal hayatinda da yaygin bir
sekilde kullanildiginin sdylenmesi miimkiindiir. internet 1990’11 yillarda toplu bir
sekilde kullanilmaya baslandig1r goriilmiistiir. Bu donemde en ilkel olan internet
kullanim1 WEB 1.0 seklinde belirtilmektedir. WEB 1.0°da sadece belirlenen sitelere
erisim saglanabilmektedir. internet teknoloji sayesinde diinyanin her yerinden insanlar
iletisim kurma imkan1 yakalamistir. WEB 2.0 teknolojisi ile birlikte insanlar birbiri
arasinda igerik paylasimi yapabilmektedir. Bu durumda WEB 2.0, WEB 1.0’1n daha
geligsmis bir versiyonu oldugunu séylemek miimkiindiir. WEB 2.0 teknolojisi ile
sunulan ig¢erigin olusumu ve yorumu zaman iginde bilgi kirliligine neden olmustur. Bu
durumun asilmas1 WEB 3.0 ile gerceklesmektedir. WEB 1.0 ve WEB 2.0°1n 6zellikleri

asagida yer alan tabloda gosterilmektedir.?*

Tablo 2: Web 1.0 ile Web 2.0’1n Karsilagtirilmasi

WEB 1.0 WEB 2.0

Belli programlanicilarin {irettigi web | Kullanicilarin = Uirettigi  icerik, resim,

siteleri, grafikler ve flaglar kullanict  goriisleri, bloglar, wikiler,

Youtube ve sosyal aglar

23 Kiigiikbasmaci, Giilten, Elektronik Cagda Séziin Saticilart: Radyo ve Televizyon. Turkish Studies -
International Periodical For The Languages, Literature and History of Turkish or Turkic Volume 8/4
Spring 2013, 1063-1080.

24 Kapan, Kaan ve Uncel, Rumeysa, Gelisen WEB Teknolojilerinin (WEB 1.0- WEB 2.0- WEB 3.0)
Tiirkiye Turizmine Etkisi, Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalar1 Dergisi (Saffron Journal of Culture
and Tourism Researches) 2020, 3(3): 276-289.
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Uzmanlarin iirettigi igerik Siradan insanlarin tirettigi igerik

Bireyler web sitelerini ziyaret ederek | Bireyler paylasilan bilgiyi insa ederler

igerikleri okurlar

Siki bir sekilde kontrol edilen siteler Cok az kontrol edilen siteler

Tek yonlii (azinliktan ¢ogunluga) bilgi | Cogunluktan ¢ogunluga karsilikli bilgi

akis1 akisi

Britannica Online Wikipedia

Yaymla Katil

Giivenlik duvarlar1 hiyerarsiler Dinamik, Hiyerarsik olmayan

Statik, kalic1 igerik, az degisiklik Diizenli giincellenen igerik (Twitter,
Wikipedia)

Sosyal medya internet tiiketicilerinin igerik olusturma ihtiyaci ile ortaya ¢ikan
dijital platformdur.?® Sosyal medyanin arastirma makalelerinde tam bir anlami
bulunmamaktadir. Genel olarak; bireylerin fikir, diisiince gibi durumlarini baska

bireyler ile paylasmasi olarak belirtilmektedir. 2°

Ancak giinlimiizde sosyal medya her ne kadar bir iletisim ve fikir beyan
platformu olarak goriilse de, en ¢ok On plana ¢iktigi konulardan biri pazarlama
olmaktadir. Tiiketim toplumunun bir gostergesi olarak kurum ve kuruluslarin sosyal
medya pazarlamasin kullanmasi oldukga biiyiik bir avantajdir. Insanlar sosyal medya
aracilif1 ile birgok iirline ulagabilmektedir. Saticilar bu platformlarda iicretli ya da
licretsiz tanitimlarini yapma imkanlar1 bulabilmektedir. Sosyal medya pazarlamasi i¢in

yiiksek sermayelere gerek duyulmamaktadir. Kiiciik 6l¢ekli firmalar sosyal medyadan

2 p, R. Berthon, Pitt, L. F., Plangger, K., & Shapiro, D. Marketing meets Web 2.0, social media, and
creative consumers: glmplications for international marketing strategy, 2012, s. 261-271

% K. Heinonen, Customer Activity in Social Media: Managerial Approachers to Consumers’ Social
Media Behavior, Journal of Consumer Behavior, 10, 2011, s. 356- 364
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kolaylikla reklam ve satis yapabilmektedir.?” Ornegin; Instagram uygulamasinda ¢ok
fazla takipg¢iniz bulunuyorsa kendi sirketinizin reklamini yapabilirsiniz. Ayrica bu
platformlarda aligveris se¢enekleri de bulunmaktadir. Kendi hesabinizi olusturabilir ve

sosyal medya araciligi ile satis yapmaya baslayabilirsiniz.

Sosyal medyada Instagram, Facebook, Linkedin, Twitter, Youtube gibi
platformlar satict ve tiiketiciyi bir araya getirebilmektedir. Alicilarin zevk ve
ihtiyaclarina gore onerilerde bulunabilmektedir. Bu sekilde dijital pazarlama alaninin
stratejisini kullanarak satiglarini artirabilmektedir. Firmalarin {icretsiz ya da kiiglik
miktarlarda ticret karsiliginda firma reklam ve tanitimini diinyaya acik bir sekilde
yapabilmektedir. Alicilarin yiiksek bir ylizdelik kismi, begendikleri ve siirekli aligveris

yaptiklar1 markalar1 sosyal medyadan takip ettiklerini belirtmistir. 2

Firmalarin, sosyal medya kimliklerine 6zen gdstermesi gerekmektedir. Dijital
platformlardan (Instagram, Youtube, Twitter, Facebook), marka hayranlar1 ve
misterileri faal bir sekilde takip etmektedir. Sosyal medya aracilig1 ile miisterilerini
bilgilendirip hizmet verdikleri dijital platform iizerine y&nlendirebilmektedir.?°
Aligveris noktasinda gergeklestirilen egilim analizleri kisiler hakkinda bilgi sahibi
olmay1 ve onlarin dijital ikizlerinin olusturulmasini miimkiin kilmaktadir. Dijital ikiz
kisinin gilindelik hayatindaki yasantisinin bir benzerini tiiketim kavrami {lizerinden
yeniden olusturma noktasinda elzemdir. Ayn1 zamanda sosyal medyanin getirdigi
yorum yapma 6zgiirliigli de en ¢ok bu alanlarda devreye girmekte; iirlin ve tiiketici

iliskisi insanlarin tavir ve tutumlarinin analizine 151k tutmaktadir.

Topluma agik dijital platformlarda firma hakkinda olumlu ve olumsuz yorumlara
rastlanabilmektedir. Bireyler tarafindan marka hakkinda yapilan olumsuz yorumlar,
firmadan aligveris yapacak miisterilere negatif yonde etki edebilmektedir. Firmanin
kar oran1 diigebilmekte ve zarar edecek noktaya gelebilmektedir. Firmalar bu durumda

sosyal medya yonetme stratejisi kullanmalidir. Olumsuz yorumlara kars1 firma kendi

21'S. Neti, Social Media and its Role in Marketing, International Journal of Enterprise Computing and
Business Systems, 1(2): 2011, s. 1-15

28| . Baltes-Patrutiu, > Inbound Marketing-the most important digital marketing strategy’’, Bulletin of
the Transilvania University of Brasov, 9(58): 2016, s. 62-68.

2 E. Qualman, ¢ Socialnomics: How Social Media Transforms the Way We Live and Do Business’’.

New Jersey, 2009.
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politikasimi gelistirmeli ve markanin giivenilirligini dogru bir sekilde yonetmelidir.*°
Firmalar ilizerinde durmamizin esas sebebi bugiin sosyal medyanin dev bir aligveris
merkezine doniismiis olmasidir. Ozellikle pazarlama stratejilerine bakildiginda bunun
sinif ya da kiiltiirel arka plan fark etmeksizin toplumun her bireyine yonelik olarak
tasarlandig1 goriilmekte, bu da zaman i¢inde sahip olma arzusu tlizerinde farkli etkiler

uyandirabilmektedir.
1.5. Sosyal Medya Platformlari

Sosyal medya platformlar1 s6z konusu oldugunda kullanic1 bazli yonelimler
degerlendirilse de ilk olarak yapmak istedigimiz aslinda bu tiirden uygulamalarin arka
planda kapital firmalarin satis politikalarina ve yonlendirme giicline katkida
bulundugunu gostermek olacaktir. Kullanicilar sosyal medya platformlarini
kullanirken bu yonlendirmelere dair farkindaligi kaybederek kendilerine yonelik bir
yasantiy1 temellendirdikleri ve 6zgiir olduklar1 kanisina egilmektedir. Ancak sosyal

medya gercekten bu denli 6zgiir bir alan midir?

1.5.1 Facebook

Facebook, bireylerin sosyal anlamda kullanabildigi ¢ift tarafli dijital platform
olarak nitelendirilmektedir. Sosyal medya pazarlamacilifinda Facebook diisiik
maliyetli bir sanal ortamdir. Biiyiik ve kii¢iik 6lgekli firmalar tiyelik ticreti vermeden
kaydolabilmektedir. Sosyal medya sayesinde marka hayran sayfast da
olusturulabilmektedir. Firma Facebook’ta, ticretli ya da tcretsiz kendi reklamim

yapabilmektedir.!

Facebook, reklam hizmetini kullanan firmalar ile sosyal medya kullanicilarinin
bilgilerini vermektedir. Firmalar bu sayede kullanicilar ile dijital pazarlama
yontemlerini kullanarak reklamlarini1 yapabilmektedir. Buna ek olarak hedef kitlesine
daha kolay ulagabilmektedir. Kii¢iik 6l¢ekli firmalar diisiik maliyet ve yiiksek kitlelere
ulasarak yiiksek karlar elde edebilmektedir. 32

30 Berthon, vd., a.g.e.

81 8. C. Chu, “Viral advertising in social media: Participation in Facebook groups and responses among
college-aged users.” Journal of Interactive Advertising 12: 2011, s. 30-43

82 C. Christoper, <> Using Online Advertising to Increase The Impact of a Library Facebook Page”’,
Library Management, 32: 2011, s. 361-370
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Facebook’ta markalarin hayran kitleleri grup olusturabilmektedir. Birey grup
icerisinde marka hakkinda bir¢cok bilgi edinebilmektedir. Merak ettigi durumu,
belirtmek istedigi diisiincelerini, memnuniyetini bu alanlarda belirtebilmektedir. Ayni
zamanda grupta bulunan insanlar birbirleri ile iletisime gecip marka bilgilerini
paylasabilmektedir. Marka gruplar1  genellikle hayran kitlesi tarafindan
kurulmaktadir.® Gruplarda marka hayranlar1 ve marka ile ilgili izlenimi gérmek

isteyen kisiler yer almaktadir.

Firmalarin, Facebook’ta verdikleri reklam kendi kontrollerindedir. Firma
yoneticisi reklama gelen miisteri tepkilerine gore reklamda degisiklik yapabilmektedir.
Ormnegin; hizmet veya malin fiyatin1 degistirebilmekte ya da reklami silebilmektedir.
Buraya kadar verilen orneklerde aslinda sosyal medya platformlarinin 6zellikle
kapitalist toplum anlayisina da uygun olarak insanlarin begeni ve tercihlerini
yonlendirme amacina hizmet ettigi fark edilmektedir. Ayn1 zamanda kisilerin ilgi

alanlarina gore stireklilik gosteren egilimler yaratmaktadir.
1.5.2 Twitter

Twitter, Facebook’tan daha biiyiik bir kitleye ulasabilmektedir. Facebook’ta,
Twitter’a gore her icerik kolayca aktarilabilmektedir. Twitter’da bulunan karakter
sayist reklam igerigini kisitlamaktadir. Twitter firmalara “’sponsorlu’ hizmetler

sunmaktadir. Bunlar sponsorlu hesap, sponsorlu tweet olarak gosterilmektedir.3*

e Sponsorlu hesap: Kiigiik ve biiyiik 6l¢ekli firmalar markalarinin tanitimi genis
kitlelere ulagtirmak amaci ile kullanmaktadir. Sponsorlu hesap kisisel ya da
kurumsal olarak kullanabilmektedir. Dijital platformda kullanicilarin ilgi

alanlarma gore karsisina ¢tkmaktadir, %

e Sponsorlu tweet: firma kendi hesabinda paylastigi bir Tweet’i kitlelere

yayabilmektedir. Sponsorlu Tweet pazarlamasinin ne kadar kullanilmasi

3 A. Levy, “’Influencers: A Fashion and Retail Focus’’, 2017.
https://www.launchmetrics.com/resources/blog/state-of-influencer-marketing-2017,
34 Twitter, 2023

®age.
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gerektigini firma karar vermektedir. Firma ayirdigi biitceye gore iicret

karsiiginda bu hizmeti kullanabilmektedir.3®

Twitter’in yapist daha resmi olarak goriilmektedir. Platformda ¢ok sayida
siyaset¢i ve is insani bulunmaktadir. Ayni zamanda firma ve pazarlamacilarin
kullanim alaninda bulunmaktadir. Twitter giindemi siirekli giincel olup zaman akigina
gore degismektedir. Firmalar 6nemli duyurularini ve reklamlarint Twitter araciligr ile

yapabilmektedir.*’

Burada da ayn1 bi¢imde sosyal medya platformlarinin ardindaki firmalarin ¢okga
etkili oldugu ve disiinceleri yonlendirme amaci tasidigi fark edilmektedir. Diger
yandan bireysel paylagimlar 6zellikle Twitter bazinda kisilere 6zgiirliikk diigiincesini
asilamaktadir. Reklam amacli ve sponsorlu goénderilerin goze carpmamasinin en temel
sebebi birey olarak kullanicilarin  akis1  siirekli tutma yapilanmasindan
kaynaklanmaktadir.  Siireklilik arka plandaki yonlendirme kuvvetinin iizerini

ortmektedir.
1.5.3 Instagram

Instagram; mobil ve web sitesi araciligi ile hizmet vermektedir. Bireylerin,
firmalarin; a¢iklamali fotograf ve video paylasimi yaptigi dijital platformdur. Firmalar,
verdikleri hizmete gore profil olusturabilmektedir. Ucretli reklam vererek, hedeflenen
kitleye ulasabilmektedir. Firmalar, Instagram {izerinden aligveris ortami

olusturabilmektedir. %

Firmalar Instagram’da takip¢i sayisin1 artirarak miisteri  potansiyeli
olusturabilmektedir. Uriin ve hizmetleri dogru bir sekilde fotograf ve videoya alarak
tanitimin1 yapabilmektedir. Instagram uygulamasinin pazarlama teknigi elverisli

oldugu icin biitiin sektorler tarafindan tercih edilmektedir.*®

%a.g.e.

8T A. Virk, < Twitter: The strength of weak ties. University of Auckland Business Review, 13(1), 2011,
s. 19-21

% [nstagram, 2023

% Levy, a.g.e.

17



Twitter’la benzer olarak Instagram’da da siirekliligin ve kisilerin kendi
yasamlarina dair donelerin hakim bulunmasi yonlendirici etkinin iizerini Orterek
farkindaligi azaltmaktadir. Ayni zamanda oOzellikle Instagram’da insanlarin
yasamlarma taniklik edilmesi hatta ozellikle “stalk” kiiltiiriiyle birlikte gozetleme
kiiltiiriiniin gelismesi merak duygusuna yenik diigmenin yani sira, “digerleri gibi olma”

diisiincesini bilingaltina yerlestirebilmektedir.
1.5.4 Youtube

Youtube, igeriklerinin video bi¢iminde yayinlandigi dijital platformdur.
Kullanicilarin - hepsi  video yiikleyebilmekte ve sitede bulunan videolar:
izleyebilmektedir. Insanlar Youtube'u giinliilk gibi kullanabilmektedir. Turistik
gezileri, oOgretici bilgileri, yemek tariflerine kadar biitiin igeriklere ulasmak
miimkiindiir. izlenme ve abone sayilarma gore bu uygulamadan gelir elde etmek
miimkiindiir.*® Bu sekilde yeni bir istihdam alan1 olusmaktadir. Bu igerik iireticileri

kendine Youtuber demektedir.*!

Video oynatilmadan once ya da video aralarinda kisa reklamlar girmektedir.
Izleyici bu arada reklama maruz kaldig1 i¢in dikkatini ¢ekebilmektedir. Firmalar bu
avantajlar1 kullanip icerik {ireticilerine sponsorluk yapabilir. Ornegin; ¢ok takipgisi ve
abonesi olan bir Youtuber, videosuna bir firmanin reklammi koydugu zaman
izleyicilerinin dikkatini ¢ekebilmektedir. Ayrica video ¢ekerken firmanin hizmet ve

uriinlerinden bahsetmesi son derece 6nemlidir.
1.6. Sosyal Medya ve Din Egitimi Uzerine Genel Degerlendirme

Iletisim teknolojileri gegmisten giiniimiize kadar teknolojinin gelismesi ile farkli
formlarda ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Ilk dénemlerde telgraf, radyo ve televizyon
aracilifiyla insanlar iletisim kurmus ve bilgi edinmistir. Teknolojinin gelismesi ile
birlikte internet kavrami ortaya ¢ikmustir. Internetin bilgisayar ve telefon teknolojileri

ile bir arada kullanilmasi insanlarin teknolojinin farkli yonlerinden faydalanmasini

40Youtube, 2023

41 Barry, A. E., Johnson, E., Rabre, A., Darville, G., Donovan, K. M., & Efunbumi, O. (2015). Underage
access to online alcohol marketing content: a YouTube case study. Alcohol and alcoholism, 50(1), 89-
94.
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saglamistir. Buna ek olarak sosyal ve is yasamina da 6nemli bir sekilde etkili olmugtur.
TUIK verilerine gére Tiirkiye’de %98.7 hanede telefon kullaniminin bulundugu tespit
edilmistir. Bu agidan telefonun insanlar arasinda kullaniminin yaygin oldugunu

s0ylemek miimkiindiir.

Giliniimiizde insanlar telefon ile istedikleri bilgiye aninda ulasabilmektedir. Ayn1
zamanda sosyal medya platformlarina {iye olarak arkadas edinebilir, gruplara ve
aktivitelere katilabilmektedir. Buna ek olarak sosyal medya platformlarinda video,
resim vb. gibi ¢esitli icerikler de paylasilabilmektedir. Sosyal medya platformlarina
diinyanin her bolgesinden insan kaydolarak bu paylasimlart yapabilmektedir. Bu
noktada dogru ya da yanlis gesitli bilgi kirliligi meydana gelmektedir. Ozellikle din
algis1 ve dini egitim konusu insanlar {izerinde istismara agik bir kap1 birakmaktadir.
Insanlarin maneviyatin1 kullanarak yanlis bilgilerin yayilmasi olagan bir durumdur.
Bu yiizden kisilerin sosyal medya kullaniminda dikkat etmesi gerekmektedir. Sosyal
medyadan elde ettikleri bilgileri teyit etmeden inanmalar1 ve yanlig bilgiyi dagitmalari

kitlelerin olusumuna neden olabilmektedir.

Bu faktorler dogrultusunda insanlarin sosyal medya kullanimu ile ilgili dikkat
etmesi Onem tagimaktadir. Sosyal medya ile ilgili ebeveynler kendilerini ve

cocuklarini egiterek bilingli davranis sergilemeleri 6nemlidir.
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IKiINCi BOLUM
ARASTIRMANIN KONU, KAPSAM VE YONTEMI

2.1. Arastirmanin Problemi

Din kavrami insanlarin kendi varoluslarini ortaya koyma egiliminin yan1 sira
merak ve korku olgularmimn bir getirisi olarak temellenmistir. ilkel dénemlerde
ozellikle inanig baglaminda doga karsisinda savunmasiz olan insanin, doganin ruhlari
ya da ¢ok tanrili sistemler karsisinda belli pratikler gelistirdigi goriilmektedir. Rittieller
ve seremoniler esliginde tanrilar ya da ruhlarla iletisime gecilen bu donemin ardindan
tek tanril1 dinlere bir gegis oldugu goriilmektedir. Din olgusu bir yasam bi¢imi tasviri
olarak kendini gostermektedir. Bu baglamda din olgusu ilk defa ortaya ¢iktig1 zaman
insanoglu “’Din nedir?’’ gibi sorularla kars1 karsiya kalmistir. Diinya cografyasinda
insan niifusu arttikca ve yeni bolgeler kesfedildik¢e toplum ve kiiltiir yapilar
degiskenlik gostermeye baslamistir. Fakat insanlar arasinda mesafe, iletisim ve
diisiince kopukluklart artmaya basladiginda ve hatta birbirleri arasinda olan sinirlarin
ve mesafelerin artmasiyla, yasam pratiklerinin inan¢ boyutundaki ayrikliklari daha
keskin olmaya baslamistir. Arastirmanuzin odagi her ne kadar Islamiyet ve dinin
egitime aktarilmasi diizleminde sekillense de dinlerin gelisimini gérmek insanlarin
inanci neden degerli buldugunu anlamlandirmak baglaminda gereklidir. Bu bakimdan
tarthsel olarak inancin gelisimine kisaca bakmamiz neden insanlarin din olgusuna
ihtiya¢ duyduguna ya da dinin egitimlestirilmesinin neden gerekli olduguna 151k

tutacaktir.

Tarihin ilk zamanlarindan beri toplumlarin uyguladigi kiltir 6geleri ve
gelenekler, dinlerin olusumunu etkilemistir. Milattan 6nce 1500’lerde Hinduizm’in
giiclii bir etkiyle kendisini gosterdigi fark edilirken animizm, animatizm, animalizm,
samanizmle sekillenen inang tarihinin, dnce ¢ok tanrili ardindan monoteist bir yapiya
kadar uzandig1 goriilmiistiir. 19. yilizyilda Avrupali arastirmacilar dinler i¢in cesitli
terimler gelistirmistir. Fakat gelistirilen biitiin terimler vahsi ve ilkel insanlarin

maddiyati 6lgmekten yoksun olduklar1 anlamini tagimaktadir.

Cok tanrili dinlere Eski Misir dinleri de rnek olarak gosterilmektedir. MO 5.

yiizyilda Misir’a giden Heredot eski Misir dinleri ile ilgili ¢esitli bilgiler aktarmistir.
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Eski Misir’da kutsal olan iki kitap bulunmaktadir. Bunlar Sandukalar Kitabi ve Oliiler
Kitabt olarak geg¢mektedir. Sandukalar Kitabi, 6len kisinin o6teki diinyada koti
varliklardan korunmasi icin tahta sandukalarin igine islenmis hiyerogliflerden
olusmaktadir. Sandukalar Kitabi eski imparatorluktan Oliiler Kitab: yeni
imparatorluktan kalmadir. Oliiler Kitabindaki papiriisler, mumyalanan Kkisilerin

sargilarinin arasina konulmaktadir.

Cok tanrili dinlere Hindistan’da ‘’Vedizm, Brahmanizm, Yoga, Hinduizm,
Budizm, Lamaizm’’ dinleri Cin’de ‘’Sinizm, Konfiigylis, Taoizm ve Cin Budizmi”’
yer almaktadir. Cok tanrili dinler, tek tanrili dinler var olmadan 6nce topluluklarda

siklikla goriilmektedir.

Din kavrami, biitiin inanis ve kiiltiirlerde farkli anlamlar1 tasiyabilmektedir.
Ornegin Arapgada, din kelimesi “yol” anlamma gelmektedir. Bu baglamda din ve
inancin tarifi, insanlarin gitmek ve inanmak istedigi yol olarak gdsterilebilmektedir.
Din kavrami genel anlamda ele alindiginda kisiler icin farkli tanimlar
bulunabilmektedir. Fakat sosyolojik agidan ele alindiginda din kavraminin belirli

sinirlar igerisinde kaldig1 goriilmektedir.

Tarihte bilinen en eski dinlerden olan Misir dinlerine baktigimizda 6te diinya
inancinin yogun olarak ele alinmas séz konusu olmaktadir. Ozellikle 6lii bedenlerin
mumyalanmasi, yoneticilerin mezarlarina sahip olduklar1 degerli esyalarin koyulmasi
gibi unsurlar kutsal olarak goriilen bu kisilerin yeniden bir bedene kavusmasi
orneklemi tizerinden okunmaktadir. Misir’da piramitler yapilis sekillerine gore
farklilik gostermektedir. Piramitlerin bir kismi yeryiiziinde ve yerin altinda insa
edilmistir. Piramitler igine yerlestirilen oliller mumyalanarak kiymetli esyalar: ile
gdmiilmektedir.*> Misir topraklari orada yasayan biitiin insanlarin kendisini giivende

hissettigi ve inancini dzgiirce yasadigi yer olarak kabul edilmektedir.

Gec¢misten giiniimiize inan¢ ve din lizerine bir degerlendirme ortaya koymak
istedigimizde, insanin kendisini giivende hissetme ihtiyacina yanit veren bir olgu
sistemi kuruldugunu sdyleyebiliriz. Ancak giivenlik olgusu ayni zamanda toplumsal

yasamla da iligkili oldugu i¢in, insanlarin yasadig1 cografyaya, aile egitimine, gelenek

42 Aynur Eryigit Bader, “’Misir’da Piramitlerden Mezar Evlere’’, Biilent Ecevit Universitesi Ilahiyat

Fakiiltesi Dergisi, 7(2), 591.
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ve goreneklerine gore dini inanglart arasinda farklilik bulunabilmektedir. Hatta aym
dine mensup olan kisiler arasinda farkli mezheplere uygun inan¢ sistemlerinin
gelistirildigi goriilmektedir. Dinlerin gegmisinde de alimlerin yaptig1r yorumlara gore
farkli mezhepler olugsmustur. Neredeyse her dinin kendi i¢inde farkli mezhepleri
bulunmaktadir. Mezheplerin olugmasinda insanlarin kutsal kitaplar1 farkli
yorumlamast ile ortaya c¢iktigt gozlemlenmistir. S6z konusu tek tanrili dinler;
Hristiyanlik, Musevilik ve Islamiyet olarak gériilmektedir. Bugiin diinya iizerinde
milyonlarca takipcisi olan Islamiyet’te goriilen yaygin mezhepler ise Alevilik,

Sunnilik, Safilik, Hanefilik olarak degerlendirilebilir.

MO 13. yiizyilda Hz. Musa’ya vahiy gelmesi ile birlikte Musevilik tarihi
baslamistir. Kuran-1 Kerim’de de Yahudilikle ilgili sdylemler yer almaktadir. Hz.
Musa, Misir hiikiimdari firavunun zulmiinden Yahudileri kurtarmistir. Museviligin
kutsal kitab1 Tevrat olarak bilinmektedir. Tevrat otuz dokuz kitabin bir araya

getirilmesi ile olugturulmustur.

Musevilik dini ¢ok tanrili dinlerden sonra ilk defa goriilen tek tanrili din oldugu
soylenebilmektedir. Musevilik dininin kutsal kitabi Tevrat bilinen en eski kutsal
kitaptir. Tevrat’a ayn1 zamanda Eski Ahit denilmektedir. Eski Ahit insan ve tanri

arasindaki sozlesme olarak ele alinmaktadir.

Tarihte goriilen tek tanrili dinlerin birbiri ile ortak o6zellikleri oldugu gibi
farkliliklar1 da bulunmaktadir. Dinler tarihi ¢ok eski yillara dayanmaktadir. Insanlar
unutulmamasi i¢in sonradan sozlii ifadeleri yazili ifadeye ¢cevirmistir. Fakat bu ifadeler
kisilerin bakis acilarina gore degisiklik gosterdigi i¢in dinler i¢inde mezhep ayriliklar
meydana gelmistir. Mezhep ayriliklar1 insanlarin yasamlarina dair aradiklar cevaplari
bulma bigimleriyle ilgilidir. Ozellikle yasam alaninda meydana gelen degisiklikler ve
giindelik degisimler insanlarin kendi yasamlarimi sekillendirme bigimlerini
farklilastirmaktadir. Tek tanrili dinlere erigene kadar gecilen asamalarda insanlarin
korku, aidiyet, si§inma ihtiyaci, sorgulama gereksinimi gibi pek ¢ok kosul iizerine din
olgusuna baglilik gosterdikleri goriiliirken, tek tanrili dinlerle birlikte yaraticiyr arama

ve ona erisme ihtiyacinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.

Meydana gelebilecek ekonomik, sosyolojik degisimler, salginlar ya da doga

felaketleri, psikolojik sarsintilar gibi durumlarla basa ¢ikabilmek i¢in pek ¢ok insanin
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si@inabilecegi bir inanca ihtiya¢ duydugu gozlemlenmektedir. Ciinkii insanlar hangi
dine inanirsa inansin, hangi mezhepten olursa olsun, inandiklar1 kutsalinin, kendilerini
koruyacagini diisiinme egilimindedir. Bu yilizden bir inanca yonelen insanlar, bu
yonelim dahilinde pratikler ortaya koymaktadir. Diger yandan dinler tarihinin oldukga
eski donemlerden gilinlimiize degisen pek c¢ok pratikle ilerledigi gozden
kagirilmamalidir. Tam da bu nedenle teknoloji ve enformasyon ¢aginda olmamizin
dini pratikler tizerindeki etkisinin degerlendirilmesi 6nem kazanmaktadir.
Yapacagimiz ¢alismanin gengler {izerine egilmesinin de en temel nedeni budur. Zira,
enformasyon c¢agmin pratiklerini en ¢ok benimseyenler onlardir ve bu bakimdan
arastirmamizda gilindelik yasamda inang ve teknoloji iligkisini kavramamiz daha ac¢ik

hale gelecektir.

Sosyal medya, ii¢ olguyu igerisinde barindirmaktadir. Bunlar; bilgi, teknoloji ve
bu alandaki yeniliklerden ibarettir. Sosyal medya dar anlami ile hedef kitlenin
katiliminin oldugu, gelistirilebilir, etkilesimli, i¢inde topluluklari barindiran, ayni
zamanda topluluklar1 birbirine baglayan c¢evrimig¢i bir iletisim kanali seklinde

tanimlanmaktadir.*®

Kimi zaman video, fotograf ve kimi zaman da metin ve medyaya iligkin olarak
paylasim cesitliligi olan, bireylerin daha fazla etkilesim saglamasini, birbirlerinden
haberdar olmalarin1 ve bu durum hakkinda ¢esitli beyanlarda bulunmalarini saglayan

internet tabanli bu sistemler, yasantimiza her gegen giin daha fazla yerlesmektedir.**

Aragtirmamiz temelinde de dini egitim alan genglerinin sosyal medya
aligkanliklar {izerinde incelemelere gidilmesi planlanmaktadir. Ayni zamanda, sosyal
medyanin gencler lizerinde etkisinin olup olmadig1 ve ne gibi egilimler gelistirdikleri

uzerinde durulmaktadir.

Arastirmamizin problemi ’Farkli egitim diizeylerinde ve benzer yas gruplarinda
olup dini egitim alan genclerin sosyal medya egilimleri ne yondedir?’’ sorusu ile

sekillenmektedir. Burada sosyal medya ile din egitimi alan gengler arasindaki iligki

#Y. Kalafatoglu, Sosyal Medya ve E-Pazarlama Iliskisi, 2011, s. 17.
4 L. Komito,, Bates, J., "Virtually Local: Social Media and Community Among Polish Nationals in

Dublin", Aslib Proceedings: New Information Perspectives, VVol. 61, No: 3, 2009.
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analize tabi tutulurken, genclerde olusan ¢esitli egilimlerin neler oldugu ve bu

egilimlerin nelerden etkilendigi noktasinda incelemeye gidilmektedir.
2.2. Arastirmanin Amaci

Insanlar telefon ve bilgisayar teknolojilerini kullanarak internet araciliiyla
bilgilere ulasabilmenin yani sira sosyal medya platformlar1 ile iletisim de
kurabilmektedir. Sosyal medya platformlarinda kisiler kendi diisiincelerini ve
duygularini paylasabilmektedir. Bu durumda paylasilan bilgilerin dogrulugunun teyit
edilmesi ve diizenli olarak kontrol edilmesi miimkiin degildir. Bu g¢alismada dini
egitim alan Ogrencilerin sosyal medya egilimlerinin 6l¢iilmesi ve analiz edilmesi
planlanmaktadir. iki pilot okuldan gériisiilen dgrencilerin yaslarinin birbirine yakin
olmasi, liseden {tniversiteye geciste bir degisim olup olmadigr da izlenmeye
calisilmistir. Boylelikle giindelik yasamdaki edim farkliliklarinin da sosyal medya ve
dini egitim mekanizmasi kapsaminda sekillenmesi gozlemlenmeye c¢alisiimaktadir.
Benzer yas gruplarinda ve farkli egitim diizeylerinde olan genglerin degisen sosyal
cevre ile sosyal medya ya da din algilarinda bir degisim olup olmayacag1 goriilmeye

calisiimustir.
2.3. Arastirmanin Onemi

Gliniimiizde insanlarin  kullandigi c¢esitli sosyal medya platformlari
bulunmaktadir. Her platformun konseptine gore kullanicilarina sundugu 6zellikler
farklilik  gosterebilmektedir. Bunlar video, yazi, fotograf gibi igeriklerden
olusabilmektedir. Kullanicilar bu igerikleri kendileri olusturabilecekleri gibi diger
kullanicilarin igeriklerini de paylasabilmektedir. Bu sekilde yayilan bilgiler ve
igeriklerin dogrulugunun takip edilmesi miimkiin degildir. Boylece dogru bilgilerin
oldugu gibi yanlis bilgilerin de sosyal medya platformlarinda dolasmasi miimkiindiir.
Bu arastirmaya konu olan sosyal medya platformlarinda yer alan 6grencilerin din
egitimine olan bakisi degerlendirilmektedir. Arastirma analizinde yer alan lise ve
tiniversite 6grencilerinden elde edilen veriler degerlendirilerek sosyal medya ve din
kavramlar1 arasindaki iligki iizerine yeni bir bakis acis1 getirilmesi ¢alismanin énemini
belirtmektedir. Bu tiirden bir arastirmanin ¢ok kisitli 6rneklerinin olmasi ve post-
enformasyon caginda benzer yas grubunda ancak farkli sosyal cevrelerde olan

Ogrencilerin insan yasaminda Onemli bir yer tutan inan¢ olgusunu nasil
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sekillendirdiklerine 151k tutmasi arastirmanin genglerin bir yandan daha muhafazakar
diizlemde bir yasam siirmesi diger yandan da smirlarin pek de belli olmadig1 sosyal
medya platformlarinda zaman ge¢irmesi arasinda bir c¢eliski olup olmadigi
gozlemlenmektedir. Burada 6nemli olan bir diger nokta s6z konusu yas gruplarinin
ergenlik doneminin sonlarinda olmalari ve bu nedenle daha degisken bir gelisim

donemi diizleminde bu sorunsallar1 degerlendirmeleridir.
2.4. Arastirmanin Smirhhiklarn

Ilgili alan yazinda nitel ve nicel calismalarin analiz ydntemlerinde ¢esitli
farkliliklar goriilebilmektedir. Bu ac¢idan yapilan analizin inandiricilifinin yeterliligi
yilksek olmalidir. Kisaca nitel arastirmalarda arastirmact elde ettigi verileri
derinlemesine analiz yaparak dogru bir sekilde aktarmasi; nicel aragtirmalarda
arastirmac istatistiki verileri dogru bir sekilde yorumlamasi ve aktarmasi onem

tasimaktadir.*

Nitel c¢aligmalarin inandiriciliginin fazla olmasi, okuyucu iizerinde etkili
olmasini saglamaktadir. Ayrica analiz ve literatiir kisminin da birbiri ile alakali olmasi
gerekmektedir. Bu yiizden calisma yapilirken cesitli kaynaklardan faydalanilmast,
okuyucu lizerindeki inandiricilik etkisini artirmaktadir. Birebir goriisme yapildigi i¢cin
ilk planlamada 15 lise 15 {iiniversite Ogrencisi olmasi tercih edilmistir. Goriisme
stireleri de baz alinarak ayrintili bir inceleme i¢in boyle bir egilim gergeklestirilmistir.
Siire¢ icerisinde daha agik cevaplar alma gayesi nedeniyle lise dgrencilerinin sayist
l6ya ¢ikarilmistir. Bir yandan giindelik yasam ve aileden gelen gelenekler, diger
yandan da sosyal medyanin sinirsiz evreni arasindaki farklilhik ya da benzerlik,
destekleme ya da kostek olma durumlari irdelenmistir. Arastirmacinin Izmir’de
yasamasi nedeniyle drneklem bolgesi Izmir olarak kisitlanmigtir. Izmir imam Hatip
Lisesi pilot olarak se¢ildikten sonra, yine ortak bir ¢evrenin verdigi sonuglarin ayn
olup olmadigmin denetlenmesi adma yalnizca 9 Eyliil Universitesi dgrencileriyle
calismaya karar verilmistir. Bu kararla birlikte 6grencilerin yaslariin birbirine yakin

olmasi tasarlanmistir. Bunun nedeni ayni ilde yasayan ve dini egitim alan 6grencilerin

% flhan, Alper, Serbest Zaman Etkinliklerine Katilan Bireylerin Kendini Gergeklestirme Diizeyleri
Uzerine Nitel Bir Arastirma. Yiiksek Lisans Tezi, Ankara Universitesi, Saglik Bilimleri Enstitiisii,

Ankara, 2022.
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lisede ve tniversitede farkli davranis ve diislinceler gelistirip gelistirmediklerine
bakmak olmustur ki; buradaki hedef de yine sosyal medya kullanimi ve din

baglaminda gergeklestirilmistir.
2.5. Arastirmanin Varsayimlari

Arastirmamiz temelinde sosyal medyanin dini egitim alan gencleri iizerinde
meydana getirdikleri etkiler ve genclerde olusturdugu egilimler incelenirken asagidaki

sorulara cevap aranacaktir;

e Sosyal medyanin 6rnek gruptaki gengler iizerinde etkileri bulunmakta midir?

e Sosyal medya ve dini egitim alan 6rnek gruptaki gengler arasindaki iliskiler
nelerden etkilenmektedir?

e Sosyal medyanin 6rnek gruptaki gengler lizerindeki rolii ve 6nemi nedir?

e Sosyal medya ortaya ¢ikisindan bu yana 6rnek gruptaki genglerin hayatinda
nasil degisim geg¢irmistir?

e Ornek gruptaki gengler dini egitim almaya nasil karar vermektedir?

e Din egitimi almak Ornek gruptaki genglerin giindelik hayatin1 nasil
etkilemektedir?

e Sosyal medya ornek gruptaki genglerin hayatinin ne kadarin1 kapsamaktadir?

e En fazla hangi sosyal mecralar ornek gruptaki gengler tarafindan tercih
edilmektedir?

e Ornek gruptaki gengler sosyal medyada kurulan iligkilerde neleri
aramaktadirlar?

e Ornek gruptaki genclerin sosyal medya platformlarmi kullanma amaci nedir?

e Sosyal medya kullanimi Ornek gruptaki genglerin giinliik hayatinda
verimliligini nasil etkilemektedir?

e Ornek gruptaki genclerin sosyal medya kullanma bi¢imi ile aldiklar1 dini
egitim arasinda bir iligski var midir?

e Ornek gruptaki gengler sosyal medya platformlarinda aldiklar1 dini egitimle
ilgili alanlar takip etmekte midir?

e Ornek gruptaki genglerin sosyal medya platformlar1 iizerinde yaptiklari

paylasimlarda aldiklar1 dini egitimle ilgili egilimler bulunuyor mudur?
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Calismanin sonucundan elde edilen bilgilere gore 6grencilerin egitim hayatinda
ve dini egitim siirecinde sosyal medya kullanimi1 arasinda farkliliklar olup olmadig:
tespit edilmektedir. Sosyal medya platformlar1 kisilerin kullanim amacina gore
farklilik gosterebilmektedir. Ogrenciler, bilgi edinmek ve yeni beceriler kazanmak
icin sosyal medya platformlarindan faydalanabilmektedir. Bununla birlikte sosyal
medyanin kapital diizlemdeki yayginligi ve kullanim siklig1 degerlendirildiginde, bu
denli etkilesim olan bir platformda her zaman dogru ya da nesnel pratiklerin
gelismedigi de goriilmektedir. Boylelikle, sosyal medya yapisi sorgulanmasi ve

irdelenmesi gereken bir yapiy1 da temellendirmektedir.
2.6. Arastirmanin Modeli ve Deseni

Aragtirmanin analizinde durum analizinden faydalanilmistir. Durum caligmasi
literatiirde nitel analiz yontemlerinden birisi olarak gdosterilmektedir. Nitel analiz
yontemlerinden birisi olan durum calismast 1960’11 yillardan beri arastirmalarin
detayli bir sekilde aktarilmasi ve analiz edilmesi amaciyla kullanilmaktadir.*®
Durumsallik analiz yontemi kullanildiginda arastirma verileri olay, zaman, davranis,
vb. hareketlere gore incelenmektedir. Elde edilen verilerin bir araya getirilerek ilgili
kategoriler altinda incelenmesi ile durum tespiti yapilabilmektedir.*’ Tigili alanyazinda
ve sosyal bilimler ile ilgili ¢aligmalarda nitel analiz yonteminin yaygin bir sekilde
kullanildigin1 sdylemek miimkiindiir. Durumsallik yontemi ile yapilan arastirmalarin
bilgiyi daha dogru aktardig: goriilebilmektedir. Fakat durumsallik yonteminin sadece
nitel arastirmalarda kullanildigin1 séylemek dogru degildir. Nicel arastirmalarda da
durumsallik  yonteminden faydalanilmaktadir. Arastirmanin analiz kisminda
durumsallik  yonteminden elde edilen bulgular ile literatiir kismi birbirini

destekleyebilmektedir.®

4B, Aytacli, "Durum Calismasina Ayrintih Bir Bakis". Adnan Menderes Universitesi Egitim Fakiiltesi
Egitim Bilimleri Dergisi 3 / 1 (Haziran 2012), s.2.

47 L. Chimiliar, Multiple Case Designs. Encylopedia Of A Case Study Research, 2010, 582- 583.

48 F. Seggie ve Bayyurt Yasemin, Nitel Arastirma Yontem, Teknik, Analiz ve Yaklagimlari. Ani
Yayinlar, 2015.
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Analiz yontemlerinin verilerinin toplanmasinda ve analiz edilmesinde farkl
uygulamalar1 bulunmaktadir. Durumsallik yonteminde de izlenmesi gereken kurallar

mevcuttur. Bunlar asagida maddeler halinde gosterilmektedir.*®
e Eylem ve olaylarin diizgiin ve detayli bir sekilde akiginin saglanmasi,
e Eylem ve olaylarin siralamasi zamana gore dizilmesi,
e Olaylarin detaylar ile ilgili nitel ve nicel verilerin elde edilmesi,

e Arastirmacinin olay verilerini elde ederken, olay i¢inde yer alan kisilerle

gorigme yapmasi,
e Olay ve eylemlerin 6nemli noktalarina odaklanilmast,

e Arastirmaci, olay ve eylemlerin incelemesini yaparken kendisini de

olaylarin biitiinii olarak gdrmesi,

e Arastirma konusu ile ilgili olay detaylarinin yeterli olmasi ve dogru

siralamasi yapilmasi, seklinde gosterilebilmektedir.
2.7. Calisma Grubu

Arastirmanmn katilimeilarini, Izmir Imam Hatip Lisesi ve 9 Eyliil Universitesi
ilahiyat Ogrencileri olusturmaktadir. Caligmanin 6zele indirgenebilmesi agisindan
“Maksimum Cesitlilik Yontemi’> ve “’Kartopu Orneklem Yéntemi’” kullanilmistir.
Bu yontemler sayesinde arastirmada daha derin bilgiler elde edilebilmektedir.>® Aym

zamanda “Odak Grup” ¢aligmasi yliriitiilmektedir.

Kalitatif ve kantatif ¢alismalarda amagli ornekleme yontemi sik bir sekilde
kullanilmaktadir. Bu yontem kapsaminda maksimum ¢esitlilik aracilig ile aragtirmaci

olayla ilgili derinlemesine analiz yapabilmektedir. Veri toplamak amaciyla ¢ok sayida

4 G. Hitchcock and Hughes David, Research And The Teacher: A Qualitative Introduction To School
Based Research. Psychology Press, 1995.

% S, Bilyiikoztirk, Ornekleme Yontemleri, http://w3.balikesir.edu.tr/~msackes/wp/wp-
content/uploads/2012/03/BAY -Final-Konulari.pdf (Erigim, 08.03.2023)
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katilimciya ulasilarak, maksimum cesitlilik saglanabilmektedir. Bu sekilde farkli

goriislerle tematik olgular elde edilebilmektedir. !
2.8. Veri Toplama Araci ve Siireci

Calismada elde edilen veriler “’Yar1 Yapilandirilmis Goriisme’” formundan
yararlanmistir. Calisma kapsaminda yer alan katilimcilarin 6ncelikle sosyodemografik
ozellikleri belirlenmistir. Katilimcilara sorular yoneltilmeden once ¢alismanin konusu
ve amaci hakkinda detayli bilgi verilerek, sorular1 bu yonde degerlendirilmesi
istenmistir. Katilimcilar ile yapilan goriisme stiresince verdikleri yanitlar ses kaydina

alimmigtir. Ardindan ses kayitlar1 desifre edilerek yaziya dokiilmiistiir.
2.9. Veri Analizi

Calismada yer alan katilimcilardan elde edilen veriler yiiz ylize goriisme teknigi
ile yapilmistir. Katilimeilarin onayr dahilinde goriismeler ses kaydina alinmistir.
Katilimeilarin ses kaydi bilgisayar ortaminda Microsoft Word Office programi ile
yaziya ¢evrilmistir. Veriler yaziya ¢evrildikten sonra katilimcilarin konusma esnasinda
verdigi bilgilerin ciimle yapisi ve gereksiz bilgiler diizenlenmistir. Katilimcilarin dini
egitimle ilgili gorlislerini belirlemek amaciyla dini egitim ile ilgili gortsleri

belirlenmeye calisilmistir.

Nitel analiz yonteminde arastirmaci istedigi verileri elde edene kadar
katilimcilarla goriismeye devam edebilmektedir. Ciinkii calismada katilimcilardan
elde edilen wverilerin g¢alismayr desteklemesi beklenmektedir. Bu noktada

arastirmacinin katilime goriislerini aktarirken objektif olmast énemlidir.%?

Bu c¢alismada saglanan verilerin analizi, ¢alismanin devaminda tablo,
katilimcilarin - goriisleri ve yorumlar seklinde verilmistir. Calismanin akisinda

katilimcilarin dini egitim ile ilgili goriislerine de yer verilmektedir.

SLE. Yagar ve S. Dokme, Niteliksel Arastirmalarin Planlanmasi: Arastirma Sorulari, Orneklem Secimi,
Gegerlik ve Glivenirlik. Gazi Saglik Bilimleri Dergisi, 3(3), 2018, 1-9.

52 A, Kogak ve O. Arun, Icerik Analizi Calismalarinda Orneklem Sorunu. Selcuk fletisim, 4(3), 2006,
21-28.
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UCUNCU BOLUM
BULGULAR

3.1. Katihmeilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Katilimcilarin = sagladigr bilgilerin  uygunluguna gore katilimcilara soru
yoneltilmeye devam edilmistir. Katilimcilarin onay1 dahilinde ses kaydi alinarak,
goriigmeler saglanmistir. Ayrica her katilimci ile ayr1 randevular alinarak, veriler elde
edilmigtir. Katilimcilar ile saglanan goriigmeler 15 ve 20 dakika arasinda

gerceklesmistir. Katilimeilara ait demografik bilgiler Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 3: Katilimcilara Ait Demografik Sonuclar

Katilimci Katilmcilar Yas Cinsiyet Egitim
Kodlar Durumu
K1 Katilimer 1 14 Kadin Lise

K2 Katilimci 2 14 Kadin Lise

K3 Katilimer 3 18 Erkek Universite
K4 Katilimcer 4 19 Erkek Universite
K5 Katilimer 5 18 Erkek Universite
K6 Katilimer 6 18 Erkek Universite
K7 Katilime1 7 18 Erkek Universite
K8 Katilimer 8 19 Erkek Universite
K9 Katilime1 9 18 Erkek Universite
K10 Katilimcr 10 24 Erkek Universite
K11 Katilimer 11 14 Kadin Lise
K12 Katilimer 12 14 Kadin Lise
K13 Katilimer 13 14 Kadin Lise
K14 Katilimcr 14 14 Kadin Lise
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K15 Katilimer 15 14 Kadin Lise
K16 Katilimcr 16 14 Kadin Lise
K17 Katilimei 17 14 Kadin Lise
K18 Katilimei 18 14 Kadn Lise
K19 Katilimei 19 14 Kadn Lise
K20 Katilimci 20 14 Kadn Lise
K21 Katilimer 21 14 Kadin Lise
K22 Katilimcer 22 14 Kadin Lise
K23 Katilimc1 23 14 Kadin Lise
K24 Katilimc1 24 14 Kadin Lise
K25 Katilimer 25 18 Erkek Universite
K26 Katilime1 26 17 Erkek Universite
K27 Katilimei 27 19 Erkek Universite
K28 Katilime1 28 18 Erkek Universite
K29 Katilimer 29 18 Erkek Universite
K30 Katilimer 30 18 Erkek Universite
K31 Katilimer 31 19 Erkek Universite

Katilimeilardan 16 kisi kadin, 15 kisi erkektir. Katilimcilarin hepsi 6grenci
olarak egitim hayatina devam etmekte, yaslart 14 ve 19 arasinda farklilik

gostermektedir.
3.2. Din Egitimi Alma Karan

Arastirmanin baginda 6grencilerin din egitimi alma kararindaki diisiinceleri
gozlemlenmistir. Din egitimi c¢ocuklar ve aileler i¢in ge¢misten miras birakilan
gelenek ve kiiltiir olarak goriilebilmektedir. Aileler ¢ocuklarinin da bu diizeni devam

ettirebilmesi i¢in ¢ocukluk yaglarindan itibaren dini egitimlerini dogru bir sekilde
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almalarint hedeflemektedir. Dini egitim, ailelerin yonlendirmesi disinda da insanlarin
kendi istekleri ve bu alandaki yonelimleri ile de ger¢eklesebilmektedir.

Din egitimi alma temasinda “’Ailenin, bireyleri erken yasta yonlendirmesi,
Bireyin ergenlik doneminde kendi istegi ile yonelimi, Egitim ve dini egitim iliskisi ve
yasanilan ¢evre’” durumlarina gore degerlendirme yapilmistir.

Ozellikle muhafazakar bir diisiince ve sosyal cevre icinde yasayan odak grup
Ogrencilerinin din egitimi almaya karar vermesi noktasinda ailesinin ve yakinlarinin
etkisi genis yer tutmaktadir. Lise 6grencisi K 16, “’Dini egitim almaya kendi kendime
karar vermedim. Ailem tarafindan karar verildi. Ben de bundan sonra tabii karst
ctkmadim. Benim icin bir zorunluluk gibi gelmedi. Yani kendim isteyerek bu egitimi
aldim”. Bir diger lise 6grencisi K1° Kiiciik yaslardan beri annemler, teyzemler dini
programlara ¢ok fazla yatkinlar ve ben bu konuda karar vermedim. Ailemin sayesinde
din egitimi almaya basladim’’ demektedir. K22 *’ Aslinda tam olarak kendimi karar
verdim diyemem. Ailemin benim hakkimda verdigi kararlar da etkili oldu. Ciinkii
villarca dini egitim alarak biiyiidiim. Ve lise se¢cimimde de bu karar etkili oldu”

sOylemini temellendirmektedir.

Universite dgrencilerine baktigimizda ise birkag ornekle; * Anadolu kiiltiiriine
yetistigim i¢in ister istemez tabii aile etkisiyle bu sekilde basladi’”’ (K25)
V... kiigiikliigiimden beri babam zaten Kur'an kurslarina gonderiyordu, yazin olan
Kur'an kurslarina onunla birlikte yani biiyiiyiince de kendi egilimim dine dogru gitti’’
(K26) “ Kiiciik yasta ailem tarafindan yénlendirildim. Bundan sonra da kendim
devam etmek istedim.’’ (K27).

Buradan goriildiigii lizere giindelik hayat ve aile pratikleri hem lise hem de
tiniversite 6grencilerinin tercihleri iizerinde etkili goriilmektedir. Baz1 sdylemlerde
mecburiyet durumu da goriilebildigi gibi, bu duruma miidahale edilmedigi ve
ogrencilerin egitimlerine dini diizlemde devam etmeye karar verdigi ve bunu kendi
istekleri olarak ifade ettikleri goriilmektedir. ~Ogrencilerin karari kendilerinin

verdigini ifade etmesi bu siirecin sahiplenildiginin bir gostergesi haline gelmektedir:

“Lise ikide namaz kilmaya basladim. Ondan sonra lise iicte birkag tane sohbete
rastgele gittim. Islami ilimleri giizel oldugunu gérdiim. Yoksa alakam yoktu. O
sekilde dort civarinda karar vermeye basladim. Universite tercihlerini de

calismamistim sinava. Sakarya Universitesi nasip oldu. Oyle basladim. Medrese
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istegi lise ii¢, lise dortte oldu. IFAM'a gelmeden bir ay once duymustum. Bir

bilgim yoktu Irfan'la ilgili. Kaydoldum. Su anda dérdiincii senedeyim.’’ (K3)
*’ Bizim camimiz vardir yamimizda, evin yanminda. O camiye gidip gele gele eve iste
hocayla falan goriistiik. Hocayla egitim aldik. Kur'an 6grendik. Hoca da iste bizi
yonlendirdi bu taraflara boyle basladi.’’ (K4) Bu iki 6rnekte {iniversite 6grencilerinin
hem c¢evrelerinden hem de giindelik kosullardan etkilendigi goriilmektedir.
Ogrencilerin ilgisinin yan1 sira yasam kosullarinin da ydnlendirmede etkili oldugu
goriilmektedir. Diger bir O0grencinin merak ve sorgulamayla kendi deneyimini

sekillendirdigi goriilmektedir.

“Din egitimi almaya, ben lise sonunda karar verdim. Lisede benim derslerim
gayet iyiydi ¢ok yakin arkadaslarim, arkadas grubum vardi, lise sonuna kadar
hepsinden bir anda bir uzaklagtim. Sonra internette sohbetlere denk gelmeye
basladim. Denk geldigim sohbetlerde, detaya inince hocalarin farkl séyledigi
seyleri buldum, itiraf ettikleri konular yani... Sonra birbirlerine agza
alinmayacak hakaretler ettiklerini gérdiim. Sonra diisiindiim dedim din bir tane
ama bu hocalarin arasindaki itilaf niye? Daha itirafin ne demek oldugunu bile
bilmiyordum. Ondan sonra baktim bu is boyle olmuyor. Bir tanesi nasil bu kadar
onu kendi dininden atacak gibi bir duruma nasil gelebiliyor insan... Bu yiizden
daha iyisini ogrenip insanlara 6gretmek en dogrusu... Buna da nasil baslanir?
Hafizlvkla baslamir diye liseden sonra hafizhiga basladim. On lisansi okudum. O
sekilde devam etti. Simdi de iiniversite okuyorum. Ayni zamanda medresede

Arapc¢a okuyorum.’’ (K9)

Bagka bir 6grencinin ise kendi degerlerini yansimada eksik hissettigi ve bu nedenle
din egitimi almaya karar verdigi goriilmektedir. Kendi meslegini icra ederken
degerlerini de buna yansitma istegi egitim adina yeni bir girisimde bulunmasina neden

olmaktadir:

“Bundan énce Biyomedikal boliimiinii okuyordum Istanbul'da. Istanbul
Universitesi'nde okurken sunu fark ettim. Ben dedim ki iyi bir miihendis
olacagim ve Islam'a hizmet edecegim. Fakat sunu gordiim Islam't bilmeden
Islam'a hizmet edilmez. Yani Islam'mn tam manasiwyla yasamadigim igin Islam'a
da hizmet edemem dedim ve hastanede bulundugum, staj yaptigim yerlerde de
onu gordiim. Insanlar belli basl sorular soruyordu, bilmiyordum. Iste onlara

bazi iletisim seylerinde bulunuyorum. Onlart da basaramiyordum. Diyordum Ki

33



ya ben Islam't nasil anlatacagim miihendis olarak? Sen Islam't bilmiyorsun
diyerekten ve su da etkili oldu bununla birlikte
Bir giin bulundugumuz yere bir abi geldi. Ve iist mevkilerde bir insandi. Biz
gordiigiimiizde iste kiyafetiyle, oturusuyla, kalkisiyla bak ne kadar érnek bir
insan dedik. Fakat kendisi ¢ok giizel bir soz séyledi. Herkesin soyledigi ama beni
cok etkileyen bir soz soyledi. Sevmediginiz bir isi yapmayin demisti. Ve ben
orada sunu gordiim. Yani bulundusum iste yani orada Islami bilgilerim az
oldugundan dolayr o o alanda hizmet de edemedigimden dolayr o alana tam
manasiyla sevemiyordum. Bu yiizden de dini egitim almay: orada karar verdim
Biyomedikal alanini biraktim ve bunu nerede o6grenebilirim diye. Medresede

bunu en iyi yapacagin diisiindiim ve medreseye geldim.”’ (K10)

Bir diger 6grencinin uzun siire sorguladiktan sonra bu tiirden bir egitimin kendine

uygun diistiigiine karar verilmesi goriilmektedir:

“Aslinda benim hakkimda din egitimiyle alakali hi¢hir sey yoktu. Ben imam
hatibi aslhinda diisiinmiiyordum. LGS've girdigim zaman yaptigim puanda fazla
yiiksek degildi. Acikcasi bekledigimden diisiik geldi. Iki tane nitelikli okul
tutuyordu. Bir sosyal bilimler bir de burasi tutuyordu sosyal bilimler, egitim
olarak biraz kotiiydii. Ayrica hazirlik okumam gerekiyordu ve ailem de biraz
sayisal odakly diisiinmemi istiyordu o zaman. O yiizden sosyal bilimleri biraz
eledik gibi oldu. Bu okulu da yazdim tutarsa diye ve tuttu. Sonra ilk duydugum
zaman yikildim ¢iinkii Imam Hatiplere kars: bir algi olustu. Din, din, din dersle
alakasi yok gibi... Fakat babam bu okulla gériismeye geldiginde beni de hani
birazcik daha ufkumun agilmasi i¢cin bu okulun brogiiriinii getirdi. Baktigim
zaman hani sosyal etkinlikleri olan bir okul ve buradan mezun olanlar gercekten
giizel yerlere yerlestiriliyor. O yiizden de aklimdaki sorularda gidince din
egitimi almaya da o sekilde karar vermis oldum.’’ (K11)
Lise 0grencilerine baktigimizda ise: *

“Benim de aklimda dini egitim yoktu aslinda. LGS'de aldigim puanin ashinda
daha yiiksek bir puan hedefliyordum. Alamadim. Tercihlerim arasinda bu okul
da vardi. Olmasayd: Diizce, Eskigehir gibi illere gidecektim. Ailem de bunu ¢ok
desteklemiyordu. Yine gidecegim yerlerde yurtlar vardi ama yine de

desteklemiyorlardi. Acil bir durum oldugunda nasil ulasacaklard: mesela? Bu
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’

okul tercihlerim arasindaydi ve burast tuttu. Ben dini egitim diisiinmiiyordum.’

(K12)”

Imam hatibe gitme gibi bir diisiincem yoktu. Istedigim puani elde edemeyince
mecburen buraya yazdim. En iyi yer burasi vardi. O yiizden buraya geldim.’’
(K13) “Ashinda ben LGS've kadar boyle bir okul oldugundan annem biraz
bahsediyordu ama bu okul hayallerimin arasinda yoktu. Ondan sonra puanim bu
okula yetince ve asil istedigim okula yetmeyince bu okulu da diigiindiim. Ve yazin
Kur'an kurslarina gidiyoruz veya baska yerlere gidiyoruz. Bunun yerine bu okula
gitmeye karar verdim’’ (K14) Kkararlarin tam bir sorgulamayla alinmadigi, smav
sisteminden kaynakli bazi yonelimler oldugu goriilmektedir. Ayni1 zamanda lise
ogrencileri iizerinde aile etkisinin ¢ok daha yogun oldugu goriilmektedir. Universite

ve lise 6grencileri arasindaki en 6nemli fark secimlerinin arka planmin bilincine

erisme durumudur.
3.3. Giindelik Yasam ve Dini Egitim

Yeryiiziinde bulunan dinlerin kendine gére kurallar1 bulunmaktadir. Insanlar,
mensup olduklar1 dinin getirilerine gore gerekliliklerini yerine getirmek zorundadir.
Bu yiizden sosyal, is ve egitim yasantilar1 da farkli yonlerde evrilebilmektedir. Islam
dinini yasayan Miisliimanlar, giinlik bes vakit namaz kilmaktadir. Giin iginde
sorumluluklarini yerine getirerek, yasamlarini siirdiirmektedir. Din egitimi almaya
egilen ogrencilerde giindelik yasamin onemli bir etkisi oldugu ilk incelemede
goriilmektedir. “Dini egitimin giindelik yasami nasil etkiledigi” meselesine
geldigimizde ise artik egitimin pratige dokiilmesi s6z konusudur. Lise 6grencisi K1 “’
bir is yaparken diistiniiyorum hani egitimlerimden hani yararlaniyorum. Faydalr bir
sey mi, kotii bir sey mi diye’’ sOylemiyle kendi eylemlerini degerlendirmeye tabi
tuttugunu gostermektedir. Universite dgrencisi K3 de aymi sekilde giindelik yasami
denetleme amacina hizmet ettigine yonelik sdylemde bulunmaktadir: “’Giindelik
hayati bir Miisliimanca yasamayt zaten herkes ogrenmesi gerekiyor. Bunun ekstresi
olarak dini ilimleri 6grenmek karsima ¢ikan seylerin batil mi, fasik mi yoksa gercek
mi oldugunu kendim ayirt edebiliyorum. Bir problemle karsilastigim zaman kitaplara
kendim miiracaat etme imkanim oluyor. Ki hocalart dinlenmeye de gerek olmuyor
bazen.’” Yine iiniversite 6grencisi K6 soyle demektedir: ** Giinii birlik hayatimi plani

etkiliyor. Sonugta giinliik bes vakit namazimiz var. Ona gére bir program ¢iziyoruz.
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Diger dini egitimler olsun ve dini ibadetler olsun. Giindelik hayatimiz diizenli bir

programi sokuyor bizi’’.

[lahiyat Fakiiltesi’nde okuyan K7:

“Din egitimi almak hayatimin her alamint etkiliyor diyebilirim. Ciinkii hem ikili
iliskilerimde hem ferdi olarak ahlaken ciinkii séyle buyuruyor viicutta bir et
parcasi vardir. O 1slah olursa sag eli beden 1slah olur. Eger o islah olursa diger
bedenin tiimii de ifsat olur. Din egitimi almamla beraber elhamdiilillah

kalbimize indirmeye ¢alistyoruz bu ilmi. Bununla beraber kendimizi diizeltmeye

derken Imam Hatip 6grencisi olan K20: ** Yani bir seyi belirlerken hani yapmakla
yapmamak arasinda kaldigim zaman hani 6grendigim seyler geliyor aklima. Oylelikle
hani faydasi oluyor, kararlarimda...”” ve K21:. * Giindelik hayattaki kararlarimi,
yaptigim seyleri sorgulamama neden oluyor. Yaptiklarimin ne kadarmin dogru
oldugunu 6l¢iiyorum” yorumunu yapmaktadir. Buradan goriildiigii gibi genellikle
karar alip bir davranigi uygulayacakken egitimlerini giindelik hayatlarina yansitan bir

yapilanma hem {iniversite hem de lise 6grencileri i¢in goriilmektedir.
Daha genel bir yorumla:

" Yani bu sadece giinliik hayatin is boyutunda degil, her alaninda soyle etkiliyor.

Hani insani iliskiler cok onemli. Insani iliski kurmadan Islami bag kuramadim.
O yiizden benim Islami noktada bilgimin ve insani noktasinda bilgimin
arttirabilmesi icin ilim okuduk¢a ve bunlari okuduktan sonra peygamber
efendimiz ozellikle hayatindaki karsilastigr sikintilarla nasil mukavelede
bulundugunu gordiikce bunlari da ben de uyguladik¢a aynisimin karsiligini
gordiim ve fazla fazla gordiim. Boyle olunca okudum. Okuduk¢a da daha da
artti. Ve sunu da goriiyorum. Daha da hi¢hbir sey bilmiyormusuz yani.’’ (K10)

Dini bir egitime tabi olmak hem lise hem de {niversite Ogrencileri igin bir
anlamlandirma ve bakis acis1 gelistirme yolu olarak goriilmektedir: “° Mesela
ibadetlerimizin yapilmis tarzint daha iyi anlayabiliyoruz’’ (K17) *° Olaylara daha
farkly a¢ilardan bakmami sagliyor. Tek bir bakis agisindan degil, bir¢ok pencereden
bakimumi saglyor.” (K22)

Ancak bu etkiyi ¢ok hissetmeyen ogrenciler de goriilmektedir. Yasamlarinda bir

fark olmadigindan bahsetmektedirler: *° Yani o kadar da etkiledigini soyleyemem.
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Derslerde gordiigiim bazi hadisler mesela giinliik olayda yasadigimda aklima geliyor.
O kadar yani biiyiik bir etkisi ya da etkisi yok’’ (K12) *’ Pek etkilemiyor aslinda. Yani
etkilemedi.”” (K13) Bu yorumlarin daha ¢ok lise ogrencilerine 6zgii oldugu
goriilmektedir. Lisede heniiz tam anlamiyla bir kavrayis elde edilememesi ve giindelik
yasamda halen ¢ocuksu etkilerin devam etmesi kavrayisin daha ge¢ olmasina neden
olabilmektedir. Bu yine de ibadet bilinci kazanilmasi 6niinde bir engel degildir. Lise
Ogrencilerinin su yorumlar1 buna 6rnek olarak gosterilebilir:*” Yaptigim ibadetlerde
daha bilingli davraniyyorum. Aym sekilde davranislarim, diigiincelerim buna gore
sekilleniyor ve daha é6zen gosteriyorum.’’ (K18) ¢’ Giinliik hayattaki davranislarim,
kullandigim sozler ve ibaretlerimle daha bilingli bir sekilde yapmami ve bilgili bir

sekilde devam etmemi saglyor.”” (K19)

Universite dgrencilerinin daha sorgulayici oldugunu daha 6nceki bir drnekte
gormiistiik. Dini egitimin giindelik hayatta huzur sagladigina dair yorumlar1 da teorik
diisinceyi pratikte uygulamaya calistiklarinin bir gostergesidir: * Bir kere bir
disiplinli bir hayata sokuyor sizin icin artik dakikalarin, saatlerin bir 6nemi oluyor.
Onlart hesap etmeye basliyorsunuz. Sabah erken kalkiyorsunuz. Yani bunu kendinize
bir dert ediniyorsunuz. Normal insanlar gibi, on ikide kalktin bir sorun yok. Bugiin de
yatayim. Boyle diisiinmiiyorsunuz.’’ (K5)*’ Insana huzur veriyor namaz kilinca. Tabii
oyle baska dinlerdeki gibi degil’’ (K28) Ogrencilerin bu durumu bir gére ya da
zorunluluk gibi degil de kendi yasamlarinin bir pargasi olarak gérmeye egilimli oldugu

goriilmektedir.

" Din egitimi almak Miisliiman'in her zaman en onemli maddelerinden bir
tanesidir. Ciinkii nasil ki insanlarin bedeni besin, giyinme, vs. agisindan
ihtiyaglarint gidermesi gerektigi gibi ilim ag¢isindan, maneviyat agisindan da
bilgiler edinmesi lazim. ...sosyal medya bazen icerisine giivenilir bilgi olmakla
beraber yanls bilgiler ihtiva ettiginden dolayr bazen insanoglu yanlis seylere
dalabiliyor. Yanhs bilgiler edinebiliyor. Aymi zamanda maneviyatini da
etkileyebiliyor.”” (K31)

" Soyle yani din egitimi aldigim zaman oradaki bir fikih kurallarim tefsirdeki
hadiste gecen Efendimizin hayatinda gegen bir durumu, kendi hayatinda
uyguladigimda tabii ki bundan mutluluk duyuyorum ve bunu hayatima uygulayp

buna devam ettirdigim siirece bunun faydasint da ¢ok¢a gormiis oluyorum

yani.”’ (K29)
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Ogrencilerin yanitlar1 1s131nda aldiklar1 derslerden kendilerine pay ¢ikarmaya
egilimli olduklari, kendi yasamlarinda olan bir durum igin kaynak olarak Islami

sOylemlere bagvurmaya yoneldikleri goriilmektedir.
3.4. Sosyal Medya Platformlari

Zaman boyunca gelisen teknoloji ile birlikte insanlarin egitim, sosyal ve is
yasantist da buna gore sekillenmistir. Teknoloji araglar1 glinlimiiziin vazgecilmez
aracilar1 olarak insan yasamini yakindan etkilemistir. Calismada lise ve lniversite
Ogrencilerinin verdigi cevaplara gore sosyal medya platformlar ¢ Instagram, Twitter,
Youtube, Facebook ve Tiktok’’ lizerine goriisler alinmaktadir. “Hangi sosyal medya
platformlarinin kullanildigma dair yanitlarda lise dgrencileri: * Sadece Instagram
kullanzyorum.” (K18), ¢ Instagram TikTok.” (K13), “ Bir tek Instagram
kullaniyorum su an. Daha onceden Twitter takip ediyordum ama onda son bir ii¢ dort
ayduwr brraktim. Kullanmyyorum.’’ (K19) ** Tik Tok kullanmayr tercih etmiyorum ¢iinkii
genelde ilgimi ¢ekmiyor ve hareketleri bayagi geliyor oradaki insanlarmn.”’ (K1),
“YouTube'u ¢cok kullantyorum ama soyle Twitch Cok karisik geliyor Twitch programa.
YouTube'dan twitch’i takip ediyorum. TikTok kullanmiyorum. Ciinkii insanlar orada
hani ¢ok sagma geliyor hareketleri’’ (K2) Instagram ve Youtube kullaniminin daha

yogun oldugu, Facebook ve Twitter’in ise kullanimlarinin olmadig1 goriilmektedir.

Universite 6 ileri: " Instagram't su an kullanmiyorum. Kullanmamamdaki
Universite 6grencileri: *’ Inst. ! kull Kull dak.
sebep ¢ok zamanimi alyyor. Cok ve bazen ister istemez insamin istemedigi videolar

karsisina ¢ikiyor. Dolayisiyla bu platformu kullanmak istemiyorum’’ (K6),

" Twitter, Instagram oldu baska seyleri de fazla bilmiyorum. Ama bunlarin
faydasindan daha ¢ok hatta yani yiizde doksan bes, doksan dokuz civari zarar
oldugunu diigiiniiyorum. Bu sosyal medya ara¢larimin akl yetiskin, akli selim
insanda kullandigi zaman faydali oluyor. Diger insanlar kullandigi zaman

kendilerine tamamen zarar verdigini diigtintiyorum” (K3),

“’ Ben daha ¢ok giindemi takip etmek adina Twitter't kullaniyorum’’ (K7), *’ Instagram
ve Twitter kullantyorum... ¢ok dine uygun olmayan bazi platformlar oldugu igin onlart
fazla kullanmak istemiyorum’’ (K26),  Uzun siire Instagram kullandim. Twitter'a
daha yeni gecis yaptim Instagram'da aslinda ¢ok béyle bir seyim yoktu yani. Daha ¢ok
faydali kullanmaya ¢alistim ama fazla basaramadim. O yiizden birakmayi tercih ettim.

Twitter'a yeni basladim heniiz.”” (K29), ** Genellikle giivenmis oldugum platformlar
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kullanmayr tercih ediyorum. Twitter basta olmak iizere” (K31) daha yogun bir
bicimde Twitter kullanmaktadirlar. Youtube ise ’ Sadece YouTube'u kullaniyorum.
Ondan da sadece bilgi edinmek, bazi Arap¢a videolar: takip edebilme amagh sadece
You Tube kullaniyorum.’’ (K5),*’ bireysel gelisimimi sitirdiirmek i¢in de YouTube'u
kullaniyorum.’” (K7) Buradan anlasilacag tizere Youtube ve Twitter tercih edilen

platformlar olarak 6ne ¢ikmakta, bunlara Instagram uygulamasi eslik etmektedir.

" Su anda WhatsApp, Facebook, Instagram kullaniyorum ben. Hepsinde ayri
ayri seyler tabii yarar oldugu kadar zarari da ¢cok var éyle uygulamalarin’” yorumuyla
K28 WhatsApp kullanimini da hatirlatmaktadir. Ozellikle mesajlasmayla konusma
uygulamasi olarak ve internet bazli olmasi 6grencilerin birbiriyle etkilesimini ¢ok daha

basit ve kolay kilmaktadir. Tiktok kullanimi1 az olmasina ragmen hig¢ yoktur denilemez:

" Yani Tik Tok ya da iste genellikle boyle goze hitap eden ama hig icerisinde
fikri olmayan ¢alismalar genellikle. Ciinkii bunlar insanin ¢ok biiyiik ol¢iide
vaktini altyor bununla birlikte insamin kalbini bozuyor. Ebu Derda efendimize
soruyorlar sen bu kadar ilim 6grendin, bu kadar calisman var, gayretin var yani
hi¢chir seyini unutmuyorsun. Nasil oluyor? Ben diyor soyle dua ediyordum.
Allah'tim kalbimi dagmikliktan koru insamin kalbi daginik olunca ilim de
ogrenemiyor. Ve bu yiizden de benim kalbim en ¢ok dagitan bu gorsellerin ve
icerisinde hi¢bir fikrim bulunmadigi platformlardan genellikle uzak duruyorum.

Dedigim gibi onlarla Tik Tok vesaire gibi platformlar.”’ (K10)

Lise dgrencileri arasinda Facebook ve Twitter kullaniminin ¢ok yaygin olmadigi
goriillirken, tiniversite 6grencileri ise Facebook ve Tiktok’a ¢ok ilgi gdstermemektedir.
Instagram ve Youtube ortak ilgi alanmi olarak degerlendirilebilirken, Whatsapp’in da

etkilesim icin kullanildig1 goriilmektedir.
3.5. Sosyal Medya Kullanim Amaci

Bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ile birlikte internet kullanimi da
yayginlasmistir. Insanlar internet araciligi ile iletisim kurabilmekte, yeni bilgiler
edinebilmekte, vs. gibi yararli kullanabilmektedir. Fakat internetin yararli bir sekilde
kullanilmamas1 kisileri olumsuz yonde etkilemektedir. Bu yiizden ebeveynlerin,
cocuklarina zamanin verimli kullanilmas: ile ilgili farkindalik yaratacak egitimi

vermesi Onemlidir. Insanlarin internet araciign ile en ¢ok sosyal medya
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platformlarinda vakit gecirdiklerini sdylemek miimkiindiir. Sosyal medya kullanim

amaglarini degerlendirdigimizde;

Lise ogrencileri: “° Eglenme diyelim. Vakit gecirme eglenme’” (K2),
“Giindemden haberdar olmak, anlik gelismeleri takip etmek diinyada. Ve eglenmek
icin, moralimi diizeltmek icin.”’ (K12), *° Genel olarak kendime zaman ayirmak,
zamana eglenceli gecirmek veya giindelik haberlerden, son dakika olaylarindan
haberdar olmak.’’ (K19), *’ baska kisilerin fikirlerini merak ediyorum. Mesela bir olay
oldugunda iilke ¢apinda onlarinda fikirlerini merak ediyorum. Vakit gegirmek i¢in de
her alanda aslinda sosyal medya kullanimi duygular tizerinde herhangi bir degisim
yaratiyor mu?’’ (K21) ** Genellikle iletisim i¢in, arkadaslarimla haberlesmek i¢in’’
(K1) sosyal medyay1 eglenmek, bilgi edinmek, meraklarini gidermek ya da etkilesim

icin kullanmaktadir.

Universite dgrencileri ise: ** Platformlarin su an Arap¢a 6greniyorum. Arapga
O yiizden diziler izliyorum. Biraz orada vakit o yiizden dort saate falan geliyor. Diger
tiirlti YouTube'a bakmak ¢ok zaten vaktim yok.”” (K9), °’...giindelik hayati ogrenmek,
giindelik hayatta degisen seylerin farkina varmak boyle bu sekilde farkina vardigimiz
zaman da biz de hayatimizdaki olan seyleri degistirebiliriz yani hayatimiza yenilikler
katabiliriz.”” (K31),

" Genellikle salih niyetlerle oluyor. Yani genellikle bir egitim alma amagl
oluyor. Yani oturayim da bir bos vakit gegireyim. Iki ti¢ saatimi 6ldiireyim
amagli genelde sosyal medya kullanmiyoruz ama bir Arapg¢a video dinleyeyim,
bir sohbet dinleyeyim diye giriyoruz. Bazen isin ucu iste daha farkli seylere
kayabiliyor’’ (K5),

** Iste herkesin belli bir amact vardir sosyal medyay: kullanirken. Kimileri bos
vaktini degerlendirmek icin kullanir. Kimileri merak ettigi bir seyi arastirmak
icin kullanmir. Kimisi de faydali bir diistincesi, bir bilgileri varsa bunlart
paylasmak i¢cin kullanir. Ben aslinda bunlarin hepsi i¢in kullaniyordum. ama
biraz daha bog vakit tarzinda gegirmeye ¢ok fazla harcadigim igin bu vakti. O
yiizden biraz daha diger taraflara yonelmeye ¢alistyorum’’ (K29),

“Giindemi takip etmek, giindemi giincel konular neyse ona gore hayatimizda
bazi kararlar almak. En basit ornek vereceksek yok ile ilgili gegen bir karar
alindi. Ona goére ben de kendimi ona gore bir program hazirladim.’’

(K®), “’Birincisi dedigim gibi de basta kendimi gelistirmek, ikincisi de biz bu ilmi
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insanlara aktaracagiz insan psikolojisini de bilmek zorundayiz. Ve bunu da
insanlarin paylasimlarindan anlayabiliriz. Béylece tahliller yapryorum. Ve
ileriki amaglarima gére sekilleniyor.” (K7)
O0grenme, haber alma, arastirma yapma ve merak iizerine egilmektedir. Bos
zamanlarinda kullanan 6grenciler olsa da genel egilimin egitim lizerinden sekillenmesi
gorilmektedir.
Lise 6grencilerinin yaslar1 ve egilimleri degerlendirildiginde zaman gegirme
amaci daha baskin gelmektedir, iiniversite 6grencileri ise ¢ok yas farki olmamasina

ragmen ¢ok daha bilgi edinme egilimi i¢inde goriilmektedir.
3.6. Egitim ve Sosyal Medya Catismasi

Sosyal medya insanlarin kullanmay:1 tercih ettigi, sanal egitim, iletisim,
sosyallesme aract olarak gosterilmesi miimkiindiir. Insanlarin sosyal medyaya
ulasabilmesi icin bilgisayar, telefon, tablet gibi araglar ile internete baglanmasi
yeterlidir. Giiniimiiz teknolojisinde de akilli telefon, vs. ve internet teknolojileri
neredeyse herkesin ulasabilecegi bir noktaya gelmistir. Fakat sosyal medyada yer alan
biitiin bilgilerin dogru oldugunun sdylenmesi imkansizdir. Egitimde de miifredatta yer
alan asamalar dogrultusunda 6grencilere bilgi aktarimi saglanmaktadir. Fakat kisiler
egitim ve sosyal medyayr karsilastirdigi zaman farkli ya da tezat bilgilere
ulagabilmektedir. Bu ylizden yiiz yiize verilen egitim ile sosyal medyadan edinilen
bilgilerin dogrulugu tartistimalidir. Ogrencilere sosyal medyada gordiikleri ve aldiklar
dini egitim arasinda fark olup olmadigina dair bir soru yonlendirilmektedir. Lise
ogrencisi K1  “Hani yamiltici  siteler olabiliyor, igerikler  olabiliyor
anneme soruyorum oncelikle hani dogrulugu hakkinda. bayagi ¢atisiyor evet” derken
tiniversite 0grencisi K7 ve K9 yaniltict etkinin ¢ok daha yogun olabilecegine ve

catigmanin giidiilenebilecegine vurgu yapmaktadir:

“Eger YouTube'daysa zaten bu ismini daha onceden zikrettigim hocalarim hep
ayni dengede ilerleyebiliyor. Ama YouTube Twitter'da bircok bilgi kirliligi
mevcut. Ve mesnetsiz seyler paylasiliyor. Kaynagi olmayan seyler bazen

’

paylasiliyor. Bunlara da dikkat etmek lazim zehirlenmemek lazim.”’,

“Facebook, Instagram gibi veya baska programlart kullandigim zaman ¢atisma
tabii ki vardi. Bu ¢atismayi fark edebildigimden dolayi bir insan sey ariyor.
Hayata karsi ve arkadaslarina karst kizginlasiyor. Bu iyi bir sey degil ve
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catismayr doguruyor. Bizim her zaman kucaklayict olmamiz lazim. Benim
okudugumu disarida gérmiiyorum. Yani bir yerden sonra zannediyor ki insan

’

tek Miisliiman benim. Disaridakilerin hepsi giinahkar.’

9 Eyliil Universitesi dgrencisi K10 kaynaklarm farkliligmin farkli goriis yansimalart

dogurmasindan bahsetmektedir:

“Evet ¢atisma tabii goriiliiyor. Sundan dolayr bizim okudugumuz seyler hep
birincil el kaynaklardan. Ama internette bulunanlar genellikle interneti bilgi.
Yani genellikle mesela bunu Mevldna tizerinde ¢ok goriiyoruz hep giizel bir séz
buldugu zaman altlarina Mevlana diyorlar. Oysaki bazilart ya hadisi serif
olabiliyor ya da iste Semsi Tebrizi've ait olabiliyor. Boyle sikintilar ¢ok

gortiyoruz yani. Bu da ilime bazen zarar veriyor.’’

K5 ve K6 ise farkli goriislerin temellenmesi ve bunlar arasindan eleme yapilmasi
gerektigi fikrini temellendirmektedir: “ 'Tabii ki de sosyal medya platformunda bizim
aldigimiz egitime karsi muhalif goériislii hocalar vardir. Hocamdan muhalif goriislii
insanlar mevcuttur, ama siz bunlari takip etmezseniz sadece menhecinizi bilir takip

etmeniz gereken kimseleri takip edersiniz’’ (K5),

“Tabii ki ozellikle bu kandillerde paylasilan iste ibadetler olsun veya farkl
seylerde giinlerde paylasilan hadisler olsun bir ¢atisma goriiyorum. Onlar
baktigimiz zaman en son bu kandiller hakkinda hocamizi miiracaat ettigimizde
bir¢ogunun zayif oldugunu, mevzu oldugunu bize de séylemisti ama oralarda
sanki bir sahih, hadismis gibi insanlara aktarilyor ve avam insanda bunu
arastirmadan direkt hani bu peygamber efendimiz yapmis, sahabe bdyle
yapmig’’ (K6)

Yaniltict ya da farkhi bilgiler goz Oniinde bulunduruldugunda hem lise hem de

tiniversite ogrencilerinin yiiz yiize egitimle alinan bilgiyi ¢ok daha saglikli gordiigi

anlasilmaktadir:
“Evet goriiliiyor, ¢iinkii sosyal medyada yanlig bilginin yayilmasi ¢ok kolay ve
dinimizle alakali olsun, bu baska inanglarla alakali da olabilir. Yanlis bilgiler
cok hizly bir sekilde yayilyyor, viriis gibi o yiizden oradan ogrendigim bilgiye;
insanoglu biraz inanmaya egilimli bir varlik oldugu icin ilk duydugum zaman
inantyorum tabii ki her insan gibi... Ama aklimda soru isaretleri olunca da

ogretmenlerime dinle alakali bir seyse soruyorum. Hocam boyle boyle gordiim
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hani bu dogru mudur? yanly midir? Hocam da bana gerekli bilgiyi veriyor. O

yiizden ¢atisma illaki oluyor.”” (K11),

? Evet goriiliiyor. Cogunlukla haberlerde veya bazi sitelerde, paylasimlarda illa
bir sekilde bulunuyor. Ama o okuldan veya edindigimiz bilgilerden dolayr ¢ok
fazla bir etkisi olmuyor’’ (K19),

V...glinliik elde etmis oldugumuz bilgiler sosyal medya platformlarinda
aldigimiz bilgilere nazaran daha yiiksek bir seviyede ¢iinkii yiiz yiize bir egitim

aldigimiz bir yerdeyiz. Burada alinan egitimle, sosyal platformda alinan egitim

cok farkl’’ (K31)

Goriildugi tizere lise ve liniversite 6grencileri sosyal medyanin yaniltici olabilecegi
konusunda bilinglidir. Kaynag1 arastirilmasi, dogru bilgiye erisilmesi gibi amaglar
burada netlik kazanmaktadir. Bununla birlikte 6zellikle dini baglamda farkli mezhep
ve goriislerin olmasi, kaynaklarin farkli yorumlarda bulunmasi her iki grup i¢in de

okuldaki egitimi daha degerli kilan bir nitelik sunmaktadir.
3.7. Sosyal Medya Platformlarinda Gegirilen Zaman

Sosyal medyada yazi, gorsel ve video anlaminda ¢ok fazla icerik yer almaktadir.
Kisiler bos vakitlerinde eglenmek, bilgi edinmek, yeni egitimler almak, sosyallesmek,
oyun oynamak, yazi okumak, serbest zaman etkinligi yapmak amaciyla sosyal medya
platformlarini kullanabilmektedir. Fakat burada gegirilen zaman ile ger¢cek zaman
arasindaki uyum her zaman yerinde olmas1 gerekmektedir. Bu sayede insanlar rahat
bir sekilde islerini aksatmadan hayatlarina devam edebilmektedir. Sosyal medyada ne
kadar zaman gecirildigi sorusuna gelen yanitlar incelendiginde 2-4 saat arasinda
degisen egilimler her iki grup i¢in de goriilmektedir: ¢’ Hafta i¢i iki saat iki buguk saat
mesajlasmalar da dahil. Hafta sonunda degisebiliyor, ii¢ saat olabiliyor...
arkadagslarimla haberlesmek i¢in.”” (K1), “'Giindemi takip etmek ve giindemde yer
alan giincel konulara bakmak igin 1-2 saat arast”’ (K6), ** Okul oldugu zamanlar bir,
bir bucuk saat gegirivorum. Okul olmadigina daha ¢ok gecirebiliyorum ama emin
degilim’’ (K16),*" Genellikle iki veyahut da ii¢ saatini bazen bu artabiliyor dort
veyahut da bes saate ¢ikabiliyor. Yani her insanmin giinii bir giinii diger giiniiyle bir
olmuyor’’ (K5), " Ne kadar sosyal medya kullanmasam da ister istemez telefonumla
cok fazla i¢ ice oluyorum ciinkii, sosyal medya olmasa bile WhatsApp uygulamasini

mecburen  kullaniyorum. WhatsApp'ta da arkadaslarimla  gériismelerim  ve
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’

ogretmenlerim bizim i¢cin attigi ders notlart yiiziinden dort, bes saat diyebilirim’
(K11), *Edit yapmak ve eglenmek i¢in kullandigim i¢in degisebiliyor. Fakat genelde
ti¢ dort saat oluyor.”” (K13).

Ogrencilerin sosyal medyada gegirdikleri zamanin kendi tercihlerine ve giindelik
yaklasimlarina gore degiskenlik gosterdigi goriilmektedir. Bazen bilingli olarak daha
az kullanima yonelindigi goriilmektedir. Diger yandan yasin degil ama degisen evrenin
ve egitim diizeyinin sosyal medyaya bakis acisini degistirme giiciiniin oldugu

goriilebilmektedir.
3.8. Dini Egitim ve Sosyal Medya

Egitim ve sosyal medya catigsmasi temasinda da belirttigimiz gibi sosyal medya
platformlarinda kisiler yanlis bilgiler yazabilir ve buna bagkalarini inandirabilir. Bu
yizden kaynagi olmayan ve kanitlanmayan bilgilerin giivenirligini her zaman
sorgulamak gerekmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin 6zellikle ¢ocuklarin aile
kontroliinde platformlar1 takip etmesi daha yararli olmaktadir. Bunlara ek olarak
zararli icerikler oldugu gibi faydali igerikler de yer almaktadir. Ogrenciler,
Ogretmenlerinin Onerdigi kisileri takip edebilir, dersleri ile ilgili ders igeriklerine
ulagabilir ve bunlardan yararlanabilir. Bu agidan ele alindigi zaman kisilerin yeni
bilgiler edinmesi ve dini egitimini gelistirme amaclh kullanmasi, kendi yararlarina
olmaktadir. Sosyal medyada kurulan iligkilerin alinan egitime bir etkisi olup olmadigi
sorusuna, lise 6grencisi K24 " O giin derste isledigimiz hadisin veya ayetin bana
carpici bir yani varsa bunu sosyal medyada paylasiyyorum ve Dini egitim ayet ve hadis
paylasan sayfalar: takip ediyorum’ sdylemiyle bilgi icerikli yaklagmaktadir. Diger

yanitlara baktigimizda:

" Arap¢a noktasinda sosyal medya platformlarim takip ediyorum ben soyle
diigtiniiyorum. Bizim Tiirkiye'mizde cok saygideger fikhi noktada kendisini
gelistirmis hocalarimiz var. Iste tefsir noktasinda var, Arapca noktasinda var.
Ama akide noktadasin da bu konuda bir eksiklik oldugunu diisiintiyorum. Yani
gittiginiz miiracaat ettiginiz her hocada belki fikhi bir bilgi olabilir, hadisi
noktada bir bilgi olabilir ama akide bir noktada bir zayiflik oldugundan dolay
bu konuda kendisini gelistirmis, bu konuda ihtisas yapmis hocalara mecbur

yamna gitme yani yamina giderek ona ulagsma sansiniz var ama oyle de bir
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imkdniniz yoksa mecburen sosyal medya platformlarina miiracaat etmek

suretiyle onlara ulasabiliyorsunuz.’’ (K5),

 Aldigimiz egitim dolayisiyla da genellikle dini paylasimlar yapiyoruz. Bunun disinda
Necip Fazillar, Sezai Karakoglar: da yani onlar benim tizerimde etkisi ¢ok oldugu icin

fikri yazilara da bazen basvurabiliyorum.’’ (K7),

" Evet daha ¢ok iste hadis, akait ve fikih alaninda bunlar olmazsa olmaz zaten.
Bunlarla ilgili icerikieri, ornegin; Safiiler de soru sorabiliyor diye mesela
Twitter fiizerinden Safi Furkant paylasan insanlari takip ediyorum. Ya da
alaninda ihtisas yapmis mesela Soner Dogan Hoca gibi mesela ¢ok giizel
paylasimlary var. Onlari da takip ediyorum onun disinda eger YouTube isin igine
girerse orada ozellikle bazi makalelerde anlatiimayan seyleri béyle video
halinde, gorseller materyaller halinde ¢ok giizel anlatan insanlar da var onlar
da takip ediyorum. Makalede tek basima anladigim bazen yanlisi, orada o
videolar vesilesini diizeltebiliyorum. Ve diyorum ki ben bunu yanls anlamisim.

Bu bilgimi tashih noktasinda bazi hocalar ve bazi ¢alismalar beni olumlu yénde

etkiliyor.”” (K10)

sOylemleri 6n plana c¢ikmaktadir. Bu noktada giindelik hayatta pratik edilen bir

durumun aragtirilmasi, 6grenilmesi ve pekistirilmesi olgusu devreye gitmektedir.

Diger yandan 6grencilerin gittikleri kurslarin ya da din alimlerinin hesaplarini
takip ettikleri de goriilmektedir: ** Evet aslinda ediyorum. kendi egitim gordiigiim
kurstan da yine kursumun hesabini takip ediyorum. Ayni zamanda iiniversitemin
ilahiyat fakiiltesinde okudugum i¢in onlarin da faaliyetlerini tabii ki de takip
ediyorum’’ (K27), “’ Ya tabii ki de Arap alimlerinden olsun, diger farkl iilkeler
haberlerinden olsun. Onlar: takip ediyoruz. Aymi sekilde oradaki olaylari da takip
ediyoruz. Bu agidan bazen kendimizi yabanci dillere de alistirryoruz’’ (K31)

Egitimsel igeriklerin arastirildigi, egitime ya da giindelik pratiklerde dinin
uygulanmasina yonelik egitimler, ogiitler veren sosyal medya hesaplarimin takip

edildigi goriilmektedir.
3.9. Sosyal Medyada Kurulan Sosyal iliskiler ve Dini Egitim

Insanlar sosyal medya aracilig1 ile kisi ve kisilerle tamsarak arkadaslik iliskisi
olusturabilmektedir. Bu durum genelde ayn1 goriiste olan kisilerin birbiri ile benzer

konular tizerine iletisim kurmasi ile olabilmektedir. Ayn1 zamanda sosyal medyada
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kisiler ilgi alanlar1 {izerine paylasim yapan sayfalarin takibini yaparak kendilerini
oyalayabilmektedir. Bunlar eglendirici, bilgilendirici, vs. 6zellikleri tastyabilmektedir.
Sosyal medya kullanimiyla kurulan iliskilerden nasil etkilendikleri sorusuna lise
ogrencilerinin cevaplari: “’...ben beni etkilemesine izin vermiyorum ama bir
goriismemde eger fikrime karsi ¢ikilan bir sey oluyorsa eger gidip bir kendimi
giincellemem gerektigini hissediyorum. Bazi kitleler ¢ok farkll seyleri savunuyor ve
dogrularin farkl oldugunu diistintiyorlar.”” (K23), “’Simdi arkadaslarimla iletisim
kurarken yanlig bilgiler duydugumda 6nce bunu sorguluyorum ama éyleyse hani kendi
eksigim oldugunu hissediyorum ama yeni bir sey 6grendiysem de faydali bir seyse iyi
etiketliyor.”” (K1), ’...konusma stilim ya da arkadaslarimla paylastigim seyler ya da
bilgileri etkiliyor’’ (K22) seklindedir. Biiylik bir goriis ayrilig1 yaratmak s6z konusu
olmadig1 gibi, benzer goriisten insanlarla bir araya gelme durumunun oldugu

goriilmektedir.
Universite dgrencileri:

** iste ilahiyatta okuyorum. ayni zamanda Arap¢a medresesini de okuyorum. Bu
konu hakkinda gene de zaten instagram iizerinde, Twitter tizerinde iligki
kurdugum insanlar yine bu yonde insanlar, arkadaslarim olur, iiniversiteden
arkadaglarim olabilir. Bu konu hakkinda yine genelde tabii ki de dini egitimin
tizerinde yahut da yine tabii ki de arkadaglar arasinda sevdigimiz bu durum
varsa, film sinema sektoriinde bunlar da yine kendi aramizda paylasabiliyoruz

ama agwrlikli olarak yine din egitiminde de bunlari tabii ki de bagdastiryyoruz

yani’’ (K29),

“Aldigim dini  egitime etkisi soyle soylenebilir. Bazen biz asagida
okuyabiliyoruz. Insan okudugu zaman hem okurken hem aym zamanda
diistinemiyor ama sosyal medya kullandig1 zaman bazen senin diisiinemedigini
farkli. Karsi taraftan diisiinen bir insan senin ufkunu agabiliyor. Senin aslinda
diigiinmek isteyip de diisiinemedigin taraflari sana gosterip yol gosterebiliyor’’
(K5),

" Genellikle YouTube kullandigim igin buradan iliskilerim siiriiyor. Eger
YouTube'daysa zaten bu ismini daha onceden zikrettigim hocalarim hep ayni
dengede ilerleyebiliyor. Ama YouTube Twitter'da bir¢ok bilgi kirliligi mevcut.
Ve mesnetsiz seyler paylasiliyor. Kaynagr olmayan seyler bazen paylasiliyor.

Bunlara da dikkat etmek lazim zehirlenmemek lazim.”” (K7),
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“’...sosyal medyada bazen farkl: alimleri, farkli goriisleri gorebiliyoruz. Ciinkii
onlarin giincel hayata bakis agilart bizim icin ¢cok énemli. Ciinkii giinden giine
zaman degismesiyle beraber farkli goriislerin de ortaya ¢iktigini goriiyoruz.
Arap alimlerinden olsun, diger farkli iilkeler haberlerinden olsun. Onlar takip
ediyoruz. Aym sekilde oradaki olaylar: da takip ediyoruz. Bu agidan bazen
kendimizi yabanci dillere de alistirtyoruz’” (K31)

cevaplariyla lise dgrencilerine gore ¢cok daha sorgulayici olduklarini, yanhis bilgilere

miidahale ettiklerini ve kendi bilgilerini sinamaya yatkin olduklarini gostermektedir.
3.10. Gelecek Zamanda Sosyal Medya Kullanimi

Insanlarin her yasinin farkli 6zellikleri bulunmaktadir. Fakat insanlar dogduklari
andan &ldiikleri ana kadar 6grenmeye devam etmektedir. Ogrenme sekli yaslara gore
cesitlilik gosterebilmektedir. Teknoloji ¢agindan Once insanlar bilgileri kagitlara
yazarak ve kendinden sonra gelecek nesillere 6greterek korumaya calismistir. Fakat
teknolojinin gelismesi ile birlikte bilginin artmasi ve bilgi kirliliginin olugmasina
sebep olmustur. Bu acidan kisiler 6grenmeyi, dogru kaynaklardan saglamak
istemektedir. Sosyal medya platformlarinda herkes kendi 6zgiir diislincesini ifade
edebilmektedir. Bu ylizden de yanlis bilgilerin birikimi goriilebilmektedir. Caligmanin
son temasi olan gelecek zamanda sosyal medya kullanimi ’Arkadaglar ile iletisim
kurma, Kullanim amacina gore sosyal medya aracinin degismesi ve Daha az

kullanim1”’ gibi sdylemler dolayiminda sekillenmektedir. Universite 6grencileri,

> cumartesi giinleri lisedeki arkadagslarimla miizakerelerimiz vardir. Yani boyle
konular: tartisiriz. Bu benim hayatimda masa olmazlardan ¢iinkii beni gelistiren
bir sey. Arkadaslarimla muhabbet etmek. Bu da benim i¢in ¢ok faydali oldugunu
diisiiniiyorum.”’ (K7),

" Su an iimmeti Muhammed'in veya diger insanlarin kullanmis oldugu
faaliyetler ve sosyal medyanin etkisi giinden giine bizi farkli yerlere gotiiriiyor
burada Miisliiman'in ¢ok dikkat etmesi gerekir. Yani hangi seyi, hangi amagla
kullandig1 bizim icin ve Miisliimanlar i¢in ¢ok onemli. Bunlart faydali yonde

kullaniliyorsa ne ala ama farkl yerlerde kullaniliyorsa da zarara girilebilir.”’

(K31),
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" Gelecekte hobilerim amagh olacagin diistiniiyorum. Ve bilgi edinmek a¢isindan
cesitli hesaplart takip ederek onlardan bilgi almayr diigiiniiyorum’’ (K4) faydali

bilgiler edinmeyi ve hobilerine uygun olan kullanimi temellendirmektedir.

Lise 6grencileri ise daha ¢ok mesleki alana katkisi tizerinden sosyal medyay1
degerlendirmektedir. Mesleki yonelimdeki yerine gore kullanim bigiminin
sekillenecegi ongoriilmektedir. Diger yandan bagimlilik degerlendirmesi iizerinden
ele alindiginda lise 6grencilerinin sosyal medya kullanimini azaltmaya calistiklar ve

gelecekte de bunun devam edecegine dair sdylemleri goriilmektedir:

" Istedigim meslek biraz daha béyle sosyal medyayla alakali ama ileride
degisebilir’’ (K11), *’ Edindigim meslege gore degisecegini diistintiyorum’’ (K13),
“Su anlhk baya yogun kullaniyorum ama gelecekte bunu azaltmay
diigtiniiyorum. Ciinkii gercekten bagimlilik yapan bir sey. Ve gelecekte de yaptigim
meslek olur, hayat bigimi olur. Bunu degistirecegine inaniyorum’’ (K22), ’ Sosyal
medya kullaniminin gelecekte azaltmay: diistiniiyorum ama yani is i¢in kullanilabilir. ”

(K12), ©* Gelecekte su anki kadar oraya yani bagiml olacagimi diigtinmiiyorum.

Ciinkii o zaman baska ugraslarim da olacak. Belki hi¢ de kullanmayabilirim’’ (K21)

Ogrencilerin gelecekte sosyal medyayr kullanip kullanmayacaklarma dair
farkli fikirleri oldugu goriilmektedir. Simdiki durumlarinin uygun oldugunu
diistinenler oldugu kadar, su an sosyal medyaya daha fazla egilim gosterdigini diistinen
ogrencilerin oldugu da goriilmektedir. Gelecek hakkinda kesin konugsmamakla birlikte
egilimlerini daha smirli bir hale getirebilme, ya da bu alanda daha kontrollii olma

diistincelerine sahip olduklar1 gériilebilmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Dini egitim alan dgrencilerin sosyal medya egilimleri {izerine yapilan, lise ve
tiniversite Ogrencilerinin cevaoplarmin igerik analizinin yapildigi ¢alismamizda
asagidaki sonuglar elde edilmistir:

Din egitimi ile ilgili yapilan arastirmada din egitimi alma kararlari, giindelik
yasam ve dini egitim, sosyal medya platformlari, sosyal medya kullanim amaci, egitim
ve sosyal medyanin ¢atismasi, sosyal medya platformlarinda gegirilen zaman, dini
egitim ve sosyal medya, sosyal medyada kurulan iliskiler ve dini egitim, gelecek

zamanda sosyal medya kullanimi temalar1 olusturulmustur.

Kisilerin dini egitimleri genellikle ilk olarak ailelerinin yonlendirmesi ile
gerceklesmistir. Kiiciik yastayken anne ve babanin egitim verdikleri, daha sonrasinda
medrese ve egitim kurumlarinda bu egilimin devam ettigi goriilmektedir. Islam dini
egitimi alan lise ve {iniversite Ogrencilerinin bu durumdan memnun oldugu
sOylenebilmektedir. Ayrica aileleri tarafindan yonlendirilmemis, kendi istegi ile lise
ve lise doneminden sonra Islam dinine yonelik egilimleri olan Ogrenciler de
saptanmigtir Sonradan egilimi olan kisilerinde bu alanda devam etmekte istekli oldugu
sOylenebilmektedir.

Dini egitim alan kisilerin giindelik yasamlarinin buna gore gelistigi ya da zaten
mevcut olan bu egilime has olan diizeninin devam ettigi soylenebilmektedir. Islam dini
egitimi alan kisilerin giinliik yasaminda Islam dini kurallara gore hareket ettigini
sOylemek miimkiindiir. Ayrica yapacaklart eylemlerin karar alma asamasinda
egitimlerine gore dogru bilgiyi sekillendirdiklerini ifade etmek miimkiindiir. Sosyal
yasamlarinda yanlis bilgilerle karsilastiklarinda sorgulama yapma ve kendi bakis
acilarini gelistirme imkanini1 yakalamislardir.

Dini egitimi glindelik hayatinda eksiksiz uygulmaya g¢alisan kisilerin hayata
olan bakis agilar1 ve giinliikk yasamlarindaki tercihlerinde farkliliklar meydana
gelebilmektedir. Ornegin, Islam dininin getirileri iginde yer alan giiniin 5 vakit namaz

kilinmasi, bu tercihler i¢inde yer almaktadir.

Kisilerin kendi ibadetlerini dogru bir sekilde 6grenmesi ve uygulamasi,
yakinindaki insanlart da dogru bir sekilde yoOnlendirmesi hususunda Onem

kazanmaktadir. Islam dininde de miiminlerin kendi aralarinda yardimlasmasi ve Islam
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dini konusunda ¢evresindeki kisileri dogru yonlendirmesine olumlu bakilmaktadir.
Ayrica dini ibadetlerini dogru bir sekilde getiren kisilerin huzur ve mutlulugu

yakalamasi lizerinde s6ylemler gelistirdigi goriilmektedir.

Teknoloji ¢aginda yasadigimiz igin insanlar kolaylikla bilgisayar, telefon,
tablet, vb. araglara ulagabilmektedir. Bu araglar internet ile birlikte kullanildig1 zaman
cesitli bilgileri sunmaktadir. Giinlimiizde de yaygin olarak kullanilan sosyal medya
platformlar1  internet ve  telefon  teknolojileri  araciligiyla  rahatlikla
kullanilabilmektedir. Ozellikle iletisim c¢aginda neredeyse herkesin cebinde ve
cantasinda internete erisebilecegi telefonlar1 bulunmaktadir. Bu sayede ulasmak
istedikleri bilgiye, ve Kisilere rahatlikla ulasilabilmektedir. Calismanin analizinde
katilimcilarin verdigi cevaplara gore kullanilan sosyal medya platformlar: Instagram,

YouTube, Twitter, Facebook ve TikTok olarak belirlenmistir.

Din egitimi ve sosyal medya platformlar1 karsilastirildigi zaman ortaya
farkliliklar ¢ikabilmektedir. Clinkii sosyal platformlarda diinyanin her yerinden farkli
kiiltiirlere sahip insanlar yer almaktadir. Ayrica herkes kendi istegine gore paylasimlar
yaptig1 i¢in bilgi kirliligi de ortaya g¢ikabilmektedir. Din alaninda bilgi kirliliginin
olugsmasi da yine ayni diizlemde miimkiin goriilmektedir. Bu ylizden de dini egitimi
yeterli olmayan ve bu alanda kendini gelistirememis kisiler sosyal medyada gordiikleri
her seye inanabilmektedir. Ayrica bu gordiiklerini ¢evrelerindeki baska insanlarla
paylasarak yanlis bilgilerin dogru kabul edilmesine neden olabilmektedirler. Bu
yiizden sosyal medya platformlarini kullanirken burada ayni zamanda konular iizerine
diisinmek ve analizler yapmak 6nemlidir. Instagram'da yapilan paylagimlar genelde
kisa video ve fotograf seklinde olmaktadir. Twitter'da genellikle politik ve siyasi
bilgiler yer almakla birlikte, kisisel fikirlerin ortaya konmasi da elzemdir; Instagram'a
gore daha ¢ok yazi iceriklidir. Bir baska sosyal platform olan YouTube'da sadece video
igerikleri yer almaktadir. Burada kisiler derslerini takip edebilir, egitici videolar
izleyerek bilgilerini pekistirebilir ve eglenceli igeriklerle bulusabilir. Fakat biitiin
platformlarda dogru ve etkin kullanima 6zen gosterilmelidir. Katilimcilarin ¢ogu
Twitter ve YouTube'dan faydalandiklarmi belirtmistir. Ozellikle YouTube'da
arastirmanin odak grubu olan dgrencilerin yorumlara gore dini egitimlerle ilgili
yapilan sohbetler ve bilgilendirici igeriklerin yer aldigi sdylenmektedir. Instagram,
Twitter ve Facebook gibi sosyal paylasimlarin ve sosyal iletisimleri yiiksek oldugu

platformlarda dini tartigmalarin ve yanlis bilgilerin daha fazla oldugu belirlenmistir.
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Katilimcilar sosyal medya kullanim amaglarini; bos vaktin degerlendirilmesi,
merak ettikleri durumlara ve olgulara dair ilgilerinin giderilmesi ve bilgi edinme olarak
ifade etmislerdir. Sosyal medyada sadece kisilerin kendine 6zel profilleri yoktur.
Farkli alanlarda ¢ok sayida 6zel sayfalar bulunmaktadir. Bunlarin igerigi dini egitimle
ilgili Gnlii bir sanatgiyla ilgili, fizik alaninda,vs. simirsiz alanda olabilmektedir. Bu
acidan kullanicilar da sosyal medyada merak ettikleri ya da ilgi duyduklar sayfalara
iye olarak paylasimlarini takip edebilmektedir. Ayrica gesitli gorseller ve bilgilerle
bos vakitlerini degerlendirerek, hem eglence hem de 6grenme amacli kullanmalari
miimkiindiir. Bu yiizden kiginin sosyal medyayr kullanim amaci Onem

tagimaktadir. Buna gore kendilerini gelistirebilir ve bu alanda sosyallesebilmektedir.

Tarihte teknolojik iiriinler bu kadar ilerlemeden 6nce O6grenci ve Ogretmen
arasinda geleneksel dgretim sistemi bulunmaktadir. Bu sistemde Ogretmen ve dgrenci
yiiz yiize iletisim kurarak bilgi aligverisi yapmaktadir. Ayrica 6gretmen, 6grencilerine
egitim alani disinda sorumluluklar vererek, 6grendigi bilgileri pekistirmesine ve bakis
acisini gelistirmesinde yardimci olmaktadir. Fakat teknolojinin gelismesi ile birlikte
Ogretmen ve dgrencinin yiiz yilize egitimine ek olarak dijital ortamda da egitim imkan1
gergeklesmistir. Ozellikle 2020 yilinda biitiin diinyay: etkisi altina alan Covid-19
doneminde biitiin lilkeler karantina altina alinmis ve isleyisi dijital ortamda devam
etmistir. Tirkiye'de de yiiz yiize egitim hayati durdurulmus ve 6grencilere dijital
ortamdan dersler verilmeye devam edilmistir. Online egitim; yiiz ylize egitimlerde
Ogretmenin Ogrencilerin  tepkilerini ve adaptasyonlarmi takip etmesi imkam
degerlendirildiginde  tartismalara  neden  olmaktadir.  Egitim  ac¢isindan
degerlendirildiginde sosyal medyada yer alan bilgiler yanlis olabilecegi gibi kisilerin
sosyal medyada danisabilecegi bir egitmeni ya da hocasi bulunmamaktadir. Bu
noktada 6grencinin, gerektiginde egitmenlere de damisarak dogru ve yanlis1 ayirt
edebilme niteligine erismesi  6nemlidir.  Ciinkii, odak grubu 6zelinde
degerlendirdigimizde heniiz dini egitimi 6grenme asamasinda olan kisinin yanlis bir
bilgiyi tespit etmesi ya da kusku duymasi s6z konusu degildir.

Arastirmada yer alan katilimcilarin  sosyal medyada gecirdikleri zaman
genellikle 2 ve 4 saat arasinda degiskenlik gostermektedir. Ogrenciler gegirdikleri
vakitleri hafta i¢i ve hafta sonu olarak ayrildigini belirtmektedir. Hafta i¢inde okul ve

Odevleri oldugu i¢in hafta sonuna gére daha az vakit gegirmektedirler.
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Ogrenciler YouTube, Facebook ve Instagram gibi uygulamalardan dini egitim
icerikli paylasimlar1 takip etmekte ve yeni bilgiler edinmektedir. Bu agidan
ogrencilerin gilivendikleri ve diizenli olarak paylasim yapilan sayfalar1 takip ettigi
sOylenmektedir. Hatta kendi arkadas cevreleri ile bu paylasimlar1 hep birlikte takip
etmektedirler. Daha sonrasinda topluluk olarak bir araya gelerek sohbetlerini
gerceklestirdikleri  sdylenebilmektedir. Ylizyiize iligkileri ¢ok tercih etmeyen
ogrencilerin de farkli diller 6grenerek kendilerine katkida bulunmayi amaglamakta

oldugu goriilmektedir.

Katilimcilar sosyal medyada kurduklar1 arkadaglik iliskileri ve bu alandaki dini
egitimlerini birbirine olumlu yonde etkiledigini ifade etmislerdir. Kendi goriislerinde
olan kisilerle sohbet etmekten mutluluk duyan ve karsilikli bilgi aligverisinde bulunan
kisiler maneviyatlarinin arttigini belirtmistir. Farkli gortisteki kisilerle tartismaya giren
kisiler de tiziildiiklerini ve sinirlendiklerini belirtmistir. Fakat aldiklar1 dini egitimlere
gore kendilerini ifade etme sekilleri ve dogru olmayan bilgiye kolay tespit etmelert,

Ogrencileri mutlu etmektedir.

Dini egitim alan 6grenciler gelecek zamanda sosyal medya kullanimlarinin
degismesi ile ilgili farkli goriislere sahiplerdir. bazi kisiler teknolojinin biitiin diinyada
yer aldigi ve herkesin bu alanda kendini gelistirmesi gerektigini ifade etmistir.
Bazilarina gore de sosyal medya ve sosyal medya icerikleri zaman kaybi olup, daha az
kullanilmas1 gerektigi goriisiindedir. Bir diger goriise gore de sosyal medyanin
arkadaslar ile iletisim amaglh kullanilmasi gerektigi yoniindedir. Bu acidan sosyal
medyanin zamanla kullanim sekli kisiden kisiye gore farklilik gosterebilecegi

sonucuna ulagilmaktadir.

Bu noktada 6zellikle arastirma grubunun yaslarinin yakin olmasi benzer goriisler
doguracak bir nitelik olarak goriilse de ortak tavirlar oldugu gibi birbirinden farkl
egilimler de goriilmiistiir. Ozellikle {iniversite dgrencilerinin lise dgrencilerine kiyasla
cok daha bilgi odakli ve sorgulamaci olduklar1 gériilmektedir. Bu sorgulma ve gelecek
egilimleri uzun vadeli planlara gore daha kesksn tavirlar yaratmistir. Bu bakimdan
sosyal medyay1 amaca yonelik olarak kullanmalar1 daha temeldir. Diger yandan lise
Ogrencileri hem yaslarinin kiiclik olmast hem de daha c¢ocuksu olmalar1 nedeniyle
sosyal medyada daha ¢ok zaman gecirmeye ve eglenceye yonelik kullanima daha fazla
yatkinlik gostermektedir. Buradan goriildiigli gibi benzer c¢evrede, yakin yas

gruplarinda olmalarina ragmen tiniversite 6grencilerinin se¢imleri daha keskin hatli ve
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kendi karakteristiklerine uygun olarak gelismektedir. Lise 6grencilerini yonlendirmek

daha kolay goriinmektedir.

Universite dgrencilerinin hem yas hem de sorgulama becerisi minvalinde gok
daha net bir bilgi edinme tavri i¢inde olduklar1 ve sosyal medya platformlarin1 da
elestirel bir bigimde kullandiklar1 goriiliirken, lise 6grencilerinin bu denli olgun
olmadig1 goriilmektedir. Bununla birlikte i¢inde bulunulan ¢evre, kurulan iliskiler ve
ailevi faktorlerin de yadsinamayacak bir etkisi oldugu saptanmaktadir. Lise 6grencileri
aile ve cevre yonlendirmesine ¢ok daha yatkinken, tiniversite dgrencilerinin kendi
cevrelerini yapilandirdiklar1 ve bu nedenle ne digsal etmenler ne de sosyal medyanin
yonlendirmesine izin vermedikleri goriilmektedir. Universite dgrencilerinde bireysel
secim yapma bilinci ¢ok daha baskinken sorgulama durumu sosyal medya
egilimlerinde platform tercihlerini bile farklilagtirmaktadir. Lise 6grencileri Instagram,
Tiktok gibi eglence platfomlarina yogunlasirken, tiniversiteliler Instagram’in yani sira
bilgi ve haber alma kaynap1 olarak goriilen Twitter’s yonelmektedir. Diger yandan
bilgi kaynagi olarak da ele alinabilecek olan Youtube her iki grubun da ortak platfomu

olarak gortinmektedir.

Calismanin sonucunda ortaya ¢ikan faktorlere gore asagidaki dneriler, maddeler

halinde gosterilmektedir;

e Islam kiiltiiriiniin ileriye tasinmas: ve devam ettirilmesi adina egitimin
aileden baslamasi, ¢ocuk iizerinde olumlu bir etki yaratmaktadir. Bu
yiizden ailelerin ¢ocuklarin 6grenme ¢aginda dini egitimlerini dogru bir
sekilde vermesi ve egitim hayat1 boyunca bu alanda yolunu agmasi,
kisilere olumlu yonde etkileyecektir,

e Ogrencilere verilen dini egitimlerin giinliik yasam getirilerine gore
stirekli olarak giincellenmesi ve gelistirilmesi 6nemlidir. Ciinkii diinyada
stirekli yeni bulusglar ve yeni fikirler ortaya ¢ikmaktadir. Egitimcilerin de
bu alanda kendini gelistirerek dgrencilerine katki saglamas1 onemlidir.
Ayn1 zamanda 6grencilere hem 6grendikleri hem de pratige doktiikleri
davraniglarint sorgulamalari, gencligin popiiler egilimi olan sosyal
medyayla ilgili goriislerini arastirarak ve elestirerek olusturmalar1 fikri

temellendirilmelidir,
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Sosyal medya platformlarinda dini igerikli paylasimlarin dogru ya da
yanlis oldugunu bilmeden, yayilmasinin dogru olmamasi hakkinda
insanlar bilinglendirilmelidir,

Ogrencilerin  sosyal medya platformlarina etkili bir sekilde
kullanabilmesi i¢in amaglarini onceden ortaya koymasi, bilgiyi daha
ulasilabilir yapacaktir,

Ogrencilerin egitim ve sosyal medyada gordiikleri fikir catismalar ile
ilgili 6gretmenlerinden bilgi almasi ve bu konuda dogru yanlis1 ayirt

edebilmesi i¢in yeni metotlar gelistirilmesi gerekmektedir.
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