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OZET

Insanlik yirmi birinci yiizy1lin en biiyiik itici giicii olan teknolojinin omuzlarinda
yiikselen ag toplumu gercegiyle karsi karsiya bulunmaktadir. Enformasyon g¢agi
toplumlarint bir araya getiren dijital diinyanin sosyal medya platformlari bugiin

iletisimin en yaygin kullanildigi alanlardir.

Bu calisma da Kkiiltiirlerin bulusmasi ve sosyal etkilesimin yakinlagmasiyla
global/ kiiresel bir kdye doniisen diinyada siyasi aktorlerin iletisimi sosyal medya
tizerinden ele alinmigtir. Arastirmada kiiresel Olgekte iletisimin geldigi noktada
sinirlar1 ortadan kaldiran kiiresellesme agilimlarinin iletisime etkileri, siyasal iletisimin
dontisiimi, sanal ortamlarda nasil karsilik bulduguna yer verilmistir. Konunun geligimi
acisindan iletisim, siyaset, medya ve kiiresellesme gibi kavramlarin tanim ve tarihi

stireclerine deginilmistir.

Tiirkiye'de siyasal iletisim baglaminda sosyal medyanin se¢imler tizerindeki
etkisi, 0zellikle adaylar ve se¢gmen a¢isindan en yogun etkilesimin yasandigi 2018
Cumhurbaskanlig1 se¢imlerine yansimalari, son olarak sosyal medyanin en aktif

mecrasi olan Twitter analizleri verilmistir.

Arastirmanin ilk asamasinda detayli bir literatiir taramasi yapilmis ve ilgili
kaynaklara dayanarak birinci ve ikinci boliim olusturulmustur. Arastirmanin {igiincii
boliimiinde ise adaylarin Twitter hesaplarini incelenerek arastirmanin kapsadig 9-24

Haziran 2018 tarihlerinde se¢imler ile ilgili atilan tweetlerin igerik analizi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: siyasal iletisim, kiiresellesme, sosyal medya, Twitter, etkilesim,

kamuoyu.



SUMMARY

Humanity is faced with the reality of a network society that develops whit
tecnology, wich is the greatest driving force of the 21st century. Social media
platforms of the digital World, which bring information age societies together, are the

most widely used areas of communication today.

In this research the communication of political actors in the world, which has
turned into a global/ global village with the convergence of cultures and social
interaction, is discusssed through social media. In the research, the effects of
globalization initiatives that eliminate the boundaires of communication on a global
scale, the transformation of political communication and how it corresponds in virtual
environments are discussed. In terms of the development of the subject, the definition
and historical processes of concepts such as communication, politics, media and

globalization are mentioned.

The impact of social media on the elections in the context of political
communication in Turkey and its reflection on the 2018 Presidential elections, where
the most intense interaction was experienced especially in terms of candidates an
voters, and finally, Twitter analysis, which is the most active channel of social media,

was included.

In the first stage of the research, a detailed literature review was made and the
first and second sections were created based on the relevant sources. In the third part
of the research, the Twitter accounts of the candidates were examined and the content
analysis of the tweets about the elections on 9-24 June 2018 covered by the research

was made.

Keywords: political communication, globalization, social media, Twitter,

interaction, public opinion.
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GIRIS

Iletisim insanoglunun var oldugu giinden bu yana sadece ihtiya¢ duydu degil
stirekli gelistirdigi bir ara¢ olmustur. Yirminci yiizyilda diinyamiza giren kitle iletisim
araglarmin ilk 6rnegi olan gazeteler baslarda entelektiiel kesimlere hitap etse de bu
alanda ¢esitlilik ve reklam-promosyon gibi yiiriitiilen ¢esitli propagandalarla daha
fazla kitleye ulasmaya baglamistir. Farkli diinya goriislerinin uzantilar1 olan basin
organlar1 yazili yaymnda sadece kendi Kkitlesine hitap ederken biinyelerinde
olusturduklar ulusal radyo ve televizyon kanallari ile artik her eve girmeyi bagardilar.
Ekranlarda tartisma programlarinda ele alinan meseleler halklar tizerinde etkisini
gdstermeye, siyasi taraflarin sesi olmaya ve ideolojik siniflarin goriislerinin altini kalin
cizgilerle ¢izmeye bagladilar. Dijital doneme kadar giigler ayriliginda ‘doérdiincii
kuvvet’ olarak kabul edilen medya bu 6zelligini ‘besinci kuvvetin/ sosyal medyanin’

ortaya ¢ikmasina ragmen korumaktadir.

Siyasal iletisim her devir ve cografyada daima canli tutulmasi gereken bir olgu
olmustur. Siyasal iletisim uzun yillar boyunca tek tarafli yiiriitiilen bir propaganda
siirecini icermekteydi. Siyasi aktér cogunlukla tek basina sahnedeydi. Siyasi
gelismeler yazili iletisimden gorsel iletisime gecildigi donemlerde halkin ilgisini biraz
daha ¢ekmis olsa da karsilikli etkilesim olmadigi i¢in yine eksik kalabilmekteydi. Her
ne kadar se¢imle is basina gelmis olsalar bile halk i¢in segtigi siyasetci erisilemeyen
bir figiir, siyasi meseleler ise dahil olamadiklar1 konular olmaktaydi. Temsilciler olsa
dahi siyasetle halk arasinda mesafeler bulunmaktaydi. 2000 ‘li yillar dncesi keskin
hatlarla ayrilan siyasal iletisim Once teknoloji daha sonra internet ile artan mobil
araglarin kullanilmasinin yayginligi ile halkla siyasetci arasindaki mesafeyi kisaltmaya

baslamistir.

Bu yiizyilin sonlaria dogru gelisen teknolojilerle cep telefonu ve bilgisayarlarin
hayatimiza yerlesmesi ¢ok kolay oldugu gibi internet aracilifiyla diinyamizin
kiiresellesmesi de hiz kazandi. Biitiin bu gelismeler sosyal medya adi altinda
toplanarak artik her kesimin dahil oldugu iletisim aglarina doniisti. Ve bir ‘ag

toplumu’ meydana geldi.

21. yy ’a gelindiginde ise artik kiiresel haberlesme, bilgi toplama, paylasma,
diinya ve lilke giindemlerini yakindan takip etme gibi hizli verilere sahip oldugumuz

gibi; sosyal medya araciligiyla giindemler olusturabilme, siyasi kararlara dahil olma

1



hatta yonlendirme olanaklarina da firsat verilmektedir. Bu sosyal medya etkisi son

yillarda ‘besinci kuvvet’ olarak isimlendirilmektedir (Inceoglu, 2020).

Biitiin bu ag toplumu gercekligi siyasilerinde sosyal medya platformlarini aktif
kullanmaya baslamasi ve segmenlere dogrudan ulasip, aninda iletisim kurulmasi ile
siyasetci/segmen arasinda bir interaktif boyuta gecilmistir. Ulusal dl¢lide siyasete etki
eden ve yoOnlendiren sosyal medya giindemleri Tiirkiye’de de ciddi anlamda bir
kamuoyu olusturmaktadir. Biz bu calismada sosyal medyanin siyasi etkileri

baglaminda 6zellikle 2018 Cumhurbaskanligi se¢imlerini ele alacagiz.

Ozellikle giiniimiizde iletisim tiirleri i¢inde en hareketlisi olan siyasal iletisim,
mobil araglarinin yayginlig1 ve giindemi takip eden haber kanallarin uzantilar ile ister
istemez her kesimi siyasi meselelere dogrudan ya da dolayli olarak dahil ettiginden

siirecin iletisimi de daima aktif olmaya ihtiya¢ duymaktadir.

Bu yaklasimlar cergevesinde calismanin birinci boliimiinde, siyasal iletisim
kavrami agiklanmistir. Bu bolimde siyasal iletisim siirecinin Ogeleri ele alinarak
kiiresellesme cagi Iletisim Teorisyeni Marshall McLuhan’in “Global K&y” teorisi
kapsaminda incelenmistir. Matbaanin icadinin insanlar1 okumaya ydnlendirerek
yalnizlastirdigini ileri siiren McLuhan televizyon ve sonrasinda ki iletisim araglariin
insanlar1 yeniden bir araya toplamaya basladigini belirtmistir. Hatta 1960 lar da ismi
bile gegmeyen sosyal medyaya isaret ederek insanligin hizli ve kolay bir araya geldigi
kabile hayatina geri doniislerini global koy benzetmesiyle yapmistir. McLuhan’in bu
teorilerine ilgili bolimlerde yer verilmistir. Anthony Giddens’in “kiiresellesmeye
deginmeyen higbir siyasal konusma tam degildir” (Bozkurt, 2000) soziinden yola
c¢ikarak oncelikle kavramin ortaya ¢ikisindan dnce diinyay: kiiresellesmeye hazirlayan
stireclere deginilmistir. Daha sonra kavraminin ¢esitli kuramcilar tarafindan yapilan
tanimlarina yer verilmistir. Kiiresellesme adimlarinin iletisimi 6zelde siyasal iletisimi

dontistiirmesi, tizerindeki etkileri ve geri doniisiimii tizerinde durulmustur.

Bu boliimde son olarak dordiincii kuvvet medyanin yerini almaya ¢alisan besinci
kuvvet sosyal medya ele alinmistir. Medya her ne kadar gliniimiizde bile 6nemli bir
kuvvet olarak ortada dursa da tarafsizlig1 ve giicii iizerinde siiregelen tartismalarin
arasinda, halkin dogrudan dahil oldugu ve giindem iizerinde 6énemli bir etkisi olan

sosyal medya potansiyeli ile de kars1 karsiya kalmaktadir.



Caligmanin ikinci boliimiinde ise, kiiresel bir kdy haline gelen diinyada sinirlari
tam anlamiyla ortadan kaldiran “sosyal medya” kavraminin ortaya ¢ikisi ve gelisimi
tizerinde durulmustur. Sosyal medyanin gelisimiyle birlikte yayginliginin artmasi ile
siyasilerin de kullanim alani haline gelisi ve bunun kamuoyu {lizerinde yansimalar1 yine

¢alismanin ikinci boliimiinde ele alinmustir.

Ikinci boliimde aym zamanda Tiirkiye’de siyasal iletisimin gelisimi de
incelenmistir. Tlrkiye konumu ve tarihi geregi her donem ve ¢agda g6z oniinde olan
bir tilke konumunda olmustur. Gelisen teknoloji ile birlikte Tiirkiye’de siyasal
iletigimin dijital mecraya nasil tagindig1, aktif siyaseti nasil etkiledigi verilen drnekler

ile bu boliimde ele alinmustir.

1971 yilinda iki tane yan yana duran bilgisayarin kimse farkinda olmadan
birbirine e-mail atmasiyla (Sosyal Medyanin Tarihi, 2015) baglayan internet
tizerinden iletisim macerasinin bugilin geldigi nokta belki hayal bile edilemezdi.
Devasa bilgisayarlarin bir giin elle tutulup, ceplere girecegi ve her kesimin kullanacagi
olmazsa olmaz bir gere¢ olacagi ve en dnemlisi teknolojinin gelisim ve kullaniminin
bu denli hizl1 yayilmasi hesaplanabilmis miydi? Yukarida belirtildigi gibi McLuhan
1960larda 6ne siirdiigii teorilerde diinyanin teknoloji ile global kdye, insanligin ise
hizla kabile topluluguna doniistiigiine s6yleyerek internet ve sosyal medyanin ortaya

¢ikisindan 6nce bu mecralara isaret etmistir.

Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal ag sitesi olan Facebook 2004 y1linda Harward
Universitesi dgrencisi olan Marc Zuckerberg ve arkadaslari tarafindan kurulmustur.
[k baslarda sadece {iniversite drencieri arasinda kullnilan uygulama 2 yil sonra tiim
diinyaya acilarak devasa bir sosyal aga donligmiistiir. Twitter 2006 y1linda Jack Dorsey
ve arkadaglan tarafindan bulunup gelistirilmistir. Bir fotograf paylasim agi olarak
bilinen Instagram, 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger adli iki girisimci
tarafindan kurulmustur. instagram kullanicilarmna gektikleri fotograf ve videolar: anlik
olarak paylagsma imkani sunmaktadir. Ancak her ii¢ platformda gliniimiizde sadece
eglence amacl ve kisisel uygulamalar olarak degil egitimden Kkiiltlir sanata,
ekonomiden siyasete toplumsal her meselenin ele alindig1 mecralara doniismiistiir. Ve
bugiin dogrulari, yanliglari, gercek ve yalanlari ile insanligin iletisim siirecini yiiriiten

en Onemli birer haberlesme araci olarak yerlerini almislardir.



Sosyal medya yazili ve gorsel basin aksine hizli bilgi paylasimi ve anlik
etkilesim olmasi hasebiyle sadece geleneksel medyanin yerini almakla kalmayip;
halkin daha One ulasamadigi kesimlere, yazar, akademisyen, siyaset¢i hukukeu,
sanat¢c1 ve daha pek cok ekran ya da gazete siitunundan takip ettikleri isimlere,
aktorlere, resmi kurumlara, devlet kademelerine ulasmasi bakimindan tercih

edilmektedir.

Dordiincii kuvvet medyanin besinci kuvvet sosyal medyaya evrilisi ayni
zamanda ulusal ya da uluslararas1 meseleleri diinya glindemine tasima agisindan hiz
kazanmaktadir. Geleneksel medyanin aksine okuyucu/ izleyici olarak bireylerin
stireglere miidahalesi bu platformlarin kuvvete doniismesinde etkilidir. Toplumun
sesini yiikseltmesi ile ortaya ¢ikan sonuglar siyasileri de bu mecralara
yakinlastirmistir. Bu gelisme siyasal iletisim adina 6nemli bir adimdir. Eski usil
propagandalarin yerini se¢cmenle sicak iletisime c¢eviren sosyal medya segimler

tizerinde de etkisini hizla gdstermeye baglamistir.

Tezin ana baslig1 ve konusunu olusturan boliim ise i¢lincii boliimdiir. Birinci ve
ikinci boliimde tarihi siirecleri ile ele alinan iletisim, global kdy, kiiresellesme ve
sosyal medyanin diinya diizeyindeki gelisimi ve siyasal iletisim siirecine etkileri
tizerinde durulmustur. Biitiin bu gelismelerden yola ¢ikarak bu bdliimde 2018
Cumhurbaskanligi  Secimlerinde adaylarin  Twitter ilizerinden yiiriittiikleri
propagandalar incelenerek; bu incelemeler sonucunda kamuoyundaki yansimalara
bakilmistir. Bu yansimalarin se¢im sonuglarina etkisi ise ¢alismanin ana konusunu

olusturmaktadir.

Ugiincii boliimde birinci ve ikinci boliimlerde yazilan bilgiler 1s13inda 24
Haziran 2018 tarihinde iilkemizde yapilan Cumhurbaskanligi segimlerinde
Cumhurbaskanlifina aday olan Recep Tayyip Erdogan, Meral Aksener, Muharrem
Ince, Temel Karamollaoglu, Dogru Peringcek ve Selahattin Demirtas’in Twitter
tizerinden yiiriittiikkleri se¢im kampanyalari, yaptiklar1 paylagimlar incelenerek,

Twitter’in se¢imler iizerindeki etkileri gdzlemlenecektir.

Twitter’r etkin bir sekilde kullanan Cumhurbagkanligi adaylarinin se¢im
doneminde attiklar1 tweetler, paylastig1 gorseller incelenerek se¢menler tlizerindeki

etkisi ve adayin basarisina olan katkisin1 gérmek amacglanmustir.



24 Haziran 2018 Cumhurbaskanlig1 se¢im siirecinde siyasi partiler, politikacilar
ve adaylar mesajlarini en ¢ok Twitter araciligi ile segmenlere iletmistir. Aragtirmada
yapilacak analizler Twitter kullaniminin se¢imler iizerindeki etkisini gdstermesi

acgisindan 6nem tagimaktadir.

Twitter incelemeleri Cumhurbagkanligina aday olan Recep Tayyip Erdogan,
Meral Aksener, Muharrem Ince, Temel Karamollaoglu, Dogru Peringek ve Selahattin
Demirtas’in takipc¢i sayilarindaki artis diistis, aldiklar1 RT ve Fav ve tweetlerindeki
hashtag kapsaminda yapilacaktir.

Arastirmanin {iglincii boliimiinde adaylarin Twitter hesaplarint incelenerek
arastirmanin kapsadigi tarihlerde segimler ile ilgili atilan tweetlerin igerik analizi
yapilmistir. Bu inceleme ve analizler yapilirken konuya iliskin bazi raporlar kaynak
olarak kullanilirken Twitter’in web sitesinden bazi istatistikler ve veriler alinmistir. Bu
istatistikler ve veriler disinda adaylarin Twitter hesaplar1 iizerinden paylastiklar
gorsellere de yer verilmistir. Gorsellerin yani sira adaylarin etkilesim oranlari, takipgi

sayilar1 gibi konularda tablolar ve istatistikler ile agiklanmustir.

Tum bu incelemeler ve analizlerden elde edilen veriler literatiir taramasinda
toplanan bilgiler 1s18inda yorumlanarak sosyal medya araglarindan en yaygin

kullanilan Twitter’in se¢imler iizerinde olumlu-olumsuz etkileri gozlemlenmistir.

Bu tez calismasinda segilen konu ve iizerinde durulan bilgilerle bilgi ve teknoloji
cagimin geldigi nokta da diinya sisteminin ag toplumuna ve iletisim olgusunun sosyal
medya platformlarina dontistimleri ¢ercevesinde siyasi iletisimin gecirdigi evreler ve

nihayet secimlere yansimalari iizerinde durulmustur.



BiRINCi BOLUM
SIYASAL ILETiSIM VE KURESELLESME

1.1 Siyasal Tletisim: Kavramsal Cerceve

Canlilarin 6zelikle de insanin oldugu her alan beraberinde iletisim gergegini de
getirmektedir. iletisim kisaca bireyler arasindaki karsilikli simgeler génderimi ve alimi

olarak tanimlanirken, genel olarak insanlar arsinda duygu, diisiince ve bilgilerin

aktarimi olarak ifade edilebilir (Demir, 2018, s. 85).

Duragan olmayan her kavram {izerinden oldugu gibi iletisim kavrami lizerinden
de tartigmalar siirmektedir. Her ne kadar yaklagimlar arasinda farkli tanimlar1 olsa da
asirlar icinde topluluklar, vasitalar, siirecler degisip gelisseler dahi degismeyen tek sey
iletisimin varlig1, gereksinimi ve hi¢bir zaman kesintiye ugramayacak bir gercek

oldugudur.

Iletisim tek basina bir kavram olarak ¢ok fazla anlamlara sahipken, siyaset ile
yan yana geldiginde hem kapsadigi alan genislemekte hem de tasidigi Onem
artmaktadir. Siyaset en genis anlamda insanlarin hayatlarini diizenleyen genel kurallar
olusturmak, ver olan1 korumak ve diizeni bozan yoniinii degistirmek icin
gerceklestirdikleri faaliyetlerdir (Heywood, 2007, s. 2). Siyasal iletisim anlam
itibariyle ¢ok genis bir ¢erceveye sahiptir. Iletisiminin gerekliligi kisacasi iilke, devlet
ve insanlar1 idare etmek olarak tanimlanacak olan siyaset (Demir, 2018) ile

birlestiginde siyasal iletisim olmazsa olmaz bir kavram olarak duruyor.

Pek ¢ok disiplinin kendi biinyesinde iletisim sekli ve dili olup, belli bash
kurallara sahip olabildigi gibi zaman i¢inde degisiklikler gosterebilmektedir. Siyaset
biliminin de kendi i¢inde olusturdugu iletisim dili ve yontemleri bulunmaktadir.
Siyasal iletisim ad1 verilen bu yontem, siyasetin iistelendigi sorumluluklarla bugiiniin
diinyasin1 yakalamak zorunda oldugu gibi ge¢mis ve gelecegi de gdz Oniinde
bulundurmas1 gerekmektedir. Ozellikle aktif siyaset konjonktiirel gelismelerin etken

ve etkilenen tarafi olarak iletisimi devamli giincel tutmak zorundadir.

Ferhat Kentel siyasal iletisimi, “temsil sistemi ile toplumsal hayat arasinda
bagimsiz bir alan olarak varolan kamuoyunun siyaset ile iletisime gectigi ve bu iletigim

stirecinde hem siyasi partilerin hem de politikacilarin devreye girdigi bir siire¢” olarak



tanimlamaktadir. (Kentel, 1991, s. 40 ) yalniz iletisim olarak diisliniildiglinde bu tanim
yeterli olabilse de siyasal agidan daha genis bir tanima ihtiya¢ duyulabilir.

Aysel Aziz ise tanimi siyasi baglamda ele alir “belli ideolojik amaglarin,
toplumda belli kesimlere, gruplara, iilkelere kabul ettirmek ve gerekirse eyleme
dontistirmek, uygulamaya gegirmek iizere politikacilar tarafindan cesitli iletisim

tekniklerinin kullanilmasi ile yapilan iletisim tiiri” (Aziz, 2019, s. 3) olarak tanimlar.

Siyasetin dogas1 geregi olan fakat diinya da ve Tiirkiye de ¢cok gec¢ uygulamaya
gecen bu iletisim demokratik adimlar i¢inde bir ilerlemedir. Halk i¢in halk adina
yapilan siyasi hareketler uzun yillar halkin dahil olmadigi bir durum sergilemistir.
fletisim araglariin gelisimi, egitim seviyesinin ilerlemesi ve toplumun siyasi ve
toplumsal meselelere egilimi ile siyasal iletisim bulunmasi gereken noktaya
ulagmaktadir. Bu noktadan itibaren ise karsisinda daha bilingli, dikkatli muhataplar
bulundugundan siyasi aktdr icin dilini buna gore ayarlamasi gerekmektedir.
Retorisksel (akillica, ikna edici ve belig bir tarzda) (Aziz, 2019, s. 57) konusma olarak
ifade edilen bu konugsma bi¢imi iletisimin sosyal medyaya evrilisi ile bu yenidiinya

sistemine uygun bir lisluba doniismesini gerektirmektedir.

Tirkiye’de en fazla ¢ok partili siyaset donemlerinde ortaya ¢iktigi goriilen
siyasal iletisim 1980’ler den gilinlimiize hiz kesmeden ilerleyen bir siireci takip
etmistir. Geldigimiz yiizyilda iletisimin interaktif boyuta gecmesi siyasi partiler i¢inde
erisebilirligin kolayligim1 getirmistir. Gerek kendi segmeni gerek hedef kitle gerekse
diger siyasi partilerle anlik etkilesim siyasal iletisimi hizli1 ve gilincel bir konuma
tasimaktadir. Oyle ki siyasal iletisim artik en fazla dijital kanallar {izerinden

gerceklesmeye baglamistir.

Internet iletisimi &zel alanda sinirlari kaldirdig1 gibi siyasal iletisiminde kamuya
aninda yansimasina sebep olmaktadir. Bir siyasetcinin paylagimina taraftar ya da
mubhalif bir takipg¢inin verdigi cevap (attig1 tweet) giindem olabilmektedir. Ulusal
aktorlerde oldugu gibi zaman zaman uluslararas1t mevkidaslarin, devlet bagkanlarinin
sosyal medya platformlar1 {izerinden mesajlagmalarina hatta atigsmalarma sahitlik
edilmektedir. Siyasetin diger bir aktorii olan sivil tolum ise interaktif donemde daha

bir etkin hal alarak baskinligini arttirmistir (Cebeci, 2008, s. 33-34).

Siyasal iletisimi internet / yeni medya iizerinden saglayan siyasi aktorler bilgi

aligverisi, icraatlar1 paylasma, se¢im vaatleri, muhalif goriisleri dile getirme, hedef



kitlelere ulagsma, diinya siyasetini ve giindemleri takip edip dahil olmak gibi gorevlerle

birlikte bu iletisim siirecini dogru yonetme sorumlulugunu da almaktadirlar.

1.2 Siyasal Iletisim Siireci

Siyasal iletisim siireci genel bakis itibariyle iletisim olgusu ve siireci ile birebir
aymdir. iletisimin olgu siirecinde etkili bir iletisim i¢in 5 6genin (verici, alici, kanal,
mesaj ve geribildirim) giiclii bir sekilde calismas1 gerekir. Iste siyasal iletisim
stirecinde de bu 5 6ge etkili bir sekilde kullanilmadan, basarili bir iletisim siirecinden

s0z edilemez (Aziz, 2019, s. 5).

verici kaynak kanallar / mesajlar

palicy

siyasal Grglitler kanallar/ sivasal mesajlar hedef kitle

(aktorler)

.‘
Geribildirim (feedback)

Sekil 1. Iletisim ve siyasal iletisim olgu ve siireci
Kaynak: Aziz A. (2019 s. 5)

Siyasal iletisimde Sekil 1°de goriildiigi gibi, verici kaynak siyasal orgiitler veya
aktorler yani siyasi liderlerdir. Siyasi aktorler verdikleri siyasal mesajlar ile hedef
kitleyi etkilemeye ¢alisir. Bu hedefkitle gogu zaman degiskenlik gosterebilir. Ornegin;
se¢im kampanyasi siirecinde hedef kitle segme hakki olan bireylerdir. Siyasal
iletisimde geribildirim iletisim siirecinde oldugu gibi ¢ogu zaman anlik olarak
allmamaz. Bunun en 6nemli nedeni siyasal iletisimde yaygin olarak kitle iletisim
araclarinin kullanilmasidir. Hedef kitle, yani halk, segmenler veya belli bir topluluga
ait bireyler siyasal mesajlara geribildirimlerini farkli sekillerde verebilirler (Aziz,
2019, s. 6-7).

Yaklasik yirmi yi1l oncesine kadar siyasal iletisim en fazla televizyon, radyo,
gazete araciligiyla kurulmaktayd. iktidar ve muhalefetin icraatlari, goriisleri, teklifleri
bu kanallar {izerinden halka ulasirdi. Se¢im donemlerinde halihazirda siyasetgilerin ve
adaylarin segmenle bulugmasi, se¢im kampanyalar1 yazili ve gorsel basina ek olarak
brosiirler, ilanlar, afisler, dernek mahalle hatta ev ziyaretleri iizerinden
yiiriitilmekteydi. 2000’11 yillarin ortalarinda “Web sayfalari, siyasal aktorlere diisiik

biitgelerle, editoryal bir diizenlemeden ge¢meksizin/filtresiz bir iletisim imkani



saglayan araglar olarak” siyasal iletisimde yerini giderek genisletir (Caglar & Koklii,
2017, s. 157).

Zamanla gelistirilen web siirimleriyle “Siyasal partilerin web sitelerinde;
kurumsal kimlige yonelik bilgiler (vizyon, misyon, tarihge vb.), secim doneminde
kullanilan materyaller (mesajlar, sloganlar, siyasal reklamlar, se¢cim miizikleri, afisler,
miting konusmalari, duyurular vb.) ve gegmisten giliniimiize arsiv gorevi goren bilgiler
(se¢im sonuglari, konusma metinleri, resimler, goriintiiler, partiye ait yaylar,
kitaplar, secim beyannamesi, taahhiitleri, brostirler, faaliyet raporlari, gelir ve gider
bilangolar1 vb.) yer alabilmektedir. Bu bilgilerin giincellenebilir olmasi sebebiyle
partilerin web siteleri; se¢gmenler, medya ve parti teskilatlar1 i¢in iyi bir bilgi havuzu
ayn1 zamanda etkili bir iletisim aract gorevi gormektedir” (Caglar & Koklii, 2017, s.

156).

Medya ortaya ¢iktig1 giinden itibaren sesini duyurmaya calisan kesimler igin
biiyiik bir firsat olmustur. Giiniimiizde ise ‘yeni medya’ bu firsati daha da daha cazip
hale getirmistir. Interaktif iletisim siyasal iletisim siirecini hizlandirip, kolaylastirarak
boylece daha genis kitlelere tasima firsat: vermektedir. Ozellikle siyaset diinyasi igin
bu gelismeler olduk¢a dnemlidir. Kiiresellesme sonucunda medya, siyaset ve bunlarin
aktorlerine yansiyan yenilik ve degisimler siyasal iletisiminde aktif olmasinda etkendir
“Siyasal iletisim siireclerinin siirekli aktif olmasindaki 6nemli etkenlerde yine medya
gruplarindaki biiylime, yeni siyaset ve medya aktdrleri, sosyokiiltiirel ¢esitlilik ve
siyasal iletisimin 6zellikle kiiresellesme etkisi ile degisen cografyasi olarak gosterilir”

(Editérleri, 2019) .

Siyasal iletisim silirecleri en fazla se¢im kampanyalar1 esnasinda
yogunlagmaktadir. Daha Once belirtildigi lizere giliniimiizde internet erisimi siyasi
iletisimi her zaman sicak tutsa da yogun etkilesim se¢im zamanlarinda ortaya
cikmaktadir. “Bilgi teknolojisinin sagladigi kolay erisilebilir ve ucuz iletisim
imkanlart ~ sayesinde  adaylar\partiler =~ se¢menleriyle  dogrudan iletisime
gecebilmektedir” (Caglar & Kokli, 2017, s. 157). Bu durum ayni yolla se¢gmeninde

adaya ulagmasi anlamina gelmektedir.

Se¢menin /yeni/medyaya bu kolay erisimi Ozellikle siyaset¢i acisindan bazi

sikintilart da beraberinde getirmektedir. Cevrimici (online) iletisimde kamunun



siyasete bu denli miidahalesi ve kamuoyu arastirmalarinin hizli sonuglari siyasi aktor

icin zorlayic bir siire¢ yonetimi anlamina gelmektedir.

Siyasi aktOr siyasal iletisim siirecini daha hizli ayn1 zamanda daha dikkatli
iistlenmek zorundadir. Yazili- gorsel basinla es zamanli ¢ogunlukla onlardan 6nce web
sayfalarinda ya da sosyal medya hesaplarinda yayinlanan haberlere erisim hizi ve
kolaylig1 baz1 sikintilart da beraberinde getirmektedir. Ciinkii internet kullanicilari
yapilan her paylasim i¢in aninda bildiri alma kolayligina da sahip oluyor. Yanlis,
kasith ya da amaci asan bir paylasim daha sonra geri alinsa (silinse) dahi kayit altina
alimmis olabilmektedir. Ve bu kayit zaman zaman giindeme tasinabilir. Siyaset¢i

acisindan oldugu gibi se¢men i¢inde bu durum gegerlidir.

Biitiin bunlarla birlikte gecmiste 6rneklerine rastlayacagimiz gibi ag toplumu
caginda da gerek literatiire giren ve girecek olan gerekse dijital diinyanin kayitlarinda
kalarak gelecege tasinacak soylemler siyasal iletisim i¢cin dnemli bir husustur. “Siyasal
iletisim siiregleri belirli siyasal kiiltiir igerisinde gelistiginden siyasal iletisim
Ogelerinden olan bir sloganin bile o kiiltiirel kodla gelecek nesillere tasinmasi
bahsedilen siyasal iletisim dgelerinin canli dinamikler oldugunu ve siyasal iletisimdeki
siyasal alanmin iletisim alanin1  kapsayici kiiltiirel bir derinlik igerdigini

gostermektedir” (Editorleri, 2019).
Sonug olarak, siyasal iletisim gerek tanim1 gerek siirecleri ile siirekli gelisen ve
degisen bir alan olarak karsimizda durmaktadir.

1.3 Global/Kiiresel Koy Teorisi, Kiiresellesme

1.3.1  Global/ Kiiresel Koy

Zaman ve mekan kavramlarini ortadan kaldiran, teknolojinin gelismesiyle
bilginin paylasilma hizinin diinyay: kiiciilterek kiiresel bir kdye ceviren Global Koy
(The Global Village) kavrami ilk olarak Iletisim teorisyeni Marshall McLuhan
tarafindan 1960°larda kullanmistir. McLuhan’in pek ¢ok teorisi gibi global /kiiresel
koy kavrami da ancak 20-30 yil sonra anlamini bulmus ve anahtar kavram olarak

literatiire girmistir.
McLuhan insanlik tarihini iletisim agisindan dort ¢aga ayirir:

Kabile Cagi: sozlii iletisim- hikayeler, efsaneler,
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Edebiyat Cagi: yazili iletisim — alfabe- bilimlerin ortaya ¢ikisi
Basim Cagi: matbaanin icadi — sirali yayinlar

Elektronik Cag: telgrafin icadi- radyo- televizyon- internet ve sonrasi (Varol &
Varol, s. 143).

Bu ayirim ile icatlar neticesinden sosyal etkilesimin nasil yol aldigin1 analiz
etmistir. Basim ¢aginin insanlari bireysellestirdigini, okumaya yonelterek dis
diinyadan soyutladigini belirten teorisyen teknoloji araglariyla iletisimin yayginlasip
diinyay1 yeniden kiiciilttiglinti iddia etmektedir. Nitekim bugiin geldigimiz noktada
sanal ortamlarda ¢evrimigi sohbetler, coklu oturumlar ve hizli veri aktarimi ile sosyal

medya iizerinden yasanan yakinlagma global kdyiin somutlagsmis halidir.

Her ne kadar McLuhan kavrami teknoloji tizerinden iletisim ve kiiltiirel anlamda
kullanmis olsa da globallesme tarifi baslarda ekonomi iizerinden yapilmaktayd.
Ancak bugiin sosyal iletisim ile her tiirlii bilginin kiireye ¢ok hizli yayilmasi kavrami
her alanda 6nem arz eden anahtar bir kavram haline getirmistir. iletisim ve medya
izerine gelistirdigi teoriler ve literatiire kazandirdigi kavramlarla yasadigi donemde
olmasa bile bugiin 6ngdrdiigli gelismelerle McLuhan “20.ylizyilin en biiyiilk medya
teorisyeni,” “bilgi cag1 gurusu”, “elektronik ¢agin kahini” “medya ekolojisti” , “siber

uzayin babas1” (Atalay, 2018, s. 1) gibi sifatlarla anilmaktadir.
1.3.2 Kiiresellesme

Kavram olarak ortaya ¢ikisi birkag ylizyill Oncesini bulsa da tarihi cografi
kesiflere dayanan kiiresel diinya gercegi, evvela kasiflerin agtigi kanallar ile kendine
yer edinmistir. Daha sonralar1 savas ve fetih sahnelerinin ortaya ¢ikmastyla insanlik
tarihi boyunca hep var olan -kitleler arasi- digerini yonetme algis1 tizerinden gelisen
siyasi, ticari gelismelerin somiiriilerin ve nihayet kapitalist gelisimlerin kiiresel diinya

varligini sekillendirdigi sdylenebilir.

Boylelikle 6nce sinirlari ¢izilen, sonra bu sinirlar arasi taginanlarin sadece ticari
mal, is glicii ve sermaye degil de kiiltiirel, sanatsal, ekonomik, politik diisiinceler

olmasi kiiresel diinya goriisiiniin kabuliinii de hizlandirmistir.

Dogrulugu ve yontemleri tartigmaya acik olsa da yerelligin kodlarinin taginmasi
farkli 1tk ve Kkiiltiirlerin yakinlagsmasi bu kez insanlig1 kisaca ‘mesafeleri ortadan

kaldiran’ kiiresellesme kavramiyla tanistirmistir. Tanimi {izerinde tartismalar devam

11



etse de biitiin bu ekonomik, sosyal ve politik sistemler teknolojik gelismeler, kitle
iletisim araclar1 ve nihayet internet aracilifiyla tilke ve kita sinirlarini asarak farkli
cografyalarin diizeninde yer almaya baslamasi ile mesafeleri ortadan kaldiran

kiiresellesme anahtar bir kavram olarak artik kuramlar i¢inde yerini almistir (Bozkurt,
2000).

Kiiresellesme kavram olarak heniiz net bir tanimi1 yapilamamis, bir¢ok farkl
yonlerden yorumlanabilecek bir olgudur. Kiiresellesme kavrami ilk olarak 1833°de
W.Foter’in yazdig1 diinya iizerindeki kaynaklarin kullanimi1 ve dagilimini igeren bir

makalede yer almistir (Kivilcim, 2013, s. 221).

Kiiresellesme kavramiin iceriginde olan kavram, olay ve olgulara dikkat
cekmek lizere, Baylis ve Smith (1999), farkli tanimlar1 bir araya getirmistir. Bu
tanimlar sunlardir; Roland Robertson (1992): “Kiiresellesme, sadece uluslararasi
bagimliligin somut taraflarin1 degil; ayn1 zamanda evreni tek bir mekan olarak

algilamanin derinligi ve kapsami gibi kiiltiirel ve soyut kisimlarini da icerir” demistir.

Martin Albrow (1990): “Kiiresellesme, diinyadaki halklarin bir tek diinya
toplumu ve kiiresel toplum olma yoniindeki faaliyetlerin tiimiidiir” derken; Anthony
Giddens (1990): “Kiiresellesme, birbirinden uzakta yasanan bolgesel olaylari, diinya
capinda sosyal iligkiler olarak birbiri ile iligkilendirmede yogunlagsma olarak

tanimlanabilir” diye dile getirmistir.

Robert Cox (1994): “Kiiresellesmenin 6zellikleri; devletin uluslararasilasmasini
hizlandiran tiretimin, is¢iligin uluslararasilagsmasi, giineyden kuzeye goc¢ hareketleri,
birbiriyle rekabet eden ¢evre gibi faaliyetlerin devletleri kiiresel diinyanin birer sirketi
haline getirmesidir” olarak tanimlamigtir. Martin Khor (1995): “Kiiresellesme, tigiincii
diinya olarak birkag yiizy1l 6nce sahip oldugumuz kolonilesme diye adlandirilmis olan

seyin ta kendisidir” diye belirtmistir (Cetin, 2008, s. 22-23-24).

Tanimu iizerinde tartigmalar devam ede dursun; biitiin bu ekonomik, sosyal ve
politik sistemler teknolojik gelismeler, kitle iletisim araclar1 ve nihayet internet
aracilifiyla iilke ve kita sinirlarimi asarak farkli cografyalarin diizeninde yer almaya
baslamasi ile mesafeleri ortadan kaldiran kiiresellesme artik anahtar bir kavram olarak

kuramlar iginde yerini almistir (Bozkurt, 2000).

Bugiin biitin bu saydigimiz kodlarin (ekonomi, sosyal, siyaset gibi) go¢ii ile

birlikte diinya genelinde her ne kadar yerelligin kaybolmadig: topraklarin varligindan
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bahsedilse de etkilenen- degisen- doniisen ulusal yapilarin ¢oklugu goz ardi edilemez.
Kiiresellesmeye evrilen bir diinya diizeninde ise hi¢bir toplulugun bu ¢ekim giiciinden

uzak kalacag diisiiniilemez.

Siyaset, ekonomi, kiiltiir, sanat, medya ve daha pek ¢ok alanda entegrasyonun
sinirlarinin ortadan kalktig1 ‘ag toplumu’ dénemi ic¢in, McLuhan’in ‘kiiresel koy’
tanimiin karsiligt demek yanlis olmayacaktir. Yayilma hizin1 kitle iletisim
araclarindan alan kiiresellesme medyanin zaman iginde gelismesi ile yerelden ulusala

her kesimin sahasina girdigi bir boyuta gelmistir.

Kiiresellesme, pek c¢ok kesim tarafindan ekonomik bir kavram olarak
degerlendirilmektedir. A. Heywood kiiresellesmenin bir siireci, bir siyasi olguyu, bir
pazarlama stratejisini hatta bir ideolojiyi anlatmak tizere kullanildigini ancak en biiyiik
problemin bu kavramin “onlar” oldugu kadar ayn1 zamanda “o” olmadigini dile getirir.
Kiiresellesmenin tek bir siire¢ olmadigini, kimi zaman ¢akisan kimi zaman i¢ i¢ce gegen
¢ogu zaman da birbirleriyle ¢elisen ve karsit olan bir siiregler kompleksi oldugunu

savunur (Heywood, 2007, s. 199).

Baz1 yaklagimlara gére ‘moda’ olarak tarif edilse de bugiin herhangi bir iilke de
yasanan ekonomik bir hareketlenme tiim diinya piyasasim etkiliyorsa, teknolojik
gelismeler bir tik uzaktan takip edilebiliyorsa, azinlik haklari, goé¢ sorunlari,
demografik hareketler, teror saldirilari, bir devlet i¢inde ki toplumsal meseleler,
ekolojik degisim ve sorunlar, gevreci etkinlikler bir {ilkenin sinirlarini asip ve baska
bir kita da dalgalanip, uzak bir iilke de giindem oluyorsa kiiresellesme elbette siyaset
diinyasini en cok mesgul eden ¢cok boyutlu bir siirectir. Buradan hareketle kiiresellesme
gerceginin belki de en fazla canli tutulmasi gereken alandir siyasal iletisim. Ulusal
Ol¢ekte ve uluslararasi arenada her an sicak gelismeler meydana geliyor ve bu
gelismeler sosyal aglar ile hizla diinyaya servis edilebiliyorsa iktidarlarin,
biirokratlarin, muhalefetin ve siyaseti takip eden kamunun kiiresel gelismeleri

yakindan izlemesi ka¢inilmazdir.

Kiiresellesme yeni boyutlar1 ve siiregleri ile her gecen giin ivme kazanirken
medya teknolojilerinde yasanan degisimlere paralel olarak siyasal iletisiminde aktif

olmasini gerektirmektedir (Editorleri, 2019).

Sonug olarak diinyanin geldigi noktada Anthony Giddens’in kiiresellesmeye

deginmeyen higbir siyasal konugma tam degildir sdziinden hareketle siyasi aktoriin bir
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taraftan siyasi globallesmeyi 6te yandan kiiresel kdyiin kiiresellesme egilimlerini
yakindan takip ederek siyasi iletisim yOntemini bunlar iizerinden gelistirmesi

kaginilmaz olmustur (Bozkurt, 2000).
1.3.3 Giindem Olusturma

Konunun basinda agiklanan ve bugiin diinya sisteminin sekillenmesinde énemli
olan diinya giindemi diye bir etkenden bahsedilmektedir. Gilindem olusturma
yaklasimi olarak tanimlanan bu etkenin siireglerini meydana getiren ii¢ olusum medya
giindemi, kamu giindemi ve politika giindemi olarak belirlenmistir. (Atabek, 2012) Bu
giindemlerin birinci muhatabi ise siyasi aktordiir. Ciinkii bugiin politika giindemi

medyanin etkisiyle kamuyu harekete gegiren bir durum ig¢indedir.

Medyanin kiiresel doniisiimii siyasal iletisimi de etkilemektedir. Bugiin medya
endiistrisi olarak adlandirilan 6zellikle ¢ok uluslu sirketlerin sahip oldugu medya
gruplarinin ¢esitli kiiresel olgular {iretip pazarlama y-etkisi en fazla siyaset alaninda
yanki bulmaktadir. Ciinkii olumlu veya olumsuz topluma yansiyacak her hareket siyasi
mekanizmaya mal edilebilmektedir. Boylelikle baskin medya giiciinii aldig
uluslararas1 ve ulus istii aktorlere dayanarak siyasi alana da ne kadar miidahil
oldugunu daima hissettirmektedir. Siyasal iletisim, kendisinin de 6nemli bir araci olan
medyanin bu hakim giiciinii kullanmakla birlikte bu gii¢le ulusal ve kiiresel dlgekte

pek cok cephede savasmak zorunda kalmaktadir.

Kamu giindemi olusumu ise agirlikli olarak yine medyanin yonlendirmesi ile
ortaya ¢ikmaktadir. Kamuoyunu olusturan esas giic medya oldugu gibi ve kamu
giindemi de esasen medyanin glindemidir. Kamu giindemi agisindan en Onemli
mekanizma olan sivil toplum kuruluslari- sesini duyuramayan c¢ok kiiclik kitleler
haricinde- ancak medyanin giindemine almasi sonucu seslerini duyurabilmektedir.
Yine de siyasi pek ¢ok karara miidahale edebilen sivil toplum kuruluslari artik global
koytin Kiiresel Sivil Toplum Kuruluslar1 olarak siyasal iletisimin 6nemli bir muhatabi
olmaktadir. Karsisinda yer alan siyasi aktor ise bu iletisim siirecini kiiresel medyanin

varligin1 géz oniine alarak yiiriitmek zorundadir.

Kiiresellesme sisteminin 6nemli aktdrleri olan medya, kiiresel sivil toplum ve
popiiler kimliklerin olusturdugu giindemlerin siyasi karsilig1 zaman zaman ¢ok 6nemli
adimlarin atilmasina, kararlar alinmasina vesile olmaktadir. Sosyal medya ile pek ¢cok

yeni kavram ve sdylem dogrusu ve yanlisi ile giindeme gelmektedir. Bunlardan algi,
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algi yonetimi, algi operasyonu (¢ibi kavramlar ile de son yillarda sik sik
kargilagilmaktadir. Kelime manas1 “bir seye dikkati yonelterek o seyin bilincine
varma, idrak” (Kurumu, 2018) olan algi bugiin en fazla siyasi alanda kullanilmaktadir.
Var olan bir diisiince ya da bilginin glindem iizerinden yeniden tekrarlanmasi ya da
varlig1 kesin olmayan, silipheli olan bir diislince ya da bilgiyi kullanarak glindemi
alevlendirmek, yeni giindemler olusturmak adina insanlarin dikkatini ¢ekmek icin
yapilan her eylem ve sdylem bugiin sosyal medya da algiy1 olusturmaktadir. Kamuyu
dogru ya da yanlis bigimlerde tesiri altina alma adina bir merkezden yliriitiilen algi
yonetimi i¢in dijital ve sosyal medya son derece verimli zeminlerdir. Algi yonetimini
olusturan etmenler tarafindan kontrolii saglamak adina yiiriitilen adimlar ise algi
operasyonunu meydana getirmektedir. Medya ve sosyal medya iizerinden
gerceklestirilen algi operasyonlar1 glindemi olusturmak, yapilandirmak, degistirmek
adma ¢ok ciddi sonuglar dogurmaktadir. Kamuyu bu kadar etkileyen ve glindemi
belirlemek adma olaylar1 manipiile eden algi operasyonlart bugiin en fazla siyasi

merciler ve yine siyasal iletisim i¢in 6nemli birer mesele olmaktadir.

1.4 Kiiresellesme Cagi ile Siyasal Iletisimin Doniisiimii

Genel tanimlardan yola ¢ikarak kisaca mesafeleri kisaltan, ticaret ve ekonomi
acisindan devletleri bir diinya sirketlerine ¢eviren sosyo-kiiltiirel degerleri
yakinlagtiran, diislinceler aras1 bag kuran diye ifade edilebilecek olan kiiresellesmenin
en giiclii vasitalarindan biri iletisimdir. Iletisim kuramlar1 icinde ise toplumsal

meselelere en fazla hakim olmasi gereken alan siyasal iletisimdir.

Giddens’in tanimimi baz alindiginda “Kiiresellesme kavrami diinyada sosyal
iligkilerin ¢ogalmasi anlaminda da tanimlanabilir. Bu noktada mekansal olarak
birbirlerinden ¢ok uzak olan iilkeler, insanlar birbirleriyle baglant1 kurabilmektedirler.
Boylece herhangi bir yerdeki olay kilometrelerce uzaklikta baska bir yerde cereyan
eden bir olaydan etkilenebilmekte veya onlar tarafindan doniisebilmekte, ya da bunun
tam tersi de olabilmektedir (Kartal, 2007, s. 254). Bugiin yenidiinya sistemine isaret
ederken ayn1 zamanda yeni medya ile ¢ok sik karsilasilan ‘diinya giindemi’ denilen

onemli bir etkenin resmini ¢izmektedir.

Kiiresellesme sadece topluluklarin yakinlagmasi olarak algilanmadiginda
devletlerin idare bi¢imine bir nevi miidahalesi de goriilmektedir. Siirdiirtilebilir bir

yagsam adina atilan olumlu adimlari ele alindiginda biiyiik bir diinya demokratiklesme
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hareketi olarak sayilabilecek bu yakinlasma bir anlamda biitiinlesme gelismeleri ulus
devlet otoritesi acisindan bir tehlike arz edebilmektedir. Devletlerin i¢ siyasetine ve
meselelerine miidahale ile asilan smirlarin olumlu ya da olumsuz etkileri
olabilmektedir. Andrew Heywood kiiresel krizlere uluslararasi ¢6ziim bulma ihtiyacini
ulus devlete meydan okuma olarak gostermektedir (Heywood, 2007, s. 180).
Kuvvetini milli degerlerin ortak yonlerinden alan ulus devlet yapilanmasinin giiciinii
tamamen yok etmese bile sinirlandiran, tek basina karar alma giiciinii elinden alan,
(Cebeci, 2008, s. 4) bu yenidiinya sistemi i¢inde siyasal iletisimin doniisimii ve
kiiresellesmeye ayak uydurmasi zorunlu olmaktadir. Ciinkii artik pek ¢cok sorun devlet
siirlart i¢inde kalmamakla beraber ¢oziimili icinde kiiresel diizeyde c¢abalari

gerektirmektedir (Kartal, 2007).

Teknolojik gelismeler ve kiiresellesme siyasal iletisimi de doniistiiren etkenler
arasindadir. Iletisimde inovasyon siyasi aktorlerin iletisim dilini, siireclerini ve bunlari
kullanacak araglarini etkileyip dontistiirmektedir. Stirekli bir hiz i¢inde olan bu sistem
siyasal iletisim i¢cinde bu gelismeleri takip edecek profesyonel unsurlarin
gereksinimini dogurmaktadir (Demir, 2018, s. 94). Sadece sec¢im stratejilerini degil
siirecin stratejilerini de hesaplamalar1 gereken siyasi parti ve aktorler iletisim alaninda

devamli faaliyet i¢inde olmak zorundadir.

Siyasal iletisim kiiresellesme etkileriyle pek c¢ok avantaja da sahip
olabilmektedir. Iletisim teknolojileri &ncesi siyasetgilerin segmen ve hedef kitleye yine
ayni sekilde se¢cmenin de siyasetgiye ulagsmasi sadece se¢cim zamaninda kisith
imkanlarla yorucu ve maliyetli bir siire¢te miimkiin olabilmekteydi. Yirminci yil
sonlarin da internet iizerinden online olmasa da goriintiilii ve yazili basina nazaran
daha hizli kurulan bir iletisim s6z konusuyken yirmi birinci yiizyilda dijital cag ile
gelinen nokta aninda etkilesime gecilmesi agisindan ¢ok biiyiik bir firsat olmustur. Bu
hizli, kolay ve daha ekonomik etkilesim siyasi iletisimin her iki kanadinda ki aktorlere
ag toplumu alaninda seslerini duyurabilmek i¢in daha fazla yer agmistir. Siyasiler
acisindan giindemden, se¢gmenin beklentilerinden hizli haberdar olma, projeleri
paylasma yeni hedefleri agiklama, gen¢ niifusa ulasarak katilimcilar kazanabilme,
mubhalif goriis ve sdylemleri takip edebilme, kars1 arglimanlar gelistirebilme ve bunun
gibi ¢ok fazla olanaklarla iletisimin kapsamini genisletilmistir. Segmen acisindan ise
istedigi siyaset¢iye istedigi zaman ulagabilme, siyasi kararlara miidahil olma, herhangi

bir yanlis1 gérme ve gosterme, kamusal icraatlar1 takip edebilme, cesitli eylemler
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olusturabilme, hak taleplerini dile getirme ve gibi firsatlarla siyasi mekanizmaya hizli
ve az maliyetle dahil olabilmektedir. Boylelikle secim donemleri disinda da siyasi
aktorler giindelik hayatlar1 i¢erisinde iletisim siirecini yliriitebilmektedir. Bu durumu
“katilimc1 demokrasi” ya da “dogrudan demokrasi” olarak ifade eden gorisler

bulunmaktadir (Sahan, 2019, s. 30).

Kiiresellesme hizinin siyasal iletisime etkileri ise yine bu baglamda genisleyen
kapsamin siireclerine, vasitalarina, diline sahip olma, eksikleri giderme, gelistirmeye
yonelik ¢abalar igermektedir. Ulusal ve uluslararasi diizeyde gelisen giindemleri,
kiiresellesmenin teknolojiye binerek diinyay: dolastirmasi bir tik uzaktayken siyasal
iletisimin bu dolagim hizin1 yakalamasi kaginilmaz olmustur. Bu iletisim hizi
sonucunda; bir devletin i¢ meseleleri artik kendi sinirlarinda kalmayip baska bir
iilkenin siyasetine, halkina sivil toplum kuruluslarina yansiyabilmektedir.
Devletleraras: iligkiler, askeri, siyasi ekonomik hareketler aninda kamuya
duyurulmakta hatta gizlilik esaslar1 i¢inde yiiriitiilen meseleler bile sosyal medyaya
sizdirilabilmektedir. Bir devlet sinirlar1 i¢inde yapilan secimler diinya kamuoyunu

ilgilendirmekte, bazen miidahalelere bile netice verebilmektedir.

Kiiresellesme ile gelisen teknolojilerin yayginlasmasi ya da teknolojinin
ilerlemesi ile her kitaya yerlesen kiiresellesme yapisi, bu iki uctan ilerleyen sistem
icerisinde devlet ve halki arasindaki etkilesimi yiiriiten siyasal iletisimin bu sistemin
bir par¢ast ve konjonktiirdeki yerine gore bazen itici bazen itilen giicii oldugu

gorilmektedir.

1.5 Kuvvetler Ayrihiginda Besinci Kuvvet Olarak Sosyal Medya

Demokratik devletleri ayakta tutan {i¢ temel sacayagi yasama, yiiriitme ve
yargidir. Halklarin hakkini giivence altina almak adina birbirinde ayrilan bu kuvvetler
kendi denetim mekanizmalar iginde islemektedir. ‘Kuvvetler ayrilig1’ tek giic ya da
ideolojik bir taraf olabilecek siyasal iktidarin tekeline verilmemek iizere ve bu
kuvvetlerin birbirini denetlemeleri adina temel bir kural olarak belirlenmistir.
Kuvvetler ayrilign maddesi ilk kez 1789 tarihli Insan Haklari ve Yurttas Haklar

Bildirisinde yer almistir.

Farkli konjonktiirlerde bagimsizlig1 ve giivenilirligi tartisila dursun; her hak

sahibine hakkin1 vermek olan adaletin geregi olarak demokrasiyi ayakta tutan bu
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kuvvetlere yine demokrasinin gereklerinden, ifade ve basin 6zgiirliigiiniin araci olan

medya dordiincii kuvvet olarak eklenmistir.

Medyaya bu sifat1 ilk olarak Ingiliz devlet adam1 Edmund Burke vermistir. On
sekizinci yiizyilda parlamentoda bulunan basmi isaret ederek “Iste orada dérdiincii
kuvvet oturuyor, hepsinin en 6nemlisi” sozii ile medya literatiire dordiincii kuvvet
olarak ge¢mistir (Cavdar & Aytar, 2009, s. 17) . Fakat “ Amerikan sosyologu Robert
E. Park'a (1960:10) ve Hulteng ve Nelson'a (1983) gore, dordiincii gii¢ kavramini
gazete\basin i¢in ilk olarak Lord Thomas Babington Macaulay 1828'de "Hallam's
Constitutional History" makalesinde kullanmistir (Erdogan 1. , 1999, s. 33). Diger dort
giiciin gelistirici ve "halk icin “gozetleyicisi anlamina kullanilan dérdiincii kuvvet
teknolojik gelismelerle giiclii bir siyasi aktor olan ve siirece de miidahalesiyle medya
(Heywood, 2007, s. 295)tim zamanlarda basrolde goériinmektedir. Bu durum E:

Burke’in ‘hepsinden 6nemlisi’ diyerek altin1 ¢izmesini de anlamli kilmaktadir.

Marshall McLuhan’in ‘medya/ortam/ ara¢ mesajdir’ tezi medyanin etkisine
isarettir. ‘Igerik’ degil icerigin ‘bicimi’ne dikkat ¢ekerek, ne sdylendiginden dte nerede
(arag/ortam/medya) sdylendiginin dnemine isaret etmistir. McLuhan’in ¢alismalari
ortaya ¢iktig1 donemde etkili olmasa da zaman onun iletisim teorilerinin dogrulugunu
gosterdi. Yine iletisim teknolojilerinin heniiz kesfedilmedigi donemlerde medyay:
soguk ve sicak medya olarak ikiye ayirmasi (duyulara hitap etme acisindan) (Erken,
2017) medyanin etkisi {izerine analizleri, internet yayinlagmadan 6nce sosyal aglara
isaret etmesi ile gelinen noktada McLuhan a atfedilen “20.yiizyilin en biiyiik medya

199 ¢

teorisyeni”, “elektronik/dijital cagin kahini” yakistirmalar1 yerini bulmaktadir.

Onun Medya Ekoloji Teorisi’de bugiin yankisin siirdiiren ve yeni teknolojilere

adapte edilerek gelistirilen bir teori olarak giincelligini korumaktadir.
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Tablo 1. Medya Ekoloji Teorisi

hedya Ekolojisi T eorisi

“Medya ekolojisi, medya veiletisim teknolojilerinin insan dogasi Uzerindeki etkisini ve de@simlerini
analiz eden bir kavramdir.”

“Medya Ekolojisi Teorisi 1960 yilinda Marshall McLuhan tarafindan dne surulm Gstlr, ancak 1962'de
belirgin bicimde yayinlanmistir.”

“Stz konusu teori, tum medya veiletilen medya mesgjlaninin, insanin ve toplumun faaliyetlerini
etkileyen zorlayic bir glic diginda olduguna inanmaktadir, McLuhan (1336, iletisimde, kullanmay
sectifimiz medyanin gonderdigimiz mesajin turdnd belirledigini belirtmektedir, Medya Ekoloji
Dernegi (2000) medya ekoloji teorisinin asagidaki varsayimlara sahip oldugunu belirtmektedir:

e Medya toplumdaki her eylemi beslemektedir,
¢ Medya algllanmiaz dizeltmekte ve deneyimlerimizi organize etmektedir.
* tedya dinyay bir arada tutmakta ve eylemleri guclendirmektedir,

¢ Medya dunyay kiresel bir kdye ddntstirm ektedir.”

Kaynak: (Varol & Varol)

Fakat gorevi; oteki ili¢ giice iliskin degerlendirmeler yapmak olan medyanin
kapitalist egemen giiclerin eline gegmesi ve politik yakinlagmalarin neticesi ile
giivenirliligi sorgulanmaya baslanmistir (Erdogan 1. , 2013, s. 177). Demokrasiye uyun
olmayan hareketlere karst halkin yaninda onun sesi ve tarafsiz- 6zgiir basin olmasi
gerekirken bu anlayisa diisen golgeler ile islevini yitirmektedir. Halihazirda medya
kiiresel sermayeye dayanarak hala bir kuvvet olsa dahi bulundugu yer agisindan -hangi
tarafin kuvveti oldugu- giivenilirligi tartisilir. Iste tam bu noktada besinci kuvvetten
s6z edilebilir. iletisimci Ignacio Ramonet 2003 yilinda literatiire kazandirdigi ve “sivil
yurttas kuvveti’ olarak tanimladigi bu kavram (Inceoglu, 2020), ayrica hakim
medyadan ayrilan bagimsiz gazetecilik olarak da tanimlanmistir. Basili yazindan
internetin giicli ile online yaymna gecen bu gazetecilik ayni zamanda internetin

giiclenmesine ve kiiresellesmesine katk1 saglamistir (Erdogan 1. , 1999, s. 177-183).

Tarafsizlik ve bagimsizliga bagli kalmak; haber olgusunun igerigini olusturan
haber olma, haberi yapma, haberi paylasma ve haber edinme siireclerinin medya
platformlar1 {izerinden yiiriitilmesinin bir geregidir. Medyanin siyasallasmas1 ve
kiiresel sermaye -yonetmesi ya da yonetilmesi- baglantisi neticesinde bugiin bu islevi
en fazla sosyal medya tistlenmektedir. Mobil teknoloji araglarinin yaygin kullanimai ile

gazete okumayan, televizyonlarda haber izlemeyen kitlelerin ozelliklede geng
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nesillerin sosyal medyada dnlerine diisen giindem konularina dikkatlerini ¢ekmeye ve
dijital haber sayfalarini takip etmelerine olanak vermektedir. Bu olanak ile siyasi
gelismeler kemik takipci / segmen disinda daha fazla kitleye ulasmaktadir. Siyasi
aktorleri tanima, gelismeleri takip etmekle beraber siyasal iletigimin bir ucunda olmak
gibi daha pek ¢ok etkilesim sonuglarma bakildiginda internet erigiminin siyasal

katilima ilgiyi arttirdig1 goz ardi edilemez.

Gerek dordiincii kuvvetin hakim oldugu donemlerde gerek besinci kuvvetin ilk
zamanlarinda izleyici, okuyucu olarak halki sadece bilgilendirme yonelik bir etki
vardi. Halk bilgiyi /haberi okuyor, izliyor, dinliyor, aliyor fakat etkilesim
gerceklesmiyordu. Halkin katilimi sadece se¢im sandiginda kendini gosteriyordu.
Opysa ileri teknolojilerin, mobil cihazlarin, ¢evrimigi iletisimin geldigi nokta segmenin
seyirci konumundan katilimc1 konumuna geg¢mesi ile aldigi teorik bilgiyi pratige
cevirmesine yol agmistir. Onceleri gazeteciler, yazarlar, uzmanlar, akademisyenlerle
baslayan hareket internete kolay erisim ile halkida i¢ine alan bir potansiyele daha sonra

da eylemsel bir kuvvete doniismektedir.

Dijital platformlar dordiincii kuvvetin uzantist olmakla beraber, besinci kuvvetin
onemli bir aktorii olarak enformasyon ¢aginin ag toplumu bir isim, bir tabela catisi
altina girmeden kurumsal olmayan ‘sivil toplumu’ meydana getiriyor denilebilir. Bu
sivil toplumun diinya ve devlet giindemlerinde, zaman zaman kiiresel Olgekte
demokrasinin ilk ii¢ kuvvetinin ayrismadigi, ihlal edildigi, ihmal edildigi meselelerde
ve dordiincii kuvvetin sessiz kalip ya da tarafsiz olmadig donemlerde besinci kuvveti
kullanarak sik sik seslerini yiikseltip, miidahale ettiklerine rastlanmaktadir. Fakat
bugiin baskin kiiresel gruplarin yonettigi sosyal medyanin tarafsizlig1 da tartigmaya
aciktir. Ozellikle 6zel hayatin smirlarini zorlamasi ve devletin giivenligi s6z konusu
oldugunda yayilan bilgilere yonelik durumlarda sosyal medya iizerinden tartigsmalar
stk stk yasanmaktadir. Kisitlanmasimin 6zgiirlilk alanina miidahale olma anlamina
gelmesi s6z konusu iken ‘denetimi’ zaman zaman giindeme gelmektedir. Denetimin/
diizenlemelerin {ilkeler bazinda savunma sisteminin bir pargast oldugu bazen devlet
adamlar1 bazen uzmanlar tarafindan dile getirilmektedir; “Ibn Haldun Universitesi
Ogretim Uyelerinden Dog¢. Dr. Berrin Kalsin, sosyal medya diizenlemelerinin,
kisitlamalarinin  bir¢ok {ilkede yapildigint belirterek "Bugiin 5. kuvvet olarak
adlandirilan sosyal medya ortami, yonetimini ellerinde bulunduran iilkelere veya arka

planinda yer alan farkli giiclere karsi gelistirilen bu tarz diizenlemeler, artik bir
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anlamda tilkenin dis gii¢lere karsi savunmasi olarak kabul ediliyor." dedi (Giinyol,
2021).

Giliniimiizde biitiin bilgi, haber ve gelismelerin giindem olup yayilmasinda ilk
sirada yer alan sosyal medya platformlaridir. Hatta olaylarin i¢cinde olan kisiler, bazen
siyaset ve devlet adamlar1 dahi pek ¢cok konudan sosyal medya aracilig ile haberdar
olmaktadir. Bu durumda siyasi aktdriin bu mecradan uzak kalmasi s6z konusu
olmadig1 gibi besinci kuvvet olan sosyal medya, siyasal iletisiminde gii¢lii bir araci

olmaktadir.
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IKiINCi BOLUM
SOSYAL MEDYA VE SiYASAL ILETIiSIM

2.1 Sosyal Medyanin Ortaya Cikisi ve Gelisimi

Insan var oldugu giinden itibaren iletisim kurma ve sosyallesme ihtiyac1 olan bir
varliktir. I¢inde bulundugu dénemin kosullarina ve yasanan teknolojik gelismelere

bagli olarak insanoglunun sosyallesmesi her donemde gelismis ve farklilasmistir.

Sosyal medya kavrami hayatimiza son 20 yilda girmis gibi goziikse de aslinda
tarihi 70’11 y1llara dayaniyor. Her sey, 1971 yilinda iki tane yan yana duran bilgisayarin
kimse farkinda olmadan birbirine e-mail atmasiyla baslamistir (Sosyal Medyanin
Tarihi, 2015). Sonrasin da ise Ward Christensen ve Randy Suess isimli iki bilgisayar
tutkunu arkadas, 1978 yilinda arkadaslari ile bilgi paylasiminda bulunmak, onlarla
iletisim halinde kalmak i¢in BBS isimli bir yazilimi gelistirerek (farkinda olmadan) ilk
sosyal ag 6rnegini ortaya koymuslardir (Atasoy, 2012).

Biraz daha 6ncesine gidildigine ise Marsall McLuhan’in 1960 1 yillarda iletisim
ve medya iizerine soylemlerinde sosyal medyaya isaret ettigi goriilmektedir. “eski
hatalarin silinemedigi o biiyiik dedikodu siitunu” ciimlesiyle teknoloji iletisimin
mahremiyeti nasil tehdit ettigini belirtirken McLuhan Gutenberg Galaksisi’nde su
tahminlere yer vermektedir: “Diinya, devasa bir Iskenderiye Kiitiiphanesi’ne
donilisecegine bir bilgisayara, bir elektronik beyne dontsti. Tipki ¢ocuk
bilimkurgularinda oldugu gibi... Ve duyularimiz disimiza ¢iktig i¢in Biiyilik Birader
iceri girdi. Bodylece, eger bu dinamigin farkinda olmazsak bir ¢irpida kabile
davullarinin kiiciik diinyasina yarasir panik terdrler, topyekln karsilikli bagimlilik ve

daha fazla birlikte var olma evresine girecegiz.” (Atalay, 2018, s. 37).

Iletisim diinyasindaki en énemli devrimlerden birisi internetin her gecen yil
gelisip yayginlagsmasidir. 1990’lardan itibaren internetin yaygin kullanimi geleneksel
medya diye tabir edilen medya araglarindan daha farkli yonleri olan yeni bir iletisim
diinyasia kapilarin1 agt1. Ozellikle Web 2.0’1n kullanilmaya baslanmasiyla birlikte
sosyal medya olarak tanimlanan platform ortaya ¢ikti. Sosyal medya igeriginin ne
olacag1 cogunluklar1 kullanicilar tarafindan belirlenen, daha hiz ve glincel bilgileri
i¢inde barindiran bir medya ortamidir (Ozutku, Kiigiikyilmaz, Copur, Ilter, Sigin Art
2014, s. 76-77). Sosyal medyanin teknik alt yapisini olusturan en énemli gelisme Web
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2.0’ kullanilmaya baslanmas: olmustur. Uyelerinin istedigi igerikleri iiretebilmesine

imkan sunan sosyal medya ortami bu siiregte ortaya ¢ikmistir (Bostanci, 2015, s. 51).

Bu medya ortami bireylere anlik olarak duygu ve diisiincelerini paylasma,
tartisma ve geribildirim alma imkani1 sunar Sosyal medya kullanicilarina kisisel
profiller olusturma, diger kullanicilar ile paylasimda bulunmasina olanak tanir. Bu
imkanlarin yani sira sosyal medyanin en 6nemli 6zelligi, bireyleri ve kitleleri bir araya

getirebiliyor ve aralarinda etkilesimi arttirabiliyor olmasidir.

Teknolojinin gelismesi, internetin yayginlagsmasi ve sosyal medyanin kullanimi
ile birlikte geleneksel medyanin interaktif olmayan yapist kirilmigtir. Televizyon,
gazete ve radyo yoluyla iletilen haberlere anlik olarak yorum yapilabilmekte, diger
sosyal aglarda bu haberler paylasilabilmekte ve hizli bir yayilim saglanabilmektedir.
Insanlar oturduklari yerden akilli telefonlar1 sayesinde tiim diinyadan bilgi alabilir, bir

olaya kars1 tepki gosterip toplanabilir hale gelmistir (Ulug & Yarci, 2017, s. 91).

Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran en 6nemli 6zelliklerden biri de
uiretilen igeriklerin kullanicilar tarafindan hem iiretilip hem de tiiketilmesidir.
Geleneksel medyada ise icerigi iireten ve tiiketen farkli kaynaklardir. Ayni zamanda
sosyal medya kullanici odaklidir. Herhangi bir sinirlama s6z konusu olmadan herkes
s6z hakkina sahiptir. Bdylelikle daha genis kitlelere ulasim imkan1 saglanir (Ozutku,
ve digerleri, 2014, s. 83-84).

Gilinlimiizde bu dijital ortam ile zaman ve mekan kavramlart da doniisiime
ugramis, artik gozetleyen ve gozetlenen ayrimlari ortadan kalkmais, nasil ki birey hem
tireten hem tiiketen konumuna geldiyse ayni zamanda hem go6zetleyen hem de

gozetlenen varlik konumuna gelmistir (Ulu¢ & Yarci, 2017, s. 91).

Sosyal medyanin tiim bu imkanlarin yani sira bireylere sundugu en biiyiik
yanilgi, kamusal tartigmalara bireysel olarak katilabilme yanilgisidir. Sosyal medya,
sosyallesmeye dair her ne kadar ¢ok sayida imkan tanisa da sosyal medyanin en ¢ok
tartisilan konularindan biri budur. Ciinkii sosyal medya, bir yandan sosyallesme
imkan1 sunsa da diger bir yandan igerisinde birtakim celigkiler bulundurur. Sosyal
medya ortaminda gerceklestigini inanilan sosyallesme, ¢ogu zaman bireyin tek basina
kendi kosesinde gerceklesmektedir. Asil ¢eliski burada baslamaktadir. Ciinkii bireyler
sosyal medyada sosyallestigi gibi bir yanilgiya kapilmaktadir. Bu konuda ortaya ¢ikan
fikirler temelde ii¢ grupta toplanabilir; ilk olarak sosyal medya, bireyin gergek
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yagamindaki  sosyal hayatini sanal ortama tasidigi  bir alan olarak
degerlendirilmektedir. ikinci yaklasima gore sosyal medya, bireylerin kendine 6zgii
icerikler iireterek yeni bir tiir sosyallesmeyi beraberinde getirmektedir. Ugiincii
varsayim ise sosyal medyada bireyin sosyallesmesinden ¢ok asosyallesmenin egemen
oldugu goriisiindedir (Goker, 2015, s. 408).

2.2 En Yaygin Kullanilan Sosyal Medya Araclar:
2.2.1 Twitter

Gilinlimiizde sosyal medyanin en yaygin olarak kullanilan araglarindan biri olan
Twitter, kurulusu ile birlikte diinyaya habercilik anlaminda yepyeni bir kaynak

kazandirmistir.

Twitter 2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan gelistirilmistir. Kurulusunda
Dorsey’in adi 6n plana ¢iksa da birlikte ¢alisan 14 arkadasin ortak fikirleriyle tirettigi
bir proje olmustur. Yedikleri bir yemek esnasinda Dorsey’in SMS yoluyla kii¢iik
gruplara o anda ne yaptiklarin1 anlatabilecekleri tizerine kurulu fikrini ortaya atmasi
ile bu konu tartigmaya ag¢ilmis; lizerinde beyin firtinasi yapilmaya baslanmistir.
(Yiksel, 2020). Ortaya atilan fikir, insanlara o anda gittikleri kuliipleri, bulundugu yeri
ve yaptigl seyi yazip mesaj atacaklari bir mecra olusturmakti. Bu mecrada hedeflenen

insanlarin cep telefonlarindan bir seyler yazip gondermeleriydi.

Baglarda insanlar bir bagkasinin yazdiklarini neden merak etsin sorusu akillara
gelse de zaman igerisinde Twitter tiim diinyada yaygin olarak kullaniimaya
baslamistir. Bugilin atilan bir tweet ile insanlar baska bir iilkede yasayan insanlara
ulasabiliyor, giindem olabiliyor hatta giindemi degistirebiliyor hale gelmistir. Twitter
kullanicilarina baslarda 140 karakter ile tweet ad1 verilen metinler yazarak kendilerini
ifade etme imkan1 taniyan en popiiler mikroblog aracidir. (Bostanci, 2015, s. 63) 2017
yilindan itibaren ise 140 karakter ile sinirli olan tweetleri 280 karakter ile atma olanag1
sunmustur. Misyonunu ise; “tiim bireylere hicbir engel ile karsilasmadan fikir bilgi
iiretme ve bunlar1 aninda paylasma imkani1 saglamak™ olarak belirtmistir (Bostanci,

2015, s. 63).

Twitter’in kendine ait bir dile ve ikonlara sahiptir. Bunlar “TT, Mention, RT,
Fav” gibi kavramlardir. TT (Trend Topic); o giin igerisinde trend olan konu anlamina

gelmektedir. Twitter’da giiniin kullanicilar tarafindan en fazla konusulan 10 konusu
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TT olmaktadir. Twitter kendi 6zel algoritmasi sayesinde listeye giren basliklari
belirlemektedir. Mention ise; bir kisiden bahsetmek anlamina gelmektedir.
Kullanicilar, kullanic1 adlarinin basina @ ekleyerek diledigi kullaniciya mention
atarak o kullanicidan bahsedebilir. RT (Retweet); atilan bir tweeti yeniden tweetlemek
anlami tagimaktadir. Yani kullanicilar begendikleri, destekledikleri, tepki gostermek
istedikleri ya da yayilmasini istedigi disiinceleri iceren bir tweeti RT ederek kendi
takipgilerinin de gormesini saglayabilmektedir. Fav (Favorilere eklemek) ise
begenilen ya da daha sonra ulasmak istenilen tweeti arsive kaydetmeye imkan

tammaktadir (Ozutku, ve digerleri, 2014, s. 131).

Tiim bu ozellikleri ile Twitter her bireyin s6z hakkina sahip oldugu bir alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bireyler ister sahsi ister agtiklar1 kurumsal hesaplarini
yoOnetebilir, diigiincelerini paylasabilir. Gergek hayatta bir araya gelmesi imkansiz olan
bireyleri bir araya getirebilen, ayni diislinceyi savunmalarina imkan taniyabilen bir

mecradir.

Twitter siyaset¢iler icin de kitlelere ulasabilme acgisindan énemli bir mecradir.
Ciinkii Twitter’da bir konudaki diisiinceniz kolayca bir¢ok insana ayni anda
ulasabilmektedir. Siyasetcilerin temel amaci da sesini daha hizli ve daha genis kitlelere
ulastirmak oldugundan; Twitter siyasiler tarafindan da siklikla kullanilan bir alan
haline gelmistir (Dogu, ve digerleri, 2014, s. 57). Yani siyaset¢iler Twitter’i artik
dijital bir propaganda araci olarak kullanmaktadirlar. Dijital propaganda; propaganda
faaliyetlerinin dijital ortamlarda gerceklestirilmesi anlamini tasimaktadir (Gtiz, Yegen,
& Aydin, 2019, s. 1467). Bugiin iilkemizde cumhurbagkani basta olmak iizere parti
genel baskanlari, parti sozciileri, belediye bagkanlar1 gibi tiim aktorlerin ve bunlarin
yani sira ist diizey yoneticilerin sosyal medya araciligiyla vatandaglarla iletisime
gectigi  goriilmektedir. Twitter’a gosterilen bu ilgi, sosyal medyanin siyaset
arenasindaki Onemini ortaya koymaktadir. Artik politikacilar ve biirokratlar
gerceklestirdikleri icraatlar1 ve vadettiklerini sosyal medya iizerinden vatandaslara

duyurup, onlardan aldiklar1 geri doniislere gore icraatlarin1 yonlendirmektedirler.

Twitter sadece siyasi parti ve aktorlerin siklikla kullandigi bir mecra olmanin
disinda farkli olusum ve orgiitlerin de propaganda faaliyetlerini yiirtittiigii bir ortamdir.
Bu agidan biiyiik toplumsal hareketlerde onemli rol oynamakta ve kitleleri ayaga
kaldirmada etkin bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bunlarin basinda sosyal medya,

ozellikle de Twitter kullaniminin en etkin rol oynadigi Arap Bahari olarak bilinen
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Ortadogu’daki diktatorliik karsiti hareketler yer almaktadir. Twitter gostericiler
tarafindan bazi kesimleri harekete gecirme ve hareketin diinya kamuoyuna
duyurulmasinda etkin birer ara¢ olarak kullanilmistir. Ve sadece bununla kalmamus,
bu hareketlere mesruiyet kazandirma anlaminda da birer propaganda araci olarak aktif
rol stlenmiglerdir. Boylelikle geleneksel medyanin en ¢ok elestiri alan; medyanin
iktidar1 mesrulagtirict ve hegemonyaya hizmet eden yonii ortadan kalkmaya
baslamistir. Artik egemen gii¢lerin ve iktidarlarin kontrolii disinda bir alan ortaya

cikmis ve kitleler tarafindan siklikla kullanilir hale gelmistir.

Arap Bahar1 disinda Amerika’da baglayan “Wall Street’i isgal et” hareketi,
Ispanya’da baslayip pek cok Avrupa iilkelerinde kitleleri ayaga kaldiran “Indignados”
hareketleri sosyal medya lizerinden organize edilmis ve kisa siirede kiiresel etkiler
ortaya ¢ikarmustir. Onceleri higbir iletisimi olmayan bu derece biiyiik bir ¢ogunlugun
sadece sosyal medya iizerinden orgiitlenmesi ve bu toplumsal hareketin basindan
sonuna kadar sosyal medya lizerinden organize olmalari, Twitter gibi sosyal medya
araclarmin bir siyasal propaganda araci olarak ne derece 6nemli bir isleve sahip

oldugunu gostermektedir (Kdseoglu & Al, 2013, s. 113).

Bu kapsamda sosyal medyanin 6zellikle Twitter’in siyasi amagli eylem ve
hareketler igin kullanimina verilebilecek 6rneklerden biri de yakin gegmiste lilkemizde
yasanan “Taksim Gezi Parki” olaylaridir. iktidar politikalarindan rahatsiz olan,
cogunlugunu genclerin olusturdugu muhalif bir kesim, Taksim’deki bir parkta
yapilacag iddia edilen bir aligveris merkezini gerekge gostererek, Twitter lizerinden,
cok kisa siirede organize olarak tiim iilkede yank1 uyandiran bir hareket baglatmislardir
(Koseoglu & Al, 2013, s. 114). Baslarda sosyal medyanin kullanimi protestocularin
isini kolaylastirsa da ¢ok kisa siirede olaylar amacindan sapmis ve Twitter, bu olayda

provokatdrlerin kotii amagla kullandigi bir mecra halini almistir.

Tim bu oOrneklerde goriildiigii lizere Twitter sosyal medya kullaniminda son
derece 6nem arz eden bir aractir. Internetin ve sosyal medyanin dogru ve amacina

uygun kullaniminin 6nemi ise verilen 6rneklerde agik¢a ortaya ¢ikmaktadir.

Twitter 2020 yilinin sonunda aylik aktif kullanici sayisint 330 milyon olarak
acikladi. Toplamda 1.3 milyar twitter hesab1 mevcut ve her giin kullanicilar tarafindan

500 milyon tweet atilmaktadir.
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2.2.2 Facebook

Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal ag sitesi olan Facebook 2004 yilinda Harward
Universitesi dgrencisi olan Marc Zuckerberg ve arkadaslari tarafindan kurulmustur.
Kurulus amaci diinyaya daha fazla agilmak ve baglant1 kurmak olan Facebook baslarda
sadece Harward Universitesi 6grencilerine agikt1 ve ¢ok kisa zamanda neredeyse
tiniversite 0grencilerinin yarisindan fazlasi bu siteye liye olmustur. Daha sonra gevre
tiniversitelerden de liye kabul eden bu sistem 2006 yili itibariyle tim diinyaya ve
kullanicilara agik hale gelmistir (Bostanci, 2015, s. 63). Tamamen ticretsiz olan bu
sosyal paylasim sitesini kullanmak i¢in gegerli bir e-posta adresine sahip olunmasi
yeterlidir. Bugiin 50 dilde hizmet veren Facebook 1,2 milyar1 agkin kullanici sayisi ile
diinyada adeta kendi basina bir gokuluslu devlet sayilabilmektedir (Ozutku, ve
digerleri, 2014, s. 117) .

Baglarda Facebook’u en cazip kilan yon, insanlarin eski arkadaglarini bulabilme
heyecaniydi. Bu yiizden ¢ok kisa siirede milyonlar tarafindan kullanilan bir sosyal
paylasim agi haline gelmistir. Zamanla “arkadas bulma” 6zelliginin disina ¢ikmaya
baslamis ve bireysel hesaplardan ¢ok kurumsal hesaplarinda yer aldigi bir mecra haline
gelmistir. Kullanicilar bu kurumsal hesaplarin paylagimlarini begenebilir, yorum

yapabilir ve kendi profillerinde paylasabilirler.

Facebook™un bu kurumsal yonii Twitter’dan farkli olarak siyasi partilerinde
kurumsal yOniinii daha fazla yansitan bir sosyal paylasim agi olmasim saglamistir
(Dogu, ve digerleri, 2014, s. 60). Bu da sosyal medyanin politik amagclarla kullanimi
acisindan dnemli bir nokta olmustur. Siyasi partilerin resmi web sitelerine girildiginde
resmi Facebook hesaplarinin baglantilar1 da goriilmektedir. Bu resmi hesaplardan parti
adina paylasimlar yapilmaktadir. Siyasi parti hesaplarinin yaninda tiim siyasi
liderlerin, milletvekillerinin de parti hesab1 disinda isimlerine ait Facebook hesaplari
bulunmaktadir. Liderler bu hesaplardan yaptiklar1 paylasimlarla ayn1 zamanda dijital
propaganda yapmaktadirlar. Boylelikle kullanicilara siyasi propaganda amaci ile

paylasilan gonderilerine begenebilme ve yorum yapabilme imkani da sunmaktadir.

Sosyal medyanin politik amaglarla baz1 hareketlere kars1 kullaniminin yani sira
dogrudan secimlerde basar1 elde etmek amaciyla kullanildigi giliniimiizde sik¢a
karsilagilan bir durum haline gelmistir. Ornegin 2013 yilinda italya’da asil isi
komedyenlik olan Beppe Grillo Facebook iizerinden Bes yildiz adinda bir hareket
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baslatarak kisa siirede biiyiik ilgi toplamistir ve se¢imlerde aday haline gelmistir.
Higbir siyasi kimligi olmamasina karsin Grillo italya’da yapilan secimlerde biiyiik bir
basariya ulasmistir (Bostanci, 2015, s. 91). Boylelikle bir sosyal paylasim ag1 olan
Facebook’un siyasi olarak da tiim diinyada siklikla kullanildig1 ve son derece 6nemli

oldugu gozlemlenmektedir.
2.2.3 Instagram

Bir fotograf paylasim ag1 olarak bilinen Instagram, 2010 yilinda Kevin Systrom
ve Mike Krieger adl1 iki girisimci tarafindan kurulmustur. instagram kullanicilarina
cektikleri fotograf ve videolar1 anlik olarak paylasma imkan1 sunmaktadir. Instagrami
Facebook ve Twitter’dan aywran en Onemli oOzellik mobil uygulama ile

kullanilabilmesidir.

Sosyal medya araglari arasinda en “uluslararasi” olan paylasgim ag1
Instagram’dir. Ciinkii fotografin dili evrenseldir ve bu sayede sadece kendi iilkenize
ait kullanicilarin degil tiim diinyadaki kullanicilarin paylastigi fotograf ve videolara

anlik olarak ulasilabilmektedir (Ozutku, ve digerleri, 2014, s. 139).

Instagramin siyasi propaganda agisindan kullanimui ise yine giiniimiizde tiim
siyasi partilerin ve siyasilerin bir Instagram hesabina sahip olmalar ile karsimiza
cikmaktadir. Siyasi partiler ve siyasiler Instagram hesaplarindan gerceklestirdikleri
icraatlerin fotograflarin1 anlik olarak paylasip biiyiik begeniler toplayabilmektedir.
Sadece icraatleri degil aym zamanda kendi fotograflarini paylasarak kendini

destekleyen kesimden biiylik ilgi gérmektedirler.

Instagramin algoritmas1 geregi fazla takipgi kitlesine sahip olan bu hesaplar
stirekli aktif olmak durumundadir. Uzun siire paylasim yapilmayan ve aktif olmayan
hesaplar bu algoritma geregi etkilesimi diiserek begeni sayilarinda azalma ve takipgi

sayilarinda diisiis yasamaktadirlar.

2.3 Sosyal Medyanin Siyasal iletisimdeki Rolii

Teknolojinin hizla gelismesi ve internete erisimin artmasi siyasal iletisim
stirecinde yeni bir donem agilmasina sebep olmustur. Tarihsel olarak bakildiginda tiim
iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi ve yayginlagmasi siyasal iletisim siirecini etkilemis

ve siyasal iletisim siireclerine konu alan arastirmalarda yer almistir (Dogu, ve digerleri,
2014, s. 29).
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Yeni teknolojilerin imkanlar1 6lgiisiinde ortaya ¢ikan internet ve modern
teknigin yeni bir alani olan sosyal medya platformlar1 politik olusum ve tartigmalarin
farkli bir boyut kazanmasina yol agmistir (Dogan, 2019, s. 425). Yeni medya olarak
isimlendirilen bu yeni alan, bireylerin iletisim i¢in bilgisayar ve benzeri diger mobil
cihazlart internet iizerinden etkilesimli bir sekilde kullanmasina olanak saglamistir.
“Bagka bir ifade ile yeni medya, internetin etkilesimli iletisim giiciinii anlatmak icin
kullanilan soyut bir kavramdir ve bu giicii kullanan aracglar da sosyal medya araglari
olarak adlandirilmaktadir.” (Eren & Aydin, 2014, s. 197). Sosyal medyanin Web 2.0
buluslar ile internette son yilarda gelisen teknik buluslar ile kullanicilarina ¢ok kolay
girebilecekleri, oradaki bilgilere daha kolay ulasip bu bilgileri kullanabilecekleri ve
paylasabilecegi bir alan olusturmasi (Aziz, 2019, s. 91) gibi 6zellikleri hi¢ siiphesiz
politik alanda roliinii de oldukca giiclendirmistir. Sosyal medyadaki etkilesimli
iletisim imkan1 bireylerin kendini daha kolay ifade edebilmesini devlet-toplum
iliskisinde bireyin pasif olmaktan ¢ikip aktif bir konuma gelmesine olanak tanimistir.
Bu da sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran en 6nemli faktorlerden biridir.
Geleneksel medyada birey tiim siireglerde tamamen izleyici konumunda iken sosyal
medya ile bireyler artik izleyici olmak disinda siirecin aktif bir katilimcist haline
gelmistir. Sosyal medyanin yayginlagmasi, kullanici sayisinin giinden giine katlanarak
artmasi, sosyal medya araglarinin cesitlenmesi, geleneksel iletisim stratejilerinin
degisimini de bu ylizden beraberinde getirmistir. Bu ac¢idan bu alan da var olmak ve
faaliyet yiiriitmek isteyen kisi veya kurumlar sosyal medyadaki iletisim stratejilerini
dogru belirleyebilmesi i¢in gereken bilgiyi elde etmek ve elde edilen bu bilginin dogru

kullanilmasi konusunda ¢aba sarf etmek durumunda kalmistir (Dogan, 2019, s. 425).

Siyasal iletisim siirecinde yer alan tiim aktorler de kisa zamanda bu araglara
uyum saglayarak, siyasi sdylem ve amaglarini hedef kitlelere sosyal medya ile
aktarmaya baglamiglardir(Aziz, 2019, s. 92). Tiim siyasi partilerin ve siyasi aktorlerin
etkilesimselligin ve kullanict odakli igeriklerin iiretiminin saglandigi bu Web.2.0
teknolojisiyle hayatimiza giren sosyal medyayr kullanmasindaki temel amag;
kendilerini ve sdylemlerini tanitmak, diizenli paylagimlar ile se¢gmen kitlesini parti
etkinliklerinden haberdar etmek, siyasi partinin ve liderlerinin etkinliklerine destek

toplamaktir (Dogu, ve digerleri, 2014, s. 31).

Sosyal medya siyasal iletisim siirecinde siyasi aktorlerin medyaya yansiyan

imajlarinda da son derece etkili olmaktadir. Yeni medya teknolojileri ile siyaset¢inin
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Facebook, Twitter veya Youtube lizerinden paylastiklar1 anlik goriintii ve videolar
sayesinde siyasetcinin kamuoyuna sunulan imaji ile 6zel hayatindaki farkliliklart da

ortaya ¢ikmaktadir (Bostanci, 2015, s. 91).

Sosyal medya politik amagclarla sosyal hareketlerde kullaniminin yani sira artik
dogrudan se¢imlerde basar1 elde etmek amaciyla da kullanmaya baslanmistir. Cilinkii
bu alan siyasete katilim i¢in ¢evrimici se¢cim anketleri, tartismalar ve sosyal aglar gibi
coklu ve cesitli firsatlar sunmaktadir. Hedef kitleye sunulan bu anketler sayesinde
siyasi partiler se¢imlerden Once se¢menlerin diisiinceleri hakkinda fikir elde
edebilmekte ve sonrasindaki politikalarini buna goére diizenleyebilmektedir. Ayni
zamanda gelisen bu online teknolojiler bireylerin siyasete katiliminda hem maliyet
hem zaman hem de caba agisindan kazang saglamaktadir. Boylelikle geleneksel
medyaya kiyasla, internet ve sosyal medya araciligiyla her zaman ve her yerde anlik
haber ve bilgi kaynaklarina erismek daha kolay ve hizli bir hale gelmistir (Dogan,
2019, s. 425).

Sosyal medyada siyasal partilerin yer almasimin olumlu yanlarindan biri de
geleneksel medyadan yararlanamayan kiiciik partilerin de internet ortaminda esit
kosullarda ve ticretsiz olarak diger partilerle yarigabilmesidir (Aziz, 2019, s. 86).
Siyasal iletisimin doniistimiinde son derece dnemli olan bu 6zellik, su¢ unsuru teskil
etmemek kaydiyla tiim siyasi aktorlere zaman ve mekan kisitlamasi olmadan
diledikleri mesaj1 verebilme imkani1 sunmaktadir. Hedef kitle olan internet kullanicisi
siyasi aktorlerden gelen bu mesajlara medyanin tarafli yanina karigmadan
ulasabilmektedirler. Aziz (2019), bu durumun medyanin kendini dordiincii gii¢ olarak
gormesini biraz dizginledigini, bir siyasal aktoriin medya tarafindan karalanmasina ya
da olumsuz gosterilmesine karsin sosyal medyay: siyasal aktorlerin bir kalkani olarak

yorumlamaistir.

Sosyal medyay1 bagimlilik derecesinde kullanan geng ve orta yas grubu bireyler
siyasi aktorlerin de siyasal mesajlarim1 daha kolay ve islevsel gondermelerini
saglarken, sosyal medya ayni zamanda anlik geribildirim imkén1 ile karsilikli bir

diyalog ortam1 olusmasina da olanak tanimistir.

Tim bu gelismeler ve sosyal medyanin bu oOzellikleri sayesinde siyasal

iletisimde yepyeni bir donem baglamistir. Her gecen giin degisen ve yenilenen
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teknolojik imkanlar, sosyal medya araglari, akilli cihazlar sayesinde var olan kaliplar

degismekte ve siyasal iletisim siiregleri yenilenmektedir.

Sosyal medya; bilginin, farkli diisiincelerin, farkli bakis agilarinin kamu
olusumlu web sitelerince paylasimina olanak saglayan ve internet diinyasini hizla
hayatimiza yerlestiren bir uygulama alan1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Dogan, 2019,
S. 428). Sosyal medya araciligi ile insanlar diinyanin her yerindeki bireylerle
etkilesime gegme firsati bulmaktadir. Sosyal medya ortamlarinda bilgi ¢ok biiyiik bir
hizda olusmakta ve kullanicilar olarak bilgiyi lireten insanlar ayni bilgiyi diinyanin her
yanina internet araciligiyla aninda ulastirabilmektedir (Yengin & Bayrak, 2017, s.
380).

Kamuoyu halkin kendisini ilgilendiren bir konu hakkindaki genel kanaat ve
diisiinceleri demektir. Bir bagka ifadeyle, “toplum yasantisinda cesitli giigliilk ve
sorunlar karsisinda belirli bir zamanda, belirli bir yerde, belirli bir insan grubu arasinda
yayilan diisiince ve bakis acilarini anlatan bir kavramdir.” (Eren & Aydin, 2014, s.
198). Ancak kamuoyu kavrami diger tiim kavramlarda oldugu gibi farkli sekillerde de
tanimlanmaktadir. Kamuoyu kavrami genel olarak, “Belli bir toplum i¢inde yasayan
bireylerin belli bir olgu ya da inang iizerindeki ortak yargisi” seklinde ifade
edilmektedir (Dogan, 2019, s. 429). Bu ortak yargi ve biling sayesinde kamuoyu
toplumdaki sorunlarin ¢éziilmesinde 6nemli rol istlenir. Hatta kamuoyunun bu 6nemli

rolii yasalarin degismesine, biiyiik toplumsal degisimlerin yasanmasina sebep olabilir.

Ozgiirliik¢ii demokrasilerde medyanin en &nemli islevlerinden biri kamuoyu
olusturmak ya da kamuoyunun serbest¢e olusumuna katkida bulunmaktir denilebilir
(Dogan, 2019, s. 429). Ciinkii bu demokrasilerde medyadan beklenen toplumsal
sorunlar1 ele alip incelemesidir. Ayn1 zamanda gii¢lii bir kamuoyu olusumu igin
medyanin tarafsiz ve bagimsiz olmasi da son derece onemlidir. Tarafli ve 6zgiir
olmayan medyanin oldugu bir toplumda saglikli bir kamuoyu olusumu beklenmesi de

oldukca giictiir.

Gelisen teknolojiler ve siyasal iletisimin doniisiimii ile birlikte geleneksel
medyanin kamuoyu olusturma 6zelliginde de degisimler baglamistir. Internet ve sosyal
medya kamuoyu olusumu ve bireylerin miizakere siireclerine yenilikler getirmistir.
Sosyal medyada kamuoyu olusumu ile geleneksel medyanin olusturdugu kamuoyu

arasinda farkliliklar vardir. Cilinkii sosyal medyada bireyler birbirleri ile siirekli
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etkilesim halindedir. Bu etkilesim sayesinde giindemdeki konular ile alakali daha hizli
bilgi paylasimi yapabilmekte, daha hizli orgiitlenebilmektedirler. Bu da sosyal
medyada kamuoyu olusumunun hem daha hizli ve kolay hem de daha maliyetsiz
oldugu gercegini gdstermektedir. Sosyal medya iizerinden olusturulan bu kamusal alan
sayesinde birey daha 6zgiir diisiincelerini ifade edebilmekte, goniillii katilim oranini
yiikseltmekte ve daha O6zgiir bir dayanisma ortami olusturabilmektedir. Kisacasi
bireyler daha interaktif bir iletisim siirecinin i¢inde yer almaktadirlar (Dogan, 2019, s.
430). Bu ozgiirlik ortam1 ayn1 zamanda bireylere diger bireyler ile esit oldugunu
hissettirmektedir. Bu his bireylerin kendi diisiince yapilarinda demokrasi fikrini daha
net oturtmasini da saglamaktadir (Eren & Aydin, 2014, s. 202).

Sosyal medyanin bireyler agisindan bu elverigli alan1 siyasi partiler ve
politikacilar tarafindan da son derece dnemlidir. Sosyal medyada olusan bu kamuoyu
sayesinde siyasi partilerin halka ulagsmasi da kolaylasmistir. Etkilesimli anlik iletigsim
kurulabilmesi, politikacilarin kisa slirede daha genis kitleye hitap edebilmesi ve
bireylerin tepkisini daha rahat 6lgebilmesi sosyal medyayi gii¢lii bir politik arag¢ haline

getirmistir (Cildan, Ertemiz, Kiigiik, Timucin, & Albayrak, s. 2).

Yapilan arastirmalar ve sonuglar1 dogrultusunda; kamuoyu olusturma ve
yonlendirme acisindan sosyal medya araglarinin kullanimi konusunda bir takim
tespitler ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal medya araglari artik insanlarin sadece bos
zamanlarim degerlendirmek ya da can sikintilarini gidermek icin kullandiklar1 bir
oyalanma alam1 olmaktan ¢ikip, sosyal talebin ve egilimlerin belirlendigl ve
yonlendirilebildigi bir platform olarak kabul edilebilir. Bu sadece bireylerin degil ayn
zamanda sosyal medyay1 aktif olarak kullanan politikacilar ve yoneticiler i¢in de
gecerli bir durum haline gelmistir. Yine ayni sekilde ve etkiyle toplumsal olaylarda,
kamuoyunun taleplerinin ve toplumsal olaylarin gidisatinin tespitinde sosyal medya
bir bilgi kaynagi olarak kabul edilebilmektedir. Bu bilgi kaynaginin dogru yonetilmesi

de son derece 6nem arz etmektedir (Dogan, 2019, s. 430).

Sosyal medyanin kamuoyu olusumundaki tiim bu olumlu yanlarinin yani sira
tipki geleneksel medyada oldugu gibi birtakim olumsuz yanlar1 da mevcuttur. Sosyal
medyada toplumsal olaylarin hizli ve kolay organize olmayi kolaylastirmasi, iilke
sinirlar1  iginden ve disindan sosyal miihendislik saldirilart  diizenlenmesini

kolaylagtirmaktadir.
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Ayni zamanda bu saldirilar sayesinde sosyal medyada geleneksel medyaya
oranla ¢ok daha kolay provokasyon ve dezenformasyon olanagi da ortaya ¢ikmaktadir.
Her tiirlii bilginin tretildigi bu mecrada bu provokasyonlar sayesinde dogru ve net
bilgi disinda, dogru olmayan, insanlar1 kiskirtan ve karsi karsiya getiren dogrulugu
tartisilan bilgiler de lretilmektedir. Bu dezenformasyon yoluyla kitlelerin harekete
gecirilmesi ve yasadisi orgiitlerin kontroliine gegmesine yol agabilir. Boylece kitlelerin
yaniltilmasi, yanlis yonlendirilmesiyle kamu diizeninin bozulmasi gibi olumsuz
sonuglar dogabilmektedir. Sosyal medyadaki bu tehlikeli bilgi paylasimi ve
maniplilasyon aracit olarak kullanilmasi, gelismekte olan iilkelerdeki koalisyon
hiikiimetlerinin diisliriilmesi; etnik, dini ve mezhepsel catismalarin alevlenmesi gibi

bircok muhtemel riski beraberinde getirmektedir (Eren & Aydin, 2014, s. 203).

Sosyal medyanin sundugu bu 6zgiir diisiince ortami bireyleri her ne kadar
Ozglrlestirse de 6zel hayat ve aile hayatinin mahremiyetine yonelik tehditleri de ortaya
cikarmaktadir. Ozgiir diisiince ad1 altinda kimliklerini saklayarak sahte hesaplar
araciligr ile birtakim insanlar kisilerin 6zel hayatina veya aile yasantisinda rahatga

hakaret edebilmekte hatta tehdit boyutuna ulasabilmektedirler.

Tiim bu olumlu ve olumsuz yanlari ile sosyal medyanin kamuoyu olusumundaki
rolii, sosyal medyanin belli bir ¢ercevede denetlenmesi gereken bir mecra oldugunun

Onemini gozler oniline sermektedir.

2.4 Tiirkiye’de Siyasal iletisimde Sosyal Medya Etkisi

Konumu ve tarihi geregi stirekli aktif bir siyasi merkez olan Tiirkiye, halkinda
devamli siyasete ve siyaset¢iye ilgi gosterdigi bir iilke olmustur. Siyasi aktér ve

se¢cmen arasinda ki iletisim kitle iletisim araglarinin gelisimi ile paralellik gostermistir.

Tiirkiye’de c¢ok partili siyasete gegmeden once ki donemlerde siyasal dil tek
tarafl1 yonetilen bir siireci kapsamaktaydi.1960 sonrasi radyo ve yazili basin yine resmi
bir siyaset dili ile etkilesimin nerdeyse olmadig1 bir iletisim siirdiirmekteydi. Ozellikle
1980 sonrasi basinda siyasi propaganda esnemesi olsa bile siyasal iletisim hala Tiirkiye
giindeminde yer alamayacakti. Tek kanal donemi yine smirlandirilmis bir ¢izgi ile
politikactya yer vermekteydi. Ancak 80’lerin sonunda Turgut Ozal’in sik sik ekrana
cikmasi, gazetelerde ailesiyle yer almasi, halka yakin bir durus sergilemesi siyasi aktor

ve segmen arasinda sicak diyaloglarin baslangici olacakti.
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Ozellikle 19901 yillarda kitle iletisim araglarmm kullaniminda artis ve
sonrasinda 6zel televizyon ve radyo kanallarinin agilmasi siyasi aktoriin daha fazla goz
oniinde olmasina ve siyasal iletisiminde hareketlenmesine yol agmustir. Ozgiir —
tarafsiz basin tabir edilen bu organlarin gelisimi esnasinda tarafsizligi tartisilsa da
siyasetci ve halki bulusturmasi agisindan siyasal iletisimde énemli bir ara¢ olmustur.
Cesitli tartisma programlari, se¢meninde dahil oldugu acik oturumlar gibi TV
programlari, haber kanallarinin ortaya ¢ikisi siyasi arenanin ekranlara tasinmasina ve
aktoriin taninmasi yaninda onun retoriksel dilini rahatca ifade edebilecegi vasitalara
doniismiistiir. Clinkii artik sadece se¢im zamanlarinda propaganda amacli beyanlar
disinda giinliik toplumsal her konuda siyasi figiiriin kim oldugu ne sdyledigi, nerede,
ne zaman, nasil ve neden (5nlk) ve kime soyledigi merakla takip edilmektedir.
Boylelikle siyasetci daha genis bir yaymla dogrudan halka hitap edebilecegi

propagandasini rahatlikla yapabilecegi bir firsat1 ele gecirmektedir.

Yakin bir tarih olan yirminci ylizyilin sonlarinda, donemin gerek iktidar gerek
muhalefet olduklar1 vakitlerde énemli politikacilart olan Turgut Ozal, Siileyman
Demirel, Necmettin Erbakan, Ismet Inonii ve Biilent Ecevit, Tansu Ciller, Mesut
Yilmaz, Devlet Bahgeli gibi siyasi isimler giinliik yasantilari, 6zel ve aile hayatlar ile
de dikkat ¢cekmeye baslamistir. Siyasi aktoriin sadece siyaset olgusu icinde degil,
giyim kusamlari, sosyal aktiviteleri, sanat, spor ve cemiyet hayatinin 6nde gelen
isimleriyle kurduklar iletisim ile devamli giindeme gelmeye baslamasi bu dikkat
¢eken unsurlarin siyasal iletisim siireclerinin birer pargasi olmasina vesile olmustur.
Liderlerin giydikleri kiyafetler, aksesuarlari, hareketleri, mimikleri, duruslar1 kisaca
imaj tabir edilen halk karsisinda ki goriiniisleri yine bu yillarda 6n plana ¢ikmaktaydi.
90 It yillarin sonu siyasi partilerin se¢im kampanyalarin yiiriitmek i¢in ajanslarla
caligmaya basladigi donemlerdir. Halkin ilgi ve yakinlagsmasi siyasi aktor ve partileri
bu siiregleri halk i¢in etkili bir sekilde yiirlitmeye itmistir. Sosyal politika da
Tirkiye’de yine bu donemlerde siyasi aktoriin dogrudan egildigi bir alan olmustur.
Artik aktif olarak siyasal iletisime dahil olan se¢menin ilgisini ¢ekecek her konu
iletisimin birer siireci ve aract olarak yerini almaktadir. Biitiin bu geligsmeler internetin

Tirkiye’de kullanilmaya baslamasi ile siireci ¢ok bagka bir boyuta tagiyacaktir.

2000 11 yillara gelindiginde ise siyasi propaganda ciddi biitgeler ayrilan bir
piyasaya doniismektedir. Siyasi partiler tanitim, reklam ve medya igin kendi

biinyelerinde birimler olusturmaya baslayacaktir. Se¢im kampanyalari, reklamlar,
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mitingler, afisler, el ilanlar1, toplu mekanlari, vakif, dernek ve ev ziyaretleri, parti ve
aday1 simgeleyen promosyonlar ve daha pek ¢ok detay ile masrafli, yorucu ve vakit
alan bir siireci kapsamaktadir. Yine bu yillar siyasal etkilesimde heniiz geleneksel
medya etkileri 6n planda olsa da siyasi partilerin sosyal politikaya egilimi, sokaklara
¢ikmasi, sosyal alanlara inmesi, halkla i¢ ice olmaya baslamasi, se¢gmeni dinlemesi,
yeni se¢cmen kazanma g¢abalari, genglere ulasma gayretleri, yapilan icraatlar1 halkla
beraber yerinde tespit etmesi gibi pek ¢ok toplumsal sorumluluga halkin i¢inde halk

ile dahil olmaya basladig1 donemleri kapsamaktadir.
2.4.1 Tiirkiye’de Siyasal Iletisimin Web Siiriimiine Tasinmasi

Tiirkiye’de internet aginin kullanilmasi ile baglayan web sayfalarinin kurulmast
siyasal arenanin da bu mecraya taginmasini gerektirmistir. Siyasi partiler web
sayfalarini ilk defa 20001i yillarin baginda kullanmaya baslamistir. Bu gelisme siyasal
iletisim adina 6nemli bir adim olmustur. Geleneksel medya ve kampanyalar devam
ederken siyasi partilerin ve aktorlerin kendilerini, vaatlerini, hedeflerini, icraatlarini
yazil1 ve gorsel olarak kendi ya da danigmanlarinin kontrolleri ¢ercevesinde anlatmaya
basladiklar1 bir doneme gececeklerdir. Yine bu gelisme bu alanda birim ve elemanlarin
ortaya ¢ikisina yol agmistir. Boylelikle bilisim teknolojileri siyasal agidan yeni egitim

dallarina firsat verdigi gibi yeni is sahalarina da yer agmustir.

Bu sayfalar ile segmenin de artik siyaset¢iye ulagacagi elektronik posta/mail yolu

acilmistir. Boylece siyasal iletisim adina uyun bir etkilesim i¢ine girmektedir.

Bu web sayfalar1 her ne kadar diisiik biitcelerle siyasi propaganda yapilmasina,
siyasi aktoriin politik durusu disinda da bir imaj sergilemesine, secmene ve hedef
kitleye geleneksel medyayi aract kilmadan ulasabilme acisindan pek ¢ok firsati vermis
olsa da siyasal iletisim asil olmas1 gerektigi anlik etkilesimi sosyal medya tizerinden

gerceklestirecektir.
2.4.2 Tiirkiye’de Siyasal Iletisim ve Sosyal Medya

Insanlik igin iletisim en hizli déniisiimiinii internet ile gergeklestirmistir. Diinya
da ve Tiirkiye de siyasal iletisim ise yine internet aglarindan olusan sosyal medya
platformlar ile tarihinin en yogun dénemini ge¢irmektedir. Dijital iletisimin masa iistii
bilgisayarlar daha sonra cep telefonlar1 ile kolay ve anlik saglanmasi siyasal iletisimde

de karsilik bulacaktir.
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Geleneksel medya da segmenin haberi okuma, dinleme ve izleme segenegini
belirlemesi daha kolaydi. Taraf oldugu siyasi diisiinceye yakin basin organlarini tercih
etmekteydi. Yerine gore muhalif oldugu siyasi isme uzak duruyor, onunla etkilesime
izin vermiyordu. Oysa internete tasinan medya da pek ¢ok haber ve bilgi tek sayfa da
ya da ardarda verildigi gibi, ¢esitli uygulamalarla takip edilmeyen kisi, kurum ya da
herhangi bir bilgi haber olarak 6niine diisebiliyor. Sosyal medya da ise bu durum daha
yogun olarak yasanmaktadir. Kisi her ne kadar ilgi alanina giren konular tercih edip
takip etse de etkilesimde bulundugu arkadaslari, sayfalar ya da taninmis kisilerin
ilgilendikleri, temas ettikleri konu ve isimler karsisina ¢ikabilmektedir. Sosyal
medyanin giiclii bir kolu olan ‘glindem/trend’ konular1 ise bagli basina her internet
kullanicisinin etkileyen bir unsur olmaktadir. Biitiin bunlar internet kullanan herkesin
siyasi ve toplumsal meselelerden aninda haberdar hatta miidahil olmasma firsat
vermektedir. Iste sosyal medyay:r gelenecksel medyadan ayiran en biiyiik ozellik
etkilesimin ¢ift tarafli hizli, kolay ve maliyetsiz olmasidir. ilgili basliklarda detaylari
verilen bu durum Tiirkiye’de internet kullanimi ve sosyal medya ilgisi ile siyasal
iletisiminde doniisiimiine yol a¢cmustir. Se¢men, muhalif, sivil toplum disinda
kitlelerinde sosyal medyada s6z sahibi olmasi siyasi aktoriinde bu mecraya irmesini

ve aktif olarak yer almasini zorunlu kilmistir.

Sosyal medya etkisi ile siyasi parti ve aktdriin imaj olgusu sosyal politika
alanlariyla genisletilmis, retoriksel konusmalar yeni medya dilini icine alarak ag
toplumunu hedef kitle olarak belirlemis, hizli, kolay, daha az performans harcayacagy,

maliyetsiz, aracisiz siyasal iletisim araglarina doniismektedir.

Siyasi aktoriin gonderdikleri anlik mesajlarda emojileri kullanmalari, yeni
medya diline hakimiyet, sosyal aglarda moda tabirleri igeriklere alma, fenomen ya da
inlii kisilerle diyaloglari, katildiklar1 toplant1 ve etkinliklerde anlik goriintii paylagima,
sosyal medya platformlari i¢inde canli yayinlar yapilmast gibi bir ¢ok firsat gecmis
donemlerin soguk, mesafeli ve ciddi politikact anlayisini bugiiniin her an ulasilabilen,
etkilesime gecilebilen rahat bir dil kullanilabilen bir iletisim alanina ¢evirmistir. Bu

alan siyasi aktoriin retorik konusmasini belirleyen, diizenleyen ve etkileyen bir alandir.

Siyasi aktorii giinliik yasaminda izleme, siyaset disinda ilgilendigi aktivite kiiltiir
sanat etkinliklerinde gbrme, bu konularda yaptig1 calismalardan haberdar olma, 6zel

ve aile hayatina taniklik etme se¢gmenle siyasi aktor arasinda ki uzaklig1 gidermektedir.
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Bu durum ayni zamanda er iki taraf i¢in de genel siyaset anlayisina da sirayet

etmektedir.

Sosyal medya platformlari igerisinde 6zellikle anlik iletisimin en hizli kuruldugu
Twitter uygulamasinda diinyada ve Tirkiye’de kullanicilarin pek ¢ok toplumsal
hareketi baglattiklari, ulusal ve toplumsal meselelerde siyasi ve hukuki siiregleri takip
etme, miidahil olma, kararlar1 etkileme gibi etkilere sahip olmaktadir. Erisim
sinirlamasi olmadigr siirece kullanici kendi devletinde veya diinyanin herhangi bir
yerinde bulunan siyasi aktorle aninda iletisime ge¢me kolayligi bulunmaktadir. Yine
simir taninmadan herhangi bir devletin siyasi ya da toplumsal meselesine yorum

yapabilmekte, giindemlerine dahil olabilmektedir.

“  Tweet

Recep Tayyip Erdogan £ @RTErdogan - 12 Tem 2019
6 ™ Tlrkiye devlet gérevlisi
Bu cok guzel bir fikir Enes. Biz her zaman yemyesil bir Tarkiye icin calistik,
cahsiyoruz. Milli bir agaclandirma bayramimizin olmasi icin de ben ve
arkadaslanm her zamanki gibi Uzerimize duseni yapacagiz. Qm

,‘vﬁ.hdullah Enes Sahin @granadacojr - 9 Tem 2019
Bir fikrim geldi. Biz neden "Agac Dikme Bayraw" ilan etmiyoruz. Her

yil bir gan aywrahm, coluk cocuk maaile, 82 Milyon adac dikelim. Hem
dinyaya drnek olalim hem gelecek nesillere yemyesil bir Glke birakalim..

) 1048 11 143B 7 75B T

Sekil 2. Toplumsal bir hareket 6rnegi
Kaynak: (Erdogan R. T., Twitter, 2019)

9 Temmuz 2019 tarihinde bir kullanicinin attig1 tweete Cumhurbaskan1 Recep
Tayyip Erdogan’in verdigi cevap (Sekil 2.) iilkede genis yanki uyandirmis ve 11 Ekim
Milli Agaglandirma Giinii ilan edilerek devlet destekli Gelecege Nefes adi altinda
fidan bagis1 yapilan bir kampanya ortaya ¢ikmuistir.

Siyasi liderlerin sosyal medya {lizerinden genglerin taleplerine cevap vermeleri,
onlarla ayni dili konusuyor olmalar1 gengler iizerinde her zaman pozitif etki

olusturmustur.
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€ Tweet

Binali Yildinm iletisim Ofisi & @BA_Yildirim - 1 Kas 2015
Yuze vurur ifadesi yeniden tek bagina iktidanz bitanesi.

0:02 8769 B goruntiilenme

Sekil 3. Binali Yildirim'in esprili tweeti
Kaynak: (Yildirim, 2015)

1 Kasim 2015 tarihinde yapilan se¢imlerde AK Parti’nin se¢imi kazanmasi ile
birlikte Binali Yildirim Twitter hesabindan bir video paylagmistir. Dénemin gengler
tarafindan en c¢ok dinlenen sarkilarindan birinin ciimlelerini esprili bir dil ile
uyarlayarak se¢imi kazandiklarimi duyurmustur. Bu paylasim gencler arasinda bir

akim haline gelmis ve uzun siire yank1 uyandirmistir.

Siyasi liderlerin sosyal medyada genglere hitap eden bir dil kulanmalari
genclerin goziinde daha sempatik bir hale gelmelerini saglamaktadir. Bu durum bir

siyasi lider i¢in 0zellikle de se¢cim zamanlar1 son derece 6nemli bir nokta olmustur.
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Tweet

4 Kemal Kiligdaroglu @ @kilicdarogluk - 4 May
Hey gidi yillar... Selvi Hanim'i etkilemek cok dnemliydi tabi:) #20yaschallenge

Sekil 4. Kemal Kiligdaroglu 20 yas challenge
Kaynak: (Kiligdaroglu, 2021)

Yakin zamanlarda Twitter’da baslayan “20 yas challenge” akimi tiim
kullanicilar tarafindan biiyiik ilgi toplamis ve kullanicilar 20 yaslarina ait fotograflar
Twitter hesaplarindan paylasmistir. Cumhuriyet Halk Partisi Genel Bagkani Kemal
Kiligdaroglu da bu akima katilarak 20°1i yaglarindan bir fotograf paylasmis ve esi Selvi
Hanim’1 o yillarda etkilemenin énemli oldugunu esprili bir usliipla dile getirmistir.

(Sekil 4) Kiligdaroglu’nun bu paylagimi kisa siirede ¢ok biiyiik etkilesim almistir.

Tiim bu Ornekler siyasal iletisimde sosyal medyanin nasil etkili
kullanilabileceginin birer ornekleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyay1
etkin ve aktif kullanan politikacilar hem genclerin goziinde sempati kazanarak hem de

caga ayak uydururak bir adim 6ne gegmeyi basarabilmektedirler.

Siyasal iletisimin giinlimiizde neredeyse artik tamamen dijital ortamlara
taginmasi ¢agin bir geregi olarak politikacilart buna ayak uydurmaya zorunlu kilar hale
getirmistir. Giindemden uzak, toplumsal hayatin i¢cinden habersiz olan politikacilar

sosyal medya kullanicilar1 tarafindan hem c¢ok taninir olmamakla birlikte kendi
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popiilerliklerini de g6z ardi etmektedirler. Bu agidan sosyal medyanin politikacilar

tarafindan dogru ve etkin kullanimi siyasal iletisim agisindan son derece onemlidir.

Gelisimine ve orneklerine bakildiginda sosyal medya tiim diinyada oldugu gibi
Tirkiye’de de etkilerini son hizla stirdiirmektedir. Sosyal medya geleneksel medyadan
ayrilan ozellikleriyle Tiirkiye’de de besinci kuvvet olma yolunda ilerlemektedir. Her
alanda oldugu gibi bu platformlarinda olumlu ve olumsuz neticeleri bulunmaktadir.
Siyasal iletisimin Tiirkiye’de yerlesimi agisindan olumlu gelismeler olmaktadir.
Ancak dogru yanlis her bilginini, sdylemin aninda paylasimi pesi sira pek ¢ok sorunlari
da getirmektedir. Bu ise siyasi aktor i¢in ayr1 bir sorumluluk gerektirmektedir. Zaman
zaman yasanan sikintilar ve erigim sinirlandirilmasi tiim diinya ve Tirkiye’de hala

tartismalar arasindadir.
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UCUNCU BOLUM
TURKIYE’DE TWITTER’IN SECIMLER UZERINDEKI
ETKILERI UZERINE BiR ARASTIRMA: 24 HAZIRAN 2018
CUMHURBASKANLIGI SECIMLERI RKiYE’DE TWITTER’IN
SECIMLER UZERINDEKI ETKILERI - 24 HAZIRAN 2018
CUMHURBASKANLIGI SECIMLERI

Gilinlimiiz diinyasinda sosyal medyanin ne derece onemli oldugu yukaridaki
basliklarda derinlemesine incelenmis ve ortaya konulmustur. Sosyal medyanin
siyasete ve secimlere olan etkisi goz Oniine alindiginda Twitter bu kapsamda biiytik

bir yere sahiptir.

Gelisen teknoloji ile birlikte siyasal iletisim yollar1 da degismis mekandan ve
zamandan bagimsiz bir hale gelmistir. Bu degisim ile birlikte Tiirkiye’de internet
kullanim orani artmis, sosyal medya araclart neredeyse toplumun tiim kesimleri
tarafindan kullanilmaya baslanmistir. Bu durum politikacilarin da propaganda
araclarint degistirmis ve her birinin birer sosyal medya kullanicisi oldugu bir alan

ortaya ¢ikmistir.

Sosyal medyanin, bireyler tarafindan politikacilar ile birebir ve anlik iletisim
kurdugu bir alan olarak kullanilmasiyla beraber toplumsal olaylara bakiglar1 hatta
sekillendirmeleri, segimlere ilgi ve katilimlar1 durumun da seyri degismistir.
Politikacilar da segmenlerine ulagmak, onlarin begenisini kazanmak ve en onemlisi
secimlerde olumlu bir geri doniis alabilmek adina sosyal medyay: aktif olarak
kullanmaya baglamislardir. Bu arastirmada en yaygin kullanilan sosyal medya
araglarindan biri olan Twitter’in konu edinilmesinin 6nemi siyasal iletisimin karsilikli

olarak yapildig1 bir mecra olmasindan kaynaklidir.

24 Haziran 2018 Cumhurbaskanlig1 secim siirecinde siyasi partiler, politikacilar
ve adaylar mesajlarini en ¢ok Twitter araciligi ile segmenlere iletmistir. Arastirmada
yapilacak analizler Twitter kullaniminin segimler iizerindeki etkisini gostermesi

agisindan énem tasimaktadir.
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3.1 Arastirmanin Konusu

Bu arastirmada birinci ve ikinci bdliimde yazilan bilgiler 1s18inda 24 Haziran
2018 tarihinde iilkemizde yapilan Cumhurbagskanligi secimlerinde
Cumhurbagkanligina aday olan Recep Tayyip Erdogan, Meral Aksener, Muharrem
Ince, Temel Karamollaoglu, Dogru Peringek ve Selahattin Demirtag’mn Twitter
tizerinden yiiriittiikleri secim kampanyalari, yaptiklari paylasimlar incelenerek,

Twitter’in se¢imler tizerindeki etkileri gozlemlenecektir.

3.2 Arastirmanin Amaci

Gliniimiiz diinyasinda sosyal medyanin ne derece 6nemli oldugu yukaridaki
basliklarda derinlemesine incelenmis ve ortaya konulmustur. Sosyal medyanin
siyasete ve secimlere olan etkisi goz Oniine alindiginda Twitter bu kapsamda biiytik
bir yere sahiptir. Bu nedenle Twitter’1 etkin bir sekilde kullanan Cumhurbaskanligi
adaylarimin secim doneminde attiklar1 tweetler, paylastigi gorseller incelenerek

se¢cmenler tizerindeki etkisi ve adayin basarisina olan katkisin1 gormek amaglanmustir.

3.3 Arastirmanim Onemi

Gelisen teknoloji ile birlikte siyasal iletisim yollar1 da degismis mekandan ve
zamandan bagimsiz bir hale gelmistir. Bu degisim ile birlikte Tiirkiye’de internet
kullanim orani artmis, sosyal medya araglart neredeyse toplumun tiim kesimleri
tarafindan kullanilmaya baglanmistir. Bu durum politikacilarin da propaganda
araclarint degistirmis ve her birinin birer sosyal medya kullanicis1 oldugu bir alan

ortaya ¢ikmistir.

Sosyal medyanin, bireyler tarafindan politikacilar ile birebir ve anlik iletisim
kurdugu bir alan olarak kullanilmasiyla beraber toplumsal olaylara bakislar1 hatta
sekillendirmeleri, se¢imlere ilgi ve katilimlar1 durumun da seyri degismistir.
Politikacilar da segmenlerine ulasmak, onlarin begenisini kazanmak ve en 6nemlisi
secimlerde olumlu bir geri doniis alabilmek adina sosyal medyay: aktif olarak
kullanmaya baglamiglardir. Bu arastirmada en yaygin kullanilan sosyal medya
araglarindan biri olan Twitter’in konu edinilmesinin 6nemi siyasal iletisimin karsilikli

olarak yapildig1 bir mecra olmasindan kaynaklidir.

24 Haziran 2018 Cumhurbaskanlig1 se¢im siirecinde siyasi partiler, politikacilar

ve adaylar mesajlarini en ¢ok Twitter aracilig ile segmenlere iletmistir. Arastirmada
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yapilacak analizler Twitter kullaniminin segimler lizerindeki etkisini gostermesi

acisindan 6nem tagimaktadir.

3.4 Arastirmanin Kapsamm

Bu arastirmanin kapsamini 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanlig1 ve Milletvekili
secimlerinde adaylarin Twitter hesaplarindan yaptiklar1 paylasimlar olugturmaktadir.
Bu kapsamda adaylarin adayliklarin1 agikladiktan sonra YSK’nin aday listesini
acikladigr 09 Mayis 2018 giinii itibari ile se¢im giinii olan 24 Haziran 2018 giinii

tarihleri baz alinacaktir.

Twitter incelemeleri Cumhurbagkanligina aday olan Recep Tayyip Erdogan,
Meral Aksener, Muharrem Ince, Temel Karamollaoglu, Dogru Peringek ve Selahattin
Demirtas’in takip¢i sayilarindaki artis diisiis, aldiklar1 RT ve Fav ve tweetlerindeki
hashtag kapsaminda yapilacaktir.

3.5 Arastirmanin Yoéntemi

Bu arastirmanin ilk asamadasinda detayli bir literatiir taramasi yapilmis ve ilgili
kaynaklara dayanarak birinci ve ikinci boliim olusturulmustur. Aragtirmanin ti¢iinci
boliimiinde ise adaylarin Twitter hesaplarini incelenerek aragtirmanin kapsadigi
tarihlerde secimler ile ilgili atilan tweetlerin icerik analizi yapilmistir. Bu inceleme ve
analizler yapilirken konuya iliskin bazi raporlar kaynak olarak kullanilirken Twitter’in
web sitesinden bazi istatistikler ve veriler alinmistir. Bu istatistikler ve veriler disinda

adaylarin Twitter hesaplari lizerinden paylastiklar1 gorsellere de yer verilmistir.

Tum bu incelemeler ve analizlerden elde edilen veriler literatiir taramasinda
toplanan bilgiler 1s18inda yorumlanarak sosyal medya araglarindan en yaygin

kullanilan Twitter’in se¢imler tizerinde olumlu-olumsuz etkileri gozlemlenmistir.

3.6 Arastirmanin Sorusu

Bu aragtirmada yapilan incelemeler ve analizler ile “Tiirkiye’de sosyal medyanin
secimler tizerinde etkisi var midir?” sorusuna cevap aranmistir. Bu soruya bulunacak
cevap ile literatiire sosyal medyanin siyasi arenada ne derece onemli oldugu ve
kamuoyunun sosyal medyadan olumlu-olumsuz nasil etkilendigi konularinda katki

saglamak amaglanmistir.
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3.7 Cumhurbaskanhgi Adaylarinin Twitter Propagandalar ve Etkilesim

Analizleri

24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi ve Milletvekili se¢im siirecinde adaylar
propagandalarini yogun olarak Twitter iizerinden yiiriitmiis, mesajlarin1 attiklarini
tweetler ile segmenlere iletmislerdir. Geleneksel medyanin tarafli olusu ve bir takim

kisitlamalar adaylar1 bu mecray1 kullanmaya yonlendirmistir. (Aziz, 2019, s. 213)

Adaylarin Twitter lizerinden etkilesimleri ve takipg¢i sayilarinda artist géormek

adina Tablo 1’de doneme ait takipgi ve takip edilen sayilar verilmistir.

Tablo 2. Adaylarin takipgi ve takip edilen sayilari

Adaylar Takipgi Takip Edilen
Recep Tayyip Erdogan 13 Milyon 4
Muharrem Ince 4.6 Milyon 1.512
Meral Aksener 2.7 Milyon 968
Temel Karamollaoglu 284 Bin 9
Dogu Peringek 181 Bin 23
Selahattin Demirtas 1.6 Milyon 1.027

Kaynak: www.twitter.com.tr (2018)

Tablo 1°de verilen takip¢i sayilar1 adaylarin Twitter’1 etkin kullanma dereceleri
ile dogru orantilidir. Etkilesim arttik¢a ve siirekli aktif olup tweet atan adaylar merak

uyandirdigi i¢in takipgi sayilarini da yiikseltmeyi bagsarmiglardir.

Adaylarin se¢im zamani etkilesimi arttirmak icin attig1 tweet sayilar1 Tablo 2°de

verilmistir.

Tablo 3. Adaylarin attiklar1 tweet sayilar

Adaylar Attiklar tweet sayilari
Recep Tayyip Erdogan 188
Muharrem Ince 416
Meral Aksener 616
Temel Karamollaoglu 268
Dogu Peringek 152
Selahattin Demirtas 448

Kaynak: Caglar, 1., Toker, S., Erol, M., & Akdemir, K. H. (2018). 24 Haziran Cumhurbaskani Segiminde
Adaylarin Sosyal Medya Stratejisi: Twitter. $.15
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Tablo 2’deki Cumhurbagkanligi adaylarinin attiklart  tweet sayilarina
bakildiginda, bu siiregte adaylarin Twitter’1 aktif bir sekilde kullandig1 goriilmektedir.
Bu noktada adaylarin propagandalarini sosyal medya iizerinden yogun bir sekilde
yaptig1 da ortaya ¢ikmaktadir. Atilan bu tweetlerin se¢ime ve adaya etkileri boliimde

yer alan diger basliklarda incelenecektir.
3.7.1 Recep Tayyip Erdogan

Cumbhurbagkani Recep Tayyip Erdogan 3 Mayis 2018’de yapilan AK Parti Grup
Toplantisinda 316 milletvekilinin imzasi ile bagkanlik referandumu sonrasi ilk defa
yapilacak olan 24 Haziran 2018 se¢imlerinde cumhurbaskani adayin gosterilmistir.
Recep Tayyip Erdogan, AK Parti ve Cumhur ittifaki olarak adlandirilan MHP ve

BBP’nin de aday1 olarak se¢ime katilmistir.

Bu bolimde Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan’in 24 Haziran 2018
secimlerinde adayligi agiklandigi tarihten se¢im sonuglarinin agiklandigi giine kadar

olan attig1 tweetler, aldig1 RT ler, etkilesimleri incelenecektir.

24 Haziran segimlerinde AK Parti ve Cumhur Ittifakmin adayr olan
Cumhurbagkani1 Recep Tayyip Erdogan 27 Nisan 2018’de adaylik muvafakatnamesini
imzaladig1 Sekil 2°de yer alan tweeti Twitter hesabindan paylasarak resmen adayligini

secmenlere duyurmustur.

. 3 Tweet

™ Tarkiye devlet gorevlisi

6, Recep Tayyip Erdogan € @RTErdogan - 27 Nis 2018

24 Haziran 2018 Cumhurbaskanhgi Secimleri icin adayhk
muvafakatnamemizi imzalayip @Akparti'mizin Grup Baskanvekillerine teslim
ettik. Hayirlhh ugurlu olsun.

QO 168 Tv 728 O 268 T

Sekil 5. Recep Tayyip Erdogan'in adayligini agikladig: tweet
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Kaynak: https://twitter.com/rterdogan/status/989897180759691264

Paylasilan bu tweete 1,6 bin yanit gelirken, 7,2 bin RT almistir. Tweet 26 bin
kullanic tarafindan da begenilmistir. Adaylik duyurusunun Twitter hesab1 lizerinden
de yapilmasi ile bircok se¢gmene ulasildig: atilan tweetin etkilesim sayilarinda acikga

goriilmektedir.

Adaylik duyurusunun ardindan mayis ayi ile baslayan propaganda dénemi igin
Cumbhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan Twitter profili Sekil 6’da goriildiigii gibi

diizenlenmistir.

irade, Erdem ve Cesaretle

VAKIT
VAKTI

oo
3

Toeetior  Tabip ben -
5.265 a4 132 Mn

Tweetler  Tweetler ve yanutlar  Medya

Recep Tayyip Erdogan & 7
081 frdogin

Recep Toyyip Urdogan © 037 Lrscgun 2414

Tariye Cumburbagian - Presdect of Owvami B8
Turkey, AX Parti Ganel Bagkan - Chawman : . o
of the Justice 3nd Developonent Party O »ns U e we B
© Avkann. Yoty Recep Tayyip Grdopan @ 0T frsogin 113 _—
m X 23 7 6nce AVrupa (e GOI0 HAONSE YHLINIA LN €0 ULIE v
Agustos 2000 tanhinde Kathd

Sekil 6. Recep Tayyip Erdogan'in 2018 y1li resmi Twitter hesab1 gortiiniimii

Kaynak: Ajansi, A. (2018, Temmuz 11). Cumhurbaskani Erdogan sosyal medyada liderler arasinda
ilk 5'te. Anadolu Ajanst: https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/cumhurbaskani-erdogan-sosyal-medyada-
liderler-arasinda-ilk-5te/1201107

Sekil 4’te 24 Haziran 2018’de Cumhurbagkani secilen Recep Tayyip Erdogan’in
Twitter hesabina ait bir gorsel yer almaktadir. Gorselde goriildiigii iizere Erdogan’in
hesabinin kapak fotografi secim kampanyasi1 kapsaminda “Irade, Erdem ve Cesaretle
Vakit Tiirkiye Vakti” yazili bir fotograftir. Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan
secim siireci boyunca slogan olarak “Vakit Tiirkiye Vakti” sOylemini olduk¢a sik

kullanmastir.

“Vakit Tiurkiye Vakti” slogan1 Erdogan’in se¢cim manifestosunda da sik¢a yer
verilen bir ifade olmustur. Hatta se¢im siirecinde asagida yer alan Sekil 7° goriildigi
tizere “Tirkiye Vakti” isimli bir Twitter hesab1 da agilmistir. Bu hesapta aday Recep

Tayyip Erdogan ve AK Parti’nin resmi Twitter hesaplarindan atilan tweetler RT
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edilmis ve Cumhurbaskan1 Erdogan’in se¢cim kampanyasi i¢in hazirlanan gorselleri
siklikla paylasilmistir.

¢  Turkiye Vakti

1.102 Tweet

VAKIT
TURKIYE
VAKTi

N\

(' Takip et )

Tiirkiye Vakti

@turkiyevakti

Birlik, Bereket, Bolluk icin Vakit #VakitTurkiyeVakti

& turkiyevakti.com/tr/ [F) Mayis 2018 tarihinde katildi
122 Takip edilen 19,8 B Takipci

Sekil 7. Tirkiye vakti twitter hesab1 genel goriiniimii
Kaynak: (Tirkiye Vakti, 2018)

Tiirkiye Vakti adli Twitter hesab1 Sekil 7°de goriildiigii iizere Recep Tayyip
Erdogan’in adayliginin agiklandigi Mayis 2018 tarihinde agilmis ve bugiine kadar
1.102 tweet atilmigtir. Se¢im siireclerinde adaya destek olmak ve etkilesimin artmasi
amaciyla agilan bu tarz hesaplar se¢menler tarafindan da ilgi gérmektedir. Ayni
zamanda bu Twitter hesabinda yine Tiirkiye Vakti isimli bir web sitesi linki de yer

almaktadir.
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BEYANNAME MANIFESTO MITING TARIHLERI MEDYA v PROJELER ~

VAKIT

N =

BEYANNAME HABERLER SECiM SARKILARI DESTEK OL

n Gindeminden Haberler 018 Secim Sarkila Secim Destek Kampanyast

Sekil 8:Tiirkiye vakti isimli web sitesinin genel goriiniimii
Kaynak: (Vakti, 2018)

Bu web sitesinde 2018 yili AK Parti’nin se¢im beyannamesi, manifestosu,
Cumhurbaskan1 aday1 Recep Tayyip Erdogan’in siire¢ boyunca yapacagi mitinglerin

yer ve zamanlari ve vaat olarak sunulan projeler yer almaktadir. (Sekil 8)

AK Parti ve Recep Tayyip Erdogan’in sosyal medya iizerinden yiiriittiigii bu
propaganda ¢alismalar1 olumlu yonde bir¢ok geri doniis getirmistir. Recep Tayyip
Erdogan’in se¢im siireci boyunca yaptigi tiim mitingler AK Parti ve Erdogan’in
Twitter hesaplarinda canli yayin olarak verilmis, mitingler sonras1 Erdogan mitingin

yapildigi sehre tesekkiir ederek miting fotograflarinin yer aldigi tweetler paylagmistir.

Erdogan’in propaganda siireci boyunca Twitter {izerinden paylastigi tweetler

arasinda en ¢ok begeni alan tweet Sekil 9’da yer almaktadir.

§ e Tretdame

Gayimiz hazirsa geliyorum.

ISTE

BASKAN
ERDOGAN’IN
REKOR KIRAN
TWEETi

Sekil 9. Erdogan'in rekor kiran tweeti
Kaynak: (Gazetesi, Iste Baskan Erdogan'in Rekor Kiran Tweeti, 2019)
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Bir 6grencinin Cumhurbagkani Erdogan’a 'Sayin Cumhurbaskanim, bir gece de
biz sizi misafir etsek de birlikte yapsak?' diye bir soru sorarak Erdogan’1 etiketlemesi
tizerine Cumhurbaskan1 Erdogan bu tweete ‘caymniz hazirsa geliyorum’ diye tweet
atarak cevap vermistir. Bu tweet Erdogan’in se¢im siireci boyunca en ¢ok begeni alan
tweeti olarak rekor kirmistir. Seta tarafindan hazirlanan raporda bu tweetin 75.975
begeni alarak Erdogan’in en ¢ok etkilesim alan tweeti oldugu belirtilmistir (Caglar,
Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 26).

Erdogan genclerin davet ettigi bu sahura katilarak Periscop iizerinden canl

yayinla genglerle bulusmasini yayinlamis ve bunu Twitter’da paylasmistir (Sekil 10).
“  Tweet
Q Recep Tayyip Erdogan @ @RTErdogan - 1 Haz 2018

™ Tarkiye devlet gorevlisi

Genglerle sahurdayiz...

¥ Recep Tayyip Erdogan @ @RTErdogan
Genglerle sahurdayiz...
& pscp.tv

Sekil 10. Erdogan'in genglerle sahurdayiz tweeti
Kaynak: (Erdogan R. T., RTErdogan, 2018)
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Cumbhurbagkani Erdogan’in Twitter hesab1 lizerinden paylasilan bu tweet 49,3
bin begeni, 11,7 bin RT alarak yine biiyiikk bir ilgi toplamistir. Erdogan’in siireg

boyunca yaptig1 tiim sahur programlar1 da yine Periscop lizerinden canli yaymla

verilerek Twitter’da da paylasilmistir.

Secim propagandasi siireci boyunca Twitter hesabi dogru ve etkin kullanilan
Cumhurbagkani Erdogan, Istanbul Mitingi sonras1 paylasilan tweet ile biiyiik begeni
toplamustir (Sekil 11).

“  Tweet
11 Tirkiye Vakti Retweetledi
Recep Tayyip Erdogan &
@RTErdogan

™ Turkiye devlet gorevlisi

Askim, sevdam...
Tesekkdirler istanbul!

#VakitistanbulVakti

OS 7:36 . 17 Haz 2018 . TweetDeck

12 B Retweet 297 Alinti Tweetler 48,7 B Begeni

Sekil 11. Askim, sevdam tesekkiirler Istanbul tweeti
Kaynak: (Erdogan R. T., RTErdogan, 2018)
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Paylasilan icerikte yer alan “Askim, sevdam... Tesekkiirler Istanbul!” ciimlesi
Erdogan’in istanbul’a olan hayranligii ve sevgisini dile getirmistir. 48.7 bin begeni

alan bu tweet Erdogan’in bu sevgisinin karsiliksiz olmadigini gostermektedir.

Stireg boyunca Cumhurbaskani Erdogan’in hesabindan paylasilan tim tweetler
etkilesim orani yiiksek ve begeni alan tweetlerdir. Yukarida yer alan Tablo3’te 188
tweet atarak adaylar arasinda en az tweet adan aday olmasina ragmen etkilesim orani

en yliksek aday yine Recep Tayyip Erdogan olmustur.

Cumhurbagkan1 Erdogan’in tweetlerinde en ¢ok karsimiza ¢ikan sik kullandigi
kelime “Tiirkiye’dir. Erdogan’in bu kelimeyi sik kullanmasi ayni zamanda {ilkeyi ne
kadar 6nemsediginin de gostergesidir. Boylelikle segmenlere paylastig1 tweetler yolu
ile Tiirkiye’ye olan bagliligini da gostermistir. Tiirkiye vurgusu Erdogan’in vaatlerinin
neredeyse tiimiinde yer almaktadir. “Gugli Tirkiye”, “Birlikte Tiirkiye” gibi
sOylemler tweetlerin ¢ogunda karsimiza ¢ikmaktadir (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir,
2018, s. 33).

24 Haziran 2018 gilinii yapilan secimlerde %52,59 oy olarak tekrar
Cumhurbagkani secilen Recep Tayyip Erdogan kampanya siiresince diger adaylarin
“Tamam” sloganina karsilik “Devam” sloganini kullanmistir. Se¢im sonuglarinin
aciklanmasi ile se¢imi kazanan Cumhurbaskani Erdogan se¢im aksami yine Twitter

tizerinden bir tweet paylasarak yeni bir rekora imza atmustir. (Sekil 12)

<« Tweet

Recep Tayyip Erdogan @ @RTErdogan - 24 Haz 2018
™ Tirkiye devlet gdrevlisi
Devam!

Q) 409B Tl ss1e (O 2748B T

Sekil 12 Erdogan'in en ¢ok etkilesim alan tweeti
Kaynak: (Erdogan R. T., RTErdogan, 2018)

Tweet 40,9 bin yanit, 88,1 bin RT ve 274,8 bin begeni ile Cumhurbaskani
Erdogan’in tiim adaylar arasinda atilan tweetlerden en ¢ok etkilesim alan tweet

olmustur.
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3.7.2 Muharrem ince

Muharrem Ince 4 Mayis 2018’de CHP tarafindan yapilan oylamada 110
milletvekilinin oyunu alarak CHP’nin cumhurbaskan1 aday1 gosterilmistir (Caglar,

Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 36).

Mubharrem Ince Twitter hesabini etkin kullanan adaylardan biri olarak &n plana
cikmaktadir. Bu béliimde Ince’nin siire¢ boyunca attig1 tweetlerin icerigi, etkilesim

orani vb. gibi noktalar incelenecektir.

Muharrem INCE @

@vekilince

Cumhurbagkani Aday: | Tepeden Tirnaga Cesaret Her Sey
Tiirkiye'yi Sevmekten Ibaret!

& muharremince.com.tr

1.512 Takip edilen 4,6Mn Takipgi

Sekil 13. Muharrem Ince'nin genel twitter goriiniimii
Kaynak: (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 36)

Ince’nin  resmi Twitter hesabinin genel goriiniimiine bakildiginda
Cumhurbagkan1 Aday1 oldugunu profilinde belirtmistir. Kapak fotografinda ise
mitinglerinden birinde vatandaslar ile cekildigi gorsele yer vermistir. Twitter
profilinde yer alan linkte sahsina ait web sitesi yer almaktadir. Kullanicilar ile se¢im

vaatlerini, miting yer ve zamanlarini ayn1 zamanda bu siteden de duyurmustur.

Ince, aday olacag: haberleri yayilinca 4 Mayis sabah1 Twitter hesabi {izerinden

bir tweet paylasarak adayligin1 duyurmustur. (Sekil 14)
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= Tweet

Muharrem INCE & @vekilince - 4 May 2018
Biz Hazinz

=

Q 618 T 1458 Q 10048

Sekil 14. Muharrem Ince'nin adayligimi duyurdugu tweet
Kaynak: (Ince, vekilince, 2018)

Ince “Biz Haziriz” diyerek ailesi ile olan fotografin1 paylasarak siirece hazir
oldugunu belirtmistir. Tweet kisa siirede cok etkilesim olarak 100,4 bin begeni
toplamistir. Cumhurbaskan1 adayliginin heniiz kesin olarak agiklanmadig tarihlerde
yaklasik olarak 3 milyon 600 bin olan takipg¢i sayist se¢gim sonucunun agiklandigi
giiniin ertesinde yaklagik 4 milyon 700 bine ulagsmis, 1 milyondan fazla takipgi artis
oldugu gozlenmistir (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 37).

Muharrem Ince adaylik siireci boyunca Cumhurbaskan1 Erdogan’in “Devam”
sloganina kars1 diger adaylarinda siklikla kullandigi “Tamam” sloganini kullanmaistir.

8 Mayis 2018’ de attig1 tweet biiyiik ilgi toplamustir (Sekil 15).

<~  Tweet

Muharrem INCE & @vekilince - 8 May 2018
Vakit TAMAM!

(=

() 36B T 2268 C? 1009B

Sekil 15.Vakit tamam tweeti
Kaynak: (Ince, vekilince, 2018)
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Yaklasik 100,9 bin begeni alan bu tweet kisa siirede biiyiikk bir etkilesim
yakalamistir. Sira bizde, Artik Tamam, Ince geliyor gibi yanitlar alan bu tweet ince’nin

segmenler iizerindeki etkisini de géstermektedir.

Muharrem Ince propaganda siirecinde Twitter’1 en etkin ve aktif kullanan
adaylar biridir. Attig1 bircok tweet kisa siirede bir¢ok begeni almay1 bagsarmis ve birgok
kesime ulasmasi saglanmistir. En ¢ok etkilesim alan tweetlerin genel icerigine
bakildiginda Cumhurbaskan1 Erdogan’it ve mevcut yapiyr elestiren bir izlenim

karsimiza ¢ikmaktadir.

“ Tweet

: Muharrem INCE & @vekilince - 21 Haz 2018
g RTE'nin biitiin mitinglerini bastan sona canh yayinlayip izmir'de 3 milyon

kisinin katildidi mitingimizi canli yayinlamayan TRT Y&neticileri bu milletin
vergilerinden aldiginiz para haram olsun size! Yaziklar alsun size!

Utanmazlar!

() 568 T1 4138 (0 19788B N
Yanitlar

Mehmet @bostren - 21 Haz 2018

@vekilince adh kisiye yanit olarak

Bu is Tamamdir sayin Muharrem ince hayirh ugurlu olsun

cumhurbaskanhdin. Din Mersin bu giin [zmir yikiliyor...

Q1 () O 7 T

Sekil 16. Muharrem Ince'nin elestiri icerikli tweeti
Kaynak: (Ince, vekilince, 2018)

Muharrem ince Sekil 16’da yer alan gorselde 3 milyon kisinin katildig
mitinginin canli yayin olarak verilmemesini elestirerek medyanin tarafli oldugunu
savunmustur. Kullanicilar tarafindan kisa siirede ilgi toplayan bu tweeti en ¢cok begeni

alan tweetleri arasinda yer almistir.

Ince’nin tweetlerinin genel iceriklerine bakildiginda “basaracagiz” kelime sikca
kullanilmistir. Se¢imi kazanmak i¢in kullandig1 bu ifadeyi ayn1 zamanda mitinglerinin
duyurusunu yaparken de kullanmistir. “Tarihin en biiyliik mitingini birlikte yapacagiz”
gibi tweetler ile genellikle mitinglere yonelik vaatlerde bulunmustur (Caglar, Toker,
Erol, & Akdemir, 2018, s. 47).
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Ince’nin elestiri odakli tweetleri mevut yonetim ve iktidarin politikalarindan
rahatsiz olan segmenlerin biiyiik ilgisini toplamustir. Ciinkii Ince, gengleri yurtdisina
gonderecegini, sinav sistemlerinin degisecegini, medyanin 0zgiir olacagini

vatandaslara vadetmistir.

Muharrem Ince’nin sosyal medyayr ve Twitter’1 en etkili kullandig1 giin ise
secim gilinii olmugtur. Twitter {izerinden vatandaslara secim gilinii ne yapilmasi
gerektigini, herkesin oyuna sahip ¢ikmasinin 6nemi gibi konular attig1 tweetlerle sik

sik belirtmistir.

<  Tweet

® Muharrem INCE @
- @vekilince

Gencler saat gec oldu. Sosyal medya guizel lakin sabah
05.00'te sandiklarda olacagiz. Yarin blyUk gtn. Zihin
acikhgr icin dinlenme zamanu. Biliyorum heyecanlisiniz
ama gec vakte kalmayin, uyumaya calisin biraz. Tamam
mi?

OS5 10:13 - 23 Haz 2018 - Twitter for iPhone

23,4 B Retweet 4257 Alintl Tweetler  210,8 B Bedeni

Sekil 17. Muharrem Ince'nin 23 Haziran 2018'de att1f1 tweet
Kaynak: (Ince, vekilince, 2018)

Sekil 17°de yer alan gérselde ince’nin segimden bir gece dnce 23 Haziran 2018
tarihinde attig1 tweet yer almaktadir. Sosyal medyayi1 etkin kullandigini belirten bu
tweet ile gengler ile olan yakinligin1 da “Gengler saat ge¢ oldu” diyerek belirtmistir.
Sabah erken saatlerde sandiklara gidilecegini sOylerken genglere tavsiyeler vermistir.
Ayrica tweetin sonunda “Tamam mi1?” diyerek se¢im siireci boyunca slogan olarak
kullandig1 “tamam” kelimesi ile Cumhurbagkan1 Erdogan’a da génderme yapmustir.
Ince’nin bu sorusuna genglerden gelen tweetlerin ¢cogu “Tamam” igeriklidir. Sekil
17°deki gorselde yer alan bu tweet Muharrem Ince’nin propaganda siireci boyunca ile

en ¢ok begeni alan tweeti olmustur.
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Muharrem INCE @ @vekilince - 24 Haz 2018

Me yaparlarsa yapsinlar, kaybedecekler. Hileyle hurdayla secim kazanma
ddnemi artik bitti. Bu yéndeki haberlerle sakin yilginli§a, karamsarlida
kapilmayin. Sandifa gidin, oyunuzu kullanin, umudunuzu asla yitirmeyin.
Ben canim pahasina oyunuza sahip gkacadim, basaracagiz.

() 64B 71 4978 07 2158 T

Sekil 18. Muharrem Ince'nin se¢im giinii dncesi tweeti
Kaynak: (Ince, vekilince, 2018)

Sekil 18°de ise Muharrem Ince’nin segimden bir gece ilerleyen saatlerde attig
tweet yer almaktadir. Ince, burada mevcut iktidarin énceki segimleri hile yoluyla
kazandigini iddia ederken segmenleri de uyarmistir. Ve segmenlerden mutlaka oylarini
kullanmalarini istemistir. Kendisinin de oylara sahip ¢ikacagini belirtirken siklikla
kullandig1 “basaracagiz” kelimesi ile ciimlesini noktalamistir. 215 bin begeni alan

tweet etklesim oran1 son derece yiiksek olan tweetlerden biridir.

Muharrem Ince se¢im bittikten sonra oylar sayilirken de Twitter yolu ile
secmenlerle iletisim halinde olmus ve umutlarin1 kaybetmemeleri gerektigini sik sik

vurgulamistir.
< Tweet

Muharrem iINCE @

@vekilince

Anadolu Ajansi manipulasyon yapiyor, Erdogan’in
yuksek oy aldigi yerlerin sonuclarini éncelikli veriyor,
Sandik gorevlilerimize sesleniyorum moralinizi bozup
asla sandiklar terk etmeyin.

OS 7:19 - 24 Haz 2018 - Twitter for iPhone
55,3 B Retweet  1.285 Alinti Tweetler 194,7 B Bedeni

Sekil 19. Ince'nin AA'y1 elestirdigi tweet
Kaynak: (Ince, vekilince, 2018)
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Anadolu Ajanst’nin se¢im sonuglarini yayinlarken manipiilasyon yaptigini dile
getiren Muharrem Ince sandik gorevlilerine Twitter iizerinden sandiklar1 terk etmeyin

mesajl vermistir.

Mubharrem Ince sosyal medyay1 propaganda siirecinde etkin kullanarak birgok
kesime wulagmig, genglerin biiyiilk begenisini toplamayr basarmistir. Sec¢imi
kazanamasa da Cumhurbaskan1 Erdogan’dan sonra en cok oy alan ikinci aday

olmustur. Muharrem Ince %30.64’liik oy oraniyla se¢imi ikinci sirada tamamlamustr.
3.7.3 Meral Aksener

25 Ekim 2017°de kurulan Iyi Parti’nin Genel Baskan1 olan Meral Aksener, 24
Haziran 20158 secimlerinde Iyi Parti'nin Cumhurbagskani aday1 gosterilmistir.
CHP’den 15 milletvekilinin IP’ye gegmesi ile mecliste grup kurma hakki kazanan lyi

Parti’nin katildig: ilk se¢im 24 Haziran se¢imleridir.

Meral Aksener diger adaylar gibi Twitter’r aktif kullanan bir politikacidir.
Asagida yer alan Sekil 20’de Aksener’in resmi Twitter hesabinin genel goriimiinii yer

almaktadir.

Meral Aksener @

@meral_aksener

IYl Parti Genel Bagkani
&’ MeralAksener.com.tr

968 Takip edilen 2,7Mn Takipci

Sekil 20. Meral Aksener’in Twitter hesab1 genel goriiniimii
Kaynak: (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 50)
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Twitter hesabinin genel goriiniimiine bakildiginda kisisel bilgi olarak Iyi Parti
Genel Bagkani oldugunu belirten Aksener, ayn1 zamanda resmi web sitesinin linkini
profiline eklemistir. Kapak fotografinda ise kendi fotografi ile partinin logosunun yer
aldig1 “Yiiziinii Glinese Don Tiirkiye” ciimlesi yer almaktadir. Ayni1 zamanda “Milletin

Aday1 Meral Aksener” ifadesi dikkat ¢cekmektedir.

Adayliginin duyuldugu giinlerde yaklasik 2 milyon 440 bin takipgisi olan Meral
Aksener’in se¢im sonuglar1 agiklandigi giin yaklasik 2 milyon 750 bin takipgisi
bulunmaktadir. Propaganda siireci boyunca Aksener, yaklasik 310 bin takipgi

kazanmustr.

Aksener de tipki diger adaylar gibi Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in
“Devam” sloganina kars1 “Tamam” sloganini kulanarak sikc¢a tweet atmis ve yiiksek

etkilesimler almistir.

<~  Tweet

€N Meral Aksener @
“ @meral_aksener

Goklerden gelen bir TAM A M vardir...

0S 10:19 - 8 May 2018 - Twitter for iPhone
23,3 B Retweet  1.484 Alinti Tweetler 125,5 B Eedeni

O (] Q 0

Sekil 21. Meral Aksener'in en ¢ok begeni alan tweeti
Kaynak: (Aksener, meral aksener, 2018)

Sekil 21°de Aksener’in propaganda siirecinin baglamasi ile 8 Mayis 2018’de
paylastig1 tweet yer almaktadir. “Gdoklerden gelen bir TAMAM vardir” climlesinin yer
aldig1 tweet 125,5 bin begeni alarak Aksener’in siire¢ boyunca en ¢ok begeni alan
etkilesimi en yiiksek tweeti olmustur. Aksener Erdogan’in sik¢a okudugu “Goklerden
gelen bir karar vardir” siirine ve “devam” slogan1 génderme yaparak kullanicilarin

bliylik begenisini toplamistir.
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<«  Tweet
€N Meral Aksener @
"-‘ @meral_aksener

T AM A M. #TiirkiyelYiOlacak

05 4:20 - 8 May 2018 - Twitter Web Client
15,9 B Retweet 420 Alinti Tweetler 82 B Bedeni

O 0 QO I

Sekil 22. Tamam tweeti
Kaynak: (Aksener, meral aksener, 2018)

Aksener’in yine ayni giiniin ilerleyen saatlerde paylastigi tweette (Sekil 22)
“tamam” ifadesi yer almaktadir. Aym zamanda #TiirkiyelYIOlacak hashtagi ile
partisinin adina da gonderme yapmistir. Aksenir’in bu tweeti Sekil 18’de yer alan

gorseldeki tweetten sonra en ¢ok begeni alan ikinci tweeti olmustur.

Meral Aksener 616 tweet attigi ( Tablo 2) propaganda siirecinde en ¢ok tweet
atan aday olarak ilk sirada yer almaktadir. Twitter’t yogun bir sekilde kullanan

Aksener, se¢im sloganlari olan “Yiiziinii Don Glinese” ifadesine siklikla yer vermistir.

Meral Aksener vaatlerinde mevcut iktidart ve Cumhurbaskant Erdogan’i
elestirirken, secildigi takdirde yapacagi maddi yardimlari, se¢im baraji konusunu,

vatandasin bor¢larini silecegi gibi vaatlerde bulunmustur.
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“~  Tweet

@ Meral Aksener 3
“:-' @meral_aksener

Sayin @RT_Erdogan, damadiniz Anadolu Ajansi'na "24
Haziran secim aksami 21.30 itibariyle bizi %52 olarak
ilan edeceksin" dedi mi, demedi mi? Bu gézumuz gibi
korumamiz gereken se¢men iradesini yok saymak
degilse nedir?

08§ 3:59 . 21 Haz 2018 - Twitter for Android

27,5 B Retweet  1.628 Alinti Tweetler 80,6 B Bedeni

Sekil 23. Aksener'in Erdogan elestirisi
Kaynak: (Aksener, meral aksener, 2018)

Meral Aksener 21 Haziran 2018 tarihinde Sekil 23°te yer alan tweetinde
Cumbhurbaskan: Erdogan’a Berat Albayrak tarafindan AA’nin aranip “secim gecesi
bizi se¢imin kazanani ilen edeceksin” dedigine dair ¢ikan haberlere iliskin bir soru
yoneltmistir. Ve segmenin iradesini yok saydiklarini iddia etmistir. Bu tweet de yine

en ¢ok etkilesim alan tweetler arasinda yer almaktadir.

Aksener, adaylar arasindaki tek kadin olarak tweetlerinde sik sik kadin vurgusu
da yapmustir. Kadina siddet konusunu 6n plana ¢ikaran Aksener secilirse Tiirkiye’yi
kadina siddetin olmadig bir iilke haline getireceginin soziinii vermistir (Caglar, Toker,

Erol, & Akdemir, 2018, s. 65).
Meral Aksener Twitter’1 se¢im siireci boyunca son derece aktif kullanmasina
karsin %7, 29 oy olarak se¢imi 4.sirada tamamlamistir.
3.7.4 Temel Karamollaoglu
24 Haziran 2018 se¢imlerinde Saadet Partisi tarafindan Cumhurbagkani1 aday1
olarak Temel Karamollaoglu gdsterilmistir.

Temel Karamollaoglu diger adaylar gibi se¢im siirecinde Twitter’1 etkin bir

propaganda araci olarak kullanmig ve siiregte 268 tweet paylasmistir. (Tablo 3)
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Cumstirtmsinn Ay

Temel Karamollaoglu @
@T_Karamollaoglu

Cumhurbagkani Adayi | Saadet Partisi Genel Bagkani
facebook.com/tkaramollaoglu *instagram.com/t_karamollaoglu

& saadet.org.tr

9 Takip edilen 284B Takipgi

Sekil 24. Temel Karamollaoglu twitter hesab1
Kaynak: (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 66)

Temel Karamollaoglu’nun resmi Twitter hesabinin genel goriiniimiine
bakildiginda kisisel bilgilerinde Saadet Partisi Genel Bagkani yanina ek olarak
Cumhurbaskan1 Aday1 oldugunu da eklemistir. Partinin resmi web sitesinin linki ve
adaym Facebook ve Instagram hesaplarinin bilgileri de profilde yer almaktadir. Kapak
fotografina bakildiginda “Ozii S6zii Dogru” ve “Gelecegin i¢in #Degistir” sloganlari

yer almaktadir.

Saadet Partisi’nin cumhurbagkan: adayr Temel Karamollaoglu'nun siireg
basinda Twitter’da takip¢i sayist 162 bin civarindayken se¢im sonuglarinin agiklandigi
24 Haziran’da 284 bin civarina yaklagmistir. Karamollaoglu da propaganda siirecinde

takipgi sayisi yiikselen adaylar arasinda yer almaktadir.
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“~ Tweet

1-*- Temel Karamollaoglu &
4i» @T_Karamaollaoglu

TAM A M Insallah!
0S 4:51 - 8 May 2018 - Twitter Web Client

14,4 B Fetweet 591 Alinti Tweetler 69,7 B BEefeni

Q () Q

Sekil 25. Temel Karamollaoglu'nun etkilesimi en yiiksek tweeti
Kaynak: (Karamollaoglu, T Karamollaoglu, 2018)

(>

Karamollaoglu diger adaylarda oldugu gibi Cumhurbaskan: Erdogan’a karsi
“Tamam” sloganin1 kullanmistir. Propaganda siireci boyunca “tamam” ifadesine
siklikla yer veren Karamollaoglu’nun, Sekil 25’teki gorselde yer alan tweeti siireg

boyunca en ¢ok etkilesim alan tweeti olmustur.

Karamollaoglu propaganda siirecinde mevcut iktidarin politikalarini elestiren ve

ekonomiye yonelik tweetlere siklikla yer vermistir.
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2 Tweet

4.  Temel Karamollaoglu &

‘;’ @T_Karamoliaoglu

Dolar kuru 4.75
Sogan kuru 6.95

DOLAR KURU

4,7927 4,/554
"SOGAN KURU

. 95°

Blris Fiyatl: &.955 ™. / K6 & ROEY

11,2 B Retweet 667 Alinti Tweetler 42,7 B Begen

Sekil 26. Karamollaoglu'nun etkilesimi yiiksek tweeti
Kaynak: (Karamollaoglu, T Karamollaoglu, 2018)

Sekil 26’da yer alan gorselde Karamollaoglu’nun etkilesimi yiliksek
twettlerinden biri yer almaktadir. Kuru soganin fiyatini esprili bir dilde “Sogan Kuru”
diye elestiren Karamollaoglu bu tweet ile iktidara gondermede bulunmus ve 42.7 bin
begeni toplamistir.

Temel Karamollaoglu’nun tweetlerinin genel igeriginde sik¢a vaatlerine yer
verilmistir. Cumhurbaskani segilirse devlet kaynaklarinit milletin cebine aktaracagini

dile getiren Karamollaoglu bu vaadiyle ilgili nasil yapacagina dair herhangi bir detay

vermemistir (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 76). Se¢gmenler iizerinde etki
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olusturmasi i¢in verilen vaadin dayandigini kaynagin da belirtilmesi son derece

Oonemlidir.
Temel Karamollaoglu 24 Haziran 2018 secimlerinde 9%0,89’luk bir oy
toplayarak se¢imi besinci sirada tamamlamastir.
3.7.5 Dogu Perincek
Vatan Partisi Genel Bagkani Dogu Peringek 100 bin imza toplayarak Vatan
Partisi’nin cumhurbagkan1 aday1 olmustur.

Dogu Peringek diger adaylara kiyasla propaganda siirecinde en az tweet atan

adaydir.

HERKESE IS, URETEN MILLET

TERORE SON, GUCLU DEVLET
Dr. DOGU PERINCEK CUMHURBASKANI ADAY!

g...

Dogu Peringek @

@Dogu_Perincek
Vatan Partisi Genel Bagkani = Cumhurbagkani Adayi
@ Istanbul (& vatanpartisi.org.tr

15 Takip edilen 206B Takipci

Sekil 27. Dogu Peringek resmi twitter hesabi
Kaynak: (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 79)

Sekil 27°de yer alan Dogu Peringek’in Twitter hesabi genel olarak
incelendiginde Peringek de diger adaylar gibi kisisel bilgiler kismina partisinin genel
bagkan1 oldugunu eklerken ayni zamanda cumhurbagkani adayr da oldugunu
belirtmistir. Kapak fotografina bakildiginda “Herkese is, lireten millet, terore son,

giiclii devlet” ifadelerinin yer aldig1 bir slogan goze ¢arpmaktadir. Ayrica “Coziim

Peringek™ slogan1 da yer almaktadir.

64



Propaganda siirecinin baginda Twitter takipgi sayist 198 bin olan Peringek siire¢
sonunda yaklasik 207 bin takip¢i sayisina ulagmigtir. Twitter’t diger adaylar kadar

etkin ve aktif kullanmamasi Peringek’in takipg¢i sayisindaki artisina da etki etmistir.

Dogu Peringek diger adaylardan farkli olarak sadece Cumhurbagkani Erdogan’a
yonelik elestiriler yapmamis, se¢icin diger adaylarina da zaman zaman gondermelerde

bulunmustur (Sekil 28).

—  Tweet dizisi

Dogu Perim;ekﬂ @Dogu_Perincek - 2 Haz 2018
Muharrem ince, “apoletlerini sékecedim” diyerek Tark Ordusu’nun kahraman
komutan Metin Temel'e PKK'nin mevzilerinden kursun sikiyor.

O 16

Dogu Perim;ekﬂ @Dogu_Perincek - 2 Haz 2018
Ince’nin siyasi hayati bitmistir. Kendisinin cumhurbaskani olma sansi sifirdir.

Kaldi ki cumhurbaskaninin dahi apolet sékme yetkisi yoktur. ince, hukuku
bilmiyor ve hukuku ayaklar altina aliyor.

Q 034 v e O 2

T1 198 ) 41EB T

[m=)

(=]

I

Dogu Peringek € @Dogu_Perincek - 2 Haz 2018
Turkiye, Vatan Savasi veriyor. Vatan Savasi'nin komutanlan ABD, PKK ve

FETO'niin hedefidir. ince, ABD ve piyonlariyla birlikte Turk Ordusu'na
psikolojik savas yaritayor.

Q 461 11 684 QO 148 w

Sekil 28. Dogu Peringek'in en ¢ok etkilesim alan tweetleri
Kaynak: (Peringek, Dogu_Perincek, 2018)

Peringek’in propaganda siireci boyunca en ¢ok etkilesim alan tweetleri Sekil
28’de yer almaktadir. Peringek diger bir aday olan Muharrem Ince’yi hedef alan
tweetleri ile dikkat ¢ekmeye calismistir. Ancak begeni ve RT sayilarina bakildiginda

istedigi etkilesimi yakalayamadigi goriilmektedir.

Peringek cumhurbaskani secildigi takdirde kredi karti borglarinin silinecegi,
parasiz egitime gecilecegi, mazotun 2 TL olacagi, Tiirkiye’nin tiim dis borglarim
sifirlayacagi, KYK borglarinin silinecegi gibi popiiler vaatleri Twitter tizerinden

segmenlere duyurmustur (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 90).
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Peringek secim sonuglarinin agiklanmasi ile attigr tweet ile siirec boyunca

paylastig1 tweetlerden daha ¢ok etkilesim almistir (Sekil 29).

“~  Tweet

Dogu Peringek £
@Dogu_Perincek

Gulgln Hanim, degerli dostum. Terdr kaybetti,
terdristlerin dostlan da kaybetti. Terér kaybedince
Turkiye kaybetmez. Terdristlerle ittifak ederek AKP
iktidar devrilmez. Bu secimin en buyuk dersi budur.

_'f Giilgiin FEYMAN & @GFeyman - 24 Haz 2018
TURKIYE KAYBETTI.DEMOKRASI BITTI.

-

Istanbul, Turkiye konumundan OS 10:41 - 24 Haz 2018 - Twitter for iPhone

2.984 Retweet 407 Alinti Tweetler 9.060 Eedeni

Sekil 29. Dogu Peringek'in se¢im giinii attig1 tweet
Kaynak: (Peringek, Dogu Perincek, 2018)

Giilgiin Feyman’in se¢imi Cumhurbagkan1 Erdogan’in kazanmasinin ardindan
attig1 tweete yanit vererek Peringek bu zamana kadar olan siiregte en ¢ok etkilesim
alan tweetini paylasmistir. Bu tweet ile terdristlerle ittifak yaparak se¢im

kazanilmayacagini, teror kaybetti diye Tiirkiye’nin kaybetmeyecegini vurgulamistir.

Dogu Peringek %0,20 oraninda oy alarak se¢imi son sirada tamamlamustir.
3.7.6 Selahattin Demirtas

24 Haziran 2018 se¢imlerinde HDP tarafindan cumhurbaskani aday1 olarak
gosterilen Selahattin Demirtag 4 Kasim 2016 yilindan itibaren Edirne Cezaevinde
tutuklu bulunmaktaydi. Selahattin Demirtas tiim propaganda silirecinin tamamin
Twitter’dan yliriitmiis, avukatlar1 aracilii ile paylastigi tweetler ile se¢gmenlere

ulasmustir.
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Selahattin Demirtas @
@hdpdemirtas

Halklarin Cumhurbagkani adayi, HDP'li
&’ hdp.org.tr

1.043 Takip edilen 1,6Mn Takipgi

Sekil 30. Selahattin Demirtas'in resmi twitter hesabi
Kaynak: (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 98)

Demirtag’in  Twitter hesabinin genel goriintiisiine bakildiginda “Halklarin
Cumhurbaskan1 adayi, HDP’li” ifadesi gbze carpmaktadir. Halklarin Demokratik
Partisi’nin adayir olan Demirtas, kendisini Halklarin Cumhurbagkan1 Aday1 olarak
tanimlamistir. Kapak fotografinda ise se¢gmenlerin kolaj fotograflarina yer verirken

“Demirtas Sizsiniz” ifadesini kullanmistir.

Aday gosterildigi glinden secim giiniine kadar avukatlar1 aracilig1 ile toplamda
448 tweet paylasan Demirtas Twitter’t en etkin kullanan adaylardan biri olmustur

(Tablo 2).

Paylagtig1 tweetlerde genel olarak diger adaylar gibi mevcut iktidari ve

Cumhurbagskan1 Recep Tayyip Erdogan’1 hedef almistir.
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“  Tweet

% Selahattin Demirtas @

@hdpdemirtas

Ketilda ariza vardi, onun icin geciktm. TAM A M

15,9 B Retweet  1.927 Alinti Tweetler 73,4 B Bedeni

Q 0 V)

Sekil 31. Demirtas'in en ¢ok etkilesim alan tweeti
Kaynak: (Demirtas, hdpdemirtas, 2018)

(>

Sekil 31°de yer alan gorselde Demirtag’in siirecin basindan sonuna kadar
paylastig1 tweetler arasinda en ¢ok begeni ve RT sayist ile etkilesimi en yiliksek tweeti
yer almaktadir. Diger 4 adayda oldugu gibi Cumhurbaskani Erdogan’in “Devam”
sloganina kars1 “Tamam” ifadesini siklikla kullanan Demirtas, bu tweetindeki esprili
dili ile kullanicilarm ilgisini cekmeyi basarmustir. Ozellikle genclerin aktif olarak
kullandig1 sosyal medya platformlarinda bu tarz esprili dil kullanan siyasetc¢iler her

zaman 1lgi odag1 olmay1 basarmislardir.
< Tweet

% Selahattin Demirtas @

@hdpdemirtas

1- Merhabalar. Uzun twitler atmak istemiyorum ama
size ulasmamin baska da yolu yok. Bu adaletsizligin
kendisi bile, bu zulim duzeninin degismesi gerektiginin
ispatidir. Kusuruma bakmayin artik, mecburen uzun
yazdim. Once hepsini okuyun, sonra da yorum ve
dnerilerinizi bekliyorum.

0S 12:27 - 28 May 2018 - TweetDeck

Sekil 32. Demirtas'in segmenlere mesaji
Kaynak: (Demirtag, hdpdemirtas, 2018)
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Demirtas yukarida yer alan gorselde icinde bulundugu durumdan dolay:
se¢cmenlere ulagmanin tek yolunun Twitter oldugunu vurgulamistir. Se¢menlerden
Oziir dileyerek hepsini okumalari rica etmistir. Cezaevinde olan bir cumhurbaskanligi
aday1 se¢gmenleriyle sadece Twitter lizerinden iletisim kurmus ve propagandasini
yiirtitmiistiir. Bu durum Twitter ve sosyal medyanin ne kadar etkili bir iletisim araci

oldugunun 6nemli 6rneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
< Tweet

o Selahattin IZlhemirtc':lg'aI
ﬁ @hdpdemirtas

Diger Cumhurbaskani adaylari meydan meydan
kosturup yorulurken, benim burada olmam buyUk
adaletsizlik. Ben burada ayak ayak Ustline atip cayimi
yudumlarken cefayi onlar cekiyor. Oyle de Giziiliiyorum
hepsine! Bu adaletsizlikten dolayi kusuruma
bakmasinlar, haklarini helal etsinler.

05 7:09 - 18 May 2018 - TweetDeck

8.399 Retweet 457 Alint Tweetler 40,3 B Bedeni

Sekil 33. Demirtas'in etkilesim alan tweeti
Kaynak: (Demirtas, hdpdemirtas, 2018)

Selahattin Demirtas’in yiiksek etkilesim oranli tweetlerinden biri Sekil 33°de yer
almaktadir. Cumhurbaskan1 adayr Demirtas bu tweet ile diger adaylarla esit sartlarda
yarismadigini dile getirerek, ortada biiyiik bir adaletsizlik oldugunu vurgulamstir.
Bunu yaparken yine esprili bir dil kullanan Demirtas’in bu sitemi kullanicilar

tarafindan ilgi toplamistir.

Demirtag’in siyaset, ekonomi, egitim gibi alanlara yonelik sundugu vaatlerinin
yani sira en ¢ok dikkat ¢eken vaatleri mevcut hiikiimeti ve Cumhurbaskani Erdogan’1
elestirmesi olmustur. Cilinkii Demirtas bu tweetlerde agirlikli olarak hakaret icerikli
sOzlere ve hatta nefret sdylemine bagvurmustur. “24 Haziran’da halk sifonu ¢ekecek,
layik oldugunuz yere gideceksiniz”, “Tiirkiye tek adam olmayacak”, “24 Haziran tiim

korkularimizdan kurtulus giinii olacak” ve “Bu zuliim diizeni 24 Haziran’da sona
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erecek” gibi sdylemlere yer veren Demirtag’in bu tarzda sdylemi oldukga fazladir

(Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018, s. 108-109).

Selahattin Demirtas tiim se¢im siireci boyunca tutukluluk hali ile Twitter
tizerinden yliriittiigli propagandasinin da etkisi ile %8.40’lik bir oy dilimine sahip

olarak se¢imi 3.sirada tamamlamistir.

70



SONUC

Insanlik bugiin teknoloji ¢agmmn diinyasinda ag toplumu gercekligiyle karsi
karsiya gelmistir. Diinya sistemini olusturan siyasal, ekonomik, kiiltiirel biitiin
etmenler gibi, sadece resmi kurum ve isimler degil her kesimden insanda internet/ ag
toplumu igerisinde yerini almaktadir. Glinliik rutinin 6énemli bir parcasi olan sosyal
medya insanlarin diisiince, egitim, eglence, aile hayati hatta yeme igme gibi yasamsal
faktorlerine niifus ederek etkisi atina almaktadir. Egitim, eglence alaninda yapilan
simiilasyon c¢aligmalarina olan ilgi, siber uzay aleminin insanlik tizerinde etkileri
noktasinda ise sanal ile ger¢ek arasinda ki uzaklik yakinlik tartigmalar1 baglamaktadir.
Bir bagka tartisma ise sanal diinyanin bireyi yalnizlastirdigr m1 yoksa sosyallestirdigi
mi iizerinden ylriitilmektedir. Ciinkii yiiz ylize gelmeden, temassiz yapilan
sosyallesme ¢abalar1 ve iletisim bigimlerinin ne kadar saglikli oldugu bilinmemekle
birlikte ortaya ¢ikan neticelerde ¢ok i¢ acict bir durum sergilememektedir. Biitiin
bunlarin altinda ise kiiresel sermayenin ¢abalar1 ile internet kullaniminda dozun
ayarlanamamas1 yatabilmektedir. Bu sorunlar bagka calismalarin konusu olsa dahi
insanlik ‘var olan diinyanin sanal alem ile hizla doniistiigii ger¢egi’ ve dogrulari-
yanliglari, faydalar1 zararlari ile biiyiikk bir toplumsal mesele olarak karsi karsiya

kalmaktadir.

Artik internet saglayicilarinin ulastigt her noktada iletisim sosyal aglar tizerinden
gerceklestirilmektedir. Sosyal medya baslarda gengler arasinda eglence anlayisi
lizerine ilgi gdmiis olsa da her yas ve diisiince grubunun kullanmaya baglamasi ile
diisiince yapisi iizerinden de ulasilmaya calisilan bir platforma doniismektedir.
Boylelikle din, bilim, siyaset, kiiltiir, sanat, medya iizerine kafa yoran kesimlerin
internet aglarinda hizli paylasimi sosyal medya takipgilerinin ilgisini ¢ekmeye
baslayarak sosyal aglar i¢inde farkli uzantilarin gelismesine sebep olmaktadir. Daha
ileriye gidilerek insanlarin daha 6nce diinyasinda olmayan konulara da dikkatlerini
cekmeye baslamis boylelikle yeni yeni yasam bigimleri ortaya c¢ikarmaktadir.
Birbirlerini gérmeyen insanlarin birbirleriyle sozlii iletisim kurmadan tilkeler, kitalar

arasi olusturduklar1 baglar kiiresellesme adina da biiyiik potansiyel olugturmaktadir.

Boylelikle kiiresellesme internetten aldigi enerji ile hiz kazanarak yayilimini
kolaylikla gerceklestirmektedir. Kiiresellesme etkileri en fazla siyaset diinyasinda

karsilik bulmaktadir. Yukarida da belirtildigi gibi internet diinyasi getirisi yaninda
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sorunlar1 ile de hizla ve kolaylikla yer bulan bir ger¢ekliktir. Siyasi mercilerde bu

diinyanin sorumluluklarindan nasibini almaktadir.

Sosyal medyanin en aktif ve sicak iletisimin en yogun kuruldugu mecrasi olan
Twitter bugiin siyasal iletisiminde formunu degistirmektedir. Glindemi olusturan, yon
veren ve takip eden taraflarin aktif olarak etkilesim i¢inde oldugu bu platform yine
giindemin 6nemli aktorlerinden olan siyasilerinde aktif kullanici olmasin1 zorunlu
kilmistir. Bu zorunluluk Tirkiye’de ¢cok hizli yayilan sosyal medya ilgisinin siyasal
alan1 ve aktorii de bu mecraya dahil etmektedir. Ayn1 zamanda ge¢cmis yillarda siyasi
alanin halka uzak durusundan halkin dahil oldugu bir duruma doniigmesi
gerceklesmektedir. Klasik secim propagandalari ve geleneksel medya ile yiiriitiilen
mesafeli, ciddi, kopuk, masrafli, zahmetli ve etkilesimsiz siyasal iletisim internet
tizerinden ve sosyal medya araciligi ile sicak, aninda, diisiik maliyetli, kolay, hizli bir

etkilesime doniismiistiir.

Bu c¢alismada siyasal iletisime etki eden faktorler tek tek ele alinarak
incelenmistir. Iletisim tarihinden baslayarak, kiiresel koy gercekligiyle yayilan
kiiresellesme adimlaria ve dordiincii kuvvet kabul edilen medyanin besinci kuvvet
sosyal medyaya evrilmesini ve biitiin bu yenidiinya sistemi igerisinde siyasal iletisimin
geldigi noktayr gostermeye calisilmistir. Bu alanlarda kavramlarla ilgili literatiir
taramas1 yapilarak, kuramcilarin tanim ve goriiglerine yer verilmistir. Siyasal iletisim
olgusunu meydana getiren arag ve siiregler belirtilerek internet teknolojilerinin bu

siireclere yansimasi ele alinmastir.

Siyasal iletisimin diinyada genel gelisiminden yola ¢ikarak Tiirkiye de etkilerine
deginilmistir. Siyasal iletisimin en fazla etkilesim siireci olan se¢imlerde sosyal medya
etkisini analizlerle gdstermeyi hedeflemistir. Siyasi parti ve liderlerin sosyal medya
tirerinden yaptiklar1 propaganda ile kendi se¢gmen kitlesi disinda ki kesimlere ulagsma

hedeflerine dikkat ¢ekerek ag toplumu etkilesimin genis alanlar1 kapsami anlatilmistir.

Bu baglamda Tiirkiye'de sosyal medya iizerinden se¢im propagandasinin en
fazla yapildigi 2018 Cumhurbaskanligi segimleri Twitter 6rnegi izerinden verilmistir.
Adaylar Recep Tayyip Erdogan, Muharrem Ince, Meral Aksener, Temel
Karamollaoglu, Dogu Peringek ve Selahattin Demirtas’in web sitelerinde ve Twitter
uygulamasinda se¢im kampanyast boyunca paylasimlarina, kullanma verilerine,

mesajlarin gorsellerine, etkilesim durumlarina, sloganlarina, adaylar birbirlerine
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yaptiklar1 gondermelere veri, analiz ve gorsellerle yer verilmistir. Son olarak
Cumhurbaskanlar1  Adaylarinin = Twitter’da  yiiriittiigli se¢im kampanyalarinin

kamuoyuna ve se¢im sonuglarina nasil yansidigi ele alinmistir.

Twitter glinlimiizde en ¢ok kullanilan sosyal paylasim aglarindan biridir. 24
Haziran 2018 sec¢imleri Twitter’in en etkin kullanildig1 se¢imlerden biri olmustur.
Adaylarin hepsi Twitter iizerinden se¢gmenleriyle iletisim halinde olmus, onlara hitap

etmis, vaatlerini dile getirmis ve propaganda siireglerini yiiriitmiislerdir.

24 Haziran 2018 Cumhurbagkanligi ve Milletvekili se¢imlerinde adaylarin
Twitter kullanimina ait incelemeler yukaridaki basliklarda yapilmistir. Atilan
tweetlerde adaylar genel olarak en ¢ok cumhurbaskant segildiklerinde
gerceklestirecegi vaatlere yer vermislerdir. 6 adayin vaatleri incelendiginde Erdogan
disindaki diger adaylarin hepsi popiilist sdylemlere yer vermislerdir. Verilen vaatlerin
Tiirkiye’nin o tarihlerdeki mevcut durumuna bakildiginda somut bir karsilig1 olmadigi
goriilmektedir. Adaylar genel olarak Erdogan ve AK Parti karsit1 bir tavir sergilemistir.
Ancak se¢imi kazanarak %52.6 oraninda bir oya sahip olan Recep Tayyip Erdogan’in
sOylemlerine bakildiginda Tiirkiye’nin gelecegine dair bir vizyon ortaya koydugu ve
bu vizyonu somutlastiran paylasimlar yapmistir (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir,
2018, s. 130).

Sekil 34’te secim sonuglara ait bilgiler yer almaktadir. Se¢im sonuglar
incelendiginde %52.6’lik bir oy dilimine sahip olan Recep Tayyip Erdogan yeniden
cumhurbaskani se¢ilmistir. Muharrem Ince ise %30.6 oraninda bir oy alarak se¢imi
ikinci sirada tamamlamistir. Tablo 3’te yer alan verilere gore Recep Tayyip Erdogan
secim propagandasi siirecinde 188 paylasimi ile en az tweet atan adaylardan biridir.
Secimi ikinci sirada tamamlayan Ince ise siire¢ igerisinde en ¢ok paylasim yapan
adaylardan biridir. Se¢cimde %?7 oranlarinda bir oy alan Meral Aksener ise propaganda
siirecinde 616 paylasim yaparak en c¢ok tweet atan aday olmustur. Erdogan diger

adaylara gore daha az paylasim yapmasina ragmen se¢imin kazanani olmustur.
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Sekil 34. 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi Se¢im Sonuglari
Kaynak: (Gazetesi, Sabah Se¢im 2018, 2018)

Twitter kullaniminin se¢imlerde ve kamuoyu tlizerindeki etkilerine bakildiginda
Erdogan’in diger adaylara gore daha az paylasim yapmasinin aldig1 oya etkisi yiiksek
olmustur. Ciinkii bu noktada siyasal iletisimde yukarida da belirtildigi gibi sosyal
medyanin aktif kullanilmasinin yanm1 swra dogru ve etkili kullanimi devreye
girmektedir. Daha 6nce de bahsedildigi lizere verilen vaatler, yapilan sdylemler,
adaylarin birbirlerini elestirmeleri, kamuoyunda alg1 yonetimi saglanmaya ¢alisilmasi
gibi tiim bu faktorler sosyal medyanin etkin kullaniminda 6nemli rol oynamaktadir.
Popiilist soylemler ile gercekdisi vaatler kamuoyu tarafindan her ne kadar algi
yonetimi yapilamaya ¢alisilsa da fark edilen durumlar olmustur. Ve adaylar ne kadar
paylasim yapmis olsalar da asil etki gercek, samimi ve kamuoyuna hitap etmeleri

se¢im sonuglarinda 6nemli rol oynamaktadir.
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