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BEYAN

Bu tezin hazirlanmasinda bilimsel ahlak kurallarina uyuldugu, bagkalarinin
eserlerinden yararlanilmasi durumunda bilimsel normlara uygun olarak atifta
bulunuldugu, kullanilan verilerde herhangi tahrifat yapilmadigini, tezin herhangi bir
kisminin bu liniversite veya baska bir iiniversitedeki baska bir tez olarak sunulmadigini

beyan ederim.
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OZET

Tim diinyada ve Tiirkiye’de yasanan yogun cevre sorunlar1 insanlar1 yeni
arayislara itmistir. Ozellikle iiretim siireglerinde ortaya ¢ikan atiklar ve tiiketilen dogal
kaynaklar, giin gectikge diinyayr yasanamayacak bir hale getirme noktasina
ulastirmistir. Dolayisiyla insanlar daha etkili kaynak kullanimi ve ¢evreci bir model
olan siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalarima ge¢gmeye baslamislardir. Bu
sorunun kendisi hem sirketlerce hem de devletlerce ¢o6ziim arayiglarina sebep
olmaktadir. Diinyada ekoloji hareketleri, doga severler, iklim degisiklikleriyle
miicadele hareketleri ve yesiller hareketi gibi hareketler politik iklimde kendilerini var
etmektedirler. Yogun ¢evre sorununun derinlestigi bu donemde ve giincel politik
iklimi de etkilemesiyle beraber yeni tiretim alanlar1 ortaya ¢ikmistir. Bu liretim alanlar
diinyada geri doniistiiriilebilir mallarla sekillenmekte ve ¢cevre sorununa tepki gosteren

toplumlarin da bu pazarlanan iirlinlere yonelmesine sebep olmaktadir.

Bu calismada da siirdiiriilebilirlik ve yesil pazarlama kavramlar1 incelenmis,
Diinyada ve Tiirkiye’deki uygulamalar mercek altina alinmistir. Ayrica siirdiiriilebilir
yesil pazarlama uygulamalarmin Tiirkiye ekonomisine nasil bir etkisi olmaktadir

sorusu da yanitlanmaya ¢alisilmistir.

Bu cercevede Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) siirdiiriilebilir kalkinma
raporlari, su ve atik su istatistikleri, kat1 atik istatistikleri, sera gaz1 emisyon raporlari
ve ¢evre koruma harcama raporlari ile Tarim ve Orman Bakanligi’nin organik tarim
verileri incelenmistir. Incelemede normal dagilim igin Kolmogorov-Smirnov,
Korelasyon katsayilarinin hesaplanmasi, ADF ve PP Birimkok Testi, ECM Hata
Diizeltme Modeli, VAR Analizi, Johansen Es Biitiinlesme Testi, Granger Nedensellik
Analizi sonuclar1 degerlendirilmistir. Calismada var olan raporlarin anlamlilik

degerleri SPSS analizleri sonucunda incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, Yesil Pazarlama, Ekonomi



SUMMARY

Intense environmental problems experienced all over the world and in Turkiye
have pushed people to new searches. Especially the wastes that arise in the production
processes and the consumed natural resources have reached the point of making the
world unlivable day by day. Therefore, people have started to switch to sustainable
green marketing practices, which is a more effective resource use and environmental

model.

This problem itself causes both companies and governments to look for
solutions. In the world, movements such as ecology movements, nature lovers,
movements to combat climate change and the greens movement exist in the political
climate. During this period, when the intense environmental problem deepens and
affects the current political climate, new production areas have emerged. These
production areas are shaped by recyclable goods in the world and cause societies that

react to the environmental problem to turn to these marketed products.

In this study, the concepts of sustainability and green marketing were examined
and their applications in the world and in Turkiye were examined. In addition, the
question of how sustainable green marketing practices affect the Turkish economy has

also been tried to be answered.

In this framework, sustainable development reports, water and wastewater
statistics, solid waste statistics, greenhouse gas emission reports and environmental
protection expenditure reports of the Turkish Statistical Institute (TUIK) were

examined.

In our review, the results of the Normality of Kolmogorov-Smirnov, calculating
of Correlation Coefficients, ADF and PP Unit Root Test, ECM (Error Correction
Model), VAR Analysis, Johansen Cointegration Test, Granger Causality Analysis
were evaluated. In our study, the significance values of the existing reports were

examined as a result of SPSS analyses.

Keywords: Sustainability, Green Marketing, Economy
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ONSOZ

Bu ¢alismanin hazirlanma asamasinda engin bilgi birikimini ve her tiirlii
destegini esirgemeyen ve bilgi birikimi ile bana yol gdsteren, sonuca ulasmada beni
fikirleriyle ydnlendiren degerli danisman hocam Saym Dr.Ogr.Uyesi Ismail Cem
AY’a ,egitim siirecinde katkilar1 bulunan biitiin hocalarima ve bu zorlu siirecte

yanimda olan desteklerini esirgemeyen herkese tesekkiirlerimi sunarim.

Esra CAKIR



GIRIS
Doganin tahrip olmasi, iklim degisikligi, ¢cevresel problemler, karbon emisyonu
ve kirlilik gibi pek c¢ok sorunla bogusmakta olan diinya, artik daha fazla
dayanamayacaginin da sinyallerini vermeye baslamistir. Ozellikle de yeni

jenerasyonlar icin yasanilabilir bir tabiat birakmak adimna gittikge biiyliyen dogal

problemlere dair ¢ozlimler bulmak ¢ok gereklidir.

Sorunlarin ¢6ziimiinii bulmak i¢in her seyden 6nce sorunun kaynagini iyi bilmek
gerekmektedir. Diinyanin bu hale gelmesindeki en biiylik nedenlerin basinda
insanoglunun doymak bilmeyen ag¢gozliiliigii gelmektedir. Elindekinin kiymetini
bilmeyen, her zaman daha fazlasini isteyen insanoglu, diinyadaki dogal kaynaklari da
gelecegini diistinmeden tiiketmeye baslamistir. Ancak insanlar, bu kaynaklarin bir
sinir1 oldugunu, kaynaklarin yok olmaya yiiz tuttugunu fark etmislerdir. Ozellikle son
yillarda kaynaklar1 daha verimli kullanmak ve yenilenebilir alternatif kaynaklara
yonelmek i¢in yeni yontemler gelismektedir. Ayrica sadece iireticiler ve isletmeler
degil tiiketiciler de artik dogaya dost iiriinleri daha ¢ok tercih etmeye baslamis, bu
durumda isletmeleri bu yola sevk eden baska bir motivasyon araci haline gelmistir. Bir

diger etken de bu konuda yapilan yasal diizenlemelerdir.

Olumsuz cevresel etkileri en aza indirmek belki de isletmelerin en 6nemli sosyal
sorumlulugudur. Isletmeler bu sorumluluklarmi yerine getirebilmek igin {iretim
yonetimi kararlarinda ¢evre konularina karst duyarli bir tutum sergilemeli ve
degerlendirme igin iiretim fonksiyonlar1 ile ¢evre konularmi birlestirmelidir. Son
yillarda ¢evre koruma bilinci hizla artmistir. Firmalar ¢evreye olan duyarliliklarini
gostermek ve bu konuda tiliketici talebini karsilamak i¢in ¢evre dostu iiretim
tekniklerini kullanirlar. Tiiketicilerin ¢evre dostu firiinlere olan talebinin arttig:
giiniimiizde bir pazarlama yoneticisinin karsilasabilecegi dnemli konulardan biri de
iirtin yelpazesini incelemek ve bu dogrultuda gerekli degisiklikleri yapmaktir. Bunun
icin pazar arastirmalart yapmak, yeni pazarlama stratejileri olusturmak ve firma
tiriinlerinin ¢cevre dostu 6zellikleri konusunda tiiketicileri bilgilendirmek ve ikna etmek

gerekmektedir.

Bu yontemleri de siirdiiriilebilirlik ¢atist altinda siniflandirmak miimkiindiir. Son
zamanlarin moda deyimi haline gelen siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalar1 pek

cok sirketin reklam sloganlarinda dahi yer bulmaya baslamistir. Yesil pazarlama



yontemlerine gecisin baglarda bir miktar yatirima ihtiyaci olsa da uzun vadede hem
tasarruf hem de misterilerin tercih nedeni olmasi bakimindan kazangli bir yontem

oldugu bilinmektedir.

Bu konu son zamanlarda aragtirmacilarin da ilgisini ¢eken bir konu olmustur.
Siirdiiriilebilirlik, yesil pazarlama gibi kavramlar iizerine cesitli yerlerde farkl
zamanlarda sik sik konferanslar diizenlenmekte, paneller yapilmakta hem tiiketiciler
hem de kurum ve kuruluslar tizerinde bir farkindalik yaratilmaya calisilmaktadir. Tim
bu siirecte hiikiimetler, isletmeler ve tiiketiciler hatta bu {i¢liiniin ara elemanlar1 olan
nakliyeciler, isciler gibi sistemin diger elemanlar1 da yesil pazarlama uygulamalarina

giin gectikce daha fazla katilmaktadirlar.

Hukukgular yesil pazarlama odakli kanunlar hazirlayarak, isletmeler yesil
pazarlama odakli calisma sistemi kurarak, tiiketiciler de dogaya dost tliketim
aliskanliklarina gegerek ¢gevresel ve sosyal gelisimi kolaylastiran bir ekonomiye destek

vermektedir.

Siirdiiriilebilir yesil pazarlama hem dogaya dost hem de ekonomik bir {iretim ve
tilkketim sistemini saglamaktadir. Yesil pazarlama 6zellikleri bakimindan da hem ¢evre
koruma ile hem de tasarruf ile dogrudan iliskili bir modeldir. Ozellikle iiretim
siireclerinde kaynak kullanan isletmelerin bu kaynaklar1 daha az ve etkili kullanmasini
saglayarak bu isletmelerin tasarruf etmesini saglamaktadir. Ayn1 zamanda daha az
tilketilen dogal kaynaklar sayesinde doganin tahribati da azaltilmig olmaktadir.
Ozellikle de yenilenebilir enerjiler olan giines ve riizgar enerjisi gibi yontemleri
kullanan isletmeler agisindan hem tasarruf artmakta hem de kaynak tiiketimi en aza

inmektedir. Boylelikle hem doga hem de isletme kazanmaktadir.

Siirdiiriilebilir yesil pazarlamanin kurum ve kuruluslara kazandirdig bir diger
art1 da miisterileri ile aralarinda sicak bir bag kurulmasini saglamasidir. Doga dostu
tiikketiciler kendileri gibi diisiinen ve hisseden isletmeleri dogal olarak kendilerine daha
yakin hissedeceklerdir. Bu durumdan dolayi tiiketici yliksek iicretler karsiliginda bile

olsa satilan doga dostu iiriinlere yonelecektir.

Bu kapsamda c¢alisma 3 boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde
stirdiiriilebilirlik ve stirdiiriilebilir yesil pazarlama kavramlari1 alt basliklar1 ile ele
alinarak aciklanmistir. Ikinci boliimde de siirdiiriilebilir yesil pazarlamanin Tiirkiye ve

Diinya uygulamalar1 mercek altina alinmistir. Son boliimde Tiirkiye’de siirdiirtilebilir



yesil pazarlama uygulamalarinin ekonomi {iizerindeki etkileri incelenmistir. Bu
boliimde Tiirkiye’de siirdiiriilebilir yesil pazarlamanin istatistik verilerine gore etkileri

ve oransal olarak 2000 sonras1 donemde gelisimi mercek altina alinmistir.



BiRINCi BOLUM
SURDURULEBILIR PAZARLAMA VE YESIL PAZARLAMA
KAVRAMLARI

1.1.Siirdiiriilebilirlik ve Siirdiiriilebilir Pazarlama
1.1.1.Surdiriilebilirlik

Stirdiiriilebilirlik kelimesinin birden fazla anlami1 vardir ve anlamlar1 genellikle
baska bir kiiltiirden olma, ¢ok uluslu sirketler diinyasinda bulunma, kiigiik bir igletme
sahibi olma veya siirdiiriilebilir bir yasam tarzinin ne oldugunu anlamaya calisan bir

birey olmaya bagl olarak degismektedir (McNall vd., 2011).

Bununla birlikte, bu kavrami tanimlamak kolay degildir. Literatiirde ¢ok sayida
farkli ve tartismali kavram bulunmaktadir. (Agyekum-Mensah vd., 2012) ve (Adams,
2006) “a gore siirdiiriilebilirlik fikri aragtirma yaptiklari donem igin yeni bir goriis olsa
da ilk kez, 1970'lerde diizenlenen bir konferansta giindeme gelmistir.(Adams, 2006),
stirdiiriilebilirlik kavraminin ilk olarak insan ¢evresi hakkindaki Birlesmis Milletler

(BM) konferansinda giindeme geldigini ileri siirmektedir (UNEP, 1972).

Stirdiiriilebilir kalkinmanin en yaygin olarak kullanilan tanimi: “Bugiiniin
ithtiyaglarini, gelecek nesillerin kendi ihtiyaglarini karsilama kabiliyetinden 6diin

vermeden karsilayan kalkinma.”dir (United Nations, 1987).

Birlesmis Milletler siirdiiriilebilir kalkinma ile ilgili konular tartismak i¢in ¢ok
uzun zamandir konferanslar diizenlemektedir. 1992'de Birlesmis Milletler Cevre ve
Kalkinma Konferans1 (UNCED), kalkinma ve g¢evre iligkisini saglama ihtiyacina dair
toplumlar1 bilinglendirmeyi amacglamistir. Konferansin ¢iktilarindan biri olan Giindem
21, giiniin acil sorunlarma deginmis ve ayni zamanda diinyayr gelecek ylizyilin
zorluklarima hazirlamay1 hedeflemistir. Giindem 21, kalkinma ve cevre is birligi
konusunda, en tist diizeyde kiiresel bir fikir birligini ve siyasi taahhiidii yansitmaktadir.
Basaril1 bir sekilde uygulanmasi ise her seyden dnce hiikiimetlerin sorumlulugundadir.
Bunu bagsarmak icin ulusal stratejiler, planlar, politikalar ve siirecler ¢ok dnemlidir

(United Nations, 2002).

Konferansin diger sonuglari arasinda, Kyoto Protokolii'ne ve Birlesmis Milletler

Collesmeyle Miicadele Sozlesmesi'ne (UNCCD) de kapr aralayan ve bir iklim



degisikligi anlasmas1 olan Birlesmis Milletler iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi
(UNFCCC) de bulunmaktadir (Bruno, 2018).

2002'de Siirdiiriilebilir Kalkinma Diinya Zirvesi, diinyanin dikkatini belirli
konulara odaklamak i¢in devlet ve hiikiimet bagkanlari, ulusal delegeler ve sivil toplum
kuruluslarindan (STK ’lar) isletmeler ve diger biiyiik gruplardan liderler de dahil olmak
lizere on binlerce katilimciyr bir araya getirmistir. Bu konular; gida, su, barinma,
sanitasyon, enerji, saglik hizmetleri ve ekonomik giivenlik i¢in stirekli artan taleplerle
birlikte niifusu artan bir diinyada insanlarin yasamlarimi iyilestirmek ve dogal
kaynaklarimizi korumak da dahil olmak tiizere zorluklarin iistesinden gelmektir

(United Nations, 2002).

2012 yilinda, Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Konferansi,
siirdiiriilebilir kalkinmanin uygulanmast i¢in agik ve pratik Onlemler igeren,
odaklanmuis bir siyasi sonug belgesi (Gelecek istiyoruz) ile sonuglanmistir. Rio'da iiye
devletler, Binyil Kalkinma Hedefleri {izerine insa edilen ve 2015 sonrasi kalkinma
giindemiyle Birlesmis Milletler (2012) ile yakinlasan bir dizi Siirdiiriilebilir Kalkinma
Hedefi (SKH) gelistirmek i¢in bir siire¢ baslatmaya karar vermisglerdir. 2015 yilinda
Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Zirvesi insanlar, gezegen ve refah i¢in bir
eylem plan1 sundu. Ayni1 zamanda daha genis bir 6zgiirlilk icinde evrensel barisi
giiclendirmeyi de amaclamislardir. Bu raporda, en 6nemli zorlugun asir1 yoksulluk da
dahil olmak {izere yoksullugu ortadan kaldirmak oldugu ve bunun siirdiiriilebilir

kalkinma i¢in vazgegilmez bir gereklilik oldugu kabul edilmektedir (Bruno, 2018).

Stirdiriilebilirligin ekonomik boyutu, likidite saglamak ve uzun vadede kalici
bir getiri saglamak i¢in yeterli sermaye akis1 yaratma yetenegidir (Vachon ve Mao,
2008). 1997'de Elkington (1997) tarafindan gelistirilen “Uclii Sonu¢ Kavrami”, is
hedeflerinin i¢inde faaliyet gosterdikleri toplumlardan ve c¢evrelerden ayrilamaz
oldugunu 6ne siirmektedir. Stirdiiriilebilirlik, ti¢ farkli boyuttan olusan ¢ok boyutlu bir
kavram olarak tanimlanabilmektedir. Bunlar; ekonomik, ¢evresel ve sosyal

boyutlardir. Genellikle “liglii sonug hatt1” olarak anilmaktadirlar (McKenzie, 2004).

Sosyal siirdiiriilebilirlik; kurulus, mevcut ve gelecek nesillerin yeteneklerinin
yant sira becerilerin korunmasini ve yaratilmasini aktif olarak desteklediginde, saglig
gelistirdiginde, sinirlari i¢inde ve disinda esit ve demokratik tedavileri desteklediginde

elde edilmektedir (McKenzie, 2004). Cevresel siirdiiriilebilirlik, bir sirketin dogal



kaynaklar1 dogal rejenerasyondan daha diisiik bir hizda tiiketmesi ve sinirlt atik ve

emisyon iiretmesi durumunda elde edilmektedir (Vachon ve Mao, 2008).

Stirdiiriilebilir isletmeler, ii¢ stirdiriilebilirlik boyutunda dengeli ve entegre
performanslar sunmayir amaglamaktadir. (Slack vd., 2013), siirdiiriilebilir isletme
sahipleri i¢gin kabul edilebilir bir kar yaratmanin, ¢evreye verilen zarar1 en aza indirmek
ve iletisimde oldugu kisilerin varligini artirmak oldugunu ifade etmektedir. Baska bir
deyisle, ekonomik, ¢evresel ve toplumsal ¢ikarlarin bir denge halinde olmasidir. Bu,
kurulusa toplumda onaylanmasini saglayacaktir. Asagidaki sekilde, “Uclii Sonug

Hatti”nda yer alan unsurlar gosterilmektedir.

Ekonomik

A

Cevresel Sosyal

Sekill.Uclii Sonug Hattinin Unsurlari
Kaynak: (Arya vd., 2020)

Gallotta vd. (2016) ve Hubbard’a (2009) gore, baz1 kuruluslar uluslararasi kabul
gbérmiis, endiistri sertifikali cevre yonetim sistemlerini benimseyerek ii¢lii sonug hatti
ile ¢evre performanslarini 6lgme zorlugunun iistesinden gelmistir. Bu sistemler ¢evre
politikalar1 gelistirmelerine, uygulamalarina ve iletmelerine, c¢evresel -etkilerin
azaltilmasma yonelik amaclar ve hedefler belirlemelerine ve bu hedeflere karsi
performansi izlemelerine yardimci olmaktadir. 1999 yilinda, ISO 14031 (performans
dl¢iim sistemi) ISO 14001'i tamamlamak igin gelistirilmistir (Dowell vd., 2000). Onde
gelen ¢evre yonetim sistemi, ISO (Uluslararas1 Standardizasyon Orgiitii) 14001, bir

kurulusun belirli bir ¢evre yonetim sistemi tipine sahip oldugunu onaylamakta;
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firmanin ¢evresel etkilerini yonetme niyetini gostermektedir. Buna ragmen, tiglii sonug
hattinin sosyal yonii herhangi bir resmi standart sertifikasyona sahip degildir (Bruno,
2018).

1.1.2.Siirdiiriilebilir Pazarlama

Siirdiirtilebilirlik kavrami gectigimiz yilizyilin ikinci yarisindan bu yana 6énemini
arttiran bir konu olmustur. Hem ¢evre acisindan hem de ekonomik unsurlar agisindan
siirdiiriilebilirlik, giinimiiziin en 6nemli Ozelliklerindendir. Dolayisiyla pazarlama
alaninda da siirdiiriilebilir stratejiler zamanla 6nemini daha da arttirmistir. Ancak tiim
yaratici fikirlere ragmen siirdiiriilebilir stratejilerin is diinyasina ulagsmasinda birtakim
zorluklar bulunmaktadir. (Martin ve Schouten, 2012) bunun baslica nedenlerinden biri
olarak uzun siiredir devam eden inanglara dayanan tipik yapilarin kokli bir degisim
ile kars1 karsiya olmasini gostermektedir. Onlara gore, “Modern pazarlama, sanayi
devriminin torunudur ve seri {iretim g¢agmin baslangicindan bu yana, pazarlama

uygulamalari ve felsefeleri onemli 6l¢iide gelismistir.” demektedir.

Sanayi devrimi, “Yapabilirsek Satabiliriz” felsefesine sahiptir. Sonrasinda
sirketlerin birbirleriyle rekabet ettikleri agresif satis ve reklam taktikleri nedeniyle
“alict dikkat etsin” haline doniismiistiir. Ugiincii nesil, tiiketicinin ihtiya¢ ve
isteklerinin merkezi agsamastydi ve pazarlama anlayisi, zamanin felsefesini yonetmeye

baslamigtir (Heck ve Yidan, 2013).

Ancak Gordon vd.’ne gore (2011) : “Pazarlama kiiresel toplumun merkezindedir
ve sorumlu bir sekilde kullanildiginda bizi geri dontistiirmeye, yeniden kullanmaya,
adil ticaret yapmaya, saglikli beslenmeye, makul bir sekilde yeme-igmeye, enerji

tasarrufu yapmaya ve iyi amaglar1 desteklemeye tesvik edebilecektir.”

Emery' e gore de (2012) : “Yillar i¢inde ortaya ¢ikan pazarlama yaklagimlarinin
(Ornegin; yesil pazarlama, toplumsal pazarlama, viral pazarlama, gerilla pazarlamasi,
vb.) pazarlama temelleri, stirdiiriilebilirlik giindeminin her yonden artan etkisinin bir
sonucu olarak pazarlamada meydana gelen 6nemli firsatlar1 anlamamiza yardimci
olmustur.” Geleneksel pazarlama tanimi, pazarlamanin misteri ihtiyaglarim
karsilamay1 amacladigini ve ayn1 zamanda igletme icin kar elde ettigini s0ylemektedir.
Strdiiriilebilirlik  konusundaki  yorumcularin  ¢ogu, siirdiiriilebilirlik {izerine
uluslararas1 tartismanin baslangi¢ noktasi olarak Isvec'te 1972 Birlesmis Milletler

Konferansi'na isaret etmektedir. Bunu 1987 Brundtland Raporu, (Ortak Gelecegimiz)



izlemistir. Siirdiirtilebilirligin daha sonraki standart tanimlarinin ¢oguna ilham veren
Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu olmustur. Kisacasi, Brundtland Raporu,
ekonomik biiylime dengesi ve dogal ¢evrenin yani sira adalet ve esitlik, sosyal denge
yoluyla catisan konularin ¢éziilmesine ve dogal kaynaklarin daha iyi dagitilmasi ve

kullanilmasina iliskin onerilere atifta bulunmaktadir (Emery, 2012).

“Uglii Sonug¢ Cizgisi” tarafindan saglanan cerceve, sirketlerin yalnizca
ekonomik performansi degil, sosyal ve ¢evresel performansi da igeren genel kurumsal
basariy1 Olgerek siirdiiriilebilirlige yonelik ilerlemelerini degerlendirmelerine olanak

tanimaktadir (Heck ve Yidan, 2013).

Gliniimiizde siirdiiriilebilir pazarlama, insanin hayatta kalmasi igin bir
anahtardir, insanin ¢esitli eylemleri, tathi suyun kirlenmesi ve sonug olarak kitlik gibi
cevreye biiylik zarar vermektedir. Bu da gida iiretimini sinirlayacak ve ekosistem
islevlerini otomatik olarak dengesizlestirecektir. Kentsel alan i¢in arzin yani sira; deniz
ekosistemi tizerindeki zararlar, iklim degisiklikleri ve digerleri gibi diger eylemler de
bunlara eklenebilecektir. Baska bir deyisle, insanlar, yenilenebilecek kaynaklardan
cok daha hizli bir sekilde diinyanin hayati kaynaklarimi tiiketmekte veya yok
etmektedir (Martin ve Schouten, 2012).

Daha siirdiiriilebilir bir toplumda yasamak i¢in, yeni bir pazarlama varsayiminin
revize edilmesi ve uygulanmasmin yam sira degistirilmesi de gerekmektedir.
Siirdiiriilebilir pazarlama, tiim insan faaliyetlerinin gezegen tarafindan saglanan dogal
sermayenin varligma bagli oldugunu kabul etmekte ve uzun vadeli, stirdiiriilebilir
ekonomik uygulanabilirligin yalnizca hem ¢evresel istikrar hem de toplumsal esitlik
ile sonuglandigini belirtmektedir. Siirdiirtilebilir pazarlama paradigmasi bu zorluklarin

istesinden gelmeyi amaglamaktadir (Emery, 2012).

Emery (2012) siirdiiriilebilir pazarlamay1 su sekilde tanimlamaktadir: “Amaci,
pazarlama stratejilerinin ve taktiklerinin, mevcut ve gelecegin yararina sosyal olarak
adil, ¢evre dostu ve ekonomik olarak adil ve uygulanabilir bir isletmeyi glivence altina

almak i¢in 6zel olarak tasarlanmasini saglamak olan biitiinsel bir yaklagimdir.”

Fuller de (1999) siirdiiriilebilir pazarlamayi; {riinlerin ~ gelistirilmesi,
fiyatlandirilmasi, promosyonu ve dagitimini planlama, uygulama ve kontrol etme

stireci olarak tanimlamaktadir. Bu sayede su li¢ kategori de saglanmis olacaktir :

(1) miisteri ihtiyaclar1 karsilanir,



(2) kurumsal hedeflere ulasilir ve
(3) siireg ekosistemlerle uyumludur.

Stirdiiriilebilir pazarlama uygulamasi isletme ve faaliyet gosterdikleri
topluluklar1 doniistirme potansiyeli ile doniisiimiin anahtaridir. Halihazirda
sirdliriilebilir pazarlama uygulayan sirketler; insanlarin, gezegenin ve kar

yaklasiminin faydalarini1 vurgulamaya heveslidir (Emery, 2012).

Gordon vd. (2011), siirdiiriilebilir pazarlamay1; yesil pazarlama, sosyal
pazarlama ve elestirel pazarlama olarak ayirmaktadir. Sosyal pazarlama, 20.ylizyilin
ikinci yarisinda ortaya ¢ikmis ve pazarlamanin ekonomik getirilerinin yani sira sosyal
acidan yararlar sunabilecegini de giindeme getirmistir. Sosyal pazarlama aym
zamanda tiiketici davraniglarin1 yonlendirerek pazarlamanin elini giiglendirmeyi de
hedeflemektedir. Elestirel pazarlama ise pazarlama kavramina yeni bir bakis agisi
kazandirmay1 hedefleyen, sadece tiiketimi tesvik etmektense yasam kalitesi gibi
kavramlart da on plana cikaran, ¢ogunlukla pozitivist ve relativist yaklasimlari
elestirmeye odaklanmis bir pazarlama stratejisidir. Bu tezin ana odak noktas1 ise Yesil

Pazarlama olacagindan sonraki boliimlerde yesil pazarlama iizerinde durulacaktir

(Cetin, 2019).

1.1.3.Siirdiiriilebilir Pazarlama Cesitleri

Siirdiiriilebilir pazarlama kendi iginde alt siniflandirmalara tabi tutulmaktadir.
Bunlardan en yaygin olan siniflandirma Kemper ve Ballantine’in (2019) yapmuis
oldugu yardimci, reformatif ve  dOnistlriici siirdiiriilebilir  pazarlama

siiflandirmasidir. Bu basliklar asagida daha detayl bir sekilde ele alinmistir.
1.1.3.1.Yardimc Siirdiiriilebilir Pazarlama

Yardimct Siirdiiriilebilir Pazarlama (YSP), siirdiiriilebilir iiriinlerin {iretimine
odaklanir. Uretim ve tiiketimin ¢evresel, sosyal ve ekonomik boyutlarina odaklanarak
sirdiiriilebilirligi tiim pazarlama karmasina entegre etmeyi igerir. Yardimci
stirdiirtilebilir pazarlama, mevcut yapilar veya diizenlemelerdeki (yani serbest
piyasalar, hiikiimet miidahalesi ve is modelleri) degisikliklere odaklandigindan en

stirdiiriilebilir pazarlama perspektiflerini kapsar. Bu goriisiin mottosu “yaptigimiz isi



daha iyi yapmak” olabilir, bu durumda iiretimin ekolojik ve sosyal etkisini bir dl¢iide

tiiketimle birlestirmek daha dogru olacaktir (Kemper ve Ballantine, 2019).

Ik olarak iiriine odaklamldiginda, siirdiiriilebilir o6zellikler ii¢ ozellige
ayrilabilir: tiretim kosullar1 (liriiniin nasil yapildigi, 6rnegin; cocuk isciligi, zorlu
calisma kosullari, tiretimin CO2 emisyonlari, su kullanimi), iiriin 6zellikleri ve
performansi (iiriiniin ne igerdigi ve ne yaptigi, 6rnegin; CO2 kullanim emisyonlari,
kimyasallar) ve maruziyetler ve riskler (insanlari {iriin tiikketimi yoluyla risklere maruz

birakmak, d6rnegin, toksik olmayan boya) (lles, 2008).

Sirdiiriilebilir ~ Griinlerde  malzemeler  yeniden  kullanilir  ve  geri
dondistiirtilebilirdir ve en iyi durumda tirlinler olarak tasarlanir (Peattie, 2001). Planh
eskitme mevcut olmamali (Achrol ve Kotler, 2012), bunun yerine kolayca onarilabilen
ve yiikseltilebilir (Polonsky, 2011) {iriinlerle degistirilmelidir. Ambalaj ayrica ele
alimmalidir (6rn.; glivenlik, geri doniistiiriilebilir ve biyolojik olarak parcalanabilir) ve
en aza indirilmelidir (6rn., tek porsiyon boyutlari) (Fuller ve Ottman, 2004).
Siirdiiriilebilir tirlin Giretiminin bir sonucu olarak ¢ogu kisi fiyat ve performansla ilgili

takaslara ihtiyag¢ oldugunu kabul ediyor (Kemper ve Ballantine, 2019).

Bu soylem igerisinde hem sosyo ekolojik iiriin yasam dongiisii hem de/veya
ekolojik {iriin yasam dongiisii dikkate alinabilir. Sosyo ekolojik iiriin yasam dongiisti,
irtinii kimin {rettigini ve {iretimin insan ve insan olmayanlar {izerindeki etkisinin,
ornegin; cocuk isciligin, zorlu ¢aligma kosullarinin ve hayvanlara kars1 zulmiin ortadan
kaldirilmasi ve gecim licreti ve diger ¢alisanlara saglanan faydalarin (6rnegin, esnek
calisma saatleri) uygulanmasi gibi incelenmesini igerir (Ingenbleek, Meulenberg ve
Van Trijp, 2015).

Tersine, ekolojik iirlin yasam dongiisii; iirlinlin iiretim, tiikketim ve bertaraf
sirasindaki cevresel etkisini hesaba katar (Lé&htinen, Vivanco ve Toppinen, 2014),
genellikle yasam dongiisii degerlendirmesi yoluyla elde edilir (Belz, 2006). Daha
onceki yesil pazarlama arastirmalar1 tamamen iiriine odaklanmisti (Langerak, Peelen
ve Van Der Veen, 1998) ancak pazarlamanin sorumlulugu artik dagitim, fiyatlandirma

ve promosyona kadar genisletildi (Kemper ve Ballantine, 2019).

Dagitim, {riiniin imha edilmesini igerir, bu nedenle geri doniistiiriilebilir
malzemelerin kullanimi (kirlilik 6nleme) ve bertaraf/toplama projeleri (kaynak geri

kazanimi) gibi konular pazarlamacinin roliiniin bir pargas: haline gelir, bu “kaynak
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dongiileri”’; malzemelerin geri kazanilmasi ve yeniden kullanilmasi, siirdiiriilebilir

iiriin sistemi i¢in esastir (Crane, 2000).

Tiketicilerden malzemelerin geri kazanilmasi i¢in kaynak dongiilerinin
miisteriler tarafindan kolayca erisilebilir olmasi gerekecektir. Ek olarak, miimkiinse,
ulasim emisyonlarin1 azaltmak ve yerel topluluklara is saglamak i¢in iiriinler yerel

olarak yapilmalidir (Kotler, 2011).

YSP dagitiminda karbon emisyonlarinin azaltilmasi esastir. Depolama
gereksinimlerinde ve iriinlerin boyutunda (6rnegin, diiz paketler) azalma, nakliye
ihtiyacini azaltabilir. Ulasim etkilerinin azaltilmasi; sirketin konumuna bakmayi, daha
yakin tedarik¢iler bulmay1 ve daha az karbon emisyonu iireten diger ulasim bigimlerini
kullanmay1 igerebilir (Kemper ve Ballantine, 2019). Ek olarak mevcut tedarik¢ilere
stirdiiriilebilir uygulamalar1 benimsemeleri i¢in baski yapilabilir veya siirdiirtilebilir
ortaklarla caligmak i¢in tedarik¢iler degistirilebilir (Iles, 2008). Bu nedenle
tedarikgilerin calisma kosullar1 ve atik yoOnetimi uygulamalart denetlenmelidir

(Kirchoff, Koch ve Satinover Nichols, 2011).

Uriin fiyat1 artik gevresel ve sosyal maliyetleri igermektedir ve {iriiniin toplam
maliyetini ele almakta ve iletmektedir. Uretim ve tiiketim cevre tarafindan biiyiik
Olciide siibvanse edildiginden ve dikkate alindiginda kagmilmaz olarak tiiketiciye
yiiklendiginden, gercek cevresel ve sosyal maliyetleri dahil etmek kolay bir is degildir
(Peattie, 2001).

Sonu¢ olarak hiikiimetin tam maliyet muhasebesi alaninda yasa yapma
konusunda giiclii bir rolii vardir (Kotler, 2011). Ayrica, pazarlamacilarin gorevi;
dayaniklilik, tamir edilebilirlik, su/enerji kullanimi vb. gibi unsurlar1 dikkate alarak
trlinlin 6miir boyu maliyeti hakkinda musterileri bilgilendirmektir (Kemper ve
Ballantine, 2019).

Yesil trtinler i¢in fiyat primlerinin 6denmesi konusunda karisik arastirma ve
gorlisler mevcuttur ve biiylik 6lclide tartismaya agiktir (Michaud ve Llerena, 2011).
Baz1 bilim adamlari, fiyat primlerinin tahsil edilebilecegine ve tiiketicilerin 6demeye
istekli olduguna inanirken (Hamzaoui Essoussi ve Linton, 2010), diger arastirmalar ise
tiikketicilerin (¢ogu) ¢evresel boyutlar i¢in 6deme yapmak istemedigini gostermektedir

(Kemper ve Ballantine, 2019).
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Benzer sekilde, bazi akademisyenler, siirdiiriilebilir iiriinlerin siirdiiriilebilir
olmayan tirlinlerle rekabet etmesi gerektigine ve dolayisiyla benzer bulunabilirlik ve
fiyatlandirma gerektirdigine inanirken (Fuller ve Ottman, 2004), digerleri yesil
tirtinlerin faydasini,bir prim fiyat talep ederek ve boylece sirket igin kari arttirarak
saglandigini diistinmektedir (Langerak vd., 1998).

Diger yesil fiyatlandirma stratejileri, haywrseverligi ve daha diisiik gelirli
niifuslar1 hedeflemeyi igerir. Bagislar ve diger hayirsever bagislar, genellikle hayir
kurumlarina giden kazanglarin yiizdesini vurgulamaktadir. Yani nedene bagh
pazarlama fiyatlandirmaya dahil edilebilir. Fiyatlandirmanin sosyal yonleriyle ilgili
olarak bilim adamlar1 ayrica odagi piramidin dibine kaydirmayr savunmuslardir

(Kemper ve Ballantine, 2019).

YSP'de tanitim iki temel unsura odaklanir: Tanitimda kullanilan materyaller
nasil tamtilir? Ne tamitilir? Ik olarak reklam ve difer pazarlama faaliyetleri,
siirdiiriilebilir yollarla yiiriitiiliir (Kotler, 2011). ikinci olarak promosyonlar, firmalarin
ve lrilinlerin siirdiiriilebilirlik girisimlerinin ve hayirsever eylemlerin iletilmesine
odaklanmaktadir. Bu tiir tanitim ¢alismalar1 genellikle iiretimden cok tiiketimle ilgili

konulara odaklanir (Leonidou, Leonidou, Palihawadana ve Hultman, 2011).

YSP'nin amaci, firma (veya marka) i¢in “yesil” veya “siirdiiriilebilir” bir imaj
saglamaktir, bu nedenle ilk hamle avantaji kritiktir (McDaniel ve Rylander, 1993).
Yesil imajin, sirket veya marka itibarin1 ve miisteri sadakatini gelistirmesi
umulmaktadir (Phau ve Ong, 2007). Giivenilir ve seffaf bilgi saglanmasi, yesil {iriinler
ve iddialar1 hakkinda tiiketici sinizminin ele alinmasina yoneliktir (Vlosky, Ozanne ve
Fontenot, 1999). Bu nedenle, miisterilere anlasilir ve giivenilir bilgiler saglamak i¢in
eko-etiketleme veya sertifikalar benimsenebilir (Kemper ve Ballantine, 2019).
Bununla birlikte, yesil etiketler konusunda tiiketici egitimi i¢in hiikiimetler tarafindan
egitim ve bilinglendirme kampanyalarinin ytriitiilmesi gerekebilir (Zori¢ ve Hrovatin,
2012). Nihai varsayim, saglanan herhangi bir ¢evresel bilginin (yesil) tiiketiciler i¢in
faydali olacagi ve onlarin karar vermelerinde kullanilacagidir (Rex ve Baumann,

2007).

YSP'nin uygulanmasinin arkasindaki nedenler; rekabet avantaji yaratmaya,
maliyetleri diistirmeye, farklilagmaya, iyi bir itibar kazanmaya/siirdiirmeye ve

diizenlemeleri 6nceden almaya odaklanmaktadir (Calu, Negrei, Calu ve Avram, 2015).
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Bu tiir parasal ve itibarli basarilar, genellikle miisterilere yeni deger 6nerileri sunmak
ve paydaslarla iyi bir iligki siirdiirmek yoluyla olur (Patala vd., 2016). Yesil tiikketiciden
deger elde etmek ana dnceliktir, bu nedenle kar endisesi hala pazarlamanin dogal veya
sosyal cevre tizerindeki etkisinin yerini almaktadir. Bu durumda yesil tiikketim ve

materyalizm uyumludur (Kemper ve Ballantine, 2019).

Geleneksel olarak yardimer siirdiiriilebilir pazarlama, siirdiiriilebilirlige yonelik
tutumlara gore pazar1 boliimlere ayirir ve hedefler (Akehurst, Afonso ve Martins
Gongalves, 2012). Spesifik olarak daha dnceki ¢alismalar yesil tiikketiciyi tanimlamaya
odaklanmistir ancak daha yakin tarihli ¢alismalar yesil tiikketiciyi tanimlamak ve
boylece segmentlere ayirmak i¢in demografik ve diger 6zelliklere de dayanmaktadir.
Yesil veya sorumlu tiiketici segmentleri degerlendirildikten sonra konumlandirma

stratejileri olusturulur (Kemper ve Ballantine, 2019).

Genel olarak, YSP, tiiketicilerin stirdiiriilebilir tutumlarina dayanir; bu “yesil
tiketiciler”  olmadan, isletmeler  siirdiiriilebilir  pazarlama  faaliyetlerini
uygulayamayacaklardir. Bagka bir deyisle, ¢ogunlukla yesil {irlinler i¢in bir talep
cekme stratejisidir (Chen, 2001).

Yardimcr siirdiiriilebilir  pazarlama uygulamasi, diizenlemenin 6nceden
alinmasindan, degerler ve etik temelli hedeflere kadar ¢esitli sekillerde gerceklesebilir.
Genel olarak, literatiir, firmalarin tepkisellik (diizenlemenin uygulanmasindan veya
artan olumsuz tiiketici baskisinin ardindan tepki verme) yetenegini tanimlamaktadir
(Dief ve Font, 2010). Tepki tiirleri ise ihtiyati (diizenleme uygulanmadan Once,
diizenlemenin getirilmesini engellemeye veya diizenlemeyi etkilemeye calisma),
proaktif (sirket kiiltilirlinii, vizyonunu degistirmek veya yeni bir iiriin alanina girmek)
veya vizyoner (kurulusundan itibaren sirkette temel siirdiiriilebilir felsefe

kazandirmak) seklinde siniflandirilabilmektedir (Kemper ve Ballantine, 2019).
1.1.3.2.Reformatif Siirdiiriilebilir Pazarlama

Reformatif Siirdiiriilebilir Pazarlama (RSP), YSP’nin isteklerini genisletmekte
ve mevcut tiiketim seviyelerinin siirdiiriilemez oldugunu kabul etmektedir. Genellikle
ya gelismis ve gelismekte olan iilkeler arasindaki esitsizligi ya da Diinya'nin sinirh
kaynaklarini yansitmaktadir (Achrol ve Kotler, 2012). Bu nedenle, RSP, siirdiiriilebilir
yasam tarzlarimi tesvik etmekten (Martin ve Schouten, 2014) ve belirli zararli veya

istenmeyen triin/hizmetleri pazarlamaktan (Bridges ve Wilhelm, 2008) sorumlu
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olarak goriilmektedir. Boylece, RSP, mevcut is ve pazarlama “yapma” bigimlerini
degistirmistir.

Pazarlamanin tiiketimi tesvik ettigi g6z Oniine alindiginda, bu durum
stirdiiriilebilirligin tersine isleyen bir goriinlime sahiptir (Ferdous, 2010). Ayni sekilde
bliylimenin sinirlt oldugu da kabul edilmektedir (Kotler, 2011). Bu nedenle, RSP
sadece firmanin {riin ve hizmetlerinin siirdiiriilebilirligini degil, ayn1 zamanda
stirdiiriilebilir yasam tarzlarini da icermektedir (Gordon vd., 2011). Bunun  aksine,
siirdiiriilebilir davraniglar1 egitmek ve tesvik etmenin hiikiimetin ve sivil toplum
kuruluslarinin rolii oldugunu diisiinen kesimler de mevcuttur (Jain ve Kaur, 2004).
Elbette hiikiimet de ¢evre ve endiistri standartlarini iyilestirmek i¢in diizenlemeler

yapmalidir (Chen, 2001).

Tiiketiciler, degisime neden olan en 6nemli etken olarak goriilmektedir. Bu
nedenle, tliketici talebi, slirdiiriilebilir faaliyetlerde bulunmanin bir nedeni olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Belz ve Schmidt-Riediger, 2010). RSP, siirdiiriilemez tiikketim
sorununun, tiikketicinin bilgi eksikliginden kaynaklandigini varsaymaktadir (Cherian
ve Jacob, 2012). Bu baglamda kimlik, akran baskis1 ve sosyal normlarin tiikketimde rol

oynadig goriilmektedir (Oliver ve Lee, 2010).

Bireysel miilkiyet kavraminda da degisim yasanmustir. Miilkiyetin uzun ve kisa
vadeli kiralanmasiyla ihtiyaglarin karsilanmasi miimkiin olmustur (Agrawal vd.,
2012). Sahiplik olmadan memnuniyet saglamak, mal {iretiminde ve bunun cevre
tizerindeki etkisinde bir azalmaya neden olabilecektir (Polonsky, 2011). RSP
'anlamsiz' isteklerden ziyade gergek ihtiyaglara odaklanmaktadir (Peattie, 2001). RSP
temsilcilerine gore pazarlamacilar zihniyetlerini degistirmeli ve kendilerine “Bu
gercek bir insan ihtiyacini karsiliyor mu?” diye sormalidir (Kemper ve Ballantine,

2019).

Pazarlamanin artik uzun vadeli bir siireci hesaba kattig1 goriilmektedir (Belz,
2006; Kirchgeorg ve Winn, 2006). Siirdiiriilebilir pazarlama felsefesi, toplumdaki
yerini, mevcut ve gelecek nesillere olan yiikiimliiliiklerini anlayarak biitiin
organizasyonun davranisina, stratejisine ve slireclerine rehberlik etmektedir
(Chamorro ve Baiiegil, 2006). Boylece, siirdiiriilebilir pazarlama, organizasyonel

sirece dahil olarak (Biloslavo ve Trnav€evic, 2009) ve yesil pazarlama
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stirdiiriilebilirlik ilkelerini entegre etmeye yonelik kiiltlir degisimini baglatmak icin

kullanilabilmektedir.

Son olarak paydaslarla daha fazla katilim s6z konusudur. Ayrica daha genis
cesitlilikteki paydaslara da danisilmaktadir (Charter vd., 2002). Ancak bu tiir paydas
etkilesimleri, belirsizlikler nedeniyle birtakim giicliiklere de neden olabilmektedir

(Rivera-Camino, 2007).
1.1.3.3.Doniistiiriicii Stirdiiriilebilir Pazarlama

Doniistiirticti Stirdiiriilebilir Pazarlama (DSP), siirdiiriilebilir bir topluma gegisi
engelleyen kurumlar1 degistirmeyi amaglamaktadir. En 6nemlisi, DSP’nin siireklilige
kardan ¢ok deger vermesidir (Van Dam ve Apeldoorn, 1996). Bu pazarlama bigimi,
tiikketicilerin siirdiiriilebilir tiikketimle karsilastiklar1 engelleri fark etmeleri agisindan da

faydalidir (Pereira Heath ve Chatzidakis, 2012).

Boylece DSP sorumlulugu, hem firmalara hem de tiiketicilere ait olarak
gormektedir (Pereira Heath ve Chatzidakis, 2012). Aslinda, siirdiiriilebilir pazarlama
tek basina siirdiiriilebilir liretim uygulamalarina dayanmamaktadir. Ayn1 zamanda
pozitif kolektif vatandas eylemine ihtiya¢ duymaktadir. Tiiketim ve tiiketim
toplumuna yonelik bircok elestiriye ragmen tiikketimin gliniimiiz toplumunun hala
merkezinde oldugu kabul edilmektedir. Bu nedenle, DSP'de yapilacak herhangi bir
degisiklik, varsayilan olarak, 6ziinde tiikketim kiiltiirine sahip olmalidir (Prothero vd.,
2010).

DSP’de is felsefesi konusunda sorgulayict bir tavir vardir. Spesifik olarak
ekosistemler “Olgu sonrasi bir diizeltme veya eklenti olarak degil, nceden diisiiniilen
bir husus olarak™ goriilmektedir (Fuller ve Ottman, 2004). Sosyal girisimcilik ve adil
gecim pazarlarimi tesvik etmek, Onerilen bazi yeni felsefelerin ve is modellerinin
merkezinde yer almaktadir (Facca-Miess ve Santos, 2014). Ornegin, mikro diizeydeki
gecim pazarlari, ekonomik siirdiiriilebilirlikten ziyade sosyal veya cevresel odaklar
vurgulamakta ve hiikiimet girisimleri, sosyal girisimler ve diger yerel is ¢abalariyla is

birligini esas tutmaktadir (Facca-Miess ve Santos, 2014).

Pazarlama ve onun neoklasik ekonomi iizerindeki temeli ve DSP'nin
kapitalizmdeki kokleri, sosyal, ekonomik ve c¢evresel sorunlarin kilit failleri olarak
goriilmektedir. Sonu¢ olarak DSP mevcut ekonomik sistemin zayifliklarin1 kabul

etmektedir. Ayrica kapitalizmin ve neoliberal ekonominin “iyi”’si hakkinda 6nyargili
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diisinceleri ve bununla iliskili varsayimlar1 ve ideolojiyi sorgulamaya itmektedir

(Dermody vd., 2015).

DSP, ek olarak, diinyanin dogal limitleri oldugunu kabul etmektedir. Insanlari
ve dogayr (insan merkezli olarak) gérmenin mevcut yolu, siirdiiriilebilirlikle
miicadelede 6nemli bir konu olarak goriilmektedir (Martin ve Schouten, 2014). Sonug
olarak pazarlama paradigmasinda bir degisiklige ve pazarlamanin su anda “mevcut
tikketim seviyelerini tesvik eden ve kolaylastiran” oldugu i¢in pazarlamanin nasil

stirdiiriilebilir olabilecegini sorgulamaya ihtiyag vardir (Peattie, 2001).

Genel olarak, DSP, mevcut pazarlama uygulamalarina, tiiketim
ideolojisine/kiiltlirline ve siirdiiriilebilir bir topluma gecisi engelleyen kurumlara

elestirel bir bakis agis1 saglamay1 amacglamaktadir (Kemper ve Ballantine, 2019).

(Gordon vd., 2011), siirdiirtilebilirlik pazarlamasinin kurumsal degisim olmadan
etkisiz oldugunu savunmaktadir. Aslinda, mevcut kurumsal tasarim, siirdiiriillemez
tilketimi aktif olarak tesvik etmektedir. (Gordon vd., 2011); yesil, sosyal ve elestirel
pazarlamay1 birlestirme ihtiyacini tanimlamaktadir. Burada {i¢iiniin birlesimi olmadan

DSP ilkeleriyle gii¢lii bir sekilde yankilanan kendi baslarina giigsiizdiirler.

Bu nedenle, (Gordon wvd., 2011), pazarlamacilari, Ozellikle arastirma
yontemlerinde baskin pozitivist yonetimci epistemolojiye meydan okuyabilecegi ve
stirdiiriilebilir tiiketim i¢in savunuculugu, diizenlemeyi ve politika degisikligini tegvik
edebilecegi kritik bir pazarlama boyutunu iceren siirdiiriilebilirlik pazarlamasinm
gormeleri i¢in tesvik etmektedir. Belz (2006) de DSP'den 6zellikle bahsetmekte ve
sirketlerin kurumsal degisimle mesgul olmalar1 gerektigini 6ne slirmektedir. Belz'e
(2006) gore, DSP bir tiir "mega pazarlama"dir ve siirdiiriilebilir tiiketimi desteklemek
i¢in sosyal ve politik kurumlart degistirmeye ¢aligmaktadir. Bu kurumlar hem resmi

hem de gayriresmi olabilmektedir.

Bu nedenle sirketler, lobicilik ve diizenleme konusunda proaktif bir durus
yoluyla bu resmi kurumlar1 degistirebilmektedir (Belz ve Schmidt-Riediger, 2010).
Ornegin; ekolojik vergi reformu igin sirketlerin kamu destegi, sosyo ekolojik endiistri
standartlarinin  goniillii anlagmalari, sivil toplum kuruluslartyla isbirligi iginde

stirdiiriilebilirlik etiketlerinin gelistirilmesi bunlardandir (Belz, 2006).

Ayrica, sosyal normlar1 ele alan sosyal pazarlama kampanyalari yoluyla

gayriresmi normlar degistirilebilmektedir. Bunun yani sira bu tiir kampanyalar,
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istenmeyen davraniglar ve irlinler ile istenen davramis ve iiriinleri

normallestirebilmektedir (Gordon vd., 2011).
1.2. Siirdiiriilebilir Yesil/Ekolojik Pazarlama

“Yesil iirtinler” veya “Cevresel iriinler” genellikle yesil siirecle gelistirilen
belirli ozelliklere sahip olmalari veya baska bir deyisle c¢evre iizerinde miimkiin
oldugunca az etkiye sahip olmalar1 ile iliskilendirilmektedir. Cevreyi korumak,
enerjiyi ve kaynaklar1 azaltmak bilinen baz1 6zelliklerindendir. Ilgili siirecler; cevreye
zararli toksik driinlerin, kirliligin ve atiklarin kullanimin1 ortadan kaldirma
egilimindedir. Yesil iiriinler, dogal kaynaklarin verimliligini ve kullanimin1 artirmals,
biyolojik tiiretim modelini igermeli ve ayrica siireglerinde kullanilan malzeme
miktarini azaltmalidir (Singh ve Pandey, 2012). Biitiin bu meselelerle birlikte ekolojik

pazarlama alaninda da iiretici ve tiiketici arasinda bir iliski gelismistir.
1.2.1.Yesil Pazarlama Kavramm

Insan faaliyetlerinin yillardir siiren olumsuz etkisi, yeni bir pazarlama kavrami
olan yesil pazarlamay1 giindeme getirmistir. Ozellikle de giinliik satin alma kararlart
tizerindeki etkisinden dolayr son zamanlarda yogun bir sekilde ele alinan
konulardandir. Bu kavram ayni zamanda ¢evresel pazarlama veya ekolojik pazarlama

olarak da ele alinabilmektedir (Henion ve Kinnear, 1976).

Ottman, Stafford ve Hartman (2006) perspektifiyle ilgili bu pazarlama
yaklasimi; yesil tirlinlerin saglik ve giivenligi, maliyet etkinligi ve verimliligi, ayrica
performansi, sembolizmi, itibari ve rahatligi destekledigi i¢in hem toplum hem de
sirketler iizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Bahsedilenlere gore, bircok yesil iirlin
enerji tasarrufu potansiyeline sahiptir. Ornegin, sadece devlet tesvikleri nedeniyle
degil, ayn1 zamanda uzun vadeli tasarruflar nedeniyle elektrikli arabalara olan talepte
de artis olmustur. Giiniimiizde sayisiz kimyasal, hormon veya diger ilaglar iceren
giinliik iirtinleri tiikketmekteyiz. Bununla birlikte, tiiketim aligkanliklar1 degismekte ve
saglik ve giivenlik iiriinlerine verilen 6nem, organik gida satislarinin artmasiyla daha
ilgili hale gelmektedir. Ornegin, insanlar kendi refahlar1 ve gelecek nesiller ile
ilgilenme egilimindedir. Ancak performans agisindan, insanlar hala yesil tirlinlerin
diger iirtinler kadar 1yi ve verimli performans gostermedigini diisiinmektedir. Bununla
birlikte, bircok durumda yesil tirtinler diger iiriinlerden daha iy1 performans gosterecek

sekilde tasarlanmistir. Yesil tirlinler sadece verimli olmakla kalmaz, baska faydalar da
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saglayabilmektedir. LED aydinlatma, geleneksel ampullere gére en fazla enerji
tasarrufu saglayan alternatif olan ve ayrica bilesiminde toksik kimyasal icermeyen ve

daha uzun 6miirlii olan bir 6rnektir (Fonseca, 2015).

Genellikle yesil triinler belli basli birtakim 6zelliklere sahiptir. Bunlar; geri
doniistiiriilmiis malzemelerden yapilmis olma, geri doniistiiriilebilen veya yeniden
kullanilabilen iiriinler, organik iiriinler, ¢evreye duyarli ambalajlama veya diger

cevresel kriterleri karsilayan iirtinler olmalaridir.

Yesil pazarlama, sadece ¢evresel 6zelliklere sahip tiriinlerin reklamindan ibaret
degildir. Ayrica geri doniisiim, ¢evre dostu veya yeniden doldurulabilir gibi kavramlar
da siklikla yesil pazarlama ile iliskilendirilmektedir. Bununla birlikte, Henion ve
Kinnear’a (1976) gore bu kavram daha genistir. Yesil pazarlama ayni1 zamanda {iriin
modifikasyonunu, iiretim siirecindeki degisiklikleri, marka adaptasyonunu ve reklam
yaklagimlarinin degistirilmesini ve iyilestirilmesini de igermektedir. Ayn1 zamanda
pazarlama faaliyetlerinin kirlilik, ¢evre bozulmasit ve enerji tiiketimi tlizerindeki
sonuclarin1 da ifade etmektedir. Artik belirli toplumlarin endiselerine degil, kiiresel
durumlara odaklandigindan, genel pazarlama kavramia farkli bir bakis agisi
saglamaktadir. Misterilerin ihtiyaglarmi1 ¢evreye en az etki ve zararla

karsilayabilmekten ibarettir.

Bu kavram, sosyal sorumlulugu belirli faaliyetlerin ¢evre lizerindeki etkisini
azaltmanin ana anahtar1 olarak goren isletmeler ve miisteriler icin yeni endiseler
getirmistir. Bununla birlikte, kuruluslar, cevreci olduklarinda birgok elestirmenin odak
noktas1 haline gelece§inden, iistesinden gelmeleri gerekebilecek bazi engellerin
farkinda olmalidir. Bu nedenle uygulamalarinin miisterilere veya sektore herhangi bir

sekilde yaniltict olmadigindan emin olmalidirlar (Fonseca, 2015).

Yesil pazarlama, modern pazar i¢in giderek daha Onemli hale gelmistir.
Sirketler; cevreye duyarl tiiketicilere, eylemlerine ve diinyadaki etkilerine odaklanan
tikketicilere ulagsmak i¢in, ister siire¢ ister reklam olsun, {riinlerini igeren tiim
faaliyetleri yeniden diisiinmek zorundadir. Ayrica, eylemlerinin etkisinin ve yesil
dostu triinlerin anlamimin hala farkinda olmayan tiiketicilerin bilinglenmesini de
saglamalidirlar. Mevcut egilim, tiiketicilerin, sirketlerin uygulamalarina ve iiriin
ozelliklerine siirdiiriilebilir olup olmadiklarina daha fazla dikkat etmesi yoniindedir.

Marka imajim1 “gevre ile en cok iliskili gorsel imajlar” veya “geri doniistiiriilmiis
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malzemelerden yapilmis {iriinlerle uyarlamak™ gibi pazarlama uygulamalari
bulunmaktadir. Ancak yesil pazarlamanin uygulanmasi; tiiketici bilinci, maliyetler ve
kar sorunlari, konunun farkindaligi ve rekabet¢i baskilar gibi c¢esitli kosullarin

analizini icermektedir (Singh ve Pandey, 2012).

Warner (1996) yesil pazarlamay1 4 adimda ele almistir. Bunlardan ilki ¢evreci
musteriler i¢in yesil drlinler iretilmesidir. Diger adimda yesil stratejiler
gelistirilmektedir. Ugiincii adimda da cevreci olmayan iiretimin durdurulmasi
bulunmaktadir. Son adimda ise firmanin sadece yesil pazarlama stratejileri agisindan

degil, tiim sosyal alanlarda sosyal sorumluluk bilinci ile hareket etmesi yer almaktadir.

Basaril1 bir yesil pazarlama stratejisine sahip olmak i¢in kurulusun, temsil ettigi
anlam bakimindan 6zgilin olmas1 veya baska bir deyisle, sirketlerin dogru olup
olmadig1, sirketlerin politikalarina uymasi ve bunlara gore hareket etmesi
gerekmektedir. Kuruluglar da pazarlama kampanyalari sirasinda iddia ettiklerine gore
hareket etmelidir. Miisterileri giliglendirmek, miisterilere miidahale etme ve onlar
cevresel eylemlerin bir pargasi yapma giicii verdiginden ve miisterilerin yesil olmanin
getirdigi faydalar1 fark etmelerini sagladigindan, basariya ulasmanin 6nemli bir
anahtaridir. Miisterilerin tercihlerinin ve 6zelliklerinin kabul edilmesi, ihtiyaclarinin
onceden tahmin edilmesini saglayan onemli bir varliktir. Boyle durumlarda, yesil
tirtinler satmak isteyen kuruluglar, miisterilerin eylemlerinin ve bu eylemlerin ¢evreye
olan etkilerinin farkinda olup olmadigini bilmelidir. Sirketler, prosediirlerine ve cevre
dostu konumlarma iligkin iddialarina gore hareket ettikleri siirece seffafliga
odaklanacak ve boylece daha yesil bir strateji benimsemekten kaynaklanan tiim
stiphecilikten kacinabileceklerdir. Son olarak belirlenen hedefe gore fiyatlar

belirlenmektedir (Singh ve Pandey, 2012).
1.3.Yesil Pazarlamanin Tarihgesi

Dogay1 korumakla ilgili diisiinceler yilizyillar 6ncesine dek uzanmaktadir. Fakat
planl bir sekilde bir eyleme ge¢mek ise 20. yiizyilin son ¢eyregine dogru olmustur
(Uydaci, 2002). Yesil pazarlama diisiincesinin var olmasi ise ylizyilin son 10-15
yilinda daha da hizl1 bir ivme kazanmistir. Konuyla ilgili arastirmalar ise yesil tiikketim

ve pazarlama kavramlarimin miisteriler ilizerinde de yayginlasmasini saglamistir

(Peattie ve Crane, 2005).
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Bu siire igerisinde firmalarin sosyal ve fiziksel c¢evrelerine iligkin
enformasyonunun artig1 pazarlamayi yesil pazarlama kavramina dogru bir degisime
itmistir. Peattie’e (2001) gore yesil pazarlamanin evrimi ti¢ asamadan olusmaktadir.
Ilk asama “Ekolojik” yesil pazarlama olarak adlandirildi ve onun déneminde tiim
pazarlama faaliyetleri ¢evre sorunlarina yardimci olmak ve ¢evre sorunlarina care
bulmakla ilgilenmistir. Ikinci asama “Cevresel” yesil pazarlamadir ve odak, kirlilik ve
atik sorunlariyla ilgilenen yenilik¢i yeni tirtinlerin tasarimini igeren temiz teknolojiye
kaymustir. Ugiincii asama “Siirdiiriilebilir” yesil pazarlamadir. Bu kavram da

1990'larin sonlarinda ve 2000'lerin baslarinda 6ne ¢ikmistir (Chitra, 2015).
1.3.1.Yesil/Ekolojik Pazarlamanin Gelisimi

Bu pazarlama modeli tabiatla ilgili problemlere yol acan unsurlar1 ortadan
kaldirmaya yonelik bir pazarlama modeli olarak tanimlanmaktadir (Hennion ve
Kinnear, 1976). Ozellikle 70’lerin basinda ortaya ¢ikan sosyal ve dogal kaygilarn
sonucunda var olmustur. Bu donemde aragtirmacilarin denetiminin miimkiin olmadigi
ve stirekli artan tliketim ve insanlar1 bu tiiketime sevk eden pazarlama modellerinin
elbet bir giin tabii kaynaklar1 yok edecegi ve yasamin sona erme riski ile kars1 karsiya
kalinacagm dile getirmesi bu modelin gelisiminde etkili olmustur. Ilk etapta dogaya
zarar veren etmenlerden hava kirliligi, fosil kaynaklarin azalmasi ve bu kaynaklarin
kullanim1 tizerinde durulmustur. Ayrica tarimda kullanilan ilaglar da diger bir dikkat

¢eken unsur olmustur (Peattie, 2001).

Bu asamada pazarlama sektoriinii en fazla ilgilendiren mesele, kanuni ag¢idan
farkliliklar meydana getiren sistemlerdir. Fakat pazarlama ile ugrasan kisiler, bu
kanuni kapsamdaki farkliliklari, sirketlerin hukukcular1 ve teknik calisanlarinca
incelenecek meseleler olarak ele almislar ve ekolojik pazarlama kavramini tam olarak
idrak edememislerdir. Yine de baz1 sirketler bu donemi dogru okumay1 bagarmig ve
yesil pazarlamaya liderlik yapmislardir. Bu firmalar tiiketicilerin gereksinimleri ve
pazarin gerekliliklerine gére davranmayi bilen girisimci ve deger merkezli stratejileri

kullanmislardir (Chitra, 2015).
1.3.2.Cevresel Yesil Pazarlama

Cevresel yesil pazarlama yesil pazarlama kavraminin bir ekolojik yesil
pazarlamadan sonraki adimidir. Ozellikle 1980 sonrasi yasanan bazi olaylar (Bhopal

sorunu, Ozon tabakasinin delinmesi, Cernobil faciasi, Exxon-Valdez tanker kazasi vb.)
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insanlar1 dogaya kars1 daha hassas olmaya sevk etmistir. Oyle ki bu dSnemde yapilan
arastirmalarda tiiketicilerin ¢evre dostu iriinler i¢in bir miktar daha fazla iicret
O0demeyi kabul edebilecekleri anlasilmistir. Avrupa’da ise siyasette de “Yesiller

Partisi” gibi akimlar ortaya ¢ikmistir (Ajay Menon ve Anil Menon, 1997).

Biitiin bu yasananlar, sirket ¢alismalariyla tabiatin arasindaki dengeye dair de
birtakim yeni disiincelerin filizlenmesine neden olmustur. Bunlar sdyle
adlandirilabilir: siirdiiriilebilirlik, temiz teknoloji, yesil tiiketiciler, rekabet avantaji,
ekolojik performans ve c¢evresel kalitedir. Cevresel yesil pazarlama siireci, yesil
pazarlamanin gelisiminde ¢ok onemli bir doniim noktast olmustur. Bunun en énemli
nedenlerinden biri de bir 6nceki asamada oldugu gibi fosil yakitlar ve tarim ilaglari

gibi belirli alanlara odaklanilmamais, biitiin sektorlere yayilmis olmasidir (Fonseca,

2015).

Fonseca (2015) ¢evresel pazarlamanin genel pazarlama {izerindeki etkilerini su

sekilde siralamistir:

Siirdiiriilebilir pazarlama kavrami, tabiatta meydana gelen yipranma ve olusan

zararlara global bir bakis a¢is1 kazandirmistir.

Sektorlerin ¢gogunda dogaya zarar vermeyen {irliin ve hizmetler gelistirilmeye

baslanmistir.

Geri dontigebilir malzemeler kullanilmasi ya da kaplama yapilmamasi hem ¢evre

icin daha yararli olmus hem de masraflarin azalmasina imkan vermistir.

Cevreci ve siirdiiriilebilirlik konusunda basarisiz goriilen sirketler, bu durumu

degistirmek i¢in yeni stratejiler gelistirmislerdir.

Onceleri yalnmizca kanunen gerekli oldugu icin gevreci politikalara ydnelen
sirketler de zamanla bunu sirket politikast ve rekabet unsuru olarak gormeye

baslamiglardir.

Bu pazarlama modelinden sonra sirketler icin ham maddenin geldigi yer ve gelis
sekli, tirtiniimiiziin kullanimdan ¢iktiginda akibeti ne oluyor ve iirin imal ederken

dogaya zarar veriyor muyuz sorular1 daha fazla deger kazanmistir.
1.3.3.Siirdiiriilebilir Yesil Pazarlamanin Baslangici

Stirdiiriilebilirlik yesil diistincenin en 6nemli kavrami olmustur. Bu kavram daha

once de bahsedildigi gibi 1980°lerde ortaya ¢ikmis ve 6zellikle de 1987°deki Birlesmis
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Milletler toplantisinda yayinlanan “Brundtland Raporu” ile daha da yayginlagmistir.
Bu diisiince sekli yeni nesillerin hayat kosullarin1 da garanti altina alacak bir diisiince
seklidir. Bu diisiince sekline gore tabi kaynaklar yenilenebilir bir sekilde ve miktarda

kullanilmalidir (Bozlagan, 2005).

Yesil pazarlamanin modern sekli olarak goriilen siirdiiriilebilir yesil pazarlama
kavrami1 2000°’li yillardan sonra baskin pazarlama diislincesi olmustur. Artik sirketler
sadece temiz iiretim yapmakla yetinmeyerek su ve enerji kaynaklarinda da tasarruf
ederek yeni kusaklar icin yasanabilir bir diinya birakmaya calismaktadir.
Siirdiirtilebilirligi sirket prensibi haline getiren firmalar bunu yalnizca bir pazarlama
stratejisi olarak gormeyerek hem {iretim hem de isleyis sistemlerinin bir unsuru haline

getirmislerdir (Risitano vd., 2022).

Oztiirk’e (2012) gore bilinmesi gereken bir diger dnemli unsur da siirdiiriilebilir
yesil pazarlamay1 sadece bir imaj teknigi olarak goren isletmelerin gelecekte basarili
olmayacagidir. Basarili olmalart i¢in tliketiciler agisindan zamanin gereksinimlerini
dogru okumak sarttir. Bunun i¢in de siirdiiriilebilirlik ve yesil diisiinceler i¢in zamanin

gereksinimlerini dogru anlamak 6nemlidir.
1.4.Yesil Pazarlama Terimleri

Bu boliimde yesil pazarlama olgusunun igeriginin tam olarak anlasilabilmesi i¢in

yesil pazarlama kavrami ile ilgili bazi 6nemli terimler kisaca agiklanacaktir.

Cevresel siirdiiriilebilirlik: Cevresel Siirdiiriilebilirlik; bir seyin bitmemesini
saglamak, desteklemek, tesvik etmek demektir. Buglinkii ve gelecek nesillerin kaynak
ve hizmet ihtiyaclarini ¢evreden 0diin vermeden karsilamak olarak tanimlanabilir

(Morelli, 2011).

Eko-Etiket: Tiiketicilere bir iiriiniin gevresel kalitesi hakkinda bilgi vermek i¢in
kullanilan, bir mal veya hizmet tarafindan saglanan ¢evresel performansin tiiriinii
gosteren bir etiket tiiriidiir (Global Ecolabel Network, 2004). Eko-etiketler, 1980'lerin
sonunda bir¢ok iilkede tiiketicilerin iddialar1 elemelerinin bir yolu olarak ortaya ¢ikti
(Wasik, 1996). Eko-etiketler giliniimiizde kullanilan en 6nemli yesil reklam aract
olarak gbze ¢arpmaktadir, esas olarak tiiketicileri iirlinlerin iiretim siireci hakkinda
bilgilendirmek ve bilingli yesil satin alma kararlar1 vermelerini saglamak igin

kullanilmaktadir (Yeng vd., 2015).
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Eko-Marka: Marka, piyasada degisim gosteren ¢ogu iiriiniin ismi, sembol ve
gorselidir. "Marka" ve "Ekomarka" arasindaki farklilik; Eko - markanin ¢evre icin
giivenli olan tirlinlerin adi, sembolii veya goriintiisii olmasidir (Delafrooz vd., 2014).
Bir iirliniin ¢evre ve dogaya uygun sekilde tretildigini gOsteren markalar Eko-

markalardir (Rahman ve Haq, 2016).

Cevreci (Cevresel) Reklamlar: Cevreci reklam, ekolojik yesiller hareketini
temsili olarak giiclendirmenin bir yoludur. Medya veya gazeteler araciligiyla
sunulabilmektedir (Yeng vd., 2015). Diinya ¢apinda yesil hareketi gelistirmek ve
cevresel konularda farkindalik yaratmak igin kullanilmaktadir (Rahbar ve Wahid,
2011). Cevresel reklam pazarlama mesajlart; basarili olmak i¢in sirketinizin ¢evre
giindemini satabilmelisiniz. Pazarlama mesajlar1; sirketin tiretim, dagitim, paketleme,
geri donilisiim veya imha etme konusundaki kapsamli yaklasgimini vurgulamalidir.
Uriin iddialarinin spesifik olmasi ve kiiresel olarak tiiketicilere hitap etmesi gerekir.
Reklamda yanitlanmasi gereken tipik tiiketici sorular1 sunlari igerir: Ne kadar enerji
tasarrufu saglanir? Ne kadar az su kullanilir? Geri doniistiiriilmiis ambalaj kullaniliyor

mu? (Wasik, 1996).

Bir iiriiniin reklaminin yapilma sekli, genel pazarlama mesajinin bir parcasidir.
Ambalaj bile kendi benzersiz mesajini iletir. Pazarlama diinyasinda reklam, yalnizca
diizenleyiciler tarafindan degil, ayn1 zamanda tiiketiciler tarafindan da inceleme
altindadir. Kafa karistirict veya yaniltict reklamlar, bir sirketin yesil pazarlama

konusundaki en iyi ¢abalarini rayindan ¢ikarabilecektir (Wasik, 1996).
1.5.Yesil Pazarlama Karmasi

Pazarlamadaki en 6nemli kavramlardan biri olan yesil pazarlama karmasi,
sirketlerin tiiketicilerden istenen geri bildirimi olusturmak icin kullandiklar
yonetilebilir araclardan olugsmaktadir (Khan ve Rafat, 2015). Cevresel
sirdiiriilebilirlikte devam eden biiyliime, pazarlamacilarin rekabet ortamim
dontistiirmesine ve cesitli yesil pazarlama karmasi stratejilerini kesfetmesine baglidir
(Leonidou vd., 2013). Bu nedenle sirketlerin tiiketicilerin ¢evresel kaygilarina karsi

duyarli olmalar1 gerekmektedir (Arseculeratne ve Yazdanifard, 2014).

Bu, pazarlama karmasini yesil bir bakis acisiyla ele alarak basarilabilecektir.
Bununla birlikte, yesil pazarlamacilar 7 yesil P’nin Promotion (Promesyon), Place

(Yer), Price (Fiyat), Product (Uriin), Process (Siireg), People (Insanlar), Physical
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Evidence (Fiziksel Kanit) yaratict kullanimi1 konusunda pazarlama zorluguyla karsi
karsiyadir (Chinnadorai ve Sudhalakshmi, 2014).

1.5.1.Yesil Promosyon

Yesil promosyonun amaci, tiiketicilerin yesil tiriinler hakkinda bilgi sahibi
olmalarin1 saglamaktir. Yesil tanitim, ¢evresel siirdiiriilebilirlik bilincini artirmada
onemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle yesil iirtinlerle ilgili mesajlar kisa olmal1 ve
cevre dostu iirlinleri tesvik eden pazarlamacilar, {iriinlerini daha ¢ekici bir sekilde

tanitacak stratejiler gelistirmelidir (Hasan ve Ali, 2015).

Bununla birlikte, geleneksel pazarlamanin aksine, yesil pazarlamanin
savunuculari, iiriinleri tanitmak i¢in kullanilan ¢evresel terimleri iletmek igin biyolojik
olarak parcalanabilir, geri doniistiiriilebilir ve ¢evre dostu gibi terimler kullanmakta

biiyiik bir sorun yagamaktadir (Solaima vd., 2015).

Bu nedenle yesil tirtin ve hizmet pazarlamacilar1 zor terminoloji kullanmakla
elestirilmistir (Hasan ve Ali, 2015). Bir¢ok durumda bu durum, yesil iriinleri
tanimlamanin ve belgelemenin zorlugu nedeniyle sirketlerin yesil iiriinleri tesvik
etmekten kaginmasina neden olmustur. Bu nedenle tanitima daha fazla kaynak

yatirmak yerine yesil tirlinleri tanitmay1 birakmaktadirlar (Solaima vd., 2015).

Yesil liriin ve hizmetleri buna gore tanitmak i¢in kullanilabilecek dort genel

yonergeden bahsetmistir. Bunlar asagida siralanmistir (Hasan ve Ali, 2015) :

1. Tiiketicileri yaniltmaktan kaginmak igin bir iiriin hakkindaki bilgiler kesin

olmalidir.

2. Firmalar tarafindan ileri siiriilen ¢evresel iddialar, bunlarin ambalaja, liriine ve

her ikisine de uygulanabilir olup olmadig1 konusunda net olmalidir.

3. Uriinlerin gevresel faydalari hakkinda gereksiz bilgilerden kaginilmalidir,

Aksi takdirde tiiketicilerin kafasi karisabilecektir.

4. Sirketler bir iirliniin ¢evresel oOzelliklerini digeriyle karsilastirtyorsa net

olmalidirlar.
1.5.2.Yer

Yesil yerler, yesil iiriinlerin iiretim noktasindan tiiketim noktasina kadar

dagitim stratejisiyle ilgili yonetimi igerir. Sirketlerin yesil {irinleri nasil ve nereye
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teslim edeceklerini stratejik olarak planlamalart onemlidir. Ciinkii sadece birkag
tiikketici yesil iirlinler aramaya isteklidir. Digerleri ise yalnizca karsilastiklarinda satin
alirlar (Davari ve Strutton, 2014). Ayrica yesil ortamlarda {iriin satmanin zorlugu, {liriin
Ozelliklerinin algilanmasi ve deneyimlenmesinde yatmaktadir ve iirlin 6zelliklerinin
tanitilmas1  yeterlidir (Bhalerao, 2014). Bu, dagitim ortaklarmin ¢esitliligini
etkileyebilir ve son kullanicinin iiriinii nispeten diisiik bir maliyetle saglamasina fayda
saglayabilir. Bununla birlikte, Bhalerao (2014), son kullanic1 tarafindan 6nceden test
edilmesini ve {ireticinin yerinin ziyaret edilmesini gerektiren yiiksek diizeyde teknik

tirtinler olmas1 durumunda zorlugun ortaya ¢ikabilecegini vurgulamaktadir.
1.5.3.Fiyat

Cevreci olma siireci; yeni teknoloji ve ekipman kurmayi, insanlari egitmeyi, dis
maliyetleri absorbe etmeyi ve atiklari tekrar kullanima hazir olan donistiiriilmiis
triinler haline getirmeyi amaglamaktadir Kag¢inilmaz olarak fiyatlar {rtinlerin
maliyetine yansimaktadir (Eneizan vd., 2016). Bu nedenle yesil fiyatlar, tiiketicilerin
yesil tiriinler elde etmek i¢in siklikla 6demesi gereken primleri agiklamaktadir (Peattie
ve Crane, 2005). Ayrica, kimse ne satin aldigin1 gérmedik¢e veya bu bilgiyi diger
insanlardan elde etmedikce ve taninmak i¢in baskalarina yaymadik¢a imaj, tirinlerin

ekolojik faydasini agiklamada hayati bir rol oynayamayacaktir (Solvalier, 2010).

Bununla birlikte, ¢cevre bilincine sahip olmayan tiiketiciler i¢in fiyat, bir tiriinii
satin almada ana belirleyici faktdr olabilir. Firmalar, fiyatlar minimuma indirilene
kadar satin alma karar siirecinde ¢evre bilincini saglama sorumluluguna sahiptir.
Burada belirtilen ifadeler, tiiketicilerin yesil tirtinlerin degerlerini daha objektif bir
sekilde yargilamak i¢in faydalar1 hakkinda daha fazla bilgiye ihtiya¢ duyduklarini ima
etmektedir (Kinoti, 2011).

1.5.4.Uriin

Yesil iirlin, ¢evresel agidan siirdiiriilebilir bir siirecte iiretilmis bir iiriindiir.
Isletmeler, cevrelerine dahil ettikleri {iretim siireglerinin cevreye daha az zarar
vermesini saglamalidir; bu nedenle ¢evre Kkirliligini azaltmaktan sorumludurlar
(Eineizan vd., 2016). Bhalerao (2014), yesil sirketler tarafindan dikkate alinmasi

gereken yesil pazarin ana bilesenlerini soyle siralamistir:

Tasarim: Firmalar, {iriin tasariminin ¢evre ve tiiketiciler i¢in giivenli olmasini

saglamalidir.
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Teknoloji: Uriinlerin imalatinda kullanilan teknolojilerin ¢evre dostu olmasina

tam olarak erisilmelidir.

Yararlilik: Yesil bir iirlin tiiketicilerin ihtiyaclarmi karsilamali ve cevresel

stirdiiriilebilirlige faydali olmalidir.

Deger: Uriin degeri tiiketiciler i¢in ¢ok &nemlidir. Satin almadan &nce bir
tiriin/hizmette aradiklar1 sey o iiriiniin degeridir. Bu nedenle yesil sirketlerin {irettigi
iirlinler, ¢cevre giivenligi gerekliliklerinden 6diin vermeden yiiksek performans degeri

icermelidir.
1.5.5.Siirec

Yesil pazarlamay1 benimseyen sirketler, slireglerinin yesil politikalara uygun
olmasini saglamalidir. Bu, sirket siireglerine aktif olarak katilan diger faaliyetleri
degistirerek basarilabilir. Kurulusun iiretim siireclerinde temel bir doniisiim, yesil

pazarlama konseptinin ayrilmaz bir pargasidir (Eneizan vd., 2016).
1.5.6.insanlar

Basarili yesil pazarlama ancak sirket i¢i isgiicii, yesil pazarlama ilkelerini
ilerletmek i¢in gerekli araclar konusunda bilgili oldugunda elde edilebilmektedir. Bu
nedenle, gercek yesil pazarlamadan 6nce, ¢alisanlarin iirlinleri miisteri ihtiyaglarina ve
cevresel kaygilara gore uyarlamak igin donatilmasi gerekmektedir (Eneizan vd.,
2016). Ayrica, organizasyonun tiim iyeleri i yaklagimina bagli kalmaya istekli olmali
ve yesil faaliyetlerin uygulama siirecinde kendi kritik rollerini kabul etmelidir
(Malhotra vd., 2017).

1.5.7.Fiziksel Kanit

Gilinlimiizde tiiketiciler, sirketler tarafindan 6ne stiriilen yesil iddialara siipheyle
yaklastyor ve fiziksel kanit istiyor. Onlara istedikleri fiziksel kaniti1 vermenin bir yolu,
bir eko marka kullanmaktir. Cevre dostu bir marka olusturmanin kurumsal
markalasmay1 gelistirebilecegi ve sirketlerin yesil olmayanlardan siyrilmasina

yardimci olabilecegi ampirik bir bilgidir (Warrink, 2015).

Bununla birlikte, rekabet avantaji elde etmek icin ¢evre dostu bir marka da
kullanilabilecektir (Liu vd., 2012). Yesil diinyaya kusursuz doniisiimii saglamak

sirketler icin zorlayicidir ve kuruluslarin karsilastigi dis zorluklar kagiilmazdir.
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Yesile yonelen sirketlerin, tartisilan yesil pazarlamanin tiim 7 P'sine esit derecede

dikkat etmesi ¢ok 6nemlidir.
1.6.Yesil Pazarlamanin Onemi

Yesil pazarlamanin ana konularindan biri, miisterilerin ihtiyaclarini karsilamak,
onlara gevreyi kirletmeyen veya kaynaklarin kitlig1 nedeniyle ¢evreye zararl oldugu
diistiniilen tirtinlerin alternatiflerini sunmaktir. Sinirli kaynaklarla sinirsiz ihtiyaglar
karsilanmaya ¢alisilmaktadir. Dolayisiyla, hem bireylerin hem de sektoriin bu sinirsiz
ihtiyaclarimi karsilamak ve ayni zamanda sirket hedefleri ile ortiismek i¢in sinirh

kaynaklarla farkli alternatifler bulmak 6nemlidir.

Ottman’a (2011) gore, giiniimiizde sirketler lriin gelistirmeye ve bunu
siirdiiriilebilirlik ile uyumlu hale getirmenin yollarina odaklanmaktadir. Uretim,
dagitim, kullanim ve geri doniisiim siireclerindeki eylemler ¢evre iizerinde minimum
etkiye sahip olmalidir. Her siiregte yer alan kaynaklari, tirin 6mrii boyunca hangi
kaynaklarin gerekli oldugunu ve kullanilan uygulamalarin etik olup olmadigini dikkate

almak 6nemlidir.

Sirketler toplumdaki rolleri geregi daha fazla goreve sahiptir ve dolayisiyla aktif
katilimlariyla bu durum daha da 6nem kazanmaktadir (Shearer, 1990). Politika ve
uygulamalarinda c¢evre iizerinde olumlu bir etkiye sahip olmak icin ahlaki
yiikiimliiliikleri olduguna inanilmaktadir. Bdylece yesil pazarlama yaklagimlarini
kullanan sirketler, sorumlu uygulamalarda bulunmayan sirketlere gore rekabet avantaji
elde etmektedir. Bu mevcut egilim, miisterilerin ihtiyaclarini daha 1yi karsilamak icin

ortaya ¢ikmaktadir (Azzone ve Manzini, 1994).

Ote yandan, artan kirlilik ve kiiresel 1sinmadan kaynaklanan zararlar, gevreyi
tahrip eden insan tahribatinin Orneklerinden bazilaridir. Dolayisiyla sosyal
sorumlulugun giiniimiiz toplumunda nasil énemli bir yer edindigini gézlemlemekteyiz.
Bu nedenle sadece pazarlamacilar degil tiiketiciler de harekete gegmekte ve bu konuda

daha fazla kaygilanmakta, davranis kaliplarin1 degistirmektedir.

Yesil olmanin getirdigi diger faydalardan bazilari, geri doniistiiriilmiis tirlinlerin
kullanimina ve yeni iiriin bigimlerinin kullanimina yonelik teknolojideki gelismelerdir.
Teknolojinin giinliik hayata olan etkisi zaman zaman teknoloji ile dogayi kars1 karsiya
da getirmektedir. Bu nedenle dogaya ¢ok az zarar veren iiriin ve hizmetler gelistirmek
esastir (Ottman, 2011).
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1.7.Yesil Pazarlamanin Amaci

Yesil pazarlama, ekolojik olarak sorumlu tiiketicilerin ihtiyaglarina cevap
vermeyi amaglamaktadir. Basarili bir sekilde uygulanabilmesi i¢in gelisimini tesvik
eden piyasa ve ekonomik kosullarin eslik etmesi gerekmektedir. Bu kavram, biiyiik
Olciide, is basarisinin yalnizca kara degil, ayn1 zamanda ¢evrenin korunmasina da

odaklandig1 sosyal a¢idan sorumlu is ile baglantilidir.

Bu anlamda, yesil pazarlama uygulayan sirketler bunu iki sekilde yapmaktadir.
Bunlar; i¢eride yesil pazarlama karmasi liretebilecek insanlara ve teknolojilere yatirim
yapmak, disaridan yerel topluluk {izerinde olumlu bir etki yaratmaya ¢aligsmaktir. Yesil

pazarlama karmasinin temel araglari ise sunlardir (Domazet, 2013) :

Uretimi, gevreyi rahatsiz etmeyen ve kaynaklari rasyonel miktarlarda tiiketilen

yesil {iriin,

3R konseptine uygun paketleme (Azaltmak- Yeniden kullanmak- Geri

doniistiirmek),

Fiyat — yesil tirinlerin fiyati daha yiiksek oldugu ve tiiketicilerin bunun i¢in
O0deme yapmaya istekli olup olmayacagi sorusu oldugu icin sirketler dogru fiyati

bulmaya ¢alismalidir,
Yesil etiketlerin kullanildigi Promosyon.

Mishra, Sharma’a (2014) gore ise siirdiiriilebilir yesil pazarlamanin ana amaglari

su sekilde siralanmaktadir :
Fazlalik kavraminm ortadan kaldirmak,
Uriin konseptini degistirmek,
Fiyatlarn fiili ve ¢evresel maliyetleri yansitmasi,
Cevreyi karli hale getirmek,
Uriin imalat siireclerinde degisiklik yapmak,
Ambalajda degisiklik yapmak,
Reklami modifiye etmek.

Yesil pazarlama kavrami, isletmelerin {iretimden kalan artiklar1 yeniden

kullanmanin bir yolunu bulmasin ifade etmektedir. Buna gore, sinirli kaynaklar s6z
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konusudur. Yesil iriinler, ¢evreyi kirletmeyen ve tiiketiciler i¢in daha saglikli
malzemelerden iiretildigi i¢in geleneksel tirlinlerden farklidir. Yesil iirlinlerin fiyatlari,
kural olarak ¢evre maliyetlerini karsilamak zorunda olduklar1 i¢in daha yiiksektir. Ote
yandan, tiiketiciler i¢in kabul edilemez bir diizeyde olmamalidir. Bu nedenle firmalar

her iki kriteri de karsilayacak fiyatlar1 belirlemelidir.

Yesil pazarlama kavramini kullanan sirketler, bunun da kendilerini karli hale
getirebilecegini ancak karm islerinin tek amaci olmadigimi gostermelidir. Uretim
siireclerindeki degisiklikler, enerji tasarrufu onlemlerinin uygulanmasi ve ¢evrenin
kirlenmemesi anlamina gelmektedir. Yesil pazarlamada ambalaj, geri doniistiiriilebilir
malzemeler kullanildigindan 3R konseptini kullanmaktadir. Tanitirken ve o6zellikle
reklam verirken tiiketicileri yesil iirlinleri kullanmaya motive eden mesajlar

olusturmak gerekmektedir (Domazet, 2013).

1.8.Yesil Pazarlama Yeni Paradigmasi

Giliniimiizde daha sosyal ve cevresel bilingli olan ve eylemlerinin etkisinin
farkinda olan tiiketicilerin ihtiyaglariyla karsi karsiya kalan isletmeler i¢in zamanla

yeni bir paradigma ortaya ¢ikmistir. Bu da yesil pazarlama paradigmasidir.

Ottman’a (2011) gore geleneksel pazarlama, miisterilerin ihtiyaclarini en iyi
fiyatlarla karsilamaya odaklanmis ve ardindan {irlin veya hizmetin giivence altina
alinmasini saglamigtir. Ote yandan, yesil pazarlama bundan biraz daha karmasiktir.
Boylece “Miisterilerin kalite, performans, satin alinabilirlik ve rahatlik ihtiyaglar1” ile
uyumlu, ¢evreye minimum etki ve sonuglara sahip lirtinler sunmaktadir. Ayni zamanda
misterilerin markaya kars1 aktif rol alabilecekleri marka konseptini gelistirmek,
faaliyetlerde bulunmak ve stirdiiriilebilir faydalar elde etmektir. Temel olarak tiiketici

kaliplarinin bilincinde olmak ¢evrede anlamli bir dneme sahiptir.

Yesil pazarlama basarisi i¢in yedi strateji vardir ve bunlar yenilik ve esnekligin

altin1 ¢izmektedir (Ottman, 2011). Bunlar :

Miisterilerin ve paydaslarin sosyal ve ¢evresel kaygilarina iligkin degerlerinin

kabul edilmesi.

Miisterileri kalite, kolaylik ve satin alinabilirlik agisindan memnun eden ve ayni

zamanda ¢evreye en az etkisi olan iiriinler gelistirmek.
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Miisterilerin eylemlerinin simdiki ve gelecek nesiller {izerinde etkisi oldugunu

bildikleri bir sekilde etkilesimde bulunmalarini saglayan, faydali olan iiriinler sunun.
Kurulus uygulamalarinin mesru oldugundan emin olun.
Uriin gelistirmede yeni stratejiler benimserken rekabet avantajlar1 bulun.

Kapsamliliga ve miisterileri memnun etmeye odaklanin ve kurumsal gevre

sorunu acisindan bir agiklama yapin.

"Birakma" Siirdiiriilebilir faaliyetlerde bulunmay1 tesvik edin ve ¢evre dostu

satin alma modellerini etkileyin.
1.9.Tiiketicilerin Yesil Uriinleri Secme Nedenleri

Yesil tiiketici profilinin tanimi, bireylerin ¢evre bilinci ile satin alma kaliplar
arasindaki iligkilerin analizini gerektirmektedir. Miisterilerin davraniglar1 iizerinde
etkisi oldugu diisiintilen belli basli unsurlar vardir. Bunlar; tiiketici degerleri,
demografik faktorler, cevresel konular hakkinda 6énem ve bilgi, alternatif iirlinlerin
varligindan haberdar olma ve miisterilerin kendi eylemlerine iligkin algilari olarak

siralanabilecektir (Dembkowski ve Hanmer-Lloyd, 1994).

Yesil tiiketici davranisinin 6zelliklerini olusturmak ve izole etmek zor oldugu
i¢cin Once satin alma eyleminde yer alan her seyi ve ardindan yesil tiiketiciyi karakterize

eden ozellikleri anlamak gerekmektedir.

Bu nedenle, Kardash (1974), yesil iiriin satin almanin, bazi yesil iirlinler daha
yiiksek tiretim maliyetleri gerektirdiginden, yesil bir prim dderken bu iirlinler i¢in daha
yiiksek fiyatlar anlamina gelmektedir. Ayrica miisterilerden baska bazi tavizler de
beklendigi iddia edilmektedir. Ancak bazi sirketler, iirlinlerini yesil pazar nislerinde
konumlandirmak ve tiriinlerin iiretim maliyetlerine bakilmaksizin prim fiyatlar talep
etmek i¢in bunu sadece konumlandirma ve itibar hedefleri i¢in kullanmaktadir. Diger
tavizlerden bazilar1 ise miisterilerin, ¢evre dostu olduklar1 ig¢in irlinlerinin
performansinin diger {iriinlere gore daha diisiik olabilecegini kabul etmeleri ve yesil

iriinleri standart olmayan yerlerde bulmalaridir.

Ayrica Baker (2003) miisterilere 6zgii olmasi1 gereken bazi 6zellikler oldugunu
da diistinmektedir. Miisterilerin, eylemlerinin gelecek nesiller i¢in sonuglari olabilecek
cevre lizerinde bir etkisi oldugunun farkinda olmalar1 ve bu gevresel sorunlari

bilmeleri toplumlar i¢in ciddi problemler icermektedir. Sirketin teklifleri rekabetcidir
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ancak yesil iiriinleri se¢mek, eko performans gibi diger 6zellikleri de icerdigi anlamina
gelmektedir. Bu satin alma, icerdigi malzemeler (O0rnegin, geri doniistiiriilmiis

malzemeler) agisindan bir fark yaratacaktir.

Baker’a (2003) gore yesil tirtinlerin iki farkli 6zellik kategorisi vardir. Bunlardan
biri, iirlinlin kullanim 6mrii sona erdikten sonra sosyal ve ¢evresel etki, digeri mevcut
alternatiflerle iliskisidir. Dolayisiyla sosyal ve cevresel etki; iirlinlerin verimliligi,
uzun Omir, irlinii kullanirken giivenlik ve iirlin Omriiniin sonuna geldiginde geri
doniistiiriilebilirlik gibi hususlar1 icermektedir. Uriiniin kullanim sonrasi farkli
akibetleri olabilecektir. Ornegin; onarim, iiriin dmriinii uzatarak ve ayn1 zamanda
uygun maliyetli olarak, {iriiniin bir yiikseltmesi olarak ¢alistig1 i¢in yenileme, yeniden

kullanim, geri doniisiim, yeniden iiretim gibi durumlar bunlara 6rnektir.
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IKiINCi BOLUM
DUNYADA VE TURKIYE'DE YESIL PAZARLAMA
UYGULAMALARI

2.1.Diinyada Siirdiiriilebilir Yesil Pazarlama Uygulamalar:

Stirdiiriilebilir yesil pazarlama konusunda ozellikle kiiresel c¢apta faaliyet
gosteren firmalarin birgogu 6rnek uygulamalara imza atmistir. Bu firmalarin bazilari
stirdiiriilebilirligi reklam ve sloganlari ile miisterilerine agilamay1 hedeflerken bazilari

da bizzat isletmelerinde uygulamaya gecirerek drnek olmuslardir.

Avusturya merkezli gida sirketi olan Iss Mich “Ye, israf etme!” sloganiyla
siirdiiriilebilir yesil pazarlama stratejisi ile miisterilerinin duyarli§ini arttirmayi
hedeflemistir. Ayrica sirket kendi i¢inde de bazi siirdiiriilebilirlik eylemlerine
geemistir. Bunlar; plastik atiklar1 azaltmak i¢in kavanozlarda satis yapmak, dagitimda
bisiklet kullanmak gibi eylemlerdir (Kocasahin, 2019). Bir diger 6rnek firma ise
“IKEA” olmustur. IKEA, Amerika Birlesik Devletleri’ndeki (ABD) magazalarinda
enerji iiretimi i¢in glines panelleri kullanarak siirdiiriilebilir kaynaklara biiyiik oranda
gecis yapmistir. Ayrica depolama sistemleri sayesinde atik yonetimini de kontrol altina
alan IKEA bagarili bir siirdiiriilebilir yesil pazarlama 6rnegi ortaya koymustur

(Aytekin, 2015).

Dogaya kars1 ciddi sorumluluklar1 olan bir diger 6nemli endiistri ise otomotiv
endiistrisidir. Otomobillerin karbon salinimi her gegen giin daha ciddi boyutlara
ulagmigken bu konuda ilk adimi atan firmalardan biri “Toyota” olmustur. Toyota,
“Prius” adim1 verdigi ve piyasaya siiriilen ilk hibrit otomobil olan araci ile diger

firmalara da 6rnek olmustur (Yiiksel, 2009).

Bu ornekler ilkeden iilkeye uygulamada farkliliklar gosterse de temelde
stirdiiriilebilirlik adina benzerlikler tasimaktadir. Caligmanin sonraki alt basliklarinda
belirli iilkelerde bazi firmalar ve kurumlarin uyguladig: siirdiirtilebilirlik ¢aligmalari

verilmistir.
2.1.1.Avusturya

Stirdiiriilebilir kalkinma agisindan isletmelere oldugu kadar hiikiimetlere de
onemli sorumluluklar diismektedir. Ornegin; Avusturya, insaat malzemelerinin geri

doniistimiine iliskin yonetmelikler ve yeni atik 6nleme programlar: ile bu konuda
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Oonemli girisimlerde bulunmustur. Kullanilan malzemeler ve {iretim teknikleri
sayesinde pasif evler yaparak enerji tiikketiminde %90 civarinda tasarruf saglanmistir.
Ayrica atik onleme programi sayesinde de Avrupa’nin en basarili geri doniisiim
sistemine sahiptirler. Sirketler bazinda bakildiginda “Iss Mich” disinda geri doniisiim
sistemiyle tiretim yapan “Neuschnee” ve boya giines pili tireten “Gratzel Cell” de yesil

pazarlama alaninda 6nemli girisimlerde bulunan sirketlerdendir (Kocasahin, 2019).
2.1.2.Danimarka

Yesil pazarlama uygulamalarinda basarili uygulamalara imza atan bir diger
iilke de Danimarka’dir. Oncelikle ulasimda fosil yakit kullanimini azaltmaya baglayan
Danimarka Hiikiimeti, sonraki adim olarak atik azaltma yontemini uygulamaya
baslamigtir (Varga, 2018). Bu sayede israfi da azaltmayi basaran Danimarka, yesil
pazarlama ve ekolojik gelisimi ii¢ baslik altinda uygulamaya koymustur. Bunlardan
birincisi; eko-etkin teknolojinin gelistirilmesi, smanmasi1 ve uygulanmasidir. Ikinci
adim; gevresel is birligi ve yesil pazarlama uygulamalaridir. Sonuncusu ise eko-yenilik

ortakliklaridir (Danish Environmental Protection Agency, 2018).

Sirketler bazinda ele alindiginda Danimarka’nin 6nde gelen yesil pazarlama
uygulayict sirketleri balik tiretimi yapan “Sashimi Royal”, geri doniisiim sirketi olan
“Genan” ve ¢ok paydashi bir ortaklik olan “Carlsberg Circular Community”
sirketleridir. Sashimi Royal, balik liretimine dair kara bazli devridaim diizeneklerine,
az miktarda su tiiketimi ve ¢ok diisiik desarj diizeyleri ile siirdiiriilebilirlikte 6nemli bir
girisimde bulunmustur. Genan ise otomobil lastiklerinin geri doniistimiinde spor
sahalarmi, futbol sahalarindaki suni ¢imi yakmak yerine sermis; boya, ddseme, yeni
lastik yapiminda kullanilabilecek kauguk tozu ve graniil Griinii gelistirmistir. Asfalt
yeniden {iretimde giiriiltii azaltma bilesenidir. Carlsberg Dairesel Toplulugu, sifir
atikla sonuglanan %100 biyolojik olarak pargalanabilir ve biyo-esaslh agag¢ liflerinden

yapilan "Yesil Fiber Sise"yi gelistirmistir (Kocasahin, 2019).
2.1.3.Cekya

Cekya da yesil pazarlama uygulamalarinda dikkat ¢eken iilkelerdendir. Eko-
inovasyon, dongiisel iktisat problemleri ve firsatlari, muhit problemlerinin altindan
kalkmak ve kaynak verimliliginin yikseltilmesi bu uygulamalarin baslangicinda

gelmektedir. Cekya’nin 2015-2024 yillarin1 kapsayan vakit dilimi i¢in yeni Atik
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Yonetim Plan1 2014 yilinda Cevre Bakanliginca hazirlanmis ve hiikiimet tarafinca

onaylanmastir.

Ayrica, atik yonetimi ile ilgili; slibvansiyonlu insaat tiriinlerinin geri dontisiimii,
belediye atik yonetimi, eko-san. ve degisik biyolojik atiklarin aritilmasi, geri
doniistiiriilmiis kagit, gevreye hassas mevcut kati atik tirtinleri gelistirmek Cek Teknik

Ajansinin projeleri i¢in teknolojiden yararlanilmaktadir (Kocasahin, 2019).

Cekya Teknoloji Ajansinin destekledigi baslica uygulamalar da sunlardir
(Kocasahin, 2019) :

Yiiksek teknolojiler, tirlinler ve sistemler,
Enerji kaynaklar1 ve verimlilik,

Cevre koruma ve gelistirme,
Siirdiiriilebilir ulagtirma geligimi.

Cekya’da siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalarini basariyla uygulayan
sirketler ise “Ttebi¢, Arrow Line ve LINDE Vitkovice” gibi sirketlerdir. Tiebic;
vatandaslarin evleri, is yerleri ve kamu binalar1 icin 1s1 liretimi yapan ve bunu da
yenilenebilir kaynaklarla yapan bir sirkettir. Malzeme olarak da genellikle atik saman

ve agac parcalarint kullanmaktadirlar (Popiashvili, 2011).

Benzer bir endiistriye ait olan Arrow Line, atiklardan ve biyolojik atiklardan
c¢ikarilan bilesenlerden enerji liretiyor. Sirketin kullandig1 yontem; organik atiktaki
gizli enerji potansiyeli, giiniimiiziin ¢cevre dostu liretim ve tiiketim savunuculugu igin

kit ve islenmesi zor biyokiitlelere dair alternatifler sunmaktadir (Kocasahin, 2019).

LINDE Vitkovice, Kimya ve Teknoloji Universitesi ile birlikte yenilik¢i bir
yontem kesfetti, asetonun verimli ve ¢evre dostu kullanimi sayesinde sirket tiretime
yeniden basladi ve asetonu yeniden ham madde olarak kullanmaya basladi. LINDE
Vitkovice, her yil 106 ton kirli asetonunu uzman firmalar tarafindan tehlikeli atik
olarak bertaraf etmek yerine yenilemekte, atik yonetimi ve ¢evre koruma agisindan
tehlikeli atik madde tasimamakta, diger atiklarla karismamakta ve doniistiirmektedir.

Bu tehlikeli atiklar1 yeni ham maddelere doniistiirmektedir (Kocasahin, 2019).
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2.1.4.isve¢

Siirdiiriilebilir yesil pazarlama konusunda Isve¢ tiim diinyaya ornek
olabilecek bir iilke konumundadir. Yesil pazarlama ve siirdiiriilebilirligi sadece kendi
iilke sinirlart i¢indeki insanlar i¢in degil, siirlarinin disinda kalan insanlar i¢in de
uyguladigim vurgulayan Isveg, yesil refah toplumunun gelisimini tesvik etmektedir.
Isve¢ Parlamentosu, bu hedef kapsaminda 16 cevresel nitelik ve kilometre tasi
belirlemistir. Hedefler; tarim, asitlenme, toksik maddeler, iklim, ormanlar, kiyilar,
okyanuslar, sulak alanlar, daglar, kentsel gevreler, goller, biyolojik ¢esitlilik, hava
kalitesi, radyasyon, ozon, yeralti sulari ve hava kalitesidir. Onemli hedefleri ve
cevresel kalite hedefleri; ¢cevre faaliyetlerinin devamliligi adina kritik 6nceliklere dair
il meclis yapilarina, kamu kurumlarina, yerel yonetimlere ve is kollara kilavuzluk
yapmaktadir. Cevresel hedefler ayrica “2030 Gilindemi” nin ulusal uygulamasi adina

biiyiik bir paya sahiptir (EPA, 2018).

Isve¢'in Ulusal Cevre Politikasi Yonetiminin temel bir unsuru EKo-
inovasyondur. Cevre merkezli bir bakis acgisinin gelistirilmesini ve uygulanmasini,
tilketim ve iiretimin c¢evre tizerindeki olumsuz etkilerini azaltmada etkili bir faktor
olarak goren Isve¢ Hiikiimeti ayni zamanda rekabet giicii ve endiistriyel gelisme igin
bir itici giic sagladigina inanmaktadir. Isvec; akilli sebekeler, yesil binalar, biyoenerji,
yesil arag teknolojisi, atik ve geri doniisiim, okyanus enerjisi, su yonetimi ve giines
enerjisi gibi calismalar yapmakta, bu alanlarda gelisim saglamaktadir (Business
Sweden, 2016).

Isveg’te siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalariyla tanman isletmeler
ise “Seelution, SEEC, OKQ8” gibi igletmelerdir. Ayrica ABD &rneginde daha 6nce
bahsettigimiz IKEA da Isve¢ markasidir. Seelution, ¢evresel siirdiiriilebilirlik adina iKi
onemli iirlin gelistirmistir. Birincisi, madeni yag ve geri doniistiiriilmiis liflerden
yapilan karton ambalajli gidalara zararli maddelerin sizmasini ele alan bir iirlindiir. Bir
digeri ise gida ambalajlarinda kullanilmak iizere yenilenebilir yaglar ve oksijen
bariyeri i¢eren bir iirlindiir. Her iki bariyer materyalinde de ortak olan; tarimsal yan
riinler, yan {rlinlerin tohum kabuklar1 ve gida ile temasi onaylanmis katki

maddelerine dayanmaktadir (Seelution, 2019).

SEEC Energy Store bir bina teknolojisidir. Amaci doga dostu binalar insa

etmektir. Jeotermal 1sitma konusunda yenilikgidir. Sistem ihtiyaci olan elektrik karbon
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emisyonu ¢ikarmadan iretildiginden, dogaya tesiri minimum seviyededir. Boylece
yapilart “sifir” enerji kullanicist yapmaktadir. Sirket, kis doneminde yapilarin
1sinmasini saglamak icin yliksek yaz sicakligini depolamaktadir. Ayrica kisin soguk
hava depolanmakta ve yazin sogutma amaglh kullanilmaktadir. Yap1 kooperatifleri,
jeolojik enerji depolama yoluyla, dogaya minimum diizeyde zarar vererek enerji
alimlarini yiizde 70 ve ticari gayrimenkul alimlarini yiizde 90 oraninda azaltti1 (SEEC,
2019).

Stirdiiriilebilirlik faaliyetlerinin en énemli 6rneklerinden biri de OKQS8’dir.
Normal benzin istasyonlarindan yar1 yariya daha diisiik enerji tiiketerek hizmet
vermesini saglamaktir. Araglart yagmur suyu ile yikayarak su tiiketimini diisiirmekte
ve suyun geri doniisiimiinii saglamaktadir. Boylece 200-300 litre su harcayan 6teki oto
yikama sistemlerine oranla, asagi yukari 60 litre su tiiketmektedir. Doga dostu bir
yaklagim sergileyen bu tesis ayrica her tiirlii yenilenebilir yakit tedariki yapmakta ve
elektrikli araglarin hizli sarj olmasi igin sarj istasyonlari yerlestirmektedir (“OKQ8”,
2013).

2.1.5.Liiksemburg

Tabi kaynaklarin ve malzeme biliminin akilct kullanimi iilkede stratejik
oneme sahiptir. Malzeme bilimiyle ilgili; yeni gelismis malzemeler, biyomalzemeler
ve siirdiiriilebilir yap1 iirlinleridir. Diisiik karbon ayak izi saglamak icin de akilli
tasarim ve yasam dongiisii analizi yaklagimlari dikkate alinmaktadir. Tabi kaynaklarin

akilci kullanimiyla ilgili su is kollarina agirlik verilmektedir (E10, 2018):
e Dairesel Ekonomi
e Akill1 Sehirler
oSu
e Enerji
eBinalar

Liiksemburg'da siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalarini benimseyen
lider sirketler, “SuperDrecks Késcht ve LetzGreen” dir. SuperDrecks Késcht, atik
yonetimi i¢in hiikiimet tarafindan olusturulmus bir ticari markadir. LetzGreen, temiz

teknoloji, enerji verimliligi, yesil binalar ve dongiisel ekonomi konularinda farkindalik
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yaratmayi, en iyi uygulamalari paylagsmayir ve yesil bir ekonomi gelistirmeyi

amaglayan Ekonomi Bakanligi'nin internet sitesidir (Kocasahin, 2019).
2.1.6.Hindistan

Hintli bilim adamlar: hiikiimetin de destegiyle yaklasik 10 yil 6nce ilerlemis
diizeyde siiper kritik komiir yakitli enerji santralini hayata gecirmeye karar vermistir.
Santralin, tesisten sonra Hindistan" bilinen termik santrallerle mukayese edildiginde,
kirlenme oranimi diisiirecek teknigi tasiyan ¢ok nitelikli bir ulus grubuna dahil etmesi
beklenmektedir (Khan, 2012). Gegtigimiz yil yapilan bir haberde de baskent
cevresinde bes komiir santralini ¢evre kirliligi nedeniyle kapatma karari almistir
(Iklimhaber, 2021). Hindistan Hiikiimeti, kirlilige sebep olanlarin iilkenin cevresel
yasalara doniik siyasetini artirirken bununla birlikte zararin tazmini igin "yesil" bir
mahkeme uygulamaya sokmustur. Bu Hindistan i¢in "Kirletenin tazminata mahkum
edilmesi ve sirdiiriilebilir kalkinma kaidesini tatbik eden tiiriiniin ilk Ornegi
denilebilir" (Khan, 2012). Cevrecilige ve yesil pazarlamaya doniik icraatlarda bulunan
birtakim hint girketleri su sekilde belirtilebilir:

State Bank Of India: 10.000 adet yeni ATM'sinde enerji ve g¢evre dostu
ekipmandan yararlanarak enerjinin finanse edilmesinde tasarruf elde eden State Bank
Of India (SBI), “Yesil Kanal Sayaci” adi altinda tanman yesil servisi de hayata
gecirmistir. Sirket, SBI gibi pek ¢ok hizmette bulunmaktadir. Bunlardan bazilar1 kagit
kullanilmadan yapilan banka islemleri, fis olmadan mevduat islemleri, ¢eke gerek
duyulmayan finans islemleridir. Ayn1 zamanda bu adi gecen islemler miisterileri zora
sokmadan biitiintintin SBI aligveris ve ATM Kkart1 vasitastyla uygulanmasi olanagini

saglayacaktir (State Bank Of India, 2019).

Kansai Nerolac Paints: Siirekli olarak ¢evrenin ve toplumun refahini taahhiit
eder ve sorumlu bir kurum olarak egitim, saglik, toplum gelisimi ve ¢evre koruma
alanlarinda her zaman atilimlar yapmistir. Kansai Nerolac; Civa, kursun, krom,
antimon ve arsenik gibi cevreye ve insanlara olumsuz etkisi nedeniyle tehlikeli agir

metalleri boyadan uzaklastirir (Kansai Nerolac Paints Limited [NPL], 2019).

Indusind Bank: Hindistan'in hizla biiyiiyen modern 6zel bankasinda Indusind
Bank, Yesil Ofis Projesi kampanyasinin bir pargasi olarak ilk giines enerjisiyle ¢alisan

ATM uygulamasini baglatti. Indusind'in bu yeni ATM'si, geleneksel enerjiyi glinde
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sekiz saat boyunca yenilenebilir, ¢evre dostu giines enerjisiyle degistiriyor. Yillik

1.980 kWh enerji tasarrufu ve 1.942 kg CO2 emisyonu 6nlenir (Indusind Bank, 2019).

Indian Tobacco Corporation: Indian Tobacco Corporation (ITC), yesil
girisimler gelistirirken hava emisyonlari, enerji, su yonetimi, geri doniisim ve atik
yonetimi, ham maddeler ve biyogesitlilige odaklanmak i¢in yOnetim yaklasimini
kullanir. Ayn1 zamanda igerikle de ilgili. ITC, yenilenebilir enerjisini su, karbon, kati
atik geri doniisiimii, toprak ve nem faydalar i¢in kullanan, son zamanlarin en ¢evreci
liiks otel zinciridir. ITC, Oonemli derecede vertikal sekilde biitiinlesmistir; ham
maddenin ortalama kullanimi, atiklardan yeniden tasarruf/ atiklarin geri doniisiimii ve
optimum lojistik vasitasiyla sinerji meydana getirmek ve boylelikle ¢cevredeki tesirleri

asgariye indirmek i¢in olanak saglamaktadir (Tobacco Tactics, 2019).
2.1.7.Cin

Cin Hiikiimeti son yillarda, ¢evresel yonetim hususuna normalden daha fazla
deger vermektedir ki bunun en 6nemli 6rnegi yesil pazarlamadir. Cin sirketlerinin yesil
pazarlama kavramini, kaidelerini ve yontemlerini kullanma yoluna gitmesi,
sirdiiriilebilir pazarlamadaki gelisim ve hizli biiyiime kapsaminda yesil pazarlama
kavramina somut bir hava katacak birtakim iirlin ve hizmet vermek miimkiin
olabilmektedir. Cin’in ¢evreyle ilgili bozulma kaygilar1 goz oOniine getirildiginde,
Cin’deki tiiketici refah1 yiikselse de ¢evre acisindan hayat standardinin diistliglinii
gozlemlemistir (Grumbine, 2014). Bunun gibi ve birtakim sebeplerden dolayi,
kurumlar siire¢ ve iirtinlerini yesillendirmek amaciyla daha fazla tiiketici baskis1 altina

girmislerdir.

Cin, stirdiiriilebilir ve c¢evresel kalkinmayla ilgili mevzuatini dort ana baglik

altinda diizenlemistir (Zhang ve Wen, 2008) :

O Ulus kalkinmasini, ¢evre muhafazasindan kapsamli siirdiiriilebilir

kalkinma idaresine gecirmek ve sistemli bir hale dontistiirmek,

0 Cevresel yonetim odagini, kirliligin kontroliinden ziyade cevrenin

korunmasi bigiminde degistirmek,

O Cevre yonetimi sahasin1 bagimsiz uygulamalardan bolge faaliyetlerine

dogru gelistirmek,
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O Cevre yonetimi teorilerini hiikiimet denetiminden, goniilliiliik esasina

dayal1 kanun koyma ve piyasa mekanizmasinin bir birlesimine doniistiirmek.

Cin devleti tliketiciyi giivence altina almak amaciyla ti¢ degisik bicimde ¢evresel

pazarlama yoluna gitmistir (Marquis ve Qian, 2013) :

| Firmalarin endistri salimimlarint kontrol altina almak ve salinimi
distirmek,
0 Farkli tekniklerin tanittmin1 yapmak ve zararli malzeme ve esyalarin

tikketiminde degisiklige gitmek,

O Tiiketicilerin, iriin bilesenleriyle etiketlerine asina olmalarin1 ve

cevreye zararli lirtinleri anlamalarini saglamak.

Stirdiiriilebilir ve yesil pazarlamaya doniik islerde bulunan birtakim Cinli

sirketler asagidaki gibidir :

Huawei: Huawei, kurumsal ofis binalari, liretim atdlyeleri, hizmet ve lojistik
merkezleri ile laboratuvarlarin tedarik verimliligini artirmay1 birinci ilke olarak kabul
etmis ve sera gazi ve atik emisyonlarini azaltmak i¢in bir ¢evre koruma modeli haline

getirmistir (Huawei, 2019).

China Mobile: 2018 yilinda, elektronik ihale sistemi tamamen elektronik hale
getirildi ve kagit ihale belgelerinin sayisi yaklasik 141.000 adet azaldi. Su kullanim
verimliligine dncelik vermek i¢in China Mobile, verimlilik elde etmek i¢in yagmur
suyunu toplayan ve isleyen bir yagmur suyu toplama ve kullanma sistemi kurmustur.
Firma devamli olarak atik tasnifi ve geri donilisiim standart yonetimini aragtirma ve
gelistirme yolundadir. Tehlike arz eden atiklar teknik yontemlerle isleme tabi
tutulurken veya islem i¢in uzman kuruluslara devredilirken tehlikesi bulunmayan
atiklarla ilgili kanun ve nizamnamelere paralel bir sekilde geri doniigiime tabi
tutulmakta ve tekrar yararlanilmakta ya da ortadan kaldirilmaktadir. Kullanilmaz
haldeki mobil telefonlar ve cep telefonu aksesuarlar1 gibi atiklar doniistiiriilerek
birtakim sehirlerde smart terminal yenileme hizmeti “China Mobile” eliyle arz
edilmistir. 2018 yilinda sirketin goniillii Green Box girisimi ile toplam 39.909 adet

elektronik {irtin geri donistiiriilmistiir (China Mobile, 2019).
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2.2.Tiirkiye’de Siirdiiriilebilir Yesil Pazarlama Uygulamalari

Stirdiiriilebilirlik, ekoloji ve ¢evre bilinci alanindaki uygulamalar Tiirkiye'de
ortaya ¢ikan ve gelisen fikirlerdir. Tirkiye’nin ¢evre sorunlarma gosterdigi ilgi
1970'lere kadar uzaniyor. 1978 senesinde Basbakanlik Cevre Miistesarliginin
kurulmasiyla ¢evre ile ilgili tiim ulusal ve uluslararasi faaliyetler ulusal politikaya

entegre edilmistir.

Cevrenin korunmasiyla alakali Tiirkiye’de, Anayasa da dahil olmak suretiyle
oldukca fazla sayida yasa, kaide ve nizamname bulunmaktadir. 1982 Anayasasinin
kabuliiyle beraber ¢evresel koruma terimi Anayasada ilk kez goriilmiistiir (Budak,
2000). Ancak bu Anayasa’yla ¢evresel saglik ve dengenin dnemine vurgu yapilirken
istenilen ortamin ne sekilde olmasi gerektigine ya da ortamin igerisinde bulundurmasi
gereken 6gelere doniik bir diizenlemeye yer verilmemistir. Bundan 6tiirii ¢evrenin
kanuni bir sekilde korumaya alinan kismi anayasal olarak sinirlandirilamadigindan,
strdiiriilebilir kalkinma ilkesi de 1982 Anayasasinda aleni bir bi¢imde izah

edilmemistir (Egeli, 1996).

1983 senesinde Miistesarligin faaliyetleri nedeniyle ¢evre kanunu yiiriirlige
girmistir (Ozcan, 2007). Bu yasamin amaci, c¢evreyi kapsamli bir sekilde
degerlendirmek, cevre kirliligini 6nlemek ve dogal kaynak ve toprak yonetimini tesvik
etmektir. Bu tesvikten sonra 1986 senesinde hava kalitesi kontrolii ve giirtiltii kontrolii,
1988 senesinde su kalitesi kontrolii, 1991 senesinde Kati atik kontrolii, 1992 senesinde
cevresel tesir degerlendirmesi, 1993 senesinde tibbi atik kontrolii ve zehirli kimyasal
irtin ve maddelerin kontroliine yonelik diizenlemeler mevzu olmustur (Okumus,

2002).

Cevre Miistesarligl, 1984 senesinde Cevre Genel Miidiirliigii adint almistir.
1991°de Miistesarligin vazifesine Cevre Bakanliginin hayata gegmesiyle son verilmis,
2003 senesinde Cevre Bakanligi, Orman Bakanligiyla birlesik hale getirilmistir. Bu
siirecte, Cevre Kanununa ilave yapilarak kanuni birtakim nizamnameler yapilmis ve
mevzuat gelistirilmistir. Siirdiiriilebilir kalkinma ve ¢evre koruma konular1 da “Bes
Yillik Kalkinma Plan1” igerisinde yer almis ve bununla birlikte tilkemizde de kirliligin
Oniine gecilmesi ve cevrenin muhafazasi i¢in pek cok kiiresel anlagmaya taraf

olunmustur (Ozcan, 2007).
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Kiiresel anlagsmalar kapsaminda; Diinya Dogal ve Kiiltiirel Mirasinin
Korunmasma iliskin Sézlesme, Biyolojik Cesitlilik ve Biyogiivenlik Protokolii
Sézlesmesi, Montreal (Ozon Tiiketici Maddeler Protokolii), Basel (Smir Otesi Tasinim
ve Tehlikeli Atiklarin Bertarafinin Kontrolii S6zlesmesi), Avrupa Peyzaj Sozlesmesi ,
CITES (Nesli Tiikenmekte Olan Vahsi Hayvanlar ve Vahsi Hayvanlar Bitki Tiirlerinin
Uluslararas: Ticaretine Iliskin Sozlesme). Bolgesel yasa ve yonetmeliklere drnek
olarak Barselona (Akdeniz'in Kirlilikten Korunmasi Sézlesmesi), Bern (Avrupa'da
Yaban Hayati ve Habitatlarin Korunmasi Sézlesmesi) seklinde 6rnek gosterilebilir

(Arat, Tiirkes ve Saner, 2002).

2008’den bugiine degin Tiirkiye giiclii iktisadi ilerlemesi, hava salinimlari, enerji
sarfiyati, atik {iretimi ve su tiiketiminden goreceli bir sekilde ayrilmistir. Fakat kesin
manada bu ¢evre baskilar1 artma egilimini siirdiirecektir. Diigiik karbonlu, dongiisel

ekonomiye gegiste daha fazla ilerlemeye yonelik ihtiyag¢ vardir.

Bir¢cok gelismis ekonomide gordiigiimiiz gibi Tirkiye de kalkinmasi i¢in
cevresel bir bedel 6demek durumunda olmustur. Havadaki kirlilik, 6zellikle tilkedeki
kentsel merkezlerde, Tiirkiye genelinde ciddi bir problemdir. Tiirkiye'de hava kirliligi
motorlu kara tasitlar1 ve tasitlar, endiistriyel tesisler ve kalitesiz akaryakit nedeniyle
asikardir. Avrupa Cevre Ajansinma (ACA) gore, Tiirkiye'nin kentsel niifusunun
%97'sinden fazlas1 partikiil kirliliginden gilivensiz oranlarda etkilenmektedir

(Kocasahin, 2019).

Evsel ve endiistriyel atiklarin aritilmadan nehirlere, gollere ve okyanuslara
bosaltilmasi ve sulara karisan tarim ilaglar1 nedeniyle Tiirkiye'de su kirliligi sorunu 6n

plana ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de enerji portfdyiiniin %88’ini, fosil yakitlar teskil etmektedir. Ulkemiz
onemli derecede dis enerjiye, 6zellikle petrol ve dogal gaza baglidir. Toplam birincil
enerji arzi, seri bir sekilde biiyliyen enerjiye olan talebe cevap verebilmek igin
2005’ten bu yana %76 artmistir. Tirkiye ithalata baglilig1 diisirmek ve enerji
giivenligini saglamayr hedeflemektedir. Bu ama¢ dogrultusunda yurt i¢i komiir,
yenilenebilir enerji ve niikleer enerji iiretimini arttirmaktadir. Yenilenebilir enerji
kaynaklarinin sahip oldugu kapasite son yillarda 6nemli derecede artmaktadir. Fakat
2005 senesiden beri enerji portfoyiinde yenilenebilirlik yeterince degismemistir
(OECD, 2019).
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Tiirkiye'nin Ulusal Iklim Degisikligi Eylem Plani, kdmiirlii termik santrallerden
ve karayolu tagimaciligindan (kamyon ve binek araglar) kaynaklanan ¢evreye zararli
emisyonlarin ve hava kirleticilerin (6zellikle nitrojen oksitler, kiikiirt dioksit ve

partikiil madde) azaltilmasini icermektedir.

Iklim Ulusal Degisikligi Eylem Plani icerisinde ayrica (Cevre ve Sehircilik
Bakanligi, 2012) :

* Sera gazi emisyonlarin1 simirlayin ve enerji verimlili§i i¢in yasa ve

yonetmelikler ¢ikarilmasi,

* Endistriyel enerji tiketiminden kaynaklanan sera gazi emisyonlarin

sinirlanmasi,
* Riizgar enerjisinin verimli kullanimina yonelik hibrit projelerin gelistirilmesi,
* Mevcut binalarin enerji verimliligini artirmak i¢in bir plan gelistirin ve bir
eylem plan1 gelistirilmesi,
» Kamu kurumlarinda daha verimli ekipman, bina ve ara¢ alimina yonelik yesil

satin alma programinin uygulanmasina yonelik hazirlik faaliyetlerinin yiiriitiilmesi,

* Pilot proje cercevesinde; arazi kullanimi, ulasim, ekoloji, su kaynaklari
yonetimi, gri su, yesil/beyaz ¢atilar gibi siirdiirtilebilirlik unsurlarini igeren bir kentsel
yerlesim plani gelistirmek i¢in yasam dongiisii maliyet degerlendirme yontemini

kullanmak,

* Temiz yakit ve temiz ara¢ teknolojileri i¢eren filolar olusturmak i¢in kamu

kurumlar ve 6zel sirketlere yonelik tesvikler gelistirmek,

* Enerji verimli kara, hava ve deniz araclarinin uretilmesi icin temiz yakit ve ara
, Y

teknolojilerinde arastirma ve gelistirme faaliyetlerinin desteklenmesi,

* Bahge ve organik atik envanterlerini olugturmak, geri doniisiim faaliyetlerini

yiiriitmek ve EAYP'ye (Entegre Atik Yonetim Plan1) uyarlamak,

« Kati1 atik tagima, toplama ve bertaraf sistemlerini en kisa mesafeleri kapsayacak
sekilde optimize etmek, atik aritma tesislerinden tasima mesafeleri ve tasima

kosullarinin uygun olmadig1 yerlerde aktarma istasyonlar1 inga etmek,

* Atiklarin kaynaginda ayrigtirillmast ve toplanmast konusunda Ar-Ge

calismalar1 yapmak,
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« Tiirkiye'de park, bahge, pazar atiklari, bitki ve hayvan atiklar1 gibi organik atik

ve atiklar icin kompostlagtirma tesislerinin devreye alinmasi,

* Enerji degeri olan tiim atik kaynaklarindan yenilenebilir enerji iiretmek i¢in

arastirma yapmak,

*Organik ve yesil giibre kullaniminin gelistirilmesi, bitkisel atiklarin yesil
giibre seklinde degerlendirilmesi, imkanlarinin yayginlastirilmasi ve arastirilmasi da

bulunmaktadir.

Iklim degisikligi ile kiiresel miicadeleyi esas alarak, Tiirkiye'nin kiiresel
kalkinma ihtiyaglarina ve siireklilikle kalkinma politikalarina ortak, sadece
farklilagtirilmis sorumluluklar temelinde ve Tirkiye'nin hususi durumunu dikkate
alarak katilmay: hedeflemektedir. Tiirkiye, yenilenebilir ve temiz enerji kullaniminm
artirarak ve iklim degisikligi politikalarini kalkinma odakli politikalarla birlestirerek
diisiik karbonlu ve refah diizeyi yiiksek bir iilke olmay1 hedeflemektedir. Diger
tilkelerde oldugu, benzer bigimde bizim iilkemizde de ekoloji mevzusunda ¢alisan ve
ekoloji dostu bir yaklasim benimseyerek ¢alismalarini siirdiiren fazlaca sayida kurum

bulunmaktadir (Cevre ve Sehircilik Bakanligr).
2.2.1.Sanayi Sektoriinde Yesil Pazarlama Uygulamalar:

Gegen on yilda biyogesitlilik, iklim, akaryakit, gida, su ve yakin déonemlerde
kiiresel finans sisteminde birtakim birbiri ardina gelen kriz durumlartyla yiiz yiize
gelinmigtir. Krizlere ¢6ziim getirme anlaminda yesil ekonomi tavsiye edilmekte ve
iiretim sanayinin de yesil imalata gegmesinin bunun ciddi bir bileseni durumunda
oldugu dile getirilmektedir. Yesil imalata gecisin sebepleriyse; tabii kaynagin azligi,
sanayiden kaynakli havadaki kirlenmenin dis kaynakli maliyetleri ve tehlike arz eden
atik ve maddelerdir. Endiistriyel liretimde yesil imalatin faydalariysa; enerji ve
kaynak verimliliginin saglanmasi, su sarfiyatindaki verimlilik, rekabete tesiri, yesil
islerin iiretilmesi ve iktisadi yararlaridir. Imalat sanayinden kaynaklanan kirlenmenin
Oniine gecmek i¢in lilkemizde Tiirkiye’de atik envanteri, atik borsalari, enerji kullanim
rehberleri gibi birtakim nizamnamelerle bu sahada verilen mali destekle beraber
kiiresel sirket ve kuruluslar ya da bilim insanlarinca yiiriitiilmekte olan 6rneklere bu

boliimde kisa bir sekilde deginilecektir (Ustiimsik, 2014).

Cimentas Cimento Fabrikasi, fabrikadaki calisanlarin kullandig1 lojmanlarda,

sosyal alanlarda ve yOnetim binalarindaki kullanma ve 1sinma amacli sicak su
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gereksinimi, vardiya degisimlerindeki c¢alisanlarin dus gereksinimi amaciyla
kullanilan sicak su ihtiyaci, fuel-oil veya komiirle calisan yliksek emisyon kaynakli
kazanlara tercihen fabrikada bulunan doner firinlardan saglanan sicak gazlardan
yararlanilarak rekiiperator diye adlandirilan geri kazanim sisteminden elde
edilmektedir. Kafi seviyede yliksek i1silarda yakilmayan atik yaglar da c¢imento
fabrikasinda kullanilmaktadir. Cimento lireticisi i¢in bir segenek olan atik yag tedarik
edilirken atik yag treticisi i¢in de satin alacak kurulusun hazir olmasi karsilikli yarar
getirmektedir. Bunlardan dolayi atik yag tedarikinin devamli olarak saglanmasi atigin
ortadan kaldirilmasi ig¢in onemli bir durumdur. Alternatif yakit kullanimina ilave
olarak 2011- 2015 yillar1 arasinda segenek ham madde olarak mermer imalat
tesislerinden gelen mermerin atigindan yararlanilmistir. Fabrika imalat siireclerinde
gereksinim duyulan, sogutma vs. amaci giiden, kullanilan tim su kapali bir devre ve
dongiide kullanilmaktadir. Proses i¢inde kesinlikle atik su meydana gelmemektedir.
Tabii kaynak kullanimi tasarrufu icin, yagis kaynakli yilizey akis sulart i¢in fabrika
alaninda atik su ve yagmur suyu kanallari inga edilmistir. Fabrika alaninda birikme
yapan tiim yagmur suyu depo olan havuzlara sevk edilmekte ve fabrika alani i¢inde
farkli ve cesitli tozsuzlagtirma ve sulama g¢alismalarina yonelik yararlanilarak geri

kazanim icra edilmektedir (Gok ve Yiizgeg, 2020).

Seza Cimento Fabrikas1 yeni kurulmasma ragmen “Yesil Bina” sertifikasi
bulunan bir yapisi mevcuttur. Tesisteki binalarda sicak suyun tedariki ve kalorifer
sisteminde mal edilen sicak gazin tekrar kullanilmasi, tabii kaynak yonetiminde pozitif
bir yonelimdir. Sogutma suyu i¢in rekiiperasyon havuzu bir geri kazanim sistemi
olarak kullanilmakta ve sanayi atig1 suyun desarji olmamaktadir (Gok ve Yiizgec,

2020).

Arcelik Firmasi atik olusumunun 6niine gegmek ve atik olusumundan etkin bir
sekilde yararlanmak, tabii kaynaklarin muhafazasina doniik faaliyetlerde bulunmak
gibi temel uygulamalar gergeklestirmektedir. Argelik’in imalat siirecinden
kaynaklanan atigin donistiiriilmesi ve enerji dongiisiinii tamamlamak, geri
doniistiiriilmiis tirlinler i¢in uygulanan projeler, dnde gelen atik yonetimi gibi siiregler
tatbik ettigi uygulamalar icerisindedir. Su yonetimi kavrami baglaminda iiriinlerin
hayat dongiisii odak noktast tayin edilerek imalat siireclerinde su etkinligi
uygulamalar1 devam ettirilmekte ve daha fazla su tasarrufunu beraberinde getiren

tiriinler ortaya konmaktadir (Arcelik, 2018).
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Cevreci uygulamalar acisindan Arcelik hususunda asagidakileri dile getirebiliriz

(Argelik, 2018) :

Malzeme ve Ham madde Kullanimi Y6netimi: Donem igerisinde ortaya konan
sermaye etkinligi calismalar ¢ergevesi igerisinde tiiketiciye verilen kullanim rehberi
120 sayfadan 15 sayfaya indirilmis ve bu rehbere ilave edilen ve web sayfasina
yiikklenen QR kodu da 120 sayfalik elektronik rehbere olan erigsimi saglamistir.
Dolayistyla bu sayede 920.000 kg’lik bir kagit sarfiyatina engel olmuslardir.

Atik Yonetimi: Firmanin biitiin tesislerinden salinan atiklar, atik doniistiiriilmesi
ve kanuni nizamnamelere paralel sekilde kaynaklarda ayri1 sekilde bir araya
getirilmekte, geri doniisiime tabi tutulmakta veya ortadan kaldirilmaktadir. Ofis
operasyonlarindan meydana gelen tehlikesiz atiklar, “Kog¢ Toplulugu Geri Doniisiim

Projesi” dahilinde toplanmakta ve geri doniisiimii saglanmaktadir.

Raporlama doneminde, iilkenin atik azaltma kampanyasi nedeniyle tehlikesiz
atik oran1 yaklagik %6, tehlikeli atik orani ise yaklasik %2 oraninda distii. Tehlikeli
atiklarin geri kazanim orami bir 6nceki donemde %91,96'dan Gnemli bir artigla
%096,72'ye yiikseldi ve tehlikesiz atiklarin ve toplam atiklarin geri kazanim oram

temelde bir 6nceki donemle ayni oldu (Argelik, 2018).

Ambalajlama ve Atik Yonetimi: Arcelik Sirketi, diisiik seviyede kaynak sarfiyati
ve entegre atik yonetimi uygulamalarinin ciddi bir destekg¢isi durumunda olan ambalaj
siireglerinde doniislime ugramis mallarin kullaniminda odak noktasi olmalidir.
Ambalaj atigimi ve en diisiik seviyede atiga sebep olmak i¢in iirtinlerin agirliklarin
tasarlayan firma, tekrar kullanma ve geri doniisiimii iyi hale getirmek icin faaliyet
gostermekte ve ambalajlama caligmalarindan kaynaklanan ¢evredeki tesirleri devamli

bir sekilde diisiirmektedir (Argelik, 2018).

Raporlama doneminde hayata gecirilen uygulamalar arasinda, bulasik
makinelerinde kartonlu geri doniisiimli ¢op kovalarinin kullanilmaya baslanmasi ile
iriin bagina karton atik miktarinda %18 oraninda azalma saglanmistir. Ayn1 sekilde
2018 yilinda motor fabrikasi tarafindan piyasaya arz edilen baz1 motorlarin paketleme
orani yilda yaklagik 67.000 kilogram azaltilmistir. Ayn1 dénemde ithal iirlinlerin
tasinmasinda kullanilan ahsap paletlerin yeniden kullanilabilir metal kutularla
degistirilmesi, ahsap ve atik karton kullanimini yilda 411.000 kg azaltmistir (Argelik,
2018).
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Su Tasarrufu Yonetimi: Uriinlerin cevresel tesirlerini hayat dongiileri boyunca
diistirmek, Arcelik firmasinin gevresel siirdiiriilebilirlik yaklasiminin ciddi bir ayagim
meydana getirmektedir. Arcelik sirketi her sene miihim bir kaynagi, daha azca su
tilketen mamiillerin gelistirme ve inceleme calismalarina ayirmakta ve triinlerinin
cevreye olan zararlarini diistiriirken gevresel iiriin yelpazesiyle kayda kiymet rekabet

pozitif yanlar1 saglamaktadir.

Camasir makinelerinde su ve enerji tasarrufunu dikkate alan ve ayn1 zamanda
yiiksek sicaklik oraninda yikama etkisini saglayan “soguk yikama islemi” raporlama
doneminde bir¢ok iirlinde yayginlagtirllmistir. %75 enerji ve %50 su tasarrufu

saglayan cift jet sistemi ve 0zel enerji tasarruflu motor teknolojisini benimser.

2016 yilinda lanse edilen yeni koleksiyon ile su tiikketimini azaltirken i¢ hacmi
artiran ¢Ozimler sunulmaktadir. Mevcut iirlinlerde ortalama bir bulasik makinesinin
ortalama su tiiketimi 0,77 litre/kapasite civarinda iken bu oran %18 artarak 0,63
litre/kapasiteye diisiiriildii. "lyi +" araliginda, degisken devirli motor, yikama déngiisii

basina %23 su tasarrufu saglar (Arcelik, 2018).

Argelik, ISO 9001:2000 ve ISO 14001:2004 standartlarina uygun riin ve
yonetimiyle cevreye duyarh bir sirketti. CECED (Avrupa Beyaz Esya Ureticileri
Birligi) tiyesi Argelik, Avrupa Komisyonu tarafindan evlerde kullanilan en az enerji
tiiketen tirtinlerin enerji tiikketiminin bir gostergesi olan “Enerji Etiketi” ni zorunlu hale

gelmeden uygulamaya bagladi (Barut, 2017).

Pasabahce: Pasabah¢e yogun enerji gerektiren alanlarda ¢alismalar
yapmaktadir. Dolayisiyla enerjinin etkin kullanimi, devamli olarak enerji temininin en
verimli bigimde saglanmasi, enerjiyle ilgili firsat ve risklerin siirekli bigimde gézden

gegirilerek faaliyetlerin bu yonde idare edilmesi ciddi bir 6neme sahiptir.

Pasabahge, enerjinin sarfiyatin1 ve sera gazi salinimini diiglirmeyi ve verimi
yiiksek bir imalat diizeyi yakalamay1 amagladiklarini belirtmislerdir. Bu nedenle bazi
cevre dostu caligmalar yaparak dogaya dost lriinler ortaya koymayir ve gevreyi

koruduklarini beyan etmektedirler (Pasabahge, 2018).
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Pasabahg¢e’nin ¢evreye duyarli hamleleri sdyle siralanabilir (Pagabahge, 2018) :

eFirinlarda yapilan hava yakma orani en uygun bir hale getirilerek ve belirli
kisimlarda bulunan fanlar bir araya getirilerek fan sayisi diisiiriilmiis ve bu faaliyetler
sonucu olarak enerjiden tasarruf edilmistir. Bu ugraslarin sonucu olarak enerji

tasarrufu yani sira %20 oraninda dogal gaz tasarrufu elde edilmistir.

eBir proje endiistriyel su sogutma sistemi i¢in gelistirilmis ve bu projeyle
elektrik sarfiyat1 225 kWh diizeyinden 100 kWh diizeyine indirilmistir. Bunun sonucu

olarak yilda %50+ enerji kazanimi saglanmustir.

oEnerji etkinliginin yiikseltilmesi amaciyla fabrikalarda harici duvarlarda

yalitim yoluna gidilmistir. Bu sayede de dogal gaz kazanimi gorilmiistiir.

e Teknoloji ve yiiksek enerji etkinligi saglayan yeni araclar eski teknoloji olan
gazli tip kurutucularla degistirilerek sera gaz tiretimi diisiiriilmiis ve elektrik tasarrufu

da saglanmustir.

e2(016’da boya ¢oktiirme amaciyla kullanilan su sistemi, yeni bir sistem olan
filtreli kuru sistemle ikame edilmis ve 6nceki uygulamada meydana gelen tehlikeli atik

sorunu bertaraf edilmistir.

e Ambalaj tasarrufu baglaminda %80 oraninda geri doniismesi miimkiin ambalaj

kullanilmaktadir.

eFabrika temizliginde cevreye dost ve su bazli iirlinlerden yararlanilarak

cevreye verilen zarar asgari seviyeye diisiiriilmeye bu sekilde de ¢alisilmaktadir.

eBaskidaki hata sebebiyle defolu iiriin kapsaminda olan ziiccaciyede
kullanilamayan iirinler boyali olmalarindan dolayr ¢evreye zarar verme ozellikleri

bulundugundan geri doniisiime gonderilmektedir.

02017 yilinda kullanilan biitiin ambalajlar 2018’de piyasadan toplanarak geri
doniistiirmeye tabi tutulmus ve totalde 7500 tona yakin plastik, ahsap ve karton

tasarrufu dogal ¢evre icinde saglanmistir.

Dogus Otomotiv: Dogus Otomotiv’in biitiin faaliyetleri sosyal ve cevresel
sorumluluk anlayisina uygun bir sekilde olmaktadir. Boyle bir anlayisa paralel olarak
2009 senesinde Dogus otomotiv, Tiirkiye’de sektoriiniin ilk kurumsal sorumluluk

raporunu yayimlamis olmasi ile beraber ayni zamanda 2010 yilinda da BM “Global
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Compact” a imza atmistir (Dogus Otomotiv, 2019). Bunun yani sira Dogus

Otomotiv’in ¢evre dostu olan uygulamalari asagidaki sekilde siralanabilir :

Kagit Tiiketimi Yonetimi: Is yerlerinde sarf edilen biitiin kagitlar anlasmali
firmalara gonderilerek geri doniisiime tabi tutulmaktadir. Bununla birlikte kagit

sarfiyatlar1 da her yil rapor edilmektedir (Dogus Otomotiv, 2019).

Atik Yag Yonetimi: Dogus Otomotiv, atik yaglar1 c¢evreye salmamakta,
PETDER (Petrol Sanayi Dernegi) ile imzalamis oldugu anlasma yoniinde, PETDER
yetkili servislerden atik motor yaglarini toplayarak imha etmektedir. Boyle bir
girisimle de Dogus Otomotiv ¢evreci harekete destek verdigini ifade etmektedir
(Dogus Otomotiv, 2019).

Atik Akii Yonetimi: Dogus Otomotiv, piyasaya arz edilen akiilerin %90'1n1
prosediirlere ve yasalara uygun olarak geri almaktadir. Piller uygun sekilde toplanmaz,
atilmaz veya geri doniistiiriilmezse doga i¢in ciddi sorunlara neden olabilir. Ayni
zamanda AKUDER (Akii ve Geri Déniisiim Sanayicileri Dernegi) ile imzaladiklari

sozlesme ile pilleri ekonomiye ve dogaya kazandirtyorlar (Dogus Otomotiv, 2019).

Ayrica Dogus Otomotiv, tedarik¢i sozlesmelerinde tedarikgilerin cevresel

sorumluluklarinin bilincinde hareket etmelerini beklemekte ve kontrol etmektedir.
2.2.2.Tarmm Sektoriinde Yesil Pazarlama Uygulamalar:

Anadolu Etap: Anadolu Etap, tarim sektoriinde yesil pazarlama uygulamalarina

dair yatirim yapan sirketlerden birisidir.

Insanoglunun yegane besin kaynagi olan tarim, tabii kaynaklarin bilingsiz bir
sekilde kullanilmas1 sonucu artan popiilasyonun gidaya olan talebine cevap verememe
tehlikesiyle yiiz yiize gelmektedir. Dolayisiyla tabii kaynaklarin ve gida giivenliginin
devamliligini saglamak amaciyla kiiresel olarak itaat edilmesi gereken 6nemli bir konu

olarak siirdiiriilebilir tarim uygulamalar1 giindemde yerini almistir (AEP, 2017).

Tarimdaki uygulamalarin  bilingsizce yapilmas:t iklimsel degisiklikleri
hizlandirmakta, bununla birlikte insanoglunun sagligi i¢in de tehlike olusturmaktadir.
Ayrica tarimda kasitsiz yapilan islemler topragin yapisini ve kalitesini olumsuz
etkileyerek biyocesitliligin azalmasina, su kitligma ve hava kirliligine yol acabilir.
Tim bu tehditlerin farkinda olan Anadolu Etap, ilk olarak 2014 yilinda "Tiirkiye'de

Siirdiiriilebilir Tarim Ilkeleri" ni yayinlamustir.
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Su kaynaklarmin sinirl oldugunun bilincinde olan Anadolu Etap, ¢calismalarinda
ve faaliyetlerinde suyun verimli kullanimina odaklanmakta ve bunu is yapis bi¢imine
yansitmaktadir. Atik yonetimi, enerji tiiketimi gibi farkli alanlarda faaliyetlerde

bulunur, dogal kaynaklarin ve ¢evrenin korunmasina katkida bulunur (AEP, 2017).

Anadolu Etap’in gevreye dost ¢aligmalarini asagidaki gibi ifade edebiliriz
(Anadolu Etap, 2017) :

Enerji Yonetimi: Anadolu Etap, is yeri ve fabrikada enerji tiikketimini azaltmak
amaciyla yaptig1 calismalar dogrultusunda 2015 ve 2016 yillarinda Denizli ve Mersin
fabrikalarindaki kompresorleri turbo kompresor ile degistirmis, yaklasik %30 enerji
kazanimi saglamistir. 2017 yilinda Denizli tesisinde kullanilan eski projektor ve
lambalar LED teknolojisi ile birer birer degistirilmistir. Bu degisikliklerle 2017 yilinda
37.000 kWh elektrik ve 7.200.000 m* dogalgaz tasarrufu saglanmistir (AEP, 2017).

Sera Gazi Salinimi: Sera gazlarinin olumsuz etkisini azaltmak icin fabrika ve
tesislerinde ¢esitli ¢aligmalar yapan Anadolu Etap, bir 6nceki yila gére Mersin ve
Denizli fabrikalarinda traktor ve jeneratorlerin kullandig yakitta %2,2, %54 oraninda

azalma sagladi.

Anadolu Etap ciftliginde olan 3,5 milyon civarinda meyve agacinin sera gazinin
notr olmasi1 hedeflenerek yakit tiiketiminden kaynaklanan gaz emisyonlar

azaltilmaktadir (AEP, 2017).

Atik Yonetimi: Anadolu Etap, kat1 ve sivi atiklarin geri doniistiiriilerek bertaraf
edilmesi ve bu sayede ¢evreye verilen zararin en aza indirilmesi agisindan gerekli olan
attk yOnetiminin altyapisim olusturmus olmakla beraber, gerektiginde cesitli
kuruluglarla destek i¢in is birligi yapmaktadir. Malzeme ambalaj kullaniminda geri
doniistiiriilebilir malzeme kullanimina dikkat edilmesinin yani sira malzemelerin
yeniden kullanilmas1 saglanmakta ve malzemelerin belirli bir miktar1 geri
dontstiirilerek tekrar kullanilmaktadir. Atik yonetimi kapsaminda 2016 yilinda
Mersin, Denizli ve Isparta fabrikalarinda temizlik ve iiretim faaliyetlerinde kullanilan
evsel ve endiistriyel atiksularin tamami atiksu aritma tesislerine gonderilerek geri
kazanimi saglanmistir. 2017 yilinda 1.131.432 m? atik su geri kazanilmistir (AEP,
2017).
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Kati Atik Yonetimi: Anadolu Etap tarafindan organik atiklar hayvan yemi
seklinde degerlendirilmekte; karton, kagit, tahta, plastik ve metal atiklar da geri

dontistiiriilerek doganin ve ¢evrenin muhafazasi saglanmaktadir.

Tehlikeli atiklar gibi diger atiklar s6zlesme kapsamindaki lisanshi kuruluslara
intikal ettirilmekte ve bu firmalar eliyle ortadan kaldirilmaktadir. 2017°de fabrika ve

tesislerde totalde 25.600 kg tehlikeli atik bertaraf edilmistir (AEP, 2017).

Zirai sektor de yesil ekonomi ile beraber gelisme gosteren 6nemli sektorler
arasindadir. 2012 yilinda BM Cevre ve Kalkinma Konferansi’nda Ulkemizin yesil
ekonomiye destek veren en iyi uygulamalart belirlemek adina yaptigi ¢agriya cevap
olarak bira iiretiminde enerji ve su kazanimi saglayan arpa tiirleri gelistirmek, yag
sanayinde atik yagi toplayarak bunlardan biyodizel iiretiminde yararlanmak, gida

ambalaj atiginin donistiiriilmesi gibi projeler 6n plana ¢ikmaktadir (Giines vd., 2014).

Siirdiiriilebilir ¢ay tarimi projesi adi altinda “Lipton firmasi1” ¢ay tarimiyla
ugrasanlara atiklarin yonetimi, tabii yasam1 muhafaza, glibreleme gibi pek ¢ok alanda
egitim verdigini ve Cayin yetistirildigi bolgede “Kati Atik Toplama Projesi”
uygulanmakta oldugunu belirtmistir (“Lipton”, 2011).

Benzer sekilde “Izmir Kalkinma Ajansi” da iklimdeki kiiresel degisikligin
tesirlerinin acik bir sekilde anlasildig: ve kendini hissettirdigi bu dénemde, Izmir ici
acisindan siirdiiriilebilirlige ciddi bir 6nem verdigini ifade etmektedir. Bundan dolay:
“Izmir Kalkinma Ajans1” iklimdeki degisikligin éniine gecilmesine déniik stratejiler
ortaya koyarak yenilenebilir enerji kullaniminin yaygin hale getirilmesine ve imalatta
kaynaktaki etkinligi artiracak uygulamalarin hayata gecirilmesine destek
saglamaktadir (IZKA, 2021).

Yabanct merkezli bir sirket olmasina ragmen BASF sirketinin Tiirkiye Genel
Miidiirii Bugra Kavuncu’nun “Yesil Is Platformu” yla yakm is birligine girmesi,
firmanin faaliyetlerini lilkemizde yesil tarim uygulamalar icerisinde de almaktadir.
BASF, Avrupa’da siirdiiriilebilir ziraatin desteklenmesi hedefini yerine getirmek i¢in
asagidaki tesebbiislerde bulunacaklari hususunda taahhiitte bulunmustur (BASF,
2022) :

CO2 emisyonlar1 her ton {iriin i¢in %30 azaltilacak,

Stirdiiriilebilirlige katkis1 bulunan ¢oziimlerin satistaki pay1 yilda %7

oraninda artirilacak,
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Dijital teknolojiler, 440 milyon hektardan fazla tarim arazisine

getirilecek,

BASF’1n imal ettigi iirlinlerin uygun bir yonetimle giivenli bir bi¢imde

kullanilmas1 yoluna gidilecek,

“Tarladan Sofraya” anlayis ve stratejisini ileriye tasimak amaciyla is

birligi davetinde bulunulacak.

Ulker, Siitas, Unilever ve Sunar Grup gibi “Yesil Is Platformu” na katilan
firmalar da siirdiiriilebilir gida temin ve tiiketimi, enerji verimliligi, atik doniisiimii,
cevresel tesirler gibi konularda gerekli faaliyetlerin ortaya konulmasi mecburiyetine

dair goriis birligine varmistir (Yaget, 2022).

Tam anlamiyla tarim alaninda bulunmasa da hayvancilik iizerine bir gida sirketi
olan Sahin Sucuklar1 da sirdiriilebilir yesil pazarlama ilkesi dogrultusunda
caligmalara baglamistir. Fabrikasin1 yenilenebilir enerji olarak gilines enerji
sistemlerine gegiren firma ayrica disi sigir ve inek eti kullanmamaktadir. Personele
cevre bilincine yonelik egitimler veren Sahin Sucuklari, ekolojik dengenin korunmasi
icin gerekli anlagsma ve sozlesmeler imzalayarak bu anlagmalara gore iiretim esnasinda
cikan atiklarin geri kazanimi saglamaktadir. Cevreye ve insan sagligina zararsiz
stiregleri, ham maddeyi ve irilinleri kullanmaktadir. Son teknolojiyi kullanarak
elektrik, yakit ve su gibi kaynaklari israf etmeden verimli bir sekilde kullanmaktadir

(Sahin Sucuklari, 2022).
2.2.3.Turizm Sektoriinde Yesil Pazarlama Uygulamalar

Farkli dinamik ve unsurlar1 ihtiva eden turizm, dahilinde bir¢cok degiskeni
barindirmaktadir. Bunlarin igerisinde ¢evre 6nemli bir yere sahiptir. Cevre, turizme bir
kaynak olma o6zelligini lizerinde bulundururken var olabilmesi i¢in dogal ¢evrenin
canlt olmas1 gerektigi, tabiata aykir1 gelisme gosteren bir turizmin kendi kaynagini
tiikketecegi agik goriinmektedir. Basariya ulasmis ve devamli bir turizm i¢in diizenli ve
temiz ¢evreye gereksinim bulunmaktadir. Ozellikle gelisme asamasindaki ekonomiler
icin en onemli iktisadi alan konumundaki turizm devamli hale getirilmek isteniyorsa
her sektdrde goriildiigii gibi ¢evre ve turizm bagini da iyi dzlimseyip ¢evreye karsi
hassas bir politikaya gidilmelidir. Simdilerde her saha ve sektérde goriildiigii lizere
turizm sektoriinde de ¢alisma halinde olan bir¢ok isletme {iriin gelistirme, iretim,

dagitim asamalarinda ¢evresel duyarliliga sahip bir zihniyetle tiiketici gereksinim ve
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arzularina cevap vermeye yonelmistir. Isletmelerin bdyle bir anlaysla tiiketici istek ve

gereksinimlerine cevap verme gayreti, “yesil pazarlama” yaklasimini dogurmustur.

“5. Dilinya Su Formu” kapsaminda Cevre Dostu Forumu ile Bureau Veritas ve
TUROB (Tiirkiye Otelciler Birligi) is birligiyle iilkemizde hayata gegirilen “Yesil Otel
Projesi” nde bes yildizli otel kategorisi iginde olan “Polat Renaissance Hotel”
Istanbul’da birincilik kazanmistir. Proje, otellerin enerji ve su tasarrufunda bulunarak
ve atik yonetimine destek vererek gelismekte olan dogal cevreye karsi hassas tiiketici
tercihleri karsisinda firmalarin ne sekilde ayricalik elde edebileceklerini izah etmeyi
hedeflemektedir. Bu projede, Polat Renaissance Hotel dogal gaz motoruyla elektrik
tiretip ayn1 zamanda motorun egzoz gazi 1sistyla sicak su ve buhar {iretimini de
saglayarak maliyetlerde 6nemli bir azalma sagladig1 gibi ayn1 zamanda dogal ¢evreye
duyarh tiiketicilerin ve sivil toplum kuruluslarinin destegini alarak iyi bir tanitimda

bulunmustur (Diinya Su Forumu, 2010).

ibis otellerinin de cevresel sorumlulugu ve icra ettigi faaliyetlerin iktisadi
pazardaki konumla dogru orantili oldugu, yeni {iriinler sunarken veya friinlerini
planlayip belirlerken tiliketicilerin  6zelliklerini gz Oniinde bulundurdugu
goriilmektedir. Bunlardan dolayr Ibis Otelcilik yOnetimi, tliketicinin ¢evre
hassasiyetini ve bu konuda ortaya koyduklar1 ¢alismalar1 dikkate alarak faaliyetlerde
bulunmaktadir. Ibis Otel bu gevresel duyarlilik baglaminda kendi ¢evresel stratejisini
de yaymlamistir. Bu strateji dort dnem arz eden baslik altindadir. Bunlar1 asagida

oldugu sekliyle siralayabiliriz (Atay ve Dilek, 2013) :
o Su kullaniminda tasarruf
e Yenilenebilir enerjiyi destekleme ve enerji tasarrufu
o Geri doniigiimiiniin saglanmasi ve atiklarin ayrigtiritlmasi

eCalisanlarin ve otele gelen misafirlerin ¢evreye doniik bilincini arttirmaya

yonelik bilgi akisinin saglanmasi ve egitimi

“Calista Luxury Resort Hotel” idaresi ve personeli, yapmis olduklari projelerle
“turizmde kalite, ¢cevre duyarlilifindan geger” anlayisini benimsemislerdir. Kiiltiir ve
Turizm Bakanliginca hazirlanmis olan, ¢cevre hususunda ilk defa verilen “Yesil Yildiz”
semboliinii lilkemizde 2009 yilinda kazanan ilk otel olmustur. Eskimis olan havlu ve
carsaflar koyu bir renge boyatilarak Kat Hizmeti Departmani personeli tarafindan

temizlik bezi olarak kullanilmaktadir. Oda ve klozetlerin temizliginde farkli bezler
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kullanildig1 i¢in bez gereksinimi bu sekilde karsilanmaktadir. Otel i¢i ve dist
yazismalarda faks sistemi bilgisayara bagli olmasi yani sira, genellikle e-posta
kullanilarak kagit atigi asgari seviyeye ¢ekilmeye calisilmistir. Miisterilerin
girislerinde diger otellerde pasaportun fotokopisi aliirken On Biiro Departmanindaki
kagittan meydana gelen at1§1 da en aza indirgemeye calisiimustir. Igecek ve yiyecek
departmaninda bardak ve porselen tabaklarin yaninda barlarda ve havuz kenarinda
kirilma riski sifir olan polikarbon bardaklar kullanilmaktadir. Kat Hizmetleri
Departmaninda kullanilan kimyasal temizlik irlinleri cevreye dost temizlik
tiriinleridir. Havuzlar i¢in kullanilan kimyasal {iriinlerde doga dostu bakir ve glimiis
iyonlartyla dezenfekte edilen “iyon sistemi” ne gegilmistir. Kullanilmakta olan pillerin
yetkili firmalara teslim edilmesi mecburiyeti vardir. Odalarinda enerji tasarruf sistemi
mevcuttur. Filtrasyon yontemi, yiliksek teknolojinin en son imkanlarindan
yararlanildig1 iist seviyede bir su aritim sistemidir. Bununla birlikte deniz suyundan
tatl su saglanmaktadir. Bahge sulamasinda yagmur suyu kullanilmaktadir (Seyhan ve

Yilmaz, 2010).
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UCUNCU BOLUM
TURKIYE’DE SURDURULEBILIR YESIL PAZARLAMA

UYGULAMALARI VE TURKIYE EKONOMISI UZERINE
ETKIiLERI

3.1.Tiirkiye’de Siirdiiriilebilir Yesil Pazarlama Uygulamalarinin Ekonomi

Uzerindeki Etkilerinin incelenmesi

Stirdiirtilebilir yesil pazarlama, uluslararasi kabul goren siirdiiriilebilir kalkinma
ve gelisme gostergelerinden bagimsiz degildir. Bu itibarla, siirdiiriilebilir diger
uygulamalar ile birlikte iilke ekonomisi iizerinde dogrudan bir etkiye sahip olmasi,

kagimilmazdir.

Tiirkiye, Strdiiriilebilir Kalkinma i¢in 2030 Giindemini, 25 Eyliil 2015°deki
Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Zirvesi'nde kabul etmis bulundugundan,
diger tlkelerle birlikte 17 amag¢ ve bu amaglart gerceklestirmek icin 169 hedef
belirlenmistir. Bu itibarla, siirdiiriilebilir kalkinma amag ve hedeflerine erisim diizeyini
izleyebilmek i¢in 231 tekil gostergeden olusan bir kiiresel gosterge seti
kullanilmaktadir (TUIK, 2019).

BM ile Tarim ve Orman Bakanlig ortak is birligiyle “Tiirkiye’nin Ekonomisinin
Yesil Biiyiimeye Dogru Gelismesine Yardimer Olmak Igin Biyolojik Kiitlenin
Stirdiiriilebilir Kullanimi1 Projesi” yiiriitilmekte ve bu projeyle tarima dayali
endiistride modern biyoenerji tekniklerinin gelistirilmesi, enerji etkinliginin kazanimi
ve konuyla ilgili bilin¢clenme saglanmasi hedeflenmektedir (Tarim ve Orman

Bakanligi, 2019).
3.1.1.2000 ve Oncesi Yesil Pazarlama Anlayisi

Siirdiiriilebilir tasarruf firsatlar1 genellikle kaynaklarin kullanildigr islemlerde
s0z konusudur. Siirdiiriilebilir yontemler, finansal ve c¢evresel yararlar fayda
sunabilmektedir. Sirketler stirdiiriilebilirlik amaglar1 bulunmasa da firmanin biitiin
alanlarinda ¢evreyi korumak icin uygulayacag: islemler sirketin imajina ve finansal

yapisina, isletmenin rekabet giicline destek saglayacak etkiler olusturacaktir.
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Cevresel ihtiyaglarin belirlendigi kriterlere gore davranilmadigindan firma
imajinin zedelenmesi, yesil diisiinceye sahip tiiketiciler adina yiiksek diizeyde negatif
duygulara sebep olabilmektedir. Bu nedenle sirketlerin yesil karakter saglamak icin
oldukca gegerli nedenleri vardir. Yesil bilinglenme igin belirtilen 6nemin gerisinde en
onemli neden diinyanin kendini yenileme, kaynak {iiretme becerisini kaybetmis

olmasidir.

Kurum ve kuruluslara yesil vizyon kazandirmak adina karbon ayak izini
diisiirmek gibi onemli doga meselelerine dair ¢6ziim arayislariin kurum ve
kuruluslar planlartyla ortiismesi gerekmektedir. Istikrarsiz bir iktisadi ortamda
tutumlu olarak gelir elde etmek, kuvvetli degisim i¢in kuvvetli bir isteklendirme

saglamaktadir.

Ancak sadece maddi kazang, faaliyetlere yonelik kararlarda yeterli
isteklendirmeyi saglamayacaktir. Kiiresel 1sinma denilen iklim krizi su an i¢in belki de

insanlar1 harekete gecirecek en dnemli isteklendirme unsurudur.

Olas1 minimum karbon ayak izine sahip yesil isletme, dogaya temasiyla onarict
ve daha yesil bir ortama firsat sunmaktadir. Giintimiizde kurum ve kuruluslarin bakis
acilarimi etkileyecek yesil biling, olusturacagi yesil dalga efektiyle diinyamizi
yesillendirecektir. Kaynaklarin verimli kullanimi i¢in var olan kaynaklarin etkili
kullanilmasmin disinda, sonrasinda var olan atiklarin da etkin kullanimi 6nemlidir

(Zengin ve Aksoy, 2021).

Is diinyas1 ve endiistri, iiretime direkt yon veren dolayisiyla da dogal kaynak
tikketimini idare eden ve kaynak tiikketimi sonucunda piyasay1 var eden sartlarin biiyiik
bir kismini kontrol eden unsurdur. Bu bakimdan, endustri siirdiriilebilirlik meselesinin

tam merkezinde bulunmaktadir.

Dolayisiyla bu kurum ve kuruluslarin idarecileri; doga dostu mamullere
gosterilebilecek talebi onceden kestirebilmek, bu mamullerin dogaya hassasiyetini
saptamak, emniyetli, saglikli ve minimum diizeyde kirleten mamuller ve paketleme
metotlariyla gelistirmek, minimum kaynak sarf eden iiretim asamalar1 belirlemek,
riskli atiklar1 en aza diisiirmek, teknolojik rizikolar1 denetlemek ve personelin ve

halkin sagligin1 korumak mecburiyetindedirler (Ay ve Ecevit, 2005).

Bu sekilde minimum dogal kaynak harcayarak maliyetlerin distiriilmesi ve

kalite denetimi saglanabilecektir (Glorieux-Boutonnat, 2004).
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Her ne kadar yasal zorunluluklar nedeniyle de olsa, son zamanlarda isletmelerin
yesil pazarlamayla ilgili yatirimlar yaptiklari ve bu sayede hem doga i¢in hem de

isletmeleri adina 6nemli yararlar elde ettikleri goriilmektedir (Dereli ve Baykasoglu,
2002).

Uretim planlamalarindaki yeni perspektiflerle kaynak sarfiyat1 ve atik olusumu

biiyiik oranda diisiiriilerek stirdiiriilebilirligi saglamak miimkiindiir (Hayta, 2009).

Ambalaj Sanayicileri Dernegi (AMSAD) Genel Sekreteri Dogan Erberk, Avrupa
Birligi (AB) piyasasinda iirlin satmay1 arzu eden isletmelerin 6zen gostermesi gereken
birkag¢ esastan bahsetmistir. Bunlarin ilki; ambalajlarin agirlik ve hacimlerinin saglik,
temizlik, giivenlik ve miisterilerin onaylayabilecegi uygunlukta minimum diizeye

cekilerek kaynak harcanmasidir.

Digeri; ambalajlar dogaya birakildiginda emisyonlari, kiilleri ve eriyikleri
minimum diizeyde zararli unsur igerecek sekilde imal edilmeli ve ambalajlar dogaya
olan kotii etkiyi minimuma c¢ekecek bigimde geri kazanma, tekrar kullanim ve geri

doniismeye imkan saglayacak bigimde imal edilmelidir (Ustiinay, 2008).
3.1.2.2000 ve Sonrasi Yesil Pazarlama Anlayisi

Stirdiiriilebilir tasarruf olanaklar1 genellikle kaynaklarin sarf edildigi alanlarda
s6z konusudur. Siirdiiriilebilir yontemler hem ekonomik yarar hem de dogaya fayda

sunan yontemlerdir.

Siirekli degisen bir ekonomik ortamda tasarrufla kazan¢ saglamak iyi bir
motivasyon kaynagi olabilecektir. Sirketler i¢in yesil pazarlama faaliyetleri
kaynaklarin dogru kullanimi, tasarruf ile elde edilebilecek mali kazanca, atik

yonetimine ve kurumsal imaja olumlu katki verecektir (Erbaslar, 2012).

Yesil bir kurum olmak 6nemli bir diizeyde kaynak verimliligi ve mali tasarruf
getirebilecektir. Isletmeler daha diisiik girdi ile daha fazla atik ya da kirlilik
olusturmaktadir (Polonsky ve Rosenberger, 2001).

Yesil perspektif, daha disiik girdi-daha diisiik atitk mantig1 ile kaynak
sarfiyatinda verimlilik ve finansal tasarrufta artis saglamaktadir. Isletmeler iiretim
yontemlerini dontistiirerek enerji sarfiyati ve atiklar diisirmekte ve geri doniistiirerek

tekrar kullanmaktadir.
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Bu sekilde yatirm masraflarina ragmen maliyetlerini azaltmakta ve
verimliliklerini, karliliklarini ylikseltmektedirler (Marangoz, 2003). Ayrica dagitim ve
tutundurma agamalarinda enerji tasarrufunun ve dogaya daha az zararli metotlarin
tercih edilmesi, siirdiiriilebilir bir mali yap1 ve siirdiirtilebilir bir yonetim adina

onemlidir (Ayyildiz ve Geng, 2008).

Yesil pazarlama faaliyetlerinde tasarruf iiretim kisminda baglamaktadir. Bu
perspektifte dogal ham madde tercih etme, enerji tasarrufuna gitme gibi tedbirler
iiretimin maddi olarak ucuzlamasii saglayacaktir. Kurum ve kuruluslarin dogaya
yonelik bilinci gelistik¢e finansal yapilart da kuvvetlenecektir (Getzner ve Krauter,
2004).

Yesil iirlinler bireysel olarak da tasarruf saglamaktadir. Tiim vatandaslarin bu
iriinleri tercih etmesi durumunda iilke agisindan da bir enerji ve kaynak tasarrufu
saglanabilecektir. Yesil teknoloji iiriinleri; enerji verimliligi ve enerji tasarrufu i¢in
dogaya hassas iirlinler olan A+ enerji 6zellikli ev elektronigi esyalar1 ve doga dostu

bilgisayar malzemeleridir.

Ayrica doga dostu temizlik tirtinleri de sinirli su kaynaklarinin kirlenmemesi ve
tasarruf edilebilmesi igin olduk¢a 6nemlidir (Deniz Temiz Dernegi / “Turmepa”,
2020). Bunlarin yani sira doga dostu otomobiller de yakit tasarrufu ile dikkat
cekmektedir. Ozellikle de elektrikli arabalar son yillarda yayginlasmaya baslamigtir
(Ayyildiz ve Geng, 2008).

Stirdiiriilebilirlik, isletmelere kazang getiren Orgiitsel ve teknolojik yeniliklerin
onemli bir kanalidir. Isletmeler girdileri diisiirme yontemini tercih ettiklerinden doga
dostu olmak; maliyetleri azaltmakta, kaliteli {irtinlerle ek gelirler sundugu gibi

isletmelerin yeni igler var etmesine de imkan vermektedir (Ergen, 2014).

Yesil pazarlama, kurum ve kuruluslar adina pek ¢ok acidan tercih nedenidir.
Dogal kaynak temini sirketler i¢in ¢ok onemlidir. Yesil pazarlamanin mantiginda,
kisith dogal kaynaklarin en verimli bi¢imde kullanilmasi vardir. Bu diisiince hayata

gecirildiginde, isletmelere 6nemli oranda kazanglar saglayacaktir (Kocasahin, 2019).

Dogaya iliskin problemlerin var olusunda, insanlarin sinirli kaynaklardan elde
ettikleri kazanci maksimize etme ugraslarmin da etkisi bulunmaktadir. Sirketler

masraflar1 azaltmak icin de yesil pazarlama faaliyetlerine gecebilmektedir.
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Atig1 en diislik diizeye getirmek isterken sirketler cogunlukla iiretim agamalarini
tekrar planlamak zorunda kalmaktadir. Bu gibi hallerde sadece atiklar1 azaltmakla
yetinmeyen ayrica birtakim ham madde ihtiyaglarini da minimum seviyeye getiren
daha verimli iiretim asamalar1 gelistirmektedirler. Boylece hem atik hem de ham

madde azaltilmis oldugundan birden fazla yonden maliyet tasarrufu saglanmaktadir.

Farkli yontemlerde de sirketler atiklarini en aza indirmek i¢in boru ¢ikist aritma
yontemleri arayisina girmektedir. Bu yontemde sirketler, atiklari i¢in bir iiretim
merkezinin atiginin baska bir {iretim merkezi i¢in iiretim girdisi olarak kullanildigi

piyasalar ya da alanlar aramaktadir.

Bir diger yontem de eskiyen ya da kullanim siiresi sona eren {iriinleri, birden
fazla defa iiretime dahil ederek kullanmaktir. Bu sekilde dogal kaynaklar1 bosa
harcamayarak artiklarin toprak, su ve havayi kirletmelerinin 6niine gecilmektedir

(Prokop, 1994). Boylece mali agidan da kazang saglanmaktadir.

Masraflar ya da kar meselelerinin sirketlerin yesil pazarlama calismalarina
etkisinin olabilecegi bir diger yontem de yeni endiistrilerin gelistirilmesidir. Bu da iki
yolla yapilabilecektir. Bunlardan birincisi, bir sirket atiklarin azaltilmasi adina bir
teknoloji gelistirir ve bunu diger sirketlere satar veya ikincisi, bir atik geri doniigiim ya

da kaldirma endiistrisi gelistirir.

Yesil tiiketiciler, asil olarak, insanlarin ve ayni zamanda diger canlilarin da
sagliginin bozulmasina ve asir1 kaynak sarfiyatina neden olacak; liizumsuz atik
¢ikaran, hayvanlara zuliim yapilan, iiretimden yok edilmesine dek biitiin siiregte

dogaya zarar1 olan iirlinlerden uzak durmaktadirlar (Keles , 2007).
3.1.3.Tiirkiye'de Siirdiiriilebilirlik Caliymalarina Ait Veriler

Uretimin ardindan var olan kati atiklarin yok edilmesi ve/veya atik su aritma
masraflari, bu tlir masraflar i¢inde en ¢ok dikkat ¢ekenleridir. Sirketlerin yasamin
sirdiirdiikleri ¢evre adina ylriittiikkleri tiim c¢alismalar, ¢evre maliyetlerinin var
olmasma sebep olmaktadir. Cevreyle ilgili maliyetler varolus sekillerine gore

degisiklik arz etmektedir.

Maliyetlerin bir boliimii dogay1 korumak i¢in yliriitiilen eylemlerin sonucunda
var olmakta, bir bolimi ise dogayla ilgili kaynaklarin kullanimlar1 sonucunda var

olmaktadir (Kirlioglu ve Can, 1998).
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Cevreden dolay1 olan diger maliyetler de sirketlerin sebep oldugu cevre
kirlilikleridir. Dolayisiyla ¢evreyle ilgili maliyetler; azaltma maliyetleri, kullanma
maliyetleri ve zarar maliyetleri seklinde ti¢ kategoriye ayrilabilmektedir (Aslan, 1995;
Lutz ve Munasingle, 1991).

3.2.Calismanin Evren ve Ornekleminin Tanimlanmasi

Tiirkiye’deki yesil pazarlama uygulamalarinin Tiirkiye ekonomisine etkilerini
arastirmak icin oncelikle, yesil pazarlamaya iliskin verilerin bulunmasi gereklidir.
Ancak dogrudan dogruya “yesil pazarlama” adi altinda bir veri setine ulagmak
miimkiin degildir. Istatistik kurumu ile kamu kurumlar1 ve belediyeler, heniiz “yesil
pazarlama” kavrami ile tanigmis gorlinmemekte ve bu ad altinda istatistik verileri

barindirmamaktadir.

Ancak, Tirkiye’de yesil pazarlama uygulamalarini temsil edebilecek istatistik

veriler, mevcuttur. Halihazirda buna en yakin olan ise organik tarim verileridir.
3.2.1.Tiirkiye'nin Kat1 Atik Verileri

Tiirkiye Istatistik Kurumu’ nun, Tiirkiye'deki; tiim belediyelerden, 50 ve iizeri
calisan1 olan imalat sanayi isyerlerinden, kurulu giicii 100 MW ve iizeri olan tiim faal
termik santrallerden, altyapisi1 tamamlanmis tim Organize Sanayi Bolge
Miidiirliiklerinden, Maden ve Petrol Isleri Genel Miidiirliigii'ne referans yil igin iiretim
beyan eden maden isletmelerinden, lisansli veya gegici faaliyet belgeli tiim atik
bertaraf ve geri kazanim tesisleri ile lisans1 olmasa da belediyeler tarafindan ya da
belediyeler adina isletilen diizenli depolama, yakma ve kompost tesislerinden

derledigi, 2000-2020 arasindaki atik istatistik verileri kullanilmistir.
3.2.2.Tiirkiye'nin Su ve Atik Su Istatistikleri

Tiirkiye Istatistik Kurumu’ nun, Tiirkiye'deki; tiim belediyelerden, 50 ve iizeri
calisani olan imalat sanayi isyerlerinden, kurulu giicii 100 MW ve iizeri olan tiim faal
termik santrallerden, altyapist1 tamamlanmis tim Organize Sanayi Bolge
Miidiirliiklerinden, Maden ve Petrol Isleri Genel Miidiirliigii'ne referans yil igin iiretim
beyan eden maden isletmelerinden, lisanshi veya gegcici faaliyet belgeli tiim atik
bertaraf ve geri kazanim tesisleri ile lisans1 olmasa da belediyeler tarafindan ya da
belediyeler adina isletilen diizenli depolama, yakma ve kompost tesislerinden

derledigi, 2000-2020 arasindaki su ve atiksu istatistik verileri kullanilmistir.
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TUIK, kdy sebeke ve aritma tesislerine ait bilgilerin iller idaresi Genel
Miidiirliigi’nden alindigimi ve bu sekilde koylerin su ve atiksu miktarlarinin tahmin
edildigini belirtmektedir. TUIK, su ve atik su istatistiklerinin, belediye ve kdylerde
igme suyu sebekesi ile dagitilmak {izere g¢ekilen su ve kanalizasyon sebekesinden

desarj edilen atiksu miktarlarini1 kapsadigini da agiklamistir.
3.2.3.Tiirkiye'nin Sera Gaz1 Emisyon Istatistikleri

TUIK, sera gaz1 emisyonlarina iliskin verilerini yayiladigi raporunda, Birlesmis
Milletler iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi (UNFCCC) kapsaminda gelistirilen
2006 Hiikiimetlerarasi Iklim Degisikligi Paneli (IPCC) Rehberlerinde belirtilen enerji,
endiistriyel islemler ve {iriin kullanimi, tarim ve atik sektorlerinden kaynaklanan sera
gazlarimin kapsandigini belirtmekte olup arazi kullanimi, arazi kullanim degisikligi ve
ormanciliktan kaynaklanan emisyon ve tutumlarin verilere dahil edilmedigini

aciklamistir.

TUIK, emisyon hesaplamalarinda kullanilan enerji denge ve petrol denge
tablolar1, Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanligi’ndan; tiriin tiretim, yakit tiiketim ve
karbon ve ham madde igerik bilgileri, ilgili tesis ve derneklerden; atik yakma ve metan
geri kazanimu ile ilgili veriler, atik bertaraf ve geri kazanim tesislerinden; sicaklik
verileri, Meteoroloji Genel Miidiirliigii’nden; hayvan sayilari, tarimsal iiretim, sanayi
iiretim, dis ticaret ve atik verileri ise TUIK’in veritabanlarindan edinildigini
belirtmektedir. TUIK bu kapsamda; arazi kullanimi, arazi kullanim degisikligi ve
ormanciliktan kaynaklanan emisyon ve tutumlarin Tarim ve Orman Bakanligi’ndan;
HFC, PFC ve SF6 emisyonlarinin Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi
Bakanligi’ndan; ulastirma sektdrii emisyonlarmin  Ulastirma ve  Altyap:
Bakanligi’'ndan; elektrik iiretiminden kaynaklanan emisyonlarin ise Enerji ve Tabii

Kaynaklar Bakanlig1 tarafindan hesaplanarak TUIK e gonderildigini vurgulamaktadir.
3.2.4.Tiirkiye'nin Cevre Koruma Harcama Istatistikleri

Cevre koruma harcamalari, kirliligin Onlenmesi, azaltilmasi ve ortadan
kaldirilmas: ile diger ¢evresel bozulmalarla ilgili yapilan tiim faaliyetler ve eylemler
i¢in ayrilan ekonomik kaynaklari icerdigini agiklayan TUIK, bu faaliyet ve eylemlerin,
cevresel bozulmalar sonrasi yapilan iyilestirme faaliyetlerini de kapsadigini

belirtmektedir.
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TUIK, ¢evre koruma faaliyetleri disindaki tiim faaliyetlerin kapsam disinda
tutuldugunu; cevresel iirlinlerin toptan ve perakende ticareti, toplu tagimaciligin
gelistirilmesi, c¢evreye faydali olsa da hijyenik gereklilikler gibi ¢evresel olmayan
faaliyetler i¢in yapilan harcamalarin, ¢evre koruma harcamalarina dahil edilmedigini;

ayrica tiim kaynak yonetimi faaliyetlerinin de kapsam dis1 oldugunu kaydetmektedir.

Cevre koruma firtinlerinin de cevresel baskiyr dnleyen, azaltan veya ortadan
kaldiran diriinler oldugunu belirten TUIK, bu fiiriinlerin biiyiikk ¢ogunlugunu atik
toplama veya atiksu aritma hizmetleri gibi hizmetlerin olusturdugunu; ¢evre koruma
harcama istatistiklerinin, ¢evre koruma iriinlerinin ¢ogunu olusturan ¢evre koruma

hizmetlerine odaklandigini agiklamistir.

Cevre koruma harcama istatistikleri icin cografi kapsamin tiim Tirkiye
oldugunu ifade eden TUIK, genel devlet, hanehalklarma hizmet eden kar amaci
olmayan kuruluslar, mali ve mali olmayan sirketler ile hanehalklar1 verilerinin

kullanildigin1 belirtmektedir.
3.3.Calismanin Simirhliklar:

Tiirkiye’de yesil pazarlama uygulamalarini temsil edebilecek istatistik verilere
en yakin olan ise organik tarim verileri kullanilarak bir ekonometrik model

olusturulmustur.

Bu itibarla, bagimh degisken olarak organik tarim iretiminin, bagimsiz
degisken olarak cevre koruma harcamalar1 ve sera gazi Ol¢limleri ile Tiirkiye
ekonomisinin gelisimini temsil edecegi diisiiniilen gayri safi yurt i¢i hasila (GSYH)
verileri arasindaki iliskiyi temsil eden asagidaki gibi bir regresyon denkleminin

kurulmas: diistintilmustiir:

oTt = ap + CKHXx1 + SGx2 + GSYHcarixz + GSYHKkisixs + GSYHyuzdetarimxs +

Ut
Burada;
OT:: Organik Tarmm Uretimi
CKH: Cevre Koruma Harcamalari (kamu kuruluslari ve belediyeler)
GSYHcari: Cari Fiyatlarla Gayri Safi Yurtigi Hasila (milyar dolar)

GSYHkisi: Kist Bagina Gayri Safi Yurti¢i Hasila (2015 fiyatlariyla, ABD dolart)
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GSYHyuzdetarim: Gayri Safi Yurti¢ci Hasila iginde Tarim, Ormancilik ve
Balikgilik Sektoriintin Pay1 (%)

Ut: Tesadiifi degisken
ao: Kesme terimi
3.4.Calismanin Hipotezleri

Calisma icin birgok alt hipotez olmasina ragmen temelde 6l¢iimii yapilacak ve

nedenselligi arastirilacak olan 2 ana hipotezden olugmaktadir. Bu hipotezler sirasiyla:

Ho: Tirkiye’ de siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalarinin, Tiirkiye

ekonomisine olumlu yonde etkisi yoktur.

Hi: Tirkiye’ de siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalarinin, Tiirkiye

ekonomisine olumlu yonde etkisi vardir.
3.5. Calismada Kullanilan Test Istatistikleri

Bu baglik altinda ¢alisma i¢in kullanilacak olan veriler sirasiyla nominal halden
reel hale getirilip duraganliklar test edildikten sonra, belirlenen regresyon analizleri

test istatistikleri uygulanmistir.
Regresyon analizi i¢in 2000-2020 yillar1 arasindaki veriler kullanilmaigtir.

Regresyonun test edilmesine iliskin veriler, Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
ile Tarim ve Orman Bakanlig1 web sitelerinde kamuya agik olarak yayinlanan excel

tablolarindan alinmustir.

TUIK’in  https://data.tuik.gov.tr ~ adresindeki excel veri tablolar1 ile
https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-Uretim/Organik-Tarim/Istatistikler
adresindeki organik tarim {retimi istatistiklerine iligkin excel tablolar1 indirilerek
toplam siitunundaki veriler alinip ham veri tablosu olusturulmustur. Eksik y1l verileri,

SPSS 22.0 versiyonunda yerine koyma metoduyla tahmin edilmistir.

2002-2020 Yillart Organik Tarim Istatistiklerinden; 2002 Y1l Organik Tarimsal
Uretim Tablosu, 2003 Yili Organik Tarimsal Uretim Istatistikleri, 2004 Y1il1 Organik
Tarimsal Uretim Verileri, 2005 Yili Organik Tarimsal Uretim Verileri, 2006 Yili
Organik Tarmmsal Uretim Verileri, 2007 Yil1 Organik Tarimsal Uretim Verileri, 2008
Y1li Organik Tarimsal Uretim Verileri, 2009 Y1li Organik Bitkisel Uretim Verileri,
2010 Yili Organik Tarimsal Uretim Verileri, 2011 Yili Organik Tarimsal Uretim
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Verileri, 2012 Yili Organik Tarmmsal Uretim Verileri, 2013 Yili Organik Tarimsal
Uretim Verileri, 2014 Y11 Organik Tarmmsal Uretim Verileri, 2015 Organik Tarimsal
Uretim Verileri, 2016 Organik Tarimsal Uretim Verileri, 2017 Organik Tarimsal
Uretim Verileri, 2018 Organik Tarmmsal Uretim Verileri, 2019 Organik Bitkisel
Uretim Verileri, 2020 Organik Bitkisel Uretim Verileri baslikli tablolarm toplamlar

esas alinmustir.

Tablolarda yer almayan 2000 ve 2001 yillar1 verileri, SPSS uygulamasinda

“Replace Missing Values” komutuyla yerine konmustur.

Cevresel konulara gore; kamu kuruluslart ve il 6zel idarelerinin cevresel
harcamalari, 2000-2016 tablosu ile ayni verilerden olusan konulara gére ¢evre koruma
harcamalari, 2013-2021 tablolarindan yararlanildi. Iki tablonun verileri; Cevresel
konulara gore kamu kuruluslar1 ve il 6zel idarelerinin ¢evresel harcamalari, 2000-2016
tablosundan Toplam c¢evresel harcamalar, Cari harcamalar toplami, Yatirim
harcamalar1 toplam1 ve Enerji verileri ¢ikartilarak ayrica Harcamalar1 boliinemeyen
faaliyetler, Konulara gére ¢evre koruma harcamalari, 2013-2021 tablosundaki Diger
cevre koruma harcamalarina sayilip toplamin ortalamasi alinarak birlestirilmistir. Her
iki tabloda da TUIK tarafindan verilmeyen 2011 yili verisi, SPSS uygulamasinda

“Replace Missing Values” komutuyla yerine konmustur.

Sera gazi emisyonlar1 (CO2 esdegeri), 1990 — 2020 tablosundan, 2000-2020

yillart arasindaki toplam degerler alinmistir.

https://biruni.tuik.gov.tr/ adresinde, Uluslararas1 Se¢ilmis  Gdostergeler
arasindan, Turkiye i¢cin 2000-2020 arasindaki tablolar olusturulmus ve Cari Fiyatlarla
GSYH (Milyar ABD Dolar1), GSYH Deflatorii (2010=100), Kisi Bagina GSYH (2015
yili fiyatlariyla, ABD Dolarr), Gayri Safi Yurti¢i Hasila Iginde Tarim, Ormancilik ve
Balik¢ilik Sektoriiniin Pay1 (%), Satinalma Giicii Paritesine Gore Kisi Basi GSYH
(ABD Dolari), Talep Yapist : Yerlesik hanehalki ve hanehalkina hizmet eden kar
amact olmayan kuruluslarin nihai tiiketim harcamasinin GSYH'ye Orant (%),

Satinalma Giicii Paritesine Gore GSYH (ABD Dolan) ¢iktilari, tablo olarak alinmistir.
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Buna gore olusturulan ham veri tablosu, sdyledir:

Tablo 1. Degiskenlerin ham verileri

Yillar Organik tarim Cevresel konulara gore Sera gazi Cari Kisi Bagma | Gayri Safi
tiretimi toplami1 kamu kuruluslari ve il emisyonlari Fiyatlarla | GSYH (2015 Yurtigi
(ton) 6zel idarelerinin (CO2 GSYH yili Hasila
gevresel harcamalari esdegeri), (milyar fiyatlariyla, icinde
(toplam), 2000-2016 2000-2020 ABD ABD Dolarr) Tarim,
. Dolar) Ormancilik
ve Cevresel faaliyet ve
konularma gore Balikgilik
belediyelerin ¢evresel P
harcamalari, 2003-2016 S;l;;olrg)zl)ln
BIRLESTIRILMIS
2000 794.459,99 354.876.282,00 299.00 273.00 6.544,00 10.00
2001 794.459,99 225.539.383,00 279.80 203.00 6.076,00 8.80
2002 310.12458 400.611.420,00 285.70 238.00 6.373,00 10.20
2003 291.875.92 3.749.937.506,00 304.90 317.00 6.644,00 9.80
2004 278.725.90 4.715.950.128,00 314.50 407.00 7.195,00 9.30
2005 289.082,32 5.226.323.896,00 337.00 505.00 7.739,00 9.20
2006 309521 59 6.865.157.224,00 358.00 552.00 8.174,00 8.10
2007 431.202.97 9.411.230.316,00 391.30 683.00 8.484,00 7.50
2008 415.380,00 8.932.604.920,00 387.90 783.00 8.451,00 7.40
2009 318.164,99 9.592.667.480,00 395.10 652.00 7.942,00 8.10
2010 331.361.48 9.738.915.215,00 398.70 777.00 8.492,00 9.00
2011 639.810.76 14.823.272.551,00 428.50 838.00 9.299,00 8.20
2012 87637152 12.314.021.904,00 448.00 878.00 9.587,00 7.70
2013 922.623.73 14.317.692.904,00 440.00 958.00 10.226,00 6.70
2014 1.065.567.32 15.421.581.313,00 459.40 940.00 10.550,00 6.60
2015 1.164.202,00 19.656.767.126,00 474.50 867.00 11.006,00 6.90
2016 1.627.106,00 23.366.833.724,00 500.80 869.00 11.187,00 6.10
2017 1,610.913,04 34.175.399.186,00 528.30 859.00 11.835,00 6.00
2018 1.714.769.28 38.002.163.230,00 524.00 797.00 12.007,00 5.80
2019 1.374.535,69 38.322.303.797,00 508.10 759.00 11.955,00 6.40
2020 1.123.400 13 41.674.874.066,00 523.90 717.00 12.039,00 6.70

Kaynak: TUIK ve Tarim-Orman Bakanlig verileri.
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Bu tablodaki tiretim ve harcama miktarlari ile GSYH degerleri 2002 = 100 kabul
edilerek miktar endeksi formiilii ile endekslenmistir. Buna gore tablonun endeksli hali

sOyledir:

Tablo 2. Degisken verilerinin endekslenmis hali.

2000 | 256.17 88.58 | 299.00| 114.71| 102.68 10.00
2001 | 256.17 56.30 | 279.80 85.29 95.34 8.80
2002 | 100.00 100.00 | 285.70 | 100.00 | 100.00 10.20
2003 94.12 936.05| 304.90| 133.19| 104.25 9.80
2004 89.88 | 1177.19| 31450| 171.01| 112.90 9.30
2005 93.21 | 130459 | 337.00| 212.18| 121.43 9.20
2006 99.81 | 1713.67| 358.00| 231.93| 128.26 8.10
2007 | 139.04 | 2349.22| 391.30| 286.97 | 133.12 7.50
2008 | 133.94 | 2229.74| 387.90| 328.99 | 132.61 7.40
2009 | 102.59 | 239451 | 395.10| 273.95| 124.62 8.10
2010 | 106.85| 2431.01 | 398.70 | 326.47 | 133.25 9.00
2011 | 206.31 | 3700.16 | 428.50 | 352.10| 145.91 8.20
2012 | 282.59 | 3073.81 | 448.00| 368.91| 150.43 7.70
2013 | 297.50 | 3573.96 | 440.00 | 40252 | 160.46 6.70
2014 | 343.59 | 3849.51| 459.40 | 39496 | 165.54 6.60
2015 | 37540 | 4906.69 | 47450 | 36429 | 172.70 6.90
2016 | 524.66 | 5832.79 | 500.80 | 365.13| 175.54 6.10
2017 | 519.44 | 8530.81 | 528.30| 360.92| 185.71 6.00
2018 | 552.93 | 9486.04 | 524.00 | 334.87 | 188.40 5.80
2019 | 443.22 | 9565.95| 508.10 | 318.91| 187.59 6.40
2020 | 362.25 | 10402.82 | 523.90 | 301.26 | 188.91 6.70
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Bu tablodan hareketle, 6ncelikle verilerin normal dagilip dagilmadigi, SPSS ile
tespit edilmistir. Normallik varsayimini sinayan hipotez testlerinin en ¢ok bilinen, en
¢ok kullanilani1 oldugundan Kolmogorov-Smirnov testi kullanilmistir. Cikan sonuglar,

sOyledir:

Tablo 3. Normallik testi tablosu

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic df Sig.

Organik Tarim Uriinleri Endeksi

.198 21 .031 .876 21 .012
(2002=100)
Cevre Koruma Harcamalar1 Endeksi

.196 21 .034 .867 21 .009
(2002=100)
Sera gazi emisyonlar1 (CO2 esdegeri) 2000

.108 21 .200" .932 21 152
- 2020
Cari Fiyatlarla GSYH (milyar ABD Dolari,

181 21 .072 .885 21 .018
2002=100) Endeksi
Kisi Basina GSYH (2015 yili fiyatlariyla,

.148 21 .200" .925 21 A1
ABD Dolari, 2002=100))
Gayri Safi Yurti¢i Hasila i¢cinde Tarim,
Ormancilik ve Balikgilik Sektoriiniin Pay1 130 21 .200" .945 21 275
(%)

*. This is a lower bound of the true significance.

a. Lilliefors Significance Correction
Kaynak: SPSS output.

p>0.05 (Organik Tarim ve Cevre Koruma Harcamalar1 harig)

Sonuglardaki Kolmogorov-Smirnov kisminda yer alan p degerlerinin ikisi
0.05°den kiiclik olmasina ragmen, dort bozucu deger dolayisiyla verilerin “tam olarak
normal dagildigini” s6yleyemeyiz. Tam normal dagilim saglanmadigindan, parametrik
olmayan testlerin uygulanmasi gerekir. Bu itibarla, parametrik olmayan Spearman
korelasyon testi uygulanmistir. Buna ragmen, verilerin histogram grafiginden elde
edilen ¢an egrileri ve Normal Q-Q Plot grafigi, verilerin az-¢ok “normalden ¢ok da
uzak noktalarda” seyretmedigini gostermektedir . Bu durum, histogramlardan SPSS
grafik Ozellikleri yoluyla elde edilen can egrilerinin sola Yyatikligindan da
anlasilmaktadir ( Kisa donemde normal dagilimda sapmalar mevcut, uzun dénemde

dagilim normal ).
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Spearman korelasyon testi, degiskenler arasi iliskilerin yoniinii ve derecesini
tanimlamak i¢in kullanilmistir. Spearman korelasyon testi sonuglarina gore, veriler

arasinda pozitif yonde giiclii bir korelasyonun varlig1 géze ¢arpmaktadir:
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Tablo 4. Spearman korelasyon katsayisi tablolari

Correlations

Cevre Koruma

Organik Tarim Harcamalart
Uriinleri Endeksi Endeksi
(2002=100) (2002=100)
Spearman's rho Organik Tarim Uriinleri Endeksi Correlation Coefficient 1.000 7797
(2002=100) Sig. (2-tailed) .000
N 21 21
Cevre Koruma Harcamalar1 Endeksi Correlation Coefficient 797 1.000
(2002=100) Sig. (2-tailed) .000
N 21 21
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Correlations
Kisi Bagima GSYH
(2015 yilt
Organik Tarim fiyatlartyla, ABD
Uriinleri Endeksi Dolari,
(2002=100) 2002=100))
Spearman's rho Organik Tarim Uriinleri Endeksi Correlation Coefficient 1.000 .804™
(2002=100) Sig. (2-tailed) .000
N 21 21
Kisi Basina GSYH (2015 yili Correlation Coefficient .804™ 1.000
fiyatlartyla, ABD Dolari, 2002=100)) Sig. (2-tailed) 000
N 21 21
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Gayri Safi Yurtigi
Hasila iginde
Tarim, Ormancihik
Organik Tarim ve Balikgilik

Uriinleri Endeksi

Sektoriiniin Pay1

(2002=100) (%)
Spearman's rho Organik Tarim Uriinleri Endeksi Correlation Coefficient 1.000 -.839™
(2002=100) Sig. (2-tailed) .000
N 21 21
Gayri Safi Yurti¢i Hasila iginde Tarim, -.839™ 1.000

Correlation Coefficient
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Ormancilik ve Balik¢tlik Sektoriiniin
.000
Pay1 (%) Sig. (2-tailed)
N 21 21
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Correlations
Sera gaz1
Organik Tarim emisyonlar1 (CO2
Uriinleri Endeksi esdegeri) 2000 -
(2002=100) 2020
Spearman's rho Organik Tarim Uriinleri Endeksi Correlation Coefficient 1.000 .808™
(2002=100) Sig. (2-tailed) .000
N 21 21
Sera gazi emisyonlar1 (CO2 esdegeri)  Correlation Coefficient .808™ 1.000
2000 - 2020 Sig. (2-tailed) .000
N 21 21

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Kaynak: SPSS output.

3.5.1.ADF Ve PP Birimkok Testi

Daha sonra Eviews 9.0 uygulamasi ile yukaridaki endeks tablosundan, verilerin
bir ve iki gecikmeli donemde duragan olup olmadiklar: analiz edilmistir. Bunun igin

Eviews ile ADF ve PP testleri yapilmustir.

ADF testinin birinci gecikme doneminde p >0.05 (0.1933) oldugundan, seriler

duragan degildir. Yani normal dagilmamaktadir:

Tablo 5. ADF birim kok testi sonuglari

Method Statistic Prob.**
ADF - Fisher Chi-square 15.9548 0.1933
-0.14165 0.4437

ADF - Choi Z-stat

ADF testini iki donem gecikme ile yaptigimizda ise p<0.05 degerine

ulastigimizdan, ikinci gecikme doneminde serilerin duraganlastigi sdylenebilir:
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Method Statistic Prob.**
ADF - Fisher Chi-square 41.2523 0.0000
ADF - Choi Z-stat -4.40254 0.0000

Kaynak: Eviews root.

Bu durumda serilerin anormal bir donem sonrasi yeniden ortalamalara donerek

normal seyrinde devam ettigi sonucuna ulagsmak miimkiindiir.

Bu durum Eviews PP testi ile de teyit edilmekte, her iki gecikmeli donemde
p<0.05 degerine ulagsmakta oldugumuzdan, serilerin duragan oldugu, uzun dénemde
Oonemli bir anomali géstermedigi anlasilmaktadir. Ho hipotezini reddetmek i¢in daha
giiclii bir testtir, ADF testindeki yiiksek hata oranini azaltmak ve eksikleri gidermede

kullanilir.

Tablo 6. PP birim kok testi sonuglari

Method Statistic Prob.**
PP - Fisher Chi-square 71.7391 0.0000
PP - Choi Z-stat -6.33381 0.0000
Method Statistic Prob.**
PP - Fisher Chi-square 143.547 0.0000
PP - Choi Z-stat -10.6886 0.0000

Kaynak: Eviews root.

3.5.2.ECM (Hata Diizeltme Modeli)

Degiskenler arasinda uzun doénemli iliskideki sapmalar1 diizeltmek igin
Eviews10.0 uygulamasi ile ECM (Hata Diizeltme Modeli) kullanilmistir. Uzun
donemli iligkide degiskenlerin koentegre (esbiitiinlesik) ve serilerin duragan olmasi
gerekmektedir. Serilerin duraganlagsmas: i¢in uygulanan fark islemlerinden

kaynaklanan kayip ve hatalarin diizeltilmesi amaglanmistir.
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Tablo 7. ECM (Hata Diizeltme Modeli) test sonuglari

Dependent Variable: ORGANIKTARIMENDEKS
Method: Least Squares

Sample: 2000 2020
Included observations: 21

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
KISIBASIGSYH2015DOLAR 7.384198 3.736919 1.976013 0.0682
CEVREKORUMAHARCAMAENDEK
S -0.057544 0.030088 -1.912528 0.0765
SERO1 -2.072101 0.654615 -3.165375 0.0069
SERO02 -41.10319 31.40608 -1.308766 0.2117
SERAGAZEMISYONCO2 3.762172 1.682759 2.235716 0.0422
C -1035.725 660.4409 -1.568233 0.1391
@TREND -19.48107 19.43728 -1.002253 0.3332
R-squared 0.867644 Mean dependent var 256.1748
Adjusted R-squared 0.810920 S.D. dependent var 159.1076
S.E. of regression 69.18527 Akaike info criterion 11.57265
Sum squared resid 67012.42 Schwarz criterion 11.92083
Log likelihood -114.5129 Hannan-Quinn criter. 11.64822
F-statistic 15.29589 Durbin-Watson stat 1.074944
Prob(F-statistic) 0.000020

Kaynak: Eviews estimation.

Tablonun Prob. Siitunundaki olasilik degerleri genellikle 0.05°’den biiyiik

oldugundan, Hi hipotezi kabul edilir. Tirkiye’ de stirdiiriilebilir yesil pazarlama

uygulamalarinin, Tiirkiye ekonomisine olumlu yonde etkisi vardir.

R? = 0.86 yiiksek ve F istatistikleri de anlamlidir. Dolayisiyla ECM (Hata

Diizeltme Modeli) anlamlidir.

Hata diizeltme modellerinde duragan degiskenlerle kurulan modele, hata

terimlerinin bir gecikmeli degeri eklenir. Hata terimlerinin diizey degerde duragan

olmasi gerekir. Hata terimleri katsayisinin -1 ile 0 arasinda olmasi gerekmektedir.
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Hata terimlerinin bir gecikmeli modelindeki sonuglar ise sOyledir:

Tablo 8. Hata terimlerinin bir gecikmeli modeli (ECM)

Null Hypothesis: RESIDO3HATATERIM has a unit root
Exogenous: None
Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=4)

t-Statistic Prob.*
Augmented Dickey-Fuller test statistic -2.697744 0.0097
Test critical values: 1% level -2.685718
5% level -1.959071
10% level -1.607456
*MacKinnon (1996) one-sided p-values.
Augmented Dickey-Fuller Test Equation
Dependent Variable: D(RESIDO3SHATATERIM)
Method: Least Squares
Date: 01/02/23 Time: 06:33
Sample (adjusted): 2001 2020
Included observations: 20 after adjustments
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

RESIDO3HATATERIM(-1)  -0.573792 0.212693 -2.697744 0.0143

R-squared 0.266588 Mean dependent var -7.135914
Adjusted R-squared 0.266588 S.D. dependent var 61.13668
S.E. of regression 52.35714  Akaike info criterion 10.80276
Sum squared resid 52084.13 Schwarz criterion 10.85255
Log likelihood -107.0276 Hannan-Quinn criter. 10.81248
Durbin-Watson stat 1.851741

Kaynak: Eviews estimation.

Tablonun Prob. Siitunundaki olasilik degeri 0.05’den kiigiik oldugundan,

hata terimleri de gecikmeli donemde duragandir.
3.5.3.VAR Analizi

Degiskenlerin Dbirbirleriyle iliskilerinden kaynaklanan etkilesimini yani
otoregresyonu tanimlamak i¢in VAR ile yeni bir ekonometrik model olusturulmustur.
VAR analizinde biitiin degiskenler ayni anda isleme konulmus ve biitiinliik igerisinde

incelenmistir.
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Tablo 9. VAR analizi test sonuglari

Vector Autoregression Estimates

Sample (adjusted): 2002 2020
Included observations: 19 after adjustments

Standard errors in () & t-statistics in [ ]

KISIBASIGS CEVREKOR
ORGANIKTA YH2015DOL UMAHARCA SERAGAZE

RIMENDEKS AR MAENDEKS MISYONCO2  SERO02 SERO1
ORGANIKTARIMEND
EKS(-1) 0.469350 -0.003547  1.463879 -0.036761  0.006061 -0.411299
(0.13777)  (0.05074)  (6.21352)  (0.14042)  (0.00237)  (0.17135)
[3.40682] [-0.06991] [0.23560] [-0.26179] [2.56019] [-2.40028]
ORGANIKTARIMEND
EKS(-2) -0.129564  -0.006260 -3.153631 -0.109243 -0.001825 -0.018238
(0.13928)  (0.05130)  (6.28179)  (0.14197)  (0.00239)  (0.17324)
[-0.93024] [-0.12203] [-0.50203] [-0.76950] [-0.76261] [-0.10528]
KISIBASIGSYH2015D
OLAR(-1) 8.594106  1.156125  9.314468  1.739584 -0.085019  3.557438
(1.60105)  (0.58969)  (72.2096)  (1.63191)  (0.02751)  (1.99138)
[5.36780] [1.96056] [0.12899] [1.06598] [-3.090043] [ 1.78642]
KISIBASIGSYH2015D
OLAR(-2) 0.218577  0.106779 1153434  1.926785  0.004773  -4.321094
(2.48127)  (0.91389)  (111.909)  (2.52909)  (0.04264)  (3.08619)
[0.08809] [0.11684] [1.03069] [0.76185] [0.11196] [-1.40014]
CEVREKORUMAHAR
CAMAENDEKS(-1)  -0.019553 -0.004814  0.201264 -0.002846  0.000755  -0.049627
(0.01249)  (0.00460)  (0.56346)  (0.01273)  (0.00021)  (0.01554)
[-1.56509] [-1.04624] [0.35719] [-0.22352] [3.51607] [-3.19372]
CEVREKORUMAHAR
CAMAENDEKS(-2)  -0.074636  -0.000361 -0.550537 -0.016524  0.000116  0.011421
(0.01178)  (0.00434)  (0.53116)  (0.01200)  (0.00020)  (0.01465)
[-6.33740]  [-0.08332] [-1.03648] [-1.37655] [0.57236] [0.77972]
SERAGAZEMISYONC
02(-1) 0.740342  0.201565  18.19569  0.352196 -0.034993  2.623457
(0.57231)  (0.21079)  (25.8121)  (0.58334)  (0.00983)  (0.71184)
[1.29360] [0.95623] [0.70493] [0.60376] [-3.55842] [ 3.68547]
SERAGAZEMISYONC
02(-2) 2.465424  0.118227  26.53990  0.736933 -0.008768  1.085868
(0.61937)  (0.22812)  (27.9346)  (0.63131)  (0.01064)  (0.77037)
[3.98052] [0.51826] [0.95007] [1.16731] [-0.82385] [1.40954]
SER02(-1) 62.13676  5.264083  857.4051  18.21368  0.445483  -22.18352
(13.0048)  (4.78988)  (586.537)  (13.2555)  (0.22346)  (16.1754)
[4.77797] [1.09900] [1.46181] [1.37405] [1.99357] [-1.37144]
SER02(-2) -1.248820  3.152943  -306.0787  0.446504 -0.387544  22.96436
(11.7604)  (4.33155)  (530.413)  (11.9871)  (0.20208)  (14.6276)
[-0.10619] [0.72790] [-0.57706] [0.03725] [-1.91779] [1.56994]
SERO01(-1) -1.115322  -0.099291 -3.922238  -0.146597  0.008572  -0.671427
(0.35591)  (0.13109)  (16.0521)  (0.36277)  (0.00612)  (0.44268)
[-3.13371] [-0.75744] [-0.24434] [-0.40410] [1.40167] [-1.51673]
SER01(-2) -0.149924  0.001201 -23.30458 -0.171410  0.010550  0.190435
(0.24585)  (0.09055)  (11.0883)  (0.25059)  (0.00422)  (0.30579)
[-0.60981] [0.01326] [-2.10172] [-0.68402] [2.49746] [0.62276]
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C 2191528 -179.1851 -26596.71 -492.0504  27.14358  -740.7693
(342.148)  (126.018)  (15431.4) (348.742)  (5.87907)  (425.562)
[-6.40521] [-1.42190] [-1.72355] [-1.41093] [4.61698] [-1.74069]

R-squared 0.997700 0.990069 0.987111 0.988946 0.989403 0.987095
Adj. R-squared 0.993101 0.970206 0.961332 0.966839 0.968208 0.961284
Sum sq. resids 1164.408 157.9590 2368569. 1209.723 0.343792 1801.369
S.E. equation 13.93083 5.130935 628.3005 14.19931 0.239371 17.32709
F-statistic 216.9084 49.84556 38.29196 44.73420 46.68126 38.24357
Log likelihood -66.05736  -47.07985 -138.4267 -66.42006 11.15567 -70.20253
Akaike AIC 8.321827 6.324195 15.93966 8.360006 0.194140 8.758161
Schwarz SC 8.968023 6.970390 16.58585 9.006201 0.840335 9.404357
Mean dependent 256.1753 147.9805 4082.027 421.5053 7.668421 296.2400
S.D. dependent 167.7141 29.72566 3195.160 77.97496 1.342490 88.06025
Determinant resid covariance (dof

adj.) 58602746

Determinant resid covariance 58117.09

Log likelihood -265.9760

Akaike information criterion 36.20800

Schwarz criterion 40.08517

Number of coefficients 78

Kaynak: Eviews estimation.

Bu otoregresif modelde, degiskenlerin katsayilari, birbirleriyle iligskinin

derecesini ve yoniinii (pozitif veya negatif) gostermektedir.

Her bir degiskenin iki gecikmeli donemdeki ( -1 ve -2 ile gosterilmistir )
katsayilart VAR analizi ile hesaplanmis, bunlarin standart hatalar1 parantez icinde, t
istatistik degerleri de koseli parantez i¢inde gosterilmistir. Bu otoregresif modelde bir
de C ile gosterilen katsay1 hesaplanmigtir. Degiskenlerin, genel olarak gecikmeli
donemdeki katsayilari ile aralarinda ters yonlii (negatif) bir iliski vardir. Bulunan t

degerlerinin biiyiikliigii, bu sonuglarin anlamli olduklarin1 gostermektedir.
3.5.4.Johansen Es Biitiinlesme Testi

Degiskenler arasindaki es biitiinlestirici vektor olasiliginin testi i¢in Johansen

Es Biitiinlesme Testi kullanilmistir.

Ilk olarak en uygun gecikme uzunlugu bulunmustur. Tabloda da goriildiigii gibi
(*) en fazla oldugu say1, en uygun gecikme uzunlugunu gostermektedir. Ikinci olarak
Johansen Es Biitlinlesme Testinde, kag tane es biitiinlesme denklemi vardir durumuna
bakilmigtir. Tabloda da goriildiigii gibi (*) en fazla oldugu yerler koentegre
(esbiitlinlesme) iliskisi oldugunu gostermektedir. (Prob. siitunundaki olasilik
degerlerinin 0.05’ten kiiglik olmast % 5 seviyesinde dort tane koentegre (es

biitiinlesme) denklemi oldugunu yani Hi kabul, 0.05’ten biiyiik olmasi koentegre (es
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biitinlesme) iligkisi olmadigin1 yani Ho kabul oldugunu gostermektedir.). Max.

0zdegerin yer aldig1 tabloda da durum aynidir.

Tablo 10. Johansen es biitiinlesme testi sonuglari

VAR Lag Order Selection Criteria

Endogenous variables: ORGANIKTARIMENDEKS KISIBASIGSYH2015DOLAR
CEVREKORUMAHARCAMAENDEKS SERAGAZEMISYONCO2 SER02 SERO1

Exogenous variables: C

Sample: 2000 2020
Included observations: 19

Lag LogL LR FPE AIC SC HQ

0 -526.7800 NA 9.15e+16 56.08211 56.38035 56.13258
1 -420.9397 133.6931 7.30e+13 48.73049 50.81820 49.08381
2 -265.9760  97.87177* 1.34e+09* 36.20800* 40.08517* 36.86418*

* indicates lag order selected by the criterion

LR: sequential modified LR test statistic (each test at 5% level)
FPE: Final prediction error

AIC: Akaike information criterion

SC: Schwarz information criterion

HQ: Hannan-Quinn information criterio

Sample (adjusted): 2002 2020
Included observations: 19 after adjustments
Trend assumption: Linear deterministic trend

Series: ORGANIKTARIMENDEKS KISIBASIGSYH2015DOLAR CEVREKORUMAHARCAMAENDEKS

SERAGAZEMISYONCO2 SER02 SERO01
Lags interval (in first differences): 1 to 1

Unrestricted Cointegration Rank Test (Trace)

Hypothesized Trace 0.05
No. of CE(s) Eigenvalue Statistic Critical Value Prob.**
None * 0.999981 359.3578 95.75366 0.0000
At most 1 * 0.980484 152.5688 69.81889 0.0000
At most 2 * 0.882072 77.77461 47.85613 0.0000
At most 3 * 0.702488 37.15863 29.79707 0.0059
At most 4 0.458792 14.12492 15.49471 0.0796
At most 5 0.121435 2.459836 3.841466 0.1168
Trace test indicates 4 cointegrating eqn(s) at the 0.05 level
* denotes rejection of the hypothesis at the 0.05 level
**MacKinnon-Haug-Michelis (1999) p-values
Unrestricted Cointegration Rank Test (Maximum Eigenvalue)
Hypothesized Max-Eigen 0.05
No. of CE(s) Eigenvalue Statistic Critical Value Prob.**
None * 0.999981 206.7890 40.07757 0.0001
At most 1 * 0.980484 74.79420 33.87687 0.0000
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At most 2 * 0.882072 40.61598 27.58434 0.0006

At most 3 * 0.702488 23.03371 21.13162 0.0267
At most 4 0.458792 11.66508 14.26460 0.1239
At most 5 0.121435 2.459836 3.841466 0.1168

Max-eigenvalue test indicates 4 cointegrating eqn(s) at the 0.05 level
* denotes rejection of the hypothesis at the 0.05 level
**MacKinnon-Haug-Michelis (1999) p-values

Unrestricted Cointegrating Coefficients (normalized by b*S11*b=I):

CEVREKORUM
ORGANIKTARI KISIBASIGSYH2 AHARCAMAEND SERAGAZEMIS
MENDEKS 015DOLAR EKS YONCO2 SERO2 SERO1
0.024089 -0.231998 0.004118 -0.224405 -1.497214 0.097125
0.002118 -0.139852 -0.000529 0.082317 -2.393435 -0.040010
0.002227 -0.004219 -0.000389 -0.017983 -1.339349 0.013001
0.013575 0.333050 -0.000257 -0.102167 4.223926 0.036781
-0.015092 0.236635 -0.000176 -0.064179 -1.416704 -0.023060
-0.012076 0.064314 0.000156 0.024172 0.864354 -0.006928
Unrestricted Adjustment Coefficients (alpha):
D(ORGANIKTA
RIMENDEKS) -24.49042 -25.21056 17.67333 -2.259598 1.895689 -0.252832
D(KISIBASIGSY
H2015DOLAR) -1.501644 -0.694799 -1.789383 0.347476 -1.033918 -0.952491
D(CEVREKORU
MAHARCAMAE
NDEKS) -258.0618 299.5265 63.00762 279.5360 87.13340 -105.3481
D(SERAGAZEMI
SYONCO2) -4.775668 -4.056814 -0.124254 2.568393 5.323204 -1.936072
D(SERO02) 0.216825 -0.012570 0.115739 -0.101280 0.021437 -0.039718
D(SERO01) -11.82917 -4.810420 -12.88525 -11.13157 -1.829510 -1.474138
1 Cointegrating Equation(s): Log likelihood -342.2604
Normalized cointegrating coefficients (standard error in parentheses)
CEVREKORUM
ORGANIKTARI KISIBASIGSYH2 AHARCAMAEND SERAGAZEMIS
MENDEKS 015DOLAR EKS YONCO2 SERO02 SERO1
1.000000 -9.630966 0.170962 -9.315750 -62.15397 4.031944
(0.02519) (0.00017) (0.01103) (0.29622) (0.00348)

Adjustment coefficients (standard error in parentheses)
D(ORGANIKTA
RIMENDEKS) -0.589945
(0.23173)
D(KISIBASIGSY
H2015DOLAR) -0.036173

(0.02727)

D(CEVREKORU

MAHARCAMAE
NDEKS) -6.216396
(4.07753)

D(SERAGAZEMI
SYONCO2) -0.115040
(0.07917)
D(SER02) 0.005223
(0.00152)
D(SERO1) -0.284950
(0.14768)
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2 Cointegrating Equation(s): Log likelihood -304.8633

Normalized cointegrating coefficients (standard error in parentheses)

CEVREKORUM
ORGANIKTARI KISIBASIGSYH2 AHARCAMAEND SERAGAZEMIS
MENDEKS 015DOLAR EKS YONCO2 SERO02 SERO1
1.000000 0.000000 0.242825 -17.54396 120.2077 7.946515
(0.00997) (0.64296) (12.1308) (0.21684)
0.000000 1.000000 0.007462 -0.854349 18.93493 0.406457
(0.00104) (0.06675) (1.25935) (0.02251)
Adjustment coefficients (standard error in parentheses)
D(ORGANIKTA
RIMENDEKS) -0.643350 9.207471
(0.14258) (1.59718)
D(KISIBASIGSY
H2015DOLAR) -0.037645 0.445547
(0.02690) (0.30135)
D(CEVREKORU
MAHARCAMAE
NDEKS) -5.581889 17.98066
(3.46201) (38.7824)
D(SERAGAZEMI
SYONCO?2) -0.123634 1.675298
(0.07377) (0.82637)
D(SERO02) 0.005196 -0.048545
(0.00153) (0.01709)
D(SERO01) -0.295141 3.417093
(0.14404) (1.61354)
3 Cointegrating Equation(s): Log likelihood -284.5554
Normalized cointegrating coefficients (standard error in parentheses)
CEVREKORUM
ORGANIKTARI KISIBASIGSYH2 AHARCAMAEND SERAGAZEMIS
MENDEKS 015DOLAR EKS YONCO2 SERO02 SERO1
1.000000 0.000000 0.000000 -12.81725 -292.5283 7.140085
(1.77823) (102.737) (0.96324)
0.000000 1.000000 0.000000 -0.709106 6.252260 0.381677
(0.05750) (3.32182) (0.03114)
0.000000 0.000000 1.000000 -19.46551 1699.729 3.321040
(7.32154) (423.001) (3.96597)
Adjustment coefficients (standard error in parentheses)
D(ORGANIKTA
RIMENDEKS) -0.603985 9.132915 -0.094396
(0.06128) (0.68367) (0.01052)
D(KISIBASIGSY
H2015DOLAR) -0.041630 0.453096 -0.005120
(0.02362) (0.26357) (0.00406)
D(CEVREKORU
MAHARCAMAE
NDEKS) -5.441547 17.71486 -1.245774
(3.44592) (38.4441) (0.59177)
D(SERAGAZEMI
SYONCO?2) -0.123911 1.675822 -0.017473
(0.07408) (0.82641) (0.01272)
D(SERO02) 0.005454 -0.049033 0.000855
(0.00128) (0.01424) (0.00022)
D(SERO01) -0.323841 3.471450 -0.041157
(0.10964) (1.22323) (0.01883)
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4 Cointegrating Equation(s): Log likelihood -273.0385

Normalized cointegrating coefficients (standard error in parentheses)

CEVREKORUM
ORGANIKTARI KISIBASIGSYH2 AHARCAMAEND SERAGAZEMIS
MENDEKS 015DOLAR EKS YONCO2 SERO02 SERO1
1.000000 0.000000 0.000000 0.000000 -15.49108 -0.745383
(20.4879) (0.28701)
0.000000 1.000000 0.000000 0.000000 21.57916 -0.054582
(2.10633) (0.02951)
0.000000 0.000000 1.000000 0.000000 2120.464 -8.654590
(383.251) (5.36889)
0.000000 0.000000 0.000000 1.000000 21.61440 -0.615223
(5.75067) (0.08056)
Adjustment coefficients (standard error in parentheses)
D(ORGANIKTA
RIMENDEKS) -0.634658 8.380356 -0.093816 3.333542
(0.06760) (1.04317) (0.01015) (0.63312)
D(KISIBASIGSY
H2015DOLAR) -0.036913 0.568823 -0.005209 0.276460
(0.02691) (0.41524) (0.00404) (0.25202)
D(CEVREKORU
MAHARCAMAE
NDEKS) -1.646904 110.8144 -1.317547 52.87422
(3.17595) (49.0110) (0.47698) (29.7458)
D(SERAGAZEMI
SYONCO?2) -0.089045 2.531226 -0.018132 0.477567
(0.08208) (1.26669) (0.01233) (0.76878)
D(SERO02) 0.004079 -0.082765 0.000881 -0.041425
(0.00119) (0.01837) (0.00018) (0.01115)
D(SERO01) -0.474950 -0.235922 -0.038298 3.627541
(0.08402) (1.29660) (0.01262) (0.78693)
5 Cointegrating Equation(s): Log likelihood -267.2060
Normalized cointegrating coefficients (standard error in parentheses)
CEVREKORUM
ORGANIKTARI KISIBASIGSYH2 AHARCAMAEND SERAGAZEMIS
MENDEKS 015DOLAR EKS YONCO2 SERO02 SERO1
1.000000 0.000000 0.000000 0.000000 0.000000 -0.551911
(0.13293)
0.000000 1.000000 0.000000 0.000000 0.000000 -0.324090
(0.02761)
0.000000 0.000000 1.000000 0.000000 0.000000 -35.13772
(3.45094)
0.000000 0.000000 0.000000 1.000000 0.000000 -0.885172
(0.04658)
0.000000 0.000000 0.000000 0.000000 1.000000 0.012489
(0.00103)
Adjustment coefficients (standard error in parentheses)
D(ORGANIKTA
RIMENDEKS) -0.663268 8.828943 -0.094150 3.211878 61.10647
(0.07475) (1.15771) (0.00988) (0.63375) (12.8512)
D(KISIBASIGSY
H2015DOLAR) -0.021309 0.324161 -0.005027 0.342816 9.240316
(0.02898) (0.44883) (0.00383) (0.24570) (4.98228)
D(CEVREKORU
MAHARCAMAE
NDEKS) -2.961927 131.4332 -1.332887 47.28207 642.3845
(3.51619) (54.4606) (0.46459) (29.8125) (604.544)
D(SERAGAZEMI
SYONCO2) -0.169383 3.790884 -0.019069 0.135928 20.33363
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(0.07836) (1.21363) (0.01035) (0.66436) (13.4719)

D(SER02) 0.003756 -0.077692 0.000877 -0.042801 -0.907730
(0.00134) (0.02073) (0.00018) (0.01135) (0.23013)
D(SERO1) -0.447339 -0.668849 -0.037976 3.744958 2.055011
(0.09398) (1.45560) (0.01242) (0.79682) (16.1580)

Kaynak: Eviews estimation.

Ikiden fazla degisken olmasi sebebiyle uygulanan Johansen Es Biitiinlesme Testi
sonuglarma gore en fazla 5 gecikme donemi olusturulabilmekte, bu donemlerden

tiglinciistine kadar anlamlilik devam etmektedir.
3.5.5.Granger Nedensellik Analizi

Degiskenler arasindaki iliskinin nedenselliginin yoniinii tespit etmek i¢in

Granger Nedensellik Analizi kullanilmistir.

Tablo 11. Granger nedensellik analizi testi sonuglar1
VAR Granger Causality/Block Exogeneity Wald Tests

Sample: 2000 2020
Included observations: 19

Dependent variable: ORGANIKTARIMENDEKS

Excluded Chi-sq df Prob.

KISIBASIGSYH2015DOL

AR 76.48369 2 0.0000
CEVREKORUMAHARCA

MAENDEKS 59.68438 2 0.0000

SERAGAZEMISYONCO2  17.10821 2 0.0002

SERO02 22.85082 2 0.0000

SERO1 12.49182 2 0.0019

All 386.4723 10 0.0000

Dependent variable: KISIBASIGSYH2015DOLAR

Excluded Chi-sq df Prob.

ORGANIKTARIMENDEK

S 0.061119 2 0.9699
CEVREKORUMAHARCA

MAENDEKS 1.385099 2 0.5003

SERAGAZEMISYONCO2 1.142614 2 0.5648

SERO02 1.723842 2 0.4223

SERO1 0.625031 2 0.7316

All 8.474158 10 0.5826

Dependent variable: CEVREKORUMAHARCAMAENDEKS
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Excluded Chi-sq df Prob.
ORGANIKTARIMENDEK
S 0.276761 2 0.8708
KISIBASIGSYH2015DOL
AR 3.330391 2 0.1892
SERAGAZEMISYONCO2  1.344658 2 0.5105
SERO02 2.484757 2 0.2887
SERO1 5.270121 2 0.0717
All 14.92923 10 0.1347
Dependent variable: SERAGAZEMISYONCO2
Excluded Chi-sq df Prob.
ORGANIKTARIMENDEK
S 1.817449 2 0.4030
KISIBASIGSYH2015DOL
AR 7.733106 2 0.0209
CEVREKORUMAHARCA
MAENDEKS 2.588833 2 0.2741
SERO02 1.888647 2 0.3889
SERO1 0.878901 2 0.6444
All 9.663263 10 0.4705
Dependent variable: SER02
Excluded Chi-sq df Prob.
ORGANIKTARIMENDEK
S 8.548341 2 0.0139
KISIBASIGSYH2015DOL
AR 23.34031 2 0.0000
CEVREKORUMAHARCA
MAENDEKS 16.89683 2 0.0002
SERAGAZEMISYONCO2  13.11397 2 0.0014
SERO1 11.36015 2 0.0034
All 126.8878 10 0.0000
Dependent variable: SER01
Excluded Chi-sq df Prob.
ORGANIKTARIMENDEK
S 11.83293 2 0.0027
KISIBASIGSYH2015DOL
AR 3.191303 2 0.2028
CEVREKORUMAHARCA
MAENDEKS 10.47051 2 0.0053
SERAGAZEMISYONCO2  15.15224 2 0.0005
SERO02 4.383372 2 0.1117
All 34.69418 10 0.0001

Kaynak:Eviewsestimation.

81



Birinci tablodan, Kisi Basit GSYH’nin, Cevre Koruma Harcamalarinin ve Sera
Gaz1 Olgiimlerinin Organik Tarim Uretiminin “nedeni” oldugu, Prob. degerinin

0.05’den kiigiik olmasindan anlasilmaktadir.
3.6.Bulgularin Degerlendirilmesi

Doganin tahrip olmasi, iklim degisikligi, ¢evresel problemler, karbon emisyonu
ve kirlilik gibi pek c¢ok sorunla bogusmakta olan diinya, artik daha fazla
dayanamayacaginin da sinyallerini vermeye baslamistir. Ozellikle de yeni
jenerasyonlar igin yasanilabilir bir tabiat birakmak adina gittik¢e biiyiiyen dogal

problemlere dair ¢éziimler bulmak ¢ok gereklidir.

Sorunlarin ¢6ziimiinii bulmak i¢in her seyden dnce sorunun kaynagini iyi bilmek
gerekmektedir. Diinyanin bu hale gelmesindeki en biiylikk nedenlerin basinda
insanoglunun doymak bilmeyen ag¢gozliiliigli gelmektedir. Elindekinin kiymetini
bilmeyen, her zaman daha fazlasini isteyen insanoglu, diinyadaki dogal kaynaklar1 da

gelecegini diisiinmeden tiikketmeye baslamistir.

Ayrica sadece lreticiler ve isletmeler degil tiiketiciler de artik dogaya dost
tiriinleri daha cok tercih etmeye baslamis, bu durumda isletmeleri bu yola sevk eden

baska bir motivasyon araci haline gelmistir.

Bu yontemleri de siirdiiriilebilirlik ¢atis1 altinda siniflandirmak miimkiindiir. Son
zamanlarin moda deyimi haline gelen siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalari pek
cok sirketin reklam sloganlarinda dahi yer bulmaya baslamistir. Yesil pazarlama
yontemlerine gegisin baglarda bir miktar yatirima ihtiyact olsa da uzun vadede hem
tasarruf hem de miisterilerin tercih nedeni olmasi bakimindan kazangli bir yontem

oldugu bilinmektedir.

Bu konu son zamanlarda arastirmacilarin da ilgisini ¢eken bir konu olmustur.
Siirdiiriilebilirlik, yesil pazarlama gibi kavramlar iizerine cesitli yerlerde farkli
zamanlarda sik sik konferanslar diizenlenmekte, paneller yapilmakta hem tiiketiciler

hem de kurum ve kuruluslar iizerinde bir farkindalik yaratilmaya calisilmaktadir.

Kanun koyucular yesil pazarlama odakli kanunlar hazirlayarak, isletmeler yesil
pazarlama odakli ¢aligma sistemi kurarak, tiiketiciler de dogaya dost tiiketim
aligkanliklarina gecerek ¢evresel ve sosyal gelisimi kolaylastiran bir ekonomiye destek

vermektedir.
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Siirdiiriilebilir yesil pazarlama hem dogaya dost hem de ekonomik bir tiretim ve
tiiketim sistemini saglamaktadir. Yesil pazarlama 6zellikleri bakimindan da hem ¢evre
koruma ile hem de tasarruf ile dogrudan iliskili bir modeldir. Ozellikle iiretim
siireclerinde kaynak kullanan isletmelerin bu kaynaklari1 daha az ve etkili kullanmasini
saglayarak bu isletmelerin tasarruf etmesini saglamaktadir. Ayn1 zamanda daha az

tiikketilen dogal kaynaklar sayesinde doganin tahribati da azaltilmis olmaktadir.

Stirdiiriilebilir yesil pazarlamanin kurum ve kuruluslara kazandirdig: bir diger
art1 da misterileri ile aralarinda sicak bir bag kurulmasini1 saglamasidir. Doga dostu
tiikketiciler kendileri gibi diisiinen ve hisseden isletmeleri dogal olarak kendilerine daha

yakin hissedeceklerdir.

Bu kapsamda c¢alisma 3 Dbdlimden olusmaktadir. Birinci boliimde
stirdiiriilebilirlik ve siirdiiriilebilir yesil pazarlama kavramlari alt basliklan ile ele
alinarak aciklanmistir. Tkinci boliimde de siirdiiriilebilir yesil pazarlamanin Tiirkiye ve
Diinya uygulamalari mercek altina alinmistir. Son bolimde ise Tiirkiye’de
siirdiiriilebilir  yesil pazarlama uygulamalarinin ekonomi tizerindeki etkileri

incelenmistir.

Siirdiiriilebilirligin -~ glinlin ~ gereksinimlerini, yeni jenerasyonlarin kendi
gereksinimlerini karsilama kabiliyetinden 6diin vermeden yapilan kalkinma taniminda

da ne kadar 6nemli bir kavram oldugu anlasilacaktir.

Onceleri ister devlet istirakleri olsun ister zel sektdrdeki sirketler olsun hayatta
kalabilmek i¢in acimasiz bir rekabetin i¢inde olmuslardir. Rekabette 6ne gegebilmek
icin nerede ham madde varsa oraylr deyim yerindeyse sOmiirmiisler, neredeyse

tiiketinceye kadar kullanmislardir.

Ancak bu durumun eninde ya da sonunda kendi aleyhlerine donecegini
giinlimiizde yavas yavas anlamaya baslamislardir. Siirdiiriilebilir yesil pazarlama
kavrami da bu nedenle var olmustur. Hiikiimetlerin ve sirketlerin, ham madde olmadan
ticaretin de olamayacag1 ve dolayisiyla yasamin ¢ikmaza girecegini anlamasiyla bu

kavram gittikce yayginlagsmaya baglamistir.

Artik neredeyse her mecrada kurum ve kuruluslar yenilenebilir enerji
kaynaklarin1 kullandiklarini, iiretim asamasinda kullandiklar1 malzemeleri geri
dontistiirerek, yeniden kullanarak ya da farkli yontemlerle tasarruflu kullandiklarini

beyan etmektedir. Bunda tiiketicilerin de artik yesil uygulamalara dnem vermesi biiyiik

83



bir etkendir. Artik pek ¢cok miisteri doga dostu firmalar1 desteklemek i¢in daha pahali

tirtinleri bile almaya goniillii olmaktadir.

Ozellikle de endiistri kuruluslari, belediyeler, enerji sirketleri gibi biiyiik
miktarlarda ham madde kullanan ve biiyiikk miktarlarda atik g¢ikaran kurum ve
kuruluslarin yesil pazarlama uygulamalarina gegmeleri hem ekonomik agidan hem de

cevre sagligt agisindan ¢cok daha 6nemlidir.

Elbette bireyler tercihlerde birleserek kitlesel eylemlere dontismektedir. Ancak
bahsedilen bu dev iiretim ve tiiketim merkezleri bu iste 6nayak olmak agisindan ¢ok

daha 6nemlidir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore 2018 yilinda sadece endiistri
kuruluglarinin yillik atik oran1 24 milyon ton civarinda olmustur. Ayrica bu atiklarin

4,6 milyon tonu tehlikeli atik sinifina girmektedir.

Siirdiiriilebilir yesil pazarlama kavrami heniiz yayginlagmadan 6nce bu atiklarin
biiyiik bir cogunlugu bir sekilde dogaya birakilmaktaydi. Ancak giiniimiizde artik bu
atiklar yeniden degerlendirilebilir unsurlar olarak goriilmektedir. 2018 yilinda olusan
bu 24 milyon ton atigin yarisindan fazlasi satilmistir. Boylece daha 6nce dogayi

kirleten bu maddeler artik bir sekilde gelir getiren unsurlara donlismiistiir.

Dolayisiyla hem c¢evre kirliligi azaltilmis hem de ekonomik yararlar
saglanmistir. Diger kalan kismin ise %7’si isletmelerin bilinyesinde geri kazanilmigtir.
Dolayisiyla burada hem dogaya atik atilmamis hem de ham madde ve enerji tasarrufu
saglanarak ekonomik girdi elde edilmistir. Benzer uygulamalar sayesinde
belediyelerde, organize sanayi bolgelerinde, maden isletmelerinde ve saglik sektorii
gibi pek ¢ok alanda uygulanarak hem doga korunmus hem de tilke ekonomisine olumlu

kazanimlar saglanmaistir.

2012 yilinda, Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Konferansi,
siirdiiriilebilir kalkinmanin uygulanmasi i¢in acik ve pratik Onlemler igeren,

odaklanmisg bir siyasi sonug belgesi (Gelecek istiyoruz) ile sonu¢lanmustir.

Rio'da iiye devletler, Biny1l Kalkinma Hedefleri iizerine insa edilen ve 2015
sonras1 kalkinma giindemiyle 2012 yiliyla birlikte Birlesmis Milletler ile yakinlasan
bir dizi Stirdiriilebilir Kalkinma Hedefi (SKH) gelistirmek i¢in bir siire¢ baslatmaya

karar vermiglerdir.
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2015 yilinda Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Zirvesi insanlar,
gezegen ve refah icin bir eylem plani sundu. Ayni1 zamanda daha genis bir 6zgiirliik

icinde evrensel barisi giiglendirmeyi de amaglamiglardir.

Bu raporda, en 6nemli zorlugun asir1 yoksulluk da dahil olmak {izere yoksullugu
ortadan kaldirmak oldugu ve bunun siirdiiriilebilir kalkinma i¢in vazgegilmez bir

gereklilik oldugu kabul edilmektedir (Bruno, 2018).

Stirdiiriilebilirligin ekonomik boyutu, likidite saglamak ve uzun vadede kalici
bir getiri saglamak igin yeterli sermaye akisi yaratma yetenegidir (Vachon ve Mao,
2008). 1997'de Elkington (1997) tarafindan gelistirilen “Uglii Sonu¢ Kavrami”, is
hedeflerinin iginde faaliyet gosterdikleri toplumlardan ve c¢evrelerden ayrilamaz

oldugunu 6ne siirmektedir.

Stirdiiriilebilirlik, tic farkli boyuttan olusan ¢ok boyutlu bir kavram olarak
tanimlanabilmektedir. Bunlar; ekonomik, ¢evresel ve sosyal boyutlardir. Genellikle

“liclii sonug hatt1” olarak anilmaktadirlar (McKenzie, 2004).

Sosyal siirdiiriilebilirlik; kurulus, mevcut ve gelecek nesillerin yeteneklerinin
yant sira becerilerin korunmasini ve yaratilmasini aktif olarak desteklediginde, saglig
gelistirdiginde, sinirlari iginde ve disinda esit ve demokratik tedavileri desteklediginde

elde edilmektedir (McKenzie, 2004).

Cevresel siirdiiriilebilirlik, bir sirketin dogal kaynaklar1 dogal rejenerasyondan
daha diisiik bir hizda tiiketmesi ve sinirli atik ve emisyon tiretmesi durumunda elde

edilmektedir (Vachon ve Mao, 2008).

(Slack vd., 2013), siirdiiriilebilir isletme sahipleri i¢in kabul edilebilir bir kar
yaratmanin, ¢evreye verilen zarari en aza indirmek ve iletisimde oldugu kisilerin
varligini artirmak oldugunu ifade etmektedir. Baska bir deyisle, ekonomik, ¢evresel
ve toplumsal c¢ikarlarin bir denge halinde olmasidir. Bu, kurulusa toplumda

onaylanmasini saglayacaktir.

Daha siirdiiriilebilir bir toplumda yasamak i¢in, yeni bir pazarlama varsayiminin
revize edilmesi ve uygulanmasmin yam sira degistirilmesi de gerekmektedir.
Siirdiiriilebilir pazarlama, tiim insan faaliyetlerinin gezegen tarafindan saglanan dogal
sermayenin varligima bagli oldugunu kabul etmekte ve uzun vadeli, siirdiiriilebilir

ekonomik uygulanabilirligin yalnizca hem gevresel istikrar hem de toplumsal esitlik
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ile sonu¢landigini belirtmektedir. Siirdiirtilebilir pazarlama paradigmasi bu zorluklarin

istesinden gelmeyi amaglamaktadir (Emery, 2012).

Emery (2012) siirdiiriilebilir pazarlamay1 su sekilde tanimlamaktadir: “Amaci,
pazarlama stratejilerinin ve taktiklerinin, mevcut ve gelecegin yararina sosyal olarak
adil, cevre dostu ve ekonomik olarak adil ve uygulanabilir bir isletmeyi giivence altina

almak icin 0zel olarak tasarlanmasini saglamak olan biitlinsel bir yaklagimdir.”

Doniistiirticti Stirdiiriilebilir Pazarlama (DSP), siirdiirtiilebilir bir topluma gegisi
engelleyen kurumlar1 degistirmeyi amaglamaktadir. En 6nemlisi, DSP’nin siireklilige

kardan ¢ok deger vermesidir (Van Dam ve Apeldoorn, 1996).

Bu pazarlama sekli, tiiketiciler agisindan siirdiiriilebilir tiiketim ile karsilagmis

olduklar1 engelleri de fark etmeleri bakimindan oldukc¢a faydalidir (Pereira Heath ve

Chatzidakis, 2012).

Boylece DSP, sorumlulugu hem firmalara hem de tiiketicilere ait olarak
gormektedir (Pereira Heath ve Chatzidakis, 2012). Aslinda, siirdiiriilebilir pazarlama
tek basina siirdiiriilebilir liretim uygulamalarina dayanmamaktadir. Ayn1 zamanda

pozitif kolektif vatandas eylemine ihtiya¢ duymaktadir.

Tiketim ve tliiketim toplumuna yonelik birgcok elestiriye ragmen tiiketimin
giiniimiiz toplumunun hald merkezinde oldugu kabul edilmektedir. Bu nedenle,
DSP'de yapilacak herhangi bir degisiklik, varsayilan olarak, 6ziinde tiiketim kiiltiiriine

sahip olmalidir (Prothero vd., 2010).
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TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Cagimizin g¢evre sorunu gecmisten beri dogamiza zarar vermekte ve fazla
insanlik icin 6nemli bir sorun haline gelmektedir. Bu sorunun ¢o6ziimii olarak
stirdiiriilebilirlik, ekonomi piyasasi i¢in de 6nemlidir. Ekonomi politik tartismalar da
bu cercevede sekillenmektedir. Dogay1 tahrip eden malzemelerin azaltilmasi ve
dogada doniisebilen malzemelerin piyasada yerini almasi, tiiketiciler agisindan

maliyetli de olsa kabul gdren bir hal almaktadir.

Son yillarda, tirettigimiz atik miktariyla ilgili artan bir endise var. Bu endise, geri
doniigiim programlarinin artmasina ve tekrar tekrar kullanilabilecek yeni malzemelerin
gelistirilmesine yol agmustir. Ornegin, yeni plastik siseler yapmak igin geri
dondtistiirtilebilir plastikler kullanilabilir. Ayrica biyolojik olarak parcalanabilen

malzemeler dogada ayrisarak dogal kaynaklari tekrar gevreye birakir.

Artik ¢ogu insan ¢Op yerine geri doniistiiriilebilir malzemeler kullanmanin
Oonemini anhiyor. Bu, ozellikle cogu insanin sehirlerde veya kasabalarda yasadigi
kentsel alanlar i¢in gecerlidir. Ne yazik ki, bircok bolge hala atiklarmin yilizde
20'sinden daha azini geri dondistiiriiyor (Geyer vd., 2017). Bunun nedeni farkindalik
eksikligi, uygun tesisler veya insan giicii eksikligidir. Ayrica baz1 belediyeler karton
ve kagit gibi kuru geri doniistiiriilebilir malzemeleri, plastik ve metal gibi 1slak geri
doniistiiriilebilir malzemelerden ayirmaktadir. Bu, bolge sakinlerinin ¢oplerini geri
donlisgiim i¢in ayirmalarmi  kolaylastirir  ve Ogelerin  uygun sekilde geri

dontstiiriilmesini saglar (Senol, 2017).

Kullandigimiz malzeme ¢evremizi bircok yonden etkilemektedir. iklimi, ¢evreyi
ve insan saghigimi diisiinmek geri doniistiirlilebilir malzemeler i¢in Onem arz
etmektedir. Malzemelerin yeniden kullanimini tegvik etme konusunda diinya uzun bir
yol kat etti. Artik ¢cogu topluluk geri donilisim programlari ve siirdiiriilebilir {iretim
yontemleri yoluyla siirdiiriilebilir yasami destekliyor. Siirdiirtilebilir diislinerek,
kereste ve mineraller gibi dogal kaynaklar1 korurken olumsuz c¢evresel etkileri

azaltilabilir.

Malzemelerin geri doniisiimii, siirdiirtilebilir pazarlama ve Tiirkiye ekonomisine
etkileri calismada da anlatilmaktadir. Geri doniisiim gibi siirdiiriilebilir uygulamalara

dayali pazarlama stratejileri, yeni malzemeler iiretir ve pazarlanan iiriiniin ekonomik
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degerini arttirir. Bu, geri doniistliriilmiis tirlinlerin orijinal fiyatin1 diisiirmeyi miimkiin

kilar.

Geri doniistim, atilan veya atik malzemelerin genellikle ¢ok az veya hig ek
islem yapilmadan yeni iirlinlere doniistiiriilmesi anlamia gelir. Siire¢ manuel veya
otomatik olabilir ve bir fabrikada veya sahada elle gerceklestirilebilir. Geri doniisiimiin
baz1 dikkate deger faydalari arasinda; sera gazi emisyonlarinin azaltilmasi, dogal
kaynaklarin korunmasi ve yeni malzemelerin istenmeyen maddelerle kirlenmesinin
azaltilmasi yer alir. Bu sebeplerden dolay1 geri doniisiim her gegen giin daha popiiler

hale gelmektedir.

Diinya niifusunun hizla artmasi ve buna paralel olarak tiiketimdeki artis, mevcut
kaynaklarin hizla azalmasmma yol ag¢maktadir. Smirli kaynaklar, yasamin
stirdiiriilebilirligi agisindan insanligin gelecegini tehdit etmektedir. Hizli teknolojik
ilerlemeye ragmen kitlik, aclik, sera etkisi vb. kiiresel sorunlar; yerel yonetimlerin,
operatorlerin, tiiketicilerin, kisacasi tiim insanligin ¢evreye olan ilgisinin artmasina
neden olmaktadir. Yesil pazarlama, kiiresellesen Diinyada gerek uluslararasi
isletmeler, iilkeler gerekse insanlik tizerindeki etkisini her alanda gostermektedir.
Ulkeler ve isletmeler iizerinde etki yaratan iklim degisiklikleri, doganin tahrip olmas,
cevresel problemler, karbon ayak izi ve karbon emisyonu, kirlilik gibi sorunlar her
kitada biiyiik tehlikeler yaratmakta ve bu bilyiik ¢evresel problemler siirdiiriilebilir
pazarlamada (yesil pazarlama) var olmak ve kiiresel rekabette s6z sahibi olmak isteyen
isletmeleri, tilkeleri ¢oziimler bulma miicadelesine itmektedir. Diinyada siirdiiriilebilir

pazarlama anlayisi sirketlerin, iilkelerin stratejilerine yerlesmis, kabul gormiistiir.

Stirdiiriilebilir (yesil) pazarlama anlayisi, sirketlerin sadece faaliyetlerinin
ekonomik boyutunda degil, sosyal ve ¢evresel boyutunda da dikkate deger alinmakta,
tilkketiciyle paylasiminda da yilikiimlii olmaktadir ve hatta tiiketici taleplerini
karsilamak amaci, isletmeler acisindan ¢evre sorunlarini da giderme diisiincesi, ¢evre
ve toplum iliskileri arasindaki dengeyi saglamaya ¢alismalari, 6nemli bir odak noktasi
olmaya devam etmektedir. Bu diisiinceler diinyadaki isletmeler tarafindan
stirdiiriilebilir pazarda yer almak igin kiiresel capta dikkate deger alinmakta, isletmeleri

de ¢6ziim arayislarina itmektedir.

Diinyadaki dogal kaynaklardaki azalma, kirlenme giliniimiizde diinyada pek ¢ok
sektorii tehdit etmektedir. Diinya i¢in biiyiik tehlike olusturan iklim degisikliklerinin
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(kiiresel 1sinma) yarattigr olumsuz etkiler, tiim diinyay: iklim kriziyle miicadeleye
itmekte; eylemlerin yapilmasma neden olmaktadir. iklim degisikligi {izerindeki en
biiyiik tehdit insan faaliyetlerinin sonucu (sera gazi salinimi, karbon ayak izi olusumu,
karbon emisyonu-fosil yakit kullanimi-) olusmakta ve dogal felaketlere neden
olmaktadir, bu durum da ekolojik denge iizerinde tehdit olusturmaktadir. Diinyada
siirdiiriilebilir yasamin varligini devam ettirmesi de ekolojik sistemin varligini ve
insanligin yasam kosullarini korumasi ve gelistirmesiyle miimkiin olmaktadir.
Stirdiiriilebilir pazarlamada ekosisteme duyarlilik ise, geri doniisiim i¢in AR-GE
caligmalarina katki, gerek diinya gerekse Tiirkiye perspektifinde saglanarak

olmaktadir.

AB, siirdiiriilebilir pazar anlayisinda onemli adim atmis, siirdiiriilebilirligi
kiiresel bir gerceveye oturtma cabasi i¢inde olmustur, hatta sera gazi emisyonlarinn
stfirlanmast, kirliligin azaltilmasi gibi hedefler icin iilkelerle isbirligi icinde olmus, bu
kurallara uyulmasini beklemistir. Tiirkiye’de de karbon ayak izini azaltma, enerji
verimliligi, yesil doniisiim kaynaklarimi verimli kullanma, kirliligi azaltma gibi
konular siirdiiriilebilir pazarda yer almak isteyen sanayi, enerji sektorii gibi karbon
emisyonu yiiksek olan sektorler tarafindan dikkate deger alinarak AB’ye ihracat
yaparken bu standartlara uyum saglanmis, uygulamaya konulmustur. Biitiin bu
sorunlar insanlarin bilincinin artmasini saglamus, sirketlerin stirdiiriilebilir pazarlama
stratejilerinin de8ismesine neden olmus, cevre duyarliliina dayali pazarlama
stratejileri 6nem kazanmistir. Biitiin bunlar yesil pazarlamanin {ilkeleri ve isletmeleri
stirdiiriilebilir pazarlamaya yonlendirmede ne kadar etkili oldugunun 6nemini ortaya

koymaktadir.

Diinya, siirdiiriilebilirlik konusunda siirdiiriilebilir etki odakli projelere destek
saglamaktadir, lilkemiz agisindan da bu alanda etkiler artirilip, eksiklikler giderilirse
daha yesil, daha adil bir diinyaya ulasilir ve ekonomik, ¢evresel, sosyal acidan kalic
faydalar saglanir, isletmeler de siirdiiriilebilir pazarlamayr merkeze alan iiretim
diisincesini saglayarak, hem dongiisel ekonomiye hem de siirdiiriilebilir yasama

(siirdiiriilebilir pazar) katki yaparak sorumluluk bilincini de gerceklestirmis olurlar.

Diinya, siirdiiriilebilirlige, siirdiiriilebilir pazarlamaya kiiresel pazarlama
perspektifinde yasam sekli olarak bakmakta, siirdiiriilebilir pazarlamay1 tercihten Gte
gereklilik olarak gormektedir. Siirdiiriilebilir diinyada, yesil pazarlama igin yatirim

tesviklerini destekleyici etkiler saglanirken, Tiirkiye’de ise, Diinya {ilkelerinin finans
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kaynagi kadar yatirnm yapacak finanse mevcut diizeyde olmamakta, yeterli
goriilmemektedir. Tiirkiye’de sirketlerin siirdiiriilebilir pazar iginde mevcut en
oncelikli konu olan ekonomik boyutu yani finansal boyutu ¢6zmesi gerekmektedir.
Diinyada yesil isletmeler, miisterilerin doga dostu yesil tiriinlere sahip olmak i¢in daha
¢ok para 6deme yapmaya istekli olduklar1 goriiliirken, tilkemizde bu iiriinlere talebin
¢ok az olmasi veya olmamasi durumu sdzkonusu. Bu durumun yasanmasindaki en
onemli neden siirdiiriilebilir trtinlerin yiiksek fiyatli olmasidir. Tiirkiye, bu kavramla
yeni yeni tanismakta ve siirdiiriilebiir yasam sekline aligmasi ise yine bir siireg¢
gerektirmektedir. Arastirmada da bahsedildigi gibi Danimarka iirettigi atiklarin
neredeyse tamamini doniistiirmekte, atiklarin ¢ok az kismi ¢6p olmaktadir. Tiirkiye’de
ise bu durum tam tersidir. Ulkemizde gida israfi yilda ¢ok olmasma ragmen
Danimarka’da neredeyse israf yok. Ulkemizde israf edilen gidalar kiiresel capta
karbon emisyonuna neden olmaktadir, dolayisiyla gida israfinin onlenmesi, iklim

degisikligi (iklim krizi) ile miicadelede de 6nemli rol oynamaktadir.

Ulkemizde de enerji verimliligi, su korumaya yonelik atik su aritma tesisi, sera
gazi emisyonunu azaltma, atik olusumunu engelleme, geri doniistiiriilebilir {iriin
kullanimi, fosil yakit azaltimi, giines panelleri kullanimi, atik yonetimi kontrolu igin
depolama sistemi gibi konularda kayda deger ¢alismalar diinyadaki sektorler kadar
dikkate deger alinmamaktadir. Siirdiiriilebilir pazarlama igin evsel atiklari isleyip
ambalaj geri kazanimi, karbon emisyonu ve karbon ayak izinin azaltilmasi, geri
dontistimle sifir atik, atik suyun geri kazanimi, iiretimde kaynak tasarrufu, daha az
enerji tiiketimi, yenilenebilir enerji, kaynak kullaniminda verimlilik, deniz suyunun
arttilip kullanilmasi, denizden plastik atik toplayip iirlin imalatinda kullanma,
insanoglunun ve sanayinin yarattig1 ¢cevre kirliligini azaltma gibi konularda isletmeler
icin, gerekli finans kaynaginin destegi ve Oniindeki engellerin de kaldirilmasi
saglanirsa; Dilinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de orta ve uzun vadede getirisinin yliksek
olacagi, geri doniis saglayacag etkisi de gézoniinde bulundurulursa; isletmeler hem
strdiiriilebilir pazarlama anlayisinin 6nemli unsuru olacak hem de dongiisel
ekonomiye katki saglayarak, siirdiiriilebilir yasama, diinyaya, paydaslarina kars1 da
sorumlulugu yerine getirerek, basarili siirdiiriilebilir yesil pazarlama Ornegini

sergilemis olmalarina katki saglamis olacaktir.

Tiirkiye’de geri doniistiiriilebilir atiklarin geri doniisiimii yasal olarak zorunlu

bir gereklilik haline gelmistir. Geri doniisiim zor ve pahali bir siiregtir. Ozellikle
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diinya, gilines enerji sistemi geri donilisiimii konusunda gerekli maliyeti karsilayacak
giicte iken, gelismekte olan Tiirkiye’de ise, geri doniislimiiniin uzun zaman almasi ve
maliyetli olmas1 sebebiyle tercih edilmemektedir. Bu alanda gerekli kredi desteginin
ve yatirnm tesviklerinin saglanmasi gerekmektedir. Ayrica yeterli sayida atik geri
doniigiim tesisi saglanmadik¢a ekonomik fayda saglanmasi da giigtiir. Ancak geri
dontisiimii sadece ekonomik fayda saglama araci olarak gérmek yanlis olur. Geri

doniisiimiin en 6nemli faydasi ¢evre kirliligini azaltmasidir.

Biitiin planlamalar neredeyse yeni jenerasyonlari etkilemekte ve var olan
diinyanin ekolojik olarak etkilenmesi sorununa da ¢oziim gereksinmektedir.
Tiirkiye’de de belediyeler, sirketler ve devletin bazi tesebbiisleri bu duruma dair
adimlar atarak ekonomideki “geri doniistiiriilmiis malzeme” furyasini tesvik etme
cabasi icerisindedir. Eger geri doniislim konusunda basarili bir ¢alismaya sahip
olamazsak bu durumun ileriki yillarda Tiirkiye’yi etkilemesi kaginilmaz olabilir. Onal
Elyaf (2014) firmasinin iddiasma gére; Uretim ve tiiketim acisindan tekstil sektorii,
diinyanin en biiyiikk ham madde kullanicilarindan biridir. Tiirkiye'de yilda yaklagik
750.000 ton tekstil atig1 olusmaktadir. Bu, kabaca 3.000.000 doniimliik bir alana veya
600.000 futbol sahasinda iiretilen pamugun esdegeridir. Boylesine biiyiikk bir
ekonomik kayip, zaten sinirli olan ham madde kaynaklarinin daha hizl tiiketilmesine

neden oluyor. Bu noktada geri doniisiim kavrami daha da 6nem kazanmaktadir.

Hizli niifus artis1 ve tiikketim aliskanliklarinin cesitlenmesi nedeniyle dogal
kaynaklar giderek azalmaktadir. Bu nedenle, geri doniistiiriilmiis kaynaklarimizi etkin
bir sekilde korumak ve kullanmak ¢ok 6nemli bir siirectir. Geri doniisiimlii malzeme
iretim proseslerinin miktar1 azaltilarak enerji tasarrufu saglanmaktadir. Geri dontisiim
siireci sayesinde ¢Ope doniisen atik miktar1 azaltilir. Geri doniisiim maliyetli bir

stirectir.

Ham maddelerin azalmas1 ve dogal kaynaklarin tiikenmesi ekonomik sorunlara
yol agacaktir. Bu durumda geri doniisiim isleminin ekonomiye olumlu etkisi olacaktir.
Yeni istthdam olanaklar1 yaratacak ve gelecek nesillerin dogal kaynaklardan

yararlanmast i¢in firsatlar saglayacaktir.

Diinyay1 ve lilkemizi de tehdit eden bir diger sorun da kiiresel 1sinma (iklim

degisikligi), insanoglunun, sanayi ve tarim sektoriiniin enerji ihtiyaclarini karsilamak
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icin fosil yakitlart yogun sekilde kullanmasiyla sera gazi emisyon salinimi etkisini

artirmasi, bu durumun da kiiresel 1sinma (iklim degisikligi) artigina sebep olmasidir.

Tirkiye cografi konum itibariyle iklim degisikliginin etkilerine maruz kalan
hassas bolgelerden birinde yer almaktadir. Bu yiizden iklim konusunda diger iilkelerle
karsilagtirildiginda, iilkemiz igin iklim konusunu risk kabul ederek, kaynaklarini
verimli kullanan bir toplum olusturmamiz ve siirdiiriilebilir strateji alaninda gevresel
farkindalik yaratmamiz gerekir. Bu da yenilenebilir enerji kaynaklar1 kullaniminin
arttirilmasi, fosil yakit tiikketimini ve karbon emisyonunu azaltilmasi, sera gazi
emisyonunu azaltma, gilines enerjisi gibi alternatif enerji kaynaklarin kullanimiyla
miimkiin olacaktir. Bu durum, diinyada oldugu gibi iilkemizde de sektorler, isletmeler,
iretici ve tiiketiciler iizerine diisen goérevi yerine getirip, ¢evreye verilen zararlari
azaltip (sera gazi1 emisyonu, fosil yakit tiilketimi azaltma gibi.), cevre dostu
uygulamalar yayginlasirsa, siirdiiriilebilir pazarlama (yesil pazarlama) faaliyetleri de

sorunsuz yiiriitiilebilecektir.

Kiiresel 1sinmaya (iklim degisikligi) engel olma konusunda yesil pazarlamanin
sorumlu oldugu; yenilenebilir enerji kaynaklarimin tesvik edilmesi, fosil yakat
kullantminin  sinirlandirilmasi, sera gazi emisyon azaltimi, siirdiiriilebilir tarim
triinlerini tercih edilmesi gibi konularda yesil pazarlamanin, kiiresel 1sinmayi
destekledigi ve &nemli bir yeri oldugu yadsmamaz. Ozellikle isletmeler, tiiketim
malzemelerini {iretme konusunda geri donlisiimii saglarlarsa, yeni ham madde
ihtiyacina gereksinim duyulmayacak, boylece hem hava hem de ¢evre kirliliginin
Oniine gegilerek sera gazi emisyonunun diismesi saglanarak, kiiresel 1sinma konusunda

da 6nemli katki yaratacak etkisi olacaktir.

Diinya ve Tiirkiye, gerek bireysel agidan gerekse sektorel acidan isletmeler,
uluslararas: sirketler bazinda her yonden siirdiiriilebilir pazarlama (yesil pazarlama)
diinyasinda var olmak istiyorsa, siirdiiriilebilir kalkinma amaglarima ulasma ve

uygulama konusunda ortak bir ¢alismanin i¢inde var olmasi gerekmektedir.

Arastirmada da belirtildigi iizere Tirkiye’de siirdiiriilebilir yesil pazarlama
tirtinleri ile hem c¢evresel harcamalar ve sera gazi Ol¢limleri hem de ekonominin
dogrudan gostergesi olan GSYH arasinda dogrudan ve giiclii bir iliski vardir. Bu
ekonomik ve gevresel faktorler, ayn1 zamanda siirdiiriilebilir yesil pazarlamanin en

onemli gostergesi olan organik tarim iiretiminin de nedenidir. Dolayistyla, hipotezde
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de belirtildigi gibi Tiirkiye’de siirdiiriilebilir yesil pazarlama uygulamalarinin, Tiirkiye

ekonomisine olumlu yonde etkisi vardir.

Ote yandan, Tiirkiye’de yapilan geri doniisiim istatistikleri uzun vadede anlamli
olarak birbirini etkilemektedir. Bu durum da ekonomiye oransal olarak yansimaktadir.
Birbirleriyle baglantili olarak var olan sektorlerde bu oran baglantili ve anlamlidir.
Arastirmaya katki destekleyici olmakla birlikte, yeni bir siirecin baslangici olarak da

degerlendirilebilir.
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